O processo comunicativo que articula os publicisaeéms consumidores é deflagrado pelos andncidssate marketing ou
de promocéo, que isolados ndo seriam capazestdgimssse contato em torno de uma marca, agindaro em conjunto,
através de um fluxo publicitariotextos e imagens de carater persuasivo e mergido) disseminados através de varios os
meios técnicos, suportes e acdes em determinadexton. Este é o tema do Projeto de Pesquisa 6Fpublicitario:
estratégias da producdo publicitaria, aninciosrepaiacdes pelos consumidores”, e é na etapa dagsi&o Teorica que se
situa o trabalho apresentado neste resumo. Egsa etaceitual tem por finalidade romper com as es@stabelecidas no
senso-comum e conferir a pesquisa o devido tratamsantifico (LOPES, 1990). Logo, o objetivo é rium sintetizar
informag6es bibliogréaficas e dados de pesquisacadéntes sobre os seguintes temas: publicidadecian, midias, acdes,
marketing, publicitario e consumidor. O método desibalho foi a pesquisa bibliografica, atravésgdal identificou-se,
selecionou-se e registrou-se informagdes, dadefegéncias sobre esses temas, tendo como fontes, lartigos e relatérios
de pesquisa (STUMPF, 2005). Ap6s a andlise e sintesses dados, desenvolveu-se a redagdo da Disdessia
abordando “Marketing, Promocgéao, Comunicacdo e Pidblile”; “Marcas, Anuncios, Meios, Suportes e AcfesFiuxo
Publicitario”; “Agéncias de Publicidade e Estratégidos Publicitarios”; e “Cotidiano e Téaticas de Apracdo dos
Consumidores”. Tais resultados consistem em fundtbeeconceituais para as proximas fases do Profitocarater
metodoldgico e empirico.



