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RESUMO

Este trabalho pretende analisar a representagdo do leitor, membro da “Turma do
Fundao”, na revista Mundo Estranho. A “Turma do Fund&o” (TdF) é um grupo de leitores
escolhido pela publicacdo por meio de um processo seletivo para participar da producgédo
mensal da revista Mundo Estranho, opinando e sugerindo contetidos e pautas. Foram
analisadas nessa pesquisa as edic¢oes de outubro de 2010 a agosto de 2011, correspondendo
aos leitores da primeira “TdF”; além das publica¢gdes do blog “Turma do Fundao” entre
julho e agosto de 2011, que corresponde ao periodo de selecdo do segundo grupo de
leitores integrantes da “TdF”. Por fim, observamos também as manifestacdes editoriais da
revista sobre seu leitor e a “Turma do Fundao”, durante o ano de analise. O objetivo dessa
pesquisa é compreender como a revista representa a identidade do seu leitor, a partir da
“Turma”. A fundamentacdo teorica parte de conceitos de identidade trazidos por Stuart
Hall e procura discutir aspectos dos processos de leitura, a partir de autores como Lucia
Santaella e Roger Chartier. Procuramos desenvolver teoricamente o jornalismo de revista,
pensando a definicdo de suas caracteristicas principalmente em Maria Celeste Mira e
Marilia Scalzo. A partir da metologia utilizada, a analise de contelddo, e pelas analises
desenvolvidas, foi possivel concluir que a revista utiliza a presenca dos membros da
“Turma do Funddo” como estratégia de legitimacdo de decisGes editoriais anteriores. Ao
mesmo tempo, a publicacdo representa o seu leitor com caracteristicas e preferéncias
especificas que, muitas vezes, ndo coincidem com os dados apresentados pelos leitores
empiricos, no exemplo das informacdes oferecidas pelos participantes no processo seletivo

para a Turma do Fundao.

Palavras-chave: jornalismo, revista, leitor, identidade, representacdo, Turma do Fundao.
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1. INTRODUCAO

Se pudermos considerar, com autores como Castells (2007), que vivemos em uma
“sociedade da informagdo”, em que ganham destaque importante as infinitas possibilidades
de acesso ao conhecimento, uma das questfes que se destacam é a que relaciona essa
conjuntura com os habitos de leitura. Em um contexto tecnoldgico de mutacdo acelerada,
as relacbes com as tecnologias da informacdo sdo, de certa forma, facilitadas para os
jovens, que manipulam as linguagens e ferramentas com relativa naturalidade. Nossa
curiosidade de pesquisa parte da busca pelo entendimento sobre o que os jovens leem e
como se relacionam com o jornalismo impresso. Uma publicagdo como a Mundo Estranho
(ME), com tiragem mensal superior a 160 mil exemplares, e énfase em tematicas que se
encaixam nas preferéncias desses leitores torna-se, nesse panorama, um objeto interessante
de analise.

Compreendemos que o leitor de uma publicagdo descontraida, irreverente e
colorida, a0 mesmo tempo leve e atual, como a ME, tem uma identidade especifica. Na
tentativa de compreender como a revista representa seus leitores, essa pesquisa focou nos
jovens da “Turma do Fund&@o” (TdF), grupo selecionado pela redacdo para participar
opinando, sugerindo e produzindo materiais.

Formado em setembro de 2010, logo apds o aniversario de nove anos da ME, e
destacado em suas paginas por meio do selo “TdF”, o grupo é uma novidade na trajetoria
da revista em termos de interatividade e proximidade com o leitor. Conhecida por
estabelecer distintas formas de contato com seus leitores, a grande maioria por meio da
Internet, a publicacdo nunca tinha selecionado um grupo especifico de leitores para atuar

com regularidade na formulacdo de parte de seu conteudo. Portanto, torna-se interessante



observar a maneira como a identidade desses leitores é representada na publicacdo durante
0 periodo de participacéo.

O objetivo geral desta pesquisa é compreender como € representada a identidade do
leitor da “Turma do Fundao” na revista Mundo Estranho. Os objetivos especificos sdo: a)
mapear o0s espacos destinados pela revista para a participacdo dos leitores que compéem o
selo "Turma do Fundao 2010"; b) identificar as caracteristicas dos candidatos a "Turma do
Fund&o 2011" elencadas no blog da promocéo durante o processo de selecao; e c¢) analisar
a construcdo da identidade do leitor sob o ponto de vista institucional, observando os
editoriais e informacdes da editora.

O corpus deste trabalho compreende, entdo, os contedos identificados com o selo
“TdF” em um periodo de 11 meses, de outubro de 2010 a agosto de 2011; 0s materiais
postados no blog “Turma do Fund&o” entre julho e agosto de 2011 — periodo de selecdo da
segunda “TdF”; as cartas da diretora de redacdo Patricia Hargreaves, publicadas entre
setembro de 2010 e setembro de 2011; e os contetidos publicados no site do Nucleo Jovem
da Editora Abril que se referem a “Turma do Fundao”. A metodologia escolhida para
desenvolver esses objetivos foi a analise de conteudo.

O trabalho esta organizado em trés capitulos, como discutimos a seguir: o primeiro
capitulo discorre sobre a formacdo da identidade na modernidade, a partir de conceitos
trazidos por Hall (2006) e Castells (1996). O sujeito, entendido como possuidor de uma
identidade fragmentada, se relaciona, na contemporaneidade, de outra forma com o mundo
nas mais diferentes atividades, incluindo a leitura. Assim, esse mesmo capitulo apresenta
uma reflexdo tedrica sobre os diferentes tipos de leitores, suas relacbes com as tecnologias
de leitura (SANTAELLA, 2004) e a forma como esses sujeitos fragmentados se
relacionam com o ato de ler, a partir do pensamento de Roger Chartier (1999, 2002).

No segundo capitulo, retomamos brevemente a trajetéria do jornalismo em busca
do movimento de construcdo e propagacdo das revistas. Publicacbes segmentadas e
proximas do leitor, as caracteristicas das revistas sdo descritas, com base em Mira (1997) e
Scalzo (2004). Em seguida, sdo levatadas questdes como a participacdo do leitor e o
discurso apresentado por essas revistas.

A andlise propriamente dita encontra-se no capitulo 3, onde também é feita uma
descricdo da revista Mundo Estranho e, em especifico, da “Turma do Fundao”, objeto desta

pesquisa. Dividida em trés partes, de acordo com 0s objetivos especificos, a analise se
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desenvolve com foco na forma como a marca “TdF” aparece na publicagdo e que
representacfes sobre os membros da turma séo construidas a partir dessa participacdo. Por
fim, apontamos algumas conclusfes gerais e propomos possibilidades de avango nos

estudos sobre a “Turma do Fundio”.



2. IDENTIDADE E FRAGMENTACAO NA MODERNIDADE TARDIA

O inicio de uma discussdo sobre identidade pode partir da ideia de que nos
desenvolvemos como sujeito tnico em um mundo estatico. No passado, essa hogao parecia
ainda mais facilmente observavel, visto que os sujeitos contavam com menos formas de
comunicagdo, um grau maior de dificuldade de locomogédo, acesso restrito ao
conhecimento e, também, menor possibilidade de ascencdo social. Por essa no¢do de um
mundo social mais estatico, também é possivel acreditar que as pessoas acabavam se
tornando mais enraizadas, fixas. Escolher a profissdo, comecando por um exemplo
simples, poderia significar, muitas vezes, seguir um projeto familiar bem definido e,
possivelmente, desenvolvé-lo durante toda a vida, sem uma possibilidade real de mudanca.
No caso das mulheres, muitas vezes casar também representava filhos, trabalho arduo e
quase nenhuma escolha por longos anos. Os papéis eram muito bem estabelecidos e 0s
sujeitos, unificados (HALL, 2006). O que poderia ser feito, o que ndo poderia ser feito ou 0
que jamais seria feito: tudo parecia estar muito claro nesse local Unico.

Pensando no contexto social em que os individuos estavam inseridos, é possivel
relacionar, ainda, que pequenas atividades de convivio social (seja na familia ou em
comunidade) e diferentes decisbes acabavam por ser mais restritas. Os limites,
estabelecidos por uma série de fatores que ainda hoje séo ativos nas decisdes tomadas na
nossa sociedade, eram mais claros e, em certa medida, possuiam um carater mais
definitivo. Classe social, sexo, género, idade, cor de pele, poder e conhecimento sdo bons
exemplos de norteadores do desenvolvimento de diferentes atividades na vida social.

Ainda assim, e contrariando essa percepcdo mais estatica do mundo e mesmo do

sujeito, podemos considerar



[...] por identidade o processo de construgdo de significado com base em um
atributo cultural, ou ainda um conjunto de atributos culturais inter-relacionados,
o(s) qual(is) prevalece(m) sobre outras fontes de significado. Para um determinado
individuo ou ainda um ator coletivo, pode haver identidades multiplas
(CASTELLS, 1996, p. 22).

Nessa perspectiva, a pluralidade de identidades esta presente no sujeito desde as
atividades cotidianas até decisdes consideradas de maior porte. Podemos considerar, ainda,
que esses diferentes papéis sociais de um mesmo sujeito reflitam em suas opinifes e em
seus posicionamentos em situacdes controversas, uma vez gque existem mais referéncias e,
dessa forma, mais elementos contribuindo para a construcédo do sujeito. Quando partimos
da ideia de identidades mais estaticas, € possivel imaginar que mesmo em situagdes
contraditorias, as respostas e acfes de grande parte das pessoas se mantivessem dentro do
esperado pelos fatores dominantes como classe social, etnia ou idade.

A proposta aqui ndo € sustentar que tudo isso se inverteu em um curto periodo de
tempo. O que se deseja pensar € que 0s sujeitos, antes conceitualmente vistos como
unificados, comecaram a fragmentar-se na chamada “modernidade tardia” (HALL, 2006).
Se consideramos que 0s sujeitos ocupam diferentes papéis sociais, em diferentes
circunstancias, e que essas atividades formam identidades distintas, cada dia menos fixas,
devemos considerar mudancas em algumas perspectivas e andlises. Assim,
comportamentos, escolhas e posicionamentos afastam-se, gradativamente, da relagdo mais
Obvia e direta da unicidade. Uma vez que a “diferenga” ¢ uma caracteristica da sociedade
de hoje, antagonismos sociais e divisdes acabam por produzir uma variedade grande de
posicionamentos que, como ja dissemos, se aproximam do contraditorio. Para Castells
(1996), uma palavra apropriada nesse contexto seria “tensao”. Stuart Hall relembra, no
entanto, que € preciso encarar essa proposta de mapear a nogao de sujeito moderno como
um dispositivo, “a ideia de que as identidades eram plenamente unificadas e coerentes e
que agora se tornaram totalmente deslocadas ¢ uma forma altamente simplista de contar a
estoria do sujeito moderno” (2006 p. 24). Isso significa que realizar esse mapeamento ¢
algo complicado, mas a sua proposta é desenhar um quadro aproximado de como o sujeito
moderno teria se modificado ao longo do tempo.

Schoen-Ferreira, Aznar-Farias e Silvares (2003) definem identidade como uma
concepgdo de si mesmo: valores, crengas e metas com 0s quais 0 individuo esta

efetivamente comprometido. E assim que se define, entdo, quem é a pessoa, quais S0 seus



valores e quais caminhos deseja seguir na vida. Por isso, fatores intrapessoais (capacidades
inatas do individuo e caracteristicas adquiridas da personalidade), fatores interpessoais
(identificacdo com outras pessoas) e fatores culturais (valores sociais a que a pessoa esta
exposta) influenciam na formagdo de uma identidade. E na adolescéncia, afirmam as
autoras, que grande parte dessa identidade pessoal é construida.
Castells, por outro lado, reforca a importancia de se distinguir o conceito de
identidade daquilo que os sociologos afirmam ser “papéis”, os chamados papéis sociais.
Papéis (por exemplo, ser trabalhador, mée, vizinho, militante socialista,
sindicalista, jogador de basquete, frequentador de uma determinada igreja e

fumante, a0 mesmo tempo) sdo definidos por normas estruturadas pelas
instituicBGes e organizagdes da sociedade (1996, p. 22).

A importancia desses papéis so é determinada pela relacdo estabelecidade entre o0s
individuos e as organizagBes. Por outro lado, as identidades constituiriam fontes de
significados para os proprios atores, que tém origem nos sujeitos e que sdo contruidas
através de um processo de individualizacdo (CASTELLS, 1996). De forma resumida, as
identidades organizariam os significados e os papéis, as funcdes do sujeito na sociedade.

Um caminho interessante para compreender as identidades contraditorias da
modernidade é o caso relatado por Hall (2006): ansioso por retomar a maioria
conservadora da Suprema Corte americana em 1991, o entdo presidente George Bush,
indica um juiz negro e conservador, Clarence Thomas, para a Suprema Corte americana. A
estratégia do presidente era conquistar o maior apoio possivel dos eleitores, tanto dos
brancos, que se identificariam com seu conservadorismo ideol6gico; quanto dos negros,
que apoiariam sua liberdade em questes de etnia, devido ao tom da pele. No meio do
caminho, porém, uma ex-colega do jurista 0 acusa de estupro e o resultado é um grande
“jogo das identidades” quando o assunto é apoiar ou repudiar Thomas pelo provavel
assédio sexual.

A questdo da culpa ou da inocéncia do juiz Clarence Thomas desloca e cruza
posicionamentos identitarios. Ao invés das mulheres negras posicionarem-se, em sua
totalidade e em razédo do tipo de acusacdo, contra o juiz, houve diviséo entre elas por uma
proximidade com a etnia. Algumas o criticaram, pois se aproximaram do conceito
hegeménico de mulher, que ndo admite estupros. As mulheres brancas também se
dividiram, pois o conservadorismo e o feminismo estavam presentes na discussao. A0S
homens, coube uma separacdo semelhante, no movimento de posicionamento em relagdo a
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acusacdo alguns se identificaram com a historia conservadora do magistrado, enquanto
outros o repudiaram por sua cor. Os posicionamentos ndo foram, portanto, singulares, uma
vez gque ndo havia uma caracteristica Unica e abrangente. Hall esclarece tal fato da seguinte
forma:
Uma vez que a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito é
interpelado ou representado, a identificacdo ndo é automatica, mas pode ser
ganhada ou perdida. Ela tornou-se politizada. Esse processo €, as vezes, descrito

como constituindo uma mudanca de uma politica de identidade (de classe) para
uma politica de diferenca (2006, p. 21).

O tedrico ainda aponta conceitualmente trés sujeitos que representariam concepg¢des
distintas de identidade: o sujeito do luminismo, o socioldgico e o pds-moderno. O
primeiro seria, conceitualmente, um sujeito centrado, unificado, cujo eixo principal
emergiria no momento do nascimento. Mesmo se desenvolvendo durante o crescimento,
esse nucleo central permaneceria continuo ao longo da vida do sujeito do lluminismo, na
maioria das vezes descrito como masculino. O sujeito socioldgico, por outro lado, teria um
nacleo interior formado nas relacdes vividas com pessoas consideradas por ele como
importantes. S&o essas relagcbes as responsaveis pela concepcdo de valores, simbolos e
sentidos do sujeito. Dessa forma, sua identidade seria formada na “interacdo” entre o eu e a
sociedade. Esse modelo reflete, por isso, a complexidade do mundo moderno.

Por fim, Hall define o sujeito pds-moderno como o ser que ndo tem uma identidade
fixa, ou seja, uma verdadeira “celebracao do movel” (2006, pg. 11). Para ele, isso ndo se
deve apenas a uma simples “mudanga de lugar das coisas”, ou seja, dos lugares objetivos
que ocupamos no mundo social e cultural. O sujeito que, teoricamente, viveu com uma
identidade unificada e estavel, agora esta se fragmentando, convivendo com Vvarias
identidades. Nesse mesmo processo, as paisagens sociais que estavam do “lado de fora” e
que colaboravam para uma conformidade subjetiva alinhada as necessidades objetivas da
cultura também se modificam por diferentes fatores. “O proprio processo de identificagdo,
através do qual nos projetamos em nossas identidades culturais, tornou-se mais provisorio,
variavel e problematico” (2006, p. 12). Esse processo acaba por fazer com que a identidade
seja continuadamente transformada, sendo definida por fatores socio-historicos e, nao,
bioldgicos. Por fim, o autor afirma que a nocéo de identidade é uma mera construgdo, uma
vez que identidades unificadas, seguras e coerentes em sua totalidade ndo passariam de

uma fantasia.



Dentro de nos ha identidades contraditorias, empurrando em diferentes direcGes,
de tal modo que nossas identificagdes estdo sendo continuadamente deslocadas. Se
sentimos que temos uma identidade unificada desde o nascimento até a morte é
apenas porque contruimos uma cOmoda estéria sobre ndés mesmos ou uma
confortadora “narrativa do eu” (HALL, 2006, p. 13).

O autor explica, também, que o processo ao qual essas identidades foram
submetidas, na chamada modernidade tardia, aproximaria-se mais de um deslocamento do
que de uma desagregacgdo: uma série de descentracdes foram fundamentais para esse novo
sujeito cartesiano. A primeira delas estaria ligada ao pensamento marxista', que teria
colaborado para o deslocamento da ideia de sujeito da no¢do de individual. Como as
relagbes sociais (modos de produgdo, exploracdo da forca do trabalho, os circuitos do
capital) estavam no centro, e ndo uma nocao abstrata de homem, o pensamento tedrico
marxista tensionou o deslocamento das seguintes preposi¢fes-chave da filosofia moderna:
de que ha uma esséncia universal de homem e de que essa esséncia € o atributo de “cada
individuo singular”. Hall (2006) sustenta que com a queda desses dois postulados, tidos
como complementares e indissoluveis, Marx rejeita a esséncia do homem em sua base
tedrica e, também, esse sistema organico de postulados, provocando o que pode ser
considerado uma revolucao teorica sob o aspecto econémico, ético, filoséfico e historico.
E um modo de pensar que se posiciona do lado oposto as teorias que derivam seu
raciocinio de nog¢des de esséncia universal do homem, centrada no sujeito individual.

O segundo desses descentramentos do pensamento ocidental do século XX,
apontados por Hall (2006), vem da “descoberta” do inconsciente por Freud. A proposta
tedrica de que identidades, sexualidade e estrutura de desejos sdo formadas em processos
psiquicos e simbolicos do insconciente contribui para o deslocamento do conceito do
sujeito racional com identidade fixa e unificada.

Por outro lado, Hall (2006) discute que pensadores psicanaliticos como Jacques
Lacan, ao analisar o trabalho de Freud, afirmam que essa ideia de um “eu” inteiro e
unificado e aprendido pela crianca gradualmente. Com o passar do tempo, sentimentos
contraditorios e ndo-resolvidos aparecem, sendo aspectos importante na formacdo do
insconciente, e acabam por deixar o sujeito “dividido”. Neste ponto, entdo, estaria a origem

contraditéria da identidade. Isso porque mesmo partido ou dividido, 0 sujeito vivencia sua

!As teorias desenvolvidas por Marx sdo, em linhas gerais, uma critica ao capitalismo e ao desenvolvimento
de suas sociedades. A partir de uma concepcdo materialista da Historia, o tedrico estudou o conceito de
“trabalho” e desenvolveu sua compreensao a partir da nogao de dialética.
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identidade como unificada e “resolvida”, o que refor¢a o conceito de que as identidades
sdo formadas ao longo do tempo, atraves de processos inconscientes, distantes da ideia de
algo inato e existente desde o nascimento. “Assim, em vez de falar de identidade como
uma coisa acabada, deveriamos falar de identificacdo, e vé-la como um processo em
andamento” (HALL, 2006, p. 39).

J& o terceiro descentramento analisado por Hall (2006) est4 relacionado a
linguagem, a nossa expressao, uma vez que a lingua é considerada um sistema social, ndo
individual. Ao analisar o trabalho do linguista estrutural Ferdinand de Saussure, que
defende o conceito de que as palavras ndo sdo Unicas, pois detém mais de um significado,
Hall reforca que o falante individual ndo pode fixar o significado de uma forma final,
incluindo o significado de sua propria identidade.

Conforme salienta Hall (2006), o francés Michel Foucault, em uma série de estudos
onde analisa o sujeito moderno, destaca um tipo de poder que se preocupa, em primeiro
lugar, com a regulacdo de populacbes e, em segundo, com o individuo. Dessa forma,
Foucault se torna o quarto descentramento analisado por Hall. O objetivo do “poder

2 desenvolvido pelo teérico francés é manter as atividades cotidianas do

disciplinar
individuo sob constante disciplina. A analise de Hall d& conta de que quanto mais coletiva
e organizada for a natureza das instituicbes da modernidade tardia — no caso, pela
disciplina — maior poderéa ser o isolamento, a vigilancia e a individualizacdo do sujeito.

Ja o quinto e ultimo descentramento proposto por Hall (2006) trata do impacto do
feminismo, movimento que é parte de uma série de outros movimentos sociais que
emergiram a partir da década de 1960. Seus questionamentos sobre a nocdo cléssica de
publico e de privado, além da abertura de discussdo para temas de uma nova vida social
como a sexualidade e o trabalho doméstico, contribuiram para a compreensdo desse
descentramento do sujeito. Ao questionar a forma como somos formados, o feminismo
também politizou a subjetividade e a identidade. “Aquilo que comegou como um

movimento dirigido a contestacdo da posi¢édo social das mulheres expandiu-se para incluir

a formacéo das identidades sexuais e de género” (HALL, 2006, p.46).

2 Desenvolvido nos estudos de Michel Foucault, esse conceito se preocupa com a regulacdo da espécie
humana ou de populagdes em primeiro lugar. Somente em segundo lugar, esté a vigilancia sobre o corpo e o
individuo. Instituicbes como oficinas, quartéis, escolas, prisdes e hospitais, que disciplinam populagdes séo
locais onde, para o autor, o conceito pode ser observado (HALL, 2006).
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Dessa forma, podemos pensar que a sociedade estd exposta a uma serie de
descentramentos ao longo do tempo, intensificados durante o século XX. Esse processo
continuo de descentralizacéo, trazido por pensadores como Hall (2006) e Castells (1996),
muda a forma como os sujeitos se relacionam consigo mesmos e com suas escolhas e,
ainda, estabelece um conceito de identidade fragmentada. Mais abertos a maltiplas e, por
vezes, contraditdrias escolhas, os sujeitos fragmentados também podem estar expostos a
um numero ainda maior de exigéncias. Acompanhando o desenrolar dos conceitos de Hall
e, a partir dessa perspectiva de identidade, procuramos discutir a seguir algumas dessas
exigéncias e algumas das mudancas que se desenvolvem numa sociedade menos estatica

que abriga sujeitos multifacetados.

2.1 As novas identidades no contexto social

Partindo do conceito estabelecido por Schoen-Ferreira, Aznar-Farias e Silvares
(2003) é possivel pensar que a ideia de fragmentacao levantada por Hall estd muito ligada
com a constituicdo do “ser”, do homem e da mulher moderna. Entendemos que essa
constituicdo do ser ndo se define na adolescéncia e permanece imutavel ao longo dos anos.
Ao contrario, aos 18 anos se espera algo da vida, aos 25 outra coisa e, aos 40 ou 50, ainda
ha& tempo para mudar. E isso é valido para diferentes areas da vida, tanto para a carreira
profissional quanto para os relacionamentos amorosos ou, ainda, para o desenvolvimento
de habilidades artisticas, por exemplo. Esse processo de construcdo de identidades parte da
historia, da geografia, da biologia e do conjunto de institui¢cGes sociais e é processado pelos
individuos, grupos sociais e sociedades que reorganizam os significados levando em
consideracdo tendéncias, projetos culturais e sua visdo de tempo e espaco (CASTELLS,
1996).

O entendimento sobre “ser alguém” hoje ndo implica em um resultado tdo 6bvio
estabelecido por somente uma parcela da sociedade, seja ela qual for. As mulheres ndo séo
apenas mées e os homens ndo sdo mais apenas 0s provedores, responsaveis por uma
familia. Seus papeis crescem e se multiplicam junto de suas identidades. Seus hobbies,
suas preferéncias e suas escolhas, desta forma, também estdo amplificados. E possivel

pensar de forma semelhante quando se fala de jovens, criangas ou idosos.
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Em um estudo sobre a relacdo da publicidade com os sujeitos, Costa e Hennigen
(2009) afirmam que os modos de subjetivacdo também foram alterados. Agora, as
configuracBes sociais e os discursos tomados como verdade em determinado tempo e
espaco social seriam determinantes para o processo de subjetivacdo, quebrando a ideia de
um sujeito prévio e estatico. Esse conceito aproxima-se da ideia de identidade fragmentada
trazida por Hall (2006). Desse modo, as posi¢des do sujeito seriam plurais e dinamicas, o
que explicaria a ideia de um conceito atemporal de adolescéncia, por exemplo. Para eles,
ser adolescente ndo é estar inserido em uma faixa etaria especifica, vivendo um processo
de transicdo da infancia para 0 mundo adulto. Os pesquisadores defendem, ao contrario,
que a adolescéncia ndo € um momento cronoldgico natural, mas, sim, um processo com
existéncia e valor construidos socialmente.

Assim, como a adolescéncia ndo esta marcada cronologicamente, Santos e Moreira
(2008) defendem que o sujeito fragmentado também perdeu, de alguma forma, seu sentido
de pertencimento nas instituicdes mais tradicionais, que ja foram salGes, cafés, igrejas ou
associacdes. O resultado seria uma representacdo em novos lugares como, na opinido das
autoras, a televisdo, meio que propaga formas simbdlicas. Os novos locais onde 0s sujeitos
fragmentados constroem seus valores, especialmente a televisdo, sdo o foco de andlise das
autoras. Seguindo essa definicdo, podemos entender que revistas, jornais, portais de
informacdo e de entretenimento, blogs e redes sociais também propagam formas
simbdlicas e podem, entdo, ser considerados novos lugares de representacdo desse sujeito
moderno. Uma vez aberto a muitas possibilidades, é possivel crer, ainda, que o homem e a
mulher de muitas identidades se sentem parte de varias institui¢des, tradicionais ou néo.

Além de analisar instituicdes, Hall (2006) entende que as identidades nacionais
também estdo em transito. As caracteristicas de uma na¢do e de seus cidaddos - espacgo
tradicional de identificacdo - sdo sentidos contruidos e cada vez mais mesclados. Parte
disso se deve a globalizacdo e aos processos migratérios. Com eles, é possivel encontrar
um restaurante indiano no centro de uma cidade inglesa. Ao mesmo tempo, é possivel ter
nascido na Inglaterra, mas decidir morar na india seguindo a cultura e as tradigdes locais.
“Segue-se que a nacgdo ndo é apenas uma entidade politica mas algo que produz sentidos —
um sistema de representagdo cultural” (HALL, 2006, p. 49).

Em seguida, o autor conclui que a identidade nacional ndo passa de uma

“comunidade imaginada” (HALL, 2006, p. 51). A cultura, fluida, também possui uma
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identidade imaginada que estd proxima da nacionalidade. A reflexdo do autor vai além e é
possivel pensar que grande parte das instituicdes da nossa sociedade €, de uma forma ou de

outra, imaginada.

No mundo moderno, as culturas nacionais em que nascemos se constituem em uma
das principais fontes de identidade cultural. Ao nos definirmos, algumas vezes
dizemos que somos ingleses ou galeses ou indianos ou jamaicanos. Obviamente,
ao fazer isso estamos falando de forma metaférica. Essas identidades ndo sdo
literalmente impressas em nossos genes. Entretanto, nds efetivamente pensamos
nelas como se fossem parte de nossa natureza essencial (HALL, 2006, p. 47).

Quando o tedrico jamaicano desconstroi a ideia de nagdo, sujeito nacional e cultura
nacional, também reforcando as diferentes relacdes estabelecidas entre culturas de locais
distintos, a possibilidade de uma “verdadeira natureza das coisas” existir ¢ reduzida. Pouco
ha de natural e muito ha de construido naquilo que nos cerca. A facilidade de transicéo, o
aumento das trocas e a globalizacdo aceleraram, de diferentes maneiras, esse processo na
chamada modernidade tardia. Mesmo que as identidades nacionais mantenham uma certa
forca, nesse contexto, quem ganharia ainda mais status seriam as identidades locais e
regionais. Ao concluir sua analise, no entanto, Hall (2006) afirma que os deslocamentos
sdo variados e contraditorios, fazendo com que o resultado distancie-se do ébvio.

Por outro lado, Souza (2006), em um estudo sobre a identidade e a sociabilidade da
cultura hip hop, afirma que a vida em grandes metrépoles trouxe problemas inerentes as
novas formas de sociabilidade. A fragmentacdo em grupos que originou as diferentes tribos
urbanas seria um deles. Incentivados pela globalizacdo, uma nova relacdo entre cultura
local e cultura global se estabelece. O largo alcance a essa “cultura global” intensificaria,
na opinido da autora, as diferencas entre as identidades dessas tribos e, consequentemente,
desses sujeitos. Além das tribos visiveis nas ruas das metropoles, como 0os membros do
préprio hip hop, é possivel pensar em outras formas de agrupamento, principalmente por
meio da internet. Além disso, as comunidades imaginadas (HALL, 2009) sdo infinitamente
maiores e, entre elas, podemos encontrar a comunidade dos leitores, alvo de nosso estudo
mais a frente.

Independente da presenca em grupos ou ndo, é possivel analisar as exigéncias que
existem hoje sobre o sujeito (FERREIRA, 2009): é preciso exercitar-se, ganhar dinheiro
para garantir um futuro, estar belo e adquirir os simbolos de consumo do momento.
Considerando que as identidades estdo fragmentadas, esse nimero alto e diverso de
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exigéncias colabora para um estado de multiplas necessidades/deveres. Em uma sociedade
em que todos sdo pressionados a, de acordo com Ferreira, ir em busca do pote de ouro

(2009, p. 16), o prazer e a responsabilidade se alternam.

[O sujeito] dorme em um mundo e acorda em outro, em que muitas coisas ja se
modificaram, em que seu computador ja esta ultrapassado, sua dieta ja nao € a
mais saudavel, e o seu comportamento, ndo o mais eficiente. As regras
metamorfoseiam-se com a velocidade e fluidez tipicas do espirito humano
(FERREIRA, 2009, p. 16).

A autora ainda reforca que no mundo contemporéneo, grande parte dos julgamentos
e da adicdo de valor sdo feitos a partir do olhar da aparéncia fisica. Por isso, 0s ideais de
longevidade e juventude ganham forca.

A fragmentagdo — embora libertadora - quando aliada a diferentes exigéncias acaba
por desenvolver uma aflicdo nos individuos (FERREIRA, 2009). Responsabilidade,
controle, superacdo, exagero, irresponsabilidade e conformidade estdo entre as duvidas do
sujeito de hoje. Tudo € possivel, segundo a autora, mas, ao mesmo tempo, as decisdes nao
estdo livres de consequéncias. O resultado é uma sequéncia de crises de identidade, hoje
muito comuns, ja que “[...] quando o individuo busca a si mesmo, ele encontra um ser
multifacetado e de dificil definicao” (FERREIRA, 2009, p. 19).

Como ja salientamos, a perspectiva de uma sociedade constituida de forma
fragmentada e com sujeitos que tém identidades também fragmentadas (HALL, 2009)
propicia o desenvolvimento de comunidades imaginadas. Nesses locais abstratos, tragos
comuns entre diferentes identidades se encontram. Um bom exemplo disso séo os leitores,
membros de uma comunidade imaginada que carrega o ato de ler e o desenvolvimento da
leitura em seu cerne. E a partir dos leitores que prosseguiremos nossa discussio na

tentativa de mapear tragos das identidades desses sujeitos que leem.

2.2 O ato de ler e o leitor na sociedade moderna

E possivel pensar que a multiplicagdo de canais de acesso a informacéo e ao
entretenimento colabora, de alguma forma, para o reforgo dessa fragmentacéo que até aqui
procuramos refletir. O cidaddo que, ainda recentemente, teve sua identidade representada
pelo radio, pelo jornal impresso ou pela televisdo, hoje enxerga todas as midias ao seu
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alcance em um suporte com tela, seja ele um computador, um tablet ou um celular. O que
ele 1é, assiste ou ouve é, assim como sua identidade, diverso. Em um mesmo dia é possivel
reconhecer-se em uma historia ouvida, escrita, gravada, lancada nas redes sociais ou,
ainda, em um painel eletrdnico na rua. No outro, esse mesmo sujeito pode se encontrar em
um livro, um dos mais antigos e tradicionais suportes de escrita. Essa multiplicidade de
locais de acesso a leitura vai de encontro a nogdo de um sujeito que tem identidade
maultipla. Por isso, entendemos que os interesses desses leitores fragmentados em uma
sociedade que também passa por mudancas devem ser analisados para que se possa
conhecer melhor essa comunidade imaginada de leitores.

A partir de uma perspectiva cognitivista, Kleiman (2008) afirma que a compreensao
de textos envolve diferentes processos cognitivos, o que esclareceria o fato de ser chamada
de “faculdade”, conjunto de processos, atividades e recursos mentais ligados ao ato de
compreender. Por outro lado, defende que a leitura é um ato social, uma interacdo entre
dois sujeitos, leitor e autor, que obedecem a objetivos e necessidades determinadas
socialmente. A primeira questdo destacada pela autora para que a compreensdo de um texto
seja efetiva é o conhecimento prévio. Diversos niveis de conhecimento, do linguistico e
textual até o conhecimento de mundo, ou seja, aquilo que o individuo viveu, interagiriam
para que o leitor compreendesse 0 que esta lendo. Entdo, ao percebermos o sujeito com
uma identidade plural entendemos que se expandem, ainda mais, as suas possibilidades de
compreensdo e interpretacdo por meio da leitura. Para Kleiman (2008), como a leitura € um
processo cognitivo, ndo pode ser completamente ensinado. Compreender como ele se da,
no entanto, € uma forma interessante de desenvolver técnicas eficazes e novas
oportunidades de leitura.

Especialista no estudo da histéria do livro e da leitura, Chartier (1999) defende que
0 ato de ler subentende apropriacdo, invencdo e producdo de significados. O leitor é, para
ele, alguém liberto. Podemos entender que, além disso, o leitor que acompanhamos é um
sujeito com interesses mdltiplos. Independente do sentido proposto pelo autor ou pelo
editor, ele ndo guarda totalmente seu primeiro significado quando I&. “Toda a histéria da
leitura supde, em seu principio, esta liberdade do leitor que desloca e subverte aquilo que o
livro lhe pretende impor” (CHARTIER, 1999, p. 77).

Ao desenvolver o tema, no entanto, o autor afirma que essa liberdade do leitor €

limitada, variando de acordo com diferentes aspectos, que vao desde as capacidades do
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individuo, passando pelas convengdes sociais e 0s habitos que caracterizam determinada
época. Para exemplificar essa afirmacdo, Chartier retoma parte da histéria da leitura. O
siléncio obrigatorio nas bibliotecas universitarias na Idade Meédia, que exigiam um
comportamento especifico para o ato de ler € um comeco. Mais tarde, no século XVIII, o
desenvolvimento de clubes de leitura em que os regulamentos previam que o lugar
destinado a leitura fosse separado de outras atividades tidas como mundanas, como beber,
conversar e jogar. Porém, é também a partir do século XVIII que os leitores comecaram a
ser retratados em pinturas e gravuras lendo ao ar livre, na cama ou andando. Seus
antecessores liam no interior de um gabinete, sentados e imoveis. No momento em que 0s
jornais alcancam uma maior distribuicdo, eles também passam a ser retratados como uma
leitura mais irreverente, em que o0 objeto pode ser dobrado, carregado e lido por muitos.
Acompanhando esse sujeito com identidade fragmentada que se identifica em diferentes
locais, existem hoje inUmeros suportes adequados para a leitura nos mais diversos
ambientes. Podemos considerar, entdo, essa nocao de liberdade do leitor como algo ligado
com a época em que 0 sujeito vive tem na sociedade moderna um momento de grande
expansao.

Talvez por isso, Chartier (1998) queira analisar a transformacdo da leitura pelo
suporte que a materializa. E 0s novos suportes permitem uma maior quantidade e
diversidade de usos, manuseios e intervencfes o que é proximo do sujeito que analisamos,
também diverso em suas escolhas. Tudo é mais numeroso e inventivo agora, ainda que um

determinado grau de intervencdo ja existisse no livro tradicional.

No livro em rolo, como no codex, é certo, o leitor pode intervir. Sempre lhe €
possivel insinuar sua escrita nos espacos deixados em branco, mas permanece uma
clara divisdo, que se marca tanto no rolo antigo como no cédex medieval e
moderno, entre a autoridade do texto, oferecido pela copia manuscrita ou pela
composicao tipografica, e as intervengdes do leitor, necessariamente indicadas nas
margens, como um lugar periférico com relacdo a autoridade (CHARTIER, 1998,
p. 88).

Agora o leitor pode interferir no coragdo, no centro das publicagfes. O que antes
era sagrado e supunha uma autoridade tem em outro suporte material uma espécie de
confusdo entre leitor e autor e, ainda, entre autoridade e apropriacdo. Nesse momento, no
entanto, Chartier (1998) mantinha duvidas sobre como os leitores desenvolvidos a partir de

telas se relacionariam com os livros, com a leitura e, também, com essa interatividade.
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Essa relacdo de interagcdo fica ainda mais clara quando pensamos em jornais e
revistas, publicagdes que se apropriaram rapidamente de algumas das possibilidades de
interacdo propostas pela web. O leitor pode ser repdrter, fonte, conselheiro ou, ainda,
fotografo e isso ndo se desenvolve ao acaso. Esse leitor é, como discutimos até aqui, um
sujeito diferente, multiplo. Arraigado nos mais diversos paradigmas ele se permite, de
alguma forma, transitar entre papéis sociais. Ndo vamos falar aqui das questbes de
mediacdo presentes nessas novas relagdes, mas, principalmente, salientar os diferentes
papéis e a quebra do que até entdo poderiamos considerar como barreiras. Embora tedricos
sempre ligassem a leitura com liberdade, é inegéavel que o nivel de abertura é, hoje, muito
superior ao desenvolvido anteriormente.

Diante dos novos suportes, das provocagdes que surgem com eles e de um novo
sujeito, agora multiplo, Santaella (2004) propGe recuperar a historia da leitura e os tipos de
leitor de cada época, estabelecendo trés categorias com caracteristicas distintas. Também
com um Vviés cognitivista, a autora quer perceber quais disposi¢Ges e habilidades estdo
surgindo no contexto do leitor hipermidial, ou seja, na chamada modernidade tardia que
discutimos até aqui.

Ao remontar o caminho da leitura para entdo alcancar o perfil desse leitor, a teérica
reforca o conceito de que ler ndo é apenas decifrar palavras. As relacGes da palavra com a
imagem, o desenho, o texto e a diagramacao estdo cada dia mais fortes. As publicagoes,
sejam elas de que origem, reforcam, cada vez mais, a importancia da leitura do visual. Nos
grandes centros urbanos, o escrito também esta nas ruas, como nos sinais de transito, em
cartazes e em tantos outros momentos em que o ato de ler torna-se algo “automatico” e
quase imperceptivel. Por isso, também, que o conceito de leitura deve ir além do simples
decifrar um alfabeto, acompanhando esse alargamento moderno. Ler também é uma
atividade maultipla e que carrega diferentes papéis sociais.

Sem tomar como base os diferentes tipos de linguagens e, sim, as habilidades
sensoriais perceptivas e cognitivas envolvidas no ato de ler, Santaella (2004) apresenta
seus trés tipos de leitor, com ressalvas: embora a sequéncia em que aparegam esteja ligada
a histéria, um tipo de leitor ndo exclui o outro nem o surgimento de um leva ao
desaparecimento do anterior, pelo contrario, a logica parece ser cumulativa. Esse acumulo
de caracteristicas, acOes e diferentes percepcbes € algo que Hall (2006) acredita que

transforma ndo somente 0s sujeitos, mas as relagdes sociais que esses individuos
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estabelecem entre si. Em uma sociedade com sujeitos fragmentados, assumindo diferentes
papeis, inclusive no momento dedicado a leitura, muitas vezes, as escolhas e 0s
posicionamentos aproximam-se do contraditério. Os diferentes tipos de leitor sdo um bom
exemplo disso, pelo simples fato de que ndo estdo em lados opostos, mas proximos um do
outro, mesmo que guardem caracteristicas distintas.

O primeiro leitor trazido por Santaella (2004) seria o contemplativo. Natural da era
do livro impresso, ou seja, da idade pré-industrial, esse leitor nasce no Renascimento e é
hegeménico até meados do século XIX. De forma resumida, o primeiro tipo de leitor é
aquele que mantém objetos e signos duraveis, imoveis e localizaveis, das pinturas e
gravuras até os mapas e as partituras. Ele € quem mantém livros na estante, a altura das
méos e do olhar. Contempla e medita, sem ser movido pelas urgéncias do tempo. Ou seja, é
o leitor apaixonado, obstinado. Mesmo assim, a autora refor¢ca que “embora a leitura da
escrita de um livro seja sequencial, a solidez do objeto livro permite idas e vindas,
retornos, re-significagdes” (SANTAELLA, 2004, p. 24).

Em contrapartida, o segundo leitor tem em sua raiz 0 movimento, o mundo hibrido,
cheio de misturas e dinamismo. Chamado pela teorica de “homem da multidao”, esse tipo
de leitor se desenvolve ap6s a Revolucdo Industrial, onde os grandes centros urbanos
cheios de signos jé estdo presentes, nascendo junto com a explosdo dos jornais. E um leitor
apressado, que utiliza linguagens efémeras e misturadas, se ajustando aos diferentes ritmos
de atencdo. E o leitor que se encontra no jornal, considerado pela autora o primeiro grande
rival do livro (SANTAELLA, 2004). Ele 1é fragmentos, em notas curtas e fotos, descobre o
que esta ocorrendo a sua volta e, em seguida, esquece.

J& o terceiro e Ultimo leitor apresentado por Santaella é o que surge nos novos
espacos da virtualidade, o leitor imersivo. Seu suporte € multimidia, estd ao alcance de um
clique, e sua linguagem, hipermidia. Por um lado, esse leitor € mais livre, pois pode
escolher nexos e buscar as direcdes e as rotas que deseja. E um modo totalmente novo de
desenvolver o ato de ler, baseado na navegacdo em tela, com uma infinidade de signos

disponiveis. A autora define:

N&do é mais tampouco um leitor contemplativo que segue as seqiiéncias de um
texto, virando paginas, manuseando volumes, percorrendo com passos lentos a
biblioteca, mas um leitor em estado de prontiddo, conectando-se entre nds e nexos,
num projeto multilinear, multissequencial e labirintico que ele préprio ajudou a
construir ao interagir com os nés entre palavras, imagens, documentagdo, musicas,
video e etc (SANTAELLA, 2004, p. 33).
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N&o se faz necessario pensar, como reforgou a tedrica, na substitui¢do dos tipos de
leitores. Muito menos, em qual leitor caracterizado por ela cada um de nods se encaixa. A
tendéncia a multiplicidade de capacidades e, assim, de leitores é cada vez maior. O sujeito
moderno também é fragmentado no momento que 1. N&o é apenas contemplativo, nem
somente imersivo ou movimentado. Ele consegue ser rapido e seletivo nas redes sociais e
mais lento e linear ao ler um romance. Ao mesmo tempo, também assimila os signos da
cidade em que vive e das que pode visitar, de forma presencial, ou, ainda, através de
ferramentas como os mapas via satélite online. Podemos reforcar ainda que a caracteristica
de multiplicidade desse leitor ndo estd, como vimos até aqui, ligada a uma Unica faixa
etaria ou segmento social. Uma vez que as diversas identidades do sujeito se refletem,
também, na forma como a sociedade moderna e globalizada se organiza, com intercambio
de pessoas, grupos e culturas (HALL, 2006).

O novo leitor, sujeito fragmentado, muito provavelmente ndo se encaixa em apenas
um aspecto dos tipos divididos por Santaella. Mesmo assim, é importante refletir sobre as
caracteristicas e o contexto de cada um que se conecta com 0s conceitos construidos ate
aqui. E com eles que se consegue analisar as formas de leitura que encontramos hoje, em
diferentes suportes e formatos, com a participacdo mais ativa de um novo sujeito leitor. A
nova relagdo de um sujeito fragmentado com a leitura — e as consequéncias disso — € 0 que

aprofundaremos a seguir.

2.3 A leitura de um sujeito fragmentado

A nova forma de construcdo dos sujeitos que tem o multiplo como personagem
central tem mudado, aos poucos, a relagdo entre os sujeitos e o ato de ler. As infinitas
possibilidades da sociedade moderna j& dao sinais de alteragdes na comunidade imaginada
dos leitores. Ao pensarmos historicamente, as mudancas sao ainda mais significativas.

A cultura escrita esteve, seculos atrés, ameagada pelo temor da perda (CHARTIER,
1998). Textos ameacados eram procurados, os livros mais preciosos copiados, e iSso
acabou por desenvolver bibliotecas e as impressdes dos manuscritos. A segunda
inquietacéo era o risco de corrupgdo dos textos. Por isso, a possibilidade de um erro vindo,

primeiro dos escribas, depois dos tipdgrafos e revisores, era uma verdadeira assombracao
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para os autores. O terceiro e atual risco é o excesso de escritos, que necessitam ser triados,
classificados e hierarquizados. Cada dia mais, porém, a funcdo de classificar os escritos
estd na mao dos proprios leitores, sujeitos que agora mantém identidades e desejos
descentrados. A relacdo dos leitores com seus objetos de leitura comeca, entdo, a
transformar-se.

Pesquisas realizadas na Franca no inicio da década de 1990 indicavam uma
mudanca nas praticas de leitura, principalmente entre os mais jovens. Os dados trazidos
por Chartier (2002) ddo conta de que o nimero de leitores reduziu-se em cada faixa etaria,
mas, particularmente, na dos 19 aos 25 anos. Outra énfase da pesquisa, no entanto,
afirmava que a frequéncia as bibliotecas universitarias aumentara em cerca de 70% entre
1984 e 1990. As bibliotecas, locais que ja estiveram proximos do sagrado, considerados
Unica fonte de saber, veem seu espago se reduzir em uma comunidade que tem novos e
diferentes papéis sociais todos os dias. Na mesma pesquisa, 0s estudantes afirmavam que
recorriram primeiramente ao “xerox”, depois as documentacdes fornecidas pelo curso e, s6
entdo, a leitura de obras retiradas em bibliotecas. A faixa etaria anterior — entre os 15 e 0s
19 anos — registrava, na época, o recuo da leitura e do status do livro. Para esses jovens,
membros de uma comunidade imaginada de leitores com multiplas identidades, ler ndo é
algo restrito a um ambiente ou uma condicdo especifica. O ato de ler ganha novos papéis e
espacos porque as identidades desses leitores também sdo organizadas dessa forma.

Dai o elo, extremamente paradoxal, estabelecido entre a terceira revolugdo do
livro, que transforma as modalidades de inscricdo e de transmissdo dos textos
como o haviam feito antes a invengdo do codex, depois a da imprensa, e a tematica
obsidiante da “morte do leitor”. Compreender essa contradi¢do supde olhar para
tras e medir os efeitos das precedentes revolugdes que afetaram os suportes da
cultura escrita (CHARTIER, 2002, p. 106).

Uma das davidas levantadas por Chartier € a capacidade desse novo livro, ou dos
textos em novos formatos, conquistarem seus leitores. Em seguida, o autor afirma que o
novo suporte do escrito ndo provocara o fim do livro, muito menos a morte do leitor. Ao
contrario, uma redistribuicdo de papéis na chamada “economia da escrita” e uma nova
relacdo, tanto fisica quanto intelectual com o mundo dos textos podera ser verificada.

Chartier (2002) afirma que a ordem dos discursos se inverte com as formas
eletrbnicas, uma vez que € possivel encontrar diferentes discursos, ou seja, todos os textos,
independente de género, em um mesmo aparelho com tela, o0 computador. A materialidade
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ndo é mais diferenciada e o leitor tem a possibilidade de decidir as formas como deseja
acessar determinado escrito, hoje, extensiva aos e-books, tablets e aparelhos celulares,
todos muito préximos, em fungdes, do computador citado pelo autor. O que denota ainda
mais a importancia dessas decisbes é o fato de que esses sujeitos tém uma identidade
fragmentada e, portanto, um nimero maior de referéncias para 0 momento da deciséo.
Chartier descreve o que ocorre com a influéncia dessa tecnologia: “[...] torna os textos
moveis, maleaveis, abertos, e confere formas quase idénticas a todas as producdes escritas:
correio eletronico, base de dados, sites da Internet, livros” (2002, p. 110).

A nocéo de que falamos de um sujeito multiplo, altamente exigido e com um poder
grande de decisdo, inclusive no momento da leitura, reitera questdes tratadas
anteriormente. As contradi¢c@es e também os paradoxos que Chartier (2002) faz referéncia
também podem ser consideradas caracteristicas de uma sociedade moderna, conforme Hall
(2006). Uma unica bandeira ou posicionamento formal e unificado é algo que tem se
reduzido devido aos diferentes processos de descentramento que citamos anteriormente.
Esses descrentamentos, junto das inovacgdes tecnoldgicas, também atingiram a leitura e as
formas de ler do sujeito moderno. Agora, o0 sujeito que I&, membro de uma comunidade
imaginada, esta arraigado em multiplos parametros e desejos, onde as possibilidades de
leitura s&o quase como infinitas, tal qual sua identidade.
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3. JORNALISMO, REVISTA E LEITURA

E dificil resumir em algumas linhas, o que € jornalismo. Traquina (2005) se arrisca
ao afirmar que, de uma perspectiva poética, o jornalismo é a vida. Da morte ao nascimento,
como em uma enciclopédia, a atividade jornalistica registra a vida, nas suas mais diversas
dimensdes. Com o objetivo maior de narrar acontecimentos de forma real, os jornalistas
acabam produzindo um grande conjunto de estérias (TRAQUINA, 2005). Para entender
melhor como a atividade jornalistica se desenvolve — independente do meio que utiliza -
cabe remontar ao surgimento dessa atividade. Mais adiante, a revista e suas caracteristicas
estaréo no foco da nossa discusséo.

O surgimento do jornalismo, no inicio do século XVII, remonta a um paradigma de
texto informativo ligado a um discurso retdrico, que era usado pela igreja e pelo Estado
(LAGE, 2001). Ao analisar a historia do jornalismo na democracia de uma forma mais
global, Traquina (2005) observa trés vertentes fundamentais de sua organizacdo: a
expansdo da imprensa no século XIX e dos novos meios técnicos no seculo XX; a
comercializacdo e o surgimento da noticia como mercadoria no inicio do século XIX; e a
profissionalizacdo dos jornalistas - quando o po6lo econbmico emerge e as noticias sao
definidas com valores e normas que as elevam ao papel social da informacéo.

Quando os primeiros jornais comegaram a circular em centros de comércio burgués,
a partir de 1906, a atividade detinha-se em divulgar ideias da burguesia. Anos depois,
quando a aristocracia também comecou a financiar os jornais (LAGE, 2001), as
publicacdes dedicavam um amplo espaco a festas da corte, casamentos ou viagens reais.

Fazer uma publicacdo nessa época era, antes de tudo, barato. Com uma prensa,
tipos mdveis, papel e tinta era possivel colocar na rua uma tiragem que acabava circulando,
na maioria das vezes, entre um mesmo grupo pequeno de leitores. Comerciantes,

funcionarios publicos e alguns de seus auxiliares liam o material produzido por um unico



jornalista que carregava o “publicismo” como grande caracteristica de sua atividade
(LAGE, 2001). Mesmo que acontecimentos — como a chegada e a saida de navios — fossem
publicados, 0 que mais interessava para o leitor era o artigo escrito pelo editor. Talvez
devido ao tom da escrita desses artigos, préximo ao dos discursos politicos, com uma certa
intencdo de orientar, esses jornalistas se tornavam uma referéncia para os leitores que se
identificavam com suas opinides. Quem lia e concordava era devoto, quem discordava
repugnava a publicacéo.

No século XIX, a Revolugéo Industrial trouxe um crescimento rapido no nimero de
leitores na Europa. Com mais gente morando nas cidades e mais trabalho em posigdes de
comando, que exigiam alfabetizagcdo, os jornais aumentaram substancialmente suas
tiragens. O surgimento das impressoras rotativas de grande capacidade impulsionou ainda
mais esse movimento (LAGE, 2001). Esse contexto e 0s novos leitores, com um carater
popular muito mais forte, fizeram com que a linguagem das publicacGes tivesse de se
adaptar. Nao fazia mais sentido, também, opor burguesia e aristocracia, 0 que colaborou
para tornar os textos mais objetivos. Porém, ao mesmo tempo, os leitores nesse periodo
ndo financiavam mais as publicac6es, funcdo exercida anteriormente pela burguesia e pela
aristocracia.

Para Briggs e Burke (2002) cada pais tem uma data marcante quando se fala de
historia da imprensa. Na Franca, o ano é 1881 quando surgiu uma nova lei de imprensa que
aboliu algumas restri¢Ges e exigéncias. Por exemplo, antes da nova lei, os jornais franceses
deviam depositar dinheiro de caucdo em caso de serem multados por difamacdo ou outras
ofensas. Na India, em contrapartida, uma nova legislagdo, mais repressiva, era aprovada
nessa mesma época. Enquanto isso, na Russia, a imprensa clandestina estava ligada
diretamente com a politica (BRIGGS; BURKE, 2002). Independente do pais, por volta de
1900, a imprensa se estabeleceu como forca social, tendo a impressdo grafica um meio de

comunicacgao basico.

A tecnologia ndo era o fator dominante. As primeiras folhas de noticias
australianas eram escritas a mao, e o jornal Sydney Morning Herald foi fundado
em 1831 e publicado diariamente a partir de 1840. Dez anos mais tarde havia
jornais em todas as cidades do Canada. Longe dos centros urbanos e de seus
subdrbios em expansao, as florestas estavam sendo abatidas para produzir polpa de
madeira (BRIGGS; BURKE, 2002, p. 197).
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No final do século XIX, o nimero de anincios comegou a ser vinculado com a
quantidade de pessoas que lia a publicacdo. Novelas, folhetins e criticas de arte
comecgaram, aos poucos, a aparecer nos jornais que agora representavam uma vida muito
mais dindmica. “O jornal ensinava as pessoas o que ver, o que ler, como se vestir, como se
portar — e mais: exibia, como numa vitrina, os bons e, para escandalo geral, os maus
habitos dos ricos e dos poderosos” (LAGE, 2001, p. 15). Os carateres sensacionalista e
educador sdo marcos dessa fase do jornalismo.

Somente a partir disso é que surge a reportagem e a figura do reporter (LAGE,
2001). Embora o papel dos jornalistas — homens em sua maioria — sempre tenha sido
controverso, nessa época essa caracteristica ganhou forca (BRIGGS; BURKE, 2002). Ao
mesmo tempo, a linguagem oral, falada nas ruas, foi incorporada aos poucos aos textos,
junto dos titulos, que ganharam importancia ao lado do furo — noticia em primeira mao -
descoberta do periodo.

No fim do século XIX e inicio do século XX, a indUstria jornalistica prosperou com
a América e a luta pelo furo cresceu de forma avassaladora nesse lado do planeta em
especifico. E quando a ética na atividade comeca a ser discutida surgem 0S cursos
superiores de jornalismo e o desejo de estabelecer formas fixas de se produzir o conteido
jornalistico (LAGE, 2001). Nessa fase estabeleceu-se, por exemplo, o confronto de fontes
para aproximar-se da verdade dos fatos, partindo de um principio matematico.

A noticia ganhou sua forma moderna, copiando o relato oral dos fatos singulares,
que, desde sempre, baseou-se ndo na narrativa em sequéncia temporal, mas na
valorizagdo do aspecto mais importante de um evento. No caso do texto publicado,
essa informacdo principal deve ser a primeira, na forma de lead — proposicéo
completa, isto é, com as circunstancias de tempo, lugar, modo, causa, finalidade e
instrumento. Deflagrou-se uma campanha permanente contra a linguagem retorica
e destacou-se a importdncia da ética como fator de regulacdo da linguagem
jornalistica (LAGE, 2001, p. 19).

Meio século depois, as mudangas citadas por Lage, que incluem, ainda, uma diviséo
de tarefas, chegaram ao Brasil. “Numa historia universal do jornalismo, cada vez mais
visivel na era da globalizacdo, dois processos fundamentais marcam a evolucdo da
atividade jornalistica: 1) a sua comercializacdo e 2) a profissionalizagdo dos seus
trabalhadores” (TRAQUINA, 2005, p. 35). Entdo, o século XX ficou conhecido por um

jornalismo com carater de jornalismo-testemunho. E nesse momento que a informagio
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deixa de ser apenas um fator de acréscimo cultural ou de recreacdo para as pessoas e mais

informacg&o passa a ser necessaria.

Para o planejamento de qualquer atividade pratica — da escolha de carreira
profissional a uma compra a prazo, investimento financeiro ou ida a uma casa de
espetaculos -, as pessoas necessitam de informacdes que estdo nos veiculos de
comunicacdo ou podem ser inferidas a partir do que eles noticiam (LAGE, 2001, p.
21).

Ao longo do século XIX, as revistas, publicacdes que visam, em linhas gerais,
aprofundar assuntos e destinar-se a publicos especificos ganham forca e amplitude na

Europa e nos Estados Unidos. S&o essas publicacdes que enfocaremos a partir de agora.

3.1 Revista, uma publicacéo diferente

O termo “revista” s6 surge em 1704 na Inglaterra, embora ja houvesse registros de
publicacdes nos mesmos moldes anos antes: “mais que os jornais, menos que os livros”,
define Scalzo (2004, p. 19). Com o intuito de informar para um publico especifico e com
mais profundidade, as revistas ganharam espa¢o no século XIX. O aumento do grau de
escolaridade das pessoas acabou desenvolvendo um publico que desejava se instruir de
uma forma menos profunda que os livros, ainda pouco acessiveis e considerados icones de

uma elite.

Revista une e funde entretenimento, educagdo, servico e interpretacdo dos
acontecimentos. Possui menos informac¢do no sentido classico (as “noticias
quentes”) e mais informagdo pessoal (aquela que vai ajudar o leitor em seu
cotidiano, em sua vida prética). 1sso ndo quer dizer que as revistas ndo busquem
exclusividade no que véo apresentar a seus leitores. Ou que ndo facam jornalismo
(SCALZO, 2004, p. 14).

Ao mesmo tempo, o avanco no desenvolvimento das graficas na Europa e nos
Estados Unidos, principalmente, fez das revistas o meio ideal para circular varias
informagdes com belas imagens. As noticias do que era considerado um “novo tempo”, de
novidades da ciéncia, encontraram, entdo, seu lugar. “A revista ocupou assim um espago
entre o livro (objeto sacralizado) e o jornal (que so trazia o noticiario ligeiro)” (SCALZO,
2004, p. 20).
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A melhoria nas técnicas de impressdo também possibilitou uma maior tiragem o
que, consequentemente, atraiu anunciantes e reduziu o prego dos exemplares. Dessa
maneira, mais gente comecgou a ler as revistas e o chamado “negocio das revistas”, como
parte da industria de comunicacdo de massa e parecido com o que temos hoje, comecou a
nascer (SCALZO, 2004). Diferente dos jornais, as revistas aproximam-se do papel de
complementar a educacdo, de forma muito préxima da ciéncia e da cultura. Existe, ainda
hoje, uma busca por caminhos alternativos e uma preocupacdo em encontrar sua propria
funcdo, seu publico e sua linguagem (SCALZO, 2004).

Nascimento (2002) define a revista como uma publicacdo periddica com temas e
formatos variados, melhor tratamento visual em relacdo aos jornais e, ainda, maior
liberdade na estruturacdo das paginas. Em geral, outra caracteristica marcante é a
segmentacdo do publico. H& revistas para mulheres, para homens e outras para
adolescentes, se formos citar apenas alguns desses segmentos. Para cada segmento, pode

existir, também, uma forma diferente de apresentar a revista.

Um ponto que diferencia visivelmente a revista dos outros meios de comunicacdo
impressa é o formato. Ela é facil de carregar, de guardar, de colocar numa estante e
colecionar. N&o suja as m@os como os jornais, cabe na mochila e disfar¢ada dentro
de um caderno, na hora da aula. Seu papel e impressdo também garantem uma
qualidade de leitura — do texto e da imagem — invejavel (SCALZO, 2004, p. 39).

A historia da imprensa, e aqui se incluem as revistas, mistura-se com a histéria
econbmica e industrial de um pais. No Brasil, os primeiros registros dessas publicacdes sao
do século XIX, mesmo que nem sempre seja facil defini-las e categoriza-las, conforme
discute Mira (1997). Algumas vezes, essas revistas eram chamadas de ‘“ensaios” ou
“folhetos”. Isso ocorreu com a “As Variedades ou Ensaios de Literatura”, considerada a
primeira revista do pais. Com apenas duas edi¢cbes — 0 que ocorreu com outras publicacfes
da época — “As Variedades” ndo tinha um cardter noticioso, mas, sim, erudito
(NASCIMENTO, 2002). Além dos diferentes exemplares, o publico leitor, nesta epoca,

também era restrito.

Se lembrarmos que o Brasil vira o século com 84% de analfabetos, 0 que se
aproximava da porcentagem de alfabetizados em paises como a Franga ou a
Inglaterra na mesma época, podemos estimar para as revistas um publico
mindsculo (MIRA, 1997, p. 19).
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As caracteristicas das revistas que ja citamos e que conhecemos hoje s6 comegaram
as ganhar as paginas brasileiras no século XX, quando 0s jornais passaram por mudangas
estruturais importantes, separando o material literario das noticias. Nesse momento, 0
anterior carater erudito e institucional perde espaco para as chamadas revistas ilustradas
que traziam, muitas vezes, xilogravuras. Ainda assim, o grande marco brasileiro s6 vem
em 1928 com a criagdo da revista “O Cruzeiro”, tida como a pioneira da reportagem e que,
durante as décadas de 1930, 1940 e 1950, reinou absoluta sobre suas concorrentes (MIRA,
1997). A publicacdo também é um marco do pais quando o assunto € tiragem, ja que no
comeco imprimiam-se cerca de 50 mil copias, mas no auge, “O Cruzeiro” chegou a
ultrapassar a marca de 700 mil exemplares e langcou uma verséo em espanhol, exportada
para a América Latina. O declinio, no entanto, vem nas décadas de 1960 e 1970, com a
gueda do grupo Diarios Associados, de Assis Chateaubriand, que a produzia.

Em 1952, Adolpho Bloch cria a “Manchete”, revista considerada moderna, com
mais fotos, e que alcangou grande popularidade devido a reportagens histéricas como a do
suicidio de Getulio Vargas. Mais de dez anos depois, em 1966, a editora Abril lanca a
revista “Realidade”, conhecida pela abordagem investigativa, que atingiu a marca de 500
mil exemplares e até hoje é também um simbolo de qualidade jornalistica. Em 1968,
mesmo com restrigdes impostas pela censura, surge a revista “Veja”, também produzida
pela editora Abril, nos moldes da “Life” norte americana. “Veja” lidera o mercado das
semanais ainda hoje. Acompanhando o crescimento da nagdo a partir da indUstria e o
aumento do numero de leitores, diferentes titulos comecam a surgir no mercado das
revistas. A segmentacdo, tida por Scalzo (2004) como caracteristica inerente dessas

publicacGes, avanca.

3.2 As revistas e a segmentacao

No inicio da década de 70, as revistas brasileiras dividiam-se, de forma geral, em
apenas quatro grupos diferentes: informacdo geral e entretenimento, introducgéo e analise

de noticias, revistas femininas ou dedicadas a problemas da familia e revistas de

® Dados consolidados de 2010, conforme o indice Verificador de Circulagdo (IVC), organizado pela
Associacdo Nacional de Editores de Revistas (ANER), e disponivel em: <http://www.aner.org.br/Conteudo/1
[artigo42424-1.asp>. Acesso em Novembro de 2011.
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conhecimentos gerais (NASCIMENTO, 2002). Ou, em quatro classes: informativas, de
interesse geral, de interesse especifico e especializadas - de acordo, também, com o
desenvolvimento do pais. Para acompanhar a vida da mulher e também a industria de
eletrodomésticos, surge, em 1961, a revista “Claudia”. Ao mesmo tempo, para acompanhar
o desenvolvimento da industria téxtil, surge a “Manequim” em 1959 e, seguindo o boom
dos automoveis, a revista “Quatro Rodas” em 1960 (BAPTISTA; ABREU, 2010).

E entre os anos 1970 e 1980, também, que o Brasil comeca a perder a referéncia de
identidade na formacdo de grupos e individuos, devido ao enfraquecimento do Estado-
Nacdo (MIRA, 1997), o que leva a uma segmentacdo da midia de uma forma geral. Ao
mesmo tempo, nesse periodo, o avanco do marketing colabora para a segmentacdo do
mercado editorial, valorizando identidades explicitadas no consumo (BAPTISTA,
ABREU, 2010). Sem um unico local de identificacdo, novas e diferentes revistas comegcam
a surgir, muitas trazidas de outros paises, como ¢é o caso da “Playboy” e da
“Cosmopolitan”, que no Brasil transformou-se em “Nova”.

Ainda assim, o registro da primeira revista segmentada do Brasil é muito anterior.
Em 1827, a Academia de Medicina do Rio de Janeiro langou a revista “O Propagador das
Ciéncias Médicas” (BAPTISTA; ABREU, 2010). Voltada totalmente para os médicos, a
publicacdo desejava principalmente difundir informaces cientificas. Nessa mesma linha,
surge, N0 mesmo ano, a primeira revista voltada ao publico feminino, “Espelho de
Diamantino”.

O aumento progressivo da segmentacdo nao ficou restrito apenas as publicacdes. A
partir de meados dos anos 1980 e, principalmente, nos anos 1990, as emissoras de radio se
especializam em um género de musica, enquanto 0s canais pagos de televisao surgem e se
multiplicam. No mesmo caminho, jornais langam cadernos especializados. “No meio
revista, ja segmentado por si, esse processo ¢ ainda mais intenso”, contextualiza Mira
(1997, p. 233). Agilidade, criatividade e flexibilidade s&o caracteristicas reforcadas,
portanto, por editores nesse periodo que também marca uma crise do capitalismo em
grande parte do planeta.

Hoje, a tendéncia é que esses grupos se dividam e multipliguem a cada dia,
segmentando ainda mais 0 mercado que atende uma gama de leitores diferentes. Os dados
do Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) apontam para, no minimo, vinte géneros que

vao desde negocios e turismo até astrologia, puericultura e games (NASCIMENTO, 2002).
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Sobre essa caracteristica das revistas, Scalzo (2004, p. 14) afirma que “a segmentacdo por
assunto e tipo de publico faz parte da propria esséncia do veiculo”. A editora Abril, por
exemplo, constata, nesse periodo, que sua estrutura é grande demais para publicacfes
especificas e com menor tiragem e cria a Editora Azul, focada no mercado de revistas
extremamente segmentadas.

O “sexo” do leitor é a primeira variavel analisada para se criar novos titulos
segmentados, segundo as pesquisas de mercado (MIRA, 1997). Logo apos, vem “idade” e
“classe socio-econdmica” desse leitor. Com esses dados cruzados € possivel entender como
essa separacdo se desenvolve e ainda suas consequéncias na publicacdo e na cultura.
“Dentro da segmentagdo por género, revistas femininas, encontramos, ainda, uma
segmentacdo por faixa etaria o que apresenta cerca de mais de 15 titulos destinados ao
publico feminino, produzidos apenas pela Editora Abril S.A.” (BAPTISTA; ABREU,
2010).

O desejo do meio publicitéario de, cada vez mais, investir dinheiro em um publico
especifico, cria outra segmentacdo, a econémica (BAPTISTA; ABREU, 2010). Para
alcancar o publico que buscam, as empresas se utilizam dos objetivos do marketing.
Revistas segmentadas com um leitor bem definido sdo, antes de qualquer coisa, uma
grande oportunidade para o mercado publictario.

Essa variedade imensa de diferentes revistas faz com que o publico de cada uma
seja menor. Diferente do jornal, que fala para uma multiddo como em um grande teatro, a
revista semanal fala para um teatro menor, onde a plateia € selecionada (SCALZO, 2004).
Assim, é possivel ter uma ideia do grupo que Ié a revista, embora ndo se consiga identificar
um por um. E a partir dessa ideia que a autora afirma que em uma revista mensal se
conhece, de fato, cada leitor, “sabe-se exatamente com quem se esta falando” (SCALZO,
2004, p. 15). Talvez por isso, também, as revistas costumam correr um certo risco quando
buscam atingir publicos enormes e dificeis de distinguir. Para Scalzo (2004), as revistas
sdo comunicagdo de massa, mas nem tanto.

Em contrapartida, é possivel entender que a grande segmentagcdo das revistas
também espelha o grau de modernizacdo de um pais. Nos paises ricos e desenvolvidos o
numero de publicagGes é ainda maior e mais variado. Na Europa Ocidental, por exemplo,
ja vemos um fendmeno chamado de “a segmentagdo da segmentagdo” (SCALZO, 2004).

Além de se ter revistas de histdria, ha revistas sobre a Guerra da Argélia, em especifico, ou
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apenas sobre assuntos relacionados a Napoledo. “No Brasil, leem-se 3,5 revistas per capita
por ano, enquanto nos Estados Unidos sdo 30 e na Escandinavia, 60” (SCALZO, 2004, p.
48). Quando falamos de Brasil, os dados trazidos pela autora ainda apontam uma diferenca
circunstancial em relagdo a outros paises, 0 que pode representar, do ponto de vista

positivo, um potencial alto de crescimento desse mercado aqui.

A definicdo do que deve ser uma boa revista ndo é imutavel. Na verdade, evolui
todos os dias. Muitas revistas morreram, e outras continuardo a morrer, porque
seus leitores mudaram e elas ndo souberam acompanha-los. Antigamente, era
possivel manter uma revista sem submeté-la a transformacdes graficas e editoriais,
mantendo-a praticamente inalterada por um longo periodo de tempo. Hoje, isso
ndo é mais possivel (SCALZO, 2004, p. 61).

A exigéncia de que as revistas se adaptem ao perfil tracado dos leitores, reforcada
por Scalzo (2004) denota uma proximidade dessas publicacbes com seu consumidor final,
o leitor, cada dia mais especifico e fragmentado. A exigéncia de uma relacdo de
proximidade com esses leitores muda, de alguma forma, o conteldo produzido pela
publicacdo. Por isso, essa proximidade é o foco da nossa discussao daqui para frente.

3.3 A revista e seus leitores

O conteudo e o formato ndo sdo o que distingue, em sua totalidade, a revista de
outros meios de comunicacdo. Fazer revista ¢ saber falar com um leitor especifico: “[...]
revista tem foco no leitor — conhece seu rosto, fala com ele diretamente. Trata-o por ‘vocé”
(SCALZO, 2005, p. 15). E com essa relacdo de proximidade que grande parte das
publicacGes desenvolve lacos e, desta forma, fixa-se num mercado recheado de opc¢oes.

Falar diretamente com o leitor — e ter liberdade para chama-lo de “vocé” — é
movimento caracteristico do mercado das revistas e ganha forca com a segmentacao ja
presente nele. SO e possivel falar diretamente com quem conhecemos muito bem. Por isso,
a chamada fragmentacio da fragmentacdo facilita ainda mais esse processo. E diferente
escrever para uma mulher de 30 anos e escrever para uma mulher de 30 anos que esta
gravida. Partindo do publico de pais de bebés, por exemplo, Scalzo afirma que é possivel
fazer publicagdes distintas para “pais, maes, maes de bebés, maes de bebés gémeos, maes

de bebés gémeos que moram em Sao Paulo” (2004, p. 49).
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Quem descobre a forma correta de alcancar seu leitor costuma fixar-se no mercado
com mais forca. E o caso da revista “Capricho”, hoje focada no publico das meninas
adolescentes, mas que ja passou por diversas mudancas editoriais. Em uma das pesquisas
realizadas pela publicacdo, foi constatado que a fala da revista deveria estar mais proxima
da fala de uma amiga que aconselha e sugere sem interferir. Ao mesmo tempo, 0
importante seria se distanciar do papel da mae, que manda, se impde de forma absoluta. As
publicacGes mais generalistas, mesmo aquelas que estdo focadas em um publico, como o
feminino, tem perdido espaco para as que escolhem um perfil mais especifico de mulher e

seguem em frente com o contetdo que supostamente deve agradar esse publico.

Elas ainda séo estrelas absolutas nesse mercado — Marie Claire, Elle e Glamour
continuam ganhando novas edi¢cdes em varios paises — porém todas vém perdendo
circulagdo nos Ultimos dez anos. Revistas que falam para publicos menores, como
mulheres que se preocupam com qualidade de vida, com dietas ou com
espiritualidade, em contrapartida, ganham terreno. De novo, é a velha méxima: é
preciso falar com menos gente, para falar melhor (SCALZO, 2004, p. 44).

E para falar diretamente para esse leitor, grande parte das publicacbes estabelece
formas de contato. Seja via telefone ou carta, alguns anos atras, ou via email e redes sociais
agora, o importante ¢ ouvir quem 1€ o que se publica. “Seja como for, o fato ¢ que, na
absoluta maioria dos casos de publicacdes bem-sucedidas no mercado, existe sempre
algum modo, formal ou informal, de escutar periodicamente o publico” (SCALZO, 2004,
p. 39). As pesquisas também sdo outra forma de ouvir o que o leitor quer e tem a dizer e
assim, aproximar-se cada vez mais dele. Parte dessas acOes se justifica pela intimidade

criada na relacdo com os leitores:

Enguanto o jornal ocupa o espaco publico, do cidaddo, e o jornalista que escreve
em jornal fala com uma plateia heterogénea, muitas vezes sem rosto, a revista
entra no espaco privado, na intimidade, na casa dos leitores. Ha revistas de sala, de
cozinha, de quarto, de banheiro (SCALZO, 2004, p. 14).

Scalzo (2004) sugere, inclusive, que os jornalistas ndo devem perder nenhuma
oportunidade de observar leitores lendo suas publicagfes. Seja na rua ou no aeroporto, o
importante é perceber em que momento eles se concentram na leitura e em quais outros o
observado passa paginas com rapidez. Em alguns casos, empresas mandam repdrteres irem

as ruas para ouvir os leitores.
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Chamar o leitor de “vocé”, fazer com que ele se identifique com cada linha escrita é
um desafio encarado em redagOes inseridas num contexto de rotina desgastante e com um
indice alto de exigéncia dos profissionais. Ndo sdo apenas os editoriais que aproximam-se
dos leitores, pelo contrario. Em cada reportagem, tudo é pensando para que esse leitor —
imaginado pela redacdo — possa se identificar. Extrapolando os limites fisicos, séo
formados conselhos e grupos de leitores que vao até a redacao e dizem o que pensam sobre
as publicacdes.

Mais que falar o que pensam, os conselhos de leitores sdo responsaveis por fazer
com que cada um que tem acesso a publicacdo se sinta representado em suas paginas. Em
um estudo sobre o Conselho do Leitor do Jornal Zero Hora, Ardcha (2009) afirma que, na
teoria, os chamados conselhos de midia deveriam dar voz ao publico e, com as suas
opinides, melhorar a qualidade da midia. “No Brasil, contudo, nao se encontram Conselhos
que, oriundos da sociedade, exercam esse papel. Verifica-se que esse modelo €
implementado principalmente por empresas jornalisticas que querem ter ‘retorno’ do seu
produto” (AROCHA, 2009, p. 20). A partir de evidéncias observadas durante a pesquisa,
Ardcha (2009) afirma ainda que o Conselho do Leitor ndo seria um espago para dar voz ao
leitor, mas um momento para convencer os conselheiros de que Zero Hora adota as
melhores posturas e escolhe os melhores assuntos para publicar no jornal. Mais do que
ouvir esse grupo de leitores, o jornal utiliza o espago do Conselho do Leitor para falar de
si. Em muitos casos, ainda é possivel acreditar que o departamento comercial esta mais
préximo ou aproveita-se mais do conselho do que a propria redacdo da publicacdo
(AROCHA, 2009).

Todos esses fatores acabam por transformar, de alguma forma, o conteldo
produzido pelas publicaces. Os discursos sao moldados pelos mais diversos fatores e,
entre eles, estd a importancia dada ao leitor. O que as revistas desejam dizer e por que
publicam determinadas questdes serdo os temas tratados a seguir, com foco no discurso das

publicagdes.

3.4 O discurso das publicacdes

A linguagem esta no cerne do jornalismo. E com ela que as informagbes s&o

organizadas e repassadas para o publico. Por isso, Reginato (2011) analisa o jornalismo a
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partir de uma perspectiva construtivista, que entende o resultado das publicagdes como
parte de uma constru¢do social, estruturada pela linguagem. Assim, “[...] o discurso
jornalistico tem um papel importante na construcdo social na medida em que constroi
verdades, determina modos de viver e organiza as rela¢des sociais” (REGINATO, 2011, p.
23).

Berger (2003) lembra que durante muito tempo se imaginou que a linguagem era
capaz de ser fiel ao acontecido. Acreditava-se, entdo, que a censura era um limitador Unico
para que a realidade dos fatos fosse exposta. Hoje, ao contréario, a realidade da atividade ja
é considerada mais complexa e um dos pontos de tensdo é exatamente essa a relagdo entre
texto e verdade.

[...] a linguagem constitui e ndo descreve aquilo que é por ela representado. Essa
concepcdo abala a prética jornalistica, pois, se é assimilada, deixa de reivindicar a
imparcialidade ou a neutralidade na passagem do acontecimento para o editado e

reconhece a noticia como construgdo de um acontecimento pela linguagem
(BERGER, 2003, p. 19).

O campo® do jornalismo tem, portanto, a credibilidade como capital. E essa
credibilidade esta ligada, também, com a negociac¢éo estabelecida no diadlogo com o leitor
por meio da linguagem. Mas quem produz o material jornalistico estd em uma redacao,
inserido em um contexto especifico, o que faz com que as condi¢cBes de producdo
interfiram nesse discurso, na relacdo dos jornalistas com suas fontes e, consequentemente,
do jornal com seus leitores (BERGER, 2003).

Para Benetti (2008), o jornalismo é um género discursivo, com condicOes
especificas de producdo, circulacdo e interpretacdo que se articulam com questBes
historicas e sociais. Tudo isso, sem ignorar as condicbes em que se fala, se interpreta e,
ainda, se memoriza um determinado fato. Com influéncias externas, de contexto, e
subjetivas, ligadas ao sujeito, o jornalismo, tomado como género de discurso, é complexo.

Por essas razdes, para que haja sucesso na comunicacdo, muitos fatores tém de ser
levados em conta. A autora recupera cinco fatores basicos que organizam a negociacao

entre jornalista e leitores, no que se reconhece como um contrato de comunicacéo®: “quem

29 ¢ 2% ¢¢ 2% <¢

diz e para quem ara qué se diz”, “o que se diz”, “em que condicoes se diz” e “como se
9 b b

diz” (BENETTI, 2008). E a condicio de finalidade, o “para qué”, que rege as demais na

* Sobre o conceito de campo na sociologia ver Bourdieu (2004) e, sobre a discussdo de campo jornalistico ver
Berger (2003).
® A nogio de “contrato de comunicago” é trabalhada por Benetti (2008) a partir das discusses de Charadeau
(2007).
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definicdo do jornalismo, ao passo que o “o que se diz” estd relacionado com os valores-
noticia identificados nos acontecimentos. E de fundamental importancia que esse acordo se
estabeleca entre leitor e jornalista, 0 que acaba alcando o jornalismo a um género

discursivo particular.

O contrato de comunicagdo assenta-se sobre a compreensdo dos elementos que
constituem um quadro de referéncia, a moldura onde o discurso acontecera. Se os
sujeitos participantes do processo discursivo ndo reconhecem estes elementos, o
discurso fica comprometido em sua inteligibilidade, eficacia e legitimacao
(BENETTI, 2008, p. 39).

Todo discurso, se estabelece de forma intersubjetiva: um alguém enuncia, outro
alguém interpreta (BENETTI; HAGEN, 2010). Entendendo o jornalismo como uma prética
discursiva, devemos lembrar que muitos sujeitos fazem parte dessa articulacdo, dentre eles
0 jornalista, o leitor, a fonte, o veiculo, o anunciante. Mesmo com tantos sujeitos, uma das
condigbes fundamentais para o contrato de comunicacdo € a condi¢do de identidade. E
preciso reconhecer “quem diz ¢ para quem” e, segundo Benetti e Hagen (2010), a
finalidade — “para qué se diz” - esta ligada de forma direta a isso. Na questdo identidade,
também, podemos encaixar o leitor delineado e almejado pela publicacéo.

Quando se afirma que é preciso conhecer a fundo os leitores de uma revista e
chama-lo por “vocé”, esta se salientando exatamente essa condi¢do de identidade. Leitor e
jornalista “sabem™® com quem estdo interagindo e, ainda, por que falam de determinado
assunto. Essa relacdo €, contudo, assimétrica, o que faz com que o jornalista possa dizer
inimeras vezes o que faz e por qué, enquanto os leitores ndo participam ativamente. O
resultado disso é um conjunto de percepgdes e valores que os jornalistas tém de si e do
mundo e que acaba orientando as representacdes. “Essas representacdes, ditas e reditas
como Verdades ao longo do tempo, constroem o ethos jornalistico” (BENETTI; HAGEN,
2010, p. 125). Uma das formas de legitimar esse ethos é aproximar-se dos leitores por meio
de um Conselho do Leitor para, conforme Arocha (2009), mais falar sobre suas acdes do
que propriamente ouvir esses leitores.

Os autores ainda propéem uma dinstingéo entre o ethos prévio ou pré-discursivo’ e

um ethos discursivo.O ethos pré-discursivo € a imagem preexistente de quem enuncia.

® Esse conhecimento pode n&o ser concreto, de fato ele é, em geral, tacito e se d4 pelo reconhecimento
discursivo do género jornalistico.
” Sobre a nocéo de ethos pré-discursivo ver Maingueneau (2005).
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Marcado pela ideologia e construido socialmente ele pode ser tido como a moldura de
quem fala. Quando se faz referéncia ao jornalismo, essa voz é uma voz institucional. A
prépria identidade do jornalista acaba sendo assentada sobre essa representacao
institucional — ligada a independéncia e ao compromisso com o leitor e com a democracia.
Uma das formas de reforgar essa voz institucional é ouvir os leitores, das mais diferentes
formas, e, mesmo assim, manter um conceito prévio de como esses leitores sdo. Mesmo
que a revista “Capricho”, em varios momentos, tenha se aproximado de seu publico alvo,
conversando e ouvindo meninas, como narra SCALZO (2004), ela ndo deixou de acreditar
que sua leitora era a menina adolescente de classe média e média alta. Ouvi-las, nesse
contexto, € mais uma forma de fazer com que elas se enxerguem, se identifiquem com a

marca, do que propriamente transformar a publicacao.

Dar voz ao publico, entender suas necessidades, criticas, e trabalhar em cima de
suas sugestdes resumem, em um primeiro plano, uma estratégia para a venda de
mais exemplares. Dessa forma, pode-se colocar em segundo plano o conceito de
conselho enquanto ferramenta de qualificagdo da midia (AROCHA, 2009, p. 107).

Em contrapartida, o ethos discursivo s6 é construido quando o sujeito representa a
si mesmo no outro e ja dentro de uma moldura. A partir do modo como se apresenta, 0
enunciador busca modelar a interpretacdo, enfatizando uma ou outra qualidade. De uma
forma ou de outra, o enunciador se apresenta para o leitor. Buscando marcas discursivas
nos textos apresentados nas revistas ou pelas revistas, é possivel encontrar sinais que

moldam o ethos discursivo.

No que diz respeito as revistas semanais de informacéo, os jornalistas recuperam o
ethos pré-discursivo para criar um sistema de representacdo de si. As marcas do
jornalismo como instituicdo se misturam as marcas de subjetivacdo deste ou
daquele jornalista, desta ou daquela revista, para modelar um forte discurso de
auto-representacdo (BENETTI; HAGEN, 2010, p. 126).

A partir do ethos, as revistas estabelecem uma imagem de si. E com essa
representacdo e a partir dela que os textos serdo construidos e € com essa imagem que 0
leitor vai se relacionar para criar a sua préopria imagem sobre a publicagdo. Ao mesmo
tempo, é com ela que a credibilidade e a legitimidade do veiculo serdo reforgadas. A partir
do momento, por exemplo, que institucionalmente as revistas criam uma imagem de si

ligada a questbes como a independéncia, a democracia e compromisso com o leitor, essa
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representacdo realimenta crengas (BENETTI; HAGEN, 2010). Mesmo que ndo sejam
verdadeiras, essas representacdes colaboram para o conceito mais difundido de jornalismo
e do fazer jornalistico.

O discurso institucional, parte integrante do ethos, também molda a forma como as
revistas pensam e apresentam seus leitores. O segmento de publico, seus gostos e seus
desgostos sdo parte do ethos que ajuda a moldar um leitor, seja jovem ou adulto,
conservador ou revolucionario, vaidoso ou despojado. Quem afirma, com certeza, questes
como essa € a propria revista. Da redacdo até os departamentos comerciais, o ethos
colabora para a construcdo de um leitor especifico que ser& almejado na publicag&o.

Por fim, podemos pensar que o discurso de uma revista tem inimeras variantes. E
preciso um contrato de comunicacdo (CHARADEAU, 2007) especifico, que seja
compreendido por ambas as partes. Esse contrato ndo se desenvolve sem o0 uso de uma
linguagem, carregada de significados. Em paralelo, as formas que a publicacéo utiliza para
falar de si ou sobre seus leitores acabam por promover e legitimar seu ethos jornalistico.
Assim, o contato com esses leitores colabora, ainda mais, para a criacdo de uma imagem

especifica da revista e de quem a Ié.

35



4. A TURMA DO FUNDAO COMO REPRESENTACAO DO LEITOR DA MUNDO
ESTRANHO

Objeto desse estudo, a revista Mundo Estranho mantém um grupo de leitores
intitulado “Turma do Funddo” ou TdF. Neste capitulo buscamos compreender melhor a
relacdo entre a Mundo Estranho e o grupo de leitores que forma a “Turma do Fundao” e,
para tanto, faremos uma breve apresentacdo da revista e das propostas para a participacéo
dos leitores na “TdF”. Discutimos, a seguir, a analise de conteatdo como método de
investigacdo pertinente a nossa proposta de pesquisa para, entdo, descrever
sistematicamente a andlise dos materiais recolhidos durante o percurso do trabalho.
Visando compreender como a publicacdo representa esses leitores, esse capitulo analisa a
marca “TdF” sob trés aspectos: os espacos destinados a Turma do Fundao 2010 na edi¢édo
impressa, as caracteristicas dos candidatos a Turma do Funddo 2011 e a construcdo da

identidade desse leitor sob o ponto de vista institucional.

4.1 A revista Mundo Estranho

Criada em 2002, a revista Mundo Estranho carrega caracteristicas da
Superinteressante e é, de acordo com definicdo da prépria Abril®, da qual faz parte, uma
espécie de “filhote” da outra publicacdo da editora. Para responder perguntas enviadas
pelos leitores, a “Super”, conhecida por publicar curiosidades das mais diversas areas,
lancou, em agosto de 2001, uma edicdo especial chamada Mundo Estranho. Mais de 90 mil
exemplares foram vendidos e uma segunda parte foi publicada. Do sucesso de publico e

vendas, surgiu a revista mensal Mundo Estranho, com projeto gréafico fortemente centrado

® Informagdes disponiveis em <http://www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/revista/informacoes-
gerais._Acesso em: Outubro de 2011.



nos infograficos e cumprindo a proposta de oferecer aos leitores respostas para perguntas
curiosas.

Focada em um publico mais jovem do que aquele da Superinteressante, a Mundo
Estranho (ME) é feita para garotos®. A revista tem uma tiragem de pouco mais 169 mil
exemplares, dos quais 63 mil assinantes'®. Um perfil feito pela Marplan/1\VC e divulgado
pela PubliAbril*! afirma que 60% dos leitores da ME sdo de classe B e a grande maioria,
64%, sdao homens. Ao analisar a faixa etaria predominante, encontram-se registros
significativos a partir dos 10 anos de idade, estendendo-se até os 44 anos. Assim, 29% dos
leitores de ME tem entre 25 e 44 anos, enquanto 61% tém entre 10 e 24 anos. A faixa de
idade com maior concentragdo de leitores € a dos 15 aos 19 anos, que compreende 35% do
total. A estimativa ainda afirma que 53% dos leitores vivem na regido sudeste do pais,
apenas 6% no norte e 7% na regido centro oeste.

Em novembro de 2010, o mesmo site trazia nimeros diferentes. A tiragem era de
165 mil exemplares, considerando 59 mil assinantes no periodo. A porcentagem de homens
leitores apresentou alteracdo negativa, pois em 2010 os dados da Abril apontavam uma
maioria absoluta, 70%, de leitores do sexo masculino, e em 2011 o numero esta em 64%.
Ao contrério, a faixa de idade entre 10 e 24 anos compreendia apenas 49% do total,
namero que chegou aos 61% neste ano.

Aliando curiosidades a quest@es cientificas e historicas, a Mundo Estranho mantém
secOes fixas como a “Duelo”, onde expde contrapontos de opinido sobre um determinado
tema e a “Mapa Estranho”, em que um grande infografico ¢ usado para explicar ou discutir
determinado assunto. A secdo “Debate Que Eu Gosto” também costuma levantar temas
polémicos ou que geram discussao e opor argumentos a favor ou contra. Como exemplos
de tematicas desenvolvidas na publicacdo podemos citar a ado¢do do kit anti-homofobia
nas escolas publicas*?, e o uso de células-tronco embrionarias em pesquisas*®. Sempre com
textos curtos e paginas muito coloridas e ilustradas, a ME busca sustentar um carater de

noticiabilidade a partir da eleicdo de temas ancorados em acontecimentos recentes. 1sso

% As definicbes de publico e proposta editorial sdo apresentadas pela Editora Abril em

<http://www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/revista/informacoes-gerais>._Acesso em: Outubro de
2011.
1% Informagdes disponiveis em http://www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/revista/informacoes-
gerais>. Acesso em: Outubro de 2011.
™ Informagdes disponiveis em http://www.publiabril.com.br. Acesso em: Outubro de 2011
12 presente na edicéo de julho de 2011.
13 Tema da edicéo de abril de 2011.
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fica claro nas paginas de debate, ja que os temas destacados costumam estar em discussao
na opinido publica.

A partir do slogan “Para quem € louco por curiosidades!”, a revista reforga o
conceito de destacar tematicas curiosas ou pouco exploradas. Ha, também, secdes fixas em
que prevalecem respostas para duvidas de leitores. Em outra parte da publicacdo, quem
pergunta é a redacdo e duas respostas sdo premiadas, a mais criativa, € normalmente mais

1 a ME é uma

estranha, e, também, a resposta considerada mais correta. Para a PubliAbri
ponte entre revistas infantis e adultas. Ja a descricdo do perfil da publicacdo no microblog
Twitter®, com mais de 41 mil seguidores, lembrava, em 2010, que parte das discussdes da
revista traz “as curiosidades mais bizarras”. Em 2011, a descri¢do foi alterada para o
slogan da revista, que remete apenas as curiosidades.

A ponte entre leitores e redacdo é feita essencialmente via Internet. Em redes
sociais, no site da revista ou, até mesmo, via MSN'®, os leitores podem opinar sobre a
revista, sugerir matérias ou perguntas. Grande parte dessa interacdo € transposta para o
papel e aparece na revista nas colunas “Caixa Postal” e “Digital”. Em todas as edigdes é
possivel encontrar alguns comentarios postados no Twitter em que os leitores avaliam a
revista. A péagina da ME na rede social Facebook'’, que contava com mais de 26 mil
seguidores em outubro de 2011, promove a participacdo dos leitores a partir da secdo

~18 3 pagina do

“Curtiu virou matéria”. Se um numero determinado de pessoas ‘“curtir
Facebook da revista, uma matéria, cujo tema é divulgado previamente, sera feita e
publicada na edicdo impressa.

Pelo Twitter a redacdo também conversa com os leitores e seguidores por meio da
Twitcam®®, uma vez ao més. O encontro virtual é anunciado na se¢o “Digital”. Segundo
dados divulgados pelo Njovem?, portal do Ntcleo Jovem da Editora Abril, a média de

publico que acompanha, em tempo real, essas transmissdes chega a 250 pessoas. A coluna

¥ Informacdes disponiveis em http://www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/revista/informacoes-
gerais. Acesso em: Outubro de 2011.
> Informacdes disponiveis em https://twitter.com/#!/mundoestranho. Acesso em: Outubro de 2011.
1° Ferramenta de mensagens instanténeas pela internet.
7 Informacdes disponiveis em http://www.facebook.com/mundoestranho. Acesso em: Outubro de 2011.
18 O Facebook permite que seus usuarios interajam com contetidos dos amigos. Entre as possibilidades mais
comuns estdo os comentarios € o botdo de “curtir”, que registra em determinado conteudo a aprovacdo de
outros integrantes da rede social.
19 Servigo disponibilizado pelo proprio Twitter que permite a publicacéo de videos ao vivo.

InformacgOes disponiveis em http://www.njovem.com.br/cases/engajamento-nucleo-jovem/. Acesso em:
Outubro de 2011.
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“Digital” ainda reproduz as respostas de perguntas eleitas em uma enquete feita no site da
revista.

Entre as principais tematicas trazidas pela ME — tanto na edi¢cdo impressa quanto
em seu site e nas redes sociais - estdo questfes que geram estranhamento ou, até mesmo,
vergonha. “Existe mulher barbada?”, “Qual é a maior escola do mundo?”, “Como se faz
uma autépsia?”. Em suas pouco mais de setenta paginas é possivel encontrar respostas que
os leitores ndo teriam, em tese, coragem para fazer para qualquer pessoa: desde o
significado da palavra ginecomastia, técnica que reduz mamas masculinas, até a utilidade
do himen, passando pelo surgimento das verrugas, quase tudo pode ser pautado pela
revista.

No nono ano de circulacédo, a publicacédo decidiu selecionar um grupo de 15 leitores
para, de acordo com o editorial®* “definir pautas, identificar novidades que fazem parte do
seu universo, julgar novos games, assistir a lancamentos de filmes”, além de “aparecer
sempre” na ME. Denominado “Turma do Fundao” ou TdF, o processo de selecdo foi
lancado na edicdo de julho de 2010 e os escolhidos foram apresentados na edicdo de
setembro do mesmo ano. Além da ideia de trazer novidades do “seu mundo”, os jovens
deveriam participar de eventos e escrever sobre eles.

A Diretora de Redacdo, Patricia Hargreaves, em seu editorial®®

da edicdo de
setembro de 2010, comentou as entrevistas feitas ao vivo e contabilizou mais de 2 mil
fichas inscri¢do de todo o Brasil. Entre os critérios de selecdo observamos que apenas trés
dos 15 integrantes da TdF selecionados seriam do sexo feminino e, ainda, somente cinco
poderiam ser de fora do estado de S&o Paulo. Durante um ano, os 15 jovens selecionados
pela ME deveriam participar em diferentes secdes da publicacdo, sempre marcados pelo
selo TdF.

Apresentados em uma reportagem especial da edicdo de setembro de 2010%, os
integrantes da Turma do Fund&o figuram na publicagcdo com posturas informais, apontando
seus passatempos preferidos: livros, seriados, filmes e super herdis favoritos sdo alguns dos
destaques dos jovens em textos de pouco mais de seis linhas reduzidas. A partir das

edicdes seguintes, seria possivel identifica-los por meio do selo em diferentes secGes da

2! Conteudo publicado no editorial “Filhotes da ME”, edigdo 101 de julho de 2010.
?2 Contetido publicado no editorial “Dona Norma”, edi¢do 103 de setembro de 2010.
2 Contetido publicado nas paginas 72 e 73, “TdF Turma do Fund&o”, na edigdo 103, de setembro de 2010.
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publicacdo. Uma nova conta no Twitter®* também passa a acompanhar o grupo. Um ano
depois a ME lanca a selecdo para a nova Turma do Fundao, edicdo 2011. Desta vez, o
processo seletivo conta, também, com um blog® onde novidades sobre a selecdo sdo
postadas diariamente e, entdo, replicadas no Twitter.

Considerando que o selo “Turma do Funddao” ¢ uma novidade na trajetoria de
interatividade e contato com o leitor, torna-se importante acompanhar o desenvolvimento
dessa participacdo dentro da Mundo Estranho. Quem séo os selecionados que durante um
ano acompanhardo a revista, o que ha em comum entre eles e como séo apresentados. Em
que tematicas participam, como sdo retratados editorialmente e como falam de si. A
formacdo de identidade est4 ja no nome, Turma do Fund&o, carregado de significado em
diferentes regides do pais. Os jovens leitores e a formacdo de sentido e identidade a partir
do selo TdF, que circula em diferentes se¢bes da revista, sdo 0s interesses centrais deste

estudo.

4.2 Metodologia: anélise de contetdo

A fim de discutir de que forma a identidade do leitor da Mundo Estranho €
representada pela prépria publicacdo em seu selo Turma do Funddo necessita-se de um
mapa metodoldgico que permita alcancar os objetivos tracados por essa pesquisa. Para
mapear a participagcdo desses leitores, identificar as caracteristicas dos candidatos na
sele¢do para a Turma do Funddo 2011 e, ainda, analisar como a identidade desses leitores é
construida institucionalmente, vamos nos valer das noc¢des da analise de contetdo.

Instrumento metodoldgico disponivel para as ciéncias humanas, a analise de
contetido pode ser usada por historiadores, psicdlogos, comunicadores ou pesquisadores da
area da literatura, sendo considerada um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes
(BARDIN, 1977). De acordo com a mesma autora, essas técnidas visam obter, por meio de
procedimentos de descricdo do conteudo das mensagens, indicadores que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢Ges de producdo e de recepcdo dessas

mensagens. Para Herscovitz (2007), o método auxilia na compreenséo sobre quem produz

2 Informagdes disponiveis em https://twitter.com/#!/turmadofundao. Acesso em: Outubro de 2011.
% InformacBes disponiveis em: <http://mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao>. Acesso em:
Outubro de 2011.
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determinado contetdo jornalistico, sobre quem recebe esse conteludo e, ainda, pode
destacar pardmetros culturais e a logica organizacional implicita no conteddo final
produzido.

Por meio de uma analise quantitativa e qualitativa, essa metodologia busca um
significado que vai além da primeira aparéncia, alcancando o que estd implicito. Contexto,
meio de comunicacao e o publico sdo, por esse motivo, de grande importancia para 0 bom
desenvolvimento da andlise de contetdo. Quem se utiliza desse método se aproxima, de
acordo com Herscovitz (2007), de detetives em busca de pistas para desvendar diferentes
significados das narrativas jornalisticas. Sdo esses significados que expdem tendéncias,
conflitos, interesses, ambiguidades e, até mesmo, ideologias presentes nos materiais

examinados. A analise de conteldo jornalistica pode, entdo, ser definida da seguinte forma:

[...] método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens
impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrénica ou digital encontrados na
midia a partir de uma amostra aleatéria ou ndo dos objetos estudados com o
objetivo de fazer inferéncias sobre seus contelidos e formatos enquadrando-os em
categorias previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacdo
(HERSCOVITZ, 2008, p. 124-125).

De forma geral, podemos apontar, em principio, dois objetivos para o método: a
ultrapassagem da incerteza e o enriquecimento da leitura (BARDIN, 1977). O primeiro diz
respeito a mensagem contida em um determinado local, mas vista, apenas, por meio de
uma visdo especifica. J& o segundo, caracteriza-se pela descoberta de conteudos e de
estruturas que estdo inseridas no objeto e que demonstram o significado real das
mensagens a partir de um segundo olhar - esclarecendo elementos que, em principio, nao
notdvamos.

Desta forma, podemos pensar que a analise de contedo sustenta-se a partir de uma
dupla funcdo, o desejo de rigor e a necessidade de descobrir, adivinhar e ir além das
aparéncias (BARDIN, 1977). Mesmo assim, 0 método €é considerado empirico, variando de
acordo com os objetivos tragados pelo pesquisador e, ainda, dependente do tipo de “fala” a

que se dedica.
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Ndo existe 0 pronto-a-vestir em analise de contelido, mas somente algumas regras
de base, por vezes dificilmente transponiveis. A técnica de analise de contetido
adequada ao dominio e ao objetivo pretendidos, tem que ser reinventada a cada
momento, excepto para usos simples e generalizados, como é o caso do escrutinio
préximo da descodificacdo e de respostas a perguntas abertas de questionarios cujo
conteldo ¢ avaliado rapidamente por temas (BARDIN, 1977, p. 31).

Mesmo com tantas variantes, algumas certezas existem quando se fala desse
método. Definir o campo a ser analisado é uma delas. Além disso, qualquer ato de
comunicacdo — do emissor ao receptor — que transporte significados pode ser decifrado
com as técnicas da analise de conteudo. Sera a partir de uma descricao detalhada, objetiva,
sistematica e quantitativa do contetdo que se alcancara a interpretacdo do que foi
comunicado. A intencdo desse método ¢, de acordo com BARDIN (1977, p. 38) “a
inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢cdes de producdo (ou, eventualmente, de
recepg¢do), inferéncia esta que recorre a indicadores (quantitativos ou ndo)”. O objetivo do
pesquisador é enxergar mais do que apenas a mensagem tradicional, desviando o olhar até
uma outra mensagem, em segundo plano, que esta ao lado ou embaixo da primeira
mensagem. Por isso, esse método exige uma forma diferente de leitura, que, por meio dos
significantes ou de significados (manipulados) busca encontrar outros “significados” de
natureza psicologica, socioldgica, politica, historica, entre outros (BARDIN, 1977).

Para obter uma andlise valida, é preciso estabelecer categorias que obedecam
algumas regras, como estabelecido pela autora (BARDIN, 1977): homdgenas, que nao
misturem coisas distintas; exaustivas, para esgotar o texto em sua totalidade; exclusivas,
um mesmo elemento do conteddo ndo pode ser classificado duas vezes; objetivas, com
codigos diferentes deve-se alcancar resultados iguais; adequadas ou pertinentes, ou seja,
adaptadas ao conteudo e ao objetivo. As categorias sdo, para Bardin (1977), algo
semelhante a diferentes caixas ou gavetas, onde se pode distribuir elementos. O
fundamental nesse processo de distribuicdo €, sem davida, os critérios estabelecidos para a

classificacdo do que se procura encontrar.

4.3 A analise

Como ja afirmamos, a analise serd organizada em trés partes centrais, quais sejam:

a observacéo da participagdo dos leitores integrantes da Turma do Funddo em seu primeiro
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ano de participacdo, buscando mapear os espacos destinados para a revista para a agao do
seu leitor; a analise dos dados de sele¢do da segunda equipe de leitores da TdF, conforme
as manifestacdes da redacdo no blog da selecdo e em busca de norteadores sobre a
representacdo dos leitores destacada pela revista; e, por fim, a leitura sistematizada dos
contetdos editoriais da Mundo Estranho, relacionadas & Turma do Fundéo, de forma a

observarmos como a revista apresenta editorialmente o seu leitor.

4.3.1 Turma do Fundéo 2010: mapas de participagdo

Durante um periodo de 11 meses, de outubro de 2010 a agosto de 2011, um grupo
de 16 jovens, todos leitores da revista Mundo Estranho e vencedores do processo seletivo
que definiu os participantes da Turma do Funddo, apareceram, de diversas formas, nas
paginas da publicacdo. Pela primeira vez, em mais de nove anos de historia, a revista
dedicou esse tipo de espaco a um grupo selecionado de leitores. Com idades entre 13 e 17
anos, os membros da TdF 2010% estiveram presentes nas edicdes da ME, o que, de alguma
forma, contribuiu para a construcdo, pela revista, de uma identidade destes leitores ao
longo desse periodo.

O interesse desse ponto da pesquisa é mapear como essa participacdo ocorreu e, a
partir disso, salientar que representacGes sobre a identidade dos jovens leitores foram
destacadas na Mundo Estranho. Entendemos que é importante destacar que nosso esfor¢o
se estabelece na relacdo com o contetdo efetivamente publicado pela revista, ou seja,
buscamos mapear as formas como a revista apresenta os integrantes da TdF 2010. Como
sera possivel notar, algumas categorias colocam em destaque a participacdo desses leitores
na construcdo do conteudo da revista, movimento que nao pretendemos confirmar (ou
negar) empiricamente com a redacdo, visto ndo ser nosso interesse central de pesquisa. E a
representacdo da participacdo dos leitores 0o que mais nos importa observar e é a partir
dessa perspectiva que propomos a analise da revista.

Partindo dos conceitos desenvolvidos pela analise de conteddo, 11 edi¢cbes da

revista foram observadas - com foco no selo TdF, que marca a presenga do grupo na

% Definimos a denominac&o TdF 2010 para a turma selecionada no ano de 2010, ainda que sua participaco
se prolongue durante os primeiros meses de 2011. Essa opgdo se faz no sentido de diferencia-los do que
chamamos TdF 2011 - o grupo de leitores selecionado pelo selo em 2011, em substituicdo ao grupo anterior.
Cada grupo sera alvo de analises especificas durante este trabalho.
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publicacdo. Estabeleceram-se, assim, quatro categorias que visam a mapear 0S espagos
destinados para a participagdo desses leitores que compdem a “Turma do Fundado 2010”.

A primeira categoria, chamada de “Participacdo de Apuracdo ”, tem como maior
caracteristica a participacdo ativa do grupo de leitores na producdo da pauta. Quando
pensamos em participagdo ativa, queremos dizer que, de alguma maneira, 0S membros da
Turma do Funddo 2010 desenvolveram atividades, proximas, de alguma forma, da
atividade jornalistica de fato. O leitor, nessa categoria, faz algo que é publicado na revista
com o selo TdF: cobre um evento, critica um filme, livro ou seriado. O que é feito pelos
membros da Turma do Fund&o nessa categoria poderia ser feito por qualquer jornalista da
redacdo, sem grandes alteracbes, mas é a presenca dos leitores no processo de
apuracdo/producdo da pauta 0 que a caracteriza. No entanto, € essa categoria que menos
tem espaco no decorrer nas 11 edi¢Ges analisadas.

Por outro lado, na categoria “Participacdo de Sugestdo”, a acdo dos membros da
Turma do Fundao estad mais proxima da posi¢do de um chefe de reportagem, que pauta 0s
reporteres, dizendo que temas ganhardo espaco na revista. Nesse caso, 0S jovens Sao 0S
pauteiros, sugerindo assuntos para matérias, debates, secbes fixas ou discussdes. A
atividade dos membros do grupo nessa categoria resume-se a propor uma pauta, uma vez
que o resultado final, a reportagem ou material publicado, é executado pelos jornalistas da
redacdo da Mundo Estranho. A acdo proponente desses leitores ndo exclui, de qualquer
forma, o filtro da revista sobre o que sera efetivamente publicado ou ndo, embora essa
pesquisa ndo tenha considerado esses filtros no seu desenvolvimento.

Na terceira categoria, intitulada “Participacdo de Opinido”, a presenga dos jovens
leitores se da por meio da opinido pessoal. A atividade executada por eles pode ser
pensada, entdo, como algo proximo dos colunistas ou cronistas. E um espaco mais livre
para que o grupo diga o que pensa sobre temas que, via de regra, estdo na agenda de
discussdo da revista. Em diferentes se¢Ges, o selo TdF marca a opinido e o posicionamento
de alguns membros da turma, conferindo-lhes uma certa notoriedade. Em alguns casos,
dois jovens se apresentam com opinides opostas sobre um mesmo assunto.

Seguindo com uma linha opinativa, a quarta categoria, “Participacdo de
Avaliacdo”, abrange o que ¢ dito pelos jovens sobre a revista, ou sobre a edigdo que vai
para as bancas. E neste momento, parecido com os espacos dedicados as antigas cartas dos

leitores, que muitos aprovam ou desaprovam abordagens, espagos e escolhas feitas pela

44



Mundo Estranho em edicGes anteriores. Nessa categoria, ndo séo apenas os 16 jovens da
Turma do Fund&o que participam. Os espac¢os de critica, grande parte deles desenvolvido
na Internet, sdo abertos para todos os leitores. A edi¢do impressa destaca algumas opinides
e, dentro dessas, um numero menor carrega ao lado o selo TdF, como referéncia as
opinides dos membros da turma.

A seguir, de forma descritiva e critica, sera apresentado o desenvolvimento de cada

categoria durante as 11 edicdes analisadas.

A)Participacéo de Apuracao

O selo TdF, indicando a execuc¢do de pautas ou criticas jornalisticas pelos membros
da Turma do Fundao, apareceu 14 vezes no decorrer das 11 edi¢cdes analisadas. Em apenas
uma delas, o espago destinado pode ser considerado “grande”, ocupando mais de meia
pagina, e a atividade tratava-se, segundo a descri¢do da prépria revista (Anexo 1), de uma
“cobertura jornalistica”. Nas outras 13 ocasifes, 0s selos vieram acompanhados pela
palavra “conferiu”, o que indicava a atividade exercida pelo grupo em uma determinada
secdo da publicacdo.

O momento em que 0s jovens mais obtiveram espaco foi na edi¢do 104, de outubro
de 2010, a primeira apds o anuncio dos vencedores da promocdo e, agora, membros do
grupo. Na matéria chamada “TdF Turma do Funddo”, dois dos 16 jovens foram
convidados a visitar a “Feira do Guia do Estudante”, promovida pela Editora Abril, que
também publica a ME. A linha de apoio apresentada pela publicagdo e o grande titulo com
o0 selo Turma do Fundao fazem crer que a proposta iria se repetir ao longo do ano, algo que
ndo ocorreu. “A primeira missdo da TdF foi cobrir a Feira do Guia do Estudante, entre os
dias 27 e 29 de agosto. O Vitor e a Dani passaram por 14 e contam como foi 0 evento”
[destaques nossos], resume a linha de apoio que apresenta a cobertura.

Logo abaixo, quatro fotos alternadas mostram os jovens em poses divertidas no
evento. As imagens (Figura 1) trazem os membros da TdF, mas ndo foram feitas por eles, o
que reforca o carater de uma simples visita a feira. Além das fotos, Vitor e Daniella, ambos
moradores da capital paulista, escrevem pequenos textos sobre o evento. O foco dos
escritos € a impressao deles sobre a feira e, mais ainda, sobre as duvidas e certezas na hora

de escolher uma profissdo. Pouco se fala sobre como o evento se desenvolveu. “Varias
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faculdades estavam |4 para apresentar seus cursos”, escreveu Vitor. A frase de Daniella
sobre a feira também é curta: “Assisti a palestras, fiz testes vocacionais e conversei com
representantes das universidades”. Logo em seguida, os textos, que tém entre 17 e 18
linhas estreitas (com uma média de quatro ou cinco palavras por linha), falam sobre a
escolha profissional de cada um. Ao final, ambos afirmam ter decidido suas carreiras
durante a cobertura.

F AVON
| clearskin

%6 chets @

A DAMIED auso o TeF 1ol cobie a Foira co Guin
40 Epusante. entre o8 388 27 & 29 U 400u0, O Vitor
® & Dars Dassaram Do 1 @ Eonteen come fo Lo

pele acne

Figura 1: Matéria sobre a Feira do Guia do Estudante

Dessa forma, ndo é possivel saber dados basicos que uma verdadeira cobertura
jornalistica traria sobre qualquer evento. Tamanho, publico estimado, ndmero de
universidades participantes, objetivo da feira. Imagina-se que o foco é auxiliar os jovens na
decisdo do curso universitario, mas isso fica subentendido a partir dos textos publicados no
espaco. Ndo ha como ter certeza, pois ndo ha indicacdo explicita. Além disso, os dois
textos dos TdFs sdo publicados sem aspas, 0 que ndo permite esclarecer se foram mesmo
0s jovens que escreveram o que foi publicado ou eles apenas relataram suas impressdes

para um jornalista que fez a transcricao.
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Uma pequena legenda explica, de forma resumida, porque ha outros membros do
grupo, além de Dani e Vitor, nas fotos: “Os TdFs Bruno e Alexia tambeém apareceram por
la”. Com essa descrigdo, ndo ¢é possivel saber se todos os membros foram convidados ou se
apenas os dois que escrevem receberam um convite formal da redacdo para participar da
cobertura. Também se pode inferir, ainda que ndo de forma absoluta, que os outros dois
TdFs, que apenas aparecem nas fotos e ndo escreveram, podem ter sido encontrados ao
acaso no evento. A expectativa que esses pequenos percalcos e que dividas geradas nessa
primeira “cobertura” pudessem ser sanadas numa proxima, esvaiu-se: ndo houve, durante
0s dez meses seguintes, nenhum outro espaco semelhante na revista, onde os TdFs foram
levados a determinado local para escreverem sobre o que viram ou viveram.

A revista ndo é clara o suficiente ao apresentar essa cobertura. Com os dados
publicados, ndo é possivel saber de que forma a pauta foi coberta, nem o objetivo da
publicacdo. Ao mesmo tempo, ndo podemos ignorar que se trata de um evento interno,
promovido pela editora Abril. Assim, a participacdo dos membros da Turma do Fundéo
pode ter considerada um movimento auto-referencial (BENETTI e HAGEN, 2010), como
discutido no capitulo anterior. Com a presenga dos jovens, a “Feira Guia do Estudante”
ganha destaque como pauta, um bom espaco dentro da publicacdo e tem uma cobertura
menos densa e, talvez, mais interessante para os leitores. O fato de essa ser a primeira
cobertura da turma, ainda da mais importancia e visibilidade para o evento escolhido, que €
destinado ao mesmo publico leitor da ME.

Se pensarmos, de forma hipotética, que o grande objetivo da Mundo Estranho era
auxiliar dois jovens da turma que apresentavam ddvidas na escolha profissional a tomarem
uma decisdo, o texto final com as falas dos leitores seria uma demonstracdo de sucesso.
Por outro lado, se a ideia era apresentar aos demais leitores da revista como ¢ a “Feira Guia
do Estudante”, o resultado pode ser considerado insatisfatorio. Essa escassez de
informacdo sobre o processo desenvolvido com os jovens da Turma do Funddo também
sera encontrada em outras categorias. O que se pode destacar, pela observacao do material,
¢ o0 desejo de utilizar a marca TdF para publicar uma reportagem com contetdo
institucional. Os jovens da Turma do Fund&o foram acionados em uma cobertura que seria
publicada pela Mundo Estranho mesmo sem a sua presenca. Mais do que reforcar o
conteudo editorial com opinides de leitores fieis, a Mundo Estranho quer a presenca dos
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membros da Turma do Funddo como uma forma de reforgar a imagem da
publicacdo/Editora e, ainda, a proximidade que mantém com os leitores.

As demais aparicOes do selo TdF desta categoria vieram sempre acompanhadas da
palavra “conferiu”, e indicam a analise de um TdF sobre determinado produto cultural.
Estes selos sempre apareceram na secdo “Xis Tudo” (Anexo 2). Apenas a revista de
outubro de 2010, que teve a cobertura da feira, e a de maio de 2011 ndo contaram com
nenhum selo deste tipo. Nas outras nove, os jovens comentaram lancamentos de filmes,
livros ou seriados. Em cada edi¢do, um ou dois jovens estiveram na se¢ao “Xis Tudo” com
um selo “TdF conferiu”, que também traz uma foto do jovem (Figura 2, Figura 3 e Figura
4) que analisou o produto em questdo. A pose da foto costuma seguir a dire¢cdo do
posicionamento do jovem. Expressdo pensativa ou sorriso no rosto reforcam o que esta

escrito, também sem aspas, pelos membros da TdF.

. A
2 & /

Vitor
& Ortona Matheus
Logli

Figura 2 Figura 3 Figura 4

Alguns dos comentérios sdo bastante simples, como no caso das anélises de filmes,
muito proximas de uma sinopse de filme divulgada pelo promotor da pelicula e que pode
ser encontrada com uma pesquisa simples na internet. Em outros casos, os jovens dao
opiniBes um pouco mais particulares. O espaco dedicado a isso, no entanto, costuma ser
parecido, em torno de 330 caracteres sem espaco, acompanhados de uma imagem do
objeto analisado. Como na fala atribuida a Bruno, na edi¢cdo nimero 105, de novembro de
2010:

A animacdo conta a histéria do jovem coruja Soren. Ele é capturado e vai parar em
uma coldnia de corujas do mal, que querem dominar o mundo. Ao escapar ela sai
em busca dos lendarios guardides de Ga’Hoole — 0s Unicos que podem deter a
tirania e estabelecer a paz. O filme é direcionado ao publico infanto-juvenil, mas é
um pouco forte para criangas. No geral, o enredo € bonito e a animag¢do muito boa.
Vale a pena conferir.
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Na publicacdo de fevereiro de 2011, dois TdFs, Alexia e Matheus assistiram a um

mesmo filme, chamado “Desenrola”?’.

Porém, apenas um texto foi publicado com
caracteristicas muito semelhantes as das sinopses usadas, de modo geral, na divulgacdo dos
filmes. Embora o texto seja escrito em um tom informal, ndo hd muitas marcas de
oralidade ou palavras que expressem apreciagdo, é dificil reconhecer a opinido dos jovens
sobre o longa-metragem e, ainda, certificar-se de que foram eles mesmos que escreveram o
que foi publicado. Um registro importante é, novamente, a auséncia de aspas:
Fala sobre um grupo de adolescentes lidando com as ddvidas, polémicas e alegrias
da primeira transa — uns sabem se prevenir, outros sdo descuidados. Mas nada
naquele clima de aula de educagdo sexual: a histdria é dinamica, divertida e até
romantica. Mais importante, os proprios jovens resolvem seus conflitos. No

elenco, vérias participagdes especiais, como Kayky Brito, Juliana Paes e Marcello
Novaes.”®

Também é possivel questionar se os dois concordariam sobre as poucas opinides
expostas no trecho, como de que a historia é contada de forma dindmica e diferente das
aulas de educacéo sexual ou, ainda, de que é importante os proprios jovens resolverem seus
conflitos. O formato da participagédo, estabelecido pela revista, ndo permite concluir
questdes importantes sobre o processo de “analise” dos produtos culturais. E possivel
pensar, entdo, na possibilidade de os jovens apenas terem “consumido” os produtos para
que a revista pudesse colocar mais um selo TdF na publicacdo, uma vez que 0s
comentarios ndo sdo realmente pessoais e opinativos.

A opinido real dos jovens poderia, também, ndo ser acatada pela publicacéo, visto
gue a imensa maioria dos comentarios elogia o que foi analisado. Os jovens até indicam o
publico que provavelmente va gostar mais de um determinado produto. Por exemplo, neste
trecho do jovem Leornado, na edi¢do 112, de Junho de 2011: “Se sua se¢do favorita da
ME é o Curto e Grosso, vocé vai curtir 90 Livros Classicos para Apressadinhos”. Porém,
em nenhuma das nove edicdes um garoto ou garota disse que o produto conferido era
péssimo, logo ndo deveria ser lido ou visto pelos demais leitores. Ndo ha, nos 13 registros
do selo “conferiu” um unico jovem que afirme que ndo gostou, critique ou argumente
contra o produto cultural em questao.

A auséncia de critica nestes selos por parte dos leitores pode nos levar a diferentes

interpretacdes que comecam na selecdo do grupo que iria compor a Turma do Fundao. O

%’ Filme coproduzido pela Globo Filmes, ano 2010, direcio de Rosane Svartman.
%8 Contetdo publicado na pagina 62 da edigdo 108, de fevereiro de 2011.
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processo seletivo pode ter privilegiado jovens com opinides parecidas com as defendidas
pela publicacdo. Por outro lado, e talvez essa hipotese seja mais vidvel, a escolha dos
produtos culturais que cada garoto ou garota analisaria pode ter levado em conta o gosto de
cada um. Dessa forma, os jovens sO analisaram filmes, livros ou séries que ja eram do seu
agrado. Podem ter recusado ler um livro que imaginavam que ndo gostariam ou podem
apenas ter recebido materiais mais alinhados com seus gostos, conhecidos pela equipe da
revista desde a selecdo. O resultado, entdo, ndo poderia ser muito diferente, com 0s
membros da TdF aprovando todos os produtos culturais analisados.

Mais do que saber como foi 0 processo que fez com que o resultado final fosse uma
aprovacao unanime de todo material analisado pelos jovens, o importante é pensarmos o
que esse resultado significa. Para a publicacdo, a presenca de um grupo de leitores com
idade inferior aos jornalistas que trabalham na redacdo, avidos por participar e contribuir
para a revista ndo transformou, de forma prética, o material produzido por ela. As
caracteristicas inovadoras de uma juventude, que tem uma identidade fragmentada,
conforme Hall (2006), poderiam ter sido transpostas para a publicacao.

No entanto, 0 que se vé nesta primeira categoria sdo participacbes que marcam a
presenca dos TdFs na revista, sem apresentar um material transformador. A critica
favoravel de todos que leram ou assistiram algum produto cultural € um bom exemplo
disso. O olhar desse grupo de leitores que, em tese, representa a maioria dos leitores da
revista poderia ter alterado os produtos culturais que sdo apresentados pela revista, por
exemplo. Ao invés da Mundo Estranho aproveitar a opinido de cada jovem para melhorar
seu material, aproximando-se ainda mais dos leitores adolescentes, ela optou por reforcar o
que ja publica. Situacdo semelhante ja foi descrita por Ardcha (2009) em seu estudo sobre
conselhos de leitores, e 0 mapeamento da categoria Participacdo de Apuracdo nos fornece
indicios de que a participacdo da Turma do Funddo é estratégica para a revista Mundo

Estranho.

B) Participacéo de Sugestéao

A posicdo dos membros da Turma do Fund&@o que remete a um pauteiro, reforcada
pela palavra “sugeriu” junto ao selo TdF, esteve presente em dez das 11 edigOes

observadas por essa pesquisa. Apenas a primeira edic¢do, de outubro de 2011, ndo contou
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com o selo que remete a ideias e desejos dos jovens transpostos no periodico. Nessa
categoria, garotos e garotas sugerem tematicas que acabam se transformando em

reportagens na Mundo Estranho ¢ a agdo ¢ marcada pelo selo “TdF sugeriu” (Figura 5 e
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Figura 6).

Figura 5 Figura 6

Dos dez selos analisados, oito estdo em uma mesma se¢ao, chamada “Perguntas e
Respostas” (PeR). Esse espaco publica prioritariamente perguntas e respostas das mais
diversas tematicas. Em alguns casos, 0s questionamentos sdo enviados por leitores comuns,
que ndo fazem parte da TdF, enquanto em outros a propria redacdo elabora a pergunta e a
resposta. E nessa secdo, também, que algumas das sugestdes feitas pelos membros do
grupo ocuparam um espaco relativamente grande, como duas péaginas inteiras da
publicacéo.

A marca “TdF sugeriu” apareceu pela primeira vez na edi¢do 105, de novembro de
2010, quando Daniella apontou um tema para a se¢do fixa “Mapa Estranho”. Nesta parte
da revista uma tematica costuma ser explicada em duas paginas por meio de um
infogréafico. A reportagem em questdo buscou desvendar como os emails sdo transmitidos e
que caminhos costumam percorrer na malha de dados digital. A sugestdo de Daniella esta
marcada apenas pelo selo, o que impossibilita precisar o que efetivamente a jovem sugeriu
e se a ideia da garota ja era coloca-la nessa secéo especifica. Em 11 meses, essa foi a Gnica
vez que a “Mapa Estranho” abrigou qualquer um dos selos da Turma do Fundao.

A revista nimero 114, de agosto de 2011, trouxe uma situagdo semelhante, onde o
membro Ayrton sugeriu uma tematica para ser discutida na se¢ao “Duelo”, que coloca duas

questdes frente a frente, pontua cada uma e apresenta um resultado final. No caso, o
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embate proposto pelo jovem comparava duas modalidades de lutas marciais, 0 boxe® e o
UFC (Ultimate Fighting Championship®®). Em marco do mesmo ano, o garoto Philippe
apareceu com esse mesmo selo na secao “Debate Que Eu Gosto”, que expde pros e contras
de uma mesma tematica, no caso, a Copa do Mundo de Futebol, “Vale a pena o Brasil
sediar a Copa de 2014?”. Nessas duas segdes também ndo é possivel delimitar com
exatiddo a proposta do leitor da TdF, pois h4 apenas um selo de pouco mais de dois
centimetros com o nome e a foto de cada garoto em um canto da pagina (Anexo 3 e Anexo
4).

As oito demais apari¢fes dos membros do grupo séo transpostas como perguntas na
secdo “Perguntas ¢ Respostas” (PeR). Diferentemente das sugestdes enviadas para a
redacdo por outros leitores, em que o nome do leitor aparece ao lado da palavra
“pergunta”, indicando sua origem, com os membros da TdF isso ndo ocorre. Mais uma vez,
apenas a presenca dos selos indica que a pergunta foi feita pelos jovens integrantes do selo.
As teméticas sdo variadas, como podemos ver a seguir, nas oito questdes marcadas pelo
selo TdF: “Qual foi a primeira banda de rock?”, “Animais se apaixonam?”, “Como
funciona um telescépio?”, “Como serdo as cidades daqui a cem anos?”, “Sexo com
piercings é perigoso?”, “Quem definiu o tamanho das horas e dos minutos?”, “Quem
inspirou a Lei Maria da Penha?” e “Para que serve o himen?”.

Apenas duas delas, a que questiona as cidades do futuro e a que busca a origem das
horas e dos minutos, ganharam uma resposta maior que uma pagina. Nas edi¢cdes 109 e
111, de marco e de maio de 2011 respectivamente, as duas perguntas foram respondidas
em matérias de duas paginas inteiras.

Ao analisar essa categoria mais a fundo, verificando quantas aparigdes ocorreram
neste periodo e como elas foram mostradas, é dificil identificar qual é a diferenca entre os
membros da Turma do Fundao e os leitores tradicionais. 1sso porque a grande maioria das
participacBes se da por meio de perguntas e a Mundo Estranho ja era conhecida, antes da
criagdo do grupo, por receber e responder perguntas dos leitores. Isso fica mais evidente, é
claro, quando falamos da secdo “PeR”, que publica as sugestdes em forma de
guestionamento. Assim, é possivel pensar que todas essas dividas marcadas pelo selo
“TdF sugeriu” poderiam ter sido enviadas pelo site da revista - aberto para a participagdo

de todos os leitores.

% Modalidade olimpica de esporte de combate.
%0 Organizagao de pratica de artes marciais mistas.
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Desta forma, se oito das 11 aparigdes deste selo ficaram restritas a uma mesma
parte do suplemento, que ja costuma receber e responder perguntas de leitores, podemos
refletir sobre o motivo que leva esse grupo seleto a estar ali. O desejo que 0 grupo apareca
na revista e reforce o processo de identificacdo dos outros leitores é uma possibilidade.
Quanto mais os membros da TdF aparecem na publicacdo, independente do que fazem,
mais forca e legitimidade sdo atrelados & eles e, consequentemente, & revista. Questdes
como essa, remontam ao que Ardcha (2009) propde em sua andlise do conselho do leitor
do jornal Zero Hora. Segundo ela, o grupo serve mais para reafirmar as decisdes do jornal
do que efetivamente tem voz para se expressar. Na Mundo Estranho, isso fica evidente
quando os jovens da Turma do Funddo participam, com frequéncia, de espacos que ja

estavam disponiveis para eles antes de comporem o grupo.

C) Participacéo de Opinido

Além de sugerirem tematicas para serem discutidas na publicacéo, os integrantes da
Turma do Funddo costumam participar oferecendo suas opiniGes sobre os tematicas
abordadas. Na categoria Participacdo de Opinido, a fungédo dos garotos lembra a exercida
por colunistas ou cronistas de opinido, aprovando ou desaprovando determinados temas
principalmente em duas se¢des: “Duelo” e “Debate Que Eu Gosto™.

A “Duelo”, como ja explicamos, é uma espécie de disputa entre dois temas — games
e cinema, por exemplo — que avalia pros e contras ¢ pontua o “vencedor” (Anexo 3). Fora
dessas disputas, em um canto da pagina, normalmente o superior, um TdF € convidado
para expressar sua opinido. Em uma frase, os jovens costumam dizer em que lado ficam,
ou seja, qual tema levantado acreditam que € o melhor. Nesse caso, a foto do garoto ou
garota vem acompanhada do selo “TdF opinou” (Figura 7 e Figura 8). Na Duelo, os jovens

apareceram sete vezes durante os 11 meses analisados.
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Figura 7 Figura 8

Apenas na primeira apari¢do, em novembro de 2010, a frase de opinido veio sem
aspas e com um pequeno titulo que indicava o posicionamento de Magno: “eu prefiro a
formula 1”. Nos selos seguintes, as frases da turma, que costumam ser curtas, ocupando
apenas trés linhas recuadas, apareceram com aspas e sem titulos. As disputas propostas
pela se¢do neste periodo foram: “Formula 1 versus Indycar”, “games versus cinema”, “A
Fazenda versus Big Brother Brasil”*, “solteiros versus casados”, “inglés versus espanhol”,
“escola versus faculdade” e “arroz versus feijao”. Em todas elas, uma opc¢do sagra-se
“camped”, pontuando mais no placar, na parte inferior da pagina. A opinido dada pelo TdF
permanece no canto superior, sem interferir no resultado final de nenhuma forma. Néo h4,
inclusive, nenhuma referéncia a participacdo do membro do grupo no texto feito pelos
reporteres. Em todas as edi¢des, a opinido levantada pelo TdF coincide com o tema que
mais pontua, vencendo a disputa.

A outra se¢do onde o selo que remete a opinido aparece ¢ “Debate Que Eu Gosto™.
Diferentemente da “Duelo”, que falamos até aqui, na “Debate”, como passaremos a nos
referir, 0s jovens estdo inseridos na reportagem. Dividida em “sim” e “nao”, a pagina
dedicada ao debate responde, com argumentos opostos, uma mesma pergunta,
normalmente polémica. A obrigatoriedade do ensino religioso nas escolas brasileiras, a
distribuicdo do kit anti-homofobia e o uso de células-tronco embrionarias em pesquisas
foram alguns dos temas discutidos com a participacdo dos jovens. No periodo analisado,

16 selos “TdF opinou” marcaram a publicagdo em 8 edicdes. Como a “Debate” ¢

31 A Fazenda é um reality-show brasileiro, produzido pela Rede Record, que coloca um grupo de famosos em
contato com a vida no campo em busca em um prémio em dinheiro. O programa Big Brother Brasil € a
versao brasileira para um reality-show feito pela produtora Endemol. A Rede Globo é quem produz o
programa que confina um grupo de pessoas, vigiados 24 horas por dia, também em busca de um prémio em
dinheiro.
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organizada em “a favor” e “contra”, as paginas sempre contaram com a participag¢do de
dois jovens com opinides opostas e, entdo, um selo para cada um deles.

Sempre sdo apresentados quatro argumentos a favor e quatro contra. Na
organizacdo do contetido, os membros da TdF ficaram posicionados, em todas as edicdes,
no quarto quadrinho, na parte inferior da pagina, que algumas vezes aparece em outra cor
(Anexo 4). Como o selo também tém uma foto do garoto ou da garota que opina, as poses
colaboram para a construcdo de sentido. Quando a opiniéo € a favor, os jovens fazem sinal
de positivo, sorriem ou olham para cima, de forma afirmativa (Figura 10). Ao contrario,
nos momentos de desaprovar algo, 0s mesmos jovens posam para as fotos com as méos
fazendo sinais de negagédo, com os polegares para baixo (Figura 9). Os que optam pelo néo

também costumam fazer “caretas” em sinal de desaprovacgao.

oPINOU SPINOY
Philippe Gcorglps
P
Figura 9 Figura 10

Ao longo das reportagens, a argumentacdo é sustentada com estatisticas. O que
causa estranhamento é que, muitas vezes, o quadro que tem o selo TdF também traz
ndmeros, como a porcentagem de ateus no Brasil ou a quantidade de estudantes que nao
usa camisinha. Como os textos ndo sdo apresentados entre aspas, é dificil afirmar se
realmente foram escritos pelos jovens. Porém, ha frases, também sem aspas e em primeira
pessoa, referindo-se ao cotidiano deles, como na edigdo 105, de novembro de 2010, sobre o
ensino religioso, “Na minha escola, lemos a Biblia”, que trazia o texto ao lado da foto de
Georgios, supondo que o texto teria sido escrito pelo préprio garoto.

Por outro lado, pode-se pensar que a partir da opinido de cada jovem a redacéo
elaborou um texto para figurar como opinido do leitor. A auséncia de referéncias ao
processo de producédo, a falta de aspas ou recursos como a linguagem oral nos trechos

colocam duvidas sobre a elaboracdo do material. A frase que acompanha o selo do TdF
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Philippe Menezes, na edi¢do 107, de janeiro de 2011 (Anexo 4), que discutia a distribui¢éo

de camisinhas nas escolas, reforca essa possibilidade:

Segundo pesquisa da Unesco, encomendada pelo governo brasileiro, o principal
motivo alegado por 42% dos estudantes para ndo usar camisinha é ndo té-la na
hora H. Além disso, 9,7% deles dizem néo ter como compra-las. Distribuindo
preservativos aos alunos, a escola evita que eles fagam sexo sem seguranca e
ensina que é melhor prevenir do que remediar.

Existe a possibilidade de os jovens terem pesquisado determinados dados, mas ela
ndo é evidente e ndo pode ser inferida pela apresentacdo do conteddo. A revista ME de
abril de 2011, edicdo 110, quando a segdo “Debate” discutiu o uso de células-tronco
embrionarias em pesquisas, reforcou ainda mais a ideia citada anteriormente, de que a
prépria redacdo produz os textos. Isso porque a sequencia reproduzida em referéncia a
leitora Beatriz Afonso trazia dados técnicos e especificos: “Sempre se esquecem de
mencionar que essas células podem se transformar em qualquer tecido, inclusive cancer. E
0 que se chama de propriedade tumorogénica”. Ja na edigdo 107, de janeiro do mesmo
ano, a discussdo era o uso de remédios para emagrecer e o texto colocado ao lado do leitor
Jean Rocatelli comegava assim: “Para muitos pacientes, a estética acaba pesando mais do
que a saude. Antes de apelar a remédios, € preciso adotar uma dieta equilibrada e
exercicios fisicos”.

Como especialistas sdo consultados para elaborar esse material (as fontes sdo,
inclusive, citadas em alguma parte da pagina), esses trechos reforcam a ideia de que as
informacdes sdo apuracdes da redacédo, oferecidas por algum médico ou pesquisador. O uso
das palavras “paciente” e “tumorogénica” colabora na argumentacao de que o texto tenha
sido escrito pelo repérter que assina a coluna, sem a efetiva colaboracdo dos jovens da
Turma do Funddo, além de seu posicionamento opinativo sobre o tema. Em outras edicdes,
entretanto, ha verbos na primeira pessoa e, inclusive, o pronome pessoal “eu”, como na
edicdo 113, de julho de 2011, quando Alexia Aslan diz “4 escola é um ambiente em que o
convivio sem preconceitos deve ser priorizado. Eu apoio a distribuicdo de panfletos para
informar e conscientizar as pessoas sobre homossexualidade e variedade de opgdes
sexuais”.

A observacao da forma de apresentacdo dos conteudos pela revista, com a auséncia

de qualquer esclarecimento da redacdo sobre o processo de producdo do material da
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“Debate”, acaba gerando diferentes consequéncias. Entender que os textos sdo escritos
pelos prdprios jovens, que € 0 que se pensa em uma primeira leitura, a partir de fontes
como a Unesco e o IBGE, reforca a credibilidade do que é dito e salienta caracteristicas de
um trabalho de apuracdo, construindo os integrantes da TdF como inteligentes e
esforgados, membros de um grupo seleto. Eles s6 estdo ali, num espago considerado nobre,
com nome e foto, porque opinam com propriedade. Por outro lado, a inser¢édo de uma
linguagem técnica descaracteriza 0 que poderia ser a visdo pessoal de um grupo como a
Turma do Funddo sobre a questdo. A descricdo do desenrolar dessa categoria denota,
ainda, uma assimetria nas relacGes entre leitor e jornalista (BENETTI; HAGEN, 2010).
Isso ocorre quando a proximidade entre os dois ndo é efetiva, j& que os jornalistas
reafirmam o que fazem inUmeras vezes, mas os leitores ndo interagem efetivamente, nao
deixando claro seu posicionamento. Como podemos ver até aqui, ao longo das trés
primeiras categorias, a Mundo Estranho ndo faz dessa participacdo algo transparente,
deixando essa assimetria ainda mais evidente.

A presenca dos jovens € marcada, de um modo mais claro, graficamente. Existe a
sigla TdF, os selos espalhados na publicacdo e as fotos do grupo. Em menor proporgéo,
estd a participacdo efetiva no contetdo. A inovagdo ou, até mesmo, uma descontracéo,
quase ndo é percebida. Os jovens da Turma do Funddo estdo nas paginas da Mundo
Estranho muito mais como uma estratégia de contrucdo da imagem da revista do que para
efetivar a colaboracdo editorial. 1sso é reforcado quando verificamos que a maioria das
participacOes feitas pelo grupo poderia ter sido escrita por qualquer jornalista da redacao
ou, até mesmo, por leitores participativos, que nao tivessem passado por nenhum processo
seletivo. Morar na capital paulista, caso da maioria, ndo é algo determinante, ja que muito

¢ feito via Internet.

D) Participagéo de Avaliagéo

Participar da Mundo Estranho como avaliador, que aprova ou desaprova o conteido
publicado, também é uma forma utilizada para marcar a participacdo dos membros da
Turma do Funddo. Em duas se¢des, que compreendem a quarta categoria, esses jovens
costumam comentar e avaliar o contetdo publicado em espagos tambem abertos para 0s

demais leitores. Na secdo “Caixa Postal-Twittadas”, os TdFs aparecem através do que
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comentam no microblog Twitter. O espago pretende salientar o que “os fas” estdo
publicando nessa rede social sobre a revista. Assim, alguns comentarios sdo transpostos
para a publicacdo e, dentro desses, um ou dois sdo marcados pelo selo TdF. O espaco
remonta as tradicionais areas de cartas dos leitores, com a diferenca de que alguns, no caso
0s membros da turma, ganham destaque.

Durante o periodo avaliado, apenas cinco selos foram publicados na Twittadas®.
Desse total, dois fazem uma simples relacdo com outra secdo de avaliacdo da revista, que
serd tratada em seguida, a “Avalie a Revista”. “Estou no MSN com a redac&o da ME. E tdo
bom fazer parte da @turmadofundao”, afirmou Magno em um deles. Outros dois se
referem & chegada da revista nas bancas ou em casa, para assinantes, como escreveu
Alexia: “Saiu a edi¢do de outubro da ME! Esta muito meiga. Adorei!”.

Apenas um entre 0s cinco comentarios aponta algo que poderia ter sido feito em
uma reportagem da revista. Na edicdo de outubro de 2010, Caio propde outro exemplo de
psicopata que poderia ter sido incluido em uma reportagem sobre o tema, na edigdo
anterior: “@caiolibe A matéria sobre psicopatas poderia ter pegado o Maniaco do
Pargque”. Como j& ocorreu em outras categorias, a participacdo nesta secdo poderia ser
feita por qualquer leitor e usuario do Twitter, sem uma distingdo aos membros da Turma
do Fundéo.

Ao analisar a se¢do “Avalie a Revista”, pode-se concluir, por outro lado, que o fato
de estar na Turma do Funddo é algo que traz algumas vantagens para 0s participantes,
mesmo que nao especificadas. 1sso porque para um leitor participar de uma conversa com a
redacdo por MSN ¢é preciso se inscrever pelo site e ter sua resposta selecionada. As
instrugdes na pagina afirmam que apenas cinco leitores serdo selecionados. A adverténcia
realmente € cumprida, mas os TdFs que sdo incluidos na conversa ndo estdo entre esses
cinco leitores, levantando para sete ou oito jovens conversando com a redacao.

Apbs o bate-papo, a ME publica, segundo definicdo sua®, “o que a galera disse
sobre a ultima edi¢cdo”. Durante o periodo avaliado, apenas a edi¢do de outubro de 2010
ndo contou com membros da TdF na segédo. A participagdo das demais, somou 21 selos, 0
maior nimero entre todas as se¢des das revistas. Nesse espaco, a sigla TdF aparece ao lado

da opinido do jovem, sem foto ou nome (Figura 11). O retdngulo em que aparecem as

%2 Edicdes 104, de outubro de 2010; 105, de novembro de 2010; 111, de maio e 112, de junho de 2011.
%3 Secdo Digital - Avalie a Revista, como pode ser visto na pagina 71 da edigdo 110 de abril de 2011.
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opinides é igual para membros do grupo e leitores convencionais, 0 que muda é apenas 0

selo na lateral, algo que lembra uma espécie de carimbo.

D avalie a revista

Todo més, a redagae conversa pelo MSN com leitores
que se Inscrevem no site. Veja abaixo o que a galera
disse sobre a ultima edicio:

ﬁ‘ LEONARDO gomesleo_sanchez@hotmail.com
2= Achei a capa da ME 109 fantastica! Por mim, entraria no ranking
b das melhores capas que vocés j4 fizeram
GABRIEL gabrielmenchine@hotmail.com
No Duelo, parece que a ME puxou 0 saco da lingua inglesa. Acho
Que o espanhol tem mais valor do que vocés mostraram
< BRUNO bruno.sobhie@hotmail.com

. No Mapa Estranho de marco, vocés mostraram de forma legal
w. . 4 Umainformacdo que poderia ser entediante

MATHEUS matheuslogli@hotmail.com ¢
Por que as mentiras mostradas na matéria Histéria mal contada &
continuam sendo ensinadas nas escolas? * "J'&

Figura 11: destaque da se¢iio “Digital - Avalie a Revista”

Cada selo representa um comentario sobre a revista. Dos 21 analisados, somente
cinco apresentaram criticas a publicacdo. A porcentagem de textos que aponta possiveis
melhorias ou acBes que poderiam ter sido exploradas de outra forma é muito baixa. E isso
também ocorre, como ja vimos, na se¢do “Caixa Postal-Twitadas". Ao ler o conjunto dos
comentarios, o que se conclui é que o espaco serve mais para reforcar um conceito de
Ardcha (2009) ja destacado nessa pesquisa: mais do que opinar livremente, esses espacos
servem para a revista reforcar que faz as escolhas corretas em suas paginas. Além disso, o
fato dos espacos serem fixos, inclusive no nimero de participantes, colabora para uma
identidade de revista que ouve seus leitores, algo que é produzido pela propria Mundo
Estranho sobre ela mesma.

A seguir, veremos como se deu 0 processo seletivo da segunda Turma do Fundéo,
em 2011. Dados discutidos pela redacdo no blog, criado para a selecdo, ajudam a mapear o
movimento de constru¢do de uma identidade do leitor, como efetivada pela revista. Os
materiais institucionais, também serdo analisados, na busca por compreender como é

representada essa identidade.
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4.3.2 Turma do Fundéo 2011: o processo seletivo

Para compreender como a identidade do leitor da Turma do Fundao é representada
na Mundo Estranho é fundamental que se foque atencdo, também, na selecdo desses

jovens. Por isso, 0 processo de selecdo da Turma do Funddo 2011*

, acompanhado e
divulgado no blog® Turma do Fundao, foi objeto de observacio dessa parte da pesquisa.

Um primeiro objeto de analise, que permite a observacdo das caracteristicas
buscadas pela revista em seus leitores, é a ficha de inscricdo para a TdF 2011. As
inscricbes podiam ser realizadas apenas pela internet, no site da revista, através do
preenchimento de um questionario (Anexo 5°°). Esses foram os primeiros dados exigidos
pela ficha: nome completo, idade, endereco completo, telefones para contato, blog, orkut,
twitter.

Em seguida, o formulario faz 14 perguntas aos leitores:

1- Qual é o seu seriado favorito?

2- Se voceé pudesse ser um super-herdi, qual seria?

3- Para vocé estudar é...

4- Qual € o seu game favorito?

5- Quantas horas vocé fica online por dia? E fazendo o qué?
6- Qual rede social vocé participa mais? Por qué?

7- Se voceé pudesse inventar qualquer coisa, 0 que seria?

8- Vocé pratica algum esporte? Qual?

9- Quais as 5 coisas mais legais do seu quarto?

10- Qual foi a coisa mais nojenta que voceé ja fez?

11- Qual foi a sua matéria preferida da ME? Por qué?

12- Se vocé tivesse R$ 500,00 reais para gastar, com 0 que gastaria?
13- Qual foi o pior pesadelo que vocé ja teve?

14- Por que vocé quer ser da Turma do Fundéo?

% Consideramos Turma do Funddo 2011, o grupo que comecou a ser selecionado em junho de 2011 e foi
definido e apresentado em setembro do mesmo ano.

% Informacdes disponiveis em mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/. Acesso em: Outubro de
2011.

% Obtido por email com a jornalista Giselle Hirata, coordenadora do blog TdF.
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No dia 4 de julho de 2011, o blog Turma do Fund&o®’ estreou sob o comando da
jornalista Giselle Hirata. O primeiro post, “O novo fundao da ME” apresenta o que seria o
objetivo da pagina: acompanhar os bastidores do processo seletivo e, com a nova turma
anunciada, permitir que os TdFs publiqguem materiais no blog. Essa postagem ja traz um
dado revelado na avaliacdo das fichas de inscricdo e apresentado em um infografico
(Figura 12°®) - 0 nimero de meninas e de meninos inscritos. Das 1,6 mil fichas recebidas,

59,7% eram meninos e 40,3% meninas.

Figura 12

A revista destaca, no entanto, o impacto que esses numeros teriam causado na
redagdo: “Em um més de inscricéo, recebemos fichas de todos os estados do Brasil. E uma
surpresa: as meninas participaram em peso (veja grafico ao lado). Que coisa, né? E
todo mundo dizendo que sé os meninos leem a Mundo Estranho.” [destaques nossos].
Esse é o primeiro dado apresentado no blog e importante para se comp6r a identidade dos
leitores destacada na revista e em seus demais canais, embora o nimero alto de inscritos
ndo pareca levar a um questionamento sobre uma provavel expansdo do publico leitor da

publicacéo. Na descricdo da revista no site da PubliAbril*® e no portal do nicleo jovem da

%7 Informagdes disponiveis em mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/. Acesso em: Outubro de
2011.

% Informag@es disponiveis em http://mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/o-novo-fundao-da-
me/. Acesso em: Outubro de 2011

% Informagdes disponiveis em www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/ Acesso em: Outubro de 2011.

61



editora, o Njovem™, a ME é apresentada como uma revista para garotos. Ao descrever a
Turma do Fundio, por exemplo, o Njovem reforga essa ideia: “A ME seleciona anualmente
um grupo de garotos gque representam os seus leitores” [destaques nossos].

O segundo post, “Geracao Saude? #NOT”, do dia 5 de julho, remete a oitava
pergunta da ficha de inscrigdo: “Vocé pratica algum esporte? Qual?”. A grande maioria,
respondeu “nenhum”, conforme mostra o grafico (Figura 13*") publicado no blog. Em seu
texto de abertura, Giselle ainda afirma que “levantamento de garfo, digitacédo, jogar
videogame, virar a pagina do livro e caminhada do sofa até a cama” estdo entre os
esportes mais citados. Mas é no post seguinte, do dia 6 de julho, “Sé na jog@tin@!”, que
os dados sobre esporte, apresentados no dia anterior, sdo comentados e hierarquizados: “J&
que os nossos TdFs ndo sdo muito chegados no esporte, vamos falar do que realmente
interessa: games!” [destaques nossos]. A postagem “A ultima da semana”, do dia 5 de
agosto, reafirma isso ao apresentar os jogos eletronicos preferidos dos selecionados, com o
seguinte comentario: “E bom que vocés saibam que a maioria dos TdFs 2011 é viciada em

joguinhos...” [destaques nossos].
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Figura 13

“0 portal (http://www.njovem.com.br/) feito para o mercado publicitario, apresentando as publicacdes jovens
da editora Abril. Dentre elas, estd a Mundo Estranho.
* InformacBes disponiveis em http://mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/geracao_saude/.
Acesso em: Outubro de 2011.
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Ao apresentar as respostas para a primeira pergunta do questionario (Qual é o seu
seriado favorito?), no post “Bazinga, TdF” do dia 7 de julho, a revista também mostra o
que imagina sobre seu leitor e suas preferéncias. Os nimeros e o grafico revelam que os
dois primeiros colocados sdo, respectivamente, “The Big Bang Theory”* e
“Supernatural™®. Outras séries apareceram nas fichas de inscricdo e é ao falar sobre isso

que o post reforca a identidade de um leitor que a publicacdo entende que é o seu:

Sheldon, Leonard, Penny, Howard e Raj fazem o maior sucesso entre 0S nossos
TdFs. Isso porque a galera de The Big Bang Theory é bem a cara do leitor da ME,
né? Pois é. Entdo imaginem o que a gente pensou quando “Hannah Montana™*”
e “iCarly™” comecaram a ser citados nas fichas de inscricdo. Um novo tipo de
TdF surgindo? Claro que ndo! No meio da contagem, as séries mais tradicionais,
como CSlI, Friends e Supernatural, tomaram a lideranca. Ainda bem...” [destaques
nossos].

As duas séries que surpreenderam a redacdo sao supostamente para um publico
mais jovem do que o proposto como leitor da ME, sdo consideradas “mais infantis” e,
ainda, destinadas ao publico feminino. Isso leva a crer que, para a Mundo Estranho, quem
gosta da revista tem um perfil especifico, preferindo os seriados com perfil de publico
masculino, com enfoque em curiosidades, tecnologia ou ciéncias. As meninas até podem
figurar entre os leitores, desde que ndo sejam, digamos, femininas demais, como as leitoras
da revista Capricho - onde o seriado Hannah Montana ja foi destaque -, que leem sobre
comportamento e assistem a seriados com tramas romanticas. A postagem do dia 4 de
agosto, chamado de “3* dica!”, que mostra as séries mais citadas pelos selecionados para a
TdF (naquele momento ainda ndo divulgados) reforca essa ideia. 1sso porque a maior parte
dos selecionados afirma que “The Big Bang Theory” é o seu seriado favorito.

Ao analisar o tempo em que os leitores permanecem conectados a Internet

(pergunta 5 do questionario), os nimeros sobre atividade fisica voltam a tona. No post

*2 Produzido pela americana Warner Bros, o seriado se passa na California e tem dois fisicos nerds e uma

garcgonete loira como personagens principais.

* Série produzida pela americana The WB, conta a histéria de dois irmdos que cacam demdnios e outras

criaturas supernaturais.

* Seriado transmitido pelo Disney Chanel nos Estados Unidos conta a vida dupla de uma garota que é que,

ao mesmo tempo, a adolescente Miley e a popstar Hanna Montana.

** Série que conta a vida de um grupo de adolescentes em um colégio. E transmitida pelo canal Nickelodeon.
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“TdF.com”, do dia 11 de julho, a maioria dos inscritos (17 %) afirma ficar conectado

durante trés horas no dia (Figura 14).

& horay

8%
Outros

21%

Figura 14

Como se pode ver no trecho a seguir, a revista considera importante que Sseus
leitores estejam conectados, inclusive porque investe em diferentes formas de interacdo

online.

Caiu na rede, viciou! Deu para ver que a galera ndo resiste a um computador e
passa horas na internet... muito bom! N&s gostamos de TdFs conectados. Mas,
sem exageros, né? Tem gente que fica MAIS DE 12 HORAS na net!!! Isso sem
falar daqueles que ficam online 24 horas por dia — pelo computador e pelo celular.
Sério, vocés ndo dormem, ndo? Ta explicado porque a maioria ndo pratica
esporte... [destaques nossos].

A forma de escrever os préprios posts do blog, com o uso de emoticons®,
referéncias da escrita utilizada na Internet, reafirma isso. A importancia da Internet para a

publicacdo ainda pode ser observada no processo seletivo para a TdF, uma vez que a parte

*® Informagdes disponiveis em http://mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/tdf-com/. Acesso
em: Outubro de 2011.
" Sequéncia de caracteres tipogréficos utilizado principalmente em programas de mensagem instantanea,
como Messenger, para expressar um sentimento.
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inicial da ficha de inscri¢do elenca como informagdes béasicas dados como blog, orkut e
twitter, junto com nome completo, endereco e telefone. E claro que uma publicagio que
investe nas ferramentas online de diferentes formas, com site, aplicativo para iPad,
conversas por MSN e Twitcam gosta de leitores conectados, como afirma o trecho do post.
Apenas o fato de existir uma secdo fixa onde a redagdo conversa por MSN com um grupo
de leitores, j& seria um motivo claro para o gosto por “TdFs conectados”. Outra pergunta
do questionario — “Quais as 5 coisas mais legais do seu quarto?” - também é uma forma
de descobrir quais aparelhos eletronicos esse grupo de leitores tém acesso e, entdo, como
se conecta a rede.

A postagem do dia 11 de agosto, “Companheiros de quarto”, destaca o que mais
apareceu no quarto dos selecionados, que ainda ndo tinham sido divulgados. Os mais
votados, em sequéncia, foram: livros, videogame, computador e, empatados em quarto
lugar, notebook e televiséo.

No post do dia 12 de julho, “Socializando nas redes”, os dados revelam que a
maioria dos inscritos na Turma do Funddo (37%), € mais ativo no Twitter. Logo em
seguida, aparece Facebook e Orkut. Ao comentar o grafico, a jornalista Giselle, afirma que
0s TdFs sao a “geracgao tuitera” e conta que conseguiu localizar um dos candidatos apenas
pelo Twitter, depois de vérias ligacbes e emails ndo respondidos. A acdo da ME nas redes
sociais, que cresceu entre setembro de 2010 e setembro de 2011 com a campanha “Curtiu
Virou Matéria”, realizada no Facebook e comentada anteriormente, se justifica com esses
dados.

Nos dias 14 e 15 de julho, as postagens “Funddo nacional” e “Idade ndo ¢
documento”, respectivamente, trazem dados relevantes sobre a abrangéncia da publicacao.
No primeiro, o grafico®® (Figura 15) mostra um mapa do Brasil e a porcentagem de
inscri¢cbes que veio de cada estado. Ha participacdes de todos os estados, com prevaléncia
do Sudeste (53,6%). J4 o segundo, divide em faixa etaria*® (Figura 16) os 1,6 mil inscritos
para a Turma do Fund&o: 15% se encaixa na primeira categoria “13 anos ou menos” que Se

estende até “31 anos ou mais”, com 2,5% do total.

*® Informagdes disponiveis em http://mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/fundao-nacional/.
Acesso em: Outubro de 2011.
*InformagBes disponiveis em http:/mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/idade-nao-e-
documento/. Acesso em: Outubro de 2011.
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Figura 15
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Figura 16

Para a publicacdo, essa faixa etéria extensa de inscritos revelaria que os leitores
com mais idade acompanham a revista h4& muito tempo. Como vemos neste trecho
publicado no dia 15 de julho: “D& para ver que a gente consegue agradar os mais
novinhos, que comecaram a ler a revista ha pouco tempo, e os mais velhos, que
acompanham a Mundo Estranho desde que ela surgiu e ndo conseguem parar de Ié-la.
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Viu? A ME ¢é perfeita para todas as idades.” Embora a revista possa ser lida por diferentes
faixas-etérias, é interessante observar o nimero relativamente alto de pessoas com mais de
25 anos que se inscreveu para a turma, 6,3% do total. No entanto, a publicacdo do dia 2 de
agosto, “Os novos TdFs”, traz um grafico parecido™ (Figura 17), com as idades dos
selecionados, entre 13 e 18 anos. Essa faixa etéaria coincide com o que a PubliAbril™
afirma sobre a Mundo Estranho: uma ponte entre as revistas infantis e adultas, que instiga
os adolescentes. Nada mais ébvio, entdo, que a publicacdo escolhesse adolescentes para o

grupo que pretende representar seus leitores.

Figura 17

Ja o post do dia 14, “Funddo Nacional”, além de mostrar a abrangéncia nacional do
concurso, revela, pela primeira vez, o que a publicacdo espera dos jovens que serdo
selecionados para a Turma do Funddo. Como se pode verificar neste trecho, que reforca a
ideia de que o grupo representara os demais leitores: “E essa € a missao de um bom TdF:
ser um consultor, aquele que vai dizer isso é interessante’ ou ‘acho que ndo é uma
boa ideia’ ou ‘isso vai bombar’... Esperamos encontrar bons representantes para
completar o nosso time estranho! E posso falar? Tem muita gente boa!” [destaques
N0ssos].

Alguns dos posts seguintes seguiram esclarecendo como um TdF deve ser, de

acordo com o conceito desenvolvido pela propria revista, exemplificado com a

% Informag@es disponiveis em http://mundoestranho.abril.com.br/blogs/turma-do-fundao/page/10/. Acesso
em: Outubro de 2011.

5 InformagBes disponiveis em www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/. Acesso em: Outubro de
2011.
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participacdo da primeira turma. Em 15 de julho, a postagem “O que ¢ ser um TdF?”
também apresentou os trés selos “TdF opinou”, “TdF sugeriu” e “TdF conferiu”. “Para ser
um TdF € preciso ter alguns requisitos basicos: ser curioso, critico, participativo, estar
sempre atualizado, gostar de ler e, claro, conhecer muito bem a Mundo Estranho.
Afinal, quem melhor para dar pitaco na revista do que aquele que a conhece até de tras
para frente?” [destaques nossos].

Ao lado de cada selo, uma descricdo e algumas dicas. Vejamos cada uma das
descri¢des apresentadas: “TdF conferiu — sempre aparece no X-cult com indicacdo de
livros, filmes e séries. Tudo ‘testado e aprovado’ pela galera.” [destaques nossos]. Ao
analisar a participacdo dos jovens da TdF 2010, percebemos que ndo houve produtos
culturais criticados ou reprovados pelos TdFs nesta secéo, todos fizeram criticas positivas.
Essa descricdo do selo ajuda a compreender o porqué disso, uma vez que a revista parece
desejar publicar apenas o que foi aprovado pelo grupo, o que acaba por reduzir o carater
opinativo — que pode ser positivo ou negativo - dessas participacoes.

O comentario ao lado do selo “TdF sugeriu”, apenas sinaliza seu significado e onde
pode ser encontrado: “Pode aparecer nas secOes fixas da revista (Mapa Estranho, Debate,
Duelo e PeR) e indica que aquela matéria foi sugestdo de um TdF”. O terceiro e ultimo
selo, no entanto, traz uma informacgédo sobre como deve ser a atitude de um membro da
Turma do Fundio. “TdF opinou — os melhores argumentos aparecem no Debate e no
Duelo. E ndo vale copiar de sites, hein?” [destaques nossos]. A proposta de que 0s
leitores escrevam e resenham para demonstrar o que pensam ainda € reforcado neste
trecho, do mesmo post: “Pense que se vocé for um TdF sua opinido vai ser lida por
milhares de leitores... sacou a responsa? E para opinar vocé vai ter que analisar,
pesquisar, resenhar...” [destaques nossos].

O blog ainda trouxe outra postagem interessante para a nossa analise, no dia 19 de
julho. Em "TdFs rock!", a revista salienta algumas pautas em que a participacdo dos
leitores do TdF foi fundamental: citam uma nota publicada na edicdo 111, de maio de
2011, que saiu apenas porgue 0 grupo achou interessante; os personagens de capa da
edicdo 109, de margo de 2011, também foram sugestdo dos TdFs; e o “Piores do Ano”,
publicados na secdo “Xis Tudo” da edigao 106 de dezembro de 2010 foram eleitos pela
Turma. E importante destacar, no entanto, que os casos citados pelo post ndo possuem

indicacdo efetiva da participacdo dos TdFs na revista. Assim, é necessario considerar que
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ao menos uma parte das colaboragtes dos leitores integrantes da TdF que se tornam
conteddo na Mundo Estranho ndo sdo registrados com o selo da Turma.

Embora nem todos os dados exigidos no questionario de inscricdo tenham sido
destacados no blog, a articulacdo de parte desses dados com o texto publicado na postagem
nos permite concluir que a Mundo Estranho busca, por meio da selegdo da Turma do
Funddo, jovens que se encaixem em um padrdo especifico. Os TdFs tém de ser
adolescentes conectados com a Internet, principalmente nas redes sociais, gostar de
videogames, assistir a seriados focados em temas como ciéncia, mistério e tecnologia. De
preferéncia, do sexo masculino: dos 18 jovens que compdem a Turma do Funddo 2011,
apenas trés sdo do sexo feminino. Estar atualizado com o que ocorre no mundo e ter
opinido sdo outros fatores desejados pela publicacdo. Analisar esses dados nos permite
aproximar-nos da multipla identidade do jovem que 1€ a Mundo Estranho e é destacado em

suas paginas.

4.3.3 A identidade sob o ponto de vista institucional

Na tentativa de analisar como o leitor é construido pela revista nos materiais
institucionais da Mundo Estranho, essa parte da pesquisa se focara nas cartas editoriais da
diretora Patricia Hargreaves e no material divulgado no portal Njovem®2. A forma como a
Turma do Funddo é citada ou descrita nesses materiais € importante para a observacdo de
como o leitor é construido pela revista.

Intitulado “Ao Leitor” o espaco que recebe, todos os meses, os textos da diretora de
redacdo, Patricia Hargreaves, ocupa uma pagina logo no comeco da ME. Acima do texto,
uma ilustracdo ou uma foto costuma destacar algo escrito por Patricia, que assina com
nome, email e caricatura de seu rosto. Ao lado, a diagramacao da revista posiciona uma
caixa com os dados editoriais da edi¢do em questdo, colaboradores e diretores da empresa.

Durante um periodo de 12 meses, de setembro de 2010 a setembro de 2011, as

cartas de Patricia aos leitores foram revistas por essa pesquisa. Nesses meses, a Turma do

52 Portal (http://www.njovem.com.br/) feito para o mercado publicitario, apresentando as publicacdes jovens
da editora Abril. Dentre elas, estd a Mundo Estranho.
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Fundéo foi citada pela diretora em sete edi¢des®®. J&4 no Njovem, apenas dois posts, um de
dezembro de 2010 e outro de julho de 2011 se referem ao grupo.

Mesmo com poucas apari¢cdes da Mundo Estranho no portal Njovem, as referéncias
disponiveis sdo muito significativas para essa pesquisa. Ao apresentar a Turma do Fundéo,
por exemplo, o portal afirma o seguinte®: “A ME seleciona anualmente um grupo de
garotos que representam o0s seus leitores.” Neste trecho, a preferéncia pelo sexo
masculino, ja citada anteriormente, é reforcada. Além disso, a ideia de que o grupo
representa os leitores reforca um conceito também levantado por essa pesquisa, de que ao
olhar com cuidado a Turma do Fund&o estariamos, de alguma forma, focando na totalidade
dos leitores da Mundo Estranho. Encontrar a identidade desse grupo e como ele é revelado
na publicacdo €, entdo, uma forma de delimitar o modo como a publicacdo enxerga e
retrata seus leitores.

|55

No proprio Njovem e, também, no portal da PubliAbril® a Mundo Estranho é

apresentada como uma publicacdo para meninos. A diretora Patricia reforca isso, entdo, em

seu editorial®

de setembro de 2010. Depois de salientar o recebimento de 2.046 fichas de
inscri¢do, a jornalista afirmou “a sensacgdo de olhar para os meninos, ouvi-los falar sobre
a ME” [destaques nossos], mais uma vez referindo-se ao género masculino. Na carta de
novembro®’, outro trecho reforca essa questio: “Botamos os caras para ler livros, ver
filmes, opinar na Duelo, sugerir pautas... Estes selos indicam quando tem TdF na parada”
[destaques nossos].

Essa bandeira masculina da publicacdo acaba, muitas vezes, por reforcar
estereotipos, como o de que somente meninos gostam de “coisas nojentas”, que sao
constantemente pautas da revista, ou de que as meninas pouco Se interessam por
curiosidades tidas como “bizarras”. Ao analisar as fichas de inscri¢do de 2011, como ja se

falou aqui, essa caracteristica ndo é sustentada, com um grande numero de meninas

desejando participar do grupo de leitores — o que € destacado pelo blog dos TdFs.

>3 S0 elas: edicdo 103 de setembro de 2010, edic&o 105 de novembro de 2010, edicdo 106 de dezembro de
2010, edicdo 110 de abril de 2011, edicdo 112 de junho de 2011, edicdo 114 de agosto de 2011 e edigdo 115
de setembro de 2011.

> Informagdes disponiveis em http://www.njovem.com.br/nossas-marcas/mundo-estranho/turma-do-fundao/.
Acesso em: Novembro de 2011

> InformacBes disponiveis em www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/. Acesso em: Outubro de
2011.

% Contetido publicado no editorial “Dona Norma”, edi¢io 103 de setembro de 2010.

%" Conteudo publicado no editorial “Sorriso de Stallone”, edi¢gao 105 de novembro de 2010.
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Ao mesmo tempo, esse mesmo trecho pode reafirmar os indicios levantados na
primeira etapa dessa analise, sobre a apari¢do dos jovens na ME. Ao afirmar que a revista
“botou” os caras em diferentes atividades e, entdo, espalhou os selos “TdF opinou”, “TdF
sugeriu” ¢ “TdF conferiu” ao longo da publicacdo, Patricia reitera a participacao calculada
dos membros da TdF, que foram colocados em determinados locais para cumprir uma
funcdo j& idealizada pela redacéo.

J4 a definicdo da TdF no Njovem®, remete a uma maior liberdade por parte desses
leitores: “O objetivo € que eles ajudem a redacdo nas ideias sobre matérias e que deem
suas opinides sobre temas da revista, além de sugestdes e criticas sobre as pautas”. Ao
olhar com cuidado essa participacdo, ao longo de 11 meses, percebemos que poucas
criticas feitas pelos jovens foram publicadas. Mais adiante, 0 mesmo texto do Njovem
reforga a proposta de conhecer seu publico através da turma: “Essa é mais uma iniciativa
do Nucleo Jovem para conhecer cada vez mais o seu publico, fazendo com que ele
realmente faca parte das nossas publica¢cdes”. Quando prestamos atengdo no desenrolar do
processo seletivo para a Turma do Funddo 2011, vemos que as postagens no blog reforcam
0 desejo da revista de se aproximar de um jovem que ela entende que € o seu leitor. Ndo do
jovem que assiste “Hannah Montana”, seriado que mostra o cotidiano de uma menina, nem
do jovem que ndo esta conectado a Internet ou ndo gosta de games — mas 0s Seus opostos.

A carta da edicao 110, “Haja estomago”, de abril de 2011, conta que os reporteres e
editores da revista teriam sido obrigados a provar as comidas estranhas trazidas na
reportagem de capa, “Dietas bizarras”. Logo em seguida, ela explica a brincadeira,
remetendo ao Dia Primeiro de Abril®, conhecido como Dia da Mentira. No encerramento,
Patricia agradece a um TdF: “PS2: agradeco a ideia para esta carta ao nosso TDF
Leonardo Gomes Sanchez, que participou da avaliacédo da revista pelo MSN e me deu a
sugestdo.”

A proxima referéncia a Turma do Fund&o sé ocorre na edi¢do 112, de junho, carta
“Coisa de gente grande”. Ao informar que a revista foi premiada no Prémio Abril de
Jornalismo, como Revista do Ano, a editora narra a noite de premiagdo. “Quando leu:

MUNDQO... nenhum de nds ouviu o resto. L& no fundo do teatro (somos mesmo a Turma

% InformacBes disponiveis em www.publiabril.com.br/marcas/mundoestranho/. Acesso em: Outubro de
2011.

%9 Conhecido como dia da mentira ou dia dos bobos, o 1° de Abril é um dia em que muitas pessoas contam
mentiras umas para as outras, com o intuito de “pregar uma peca”.
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do Fundé&o da editora) uma onda de gritos, abracos e lagrimas tomou conta da nossa
equipe.” [destaques nossos]. Nesse trecho, a editora se refere ao grupo de leitores e a
origem do nome Turma do Funddo, uma referéncia aos alunos que sentam no fundo da sala
de aula na escola e sdo conhecidos pela irreveréncia e oposicdo aos mais estudiosos. Na
mesma pagina (Anexo 6), a direita, um convite para o leitor participar na Turma do Fundao
2011, que abre as inscrigdes. O convite serd reafirmado em um andncio (Anexo 7)
publicado na mesma edicé&o.

Com as inscricdes abertas para a nova turma, Patricia anuncia, na carta da edicao
114, de agosto de 2011, “Fica, vai ter bolo!”, um novo blog, chamado Turma do Fund&o. E
define: “o canal em que os futuros TdFs dividirdo ideias, falardo dos bastidores de sua
participacdo na revista, o que andam fazendo”. Antes da escolha do grupo, o blog ficou
sob o comando da jornalista Giselle Hirata.

E na edicdo de setembro, quando os novos membros da turma sdo realmente
anunciados, que a diretora de redacdo reflete sobre o desejo de estar préximo dos leitores e
por que a Turma do Fundao foi criada. Com o titulo “You & ME”, a carta da edicdo 115
(Anexo 8), relembra questdes levantadas por SCALZO (2004). Principalmente quando o

assunto é a importancia de que as revistas se mantenham préximas de seus leitores.

Vou dizer um negécio. A gente tem uma obsessdo ha MUNDO ESTRANHO:
vocé. E isso ndo é papo de vendedor. Queremos saber a sua opinido sobre a
revista em bate-papos no MSN, na twitcam, via e-mail, redes sociais etc. E
também o que vocé estd comendo, ouvindo, assistindo, jogando. Isso tudo é
assunto do nosso mais absoluto interesse. A gente ndo é bedelho, mas precisa
dessas informacdes para produzir sempre (e cada vez mais!) uma revista
inovadora, apaixonante. VVamos combinar que, para pegar alguém de surpresa,
precisamos conhecer a pessoa bem [destaques nossos].

O paragrafo se relaciona de forma direta com as questdes propostas aos jovens na
ficha de inscricdo para a Turma do Funddo. E o texto continua da seguinte forma:

Ndo da para a gente se desdobrar e estar em todos os cantos do pais (bem que a
gente tem vontade!). E para nos ajudar nessa tarefa que recrutamos a Turma do
Fundé&o no ano passado. Na revista que vocé tem em méos, publicamos 0s novos
TdFs. Aos que foram, obrigada mesmo. Aos que chegam, as nossas boas-vindas
[destaques nossos].

A imagem que ilustra essa carta € um mapa do Brasil com a porcentagem de jovens

inscritos, por estado, na Turma do Funddo 2011 (Figura 15). Esse mapa ja havia sido
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publicado no blog TdF. A justificativa da diretora para a criacdo do grupo estaria no desejo
de a revista estar mais presente e proxima das diferentes regiGes brasileiras. A legenda ao
lado do mapa ainda diz que os nimeros representam a participacdo de cada estado nas
eliminatdrias. O que Patricia ndo fala, no entanto, é que apenas cinco, dos 18 selecionados
para a TdF 2011 moram fora do estado de S&o Paulo. Nenhum deles, na regido Norte do
pais, por exemplo. Na Turma do Funddo 2010, que tinha 16 jovens, somente cinco
moravam fora de Sao Paulo. O texto destaca 0s anseios da revista, mas ndo comprova essa
proximidade, assim como ndo relaciona 0 mapa com 0s jovens ja selecionados. A revista
quer estar proxima dos jovens de diferentes regides do pais, mas ndo estd. Mesmo assim,
afirma que esse desejo de proximidade teria levado a formacéo da Turma do Fundao.

Ao analisar as descri¢fes da Turma do Funddo por fontes institucionais percebe-se
que o que é dito diverge do efetivamente feito pelo grupo. Ao mesmo tempo, a publicacdo
se utiliza desse grupo de jovens para reforgar caracteristicas e marcas fortes da publicacdo
como irreveréncia e originalidade. A Turma do Funddo acaba se tornando mais uma forma
da Mundo Estranho dizer o que faz, como faz e o quanto isso é positivo, do que mostrar o
que cada jovem é e pensa.

A participacdo da Turma do Funddo 2010 nas paginas da Mundo Estranho, o
desenrolar do processo seletivo para a Turma do Fundao 2011 e o0 modo como o grupo de
leitores € descrito institucionalmente foram analisados no decorrer deste capitulo. Com os
subidios da metodologia escolhida, a analise de contetdo, foi possivel perceber detalhes de
cada etapa que ndo seriam percebidos em uma primeira leitura, superficial. O objetivo da
revista com a marca TdF, ou seja, reforcar suas escolhas, ficou claro depois de observar a
participacdo da turma de 2010. Ja as caracteristicas do leitor que a publicacdo entende que
é 0 seu puderam ser descritas ao analisar o blog Turma do Funddo. Por fim, um olhar
atento sob as vozes institucionais reforcaram o que ja tinha sido observado no comeco da
analise, a presenca de leitores e de suas identidades ndo traz novos posicionamentos, mas,

em sua maioria, reintera a identidade ja fortalecida da revista Mundo Estranho.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Em setembro de 2010, pela primeira vez em uma trajetéria de nove anos, a revista
Mundo Estranho estruturou um grupo de leitores para atuar como colaboradores, sugerindo
e opinando sobre a publicacdo. Esse estudo, entdo, focou-se no modo como a representagéo
da identidade dos leitores, membros da Turma do Funddo, surge nas paginas desta
publicacdo: tanto aquele leitor que é membro da Turma do Fundédo, quanto o que quer se
tornar um membro.

Para efetivar essa discussao, foi preciso levantar questdes tedricas importantes: a
formacdo da identidade na modernidade tardia, o desenvolvimento do ato de ler e as
caracteristicas especificas do jornalismo publicado em revistas. No primeiro capitulo, o
sujeito com identidades fragmentadas, defendido por Hall (2009), é parte de sociedades
também fragmentadas que se unem por meio de comunidades imaginadas, como a
comunidade dos leitores. A leitura, segunda parte da discussdo deste capitulo, também se
fragmenta com o passar do tempo, abrigando diferentes suportes e canais de acesso a
informacdo. Nos jornais e nas revistas, o papel do leitor também é mdltiplo, em um
momento pode atuar como repdrter, em outro como conselheiro, além de ser fonte ou, até
mesmo, fotdgrafo.

Para compreender como as revistas, publicacdes com periodicidade menor do que
0s jornais e mais especificas, se relacionam com seus leitores formou-se o segundo
capitulo tedrico. Nele, parte do desenvolvimento da atividade jornalistica é remontado. O
crescimento que acompanhou a Revolucdo Industrial na Europa e as experiéncias das
primeiras revistas langadas colaboraram para a construgdo do que hoje se compreende
como revista: publicagbes com tematicas segmentadas e que exigem uma certa
proximidade com o leitor. Scalzo(2004) ainda afirma que a estabilidade de uma revista esta

diretamente relacionada com o nivel de conhecimento que se tem do seu publico.



Em uma sociedade com sujeitos fragmentados, publicagdes como as revistas, que
ttm a segmentacdo em seu cerne, multiplicam-se ainda mais, para se adaptar, com
profissionalismo, as necessidades, gostos e anseios de seus leitores. Quando discute as
publicacGes mensais, por exemplo, Scalzo (2004, p.15) conclui: “sabe-se exatamente com
quem se esta falando”. Uma das tentativas de aproximacdo ¢ a formagdo de conselhos de
leitores. Para Ardcha (2009), esses grupos acabam por referenciar decisfes ja tomadas
pelos veiculos. O papel de um conselheiro, de sugerir e opiniar sobre novas abordagens nas
publicacOes, acaba se transformando em uma ratificacdo do que é decidido e elaborado
pela redacéo.

Considerando o jornalismo como uma pratica discursiva, outra questdo-chave
estudada foi o discurso apresentado pelas publicacdes. O que se diz, onde e com que
finalidade. E em momentos como esses que as caracterisitcas do leitor almejado pela
publicacdo surgem, como no caso da revista Mundo Estranho. Essas representacfes
também colaboram para a composicdo do ethos jornalistico, uma referéncia teorica
presente no segundo capitulo e também importante para este trabalho.

Com o objetivo de mapear os espacos destinados pela revista para a participacao
dos leitores da Turma do Funddo 2010; identificar quais caracteritiscas dos candidatos a
“Turma do Fundao 2011” foram destacadas no blog da promogéo; e, por fim, analisar a
construcdo da identidade desse leitor sob o ponto de vista institucional, dividiu-se a anélise
em trés etapas distintas. Na primeira etapa do terceiro capitulo, toda a participacdo do
grupo, marcada pelo selo “TdF”, entre os meses de outubro de 2010 e agosto de 2011 foi
analisada. Definiu-se, entdo, quatro categorias distintas: “Participacdo de Apuracgédo”,
“Participa¢do de Sugestdo”, “Participa¢do de Opinido” e “PartiCipa¢do de Avaliagdo”.
Na primeira delas, foi possivel perceber o uso da marca TdF para reverenciar atividades
promovidas pela propria Editora Abril, como a Feira Guia do Estudante, além de pequenas
opinides sobre livros, séries e filmes. N&o foi registrado, no entanto, criticas aos produtos
analisados pelos jovens. Ja na “Participagdo de Sugestdao”, o dificil foi encontrar areas em
que a presenca dos membros da Turma do Fund&o fosse algo Unico. A grande maioria das
partipacgOes se deu em secbes que séo abertas para todos os leitores da revista, reduzindo o
carater excepcional do grupo. Na terceira categoria, “Participa¢do de Opinido”, no
entanto, a presencga dos TdFs foi extremamente significativa para essa analise. Em espacos

dedicados de opinido aos jovens foram publicados textos com termos cientificos. Além
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disso, a auséncia de aspas ou marcas de oralidade levam a crer que boa parte pode néo ter
sido escrito efetivamente pelos jovens. Neste momento, 0 desejo da revista utilizar os
jovens para reafirmar o que ela ja produz tornou-se evidente. Ja a categoria “Participacao
de Avaliacdo”, reforca dados encontrados na segunda categoria, onde 0os membros da
Turma do Fund&o avaliam a publicagdo pelos mesmos meios que estdo disponiveis para
todos os demais leitores.

Na segunda etapa da andlise, o blog montado para acompanhar a selecdo da
segunda Turma do Fundao ficou em evidéncia. Dados objetivos revelados nas fichas de
inscricdo foram relacionados com textos escritos pela redacdo. Nas postagens,
caracteristicas dos jovens inscritos foram destacadas junto do pensamento da publicacéo.
Assim, observou-se a identidade do leitor que a publicacdo entende que é o seu.

Por fim, para analisar a forma como a revista constréi, do ponto de vista
institucional, a identidade do seu leitor da Turma do Fundao, editoriais e informagdes
divulgadas pela Editora Abril foram revistos. O material define caracteristicas especificas
desse leitor que acabam, por vezes, reforcando estere6tipos, como o fato de a revista ser
lida, prioritariamente, por jovens do sexo masculino. A publicacdo afirma, ao mesmo
tempo, que os adolescentes selecionados para participar do grupo representam a totalidade
de leitores da publicagéo.

A Mundo Estranho se entende como uma revista com leitores especificos: jovens
do sexo masculino, de classes média e alta, curiosos, informados sobre tecnologia e
atualidades. Mesmo que os dados trazidos nas fichas de incricdo mostrem divergéncias
neste contexto, como o fato de 40,3% dos inscritos para o processo seletivo de 2011 serem
do sexo feminino, a publicacdo mantém seu posicionamento. O numero grande de
participantes da turma que mora na regido Sudeste do pais, mesmo com fichas vindas de
todas as regides, € outro exemplo.

Essas questdes sdo levantadas pelos leitores nos comentarios feitos no blog Turma
do Funddo, que ndo fazem parte desta pesquisa, mas sdo um campo importante para uma
pesquisa futura. Observar esses comentarios € algo que pode trazer resultados pertinentes
para o entendimento sobre a representagédo da identidade do leitor da TdF e a forma como a
revista compreende essa identidade. Outra colaboracdo importante é o0 acompanhamento da
participacdo da Turma do Funddo 2011, que atuara até agosto de 2012. O grupo atual, que

nédo foi objeto deste estudo, tem um novo canal de comunicagéo e participagcdo, um blog
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com postagens diarias feitas por eles mesmos. Essa ferramenta pode transformar o modo
como os leitores sdo transpostos para a edi¢cdo impressa da Mundo Estranho. Analisar esses
dois aspectos, futuramente, é algo importante para compreender, mais a fundo, como se
desenvolve a representacdo dos leitores, membros da Turma do Fundao, na revista Mundo
Estranho.

Outra possibilidade de pesquisa, com elementos importantes para a fundamentacao
da Turma do Funddo e que ndo foram considerados neste trabalho, seria o
acompanhamento da redacdo da ME. Dessa forma, seria possivel analisar outras questdes
sobre o relacionamento da revista com esse grupo de leitores e, ainda, como essa
participacdo € pensada pelos jornalistas da Mundo Estranho.

A relacdo estabelecida entre leitores e publicacdes, em especial as revistas, é de
extrema importancia, principalmente para se definir caracteristicas que marcam a
publicacdo. Quando se fala de leitores jovens, que estdo se fixando em suas leituras, isso é
algo ainda mais relevante. Ao mesmo tempo, conforme foi verificado teoricamente, o
envolvimento entre um grupo especifico de leitores e suas revistas é algo pouco descrito

em pesquisas.
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Anexo 3
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Anexo 4
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Mesmo com a distribuicdo gratults em
postos de salde, muitos jovens
ainda fazem sexo soem
protecio - na primelra vez, um terco
dos adolescentes brasiieiros ndo usa
preservativo! Jovens sem dinhelro para -
compear camisinhas ou coragem para
Ir até o pasto podem se proteger com

O fornecimento de camisinhas
ja é feito am outros lugares,
om0 unickades do sxide, postas Medicos

¢ hospitals. Entre janeiro e agosto de

2010, cerca de 239 mithdes de camnisinhas
foram distribuldas em todo o Brasil

Fomecer camisinhas no colégio
banaliza o ato sexual
© A presenca do preservativo nas
estolas Incentiva jovens ainda imaturos
¢ em fase de formacio a fazer sexo
sem consideragdo pela aetividade t3o
necesshriy em uma relacdo”, afirma o
cdnego Antdnio Aparecido Pereira, da
Arguidiocese de S0 Paulo

D

Associao Brasileira de Psicopedagogla, ™
“educaclo sexual nSo é -
fungdo exclusiva dos pais:
2 escola € parceira deles no processo
educacional”, Por 30, 0 coléglo deve
oferecer uma formaciao completa 30 akuno,
com direito & Instrucdo sobre sexualidade @
20 fornecimento do preservativo

A A

A dificuddade dos jovens parm cbitar
camisinhas o acontece por md distribucio
&nem por falta de informacio, A indicio

Segundo pesquisa e Unesco, encomencada
pelo governo biraslisro, 0 principal motive
alegado poe 42.7% dos estudantes para

>

ndo usar camisinha @ ndo ti-lo ra hom K dos pais ¢ até dos prépros shnos pars
Além disso, 9.7% deles dizem nio ter como faflar de e § 0 verdadeiro problema.
compri-las. Distribendo preservativos aos 0 tato de preservativos estarem
alunos, 3 escola evita que eles facam sexo dispondveis nas escolas diminud a
Sem seguransa ¢ ensing que ¢ melhor mportincia do debate familiar e pode
prevenir do que remediar sumentar o tabu sobre 0 assunto
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Anexo 5

de Giselle Hirata gisellehirata@gmail.com
para « Mariana Maller <marianasmuller@gmail.com=>
data 2 de setembro de 2011 13:06
assunto  Re: Monografia UFRGS - Mundo Estranho
enviado por  gmail.com
assinado por  gmail.com

[ Importante principalmente por causa da sua interacdo com as
mensagens nesta conversa.

Oi, Mariana. Tudo bem?

Segue o questionario:
Dados

Nome completo

Idade

Endereco completo
Telefones para contato
Blog

Orkut

Twitter

Perguntas

1.Qual é o seu seriado favorito?

2. Se vocé pudesse ser um super-herdi, qual seria?

3. Para vocé estudar é...

4. Qual é o seu game favorito?

5. Quantas horas vocé fica online por dia? E fazendo o qué?
6. Qual rede social vocé participa mais? Por qué?

7. Se vocé pudesse inventar qualquer coisa, o que seria?

8. Vocé pratica algum esporte? Qual?

9. Quais as 5 coisas mais legais do seu quarto?

10. Qual foi a coisa mais nojenta que vocé ja fez?

11. Qual foi a sua matéria preferida da ME? Por qué?

12. Se vocé tivesse R$ 500,00 reiais para gastar, com o que gastaria?
13. Qual foi o pior pesadelo que vocé ja teve?

14. Por que vocé quer ser da Turma do Fundao?

Espero ter ajudado.
Att,

Giselle

jetalhes 2 set

4, Responder |
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Anexo 6

Coisa de gente grande

Alé aquels momento, 3 noite de 1B de abril de 2011 estava fria
para a MUNDO ESTRANHO na Sala Sio Paulo, Apesar de & revista
concarrer nas categorias Infogréfico (com os traboites “Como
seria o batalha entre 0s dois porta-avides mas poderosos do
mundo?” & “Qual o tire letat mais longo disparado em combate?™)
e Uso de Redes Soclais (com a Twitcam mensal), néo tinhamos
levado nadica de nada no Prémio Abril de Jomalismo. O evento,
que desde 1977 reconhoce 0 que 1ol faito de melhcs no Uitimo ano
nas revistas e sites da editors, passava em branco pars nos
Até que subiram a0 palco o editor @ presidente do Consetho

de Administragao do Grupe Abri, Roberto Civits, & Thomaz A3 concorrentes ta ME ho Prémio Abril de

Souto Corréa, vice-presidente do consetho editorial. Foram Jornalismo zc'm-. Poﬁ;uA-uwu e BY‘In;.uhl

- i ne auesito Infografia. Acima, o Bé, desianer,
convidados pelo apresentador da fos"a Marcelo Adnet ARobevrto * 0 Lulz, estagidrio, ne Twitcam, Gue disputou
Civita abriu © envelope com o prémio mals cobicado: Revista coma melhor Uso de Redes Socinls

do Ano, Quando leu: MUNDO.., nenhum de nos ouviu o resto.
La do fundo do teatro (somos mesmo a Turma do Fundso da
editora) uma onda de gntos, abracos € [Bgrimas tomou conta
da nossa equipe
Sabo a sensacho de dever cumprido? Foi edevada 30 cubo,
Sabe uma batata frita quentinha? Foi mals saboroso
Sabe o refrigeranto gelado no verac? Fol mals Qostoso
Ao lado, as fotos das cenas que s& seguiam.

Patricia Hargreaves
Diretors de Redaco
phorgreaves@anl com.br
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Anexo 7

Acesse nosso site,
preencha a
e comece a lorcer!
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Anexo 8

eliminatorias pars TdF

Ol4 |eitor,

Vou dizer um negacio. A gente tem uma obsessso na MUNDO
ESTRANHC: vocd, E Isso ndo é papo de vendedor. Querémos
saber a sua opinido sobire a revista om bate-papos no MSN, na
twitcam, via a-maill, redes socias etc. € também o que voce
e5ta comenda, ouvindo, assistindo, joganda. 1850 tudo & assunto
do nosso mais absoluto interesse. A gente ndo & bedelho, mas
precisa dassas informacSes para produzic sempre (e cada vez
mais) uma revista inovadora, apaixonants, Vamos combinar
que, para pegar alguém do surpresa, precisamos conhecer a
pessoa bam,

Nio da para a gente se desdobrar e estar em fodos 05
cantos do pais (bem que a gente tern vontade!), E para nos
ajudar nessa tarefa gue recrutamos a Turma do Funddo no ano
passado. Na révista que voos tem em maos, pubicamos os novos
TOFs. Aos que foram, obrigada mesmo, Aos que chegam, as
nossas boas-vindas

Atacamos também om outra frente. Estreamos um novo
jeito de vocé dar pitaco na ME. Mensalmente lancaremos um
desafio na nossa paging no Facebook: Curtiu, Virou Matéria.
Se o assunto gerar determinaddo numero de “likes”, ele canhara
espaco na edicio impressa. Ja fizemos com a sénie Supermnaturnl,
E agora queremas saber se vocé € a favor de trollar o Justin
Bieber, que ests vindo para o Brasil. 58 nossa pagina no FB
chegar-a 22 mil likes no fim de setembro, o cantor-franja serd
“homenageado™ na edicao de novembro,

Para encarrar, da uma othada 13 no fim da edicbo. Além do

erwio de porguntas via SMS (pagina 71)!
Divirta-se!

Patnicia Hargreaves
Diretora de Redacio
phargreaves@abnl com be
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