-

View metadata, citation and similar papers at core.ac.uk brought to you by ., CORE

provided by Repositorio Universidad de Zaragoza

«2s  Universidad
A8l Zaragoza

1542

Trabajo Fin de Master

La aplicacion de las industrias culturales y
creativas en la proteccion del patrimonio

cultural inmaterial

Autor
Guo Yuting

Director
Pedro Luis Hernando Sebastian

Facultad de Filosofia y Letras
2018/2019

Repositorio de la Universidad de Zaragoza
- Zaguan http://zaguan.unizar.es



https://core.ac.uk/display/289999962?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

Indice

1. Contexto del Proyecto ........cccvveeeviieeeeiiiee et |
1.1 ANtECEdENtES. ....coveeriiieiiieiiieieeeee e 1
L2, Finalidad........cooviiiiiiiiie 5
1.3.Analisis del entorno........coueevueeriiiiiiniiiieieeeeee e, 5
1.4.0rganizacion eStOTa.........cueeeeeurreeeiureeeeiiieeeeieeeeetreeeeeereens 7
1.5.D1agnostico transversal..........cccceeeeevveieeiiieeeeiee e e 8

2. Definicion del contenido del proyecto..........cccvveevevieeeciieeeennnen. 9
2.1.DEStINALATIOS. . ..eruveeiieeiieiieeiteeite ettt ettt 9
2.2.C0NtENTAO. ..ottt 9
2.3.0DJCtIVOS. . ueieeiiieeeeireee ettt e e e 10
2.4 EStrate@las.....cccuveeeeereeeeeiiieeecieeeeeereeeeereeeeeirreeseiree e e eraeeeens 11
2.5 ActivIdades.......coveeviiiiiiiiiei e 11

3. Produccion del proyecto..........ccccveeeeeieeeecciiiieeiiee e 13
3.1.Planificacion. Cronograma...........cccceveeeeeuvreeesnneeeesneeeeeennens 13
3.2.0rganizacion y recursos humanos...........ccceevveeeeeveeeenieeeennns 15
3.3.Infraestructuras. ........cooueevueeeieenieniientcecee e 16
3.4.COMUNICACION. ....cuviiuiiiriitetieeteeite et ettt e s e e e 17
3.5.Financiacion y presupuesto.......c..eeeeceveeeeeereeeeecieeeeeereeeeennenes 18

4. Proceso de eValUaCiON. .....couuueeeeeeeeeee e 19



5. Bibliografia

6. Anexos.......

.................................................................................



1. Contexto del proyecto

1.1.Antecedentes

Para el presente Trabajo de Fin de Master he realizado un estudio sobre
las industrias culturales y creativas y la proteccion de patrimonio cultural
inmaterial en China.

En la segunda mitad del siglo XX, la proteccion del patrimonio cultural
inmaterial se convirtid gradualmente en un problema internacional.
Prueba de ello es que la UNESCO introdujo la Convencidon para la
Proteccion de la Cultura Inmaterial.

En China, la investigacion y proteccion del patrimonio cultural
inmaterial también ha comenzado. Sin embargo, hasta ahora, todavia hay
muchas artesanias tradicionales que no se han incluido en la lista del
patrimonio cultural inmaterial. La razon es que el patrimonio cultural
inmaterial a menudo es una forma de tecnologia o proceso de
conocimiento aplicable a cada momento. Estas artesanias tradicionales se
enfrentan al destino de ser eliminadas con el paso de los nuevos tiempos.
Aquellos que desean mantener estas manifestaciones culturales se
enfrentan a diferentes problemas. para hacerlo, lo que conduce a la
desaparicion gradual de este patrimonio. Los proyectos sobre patrimonio
cultural inmaterial son dificiles de integrar con la vida moderna, no

pueden satisfacer las nuevas necesidades de las personas, ni superar a los



nuevos conceptos culturales. Las capacidades estéticas, los niveles de
apreciacion, etc. de las personas han sufrido cambios fundamentales,
mostrando una cierta tendencia hacia la uniformidad, las corrientes y las
modas. Prestar atencion a los tiempos es un tema importante en la
proteccion del patrimonio cultural inmaterial.

Ademas, en China, la proteccion del patrimonio cultural inmaterial es
mucho menor que la proteccion del patrimonio cultural material,
despertando solo un cierto interés por el significado formal. Hay muchas
razones para este fendmeno, los problemas del estado en su politica de
proteccion, el impacto de los desastres naturales en el patrimonio cultural
inmaterial, o la falta de interés por parte del publico.

En este trabajo, he analizado principalmente dos cuestiones: la falta de
interés del publico a la proteccion del patrimonio cultural inmaterial y la
situacion del patrimonio inmaterial en nuestro tiempo.

-Las industrias culturales y creativas

Como su nombre indica, es una industria que combina cultura y
creatividad. Hay muchas definiciones diferentes del término "cultura". El
término "cultura", en un sentido amplio, se refiere a las personas que

viven juntas en una sociedad, que tienen habitos de vida, costumbres y

creencias similares. En otro sentido, también significa "arte
Independientemente del concepto que manejemos, la "creatividad" es otro

concepto que convive con el de cultura. Esta idea general se define como



"un grupo de actividades que desarrollan y utilizan la creatividad, la
tecnologia y la propiedad intelectual para producir y distribuir social y
culturalmente significativos. Se espera que los productos y servicios se
conviertan en un sistema de produccion que genere riqueza y empleo ".

La aplicacion de las industrias culturales y creativas en los museos
comenzod en los paises europeos y americanos en la 1950, generalmente
en forma de tiendas culturales, también conocidas como “las ultimas salas
de exposiciones del museo”. Los recuerdos en la tienda llevan la cultura y
la filosofia del museo, y debido a su naturaleza popular, practica y
comercial, proporcionan a los visitantes una sensacion de satisfaccion del
consumidor y estimula el interés y el entusiasmo de los visitantes. Al
mismo tiempo, también aumenta la exposicion de los visitantes a la
cultura del museo y amplia aun mas la funcion educativa del museo.
Ademas, al crear ingresos comerciales, el museo también puede lograr un
circulo virtuoso de si mismo y garantizar su sostenibilidad.

- El caso sobre las industrias culturales y creativas del Museo de la
Ciudad Prohibida

En 2008 se produjo el establecimiento del Centro Cultural y Creativo
del museo de la Ciudad Prohibida. Después de 2016, las industrias
culturales y creativas del museo de la Ciudad Prohibida ha provocado un
gran impacto social. Una serie de colecciones de réplicas, derivados,

recuerdos, publicaciones y aplicaciones digitales han sido bien recibidas.



En los 10 afios entre 2008 y 2018, los ingresos de las industrias culturales
y creativas aumentaron de 150 millones de yuanes (unos 19 millones de
euros) a 1.500 millones de yuanes (unos 190 millones de euros). En 2016,
la emission del documental “Master in Forbidden City” caus6 un gran
revés en la sociedad, pero también atrajo a un gran numero de jovenes a
ingresar a la universidad para elegir estudiar la proteccion de patrimonio
cultural y otras especialidades afines.

Los enormes beneficios traidos por las industrias culturales y creativas
han hecho que la Ciudad Prohibida, que originalmente era financiada por
el estado, produzca beneficios. Estos beneficios se utilizan principalmente
para reparar mas reliquias y objetos culturales que originalmente estaban
almacenadas. Las salas se utilizan para exposiciones y para organizar mas
eventos culturales.

Basado en el ejemplo, podemos ver los elogios y la aceptacion del
publico respecto a esta forma de comunicacion cultural. En la proteccion
del patrimonio cultural inmaterial, también podemos aprender de dicho
modelo, atrayendo la atencion de las masas promoviendo la causa de la
proteccion del patrimonio cultural inmaterial que carece de atencion. La
combinacion de modelos innovadores y patrimonio inmaterial tradicional

inevitablemente producira buenos resultados.



1.2.Finalidad

Creo que el entorno cultural es un punto muy importante en la
proteccion del patrimonio cultural inmaterial. Por ejemplo, en el festival
tradicional chino Dragon Boat Festival, la gente suele realizar algunas
actividades caracteristicas como "comer Zongzi". Este evento ayuda al
pueblo chino que conmemora a sus martires a comprender y aprender sobre
su historia y cultura. Sin embargo, cuando nadie conoce el trasfondo
cultural detras de esto, el '"come Zongzi" pierde el significado
conmemorativo traido por el festival. Y mi propdsito es permitir que las
personas mas comunes que estan aprendiendo profesiones relacionadas
tengan la oportunidad de comprender estas culturas, difundir la cultura
tradicional y comprender el patrimonio cultural inmaterial de una manera

que sea mas facil de aceptar para todos.

1.3.Analisis del entorno

Si tomamos los datos globales para ver que tipo de manifestaciones
culturales chinas son mas demandadas vemos lo siguiente. La categoria
de artesania tradicional representd la mayor proporcion (505),
representando el 16.08% del numero total del patrimonio cultural
inmaterial; seguida por el drama tradicional, con 445, representando el
14.17%; el folclore, la musica tradicional, el arte popular y la danza

folclorica también representaron mas. El numero total es respectivamente



el 13.54%, 12.48%, 11.62% y 10.48%. Hay relativamente poca literatura
popular y Opera popular, representado solo el 7,23% y el 6,18% del total.
La medicina tradicional y las acrobacias, que representan apenas el 4,33%
y el 3,89%, respectivamente.

El patrimonio cultural inmaterial nacional forma un tipo estructural
caracterizado por la artesania tradicional y los dramas tradicionales, la
medicina tradicional y las acrobacias. La literatura popular, la Opera
popular, la medicina tradicional y las acrobacias se basan en el boca a
boca o la herencia entre individuos, por lo que es propenso a la pérdida y
aparece utilizado en menos proyectos

La distribucion del patrimonio cultural inmaterial de China ha formado
dos areas de alta densidad, tres areas de secundaria densidad y varias
pequias. Entre ellos, hay dos areas de alta densidad, una con Beijing-
Tianjin-Hebei como nucleo, que irradia tres provincias de Hebei,
Shandong y Tianjin; la otra con el Delta del rio Yangtze como nucleo,
que irradia cuatro provincias de Shanghai, Jiangsu, Anhui y Zhejiang.

Debido a la expansion de los distintos nucleos de poblacion y la
reubicacion de los herederos de las tradiciones, el patrimonio cultural
inmaterial se extiende y se fusiona entre si para formar una distribucion
compleja. Ademas, las areas relativamente cerradas y las areas fronterizas
provinciales a menudo producen culturas especiales, evitando el impacto

de las culturas extranjeras, mientras que las vastas areas planas tienen



condiciones naturales superiores, lo que da como resultado una
distribucion equilibrada del patrimonio cultural inmaterial y la facil

formacion de grandes areas de reunion.

1.4.0rganizacion gestora

El objetivo de este proyecto es establecer una fundacion en cooperacion
con el Centro de Proteccion del Patrimonio Cultural Inmaterial de China.
Los miembros estardn compuestos por representantes del Centro de
Proteccion, representantes de las personas que mantienen la cultura
inmaterial tradicional y otros representantes sociales implicados que pueden
solicitan ingresar a la Fundacion para convertirse en miembros. Los
representantes del Centro Nacional y los representantes locales votan juntos
para elegir el grupo de toma de decisiones y el gerente general.

Los fondos de la Fundacion se generaran mediante la solicitud de
fondos estatales y las donaciones recibidas para la proteccion del
patrimonio cultural inmaterial. También se tienen en cuenta los ingresos de
diversas actividades, los ingresos por productos y los ingresos por
publicidad. Todo ello se utilizaran para continuar apoyando el desarrollo
del patrimonio cultural inmaterial. Al mismo tiempo, la Fundacion
seleccionara destacados grupos y proyectos destacados producidos por los
herederos del patrimonio cultural inmaterial para apoyar su trabajo de

proteccion y desarrollo.



1.5.Diagnostico transversal

Debilidades Amenazas

- Dificultades en la union de|- Comercializacion excesiva
personas o grupos del patrimonio | - Falta de cooperacion
cultural inmaterial en wun area |- Falta de fondos
geografica amplia

Fortalezas Oportunidades

- Atrae la atencion del publico. - Impulsar el desarrollo econdémico y

- Ricos productos culturales cultural local.

- Profundizando en la influencia de |- Mas canales de comunicacion.

la cultura tradicional. - Resolver los problemas de
supervivencia de los artesanos
tradicionales.

- Cooperacion con otras
organizaciones de conservacion o

muscos.




2. Definicion del contenido del proyecto

2.1.Destinatarios

De acuerdo con el andlisis ambiental y las caracteristicas y direccion
del proyecto, creo que el destinatario de este proyecto es el publico en
general que carece de un conocimiento relevante sobre el patrimonio
cultural inmaterial. En las actividades durante todo el afio, se llevaran a
cabo diferentes acciones de acuerdo con distintos grupos de edad y se
disenaran diferentes productos.

Ademas de las exposiciones en Shanghai, las exposiciones anuales que
se realizan en todo el pais resultaran atractivas para la poblacion local.
Las actividades de la poblacion local estimularan la proteccion del
patrimonio cultural inmaterial. Ademas, las exposiciones anuales en todo
el pais también seran un destino indispensable para los visitantes que
deseen explorar una ciudad o entorno determinado y comprender su

historia y su cultura.

2.2.Contenido
Para lograr el objetivo de mejorar la proteccion publica del patrimonio
cultural inmaterial a través de las industrias culturales y creativas, todo el

proyecto tendra tres fases.



I. Cooperar con el Centro Nacional del Patrimonio Cultural Inmaterial
para promover este proyecto y que se reclute personal para la Fundacion.
Abrir una pequenia sala de exposiciones en las ciudades de dos de las
areas del patrimonio cultural inmaterial, Beijing y Shanghai.

II. Celebrar un concurso cultural y creativo para la proteccion del
patrimonio cultural inmaterial. Recoger obras relevantes, exhibir obras
excelentes y producir recuerdos relacionados para la venta. Cooperar con
museos de todo el pais para realizar exhibiciones locales del patrimonio
cultural inmaterial.

III. Colaborar con la marca para lanzar una serie de productos creativos
de patrimonio cultural inmaterial para satisfacer las necesidades de
diferentes grupos de edad y abrir tiendas en linea.

A través de las tres etapas anteriores, se generaran fondos suficientes y
la atencion publica necesaria para la proteccion del patrimonio cultural

inmaterial.

2.3.0bjetivos

Localizar y proteger el patrimonio cultural inmaterial en peligro de
extincion.

Ayudar a diferentes personas a comprender el patrimonio cultural

inmaterial y protegerlo a través de diferentes actividades y productos.
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Resolver el problema de supervivencia de los artesanos que trabajan
con patrimonio cultural inmateria.
- Desarrollar industrias creativas relacionadas con el patrimonio cultural
inmaterial y establecer buenas relaciones comerciales.

- Realizar exposiciones de alta calidad regularmente.

2.4.Estrategias
- Coorganizacion de eventos con otros centros de proteccion cultural.
Establecimiento de un precioso fondo de proteccion del patrimonio
cultural inmaterial.
- Produccion de series de documentales relacionadas.
Establecimiento de premios para creadores sobresalientes para
recompensar ideas relevantes para el patrimonio cultural inmaterial.
Cooperacion comercial con diferentes marcas y lanzamiento de

productos tematicos para todas las edades.

2.5.Actividades

Abrir un concurso cultural y creativo para la proteccion del patrimonio
cultural inmaterial, establecer bonificaciones y recopilar obras relevantes.
Este ciclo de actividad seria una vez al afio.

La exposicion del patrimonio cultural inmaterial se llevara a cabo en la

sala de exposiciones de Beijing y Shanghai, y el tema se cambiara una vez

11



al mes. Al mismo tiempo, después de trabajar con otros museos regionales,
se realizaran exposiciones tematicas en el museo cooperativo.

Ademas de una serie de exposiciones, la sala de exposiciones ofrecera
actividades culturales y creativas para el patrimonio cultural inmaterial de

todas las edades.

Adultos
- Experimentando cultural y creativa del producto.
- Curso de artesania tradicional del patrimonio cultural inmaterial

- Visualizacion documental

Para nifios / adolescentes

- Experimentando de juego de tema de patrimonio cultural inmaterial

- Curso de estudio de patrimonio cultural inmaterial para nifios y
adolescentes

- Actividades local.

12



3. Produccion del proyecto

3.1.Planificacion. Cronograma

Para la organizacion de todas las tareas previas necesarias a la
inauguracion de la exposicion ha realizado un cronograma. Asimismo para
la organizacion de cada una de las actividades que se realiza a lo largo
decada afio de funcionamiento de la sala de exposiciones se ha elaborado

un calendario con cada una de las actividades.

Tarea Cronograma

Exposiciones Todo el afio

Concurso cultural y creativo Enero de cada afio

Tiendas en linea Todo el ano

13




Actividades Horario

Exposiciones Martes a domingos de 10:00 a 20:00

Experimentacion cultural vy | Martes a domingos de 10:00 a 20:00

creativa del producto

Curso de artesania tradicional | Martes a viernes de 17:00 a 20:00

Visualizacion documental Martes de 10:00, 14:00, 18:00

Experimentacion de juego de | Sabado y domingos de 14:00 a 18:00

tema

Curso para nifios Sabado y domingos de 10:00 a 14:00

Actividades local Vacaciones de verano

14




3.2.0rganizacion y recursos humanos

Fundacicn

; Diepartamento de .
Darector la proteccian Teends an Ensa

N

Beijing Shanghai
I L
Departamento de
la industria cultural HHperint. de
v creativa. gastion

Para llevar a cabo el proyecto, tendria la Fundacion, quién seria la

encargada de contratar el director y a cada una de las personas que se
haran cargo de los departamentos de Beijing y Shanghai.
El director se encargard del trabajo de gestion de las dos areas y

necesitara el visto bueno de la Fundacion.
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El departamento de la industria cultural y creativa se encargara de los
concursos culturales y creativos, los disefios de productos y la busqueda
de socios de marcas etc.

El departamento de gestion se encargara principalmente los asuntos

diarios y las actividades de la sala de exposiciones.

3.3.Infraestructuras

Para realizar este proyecto, se utilizaran las salas de exhibicion en
Beijing y Shanghai bajo la consideracion de “parque de arte tradicional” o
“parque creativo”. De acuerdo con el area especifica, la sala de
exposiciones se dividird en cuatro partes: el area de exposiciones, el area
de actividades, el area de oficinas y la tienda. Los muebles, equipos
audiovisuales y suministros se compraran de acuerdo con las diferentes
necesidades de cada area.

Teniendo en cuenta el almacenamiento de productos de la tienda en
linea y los arreglos presupuestarios razonables, el almacén se alquilara en

las ciudades cercanas de Beijing y Shanghai.
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3.4.Comunicacion

Para la difusioon y divulgacion del proyecto se contemplaran diversos
medios de comunicacion tanto internos como externos tal como se
muestran a continuacion:

- Medios internos

Disefio de una serie de folletos, carteles y videos promocionales, etc.
presentados en la sala de exposiciones. Los carteles, folletos, etc. se
actualizaran de acuerdo con los diferentes temas de cada mes, y los
visitantes podran acceder a ellos de forma gratuita. Las tiendas también
cambian segun el tema de la exposicidon, ofreciendo muestras de cada

producto.
- Medios externos

La sala de exposiciones y los eventos se promocionardn a través de una
serie de canales diferentes. Primero a través de medios tradicionales,
television y radio; segundo a través de Internet, es decir, nuevos medios y
redes sociales, web video y similares. Se creardn sitios web independientes
del proyecto, cuentas de redes sociales y aplicaciones para publicar

diversos eventos, noticias e¢ informacion de productos.

Para algunos eventos importantes, como la inauguracion de la exposicion,
se invitara a asistir al gobierno y las universidades, asi como a las

fundaciones.
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3.5.Financiacion y presupuesto
El presupuesto aproximado se prepara para el primer afio del proyecto,

como un plan a largo plazo. Los costos para los afios siguientes se

reduciran.
Concepto Precio Total
Adquisicion 'y remodelacion de los | ¥ 3,835,650
locales € 479,456
Exposicidn permanente ¥ 667,192
€ 83,399
Exposiciones temporales ¥ 120,232 ¥6315,314
€ 15,029 € 789,414
Concursos y premios ¥ 100,000
€ 12,500
Disefio y publicidad ¥ 41,840
€ 5,230
Talleres ¥ 30,400
€ 3,800
Persona fijo de las salas de exposiciones | ¥ 1,440,000
€ 180,000
App ¥ 30,000
€ 3,750

18




Tienda en linea ¥ 50,000
€ 6,250

Ademas de las subvenciones de proyectos nacionales, la principal fuente
de presupuesto seran los proyectos de inversion y las tarifas de licencia para
la cooperacion con las marcas. Después de darse cuenta de la rentabilidad
de los bienes culturales y creativos, este ingreso se convertird en la
principal fuente para expandir la escala de las exposiciones e invertir en el

uso, difusion y proteccion del patrimonio cultural inmaterial.

4. Proceso de evaluacion

El departamento de exposiciones y el departamento de la tienda en linea
se reuniran cada tres meses para evaluar el evento de tres meses y la venta
de productos, estudiando la posibilidad de mejora y el lanzamiento de
nuevos productos. Ademas de estas reuniones trimestrales, se realizara una
reunion al final de cada afio para discutir la ruta operativa y las actividades
del proyecto para el proximo ano. El departamento de proteccion tambien
participara en la reunion a finales de afio, que resumira el progreso de los
proyectos de patrimonio cultural inmaterial durante un afio.

El informe de evaluacion se realizara a través de encuestas en linea,

exposiciones y visitas a tiendas para comprender la satisfaccion de los
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participantes con la exposicion, las actividades del proyecto y los productos
culturales y creativos. El informe de evaluacion se entregara a la Fundacion
y determinara la exposicion, el evento y el lanzamiento del producto del
proximo afio.

En el primer afio, el objetivo es lograr la atencion basica del publico al
proyecto. En los proximos afios, a través de las nuevas actividades para
mantener el desarrollo sostenible del proyecto, se generaran ganancias

suficientes para lograr la finalizacion de los nuevos y viejos proyectos.
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ANEXO 1 Las industrias culturales y creativas del museo del palacio

 La Ciudad Prohibida de Pekin

La Ciudad Prohibida de Pekin es el palacio de los 24 emperadores de las
dinastias Ming y Qing. Fue construida en 1406 y se termin6 en 1420. Tiene
una superficie de 720,000 metros cuadrados y tiene un area de construccion
de aproximadamente 150,000 metros cuadrados. Es la escala existente en el
mundo. El edificio del palacio mas grande. La Ciudad Prohibida es el
Museo de palacio. La coleccion se basa en las colecciones de la corte de las
Dinastias Ming y Qing. Es un museo nacional de primera clase, con el
Museo del Hermitage de Rusia, el Museo del Louvre frances, el Museo
Metropolitano de los Estados Unidos y el Museo Britanico del Reino Unido.

Museo

o El desarrollo de Industrias culturales y creativasdel museo del palacio

- 2008 Establecio el Centro Cultural y Creativo del museo del palacio
nacional

- 2013 La cinta “1 know” lanzada por el Museo Nacional del Palacio en
Taipei fue del agrado de todos en Internet.

- 2014La imagen creativa del emperador Yongzheng de Dinastia Qing se
hizo popular en Internet.

- 2016.1 Documental: Master in Forbidden City
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- 2016.6 Cooper6 con la Compaiiia Alibaba para abrir boletos, productos
de Industrias culturales y creativas, y publico, tres tiendas principales en
Internet.

- 2016.7 El programa que cooperd con Tencent en julio de 2016 se hizo
popular en Internet.

- 2016.9 Cooperd con Phoenix Satellite TV para lanzar una variedad de
trabajos de VR.

- 2017.1Colabora con revistas de moda para crear conjuntos de collar.

- 2017.1 Colabora con conocidos juegos para lanzar productos.

- 2017.1Se lanz6 la caja de regalo de mediados de otofio con famosas
marcas de comida.

- 2017.8 Kindle y la Ciudad Prohibida lanzan una caja de regalo.

- 2017.12Coopera con otros 8 museos principales

- 2018.12Cafeteria de la Ciudad Prohibida esta abierta.

Una serie de actividades han llevado los ingresos de la Ciudad Prohibida de
150 millones de yuan en 2008 a 1.500 millones de yuan en 2018.

e la disputa de Industrias culturales y creativas del museo del palacio

Al mismo tiempo, el proceso de comercializacion del museo del palacio ha
causado muchas controversias, como la conveniencia de abrir un

restaurante y café en un palacio tradicional, la crisis de pirateria de los
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productos de Industrias culturales y creativas y el problema del control de

calidad de los productos etc.
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ANEXO 2 Elementos publicitarios

Centto de Proteccion del Patrimonio
Cultural Inmaterial

CPPCIRGMAITLCOM




B AR A B R




PR e ™

..m o
%

= ‘Ltwww-.vm\w—\ I S t_

e e e T




LOS PATRIMONIOS
CULTURALES
INMATERIALES

artesania tradicional el folclore

El patrimonio cultural inmaterial nacional forma un tipo
estructural caracterizado por la artesania tradicional y los
dramas tradicionales, la medicina tradicional y las
acrobacias. La literatura popular, la 6pera popular, la
medicina tradicional y las acrobacias se basan en el boca a
boca o la herencia entre individuos, lo que es propenso a la
pérdida y resulta en menos proyectos La distribucion del
patrimonio cultural inmaterial de China ha formado dos
areas de alta densidad, tres areas de secundaria

densidad y varias pequiias. Entre ellos, hay dos areas de
alta densidad, una con Beijing-Tianjin-Hebei como nlcleo,
que irradia tres provincias de Hebei, Shandong y Tianjin; la
otra con el Delta del rio Yangtze como nicleo, que irradia
cuatro provincias de Shanghai, Jiangsu, Anhui y Zhejiang.

la musica tradicional el arte popular

Debido a la expansion del entorno de vida
humana y la reubicacién de los herederos, el
patrimonio cultural inmaterial se extiende y se fusiona
entre si para formar una distribucién
contigua. Ademas, las areas relativamente cerradas y
las areas fronterizas provinciales a menudo producen
culturas especiales, evitando el impacto de las
culturas extranjeras, mientras que las vastas areas
planas tienen condiciones naturales superiores, lo
que resulta en una distribucion equilibrada del
patrimonio cultural inmaterial y la facil formacién de
grandes areas de reunion.



la proteccion de patrimonio
cultural inmaterial en China

En la segunda mitad del siglo XX, la
proteccién del patrimonio cultural
inmaterial se convirtié gradualmente en un
problema internacional, y organizaciones
internacionales relevantes como la
UNESCO también introdujeron la
Convencion para la Proteccion de la
Cultura Inmaterial.

En China, la investigacion y proteccion del
patrimonio cultural inmaterial también ha
comenzado. Sin embargo, hasta ahora,
todavia hay muchas artesanias
tradicionales que se han incluido en la lista
del patrimonio cultural inmaterial o que no
se han ingresado. La razén es que el
patrimonio cultural inmaterial es la riqueza
de los seres humanos vivos, a menudo en
forma de tecnologia de proceso o
conocimiento. Estas artesanias
tradicionales se enfrentan al destino de ser
eliminadas en el fondo de los tiempos.
Aquellos que heredan estas culturas no
pueden apoyarse en esta capacidad de
mantener su sustento, lo que lleva a la
desaparicion gradual de los herederos y la
herencia posterior.

HORARIO

Exposiciones
Martes a domingos de 10:00 a 20:00

|
DIRECCION
M50, SHANGHAI

Exposicion
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