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RESUMEN

El proyecto realizado es un trabajo en colaboracién
con DINA, la Asociacidn de Disenadores de Producto
de Aragdn, en el que se plantea el diseno de la nueva
identidad de marca de la asociacidon y diferentes
aplicaciones de esta. Todo esto viene motivado por
el lanzamiento de la marca tras estar parada durante
algunos anos. Con este trabajo ademas, se pone fin a
los estudios de Grado de Ing. de Disefno Industrial y
Desarrollo de Producto.

El objetivo principal del proyecto es renovar la identidad

visual de la asociacidn, pudiendo asi reflejar los nuevos
valores adquiridos a consecuencia de la evolucién del
concepto de producto y la involucracidn de nuevas
generaciones como socios. Al haber un gran nimero de
socios y por lo tanto un gran ndmero de opiniones se
recurre a una metodologia que utiliza el pensamiento
divergente para poder recoger una gran cantidad de
informacidn e ideas y el pensamiento convergente para
sintetizar toda la informacidn y obtener la solucidn mas
Sptima.

Para ello se desarrollaron las siguientes fases:

Introduccion, en la que se describe la metodologia
utilizada, los objetivos del proyecto y el planning de
cémo se llevard a cabo.

Fase de Investigacion

Durante esta fase se estudiard el contexto en el que
se trabaja, en este caso es el del Diseno Industrial y se
busca conocer su historia, cudles han sido los hitos del
diseno y por lo tanto cdmo ha evolucionado desde sus
inicios hasta ahora. También se trabaja sobre lo que
€s una asociacion y en concreto que es Dina y cudles
son sus objetivos. Se llevan a cabo entrevistas tanto

a miembros de la asociacién como a estudiantes de
diseno para poder definir que va a ser Dina a partir de
ahora. Y por ultimo se hace un estudio del sector en
el que se observan los recursos graficos utilizados por
las asociaciones tanto a nivel nacional como a nivel
internacional.

Fase de Desarrollo Conceptual

En esta fase de estableceran una serie de valores a
representar y especificaciones de cdmo debe de ser la
nueva imagen de marca con las conclusiones sacadas
a partir de la fase de investigacidn y se realizaran dos
procesos creativos en los que primero se ofreceran

6 posibles conceptos y después se deducirdn para
conseguir una solucién mejor trabajada y con la que la
mayoria de la asociacidn se sienta representada.

Desarrollo final de la identidad visual corporativa

Tras la seleccidn final se llevara a cabo un desarrollo de
este para que tanto en términos de construccién como
lo que quiere transmitir quede totalmente definido.
También se establecerdn unas normas de aplicacion de la
identidad visual con un manual de marca.

Aplicaciones

Durante esta fase se desarrollaran las aplicaciones de
la identidad visual de Dina a los diferentes soportes
necesarios para el desarrollo de las funciones de la
asociacion.

Ideacion de actividades a desarrollar por la asociacion
Por ultimo se desarrollaran una serie de directrices

para llevar a cabo dos actividades solicitadas por los
estudiantes y los miembros de la asociacidn durante

las entrevistas: unas charlas y unos premios. Se definird
una identidad visual propia aunque siempre ligada a la
de Dinay aplicaciones que se crean necesarias para la
comunicacion.

Pagina Web

Se desarrollara una pagina web en la que la asociacion
podrd informar de su actividad, noticias y miembros que
lo forman entre otros ademds de ser el medio por el que
los interesados podrdn asociarse.



Wy
=
o}
=i
o
%
Q
3 :
Ty
%
Q
wv
o
<
3
o

MASTER

Ingenieria y Arquitectura

f] Escuela de DECLARACléN DE
UniversidadZaragoza AUTORIA Y ORIGINALIDAD

{Este documento debe acompaiar al Trabajo Fin de Grado (TFG)/Trabajo Fin de
Master (TFM) cuando sea depositado para su evaluacién),

D./D2. Paloma Marin Gonzélez

con n2 de DNI 73023883X en aplicacion de lo dispuesto en el art.

14 (Derechos de autor) del Acuerdo de 11 de septiembre de 2014, del Consejo
de Gobierno, por el que se aprueba el Reglamento de los TFG y TFM de la

Universidad de Zaragoza,

Declaro que el presente Trabajo de Fin de (Grado/Master)

Grado , (Titulo del Trabajo)

Disefio y desarrollo de la identidad visual corporativa de la Asociacién de_
Disefiadores de Producto de Aragén (DINA)

es de mi autoria y es original, no habiéndose utilizado fuente sin ser citada

debidamente.

Zaragoza, 19 de Septiembre de 2018

Fdo: Paloma Marin Gonzalez




Memoria:

INDICE

INTRODUCCION
OBJETIVOS
PLANIFICACION
METODOLOGIA

FASE 01: INVESTIGACION
DINA
ENTREVISTAS
ANALISIS DEL SECTOR

FASE 02: DESARROLLO CONCEPTUAL
VALORES
PROCESO CREATIVO 1
SELECCION 1
PROCESO CREATIVO 2
SELECCION FINAL

FASE 03: DESARROLLO FINAL
DESARROLLO DEL CONCEPTO
VERSIONES
COLORES
TIPOGRAFIA

FASE 04: APLICACIONES
APLICACIONES PAPELERIA
APLICACIONES REDES SOCIALES
APLICACIONES MERCHANDISING
APLICACIONES ILUSTRACIONES

FASE 05: IDEACION EVENTOS
PREMIOS
CHARLAS

FASE 06: PAGINA WEB
PLANTEAMIENTO SITIO WEB
PROTOTIPO
SITIO WEB

CONCLUSIONES

BIBLIOGRAFIA

N NN o

-
o@@m

1"

13
14
15
18

19
20
21
22
22

23
24
25
26
27

28
29
31

33
34
35
37

40

42



[Sr=—
2 I
_{ i u‘—hi-
7 =
g —=
- >
S 2‘
= =/
Y
B =% .
| “ |
4
=)
>

—
- ﬁ €
> = A F
1l _ /,.--"" R \

INTRODUCCION



OBIJETIVOS

Actualmente la Asociacidn de Disefiadores de Producto
de Aragdn estd buscando renovar su imagen e intentar
reactivar la asociacion. Se intenta conseguir asi llegar a
un publico mds amplio, difundir la cultura del disefio,
impulsar y visibilizar la actividad del sector.

Este Trabajo de Fin de Grado (TFG) pretende ayudar a
la asociacidn a transmitir todo esto a través del disefo
de una nueva identidad visual corporativa que consiga
transmitir los valores deseados por los colaboradores.
Ademds de una renovacion de la pdgina web y la
ideaciodn de actividades a desarrollar para dar a conocer
la asociacién e impulsar el disefio en Aragdn

Realizar la planificacion del proyecto, reflexionar y
aplicar un plan claro y estructurado, en el que se detallen
las fases a realizar, metodologias aplicables, documentos
que se incluyen en cada fase y un calendario a seguir
para conseguir el resto de los objetivos.

Realizar una investigacion y documentacion sobre el
sector del diseiio de producto, las asociacionesy la
asociacion DINA lo bastante amplia como para poder
sacar una serie de conclusiones que ayuden a definir los
valores a representar.

Crear una serie de conceptos de imagen visual
corporativa que se adecue a los valores que desea
trasmitir la asociacién, ademds de ser capaz de
representar el diseno de producto en Aragdn.

Desarrollar un manual que normalice todos los aspectos
de la imagen disefnada.

Diseiiar las aplicaciones de papeleria y merchandising
que la asociacidn necesite para llevar a cabo las
diferentes actividades que realicen.

Proponer una serie de actividades que la asociacion
podria realizar para conseguir darse a conocer a un
mayor publico e impulsar su actividad y el disefio
aragonés. También se busca reconocer el trabajo de los
diferentes estudios que conforman la asociacién y los
estudiantes de disefio.

Disefar las aplicaciones de comunicacién requeridas,
que ayuden a la asociacidn a darse a conocer e impulsar
su actividad.

Diseiar y desarrollar un sitio web en el que DINA
pueda mostrar e informar sobre su actividad. Aunque
actualmente la asociacidn se estad poniendo en marcha
y no tenga actividad se busca que la pagina web se cree
pensando en todas las necesidades que podria tener la
web de una asociacién con una actividad constante y
exitosa.
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contexto . construccidn técnica implementacion de la
sector conceptuslizar del logo, versiones.. solucidn
recursos graficos ideas

FIGURA 01: Métodologia utilizada.

Se trabajara una metodologia que utiliza el pensamiento divergente para poder recoger una gran cantidad de
informacidén e ideas y el pensamiento convergente para sintetizar toda la informacién y obtener la solucién mds éptima.
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DINA

DINA es la ASOCIACION DE DISENADORES DE
PRODUCTO DE ARAGON. Es una organizacion
empresarial que agrupa empresas profesionales y con
experiencia en el mundo del Disefio abiertos a acoger
a otros profesionales o interesados en el Disefio con
posibilidad de ser socios colaboradores

DINA es una asociacion de disefio de producto que
entiende el producto como “Cualquier bien material,
servicio o idea que posea un valor para el consumidor
y sea susceptible de satisfacer una necesidad”.

Estd compuesto por varias empresas de disefio aragonés

lineadisefio

NoVO.
¥ (activa

cubo

Fractal.

llaguerri

FIGURA 02: Logotipos estudios.

Con el nuevo lanzamiento de la asociacién todos
buscan reactivarla ya que debido a la crisis lleva unos
anos parada y creen que es importante dar visibilidad
al disefio en Aragdn e impulsar la actividad del sector,
ademds de crear una comunidad con objetivos e
intereses comunes.

Aungue estd compuesta por varias empresas con
opiniones dispares, todos coinciden en que la nueva
identidad visual tiene que modernizarse y debe de
representar los valores de la asociacion. Algunos de
estos serian: que quieren ser una asociacion activa, que
evolucione como lo hacen las nuevas generaciones, que
represente el disefio en Aragdn y que transmita que es
una asociacion de diseno.

Y por udltimo como uno de sus objetivos principales
es visibilizar el disefio en Aragdn es necesario idear
actividades o eventos que sean interesantes tanto para
los socios como para los estudiantes.

ENTREVISTAS

En cuanto a que les interesaria que representara DINA
tanto a estudiantes como a miembros de la asociacién se
sacaron las siguientes conclusiones:

e Representacion del diseiio, de todo el trabajo que
existe detras del disefio de un producto.

e Que exista relacion entre la historia que se cuenta
y el profesional del diseiio, que a aquellas personas
que viven de este mundo les emocione.

e Que refleje una estructura, que la asociacién sea
como u tejido de disefio creado a partir de los
profesionales y estudiantes. Se quiere que sea una
asociacion sdlida y reforzada sobre la que crecery
evolucionar.

e Se quiere representar que es una asociacion
viva, aprendiendo constantemente, con nuevas
generaciones, y al igual que el producto evoluciona,
lo haga la asociacion.

e Algo que se tienen en comun las empresas
de disefio de Aragdn es que siguen una
metodologia, y por lo tanto se trata de un
trabajo profesional.

e También se busca que sea una imagen
reconocible universalmente, ya que el disefio
no entiende de fronteras y por lo tanto al verlo
no necesitarias entender el idioma para que te
emocione.

e Larenovacion de la asociacidn sin perder su
esencia y ADN original.

e La asociacidon debe de ser un punto en
comun entre una comunidad de personas con
intereses comunes.

Y en cuanto a actividades que serian de gran
interés para los asociados serfan unos premios
de disefo en los que se reconozca el trabajo de
las diferentes empresas y para los estudiantes
unas charlas en las que se les ayudara con su
orientacidn, dudas al terminar la carrera etc.



ANALISIS DEL
SECTOR

Se realizd un andlisis de los servicios ofrecidos y los
elementos graficos de algunas de las asociaciones
nacionales e internacionales que estdn de una forma u
otra relacionadas con el disefio de producto.

DELEGAZION
TOSCANA

o
cuencdisefio  service - interaction - product

IDSA. ACID #

Servicios ofrecidos

En la mayoria de las asociaciones ofrecen una
seccidon de contacto, noticias y eventos. También
algunos ensefan sus proyectos, porfolio, blogy
hasta tienen tienda.

Tipo marcario

La mayoria de identidades son logotipos que estdn
compuestos por las siglas de la asociacién, también se
usa mucho el logotipo con fondo.

Tipografia

La mayoria buscan una tipografia limpia de palo seco,
sin serifa para dar una imagen mds simple y seria.
Aunque hay asociaciones que utilizando serifa buscan
diferenciarse de los demds

Color

Al hacer la rueda de color para identificar cuales
eran los que mas se utilizaban se vio una clara
preferencia por el color rojo. Aunque otros colores
que también se utilizan son el cian y el verde.

La mayoria la acompafian del color negro como
color auxiliar para el texto en el que se indica el
nombre completo de la asociacidn.

e de

EUSKADIKO DISEINUGILEEN ELKARTEA
ASOCIACION DE DISENADORES DE EUSKADI

Stiftelsen
Svensk
Industridesign

the
professional
VAV[@Z] association

for
design

support

. inspire
achieve

FIGURA 03: Colores aspciaciones.
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DESARROLLO
CONCEPTUAL



VALORES

Una vez sacadas las conclusiones de los estudios y las
palabras clave, se busca exprimir la definiciéon de estos
y como pueden transmitirse estos valores a la hora de
desarrollar los conceptos de identidades.
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FIGURA 06: Board Universal.

METODOLOGIA
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ADN

AUTENTICIDAD
ORIGEN
SECUENCIAL
REPETICION

FIGURA 08: Board Punto de Conexidn.
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PROCESO
CREATIVO 1

Tras realizar la busqueda de valores a representar
y hacer los paneles de influencias de aquellos mas
interesantes a la hora de crear la imagen visual, se
realizaron una serie de pruebas graficas.

CONCEPTO 1

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

FIGURA 09: Concepto 1

Se busca representar el concepto de ser una asociacion
viva. Al referirnos a esto se debe hacer referencia a

una evolucién un movimiento para representar que la
asociacion en todo momento va a crecer a la par de la
evolucion del producto.

Ademds también se busca hacer referencia al ADN de la
asociacion y en general al diseiio de producto cuando
el trabajo manual estaba muy presente. Todo esto al
escribir DINA con un trazo continuo y redondeado.

CONCEPTO 2

dina

de Disenadores
de Producto de Aragén

FIGURA 10: Concepto 2

Se busca representar el concepto de ser una identidad
universal y un punto de conexién entre personas con
unos mismos intereses.

Graficamente los mapas de metro son reconocibles
universalmente, por lo tanto se utilizd ese concepto para
aplicarlo a la identidad. A partir de esto se desarrollé el
concepto de conexion y se creé una relacion entre las
empresas aragonesas.

Todo esto reducido al minimo para poder obtener una
imagen simple para conseguir una mejor comprension
por todo el mundo.

FIGURA 11: Reticula.

Para representar el simbolo de conexién como se ha
comentado anteriormente se cred una reticula a partir
del mapa de Zaragoza en el que se situaron los
diferentes estudios de disefo.

Cada uno de los puntos de la reticula en los que habia un
estudio representaria un punto de unidn de varias lineas
para formar un simbolo.

dina

de Disenadores
de Producto de Aragoén

dina

de Disenadores
de Producto de Aragon

| |
dina
Asociacion

de Disenadores
de Producto de Aragon

FIGURA 12: Evolucién Concepto 2

Aqui estaria un ejemplo de la evolucién del logo a
mediad que creciera la asociacion
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CONCEPTO 3

|
.lnA Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
FIGURA 13: Concepto 3

Con este concepto se va a buscar el sentido a las
siglas de DINA para ayudar una mejor memorizacion del
nombre y su posterior facilidad de aprendizaje.

También se tuvo en cuenta que se buscaba que fuese
una asociacion autentica, que representase el buen
trabajo de disefio que realizan los profesionales del
sector. Y a su vez buscando que sea una identidad
versatil.

En conclusién, DINA hace referencia a las siglas de
Designed IN Aragon o Disefiado IN Aragén.

CONCEPTO 4

Asociacion
de Disenadores
de Producto de Aragén

FIGURA 14: Concepto 4

EL objetivo es representar tanto el formato dina como la
metodologia de diseiio.

El post it es un elemento recurrente en las metodologias
de disefio y tiene una geometria muy reconocible.

Ademds se quiso incorporar las medidas del formato
DINA haciendo referencia al nombre de la asociacién.

CONCEPTO 5

DAY

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

FIGURA 15: Concepto 5

Se busca representar el concepto de que la asociacién
debe ser una estructura sobre la que construiry
conseguir un tejido de disefo.

Se recurrird a figuras geométricas para representarlo
y ademas se buscara que pueda representar objetos
relacionados con el disefio.

Se quiere buscar representar a partir de formas
geomeétricas las iniciales del nombre de la asociacidn,
buscando ademas relacionarla con objetos del disefio
como tripticos, libros etc.

CONCEPTO 6

Asociacion de Disenhadores
de Producto de Aragon

FIGURA 16: Concepto 6

Con este concepto se busca una mayor simplicidad de
concepto trabajando con las proporciones del formato
que da nombre a la asociacion.

También se seguirad una linea mas sobria aludiendo a la
profesionalidad de las empresas a las que representa la
asociacion, asemejandose a su vez mas a las identidades
de otras asociaciones del sector.

SELECCION 1

Tras enviar los conceptos a la asociacién y recibir su
feedback con sus comentarios y una votacion, nos
quedamos Unicamente con 3 conceptos a desarrollar y
evolucionar teniendo en cuenta los comentarios de los
asociados sobre estos.

.lnA Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

dina

Asociacion

de Disefnadores

de Producto de Aragon

° Asociacioén de Disenadores
\9, ' @ de Producto de Aragon

FIGURA 17: Seleccién 1
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PROCESO
CREATIVO 2

Tras realizar la primera fase del proceso y obtener

una serie de conclusiones y opiniones sobre estas se
desarrollé de nuevo proceso creativo en el que se hizo
mas hincapié en aquellos conceptos que habian gustado
mas a la asociacidn para conseguir asi.

ESPECIFICACIONES

En esta segunda fase se busca incidir en aquellas que
hayan convencido mas a los miembros de la asociacién y
trabajarlas mds.

Asi podremos obtener conceptos con mds caractery
mucho mds trabajados que en la primera fase.

CONCEPTO 1
.ln Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

FIGURA 18: Concepto Seleccionado 1

Guardando el concepto de representar la frase de
Designed IN Aragdn o Disefiado IN Aragdn y darle un
significado de cardcter y calidad a la asociacidn, se busca
que sea mas proporcionado y encontrar una tipografia
que consiga diferenciar las letras de la marca.

Ademds dentro de este concepto se podria desarrollar
una serie de versiones con la frase de Designed in
Aragon o Disefiado IN Aragon.

CONCEPTO 2

dina

de Disenadores
de Producto de Aragon

FIGURA 19: Concepto Seleccionado 2

Este concepto resulto muy interesante a los miembros
de la asociacién ya que era diferente y original, aunque
creen que es necesario trabajarla para que haya mas
armonia entre el simbolo y el texto.

También es necesario buscar la forma de que se
represente todos los estudios o socios de todo Aragén
ya en este caso solo se representaria a los de Zaragoza.

Aunque ir modificando el logo era una propuesta
novedosa también era arriesgada ya que se necesitaria
un mantenimiento continuo de este, por lo que

es necesario buscar la forma de representar ese
crecimiento o conexion sin necesidad de modificarlo.

CONCEPTO 6

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

FIGURA 20: Concepto Seleccionado 3

En este caso al ser un logo sencillo que transmite bien
el cardcter de seriedad y estd claramente representado
el formato dina en el rectdangulo sobre el que esta el
nombre de la asociacidn, se busca mejorar visualmente
el logo.

Se trabajara la proporcién del simbolo y jugando con

el color conseguir que sea mas vistoso y llame mas la
atencion.
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CONCEPTO 1: DESIGNED IN CONCEPTO 2: SiMBOLO
ARAGON GEOMETRICO

PINA gdlna dina

asociacién de disefiadores asociacién de disefiadores

Asociacién de Disefiadores Asociacién de Disefiadores de producto de aragén de producto de aragén

de Producto de Aragén de Producto de Aragén

esigned

~ Asociacién de Disefiadores
ragon st

u
Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

asociacion de disefiadores asociacion de disefiadores
de producto de aragén de producto de aragén

Pesigned

IN Aragon cresiasicrmeen ™ d i na ) ' d i na
<.
v

asociacién de disefiadores

asociacion de disefiadores de producto de aragon

.eSigned o o de producto de aragén
IN Aragon &aicsicmmeen ™

FIGURA 21: CONCEPTO 1: DESIGNED IN ARAGON FIGURA 23: CONCEPTO 2: SIMBOLO GEOMETRICO

Dina es 1a ASOCIACION DE
ISENADORES DE PRODUCTO
N,

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

FIGURA 22: Mock up DESIGNED IN ARAGON FIGURA 24: Mock up SIMBOLO GEOMETRICO
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CONCEPTO 3: FORMATO CONCEPTO 4: ADPA
DINA VERSION 1

ADPA

asociacion de disefiadores - -
Asociacion de Diseriadores

de producto de aragén de Producto de Aragon

- - - ~ -
asociacion de dlsena’dores == =
de producto de aragon Asociacion de Disefiadores

de Producto de Aragoén

asociacion de disefiadores A D IJ A e Broduct de Aragon

de producto de aragén

- Asaciacion de Disefiadores
FIGURA 25: CONCEPTO 3: FORMATO DINA - - de Producto de Aragén

FIGURA 27: CONCEPTO 4: ADPA VERSION 1

FIGURA 26: Mock up FORMATO DINA FIGURA 28: Mock upADPA VERSION 1
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a5 ADPA SELECCION
FINAL

Finalmente el mas votado fue el concepto 1.

No se comendo nada acerca del color y por lo tanto
Asociacion de Disefiadores se escogerd el amarillo verdoso{ ya que como hemos
de Producto de Aragon comentado es un color poco utilizado en este sectory

ayudaran a diferenciarse de los demds.

A D pA Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

ADPA

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

esighed

FIGURA 30: CONCEPTO 5: ADPA VERSION 2 s I
—~ Asociacion de Disefiadores
ra g O n de Producto de Aragén

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Asociidn de Dsefdores
e Praduto de rsgen

esigned ragon

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén

Dina s la ASOCIACION DE

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén

FIGURA 31: Concepto final

Asocacn de Disenadoes
e roductode Aragen

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
E A

empresarial

FIGURA 30: Mock up ADPA VERSION 2
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DESARROLLO
DEL
CONCEPTO

Una vez escogido el concepto definitivo es necesario
desarrollarlo. En esta fase se realizara el manual de marca
en el que se establearan las reglas a seqguir a la hora de
utilizar la identidad visual. Toda esta informacion se
podra encontrar detallada en el Anexo: Manual de
Marca. A continuacidn se hard un breve resumen.

IDENTIDAD

El logo definitivo tiene varias versiones y se utilizardn
cada una de ellas segun la reglas definidas en el manual
de marca.

Marca simple

Marca con descriptor rectangular

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

Marca con descriptor lineal

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Ver Anexo 02: Manual de Marca FIGURA 32: Identidad

Tagline con descriptor
formato lineal

esigned ragon

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén

Taglinefor;;r:]ag::l eSigned ragén
rgirecon  [Designed

~ Asociacién de Disefiadores
formato rectangular ra g O n de Producto de Aragén

L]
Tagline formato g d
rectangular eSI ne’
Sello de la \acion de o \acién de ,
Marca e o, v /‘T%
% %
% . k)
g esigned g
Sello de ; ragon é,"
. 8 &
Tagline ?04’ Qo,o
uoperd® uoserd ®

FIGURA 33: Identidad 2

COMPOSICION

La identidad visual corporativa de la Asociacion de
Disefadores de Producto de Aragén DINA se compone
de los siguientes elementos:

Un logotipo: el conjunto de letras que tiene por objetivo
representar e identificar la asociacion. En este caso el
logotipo esta formado por la palabra DINA. En cuanto a
su significado esta claramente diferenciado dos tipos de
tipografias: que ayudan a diferenciar la “D” y la “A” del
“IN” para poder formar la frase Designed IN Aragdn.

El descriptor: al ser una asociacién el logo debe de
acompanfarse siempre del nombre completo de esta
para que siempre sea facilmente reconocible y que se
sepa claramente que tipo de asociacion es, en este caso
el descriptor es Asociacién de Disefiadores de Producto
de Aragon.

Un tagline: se crea de para representar de una forma
diferente e ingeniosa el servicio que ofrece la marca.
Como se ha comentado antes el logotipo de construye
de forma que a partir de el se puede obtener la frase
“Designed IN Aragdn”.

El sello: el sello se utilizara como firma de la asociacién.
Ayudara a los usuarios a reconocer a partir de este que
se trata de un producto hecho en Aragdn y estando
relacionado con la asociacion.
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USOS

Marca con descriptor

Esta version se usara con fines institucionales. En
soportes y eventos en los cuales se quiera representar
la labor que realiza la asociacion de cara a un publico
de interés, como pueden ser empresas asociadas,
administraciones, medios de comunicacién, futuros
asociados etc.

Al utilizar el descriptor evitamos todo tipo de confusién
en cuanto al cardcter de la asociacién.

Tagline con descriptor

Esta version se utilizara inicamente en soportes,
eventos etc en los que ya se haya identificado con
anterioridad que se trata de la asociacion DINA
evitando cualquier tipo de confusién.

Aunque dentro del Tagline esta representado el logotipo
y tenga el mismo descriptor podria haber confusidn.

Al haber dos versiones la utilizacién de una u otra

dependerd del espacio del que se disponga y su finalidad.

Marca simple y Tagline

Esta version se utilizara unicamente en soportes,
eventos etc en los que ya se haya identificado

con anterioridad que se trata de la asociacion
DINA evitando cualquier tipo de confusidn y no sea
necesario poner el descriptor, como en aplicaciones
de merchandising, eventos etc que se expondrdn mas
adelante

Sello de la Marca

Esta version se usara con fines institucionales. En
soportes y eventos en los cuales se quiera representar
la labor que realiza la asociacion de cara a un publico
de interés, como pueden ser empresas asociadas,
administraciones, medios de comunicacién, futuros
asociados etc.

Sello Tagline
Esta version se utilizara inicamente en soportes,
eventos etc en los que ya se haya identificado con

anterioridad que se trata de la asociacion DINA
evitando cualquier tipo de confusién.

Ver Anexo 02: Manual de Marca

VERSIONES

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

DINA

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

]

/
X »
= ot
B - <
< We Disefadores
g  Producto de Aragén -

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

BDINA

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

| Asociacig Disefiadores
de Prod Aragén

FIGURA 34: Versiones

Version positivo

Versién monocromo
positivo

Versién en fondo
fotografico claro

Versidn negativo

Versidn monocromo
negativo

Versién en fondo
fotografico oscuro
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COLORES

A continuacion se establecen tanto los colores corpora-
tivos, como los secundarios y la degradacidn que puede
tener.

COLORES CORPORATIVOS

Pantone P

Process Black C
RGB (29, 29, 27)
CMYK (0, 0, 0, 100)
#010102

Pantone 382 CP
RGB (205, 213, 0)
CMYK (28, 0,100, 0)
#ccd405

COLORES SECUNDARIOS

Pantone 2995 CP
RGB (0, 173, 233)
CMYK (83,1,0,0)

Pantone 206 CP
RGB (209, 0, 81)
CMYK (0, 100, 50, 0)

#d31b2b #00ace9
DEGRADACION
100% 75% 50% 25%

Ver Anexo 02: Manual de Marca

TIPOGRAFIA

A continuacion se establecen las tipografias a utilizar en

la identidad visual corporativa. Al utilizarse dos también
se especifica donde se utiliza cada una.

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Bold.
Tipografia utilizada en la D y la A del logo y el descriptor.

Montserrat Alternates Bold.
Tipograffa utilizada en laly la N del logo.

FIGURA 35: Tipografias

La Marca consta de dos tipografias de la misma familia:
Montserrat.

Se han utilizado las dos tipografias para conseguir una
mejora estética y que se pueda transmitir mejor el men-
saje de “Designed IN Aragdn”.

Montserrat Bold

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgqgrstuvwxyz
0123456789

Montserrat Alternates Bold
ABCDEFGHIJKLMNOP®RSTU-
VWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
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Ver Anexo 02: Manual de Marca

Memoria: Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa de la Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragon (DINA)

FASE 04:

Las aplicaciones son: Carta A4, A5, Cuarderno A5, Sobres,
tarjeta de visita, Factura, Orden de Pago y Acta

A continuacién se muestran algunos de los mock ups de

PAPELERIA

FIGURA 36: Mock up papeleria

Ver Anexo 02: Manual de Marca
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APLICACIONES

REDES SOCIALES

Asociacién do Disefadores
o producto de

page name
@page-name
I Home

About

Photos

Likes

Posts

Like Follow Share More v

# stas (8 Photovideo

Write something on this Page:

2
% Y

ned IN Aragén

 Asoclacién de Disehadores de Producto de Aragén

Message

App Page

Q. Search for posts on this Page

Invite friends to like this Page

Las aplicaciones son: Facebook, Instagram,
Twitter y YouTube.

A continuacién se muestran algunos de los
mock ups de las RRSS.

Crafting, creating and sharing resources that help
Creatives Get the job Done. Link in Bio

by erickangii kapubiz, alamacreative, 254Krewz. wawesh + 38 more

Photos
Veggies es bonus vobis, proinde vos postulo
essum magis kohlrabi welsh onion daikon
o0 amaranth tatsoi tomatillo melon azuki bean
garlic.
535 Likes
‘ 208 You and 3 oner fiends ke thi
& kapu_by_alama ® Instagram -
206 611 696 /
s follower . | |
\ N
Following v © N -

Your sty

5 de Noviembre.
17:00n

Q < [

© wahito 2rd 394 others

kapu_by_ alama We did it again, something to get your day started

= wid

YouTube Channel Name
crvers

500.000 s

Houe VioEos PLAVUSTS

esigned ragon

Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén

suBscRBE

CHANNELS Discussion ABOUT Q

Editable Video Name - Exemple

FIGURA 37: Mock up RRSS

Ver Anexo 02: Manual de Marca
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Memoria:

FASE 04:

A P L I ( A( I o N E S Las aplicaciones son: sellos, boligrafos, funda
de mdvil, pegatinas, bolsas, tazas entre otros.

A continuacién se muestran algunos de los

MERCHANDISING ™™™

FIGURA 38: Mock up Merchandising

",;\-dén de
e ¥

' esigned
72 ~ragon f’,

oP

Ver Anexo 02: Manual de Marca
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Memoria: Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa de la Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragon (DINA)

FASE 04:

A P L I ( A( I o N E S Aqui se muestran las ilustraciones realizadas y
que la asociacién puede utilizar para sus futu-

ros proyectos, aplicaciones etc.

FIGURA 39: llustraciones

Ver Anexo 02: Manual de Marca
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PREMIOS

Durante las entrevistas de la fase de investigacién,
muchos de los miembros comentaron la idea de realizar
unos premios de disefio en los que se reconociese el
trabajo de las diferentes empresas de diseno aragonesas.

OBJETIVOS

Estos son los objetivos principales que se quieren conse-
guir a la hora de realizar unos premios de disefio ademds
de impulsar y fomentar la cultura del disefio:

Visibilidad: a nivel tanto local, para conocer cudles han
sido los proyectos con mas importancia de cada una de
las empresas asociadas.

Oportunidad: ya que una de las consecuencias de que
se vea tu trabajo es que puedes llamar la atencién de
nuevos clientes.

Difusion: este tipo de eventos ayudaria a que todas las
empresas pudiesen llegar a mds gente no solo por su
participacidn en estos sino que también por su asistencia
al evento

Reconocimiento: del trabajo realizado a través de la
nominacién o la seleccién de tu producto como ganador.

Inspiracion: al conocer los proyectos de otras empresas,
sus avances respecto a otros afios o proyectos etc

PARTICIPANTES

Pueden participar todas aquellas empresas asociadas a
DINA, que hayan realizado proyectos durante el afio en
cuestion y se adapten a las categorias que se definany
también los estudiantes

Los participantes podran presentar varias propuestas
pero sin superar un maximo que se determinara por la
asociacion, dependiendo de la cantidad de empresas y
estudiantes que participen.

CATEGORIAS

Al crear las categorias es necesario tener en cuenta que
la asociacidn define en sus estatutos de forma clara que
es una Asociacién de Disefo de Producto, entendiendo
el producto como “Cualquier bien material, servicio o
idea que posea un valor para el consumidor y se suscep-
tible de satisfacer una necesidad”.

Por lo tanto aqui se proponen una serie de categorias
que podrian cubrir los campos del diseno de producto
entendido de esa forma. Ademds se incluye una catego-
ria especifica para los estudiantes, dandoles la oportuni-
dad de mostrar su trabajo.

Las categorias son: Producto, Servicio, Branding, Expe-
riencia Digital y Estudiantes.

LU L

2018 2018 2018 8 2018

PREMIO PREMIO PREMIO PREMIO PREMIO

PROBUCT® SERVICI® BRANPING E)I(GPI'EI':ILENCIA ESTUBIANTES

FIGURA 40: Categorias

GALARDON

Se otorgara un solo Premio (Trofeo, diploma y sello
certificado) y hasta 5 Diplomas por categoria.

De esta forma si ganas tendrds tanto un premio fisico,
como un diploma y ademds un sello que podras incluir en
tu producto y comunicacidn para poder asi diferenciarte
de la competencia con un plus de calidad.

PREMIO
PRODUCTO

2018

||I||I I I

FIGURA 41: Galarddn
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COMUNICACION PREMIOS

iy

BINA BINA

AWARBDS

AWARDS

PREMIO
ProBUCTS

oy

BINn

AWARDS

novo.

Besigned INn Aragén

(]

e
PINA

208

PINA

AWARDS

ot souto
Sttt

27 sePTIEMBRE.

BINA

AWARDS

I

BINA
AWARDS

PREMIO.
servicie

PREMIO
BRANBING

PREMIO
EXPERIENCIA
BIGTAL

PREMIO
ESTUBIANTES

FIGURA 42: Comunicacidn premios

2018

BDINA

AWARDS

PREMIO
PrOBUCT®

PREMIO
SERVICI®

PREMIO
BRANBING

EXPERIENCIA|

it 26'Y 27 de SEPTIEMBRE

Centro Aragonés de Disefio Industrial
(Antiguo Matadero), Zaragoza

ESTUBIANTES
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CHARLAS

Durante las entrevistas de la fase de investigacion,
muchos de los estudiantes comentaron su interés por
realizar charlas, reuniones informales u otros para que,
tanto miembros de la asociacién como estudiantes del
sector del disefio comenten sus dudas, inquietudes,
temas de interés etc para compartir opiniones y ayudar
unos a otros.

OBJETIVOS

Estos son los objetivos principales que se quieren
consegquir a la hora de realizar unas charlas de disefo

entre miembros de la asociacion y estudiantes de disefo.

Visibilidad: de esta forma no solo se muestra la
asociacion si no que los asociados que tienen empresas
en Aragon pueden darse a conocer a los futuros
trabajadores del sector que son los estudiantes.

Aprendizaje: tanto por parte de los estudiantes
como de los asociados ya que se discutirdn temas
de actualidad, ultimos programas, metodologias que
pueden resultar novedosas para ellos.

Oportunidad: sobre todo es importante para los
estudiantes ya que podran hablar con personas que
estdn trabajando en aquello en lo que ellos se estdn
formando y pueden resolverles dudas o dar informacion
desde la experiencia y la realidad.

Ayuda: en las encuestas se vio como muchos de los
estudiantes al terminar la carrera les gustaria tener
algun tipo de orientacidn a la hora de ponerse a trabajar,
estudiar un master etc y que mejor que personas que
trabajan en el sector para ayudarles.

Respaldo: pertenecer a una asociacién con la que
compartes intereses es uno de los motivos por los
que los estudiantes se llegarian a asociar, por lo tanto
las charlas ayudarian a sentir que pertenecen a una
comunidad de su interés.

PARTICIPANTES

En este tipo de eventos se busca que haya opiniones
diferentes para que sea mas enriquecedor para todos,
y al no ser unas charlas formales como podria serlo una
conferencia puede participar todo aquel que trabaje o
estudie en el sector del disefio de producto.

ENTORNO

Se llevarian a cabo de formas mas informales, ya que en
la universidad, escuelas de disefio etc ya hay charlas y
semanas dedicadas a que vayan ponientes y den charlas
mas serias.

El objetivo es reunir a gente con los mimos intereses
para que se hable sobre ellos, sus preocupaciones etc
teniendo en cuenta que puede haber un pequefno guion
en el que se establezcan tiempos a cada persona.

5de Noviembre

17:00h TALKS |

FIGURA 43: Entorno charlas

DINAMICA

Las personas interesadas en participar se inscribirian

y el dia de la charla se les daria un identificador con su
foto y su nombre, para que se les pudiera identificar bien
durante la actividad.

Se pensé que una forma interesante de organizar
estas charlas en cuanto al contenido que tendrian

seria apuntando cada participante en un papel una
duda, pregunta o tema de discusién y ponerlas en un
recipiente. De esta forma se ira sacando un papel cada
cierto tiempo, de esta forma todos pueden participar y
se podran controlar mejor los tiempos.

De esta forma el contenido de las charlas siempre serd
de interés y ayudara a aquellos que participen.

4,

FIGURA 44: Hoja dudas
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COMUNICACION CHARLAS

5 de Noviembre
17:00h o
FIGURA 45: Comunicacion charlas

‘ ol

32



==
2 I
7 1 -
9 ~=
. g ===
—_— J;,:i_‘
= B |
y
: =7
A i
4
=)
=
L
——T— |_
N\
—>

FASE 06:
PAGINA WEB




PLANTEAMIENTO
DEL SITIO WEB

Durante esta primera parte se planteard la arquitectura 'y
estructura que tendra la web a partir de las necesidades
que tenga la asociacién. Se desarrollard un prototipo y
se hara un test de usuario para comprobar que estd bien
planteada y es comprensible por los usuarios.

NECESIDADES

Aqui se van a exponer las necesidades trasladadas por el
presidente de DINA durante la entrevista que se le hizo
para poder organizar mds adelante la arquitectura de la
pdgina web:

e Un espacio en el que se explique que es la asociacion
DINA, sus objetivos etc

¢ Una seccion de contacto en el que las personas
interesadas en ser miembros de la asociacién
o participar en los eventos puedan ponerse en
contacto con ellos.

e Un apartado en el que se muestren las tltimas
noticias relacionadas con el sector del disefio y los
usuarios puedan estar al dia de las novedades

¢ Un calendario de actividades en el que se informe
de las actividades que realice la asociacién o sean de
interés para los usuarios (exposiciones, talleres etc)

¢ Informacion sobre la asociacion en el que se
muestren beneficios de hacerse socio, drganos,
estructura, estatutos..

e Al ser una asociacién que se esta volviendo a poner
en marcha también seria interesante promocionar
los eventos mds significativos de la asociacién
para conseguir mas visibilidad y por lo tanto mayor
participacion.

ARQUITECTURA

Primero se definieron las secciones que tendria que
haber. Y una vez que se decidieron las secciones, se
determind que tendria que haber dentro de cada una de
ellas:

Nosotros: Seccidn para que se conozca de forma rdpida
a la asociacidn el la que se responderan preguntas como
¢Qué es DINA?, Objetivos, ¢Qué servicios ofrece?

Socios: Un apartado en el que los diferentes asociados
podrdn verse reflejados en la web y en el que se llevard a
su web de empresa.

Socios: Un apartado en el que los diferentes asociados
podrdn verse reflejados en la web y en el que se llevard a
su web de empresa.

Calendario de Actividades: en las que se mostrard las
actividades interesantes para la asociacion.

Noticias: para mostrar las Ultimas noticias relacionadas
con el sector del disefio de producto

Contacto: en el que aparecerd no solo el formulario de
contacto si no que también las redes sociales de DINA.

Asdciate: apartado en el que se mostrarian los beneficios
de ser asociado, los estatutos y se podria uno asociar
rellenando un formulario.

Premios DINA: un apartado especialmente dedicado
a este evento realizado por la asociacidon en el que se
informaria sobre estos.

[HoME | (Dpeme. seal?

\OT@S‘SW\ % Tencis e R e | Teremos ok
| hemionoss |

= © eenerians [ORIVy S T
DD D D— © esTRTU®S ® PARA BUIEN
Pl — [EELEZEN ® caTEeonRS,
I — D——— @ MesTrTE
L L ﬁd‘* pos
- — Pretileo
sEne
[CONTRCTD |
O SSliomes ren (@ Forumnan
@ cnneed Tronsre] Twest |
| (vl 1 IASUNTS |
NEVES SPQMES iR ]
nne]

FIGURA 46: Esquema Arquitectura
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PROTOTIPO

Al haber definido ya la arquitectura de la pdgina web se
decidid hacer un prototipo para un test de usuario, en

el que al usuario se le darian una serie de pautas para
realizar diferentes acciones y analizando sus reacciones,
comentarios y forma de utilizar el prototipo se podrian
ver fallos, mejoras etc que realizar antes de crear la pagi-
na web definitiva.

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

NOSOTROS

<avé €5 bINA?

DINA ES UNA ASOCIACIGN QUE REUNE AL COLECTIVE
DE EMPRESAT Y AVTONOMOS DEDICAPOS AL DISERO PE
PRODUCTS ¥ SERVICIOS, AST COMO A DISERADORES
PROFESIGNALES ¥ ESTUDIATES DE DISEAD, CUYA
ACTIVIDAD ESTE RELACIONADA CON ESTE AMBITS.

SE ENTIENDE COMO PRODUCTS ¥ SERVICIO, CUALAVIER.
REALIDAD FISICA & DIGITAL CON LA QUE SE
EWFRENTAN LOS VSVARIOS Y QUE ES PRODVCIDA O

REPRODUCIDA DE FORMA SISTEMATICA PARA SV
<consuMo o WTERACCISN,

socIos

CARACTER

DINA BUSCA SER UNA REPRESENTACISN DEL DISES
0 ARAGSN, CREAR UNA GRAN ESTRUCTURA SOBRE
LA QUE EVOLUCIONAR CON VNAS BASES SOLIDAS ¥ AST
PODER PROSPERAR. ADEMAS QUIERE SER EL PUNTD EN

GaBRIEL TIMENEZ wovo bl

PRESIDENTE
FRACTAL RAVL LLAGUERRL

Aasoctabe asociave
PROFESIONAL PROFESIONAL

asociado
PROFESIONAL

NVESTROS OBTETIVOS

Los 6BIETIVES PRILCIPALES DE La ASOLIACIEN SO0
PROMOVER EL DISENS DE PRODUCTSS Y SERVICIOS EN
ARAGON & PARTIE DE LA CREACIBN DE ACTIVIDADES ¥
EVENTOS, VNIFICAR CRITERIOS PROFESIONALES Y
eECULAR EL SECTOR.

Lwea pisElic AcTIva
asoCtADe asoctabo
PROFESIONAL PROFESIONAL

evBo bisElis DS CUARTES
AsociAds AsBC1ADS
PROFESIONAL PROFESIONAL

FIGURA 47: Prototipo 1

NOTICIAS

16 bIETEMBRE
Fuuma bigseriva BIUA 2814

EL ARTE DE LO ABSTRACTS Y DE LS

HECTOR LLANGS MARTINEZ
06/0S/201% — 23:56 CEST

VA SERIE DOCUMENTAL DE NETFLIX BUCEA
EN LA CREATIVIDAD DE OCHO VISIONARIOS
DEL DISENi0 ¥ PERMITE AL ESPECTADOR SER

COMISARIO DEL ARTE QUE CONSUME

WVEVOS PRODUCTOS QUE SE BASAN EN
EL DFA

HECTOR LLANGS MARTINEZ
04/BS/201% - 23:56 CEST

LoS NVEVOS PRODUCTSS QUE A PARTIE DE U
DISENO CONSIGUEN LLEGAR A LA MAYORIA
DE LSS USUARISS IWDEPENDIENTEMENTE DE
SUS DISCAPACIDADES

CONTACTO

h

WUEVA EXPOSICION DE MOBILIARIO EN
EL MUSES PABLO SERRANG

HECTOR LLANGS MARTINEZ
06/0S/2018 - 23:56 CEST

VA WUEVA EXPOSICION SOBRE MCBILIARIO
ESTARA DVRANTE LOS PROXIMOS MESES EN

EL MUSEG PABLO SERRANG, LA ENTRADA ES
seATUITA.

TECNICAS PARA METORAR LA METO-
DOLOGIA DE DISENS

HECTOR LLANGS MARTINEZ
04052018 - 23:56 CEST

MANVEL GONZALEZ EXPLICA COMO
METORAR EL RENDIMIENTS DURANTE LAS
FASES DE IWICIO DE LOS PROVECTDS DE
bisEdis

CQUIERES SABER MAS?

WO DUDES EN CONTACTARNOS EN
NVESTRAS REDES SOCTALES

00000

ST NECESITAS SABER ALGO Més

CONTESTARTE. TAMBIEN PUEDES MANDAR

FIGURA 48: Prototipo 2
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ST NECESTTAS SABER ALGO MAS
ESPECIFICO RELLENA ESTE

FORMULARIO ¥ NG TARDAREMOS EN
CONTESTARTE. TAMBIEN PUEDES MANDAR

Ul MENSATE A WWFO@DINAES

asdelaTe

| NOMBRE Y APELLIDOS

[

MENSATE

ENVIAR

e

\\‘

ALGUNOS DE LOS BENEFICIOS DE SER

ASO6CIADO

DE Que
TIENEN TVS MISMOS INTERESES ¥ CON LOT QUE
PUEDES COMPARTIR OPINIONES, INFORMACION ETC.

ACCESO A NOTICIAS, NOVEDADES Y EVENTOS
RELACIBNADOS CON EL MUNDS DEL DISENS EN
ARAGON.

AYVDA EN CUANTO A ORTENTACION, INFORMACISN
ETC QUE WECESTTES.

DERECHO A CONTAR CON UN ESPACIO EN LA WEB EN
EL QUE PODRAS PONER TUS DATOS, PORTFOLIS Y
PROYECTOS. EN ESTE ESPACIO PODRAS AYUDAR A
DIFUNDIR TV EMPRESA O CURRICULUM.

PODRAS PARTICIPAR EVENTOS ¥ ACTIVIDADES DE
FORMA ACTIVA.

AQUT PODRAS CONSULTAR LOS ESTATUTOS DE DINA

ESTATVUTOS DINA 20)%
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LEER MAS

TESTEO

Se redactd un guién a seguir por los usuarios de la
prueba de usuario y se describieron las actividades que
tenian que realizar.

1. Informarte sobre que es DINA.

2. Saber encontrar una actividad e informarse mas.

3. Buscar informacién sobre la asociacién (estatutos,
beneficios etc) y asociarte.

4. Saber encontrar una noticia e informarse mas.

5. Informarse sobre los premios DINA

CONCLUSIONES

El ment debe de estar presente siempre, si se
queda arriba los usuarios no lo utilizan para mejorar su
navegacion.

El icono de la casa les confunde.
El logo de DINA tiene que estar siempre presente.

En el banner de la parte superior echan de menos las
promociones e informaciones relevantes.

Al calendario y las noticias les falta un botén para poder
compartirlo con sus amigos.

La seccion de contacto es mejor ponerla al final, ya que
mucha gente va a buscarla ahi.

En cuanto a los socios es mejor que tengan un mayor
espacio para poder explicar mejor quienes son, su
trayectoria etc

En el apartado de aséciate, es necesario dar mas
informacidn ya que muchos no saben qué tipo de
asociado serian.

En el apartado de Premios DINA es necesario concretar
mas las categorias.

Un resumen del menu en la parte inferior para que el
usuario pueda recurrir a €l en el caso de que mire toda la
pdgina y no haya encontrado lo que buscaba.



SITIO WEB

Tras definir la arquitectura de la pagina web y teniendo
en cuenta las conclusiones obtenidas de la prueba de
usuario se cred el sitio web con ayuda de la plataforma
de desarrollo web de Wix.
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CONCLUSIONES

El proyecto se ha llevado a cabo de forma que

la asociacién pueda hacer una renovacion de su
identidad de marca corporativa completa, ya que se

ha desarrollado una nueva imagen y un sistema visual,
una pagina web y actividades que pueden resultar muy
atractivas a los miembros de la asociacidn y estudiantes
(al haberse obtenido de las conclusiones de sus
entrevistas) y a su vez conseguir promover la cultura del
diseno en Aragdn.

Este proyecto ha supuesto para los miembros de la
asociacion DINA un reto de trabajo como grupo, ya que
a la hora de tomar decisiones era necesario que todos
aportasen su opinidn para obtener una solucién que
gustase a la mayoria. Ademas para la asociaciéon DINA
ha supuesto una renovaciéon de imagen teniendo en
cuenta cada una de las opiniones de los miembros que
la conforman, logrando una solucién como punto de
encuentro entre sus diferentes opiniones y puntos de
vista.

Personalmente me he enfrentado a un proyecto
individual con una gran carga de trabajo, por lo tanto
ha sido muy importante una buena planificaciéon y
estructuracién del proyecto, para tener claro en todo
momento cuales eran los objetivos, metodologias etc.

También ha supuesto el enfrentarme a desarrollar un
proyecto real, en el que existe un cliente con las ventajas
y desventajas que esto tiene. Como ventaja principal
es que se trataba de la asociacién de Disefadores de
Producto de Aragdn y al estudiar en el sector me sentf
muy identificada con sus valores desde un principio y
por lo tanto me facilito el trabajo. Como desventaja es
que era necesario adaptarse al cliente y sus tiempos y
esto entraba en conflicto con la planificacién personal
que se tenia al ser un TFG y querer entregarlo en una
determinada fecha.

Al desarrollar la imagen visual era necesario crear un
manual de marca en el que se estableciesen todas

las versiones de la identidad, tipografia, colores... es
decir la construccidon completa de la marca y todas sus
aplicaciones de papeleria, merchandising etc. Ya habia
realizado un trabajo como este pero a una escala mucho
mas pequena ya que en este caso la identidad tenia
muchas mds versiones y aplicaciones.

Enfrentarse a la creacidn de una pdgina web fue un gran
reto ya que no habia realizado un proyecto como este
individualmente, pero con ayuda de tutoriales y cursos
se han conseguido los objetivos esperados.

En cuanto a la ideacidn de los eventos fue una fase
muy interesante ya que uno de los objetivos principales
de la asociacidn era promover la cultura del disefio y
después de analizar las necesidades de los miembros de
la asociacidn y los estudiantes se idearon los dos casos
de eventos a realizar, con sus objetivos, comunicacion
necesaria ect..

En general valoro el proyecto de forma positiva ya que
he podido enfrentarme a retos que he conseguido
superar, he aprendido a organizarme para llevar a cabo
un proyecto complejo y he podido experimentar el
trabajar en un proyecto real.
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