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1. INTRODUCCION

1.1. Estructura del trabajo

El presente trabajo, dentro del Master en Profesode E.S.O y Bachillerato,
F.P. y Enseflanzas de Idiomas, Artisticas y Depstidentro de la especialidad de
Economia, tiene como propdsito recopilar, desarolly reflexionar acerca de la
formacion adquirida a lo largo del curso 2011/208&eccionar y presentar algunas de
las actividades mas interesantes realizadas ardo lkdel mismo, asi como plantear
mejoras para los proximos afios, una vez analizgdoentrastados los aprendizajes
recibidos a través de los diferentes modulos caxperiencia docente.

Esta organizado en cinco partes diferentes:

o Predmbulo sobre la profesion docente a partir deicontedrico del Master:
objetivos y competencias establecidos tanto pafartaacion general como la
especifica.

o Seleccion de dos actividades sugerentes realizadls largo del curso y
justificacion de la eleccion.

o Reflexion acerca de la relacion existente entreatdsvidades seleccionadas y
explicacion de las dificultades encontradas eraweacion y desarrollo.

o Conclusién sobre las competencias adquiridas adeala experiencia docente y
propuestas de futuro para la mejora, tanto del élastomo de la practica
docente en general.

"El protagonista de la Economia eres tl'es el titulo elegido para la
presentacion de este Trabajo Final de Master poggaeda estrecha relacién con las
dos actividades seleccionadas para su presentaciérel tribunal. Aparecen reflejadas
y detalladas a lo largo del trabajo.

1.2. Planificacion y organizacion de las ensefianzeecibidas
El Master se compone de dos fases y, a su vessisienodulos:

v FASE I: Los md&dulos 1°, 2° y 3° pertenecen al primerrzuastre y forman
parte de ldormacion generajunto al primer periodo de practicas.

v' FASE Il Los mdédulos 4°, 5° y 6° y los dos Ultimos pesgode practicas,
constituyen ldormacion especificéespecialidad de Economia y Empresa) que
se ven durante el segundo cuatrimestre.
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El esquema es el siguiente:
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1.3. Objetivos y competencias planteados

Los objetivos y competencias relacionados condpeendizajes de caracter
genérico y especifico aparecen recogidos y muyiadgs en la Memoria del Méster.
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1.3.1. Formacion general

La tabla que muestro a continuacion relaciona cada de los médulos y/o
Practicums correspondientes de la primera faséosoobjetivos y competencias que se
pretenden alcanzar pero de manera resumida:

MODULOS y/o OBJETIVOS COMPETENCIAS
PRACTICUMS FUNDAMENTALES FUNDAMENTALES

1.1. Conocer y analizar «1.2. Integrarse en la profesion
contexto en el que se desarrc docente, comprendiendo:
la labor docente en las distint -Marco legal e institucional

1. Contexto de €nsefanzas: -Situacion y objetivos en la
la actividad -Centro educativo: procesos sociedad actual.
docente contextos. -Contextos sociales y familiares
-Profesibn  docente en gue rodean y condicionan el
sociedad actual. desempeio docente.
-Interrelacion sociedad-familie -Participar en la organizacion de
educacion. los centros educativos vy
contribuir a sus proyectos vy
actividades.

2.1. -Comprender el desarrol 2.2. -Propiciar una convivencia

de la personalidad de I¢ formativay estimulante en el aula

estudiantes. -Contribuir al desarrollo de los
2. Interaccién y -Desarrollar estrategias para estudiantes a todos los niveles.
convivencia en Proceso de aprendizaje y pe -Orientarlos académica y
favorecer la interaccion  profesionalmente, partiendo de

el aula comunicacion en el aula, a sus caracteristicas psicologicas,
como la prevencién y resoluci¢ sociales y familiares.
de conflictos.
3.1. Comprender los procesos 3.2. -Impulsar y tutorizar el
ensefanza-aprendizaje. proceso de aprendizaje de forma
reflexiva, critica y fundamentacla
3. Procesos de en los principios y teorias mas
ensefianza- relevantes sobre el proceso de

aprendizaje de los estudiantes vy
cémo potenciarlo.

aprendizaje

Primera fase de estancia en Integracién y participacion en =2l
centro educativo, desarrollanc centro y fundamentos del trabajo
proyectos y observacion¢ en el aula.

propias de las materias de |

tres primeros modulos.

Practicum |




1.3.2. Formacion especifica

El siguiente cuadro, de la misma manera que secdlzado anteriormente,
recoge de modo sintetizado los objetivos y compesn de los aprendizajes
relacionados con la especialidad de Economia yrpr&sa que se pretenden alcanzar:

MODULOS v/o

PRACTICUMS

4. Disefo
curricular en la
materia de
Economiay
Empresa

5. Disefio y
desarrollo de
actividades de
aprendizaje en

Economiay

Empresa

OBJETIVOS COMPETENCIAS
FUNDAMENTALES FUNDAMENTALES

4.1.-Conocer el Curriculo

comprender la estructura de |
etapas de la E.S.O

Bachillerato.

-Panificar, desarrollar y evalui
el proceso de ensefan:
aprendizaje en un disef
curricular anual propiciando u

enfoque didactico. 4.2. Planificar, disefiar, organizar

y desarrollar el programa y las
-Valorar  globalmente lo: actividades de aprendizaje vy
contenidos que comprenden | evaluacion en la especialidad de
materias de Economia  Economiay la Empresa.
Economia de la Empresa.

-Ser capaz de seleccionarlos
priorizarlos en funcién de s
valor formativo, las
caracteristicas y el contexto
los estudiantes, del Centro y
la disciplina.

5.1.- Adquirir los criterios Y
capacidad de juicio necesari
para seleccionar le

metodologias de aprendizé 5 o panificar, disefiar, organizar
adecuadas a cada caso. y desarrollar el programa y las
Disefiar, gestionar y desarroll 2¢tividades de aprendizaje 'y
evaluacion en la especialidad de

actividades de aprendiza )
Economia y la Empresa.

dentro de esas metodologi
mediante los recursos necesatr
y desarrollarlas adecuadament
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Segunda fase de estancia er Disefio curricular y actividades de
centro educativo, desarrollanc aprendizaje en el ambito de la
proyectos y observacion¢ especialidad de Economia.
propias de las materias de |

moédulos cuarto y quinto.

Practicum I

6. Evaluacién e| 6.1. Adquirir los conceptos 6.2. Evaluar, innovar e investigar
innovacion criterios e instrumento sobre los propios procesos de
docente e necesarios para analizar | ensefianza en el objetivo de la

investigacion | participar en procesos ( mejora continua de la actividad

educativa en el | innovacion docente docente y de la tarea educativa
ambito de investigacion  educativa € del centro.
Economiay | Economiay Empresa.
Empresa

Tercera fase de estancia en Evaluacion e innovacion de la
centro educativo, desarrollanc docencia e investigacion
proyectos y observacion¢ educativa en el ambito de la
propias de las materia del se) especialidad de Economia.

y ultimo madulo.

Practicum Il

1.3.3. Reflexion sobre los objetivos y competenciagpartir del marco
tedrico

La finalidad del master radica en la adquisici@énutia formacién avanzada de
caracter didactico orientada a la especializacidedémica o profesional docente, e
incluso a promover la iniciacion en tareas investayas educativas.

El objetivo principal es intentar dar respuestda®s necesidades formativas
concretas del profesorado, que son distintas enidande los distintos contextos
educativos: Educacion Secundaria Obligatoria, Blachto, Formacion Profesional o
incluso Educacion Secundaria de Personas Adultas.

A raiz de los objetivos planificados tanto pargddemacion general como la
especifica del master, asi como las competencesepretenden alcanzar con ambas,
la reflexion que realizo de los mismos apareceejafh a continuacion. El punto de
partida para efectuarla ha sido situarme a mediddoSeptiembre justo cuando daba
comienzo el Master.

Son muchos los objetivos que se pretenden alcanzavés del ambito teorico,
entre otros motivos, porque se trata de un Masteivdisitario de caracter
multidisciplinar que se compone de diversas diswagl de distintas éareas del
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conocimiento y en donde los integrantes partimosuni formacion pedagogica v,
concretamente, didactica, nula.

Todos parecen utiles en la formacion del profekmtaas un primer vistazo vy,
por ello, parece necesario que se alcancen en ywori@aNinguno guarda relacion con
la especialidad de la que procedemos, salvo lodad®rmacién especifica. Sin
embargo, dentro de la formacion general, algunagdte;n mas importantes y necesarios
gue otros porque guardan estrecha relacién coealidad y, otros, por el contrario,
tienen que ver mas con otras especialidades distantla nuestra como es el caso del
maodulo 2.

De esta manera, realizo un breve comentario delipstivos anteriormente
expuestos segun los diferentes médulos destacandpimon para cada uno de ellos.

= Modulo 1: Contexto de la actividad docente

Importantes para proporcionar un conocimiento datexto en el que nosotros
como futuros docentes vamos a ejercer nuestrojtrdbaprofesion docente en
si y lo que rodea al centro educativo (sociedahyilfa).

Imprescindible disponer de unos conocimientos nmosiacerca de la evolucion
historica del sistema educativo en nuestro paésitificar, reconocer y aplicar
la normativa del sistema educativo y analizar pral la legislacién educativa
y los principales documentos vigentes en los cerdazentes. Este modulo en
concreto se pone de manifiesto durante el primgoge de practicas donde
analizamos con detalle cada uno de ellos.

»= Mddulo 2: Interaccién y convivencia en el aula

Este segundo mddulo engloba mucha psicologia ygueuasta asignatura, nos
aporta unas herramientas basicas para favoreggetaccion profesor-alumno
y crear un clima agradable de convivencia en e, aubnsidero que es algo
utopico comprender el desarrollo de la personal@atbs estudiantes teniendo
simplemente unas nociones basicas, que es uns dbjketivos de este modulo.
Pienso que para la realizacion de esta tarea §a ks especialistas de la rama
de Psicologia en concreto y, ademas, en los cedtrentes se cuenta con un
especialista que es orientador.

= Modulo 3: Procesos de ensefianza-aprendizaje

Todos los objetivos que pertenecen a este modagleeyestan detallados en la
Memoria del Master me parecen dispersos, pero abaemas que son de
interés para la labor docente.
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» Modulo 4: Disefio curricular en la materia de Economia y Eegar

Los objetivos detallados para este médulo me m@sudlgo complicados de
entender debido a la terminologia especifica quatibeza, sobre todo, los que
aparecen descritos al principio.

» Moddulo 5 Disefio y desarrollo de actividades de aprendizajeEconomia y
Empresa

Los objetivos que se pretenden alcanzar con estdulmome resultan
imprescindibles como futuros profesores, entresotnotivos, porque tenemos
gue aprender a disefiar buenas actividades de #&magEnd/ evaluacion,
aprender a programar correctamente y utilizar &rmmal que las tecnologias
de la informacion y de la comunicacion nos faailita

= Moddulo 6: Evaluacion e innovacion docente e investigaciéncativa en el
ambito de Economia y Empresa.

Me parece muy importante este ultimo médulo tambgero me resulta
complicado el poder plantear alternativas innovaslagn el aprendizaje de
Economia y la Empresa.

Como conclusion final a este apartado destacadimpes objetivos me parecen
completos y extensos, pero adecuados.

Los objetivos de los mdédulos de la formacién ganeos van a servir de guia
para conocer como funciona un centro docente ntek®o que le rodea, facilitar unas
pautas basicas sobre como actuar en el aula cafulosos, qué es lo que influye en su
proceso de ensefianza aprendizaje... mientras qtmrntecion especifica nos va a
permitir entrar mas de lleno en nuestra especilid@rendiendo a programar y a
realizar actividades variadas para el aprendizajéod alumnos en las asignaturas de
Economia y Economia de la empresa respectivamente.

Algunos me parecen mas asequibles que otros ppereé#o una relacion mas
directa con el desempefio docente y, otros, pasrétario, me parecen mas dificiles de
alcanzar porque pienso que puedo presentar magificegtades en su asimilacion.

1.4. Competencias transversales

Se pretenden conseguir, ademas de los objetiviesia@mente descritos para
cada uno de los médulos, las siguientes competetraiasversales:
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1. Capacidad de reflexion en los ambitos personalldotual y social.

2. Capacidad de integrar y aplicar los conocimientrs fa formacion de juicios y
la resolucion de problemas.

3. Desarrollo de la autoestima.

4. Capacidad para el autocontrol.

5. Desarrollo de la automotivacion.

6. Desarrollo de la capacidad de aprendizaje autbnomo.

7. Capacidad de comunicar ideas y razonamientos asds¢ipos de publicos.

8. Capacidad para la empatia.

9. Capacidad para ejercer el liderazgo.

10.Capacidad para trabajar cooperativamente con logaderos y otras personas.

Desde mi punto de vista son importantes en larlalogente todas las que
aparecen reflejadas. A pesar de ello, considem atpunas son cualidades innatas de la
personas y no hace falta desarrollarlas y, otrasian sido desarrolladas debido a la
edad que tenemos.

Conforme se vaya desarrollando el trabajo cor&laon la adquisicion o no
adquisicién de los objetivos y competencias ante@mte citadas que se pretenden
obtener mediante la formacion recibida en el Master

Los sucesivos apartados estan encaminados a {ae$estificar y relacionar las
actividades mas sugerentes realizadas a lo latgmdm.

10
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2. ACTIVIDADES

2.1. Actividades realizadas

A lo largo del curso 2011/2012, tanto durante @mer como segundo
cuatrimestre, hemos realizado gran variedad dajoab

El primer cuatrimestre estuvo centrado en la faigrageneral del master donde
conocimos la legislacion educativa y los diferendesumentos que posteriormente
analizamos durante el Practicum |, asi como laizaabn de otras tareas
complementarias a la formacion teérica. El segunaarimestre, por el contrario, tuvo
un componente mucho mas practico y estuvo dediehddisefio de numerosas y
enriguecedoras actividades para el aprendizajecdedinia y Economia de la Empresa
y que pusimos en practica durante los Practicumslill

A continuacion sefialo varios de los trabajos ekathas a lo largo de este curso:

o Programaciones didacticas y unidades didacticasnés de una asignatura,
como ha sido el caso de Procesos de Ensefianzaedigajen Disefio Curricular
y Disefio de Actividades para el Aprendizaje de Bauia y la Empresa.

o Trabajo sobre el alumnado con Sindrome de Dowig @signatura optativa de
Atencion a los Alumnos con Necesidades EspecifitmsApoyo Educativo,
donde tuvimos que estudiar en profundidad la méogdm empleada en el aula
con estos estudiantes.

o Distintos estudios de caso y comentario de artscudentificos sobre los
comportamientos mas comunes de los adolescenteda asignatura de
Interaccién y Convivencia en el Aula, ademas detrabajo exhaustivo y
profundo sobre la sexualidad en la adolescencia.

o Trabajo sobre el Plan de Mediacion en los Cent®sSédcundaria como una
forma de prevenir y resolver conflictos, en la asigra de Contexto de la
Actividad Docente.

o Webquest sobre un tema en concreto (libre eles@dan nuestras preferencias)
para una de las asignaturas de la especialidachoBda o Economia de la
Empresa, en la asignatura de Disefo de Actividades.

En mi caso, decidi realizar una Webquest ambiergadas peliculas de "Harry
Potter" por la cercania con los adolescentes W &eg, relacionada con la
unidad"Intercambio y mercado&n Economia de primero de Bachillerato.

o Disefio y secuenciacion de distintas actividadegufsecompetencias basicas,
basadas en un Estudio de Caso, Aprendizaje BasaBoogectos, etc.) también

11
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en la asignatura de Disefio de Actividades.

o Creacion de materiales TIC para su uso en el dltgy individual, mapas
conceptuales con Mindomo, utilizaciéon de la hereartda de Google (Docs,
Sites...), presentaciones con Prezi... en la asignde Evaluacion e Innovacion
Docente e Investigacion Educativa en EconomiaBniaresa.

o Compendio de herramientas TIC pero en este casam @aaprendizaje de
geografia econdmica para personas adultas, enidaatga de Educacion
Secundaria de Personas Adultas.

o Proyecto de innovacion e investigacion docente @mpara una de las dos
materias de la especialidad, de nuevo en la asignaie Evaluacién e
Innovacion Docente e Investigacion Educativa emBnoda y la Empresa.

En este caso, el proyecto consiste en desarr@lainidad de Id'Funcion
comercial"en Economia de la Empresa en segundo de Bactullaraavés de
anuncios publicitarios, pero a su vez, trabajanaosiversalmente aspectos de la
educaciéon en valores que guardan relacion con dadfcia (educacion para el
consumidor, educacion para la convivencia, etc.).

o Exposicién y defensa de noticias econdmicas ertiéglacon la Economia y
Economia de la Empresa, en Disefio de Actividades.

2.2. Seleccion de dos actividades sugerentes

Después de la exposicion de algunas de las aatiegly trabajos realizados para
las diferentes asignaturas a lo largo del cursocemeraré en explicar brevemente las
dos que he decidido seleccionar para su postexfpys&cion el dia de la presentacion
oral y defensa del TFM.. Aunque el fin de este sdguapartado es la justificacién de
las mismas, antes pretendo contextualizarlas y otarias para asi saber de lo que se
esta hablando. Estas son:

» Webquest:"Harry Potter y la Economia”

= Proyecto de investigacion e innovacion docentéCémo compras”

2.2.1. Webquest: "Harry Potter y la Economia”

La Webquest es una herramienta didactica que at@gicomponente ladico en
el aprendizaje del alumno para su motivacion. Gbagn una busqueda guiada a través
de Internet que aporta un nuevo modelo de trabaoeyademas sirve para estructurar
los contenidos conceptuales. Internet, de esta rmase convierte en una fuente activa
de informacion y se utiliza para buscar, leer erpretar informacion. En nuestro caso,

12
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sobre cuestiones economicas, extrayendo conclssiosgbre los fendmenos
representados y donde el profesor guia y orierdbuaino en las consultas en la red.

Decidi elaborar una Webquest para reforzar laashaidacticd'Intercambio y
Mercado " en Economia en primero de Bachillerato. Es de gipmkana y esta
ambientada en las peliculas de "Harry Potter". aloennos, a través de diferentes
acertijos y pistas tienen que llegar a una con@tusobre las cuestiones planteadas a lo
largo de la misma, siguiendo los diferentes pasgs fqrman la estructura de una
Webquest.

El proceso de esta Webquest estd estructuradaesnptisos para que los
alumnos aprendan o recuerden en funcién de cuandplisjue:

1. Las diferentes estructuras de mercado (competeperdecta, monopolio,
competencia monopolistica y oligopolio).

2. El comportamiento econémico del consumidor y la msg a través de las
elasticidades de la demanda y de la oferta.

3. Identifiguen los componentes y elementos del mercad

Los alumnos tienen que realizarla en grupos depeesonas, donde cada uno de
ellos desempefia un rol distinto, es decir, cadaderios tres estudiantes de cada uno de
los grupos es uno de los protagonistas de lasybetique son: Harry, Ron y Hermione.

En concreto, la Webquest fue disefiada personatnaemmavés de la herramienta
PowerPoint y es la que muestro a continuacion deeraalustrativa:

HARRY POT 7IK INTRODUCCION

Autora: Alexandra Pasamar Berges

Profesor Tomiis Guajardo Cuervo ECO\]UMIA

MENU N e MENU

@ INICIO
# INTRODUCCION 3 # INTRODUCCION

® TAREA ™ / ® TAREA

| v
# EVALUACION ® EVALUACION

® SALIR 6”4 ® SALIR

1 Ver Anexo |
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MENU
NICIO
INTRODUCCION
TAREA . R0 WER bR ey . TAREA
PROCESO
RECURSOS RECURSOS
EVALUAGION

EVALUACION

SALIR

MENU
# INICIO
INTRODUCCGION ] g i ol # INTRODUCCION
@ TAREA
ESO i : ' # PROCESO
RECURSOS i @ RECURSOS
® EVALUACION

# SALIR

CLASE DE TRANSFORMACIONES: “HECHIZOS Y CONJUROS"

> se prodi

MENU antidad de

v
INICIO
@ INICIO
INTRODUCCION
#® INTRODUCCION
TAREA
® TAREA Aacsoasad A BacEr i conjaro at o] ¢ ue se 1ce en Ia
PROCESO cantidad da de varitas la variacidn de la renta de
# PROCESO
Hermione y Ron?
RECURSOS
@ RECURSOS
EVALUACION
® EVALUACION
SALIR
® SALR
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NAMIENTO DE VU

INICIO SOTHRC R FReE . ® INICIO
INTRODUCCION # INTRODUCCION
TAREA L] I\]-‘l:
PROCESO @ PROCESO
RECURSOS @ RECURSOS

EVALUACION ® EVALUACION

SALIR @ SALIR

SOLUCIONES

I. CLASE DE ECONOMIA

MENU ‘ MENU

INICIO INICIO
INTRODUCCION * G ie transtormac T it INTRODUCCION
TAREA

ROCESO PROCESO
RECURSOS ) . RECURSOS
EVALUACION EVALUACION

SAI

2 CLASE DE TRANSFORMACIONES + CLASH DEPE
njiiros ‘
- ticidad precio de la demanda
MENU
INICIO

NTRODUCCION
INTRODUCCI INTRODUCCI

TAREA
agentes econémicos
PROCESO

o servicio

RECURSOS CURSOS

EVALUACION = EVALUACION
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EVALUACION

# INICIO

# INTRODUCCIO!

# TAREA

2.2.2. Proyecto de investigacion e innovacion daode: "Como compras”

Parte de un estudio sociologico realizado porammafiera de practicas Beatriz
Pozo y por mi a los alumnos de 1° y 2° de Bachtlbede las asignaturas de Economiay
Economia de la Empresa respectivamente, sus fargilhpersonal del centro (docente
y no docente) del I.LE.S Andalan de Zaragoza.

Este I.LE.S esta ubicado en el barrio de La Almmzan Zaragoza, y ha sido el
I.E.S donde he realizado las practicas.

Tiene una amplia oferta educativa. En el centtaahmente hay 700 alumnos,
de los cuales 385 cursan Enseflanza Secundariaa@pl@y 158 Bachillerato de
Humanidades y Ciencias Sociales y de Ciencias Vedmologia; 52 Ciclos de Grado
Medio; 71 Grado Superior y 17 Programas de Cugalifon Profesional Inicial.

Las familias profesionales que se imparten en Foidna Profesional son:
Administracion y Electricidad y Electronica.

El Claustro de profesores esta formado actuaknpot 79 profesores vy el
personal no docente esta formado por 11 personag@aconserjes, cuatro auxiliares de
limpieza y tres secretarias). Ademas, el centrobi@m cuenta con un auxiliar de
educacioén y un fisioterapeuta a tiempo parcial.

A través de diversas encuedtasalizamos sus habitos de compra y consumo
para asi conocer y comprender los factores quevieten en su conducta como
compradores y analizar como influye la publicidagl lds diferentes medios de
comunicacion.

% Ver Anexo I
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Con los resultados obtenidos en las encuestasivamsos que a medida que las
personas eran mas adultas, existia una mayor Espbdad hacia el consumo y se
dejaban influenciar menos por la publicidad, engarmacién con los adolescentes.

Por este motivo, el objetivo de nuestro proyeaa@onsistido en enlazar el tema
de la publicidad con determinados temas trans\essdé¢ educacion en valores que
guardan relacién con la Economia. Concretamentgetende aplicar en la asignatura
de Economia de la Empresa durante cuatro semamaaslcule comienzo la unidad
didactica de IdFuncién comercial

El plan a seguir es el que muestro a continuacion:

SEMANA ACTIVIDAD TEMA TRANSVERSAL

12 sesiéon | Consumismo en San ValentirEducacion para el consumidor

22 sesion Estereotipos Igualdad entre hombre y mujer
32 sesion Alimentacion Educacion para la salud
43 sesion Coexistencia Educacion para la convivencia

Todas las actividades se iniciaran de la mismadoiEl profesor explicara unos
determinados conceptos econdmicos del tema ded#dfucomercial para relacionarlos
con el tema transversal correspondiente, y posteeiote se pasara a visualizar algunos
anuncios y a trabajar de forma grupal lo requerido.

PRIMERA SEMANA

Propuesta: Trabajar la Educacién para el consumidor

1‘“ O'
consumo responsable. ool 2.
AN
. L wed 4%
Existe una estrecha relacion entre consumo;/} &
publicidad ya que la produccién masiva de bienesodsumo & ac
. . [ &4
exige una venta masiva de esos productos con Eaaye la .';

publicidad.

La educacion para el consumo pretende fomentdralbididades, actitudes y los
conocimientos necesarios para que los ciudadanosrsgertan en consumidores que
actuen de forma responsable e inteligente.
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Se visionaria el siguiente anuncio de El Cortéémgde San Valentin:

http://www.youtube.com/watch?v=3ADPAJYCxGs

Tras el visionado, se trabajara por grupos dorat®earan un informe sobre por
qué en determinadas épocas del afo parece quensuncsmo esta permitido,
relacionandolo con el marketing de las empresas.

Con esta actividad nuestro objetivo es que lomabs reflexionen sobre sus
habitos de consumo cotidiano asi como valorar igasiiente el consumo responsable
con las consecuencias que ello implica.

SEGUNDA SEMANA
Propuesta: Trabajar la igualdad entre hombres y mugres

Al inicio de la sesion introduciremos unos breeeaceptos sobre Marketing y
ética empresarial.

Hacer hincapié en el conocimiento de las nocialeesexo y género nos va a
ayudar a entender e interpretar la realidad emuéavivimos porque todo lo que forma
parte de nuestro entorno esta sujeto a la femiradadsculinidad.

Partiendo de esta realidad es necesaria una edii@cel aula
que impliqgue unas actitudes y valores que puederlsanzados por
ambos sexos. Es importante hacer ver al alumnadtifierencias entre
Sexo y género para que practiquen conductas igriafity justas.

A lo largo de muchos afios los estereotipos sexista estado
presentes en muchos anuncios publicitarios. Estos nsodelos impuestos por la
sociedad para dirigir nuestros deseos y necesidadgse a través de la publicidad se
tiende a la imitacion.

Los productos permiten ser mas seductores y abt
los favores incondicionales de los personajes femsny
masculinos que utilizan esos productos.

Se visionaran los siguientes anuncios de Axe @ A :
Romeo:

http://www.youtube.com/watch?v=m9SdGJMO-TY

http://www.que.es/ultimas-noticias/sociedad/201 %A 7-gritame-controlame-
instituto-mujer-pide-cont.html

Tras el visionado, se realizara un role-playinghd#o los diferentes grupos
presentaran situaciones cotidianas y reales doadeate de manera diferente a los
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chicos y chicas relacionandolo con la actividad esgrial y, posteriormente, se
realizara un debate sobre los estereotipos sogidéepublicidad sexista.

Se pretende conseguir que los adolescentes wwixique tanto las mujeres
como los hombres pueden ser lo que deseen sinflasncias sociales preestablecidas
y que cuestionen las desigualdades de género.

TERCERA SEMANA
Propuesta: Trabajar la educacion para la salud

Al inicio de la sesién introduciremos unos brevesoeptos sobre la importancia
de distinguir los mensajes de la publicidad, difer@ndo las necesidades reales de las
creadas por esta misma y la publicidad engafosa.

Debido a que este tema es muy amplio, 1
vamos a centrar en la comercializacion de
productos alimenticios.

Es frecuente que la publicidad en I
productos alimenticios esté asociada a un biene
general de las personas. Sin embargo, una
analizados los productos anunciados observamos __._
estos contienen indicaciones falsas que puedegimalerror a sus destinatarios.

Se visionara los siguientes anuncios de Fitnedéedde y de Actimel:

http://www.youtube.com/watch?v=reuGv1Fq5LU —

http://www.youtube.com/watch?v=jvzVicralhg

La publicidad insiste en la preocupacion por etrpa:
peso, talla, cuidado del cabello... como un problgoahay que
resolver cuanto antes. Asi, bajo la influencia g®% mensajes
muchos adolescentes viven obsesionados con el yemsamen
esa necesidad de casi rozar la perfeccion.

Tras el visionado realizaremos una dinamica grapalla que plasmaran en un
folio los efectos de la publicidad engafosa.

Aparte de pretender fomentar habitos de consurlaales, se busca, sobre
todo, qué interpreten realmente el mensaje queusgeqtransmitir a través de los
anuncios y si se cumple la buena ética empresarial.
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CUARTA SEMANA
Propuesta: Trabajar la educacion para la convivenda

Al inicio de esta sesion introduciremos conceptolres la aplicacion de las
nuevas tecnologias de la informacion y comunicac@mo una via complementaria a
los canales de comunicacion tradicional. A travésedtas herramientas se van a
“vender” valores a través de los

anuncios.
La interculturalidad, la
tolerancia, la convivencia democratid
y la educacién para la paz son valo Vivir es convivir

gue debemos inculcar a los alumnos

Se visionara el siguients
anuncio sobre la convivencia:

http://www.youtube.com/watch?v=0-f-QbW4IhQ

Para trabajar los valores que transmite el vides, alumnos, en grupos
heterogéneos, deberan elaborar un pequefio esquemda de reflejen los aspectos
positivos de la convivencia y qué identifiquen posductos que se intentan vender.

Se pretende que los alumnos respeten la diverdielaghiniones y de culturas vy,
ademas, que sepan diferenciar los diferentes etesmdal marketing-mix.

2.3. Justificacion de la eleccion

Las materias de Economia y Economia de la Emps#gadas en los niveles de
primero y segundo de Bachillerato respectivameastan cursadas por los alumnos
cuya edad esta comprendida entre los 16 y 18 aitozaimente. En el I.E.S Andalan se
imparten exclusivamente en la modalidad de Bachtllede Humanidades y Ciencias
Sociales, pero en dos cursos distintos cada uedlate lo que hacian un total de cuatro
clases, dos para Economia y otras dos para EcomtentdaEmpresa.

El alumnado en ambos cursos y clases era muy grdggneo, tanto en su
comportamiento, como en su capacidad.

Por lo que pude observar durante las practicasallamnos tenian dificultades
para el seguimiento de ambas materias y para coinseynivel académico adecuado
por diversas causas:

« Dificultad de la materia.
» Falta de motivacién y entusiasmo por aprender Bodso

Con ambas actividades, tanto con la Webquest coamo el Proyecto de
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investigacion e innovacion se pretende dar solu@dlas dificultades presentadas
porque:

= Facilitan el aprendizaje de la materia, disminuyeasi su dificultad.

= Resultan ser actividades muy motivadoras para lasmres. Se trabajan
contenidos de Economia y Economia de la emprepaatdgamente a través de
peliculas que bien conocen los alumnos y tambiéverstds anuncios
publicitarios muy similares a los que continuamessti&n visionando en Tv.

= Emplean metodologias distintas (colaborativa, iatlag y deductiva) ademas
de lo que es metodologia expositiva. Dicha inteagratambién contribuye a
incrementar la motivacién del alumnado, acostumisash la mayoria de las
veces a la utilizacién de metodologia expositiviaapu

Otras de las razones por las cuales he decididocggnar estas dos actividades
han sido:

= Son recursos didacticos que permiten mejorar canpets en los alumnos con
la adquisicion de aprendizajes significativos.

» Proporcionan un aprendizaje paralelo. El alumnedea la misma informacion
que la que contiene el libro de texto pero desderealidad tangible.

= Permiten mostrar otras posibilidades y herramigpéaa mejorar el proceso de
ensefanza-aprendizaje.

» Ayudan a la comprension y clarificacion de los @ptos.

Ademas son las actividades que mas me gustanddse tas realizadas porque
son muy sugerentes para trabajar con los alumreogjug han sido elaboradas en
profundidad dedicando mucho tiempo y esfuerzo,otart su disefio como en su
desarrollo.

Pero lo que realmente ha hecho que me decidigréapeccion de estas dos
actividades es que durante el periodo de practioaisas fueron aplicadas con los
alumnos de Economia en primero de Bachilleratonylee de Economia de la Empresa
en segundo de Bachillerato, alcanzando un éxitmdat. Causaron gran sensacion entre
los alumnos y también en la tutora del centro, ya gmbos me transmitieron su
opinion.

La Webguest fue presentada, ademas de a los adurdaoprimero de
Bachillerato de Economia del I.E.S Andalan, adlosnnos también de Economia pero
del .E.S Pablo Gargallo, donde nuestro tutor déasfdr imparte clase. Los alumnos de
este centro a través de la red social "Econogafgabtaron por las Webquest que
habiamos elaborado para la asignatura de DiseAatdedades para el Aprendizaje de
Economia y la Empresa y esta en concreto fue dméasvaloradas y de las que mas
gusto a los alumnos.
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En el .LE.S Andalan, los alumnos, ademas de acapizfin de la Webquest:
repasar parte de la unidad didacticeercambio y mercadoquedaron cautivados con
la actividad y prestaron mucha atencion durante ndsma, aumentando
consecuentemente su interés y motivacion por ehajmaje de la materia.

Todo el Proyecto de investigacion e innovaciénedte como tal no fue
aplicado en el centro pero si una parte del mismo.

A lo largo de la programacion se trabaja la eddécaen valores, tal y como
marca el Curriculo Aragonés en la Orden 1 de Ji#ib2008. El objetivo de dicho
proyecto consiste en trabajar transversalmentdaado del mismo determinados temas
de educacion en valores.

En concreto, mi compafiera de practicas y yo, jmai@s en el aula con los
alumnos la Educacién para el consumidor a la vezrgtorzamos el Marketing-Mix
mediante la visualizacion de determinados anuncios.

Aprovechamos nuestra estancia en el centro pdiamparte de este Proyecto
debido a que nos toco impartir el tema de la fun@dmercial, que es un tema muy
tedrico pero que se complementa muy bien con epsnphcticos de la vida real.

Esta actividad también caus6 sensacion entraugireldo, encantados de ver la
aplicacion practica de los contenidos tedricos argdi la visualizacion de algunos
anuncios que lanzan las empresas para publicitarse.

Resulté también ser una actividad muy estimulaniestructiva ya que nos
permitio afianzar los cuatro elementos que formaviagketing-Mix.
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3. RELACIONES EXISTENTES Y
DIFICULTADES ENCONTRADAS

3.1. Relaciones entre las actividades seleccionadas

Al

eres tu

El titulo del trabajo fin de master elegido"&$ protagonista de la Economia
por la estrecha relacion que guarda con las dosdades seleccionadas para

la exposicion oral.

A continuacion numeraré cada uno de los elemegtes ambas actividades

tienen en comun.

1.

3.

El alumno, como agente econdémico, es ademas prosagode su propio
aprendizaje mediante la realizacion de la Webqgeastl primer caso y el
visionado y analisis de los videos publicitarioeksegundo.

Estan relacionadas con su entorno mas cercangq feib#cidad...). Se pretende
concienciar al alumno de la presencia de la Ecomoem sus quehaceres
cotidianos y en su medio. Se enlazan aspectos dmsamnaterias de la
especialidad con peliculas que el alumno conocpridgera mano y anuncios
publicitarios a los que estan acostumbrados potgue visto en numerosas
ocasiones.

Son muy visuales y atractivas. Captan la atenogbaldmno por su disefio y por
como las transmito. La Webquest esta creada comandeetalle, mostrando en
todo momento aspectos de la pelicula (personajssenas, vocabulario,

instrumentos de magia...) para ambientarla y retecla ademas con el temario
de la unidad didactic8intercambio y mercado®en primero de Bachillerato,

mientras que en el Proyecto de investigacion deceset utilizan anuncios

llamativos y pensados con antelacién con el oledisy capturar el interés de los
alumnos y que atafien determinados temas transs®idaleducacion en valores
para la asignatura de Economia de la Empresa.

El interés de estas actividades es ofrecer nuesaarhientas didacticas para
mejorar la metodologia utilizada en el proceso mkeBanza-aprendizaje en las
materias de nuestra especialidad. Ademas, con asebasiplean metodologias
afines:

* Metodologia expositivapara la introduccién de ambas actividades y
explicacion de los conceptos tedricos que con gHasos a trabajar.

* Metodologia activa, participativa y cooperativiaara el desarrollo de las
actividades mediante grupos de tres personas yedomtinuamente se
pretende que los alumnos colaboren y participeardarias mismas.
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* Metodologia indagativaa través de busquedas de informacion en la red
para el caso de la Webquest y extraccion de cdnokes a traves de la
elaboracion del cuestionario en el Proyecto desitgacion.

e Metodologia deductivapara la interpretacion de cada una de las
soluciones en el primer caso e interpretacion derésultados en el
segundo caso.

5. Empleo de las tecnologias de la informacion y deolaunicacién (TIC). Los
cambios en la docencia de la Economia son impuastgslo por el empleo de
metodologias apropiadas para la ensefianza, sirmémampor el progreso de la
tecnologia. La utilizacion de las TIC permiten disefiar nuevagomos
educativos que permiten mejorar el aprendizajeadediferentes materias, en
este caso, de la Economia. Eso es precisamenteelsajha pretendido con la
elaboracion de estas actividades en las que sauhadage las TIC.

6. Ambas han sido aplicadas con los alumnos durasteacticas y llegdé a la
conclusion de que es viable, posible e inclusomermlable desde el punto de
vista pedagogico trabajar con este tipo de actidda herramientas y
metodologia. Con ambas actividades, el alumno dpremas elementos ademas
de los que propone el profesor a través de lagedifes busquedas, amplia
intereses a través de la navegacion y visualizaci@fuerza contenidos sobre la
tecnologia empleada.

7. Refuerzan contenidos tedricos de forma practicaeatendo el interés y
motivacion del alumno por el aprendizaje de la Booia y Economia de la
empresa.

8. Son actividades de desarrollo y ampliacién cuycetbl) es aplicar ideas o
conocimientos a situaciones propuestas, ampliapdendido, completar y
profundizar sobre determinados temas y manejarnieteara la blusqueda de
informacion en el primer caso.

9. A pesar de no existir las competencias basicas achilerato, me parece
importante recalcar que ambas contribuyen a rafdezaompetencia digital
(Webquest) al buscar informacion en Internet, abdjo cooperativo al realizar
la actividad en grupos, la autonomia e iniciativespnal para proponerse
objetivos y planificar y, por altimo, aprender arepler para enfrentarse con
exito al aprendizaje.

10.Los resultados alcanzados han sido muy buenosgmcos actividades debido
a que son muy entretenidas y didacticas. A los atsrles han interesado
mucho.
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3.2. Dificultades encontradas

Respecto a la primera de las actividades, es,dadiWebquest, la idea sobre la
que queria desarrollarla la tuve clara desde ungsrmomento. A pesar de eso, tuve
que invertir mucho tiempo para perfilarla tal y a@pmme habia propuesto. Lo mas
complicado fue ambientarla e hilar muy bien los cemtos econdmicos con
determinados elementos de la pelicula.

Las mayores complicaciones las encontré en eliidisgel Proyecto de
investigacion. La eleccion del tema sobre el qae @é&versar el mismo no nos supuso
mucha dificultad, pues elegimos la publicidad perguambas, tanto a mi compariera de
practicas como a mi, nos gusta. Sin embargo, arlade comenzar a elaborarlo si que
tuvimos algunos problemas. Este area es sumamedetese y teniamos que concretarlo
para ajustarlo a lo que realmente queriamos trainsmi

Una vez sintetizado, comenzamos a elaborar lasestas, ajustadas a cada uno
de los miembros a las que iban dirigidas: alumfasjlias y personal docente y no
docente del centro. Tras tabular los datos y extraeclusiones, por centrarnos en los
resultados de las encuestas que habiamos pasadajesiarrollando el proyecto, no
encajaban con la linea que queriamos seguir pdrabaljo, teniendo que reelaborarlo
en mas de una ocasion de nuevo. Incluso tuvimosnmpdificar el titulo inicial del
Proyecto porque no se ajustaba al contenido dehmis

El disefio en general para ambas actividades mesi#tado muy sencillo debido
a la gran cantidad de tiempo que he tenido quetinvgobre todo con el Proyecto por
las dificultades presentadas. A pesar de lo cordentd final, dedicando mucho tiempo
y esfuerzo en su elaboracion consegui realizaragtigidades interesantes y cuyos
resultados obtenidos con las mismas han sido aettisios.

Por altimo destacar que respecto al trabajo eipequon mi compariera durante
la elaboracion del Proyecto no ha habido ningunblproa porque conectamos
perfectamente y, sobre la aplicacion en el aulandeas actividades tampoco me surgio
ninguna dificultad, entre otras cosas, porque hpl#parado con suficiente antelacion
la intervencién en el aula el dia de la presentaaidos alumnos y evitar asi cualquier
imprevisto que pudiera surgir durante las mismas.
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4. CONCLUSIONES Y PROPUESTAS
DE FUTURO

4.1. Competencias adquiridas

En la primera parte de este trabajo se ponianashéfigsto una serie de objetivos
y competencias que se pretendian alcanzar consgteMa

Respecto a los objetivos, en mayor o menor medideavés de los diferentes
modulos y asignaturas se han alcanzado en sudadalf través de este Master hemos
aprendido a:

o Conocer los contenidos curriculares de las matdaasconomia y Economia de
la Empresa.

o Lograr conocimientos didacticos en torno al proc#gscensefianza-aprendizaje
de la Economia y su planificacién, desarrollo yieacion.

0 Buscar, procesar y comunicar informacion (oral,resp, audiovisual, digital o
multimedia) y transformarla en conocimiento y aglia en el proceso de
ensefianza de la Economia.

o Desarrollar y aplicar metodologias didacticas glegay personalizadas,
adaptandolas a la diversidad de los estudiantes.

o Plantear y desarrollar espacios de aprendizajespeacial atencion a la equidad,
la educacion en valores y la igualdad de derectogmtunidades entre hombres
y mujeres, la formacion ciudadana y la toma desi@ues.

o Conocer los procesos de interaccion y comunicaeidrel aula, habilidades
sociales necesarias para fomentar el aprendidajegnvivencia en el aula.

o Participar en la evaluacién, investigacion e inmd¥a de los procesos de
ensefianza-aprendizaje, a pesar de las dificultpgeesncontraba al principio.

o Conocer la normativa y organizacion institucional distema educativo. El
poder trabajar directamente con los documentossatd! |.E.S Andalan me ha
ensefiado la utilidad y funcién de cada uno de ,elomque algunos de los
documentos estuvieran desactualizados. Sin embardoncionamiento de los
centros se podria gestionar de la misma formalgima de ellos.

o Conocer y analizar las caracteristicas historicaslad profesion docente, su
situacion actual, perspectivas e interrelacionlaoealidad social..

Algunos de los objetivos anteriormente descritms muy tedricos y, otros, por
el contrario, los trabajaremos y reforzaremos caajdrzamos como docentes a través
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de la experiencia diaria como son:

o Obtencidon de competencias propias, atendiendoval giformacion previa de
los estudiantes, su orientacion y en colaboracam atros centros docentes y
profesionales del centro.

o Abordar problemas de disciplina y resolucion deflgmins.

o Informar y asesorar a las familias acerca del poce ensefianza-aprendizaje y
sobre la orientacion personal, académica y prafeside sus hijos.

En cuanto a las competencias, la tabla que aparegstinuacion muestra el
grado de adquisicion de las mismas en mayor o nrerdida:

COMPETENCIAS
TRANVERSALES

Capacidad de reflexion

Capacidad para resolver
problemas

Desarrollo de la autoestima

Capacidad para el
autocontrol

Desarrollo de la
automotivacion

Capacidad de aprendizaje
auténomo

Capacidad de comunicacion
de ideas a diversos tipos de
publicos

Capacidad para la empatia

ADQUISICION
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JUSTIFICACION

En los tres ambitos a raiz de los

diferentes trabajos. Es una de |las

competencias que mas se han trabajado
a lo largo del curso.

No he tenido ningan problema, ni
durante la experiencia en el centro, ni
en los trabajos cooperativos.

A través de la intervencién docente.

No considero que se haya trabajado esta
competencia.

A través de la intervencién docente.

Durante todo el Master a través de la
realizacion de todos los trabajos.

Para mi esta competencia ha sido
fundamental y muy importante porque
he mejorado mucho mis habilidades
comunicativas respecto al inicio ocel
Curso.

A través de dinamicas grupales
realizadas en algunas asignaturas.
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Capacidad de liderazgo v Idem al apartado anterior y, sobre todo,
con la realizacion de las préacticas.

Capacidad de trabajo v Competencia vigente a lo largo de todo
cooperativo el Master. La mayoria de los trabajos
han sido grupales.

4.2. Propuestas de futuro

A continuacion lanzo una serie de medidas queus@nopinion personal tras
haber recibido durante este afio la formacion dickatecesaria para la profesion
docente y tras la experiencia en el centro eduratiediante las practicas.

4.2.1. Mejora del méster

v Mayor y mejor coordinacion entre los profesores fgemer cuatrimestre.
Resultd ser un autentico caos. En numerosas oessiansabiamos en qué aulas
teniamos clase, qué parte del grupo tenia desdoblan profesor u otro...

v" Mejor coordinacion también entre los tutores dedestros de practicas y los
respectivos responsables del Master. En mi casoreamente no ha habido
ningun problema en el centro donde he realizadpHasticas, pero sé de otros
compafieros que si lo han tenido y nadie les haagmuna solucién.

v" Reduccién de envio de trabajos, o al menos, n@ictdntes entre si ya que en
mas de una materia hemos realizado exactamenteidaosos trabajos a pesar de
ser asignaturas diferentes.

v Ampliar el tiempo de duracién del Master. Tratamdode un Master
Universitario es normal que tengamos que trab@@rp desde mi punto de
vista la carga de trabajo ha sido excesiva. Sedamendable para profundizar
en algunas cosas que se han ensefiado por encimiappder realizar mas
intervenciones docentes.

v' Alargar el periodo de practicas. Este periodo exlelanas se aprende, sobre
todo, porque ponemos en practica toda la formaeiérica. Apenas da tiempo a
disfrutar de la experiencia docente con el pocuoie que duran.

v Impartir alguna asignatura en inglés debido a lpoifancia de este idioma v,
sobre todo, pensando en nuestra especialidadciaa el Master se nos exige
un nivel minimo de inglés que luego durante el mismm se emplea para nada.

v/ Existen determinadas optativas que deberian dejaedo para convertirse en
obligatorias para el profesorado. En concreto nfiercea las que he cursado
este afo: Atenciéon a los alumnos con NecesidadgecHgas de Apoyo
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Educativo y Educacion Secundaria de Personas Adulta

La primera de ellas debido a la importancia de etmamos alumnos con
diversas necesidades educativas especificas eaulas (altas capacidades,
incorporacion tardia en el sistema educativo o nenesidades educativas
especiales (discapacidad, trastornos graves deuctadetc.)) para asi saber
proporcionar una respuesta educativa adecuada&t@umnado en el caso de
enfrentarnos a un reto como este. La segunda,@gastuna de las opciones de
futuro en nuestro caso para ejercer como docestes €entros de Adultos.

4.2.2. Mejora de la profesion docente

= Avance por parte de los profesores en el disefiactieidades que faciliten el
aprendizaje y su posterior puesta en practica enawd combinando
metodologias innovadoras.

= La profesion docente requiere un aprendizaje cadiaao, por lo que es
conveniente la realizacibn de -cursillos, asistenaiaconferencias... para
mantenerse actualizado.

= Perfeccionar determinadas competencias como lasri@miente citadas:
automotivacion, habilidades comunicativas, autaobnt mediante cursos que
proporcionen las técnicas adecuadas para su mejora.

= Realizaciéon de actividades conectadas con la sshlgbbre todo en las materias
de nuestra especialidad.

= Combinar distintas metodologias en las aulas paprar la calidad de la
educacién a través de diferentes herramientastdidac

= No mostrarse reacio a utilizar las TIC en el audsoptampoco declararse
partidario de su uso generalizado. Se trata decaombinacion y no hay que
verlas como un sustituto de la ensefianza tradigisime® como un instrumento
mas a disposicion de los profesores y de los alsngue permiten alcanzar
mayores niveles de visualizacion.

= Para el cumplimiento del apartado anterior, sedaveniente el cambio de
actitud de algunos profesores, que no ven vialdeetjalumno pueda aprender a
través del ordenador. Tras ese cambio de actiawihir también la formacion
necesaria.

= Mejorar las condiciones de trabajo en los centaredtes: mayor coordinacion
entre los distintos departamentos, apoyo del eqdipectivo de los centros,
organizacion de las actividades propuestas enrt@ggmaciones, ordenadores a
disposicion del nimero de alumnos, etc.
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5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

5.1. Libros

% PIRLA, M.J; BERNAL, C. 1° de Economia Bachillerakd.MADRABA. 2009
% SANDE, J. 2° Economia de la Empresa Bachillerafid2

s ROMERA, I. 2° Economia de la empresa Bachiller&bl2

5.2. Audiovisuales

% http://www.youtube.com/watch?v=3ADPAJyCxGs

« http://www.youtube.com/watch?v=m9SdGJMO-TY

« http://www.que.es/ultimas-noticias/sociedad/201 1A 7-gritame-
controlame-instituto-mujer-pide-cont.html

% http://www.youtube.com/watch?v=reuGv1Fqg5LU

% http://www.youtube.com/watch?v=jvzVicralhg

< http://www.youtube.com/watch?v=0-f-QbW41hQ

5.3. Paginas web

« http://educacion.unizar.es/doc/masterSecun/Memas&®tSecundariaV7.pdf

< www.ecobachillerato.com

% www.educacionenvalores.org

« www.educacionparaelconsumo.es

5.4. Legislaciéon

¢+ Orden de 1 de julio de 2008, del Departamento de&wdon Cultura y Deporte,
por la que se aprueba el curriculo del Bachilleyase autoriza su aplicacion en
los centros docentes de la Comunidad Autbnoma agdhr dentro de las
materias de la modalidad de humanidades y ciesor@ales.
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6. ANEXOS

ANEXO |
FICHA MODELO DE UNA WEBQUEST
INTRODUCCION Justificacion de la tarea.
TAREA Descripcion del proceso a realizar| y
definicién de objetivos.
PROCESO Repertorio de pasos a seguir para la
construccion de la webquest.
RECURSOS Listado e-bibliografico de referencia
bésica.
EVALUACION Autoevaluacion, evaluacion abierta...
ANEXO Il

CUESTIONARIO REALIZADO PARA LOS ALUMNOS

Esta encuesta esta orientada a conocer cualesosdmabitos de compra de los
alumnos que cursan las asignaturas de EconomianoBda de la Empresa en el I.LE.S

Andalan.

Los resultados obtenidos proporcionaran informagi@ra elaborar un proyecto de
investigacién, que se lleva a cabo en el Mastd?rdéesorado en Educacién Secundaria

Obligatoria y Bachillerato de la Universidad de &goza.

A continuacion, se presenta un conjunto de pregumiayas respuestas son
totalmente anénimas y confidenciales y, en ninggsocseran utilizadas para otro fin

gue no sea el proyecto de investigacion en la Usivad de Zaragoza.

1. Sexo:
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L Mujer L Hombre

2. ¢A qué destinas principalmente tus ingresos?

> Ahorro la mayoria
> Ahorro la mitad y la otra mitad la gasto
L Gasto mucho

e Gasto todo

3. ¢Cuales son tus principales gastos?
> Ropa

> Ocio con los amigos (cafeteria, bares, discoteca...)
> Videojuegos

e Tabaco

4. Ala hora de tomar la decisién sobre la compra, ¢ dues lo que mas influye?
Nota: Puntia del 1 al 5 siendo el 5 la maxima valacion.

Puntuaciones

Precio

Calidad

Buen trato del personal

Proximidad del lugar de compra a tu domicilio

Disefio del producto

5. ¢Te atrae la oferta que lanzan muchas empresas aatés de Internet para
comprar mas barato?

E g E No
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6. ¢Conoces los mejores outlets en Internet: PrivaliaBuyVip, Vente-Privee...?
¢, Has realizado alguna compra a través de los misntbs

> Si, los conozco y he comprado algo alguna vez
> Si, los conozco pero nunca he realizado ningungcam

£ No, no los conozco.

7. Cuando ves un anuncio, ¢qué es lo que mas te llataaatencion para comprar
el producto? (Pueden marcar varias respuestas)

> Actor que realiza el anuncio.

Marca.
Slogan o frase célebre
Disefio
Envase

Musica

O O 0O 0o 0o o

Otros (especificalos):

8. Ves un producto en una tienda y en Internet esta ahismo producto mas
barato. ¢ Qué prefieres?

> Prefieres comprarlo en la tienda porque disponé&d de el momento.

> Prefieres Internet porque supone un menor esfulrzesplazamiento.

9. Dificultades que encuentras al comprar por Internet
> Dificultades al no disponer de tarjeta y tener peeir premiso a los padres.

> Preocupacion por la proteccion y seguridad de dbssdpersonales

10.¢,Qué tipo de productos o servicios adquiris a tragéde la Web y con qué
frecuencia?
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Més de una | Al menos una| Al menos | Al menos
vez por vez por unavez al | unavez al
semana semana mes afo

Entradas de espectaculgs
(cines, teatro, conciertos)

Libros, revistas y
material de aprendizaje

Videojuegos o0 musica

Material informatico
(ordenadores)

Moéviles, MP, e-books,...

Ropa o material
deportivo

Productos de belleza
(colonias, maquillajes,
cremas...)

Loterias o apuestas

11.,Cbmo pagas tus compras por Internet?

> Las pagan mis padres
L Las pagan mis padres y posteriormente se las abono

> Las pago al recibir el producto en casa

12.¢Conoces Paypal?
> No se qué es Paypal

> Lo conozco pero no lo utilizo

34



EL PROTAGONISTA DE LA ECONOMIA ERES TU Alexandra &amar Berges

> Lo conozco, y utilizo habitualmente
> Lo conozco y es mi principal medio de pago online

13.¢Conoces la compra de cupones de descuento como pg@mplo: Groupon,
Lets Bonus...?

> Si, y compro habitualmente cupones
> Si, pero nunca he comprado ninguno
> No, porque no me interesa

> No, porque lo desconozco

14. ;Has comprado algo ultimamente mediante cupones amé?
Lo L No

15.:,Qué sabes del consumo responsable? ¢Lo tienesceenta a la hora de
realizar tus compras?

16. ¢ Prefieres ropa de marca o sin marca?

17.¢;Sabes que muchas de las prendas que llevas, sbetacion es gracias a la
explotacion de los trabajadores?

E g E No

18. Aun sabiéndolo, ¢ volverias a comprar dichos produos?

C s E No

35



