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1 Inledning

Nér man Oppnar en veckotidning kommer man snabbt till sidan med den leende
chefredaktdren. Ibland har sidan rubriken ledare, ibland kronika eller blogg, ibland bara
rubriken Vilkommen! Vad sidan sedan innehaller kan verka slumpmaéssigt. Den visar likheter
med morgontidningarnas ledare i sin ambition att ge uttryck for dsikter, men den liknar ocksé
1 flera fall ett personligt brev med inklistrade amatorfotografier. Samtidigt har den drag av
direktreklam men med sidhinvisningar i stéllet for ”forméanserbjudanden”. For att battre forsta
genren har jag nérstuderat fyra olika veckotidningsledare. Jag har sokt efter monster och
likheter, snarare dn skillnader och olikheter. Mitt mal har varit att definiera vad en
veckotidningsledare ir.

Min 6vergripande frga ér vad som karaktériserar genren veckotidningsledare. For att ta
reda pé det har jag sokt svar pa frdgorna: Vilken dr genrens kontext? Vilka egenskaper maste
en text ha for att fungera i kontexten? Hur tillmdtesgar texterna i min undersdkning de
kontextuella kraven?

Jag har disponerat min uppsats enligt foljande: I kapitel 2 presenterar jag undersokningens
metod. Kapitel 3 dr en oversikt 6ver teorier som bildar utgangspunkt for min undersékning
samt begrepp som anvénds. I kapitel 4 diskuteras det undersokta materialet (som finns 1
bilagor i slutet). Kapitel 5 innehéller dels en analys av veckotidningsledarens kontext, dels
min hypotes om vilka funktioner som texter i genren bor fylla. Dessa funktioner undersoks
sedan 1 de foljande tre kapitlen: kapitel 6 undersoker den dvertygande funktionen, kapitel 7
den sociala funktionen och kapitel 8 den underhéllande funktionen. Resultaten sammanfattas i

kapitel 9.
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2 Metod

Min undersokning kan rubriceras som en textanalys, vilket 4r en mycket vid definition som
kan innefatta allt fran studier av perspektivmarkdrer till berdkningar av av ordklassfrekvenser.
En nédgot sndvare beskrivning dr genreanalys. Jag har 1 min undersdkning varit intresserad av
likheter mellan individuella texter i genren veckotidningsledare. For att kunna urskilja
gemensamma drag har jag dversiktsldst en stor méngd ledarsidor i veckopressen.
Oversiktsldsningen har gett mig impressionistiska intryck som ligger till grund for de
kategorier som jag sedan undersoker 1 fyra analystexter. Jag sdg snabbt att variationen pa det
textuella planet forefoll stor, det vill séga att ordval, syntax, komposition och textbindning
inte uppvisade s@ manga tydliga gemensamma drag. Daremot fanns likheter pa det
ideationella och interpersonella planet, det vill séga i1 perspektivet, amnesvalet och, framfor
allt, 1 relationen till 1dsaren. Den kommersiella forutséttningen for texterna gor det ocksa
intressant att betrakta dem ur ett retoriskt perspektiv.

Undersokningen ér séledes kvalitativ: jag undersoker forekomsten av vissa, av mig
utvalda kategorier. Jag har valt bort kvantitativa berdkningar i min analys eftersom flera av de
kategorier jag undersdker inte kan kvantifieras. Man kan t.ex. konstatera att en text ar
humoristisk, men hur humoristisk kan inte anges numerart.

For att kvantitet ska vara av intresse kravs dessutom att det finns nagot
jamforelsematerial. En mojlig ingang skulle forstas kunna vara att géra kvantitativa
jamforelser mellan de olika analystexterna, men eftersom mitt fokus &r likheter, snarare dn

skillnader, &r en kvalitativ metod battre lampad for mitt syfte.
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3 Teori

I detta kapitel kommer jag att presentera forskning som har betydelse for min analys.
Eftersom analysen kretsar kring en genre behover detta begrepp definieras. Eftersom den
genredefinition som jag ansluter mig till inte utgér fran textuella kriterier utan frén kontext
och syfte anvinder jag begrepp himtade dels fran diskursanalysen som, i storre utstrickning
an traditionell stilanalys, undersoker text i kontext, dels fran retoriken vars intresseomrade ar
texter med Overtygande syfte. Veckotidningarnas syfte ar 6vertygande (se kapitel 5), eftersom
de lever pa kommersiella villkor.

En tydlig nutida trend &r att det informella spriket brer ut sig pa det formella sprikets
bekostnad. Det sprak som tidigare var forbehallet privata situationer kan nu anvéndas i allt
fler sammanhang. Veckotidningarnas ledarsidor &r en plats som priglas av informellt sprak,
vilket har gjort det relevant for min undersdkning att g ndrmare in pd det som brukar prigla
vardagssamtal. Detta tas upp nedan under rubriken konversationalisering. En annan trend, att

texter alltmer samspelar med bilder, behandlas under rubriken visualisering.

3.1 Genrebegreppet

Min definition av begreppet genre grundar sig pa Per Ledins (1996) forskningsdversikt dver
modern genreteori som refereras i1 detta avsnitt.

Ett huvudantagande i modern genreteori dr att genredefinitioner bygger pa
prototypuppfattningar av genrer, det vill séga att alla texter inom en genre uppvisar likheter i
form eller innehéll. Vad som talar emot denna definitionsgrund &r att vi utan problem brukar
kunna genreklassificera texter dven nar de bryter monstret. En text pa dagstidningens sida tva,
mirkt ledare, klassificerar vi som dagstidningsledare, &ven om den till exempel &r skriven pa
vers. Darfor riacker det inte att genreklassificera texter utifrén textinterna iakttagelser.

En ytterligare utgdngspunkt dr att en genre dr en aterkommande social aktivitet. Texter
som produceras 1 en aterkommande kommunikationssituation ska tillgodose liknande krav,
vilket forklarar likheter i textmonster, innehéll och stil. Enligt detta synsétt bor textexterna
egenskaper, som syfte och kontext, vara priméra klassificeringsgrunder.

Eftersom en genre skapas genom en upprepning av en social situation blir genren till en

tradition med konventionella texter. Genretraditionen ar emellertid 1 stindig fordandring

6(32)



eftersom samhéllet fordndras. Detta gor att en genre ofta dr heterogen och utgér en blandning
av stilar.

En besldktad syn péd genrer finns inom den amerikanska retorikforskningen foretradd av
bland annat Sonja K. Foss (1996). Hon vinder pa perspektivet och utgar frin sindaren (eller
retorn). Hur séndaren uppfattar en retorisk situation avgor vilka val som denne gor nér det

géller textens innehall och form.

3.2 Diskursanalys

For att kunna ta stéllning till en text eller en genres funktionalitet méste texten ses i sin
kontext. Detta dr en grundldggande tanke inom diskursanalysen, foretradd av bland andra
Norman Fairclough. Fairclough (1995) menar att en text praglas av de produktions- och
konsumtionsforhdllanden som den verkar i, den diskursiva praktiken. Till den diskursiva
praktiken hor sdndaren, mottagaren och syftet med texten. Vem skriver texten och vem laser
den? Varfor skrivs texten och hur lises den? Den diskursiva praktiken &r 1 sin tur praglad av
den sociokulturella praktiken, det vill sdga den kulturella, ekonomiska och politiska
kontexten. Darfor kan man séiga att alla texter pa ett eller annat sétt speglar samhéllet.

Texter speglar ockséd andra texter; en text kan préglas av explicit eller implicit
intertextualitet. Nar en annan text citeras eller refereras dr det fraga om textsamspel. Nar det
istdllet dr fraga om att stilen eller uppbyggnaden av texten liknar texter fran andra

sammanhang ar det exempel pd normsamspel (Rahm 2006).

3.3 Konversationalisering

Konversationalisering av den offentliga diskursen (Fairclough 1995) ér en tydlig tendens 1 vér
tid. Det innebdr att hierarkier 1 samhéllet planas ut, att privat och offentligt smélter samman,
att sindarna gor ldsarna till sina vdnner genom att fa texter att likna fortroliga samtal.
Konversationaliseringen paverkar textens tre strukturer: form, innehall och relation till
ldsaren. Exempelvis kan man i offentlig kommunikation finna sévil talsprdk som vardagliga
topiker (samtalsimnen) och direkt tilltal.

Samtidigt som jag aberopar Faircloughs (1995) tes om vart samhélles tendens till
konversationalisering dr det intressant att se hur “dkta” vardagskonversation ser ut och
jdmfora den med det som forsoker likna vardagskonversation. I sin bok Analysing Casual
Conversation (1997) beskriver Suzanne Eggins och Diana Slade strukturer och karakteristika

for vardagssamtal. De visar i sina analyser att vardagskonversation ofta fyller tva funktioner:

7(32)



dels att skapa solidaritet genom att bekréfta likheter mellan samtalsdeltagarna, dels att hivda
de enskilda deltagarnas sjédlvstindighet genom att utforska olikheter (s. 22).

Eggins & Slade menar att vardagssamtalets viktigaste uppgift dr att skapa social identitet
och sociala relationer och att samtalsimnet har underordnad betydelse. Alla samtalsimnen
kan anvéndas for att utforska likheter och olikheter hos deltagarna, varfor imnena som
avhandlas ofta &r triviala (s. 50).

Enligt Eggins & Slade ar humor karakteristiskt for vardagssamtal. Det ger sken av att
deltagarna bara skojar med varandra, medan de 1 sjélva verket dr i fard med att forhandla fram
en social rangordning.

Eggins & Slade visar ocksa att berdttelser ar ett frekvent inslag 1 vardagskonversation.
Andra vanliga talhandlingar ar att kommentera, uttrycka asikt, skvallra, skdmta, retas (s. 265).
En berittelse ér dtergivandet av en serie handlingar som dr temporalt 1dnkade till varandra.
Berittelser kan anvédndas for att formedla en stdndpunkt och fyller dirmed funktionen att
bekréfta samtalsdeltagarnas likheter och skapa en vardegemenskap. Att beritta och lyssna till
en historia dr ocksa ett sitt att dela gemensamma erfarenheter. Ofta innehéller berittelsen en
beskrivning av talarens reaktioner pd hindelsen. Pé det sdttet visar samtalsdeltagarna varandra
sin syn pé vérlden, sina attityder och virderingar. Eggins & Slades (s. 266) analyser av
vardagssamtal visar att det finns konsskillnader 1 berédttandet. Kvinnor beréttar ofta historier
som framstéller dem sjélva i pinsamma situationer. Berittelserna kulminerar i en
kénsloreaktion som omfattar alla samtalsdeltagarna, till exempel en beréttelse om en pinsam
situation som far alla samtalsdeltagare att brista ut i ett gemensamt skratt. Ménnen i
undersdkningarna berittar oftare historier dér de sjdlva har en klassisk hjélteroll och
Overvinner en utmaning. Det kan till exempel gélla att forsvara sin heder eller att besegra

naturen (s. 251).

3.4 \Visualisering

I sin studie av veckopressens historia (Ledin 2000) visar Ledin pa visualisering som en
tendens i veckotidningssprak. Det skrivna ordet far alltmer konkurrens av bilder och andra
grafiska element. En tidningssida bestar oftast inte av en linjér text utan &r ett samspel av
langre och kortare texter, bilder och bildtexter. Sidans utseende avgor vilken ldsstrategi som
ar bést ldmpad, och for den visuella sidan dr det scan- eller zappldsning, det vill sdga att

lasaren hoppar mellan olika texter i motsats till att ldsa i kronologisk ordning.
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3.5 Retorik

Trots att ordet retorik ordagrant betyder 'konsten att tala', dr det relevant att anvinda den
retoriska begreppsapparaten i en analys av tryckta veckotidningsledare. Redan under antiken
kom retorik att definieras som “’konsten att vad det dn giller finna det som &r bést dgnat att
overtyga™', vilket gor ett retoriskt perspektiv anvéindbart for alla tal och texter med persuasivt,
Overtygande, syfte.

Enligt den retoriska traditionen, beskriven av till exempel Lennart Hellspong (2004), finns
tre medel for 6vertygande: logos, pathos och ethos. Logos innebir sakskil, pathos de kinslor
retorn lyckas vicka hos mottagaren och ethos, slutligen, retorns karaktér som en overtygande
faktor. I retoriska handbocker understryks betydelsen av att talaren redan i talets exordium
(inledning) skapar vilvilja. Saknas fortroende for talaren fungerar inte den fortsatta
kommunikationen. Nedan nidmns nagra strategier for att skapa vilvilja.

Talarens persona bor anpassas efter den retoriska situationen. En persona édr den del av
ens personlighet som man framhéver. Talaren kan till exempel nér situationen s kréver
framhiva sina ledaregenskaper och ddlja sin osdkerhet och ddrmed anvénda en entusiastisk
och kraftfull persona. I en annan situation kan en 6dmjuk persona vara mera lamplig.

Enligt retorisk tradition bor talets stil praglas av apfum, det vill sédga att den bor vara
anpassad till publiken. Ar stilnivén alltfor hog skapar det distans, dr den alltfor 1ag kan den
uppfattas som vulgir. Talaren méste ocksa tinka pa decorum, de oskrivna reglerna for vad
som dr passande och angendmt.

Retoriken framhaller respekten for lyssnarna som en framgéangsfaktor. Ett retoriskt grepp
ar humiliatio (6dmjukhet). Det fér lyssnaren att kénna sig vil till mods och talaren att framsta
som sympatisk och ménsklig. Detta kan talaren astadkomma genom vissa talhandlingar som
exempelvis att erkdnna misstag, ursékta sig eller skimta (Hellspong 2004:160). Sjdlvironi dr

ocksa en tydlig form av humiliatio.

! Aristoteles definition i boken Retorik (322 fKr).
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4 Material

Nir det gdller material har jag valt att koncentrera analysen till 4 ledarsidor himtade ur
tidskrifterna Veckorevyn, Amelia, M-magasin och Slitz. Tidningarna har alla véldefinierade,
men sinsemellan olika, malgrupper. For att kunna bedéma séndarens sociala strategier ar det
viktigt att veta vem séndaren faktiskt definierar som mottagare, och for de fyra analyserade
tidningarna framgér det klart av deras respektive hemsidor:

e VeckoRevyn presenterar sig sjdlva som “Sveriges storsta och populéraste tidning for
kvinnor 1 aldern 18-25”. Snittilder pa ldsaren &r 28 ar. Veckorevyn beskriver sin
lasare som “en vaghals som vill synas och horas, till exempel genom klddval och
andra symboler som tatueringar och piercing. Man skapar giarna kontakter med nya
ménniskor och man vill verkligen leva livet fullt ut. Man &r aktiv och lever ofta pa
impuls” (Bonniertidskrifter 2008: Veckorevyn).

e Amelia kallar sig sjdlva for ”Sveriges ledande kvinnotidning” och har en ldsare med
snittdldern 39 &r. Lasaren forutsitts vara intresserad av kirlek, jobb och familj, det vill
sdga “allt fran lackra underkléder till taktiksnack vid 16neférhandlingen”. Amelias bild
av lasaren &r att den har “’bra sjélvfortroende och dr dessutom lite av en risktagare.
Anseende ir viktigt, precis som det dr att synas och horas” (Bonniertidskrifter 2008:
Amelia).

e M-magasin riktar sig till kvinnor som har fyllt 50, men inte vilka 50+-kvinnor som
helst; pad hemsidan star: Vi gor en tidning for en kvinna som ér lite mer av det mesta,
har lite mer pengar, dr mer hilsointresserad, mer vagad, njuter mer och vill hinga med
mer @n den tidigare generationen” (Bonniertidskrifter 2008: M-magasin).

e Slitz presenterar sig pa sin webbsida som ”Nordens storsta manadsmagasin for min”.
Den riktar sig till mén 18-35 ar och snittdldern pa ldsaren ar 27,7 ar (Slitz.se 2008). Pa
tidningens framsida stir devisen ”For médn som inte har ndgon skam i kroppen”.

Att fler av tidskrifterna i undersdkningen riktar sig till kvinnor &n till mén kan sigas
aterspegla utbudet pd marknaden (Tidningsstatistik 2008). Det finns en uppsjo av tidskrifter
for kvinnor i olika ldrar, medan tidskrifter for mén utan ett speciellt tema 4r mindre vanliga.”
Slitz har en betydligt mindre upplaga &n de andra tidskrifterna i analysen, men &r intressant

som jamforelse. Jag vill inte analysera enbart damtidskrifter eftersom min utgangspunkt &r att

? De upplagemissigt storsta tidskrifterna i kategorin Herrtidskrifter &r Illustrerad vetenskap, Gor det sjilv och

Teknikens vérld (Tidningsstatistik 2008).
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de sociala strategier som anvénds i texterna inte r specifikt kvinnliga utan betingade av

genrens funktioner och syften.

4.1 Definition
Vad dr dé en veckotidningsledare? I Nationalencyklopedin (1993) definieras ledare som

1 tidningar och tidskrifter den vanligen osignerade artikel som uttrycker publikationens
asikt i en aktuell fraga.

Det ar tydligt att man avser dagspressens ledare och inte veckopressens. I Wikipedia (2007)

finns foljande definition av ledarsida:

En ledarsida ir ett utrymme 1 en tidning eller tidskrift dér redaktionen tar stdllning i olika
sakfragor eller redogor for sina asikter. En enskild artikel pa sidan kallas for ledarartikel
eller ledare.

I en dagstidning dr en typisk ledarartikel en kommentar till lokal-, riks- eller
vérldspolitiken. I ett magasin kan den handla om just den tidningens innehall i stort och i
en foreningstidning brukar den avhandla féreningens verksamhet.

Jag kallar den sida dir chefredaktoren riktar sig till ldsarna for ledarsidan. Den utgors oftast
av den forsta annonsfria sidan. Jag har valt att betrakta hela sidan, med olika textelement,

bilder och bildtexter som en text eftersom sidan som helhet verkar ha ett syfte.

4.2 Avgrédnsning

I en genreanalys &r det av vikt att de analyserade texterna har en liknande diskursiv praktik.
De fyra valda tidskrifterna ar darfor alla utgivna i mars 2008 och har liknande produktions-
och konsumtionsforhdllanden (Tidningsstatistik 2008). De 6verensstimmer ocksd med Per
Ledins (2000:11) definition av en veckotidning, det vill séga att deras innehall &r blandat och
av underhallningskaraktir, de &r tillgédngliga for en bred ldsekrets och ldses pa fritiden, de
kommer ut minst en gang 1 manaden och hogst en géng i veckan och de dr kommersiella.
Ledins definition utesluter till exempel gratistidningar (som Nojesguiden), yrkes- eller

organisationsinriktade tidskrifter (som Advokaten) och specialtidskrifter (som PC for alla).
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5 Kontexten

De fyra undersokta tidningarna ingér alla i en kommersiell journalistisk verksamhet.
Relationen mellan ldsare och sdndare dr asymmetrisk s till vida att séndaren for sin existens
ar helt beroende av kunder. Sdndaren maste alltsd med tidningens innehall tilltala 1dsaren.
Eftersom den sociokulturella praktiken dr en marknadsekonomi dir veckotidningar
konkurrerar med varandra har tidningarna som helhet ett persuasivt syfte. Varje tidning maste
dels silja 16snummer, dels skaffa prenumeranter. Det géller alltsa att Overtyga bade kortsiktigt
och langsiktigt. Det kortsiktiga 6vertygandet, eller snarare 6vertalandet, ska paverka
mottagarens handlingar, fa henne eller honom att ta ner tidningen fran hyllan i butiken och
kopa den. Hér kan dock ledarsidan knappast vara anvandbar. Tidningarna séljs 1 butiker, dar
det inte dr brukligt eller uppskattat att kunderna 6ppnar och liser tidningarna fore kopet. Vissa
veckotidningar dr dessutom inplastade vilket gér det omdjligt for kunden att lata ledarsidan
vara vigledande for kopet. De visuella framsidorna, med lockande bilder och rubriker, &r
betydligt bittre dgnade att f4 kunden att fatta ett kdpbeslut.

Det verkar mer troligt att ledarsidans syfte ar att langsiktigt Overtyga, att paverka lasarens
attityd till tidningen, dels till det aktuella numret — ldsaren ska kdnna sig n6jd med sitt kop —
dels till tidningen som helhet. For att sandaren ska uppna det senare maste ldsaren kunna
identifiera sig med tidningen. Da kan resultatet bli att 14saren blir en aterkommande kund,
kanske till och med prenumerant.

Vilka krav kan da stéllas pa ledarsidan i denna retoriska kommunikationssituation? Min
hypotes ér att sidan bor fylla tre funktioner:

* Den ska dvertyga lasaren om att hon/han har gjort ett bra kop eller har valt rétt tidning att
prenumerera pi.

* Den ska liera sig med ldsaren. Om ledarsidan lyckas skapa en vi-kénsla och fér ldsaren att
identifiera sig med tidningen &r forutsittningarna béttre for att ldsaren aterkommer som
kund.

e Den ska underhalla 1asaren, eller med en retorisk term: delectare. Eftersom ledarsidan,
liksom hela tidningen, bygger pa frivillig ldsning maste underhallningsvérdet vara stort.

De tre funktionerna undersoks var for sig i kapitel 6, 7 och 8 nedan.
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6 Att overtyga lasaren

Eftersom de fyra analyserade tidningarna verkar i en konkurrenssituation &r det foljdriktigt att
de som helhet har ett persuasivt syfte. Tidningarna maste overtyga om sin egen fortrafflighet
for att dels vinna, dels behalla kunder. I foregdende kapitel utreder jag varfor ledarsidan
formodligen framst tjdnar det senare syftet, att behdlla kunder. For att 6vertyga kunderna kan
jag urskilja tre strategier.

e Sindaren lierar sig med sina ldsare.

e Sindaren argumenterar for innehéllet 1 det aktuella numret.

e Sindaren argumenterar for tidningen som helhet.
Strategierna for att liera sig med ldsaren dr de som dominerar texterna. Hela kapitel 7 dgnas at
dessa. Argumentationen, bade for det aktuella numret och for tidningen som helhet, behandlas

1 avsnitt 6.1 och 6.2.

6.1 Argument for det aktuella numret

Nar chefredaktoren argumenterar for innehéllet 1 det aktuella numret 4r normsamspelet med
direktreklam tydligt. Det finns klara likheter med matbutikens “brev” dér butikschefen ger
personliga tips om produkter man bor kdpa. Men istéllet for kdptips ger chefredaktdren
lastips. I Veckorevyn finns dven likheter i grafiken; fargmarkerade partier ger intryck av att
chefredaktdren med fargpenna har velat markera for ldsaren vad som ar extra viktigt.

Tre av tidningarna anvinder ledarsidan till att argumentera for innehéllet 1 det aktuella
numret. 7eserna uppmanar ldsaren att ta del av en viss artikel 1 tidningen och underbyggs av
argument som talar om varfor just denna artikel &r intressant. Teserna uttrycks antingen
explicit eller implicit. Argumentationen bygger pa pathos; ldsarens ldngtan efter spanning,
trygghet eller gemenskap anvénds for att locka till vidare 1dsning.

I Veckorevyn finns ett exempel pa en tes: [ just det hdr fallet sd dr det ett alldeles extra
hett nummer du nu hdller i din hand. Tesen f0ljs av ett argument: Varfor? Jo, for att det
innehdller... Pa ett annat stille kommer argumentet forst 1 form av en lockande beskrivning av
innehéllet: Idag vill hon ldgga skandalryktet bakom sig och tala om annat dn havererade
dktenskap, lesbiska sexdventyr och toplessmodellande. Om hon lyckas? Nja. Darefter foljer
tesen: las Hanna Arnhogs intervju...

Veckorevyns argumentation skapar forvéntan och nyfikenhet hos ldsaren och har dirmed

framst pathoskaraktr.
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I Amelia finns flera exempel pa pathosargument. Hela den ldnga beréttelsen om
chefredaktérens hustrauma fungerar som skrickexempel/argument for tidningens “’hus-
special”: Ddr och dd bestimde jag mig for att skaffa bdttre hus-koll. /---/ Mer om hus-liv kan
du ldsa i var hus-special. Tva indirekta teser med uppmaning att l4sa finns ocksa, en dér
lockbetet (argumentet) &r att ldsaren ska fa uppleva en kéinsla av kvinnogemenskap genom
lasningen: Susannes upprop till alla amelia-kvinnor hittar du pa sidan XX. Hon ringar in
detta sd bra, och en dér argumentet &r att ldsaren kan undvika nagot skrimmande: Och [dt
Robert Almgvist — pappan som fick nog — pad sidan XX bli en tankestdllare.

M-magasin bryter monstret for hur tidningens ledarsidor brukar se ut. Chefredaktoren ér
pa semester, och ledarsidan utgérs av en sidas fotodagbok fran semesterresan. Texten saknar
helt argument for det aktuella numret.

Slitz inleder med att deklarera: /00-listan dr hdr! Négon explicit argumentation finns inte,
men utropstecknet och placeringen forst 1 artikeln skapar pathos och fungerar som argument
for att det dr nagot sensationellt, ndgot som alla véntat pa. Det kan ocksé ses som en
humoristisk hyperbol fran séndarens sida, ett sitt att vicka sympati och stdrka tidningens
ethos.

Med tanke pa tidningarnas forsédljningskontext, dar det férmodligen &r framsidan som ska
locka kunder, inte ledarsidan (jamfor kapitel 5), kan det verka forvanande att ledarsidorna
innehaller sd ménga sdljargument. Jag kan tinka mig tva forklaringar till detta: dels kan
sdljargumenten fylla funktionen att gora kunden n6jd med sitt kdp, dels bevarar de
genretraditionen. Att M-magasin helt saknar séljargument talar for att avsdandaren trots allt
bedomt att ldsaren inte behdver dem. Om siljfunktionen prioriterats skulle en annan
redaktionsmedarbetare kunnat skriva ledarsidan medan chefredaktoren &r pd semester, men
M-magasin har uppenbarligen gjort bedomningen att chefredaktorens relation till l4saren ar

viktigare dn séljargumenten.

6.2 Argument fér tidningen

Pé tva av ledarsidorna finns ocksa argument som inte begrinsar sig till det aktuella numret,
utan som géller tidningen som helhet. I dessa fall starker argumenten tidningarnas ethos.
P4 Amelias ledarsida finns argument for den implicita tesen “Tidningen Amelia stir pa

din sida”. Den korta texten till vinster pa sidan har rubriken Arets kvinnofidga: Tiden! Och
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inleds: Amelia sldr ett slag for att alla kvinnor mdste ta det lugnare. Langre ner pa sidan
aterfinns slagorden: Mer soff-tid dt alla kvinnor! och Amelia — ger dig mer sofftid.

P& Slitz ledarsida argumenteras for den implicita tesen ”Slitz dr en bra tidning”. Ett
argument finns i bendmningen av chefredaktdren: Chefredaktor, Sveriges storsta tidning for
mdn. Ett annat finns nedtill pa sidan dir man under rubriken Mdnadens medarbetare
berdmmer sina egna medarbetare. Att hylla sig sjilv bryter mot retorikens krav pa humiliatio.
Att hylla nagon annan (dven om den ingér 1 den egna redaktionen) ger dédremot ett sympatiskt
intryck: Exempel pd berdm:

Stefan dr en av de mest respekterade namnen inom svensk kulturjournalistik, och har varit

ett tongivande namn savél pd Svenska Dagbladet som hos oss pé Slitz. Stefan bidrar varje
ménad med insiktsfulla recensioner av det aktuella filmutbudet.

Ledarsidorna i Veckorevyn och M-magasin innehaller inga argument for tidningen som

helhet.
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7 Att liera sig med lasaren

I detta kapitel belyser jag hur ledarsidorna lierar sig med ldsaren genom anvéndning av
fortroendeskapande strategier. Strategierna genomsyrar texten bade ndr det géller bild, form,
innehéll och relation.

Ledarsidans bildsprak medverkar till att skapa nédrhet och en privat kénsla, dels genom
kroppsspraket och miljén som syns pé bilderna, dels genom bildmontagen som i ndgra fall
normsamspelar med fotoalbum.

Textens form préglas av ord och syntax med informell, vardaglig stil. Signifikanta inslag i
kompositionen &r berittelser och normsamspel med privatbrev.

Textens innehdll har manga likheter med vardagskonversation; den préglas av vardagliga
topiker, bekriftande av likheter och hivdande av olikheter.

Relationen till 1asaren préglas av nérhet vilket syns 1 bade 1 anvdndandet av personliga
pronomen i forsta person, av direkt ldsartilltal och av ett narhetsskapande omtal. Retoriska

strategier som humiliatio och positiva sprakhandlingar stirker chefredaktdrens ethos.

7.1 Bildspraket

I alla tidningarna framtréder chefredaktoren i bild och méter ldsarens blick. I Veckorevyn och
Amelia ar hon frilagd, vilket minskar distansen till 14saren; chefredaktoren befinner sig inte i
en egen miljo utan hér och nu. I de tre damtidningarna ar hon fotograferad i informell kladsel
och pose. M-magasin har i det undersdkta numret, tvirt emot sin vana, ingen frilagd bild pa
chefredaktoren. Bilden &dr dock inte det minsta distanserande — snarare tvirt om — det 4r en
tydligt privat amatorsemesterbild med en ostylad chefredaktor. Sddana bilder har de flesta
sett, men inte 1 offentliga medier utan snarare i1 privata fotoalbum. I tidningen Slitz, ddremot,
ar bilden mer distanserad. Chefredaktdren har formell klddsel och poserar smaleende med
korslagda armar. Bilden &r tydligt arrangerad med en trendriktig bakgrundstapet som tydligt
markerar att han befinner sig i ett annat rum an ldsaren. Slitz mer formella framtoning
Overensstimmer med textens bitvis dverdrivet hogtidliga stil, se avsnittet 7.2.1 Informell
stilprigel.

De tre undersokta damtidningarna har ett bildmontage som starkt pdminner om ett privat
fotoalbum: smé jamnstora fyrkantiga fotografier av amatorkvalitet. Bilderna har en vit kant
och nagra bilder ar placerade snett ovanpa andra. I Veckorevyn och M-magasin ér pilar ritade

mellan bildtext och bild. I Veckorevyn ér bildtexterna i nagra fall handskrivna.

16 (32)



Sammanfattningsvis fyller de tre damtidningarnas bildsprak en intimiserande funktion
genom att de ser ut som privata collage. Bildspraket pa Slitz ledarsida har inte samma privata

utseende utan normsamspelar snarast med andra, mer seriosa, tidskrifter.’

7.2 Formen

I detta avsnitt behandlas den informella stil som préaglar lexikogrammatiken samt de ofta

forekommande berittelserna — ett inslag 1 kompositionen som skapar nérhet.

7.2.1 Informell stilpragel

Alla de undersdkta tidningsledarna har en informell stil som 1 olika hog grad understryks av
ord med talsprakspragel.

Veckorevyn anvinder vardagliga verb: kika pd, valsa runt, piffa till, kolla, ett adjektiv
med ungdomlig prigel: lokig, och nagra interjektioner som signalerar talspraklighet: 4rm, nja,
okej.

I Amelia finns ménga interjektioner nar chefredaktoren aterger egna tankar och eget tal:
verbet pula och talaktsadverbet ju.

M-magasins ledare ar inte talspraklig, men informell. Till exempel finns hér en del

meningsfragment:

Tidig morgon i Vumbura Plains i det gigantiska Okavangodeltat.
Blott.
Sovmorgon, nej, 7.30 dags for yoga ...

Slitz ledare priglas av en lekfull stilblandning. Hér finns vardagliga ord: jobbet, vips, gillar,
talsprakliga understrykningar: hysteriskt ambitios, helt obegriplig samt ndgra ord med tydligt
ungdomlig pragel: fjortis, sucker, hypad.

Men ledaren har ocksa drag av formell stil. De inledande orden innehéller en del

pretentiost hogtidliga fraser: tiden har kommit for oss pd Slitz att ta vart ansvar, vilket far en

komisk effekt nir innehallet ar allt annat &n hogtidligt (att utse vérldens sexigaste kvinnor).
Likaséd anvénds managementterminologi fOr att beskriva galna upptdg: Arbetet pd redaktionen
har forsvarats av en mdngd oforutsdgbara faktorer. Ordinarie arbete forpassades till prio

td...

3 Som exempel kan namnas yrkestidningen Veckans afférer och specialtidningen Privata affarer.
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Den informella stilen skapar nédrhet. Veckorevyn, Amelia och Slitz uppvisar ocksé likheter
med ett vardagligt samtal genom anvindning av talspraksord. Veckorevyn och Slitz som
riktar sig till unga ldsare har inslag av ungdomssprak vilket &r ett sétt att liera sig med ldsaren,

liksom Slitz humoristiska stilblandning.

7.2.2 Berattelser och privatbrev

Tvé av ledarna innehéller berttelser som verkar fylla samma funktion som vardagssamtalets
berittelser. Bada skapar gemenskap mellan ldsare och skribent genom att lata ldsaren dela
skribentens erfarenheter. Bdda berittelserna kan sidgas kulminera i en kinsloreaktion: i
Amelia kan ldsaren leva sig in i den hemska situationen nér taket i chefredaktorens hem
brister och skratta/grata med henne. I Slitz kan 14saren skratta at de lekfulla grabbarnas galna
upptdg som illustrerar en sorglos livsstil: Ordinarie arbete forpassades till prio tvd. Ddrmed
formedlar chefredaktdren sina attityder och virderingar, och bekréftar en formodad likhet
med ldsarna.

I textmoOnstret kan ocksa ett normsamspel skonjas: Anvindningen av PS for att signalera
ett tilligg pa slutet far texten att likna ett privat brev. PS forekommer i bade Amelia och M-
magasin. En till synes associativ disposition samt utrop, fragor, direkt tilltal, virderingar och

vardagligt sprak pekar i samma riktning.

7.3 Innehallet

Ledarsidornas innehall &r exempel pa konversationalisering med vardagliga topiker,

bekraftande av likheter och hdavdande av olikheter.

7.3.1 Vardagliga topiker

Ett tema som syns i samtliga tidningar ar “rapport frdn mitt privatliv’. Som visas nedan under
rubriken Bekriftande av likheter fyller detta tema funktionen att skapa nérhet till ldsaren.
Chefredaktoren beskriver en situation som den forvintade 1dsaren kan kédnna igen sig i.
Tidningen och redaktionen ir ett ofta foreckommande tema, men det behandlas ur ett privat
perspektiv. Tidningen ses mer som en arbetsplats dn som ett foretag, och
redaktionsmedarbetarna mer som arbetskamrater dn som anstéllda. I Slitz benimns
redaktionen till exempel vid ett tillfille som jobbet och en medarbetare beskrivs som
redaktionens musikaliska motor, tillika Elvisimitator, en bendmning som visar personens

privata persona, inte den professionella.
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7.3.2 Bekraftande av likheter

I samtliga tidningar anvinds en delvis privat persona. Sédndaren, chefredaktéren, visar upp

sidor av sig sjdlv som tillhor den privata stéren.

I Veckorevyn skriver chefredaktéren om en privat fest och publicerar till och med ett

amatorfoto fran festen:
Jag ér inte helt sdker pa varfor det hér kortet togs, men av ldppennan att doma var det fest.

I Amelia berittar chefredaktéren om nér taket i hennes hus léckte. Beréttarperspektivet ar
privatpersonens; det dr inte experten eller konsumenten som redogdr for skador i huset utan

privatpersonen som beréttar hur hon tédnkte och vad hon sa vid tillfdllet:

Jag hann inte tinka mer. Nar jag lyfte blicken sag jag hela pappinnertaket komma emot

killaren.

I M-magasin redogor chefredaktdren for sina upplevelser och reflexioner under en privat

resa:

Och efter en vecka i1 bushen véintade det underbara doppet i den indiska oceanen. Da blev
det Zanzibar, 6n utanfor Tanzanias kust, som jag dlskar...

Chefredaktoren pa Slitz beréttar om hur redaktionsmedarbetarna roar sig pé fritiden:

Dérpa hittade forlaggaren en bortglomd samling munspel 1 garaget, och vips uppstod en
improviserad blue-grassorkester.

De fyra chefredaktdrerna visar sdledes upp sidor av sitt privata jag som dverensstimmer med
tidningens malgrupp. Veckorevyns 28-driga genomsnittslédsare ska kunna identifiera sig med
den festande chefredaktdren medan Amelia-chefredaktorens skildring av sig och sitt hus ger
bilden av en ansvarstagande kvinna med ett liv fullt av praktiska bestyr. Har borde den 39-
ariga genomsnittsldsaren kédnna igen sig. For M-magasins kvinnliga 55+-l4sare med god
ekonomi kan en semester till ett exotiskt resmal vara tdnkbar och Slitz manlige ldsare pa 27,7
ar forvéntas nog bli tilltalad av beskrivningen av de lekfulla redaktionsmedarbetarna som
slarvar med jobbet for att ha kul och sedan tvingas “rddda situationen genom massiv dvertid”.
Har tonar bilden fram av grabbar som lever for stunden och inte har hem och familj att ta

hénsyn till.
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7.3.3 Havdande av olikheter

Enligt Nationalencyklopedin ska ledare innehélla stdllningstaganden i aktuella fragor eller
redogorelser for asikter. Detta kan antas gilla ledare i1 betydelsen 'dagstidningsledare'.
Emellertid innehaller dven veckotidningsledarna dsikter. Dessa verkar dock inte ha funktionen
att ta stéllning eller skapa opinion utan snarare att skapa social identitet at chefredaktoren, att
lata dennas personlighet framtrida. Asikterna giller ofta det triviala, men tyckandet i sig och
det humoristiska sétt som det formuleras pa ér viktigare dn sjdlva asikterna.

I Veckorevyn aterfinns asikter i punktform i den hogra spalten under rubrikerna VR
dlskar! VR forstdar! VR dr avvaktande! Och VR gillar! Under dessa rubriker kan man ldsa
tidningens asikter om artister eller trender. Asikterna ir humoristiskt formulerade och saknar
argument och sammanhang. Deras frimsta funktion verkar darfor vara att underhélla, inte att
overtyga. Exempel pd asikt: VR dlskar! Bjorn Gustavsson. Sldng ut de ddr I6kiga
pausdansarna och ldt gose-Bjornen underhalla oss hela kvillen lang.

I Amelias ledartext uttrycks inga asikter, ddremot i spalten bredvid: Mera soff-tid dt alla
kvinnor! Asikten 4r knappast kontroversiell eller unik, och kan dérfor antas ha funktionen att
liera sig med ldsaren, snarare 4n att overtyga.

I M-magasin finns undersokningsmaterialets enda exempel pa ett stillningstagande i en
sakfraga. Exemplet visar en tes (mening 1) foljd av tva argument: dk till Afrika (inte bara till
Sydafrika). De behover varenda turistkrona. Och Botswana har aldrig varit i krig!
Argumenten tyder pé att syftet hir faktiskt kan vara att overtyga. I ovrigt beskriver
chefredaktdren sin semester i positiva ordalag, men uttrycker inte asikter i ndgon sakfraga.

Slitz har en sirskild spalt med rubriken Bdst just nu, dar chefredaktoren uttrycker asikter
om ett datorspel, en film och en konsumtionsvara. Asikterna dr humoristiskt formulerade. De
kan fungera som recensioner, men textjaget tar inte pa sig ndgon expertroll utan dr snarast
sjdlvironisk, vilket gor att dsikterna snarast fungerar som underhallning och som ett sitt att

liera sig med lasaren. Exempel:

MASS EFFECT

Anda sedan jag forst spelade Knights of the old republic har jag varit en sucker for
Biowares hysteriskt ambitiosa rollspel. I kortaste laget den har gdngen, dock, men haller
att spela mer én en ging. Speciellt om man som jag spelar som manlig hedersknyftel
forsta varvet och som mordisk butchflata andra gangen.
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7.4 Relationen

Texterna innehdller ménga av de drag som karaktiriserar konversationalisering, ndmligen
personliga pronomen i forsta person, lasartilltal och nérhetsskapande omtal. Chefredaktdrens
ethos stirks av en 6dmjuk persona och ldsningen gors angendm for ldsaren genom anviandning

av positiva sprakhandlingar.

7.41 Personliga pronomen i forsta person

Alla fyra tidningarna har, som framgar av tabell 1, en rik forekomst av personliga pronomen i

forsta person. Genom dessa blir sdndaren tydlig.

Tabell 1.

Veckorevyn | Amelia M-magasin |Slitz
Antal forekomster av jag/mig, min/mitt: |11 25 5 10
Antal forekomster av vi/oss, vdr/vart: 4 6 3 7

De personliga pronomenen i forsta person plural &r 1 allmédnhet inte inkluderande utan
omfattar kollektiv dér ldsaren inte ingédr. Oftast avses redaktionen. Ett inkluderande “vi” finns
dock i1 Amelia och ett i Slitz. I Amelia syftar det pa alla kvinnor: det vi saknar mest dr — tid, 1

Slitz pa hela ménskligheten: Snart dr vi en fidrdedel in i 2008.

7.4.2 Narhetsskapande omtal

Pé ledarsidan gors ldsaren delaktig i en gemenskap dér tidningsredaktionen stér i centrum men
dér ocksa en del av de personer som tidningen skriver om ingar. Endast i tva fall ndimns
privata relationer (Amelia: da hade jag en hdindig pojkvdn, Slitz: min flickvins fordldrars
vind) men annars dr de personer som befolkar ledarna framfor allt medarbetarna pa
redaktionen och personerna som tidningens artiklar handlar om. M-magasin utgér ett
undantag eftersom dér bara ndmns personer som har anknytning till chefredaktdrens aktuella
resa. Det dr vért att nimna att de privata relationerna aldrig ndmns vid namn utan bara med
beteckningarna flickvan/pojkvén. Hirmed uppritthalls en viss distans — ldsaren kommer
aldrig chefredaktoren riktigt inpa livet. Ddremot bendmns de redaktionella medarbetarna ofta
med fornamn, likasd de personer som befolkar tidningens artiklar. Nérhet skapas alltsa till
bade redaktionella medarbetare och andra. Nedan ges en sammanstillning av omtal i

tidningarna.
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Veckorevyn

medarbetare: Makeup-artisten Gio, reporter-Hannah, reporter Carin, Hanna Arnhég

andra personer: Victoria Silvstedt/hon/Vickan, systrarna Silvstedt, Sanna Nielsen, Bygglovs-
Matte, Bjorn Gustavsson/gose-bjornen

Amelia

medarbetare: vdr redaktionschef Asa

andra personer: Linda Bengtzing/Linda, en hindig pojkvin, Preem-mannen/han, Susanne
Sjostrom fran tv-programmet ”Ensam mamma sokes ”/Susanne, Robert Almqvist — pappan
som fick nog

M-magasin

medarbetare: —

andra personer: Alexander McCall Smith, var kung Carl Gustaf, Lettie, Vicky, Siriak och
Kiwa, personalen pd boutiquehotellet Palms

Slitz

medarbetare: tidningens art director Michael Hajdu, forliggaren, Niclas Brunzell/Niclas,
Francesca Zanetta/Francesca, Stefan Malmqvist/Stefan

andra personer: silvermedaljorskan Adriana Lima, skadespelerskan Jessica Alba/kvinnan,
Kimya Dawson, en sdngerska som inte ldter tondévhet...

7.4.3 Tilltal

Lasartilltalet syns bade i bruket av personliga pronomen i andra person och i direkta fragor

och uppmaningar som riktar sig till ldsaren. Ndgra exempel:

I just det hér fallet ar det ett alldeles extra rykande hett nummer du héller i din hand.
Kolla bilden p4 mig med en gammal Victoria Silverstedt-VeckoRevyn hér bredvid. Visst
ar vi, hrm, lackra?

Kénner ni igen omslagstjejen?

(Veckorevyn)

Vilkommen till amelia

Mer om hus-liv kan du l4sa i var hus-special.

Susannes upprop till alla amelia-kvinnor hittar du pé sidan ...
Kan hon, kan du!

(Amelia)

Ak till Afrika. ..
Ar det inte en leopard dir i tridet?
(M-magasin)

den omrdstning /.../ som atskilliga tusen av er haft det goda omdomet att delta i
(Slitz)
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Lisartilltalet pd ledarsidorna visas oversiktligt 1 Tabell 2.

Tabell 2

Veckorevyn | Amelia M Slitz
Antal forekomster av du/dig, din/ditt: 2 6 0 0
Antal forekomster av ni/er, er/ert: 1 0 0 1
Antal forekomster av direkta fragor/ 6 2 2 0
uppmaningar till ldsaren:

Av de sex pronomenforekomsterna i Amelia riktar sig dock inte alla till lasaren. I Amelia
anvinds ocksé apostrofering, det vill séga att ndgon annan &n ldsaren tilltalas, i det hér fallet

en person som forekommer i en av tidningens artiklar:

Jag vet hur det kan vara, Linda!
Nu ska jag rosta pa dig i melodifestivalen oavsett hur din lat later!
Tack Susanne Sjostrom frén tv-programmet "Ensam mamma sokes” for ditt mejl. ..

Apostroferingen ger genom sitt fiktiva samtal en kénsla av ndrhet mellan sdndaren och den

tilltalade och far ocksa ldsaren att kidnna sig som en del i denna gemenskap.

7.4.4 Humiliatio

Humiliatio anvinds pa tre av ledarsidorna som en fortroendeskapande strategi;
chefredaktorerna s att sdga sanker sig till 14sarens niva. Det ar tydligt, framfor allt i
Veckorevyn, Amelia och Slitz dir chefredaktorerna blottar sina icke-professionella sidor
genom att berdtta om ett pinsamt ungdomsminne, ett misslyckat nydrsfirande respektive ett
oproffsigt agerande. Men humiliatio maste kombineras med ett starkt ethos; bara den som har
status kan kosta pa sig att vara 6dmjuk. Alla fyra chefredaktdrer undertecknar foljaktligen
sina ledare med for- och efternamn samt titeln chefredaktér. Varfér man inte véljer att
underteckna med ett informellt fornamn kan ha flera orsaker. En kan vara genretradition, en
annan att chefredaktoren vill upprétthalla sin status och darmed forsikra sig om ett starkt

ethos.

7.4.5 Positiva sprakhandlingar

En annan retorisk strategi dr decorum. Att ldsa ledarsidan ska vara trevligt; ldsningen ar
frivillig och lustbetonad. Texterna innehaller foljaktligen fler positiva sprdkhandlingar, till
exempel berdm och vilkomnanden, &n negativa sprikhandlingar som exempelvis kritik.

Uppmaningar har jag valt att se som positiva spradkhandlingar eftersom kommunikations-
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situationen dr asymmetrisk till 14sarens fordel och uppmaningen da &r att betrakta som en
rekommendation, snarare @n en befallning.

I Veckorevyn finner vi positiva spradkhandlingar i form av berommande omddmen:

Sex heta hantverkare, tre snygga blondiner. Spalttexten med omddmen innehaller tre positiva
sprakhandlingar och endast en negativ: VR dliskar, VR forstar och VR gillar respektive VR dr
avvaktande. Uppmaningar finns ocksé: Kolla bilden pa mig, lds Hanna Arnhégs intervju.

Amelia inleder med en positiv sprakhandling i form av ett vilkomnande: Vdilkommen till
Amelia. Uppmaningar finns: Lds mer i min spalt... Ldt Robert Almqvist /.../ bli en
tankestdllare. Texten innehéller ocksa ett tack: Tack Susanne Sjéstrom...

M-magasin innehaller berommande omdomen: det underbara doppet, Zanzibar /.../som
jag dlskar, virldens storsta elefanthjordar, virldens storsta vattenfall, personalen /.../ gor
mig lycklig, Hr cir barbecuen lysande. Aven M-magasin inleds med ett vilkomnande:
Vilkommen till M-magasin.

Slitz gratulerar: Redaktionen gratulerar. Slitz delar ocksa ut berdm, dels till tre aktuella
foreteelser under rubriken Bdst just nu, dels till tre egna medarbetare under rubriken

Manadens medarbetare.

8 Att underhalla lasaren

I detta avsnitt redovisar jag egenskaper hos ledarsidorna som bidrar till att underhalla ldsaren.
Hit réknar jag drag vars frimsta funktion verkar vara inte att liera sig med l4saren eller
marknadsfora tidningen utan framst att gora ledarsidorna roliga och kravldsa. Emellertid finns
ingen sjdlvklar grins mellan de olika funktionerna; minga av de underhallande dragen skapar
ocksa nirhet och bidrar indirekt till att marknadsfora tidningen. Egenskaper hos ledarsidorna
som bidrar till att géra dem underhallande ar anvdndningen av humor samt visualiseringen av

sidan som gor den ldmpad for forstroelseldsning.

8.1 Humor och sjalvironi

Den for vardagskonversationen typiska humorn praglar hog grad Veckorevyn, Amelia och
Slitz och 1 viss man M-magasin. I Veckorevyn, Amelia och Slitz finns en avvipnande
sjdlvironi.

Ledarsidan i Veckorevyn kretsar kring teman som &r sé triviala att det uppstar en komisk

effekt bara av att dessa sitts pa print; man fnissar at ett ungdomsfoto eller ett par konstiga
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skor, man skrattar at en felsdgning. Chefredaktoren kommenterar en tio &r gammal bild pé
bland annat sig sjdlv med fragan Visst dr vi, hrm, ldckra? och uppmaningen kolla ldppennan.

I Amelia beskriver chefredaktoren livfullt sin egen hjélploshet sé att 1dsaren kan skratta &t
henne: Pappen brast! Med ett SPLOSCH skoljde vattnet ner éver mig. /---/ Jag skrek sd det
hordes dnda ner i killaren. Berittelsens kulmen inbjuder ldsaren att forenas med skribenten i
ett gemensamt skratt, precis som 1 ett vardagligt samtal.

Slitz ir den mest humoristiska av ledarsidorna. Chefredaktoren framstéller sig sjdlv som
en lite barnslig eller — om man sa vill — charmigt pojkaktig person som man kan skratta at;
han leker rockidol och spelar rollspel, och han &lskar tekniska prylar, vilket stimmer bra
overens med klichén ”den enda skillnaden mellan mén och pojkar &r priset pa deras leksaker”.
Spréket, med sin lekfulla stilblandning som beskrivs 1 avsnitt 7.2.1 bidrar ocksa i hog grad till
att gora Slitz ledarsida till rolig 14sning.

M-magasin kommenterar djurlivet pd ett satt som humoristiskt alluderar pa en ménsklig
kliché: Hyenorna lever i matriarkat. Hdr dir det hon som bestimmer. 1 6vrigt ar humor

mindre utmirkande pa M-magasins ledarsida &dn pa de andra.

8.2 Visualisering

De fyra undersokta ledarsidorna &r alla exempel pa veckotidningsspréakets visualisering.
Sidorna innehéller manga bilder och bildtexter. Bildtexterna dr ibland inféllda i bilden, ibland
forbundna med bilden med hjélp av pilar (Veckorevyn och M-magasin) och i ett fall med en
pratbubbla (Amelia). M-magasins ledarsida bestar, forutom en kort inledande text, enbart av
bildtexter.

Veckorevyn, Amelia och Slitz innehéller kortare texter vid sidan av ledartexten. Varken
referensbindning eller konnektivbindning forbinder sidans texter, vilket gor det enkelt att
zappa mellan de olika text- och bildelementen utan bestimd ordningsf6ljd. Zappldsningen
stéller inga hoga krav pa lasaren.

De tre damtidningarnas ledarsidor utgdr en kaskad av farger och uppvisar en méngd olika
typsnitt och teckenstorlekar. De manga olika férgerna och formerna ger ledarsidan ett
personligt, ndstan privat, intryck, som nigra lsa tankar som i en hast samlats ihop.

Slitz sida ger ett mer seridst intryck; den har fa farger och saknar snedstéllda texter och

bilder. Daremot dr den, precis som damtidningarna, uppbyggd av olika textelement.

25 (32)



9 Sammanfattning

Veckotidningar lever pa marknadsekonomins villkor och dr ddrmed préiglade av den
kommersiella kommunikationssituationen. Konkurrensen om ldsarna dr hard, och det géller
for varje tidning att Gvertyga ldsarna om att just deras tidning ar den rétta for dem.

Min hypotes var att ledarsidornas funktioner ar att marknadsfora tidningen, att underhalla
och att liera sig med ldsaren. Analystexterna fyller dessa funktioner, men i olika hog
utstrackning: Samtliga ledarsidor 4r underhallande, men draget dr inte lika framtrddande hos
alla. Tre av fyra ledarsidor dgnar utrymme at marknadsforing — det verkar alltsa vara vanligt
forekommande men inte obligatoriskt. Funktionen att liera sig med l4saren ar ddremot tydligt
pavisbar i samtliga undersokta texter.

Att sidorna ar tdnkta som kravlos underhdllning syns pa den visuella uppbyggnaden med
texter och bilder i collage, vilket gér dem limpade for forstroelselisning. Aven anvindningen
av humor fyller forstas en underhéllande funktion.

Ledarsidorna marknadsfor det aktuella numret genom att beskriva tidningens innehall pa
ett lockande sitt och hénvisa till sidor i tidningen. Det kan synas onddigt att man pa
ledarsidan argumenterar for det aktuella numret trots att den som ldser ledarsidan féormodligen
redan har kopt tidningen. En anledning till att det 4nda gors kan vara genretradition och
normsamspel med direktreklam. Att argumentationen inte &r nddvéndig mérks d& den helt
saknas 1 en av undersdkningens texter. Medan veckotidningarnas Iopsedlar och framsidor kan
paverka konsumenten att kopa l6snummer pekar min analys pa att ledarsidan har en mera
langsiktigt Gvertygande funktion. Hér géller det att marknadsfora inte bara det aktuella
numret, utan att 6vertyga om hela tidningen. Ledarsidans syfte dr sdledes starkt retoriskt vilket
syns i bruket av retoriska strategier for att stirka chefredaktorens och tidningens ethos.

P& de analyserade ledarsidorna mérks en tydlig strivan att /iera sig med ldsaren och fa
henne/honom att identifiera sig med chefredaktoren och 6vriga redaktionsmedarbetare.
Chefredaktoren visar upp sig och sitt privatliv pd ett sitt som dverensstimmer med den
typiske ldsaren i den noggrant definierade mélgruppen. Man lierar sig med l4dsaren genom en
0dmjuk framtoning, en informell stil och ett intimt tilltal, genom att skdmta och beritta
anekdoter, genom att omtala redaktionsmedlemmar som vénner och visa att man har samma
intressen och livssituation som ldsaren; chefredaktoren blir en stillforetradande vin. Det mest

framtrddande draget for genren veckotidningsledare visar sig i min analys vara just de
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nérhetsskapande strategierna i form av konversationalisering, humor och bekriftande av
likheter.

Eftersom bekréftandet av likheter mellan séndare och ldsare innebir en stark
malgruppsanpassning blir variationen mellan ledarsidor i olika tidningar stor. Men olikheterna
i stil, tilltal och innehall &r saledes uttryck for en och samma stravan att ndrma sig lésaren.

En av undersokningens texter, M-magasins ledarsida, &r sérskilt intressant eftersom den
skiljer sig, inte bara fran de andra texterna i undersokningen, utan ocksa fran hur just den
tidningens ledarsidor brukar se ut. Men férekomsten av en otypisk ledare kan &nda sdgas vara
typisk for genren som helhet. Genren dr 6ppen och tillater stor variation. Att chefredaktéren
viljer att undantagsvis lata ledarsidan bli en personlig dagbok visar ocksa tydligt vilken som

ar ledarsidans viktigaste funktion: att liera sig med ldsaren.
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Amelias ledarsida
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