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Mariusz Kolczynski*

STRONNICZOSC MEDIOW
W BIPOLARNYM SRODOWISKU POLITYCZNYM.
TYGODNIK ,,POLITYKA”
W KAMPANIACH WYBORCZYCH 2015 ROKU

MEDIA BIAS IN A BIPOLAR POLITICAL ENVIRONMENT.
“POLITYKA” WEEKLY IN THE 2015 ELECTORAL CAMPAIGNS

Abstract

The 2014-2015 electoral cycle was a serious marketing challenge for Polish
weeklies because of the gradual change in the balance of power (after several years of
Civic Platform domination, the ratings of Law and Justice significantly improved), which
implied a more leveled electoral rivalry and changes on the publishing market- leading to
more intensive competition between weeklies presenting similar editorial perspective:
“Polityka” — “Newsweek” — “W Sieci” — “Do Rzeczy” — “Gazeta Polska”, taking into
consideration the relatively low number of readers of such publications.

From this perspective the analysis of journalistic endeavors of “Polityka” during the
period of time preceding the key elections (Presidential and Parliamentary) in 2015 seem
to be an important research problem — taking into account the rank of “Polityka” and its
part in forming and defining questions of civil and political discourse.

Key words: media-party parallelism, media bias, electoral campaign

Wprowadzenie

Wsréd wielu spolecznych 1 politycznych konsekwencji polaryzacji
polskiego rynku politycznego, datujacej si¢ od wyboréw parlamentarnych
1 prezydenckich w 2005 r., trudno nie zauwazy¢ generalnych zmian za-
chodzacych w polskim systemie medialnym oraz istotnych zmian funk-
cjonowania poszczegodlnych mediow. Obserwowane przeobrazenia mozna
analizowa¢ w dychotomiczny sposéb, odwotujac si¢ do koncepcji: a) para-
lelizmu politycznego, ze wskazaniem regresywnego charakteru procesu

* Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, Uniwersytet Slaski, ul. Bankowa 11,
40-007 Katowice, e-mail: markolczyn @pocztaonet.pl
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rozwoju mediéw informacyjnych/opiniotwérczych w Polsce, prowadzace-

go do restauracji (w praktyce dzialania) anachronicznego — w istocie —

modelu paralelizmu partyjno-medialnego (Hallin, Mancini 2007; Dobek-

Ostrowska 2010, Hess, Mazur 2012), b) stronniczosci/bezstronnosci me-

diow (McQuail 2007). Niezaleznie od przyjetej perspektywy badawcze;j,

kluczowa kwestia pozostaje identyfikacja kryteriow selekcji 1 ekspozycji

(pozycjonowania) materiatdw medialnych oraz (jezeli jest to mozliwe)

wskazanie gtéwnych przestanek przyjecia okre§lonej opcji dziatania przez

danego nadawce medialnego (Michalczyk 2013).

Przedmiotem badan tego rodzaju sa przede wszystkim ,,media tra-
dycyjne’: prasa, radio i telewizja — jednak nawet przy takim zawe¢zeniu
pola badawczego pojawiaja si¢ zasadnicze ograniczenia badawcze
zZwiazane z:

1. rozwojem technologicznym wspdtczesnych mediow prowadzacym do
sytuacji multikanatowej aktywnosci (prasa drukowana — Internet, ra-
dio — Internet, telewizja — Internet) znaczaco utrudniajacej charaktery-
styke przyjetej linii redakcyijnej’,

2. przeobrazeniami standardow dziennikarskich i1 sposobu formatowania
przekazu, z finalnym efektem w postaci tabloidyzacji tradycyjnych
mediow.

Erozja klasycznych standardow dziennikarskich przektada sig na co-
raz wigksze trudno$ci z wyznaczeniem granicy pomi¢dzy mediami poli-
tycznie bezstronnymi/neutralnymi (kierujacymi si¢ w swoim dziataniu
przestankami zwigzanymi z celami komercyjnymi danej organizacji
medialnej) a mediami zaangazowanymi politycznie, w przypadku kto-
rych dobor materiatoéw dziennikarskich dotyczacych wydarzen politycz-
nych jest ukierunkowany (politycznie dodatnio lub ujemnie) przez afilia-
cje polityczne/partyjne nadawcoéw medialnych. W tym konteks$cie, od-
wolujac si¢ do modelowego ujgcia W.L. Benneta (Bennet 2004: 296)7,

! Internetowe mutacje tradycyjnych mediow opiniotwérczych maja w wielu przy-
padkach catkowicie odmienny charakter, z wyrazna dominacja funkcji informacyjne;j
i swoistymi kryteriami selekcji informacji.

? Zdaniem W.L. Benneta mozna wyrézni¢ cztery podstawowe zasady doboru infor-
magcji: 1) indywidualng — dziennikarska (podstawowa norma selekcji — niezalezno$¢ me-
diow; relacje na linii: media — organizacja polityczna maja osobisty charakter), 2) organiza-
cyjna (podstawowa norma selekcji — obiektywizm,; relacje na linii: media — organizacja
polityczna: symbiotyczne o rutynowym charakterze), 3) ekonomiczno-marketingowa (pod-
stawowa norma selekcji — prawdopodobne reakcje odbiorcze; relacje na linii: media —
organizacja polityczna: o wzajemnie manipulacyjnym charakterze, 4) technologiczno-
konkurencyjna (brak wyraznych norm selekcyjnych; relacje na linii: media — organizacja
polityczna: podporzadkowane intensywnosci obiegu informacji).
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mozna uznac, ze o doborze i ekspozycji materiatow medialnych (a tym
samym politycznym charakterze medium) faktycznie decyduje kryte-
rium ekonomiczno-marketingowe, skorelowane z kryterium politycz-
nym (wynikajacym z aktualnego stanu relacji pomig¢dzy danymi pod-
miotami medialnymi 1 politycznymi). Innymi stowy, przy okreslonym
uktadzie parametrow rynku politycznego (polaryzacji rynkowej) i me-
dialnego (wysoka konkurencyjno$¢) komercyjnym celom poszczegdl-
nych nadawcéw medialnych sprzyja odejscie od wasko definiowa-
nych standardéw obiektywizmu dziennikarskiego 1 wyboru odpowia-
dajacej potrzebom rynkowym (pozyskaniu odbiorcow) opcji stronni-
czosci politycznej (z niemalze nieodlaczna symulacja obiektywizmu
1 neutralnosci).

Tygodnik ,,Polityka”
w kampaniach wyborczych 2015 roku

Interesujacej egzemplifikacji dylematoéw zwiazanych z pozycjo-
nowaniem rynkowym wzgledem okreslonych podmiotow politycz-
nych dostarcza analiza funkcjonowania polskich tygodnikéw opinii,
dazacych do osiagnigcia zakladanych celow komercyjnych w zlozo-
nym $rodowisku politycznym (bipolarnos¢ rynku politycznego), spo-
tecznym (polaryzacja kulturowa i $wiatopogladowa), oraz czytelni-
czym (spadek poziomu czytelnictwa prasy, w tym tygodnikOw opi-
nii). Szczegbdlng rolg w tym segmencie czasopism, z racji ponad pi¢¢-
dziesigcioletniej tradycji 1 aktualnych parametrow rynkowych (wyso-
kos$¢ naktadu, wysoko$¢ sprzedazy egzemplarzowejf, odgrywa tygo-
dnik ,,Polityka”.

Mozna uzna¢, ze linia redakcyjna tygodnika wobec partyjnego duo-
polu ksztaltowata si¢ w okresie sprawowania wladzy przez Prawo 1 Spra-
wiedliwos¢ w latach 2005-2007, w konsekwencji doprowadzajac do
jednoznacznego poparcia Platformy Obywatelskiej w przedterminowych
wyborach parlamentarnych w 2007 r. Znamienna oktadka 41 (2624)
wydania czasopisma z 13 pazdziernika 2007 r. z wiodacym przestaniem

? Wedtug danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy tygodnik ,,Polityka” zajmo-
watl 2. migjsce (za ,,Gosciem Niedzielnym”) w 2014 r. wérod tygodnikoéw opinii ze $red-
nig sprzedaza na poziomie 120 782 egzemplarzy i 3. miejsce (za ,,Gosciem Niedzielnym”
i,,Newsweekiem”) w 2015 r. — ze $rednia sprzedaza na poziomie 118 949 egzemplarzy;
dane za: www.wirtualnemedia.pl.



36 MARIUSZ KOLCZYNSKI

,, Tusku musisz”, nie pozostawiata watpliwosci odnosnie do ukierunko-

wania stronniczego przekazu.

Cykl wyborczy 2014-2015 stawiat tygodniki opinii przed powaz-
nymi wyzwaniami rynkowymi powigzanymi z:

1. stopniowa zmiana uktadu sit na polskiej scenie politycznej — po kilku-
letniej dominacji Platformy Obywatelskiej znaczaco poprawity si¢ no-
towania sondazowe Prawa i Sprawiedliwosci, co zapowiadato bardziej
wyrownana rywalizacje wyborcza (na co zreszta wskazywaty wyda-
rzenia z okresu przedwyborczego: korzystne dla PiS rozstrzygnigcia
w referendum odwolawczym i1 wyborach prezydenckich w Elblagu,
sukces w wyborach uzupehiajacych do Senatu w wojewddztwie pod-
karpackim oraz Rybniku),

2. przeobrazeniami rynku wydawniczego prowadzacymi do wzmozenia
konkurencji pomig¢dzy tygodnikami opinii prezentujacymi zblizong li-
ni¢ redakcyjna: ,,Polityka” — , Newsweek™, , wSieci” — ,»DoRzeczy” —
,(Gazeta Polska”, w sytuacji utrzymujacego si¢ relatywnie niskiego
poziomu czytelnictwa czasopism tego typu.

Z tej perspektywy analiz¢ przedsiewzie¢ dziennikarskich tygodnika
,Polityka” w okresie poprzedzajacym kluczowe elekcje (prezydenckie
i parlamentarne) w 2015 r. mozna uzna¢ za wazki problem badawczy —
pamigtajac o randze tygodnika i jego roli w wytyczaniu obszaru i defi-
niowaniu kwestii bgdacych przedmiotem dyskursu politycznego i oby-
watelskiego.

W badanym okresie (1 listopada 2014 r. — 31 pazdziernika 2015 r.)
ukazato si¢ 51 wydan tygodnika ,,Polityka” (w tym jedno wydanie po-
dwojne nr 51-52/2014); w 48 wydaniach umieszczono publikacje (lacz-
nie: 118) poswigcone kampaniom wyborczym oraz wyborom prezy-
denckim i/lub parlamentarnym 2015 r. w Polsce’.

Wyniki badan wskazuja, ze ze wzgledu na czgstotliwo$¢ publikacji
materiatow poswigconych kampaniom wyborczym i wyborom prezy-
denckim oraz parlamentarnym w Polsce uprawnione wydaja si¢ nastgpu-
jace wnioski odnoszace si¢ do:

1) relatywnie niewysokiego poziomu zaangazowania ,,Polityki” w dzia-
fania majace na celu analiz¢ i relacjonowanie wydarzen kampanijnych,
przy jednocze$nie duzej uwadze poswigconej odpowiedniemu pozycjo-

* Zmiany redakcyjne w tygodniku ,,Wprost” przekladaty si¢ bezposrednio na nie-
stabilnos$¢ linii redakcyjnej tego czasopisma.

> W badaniach wykorzystano klucz kategoryzacyjny; podstawowe kategorie: data
publikacji, pozycjonowanie publikacji, powierzchnia publikacji, tematyka publikaciji,
wydzwigk (nacechowanie emocjonalne) publikacji, rodzaj publikacji, ilo$¢ ilustracji,
procentowy udziat ilustracji w danej publikacji.
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nowaniu materialdw zamieszczonych w kolejnych wydaniach; 67,2%
tekstow byto wyroznionych poprzez: a) gloéwna zapowiedz tekstu na
oktadce, b) zapowiedz na oktadce (w gornej czgs$ci pierwszej strony
oktadki), c¢) zapowiedz na pierwszej stronie (zob. rysunek 1);

M Gtéwna zapowiedzZ na
okfadce

M Zapowiedz na okfadce

M Zapowiedz na
pierwszej stronie

Rysunek 1. Pozycjonowanie publikacji (liczba wydan) poswigconych wyborom
parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r. na lamach tygodnika ,,Polityka”
(listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodio: badania whasne.

Warto odnotowac¢, ze potowa gléwnych zapowiedzi na oktadce po-
zycjonuje teksty w konteks$cie negatywnym, narzucajac ujemng stronni-
czo$¢ wobec Prawa i Sprawiedliwosci®. Zdjecia umieszczone na oktadce
zazwycza] maja wydzwigk neutralny — mozna wskaza¢ trzy przypadki
innego podejscia do fotografii oktadkowe;j; sa to zdjgcia z nastepujacych
wydan: 50/2014 (Jarostaw Kaczynski w ,,stylu” Wojciecha Jaruzelskiego
wraz z tekstem zapowiedzi: Prezes Kaczynski oglasza stan wojenki;
13/12/2014 PiS wyprowadza polityke na ulice), 19/2015 (wynikom
ostatniego sondazu przed wyborami prezydenckim towarzysza zdjgcia
kandydatow; format zdje¢ proporcjonalny do wynikdw — wyrazna na-
dekspozycja sylwetki Bronistawa Komorowskiego) oraz 43/2015 (zbli-
zenie twarzy J. Kaczynskiego towarzyszy zapowiedzi: Jedyne pytanie
tych wyboréw: czy chcesz, zeby Jarostaw Kaczynski przejal pelnig wia-
dzy w Polsce?); zob. rysunek 2.

6 Np.: nr 21/2015: ,,Duda w pakiecie — wybierasz naprawe panstwa, dostajesz PiS”,
zapowiedz dodatkowo wzmocniona zdjeciami: J. Kaczynskiego, Z. Ziobry, A. Maciere-
wicza 1 K. Pawlowicz.
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Rysunek 2. Zdjecia okladek tygodnika ,,Polityka” nr 50/2014, nr 43/2015
Zrédto: tygodnik ,,Polityka”.

2) koncentracji materialdw dziennikarskich w okresie bezposrednio
poprzedzajacym wybory (zob. rysunek 3).

16 m11.2014
14 m12.2014
. ®01.2015

m02.2015
10 m03.2015
m04.2015
m05.2015
m06.2015
®07.2015
m08.2015
®09.2019

Liczba publikacji 10.2015

o N b~ O
l

Rysunek 3. Czgstotliwos$¢ publikacji (w ukladzie miesigcznym) materialéw
poswigconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r.
na tamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrédio: badania whasne.

Niezbyt wysoka czestotliwos¢ publikacji jest mozliwa do uzasadnie-
nia w przypadku kampanii poprzedzajacej wybory prezydenckie — ,,do-
minacja sondazowa” urz¢dujacego prezydenta B. Komorowskiego wska-
zywala, ze kampania poprzedzajaca trzecie w kolejnosci wybory w cyklu
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wyborczym 2014-2015 bedzie, w przeciwienstwie do wyboréw europej-
skich 1 samorzadowych, mato emocjonujaca z przewidywalnym finatem.
Biorac takze pod uwage zgloszonych konkurentow B. Komorowskiego
(Andrzej Duda, Magdalena Ogorek), trudno byto w pierwszym okresie
kampanii zbudowa¢ narracj¢ dziennikarska wzbudzajaca zainteresowa-
nie czytelnikdw tygodnika. Skalg trudnos$ci pozycjonowania tresci zwia-
zanych z wyborami niewatpliwie powigkszata niewielka aktywnos$¢
przedwyborcza urzedujacego prezydenta — niemalze na paradoks zakra-
wa fakt, ze tekst poswigcony B. Komorowskiemu w konteks$cie kam-
panii wyborczej pojawia si¢ dopiero w drugiej dekadzie marca 2015 r.
(nr 11/2015), i to raczej w zwiazku ze zmiana notowan sondazowych
A. Dudy, a nie wlasng aktywnos$cia kampanijng prezydenta.

Natomiast trudno jednoznacznie wyjasni¢ staba ekspozycje tematyki
wyborczej w okresie poprzedzajacym wybory parlamentarne — fala wy-
sokiej ekspozycji tematycznej po zakonczeniu wyborow prezydenckich
opada stopniowo w lipcu 1 na dobra sprawe¢ dopiero w koncowej fazie
kampanii parlamentarnej materiaty poswigcone wyborom zajmuja miej-
sce odpowiadajace randze wydarzen politycznych (zob. rysunek 4).

OFRLrNWRhULIO
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26.11.2014

17.12.2014
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20.05.2015
10.06.2015
01.07.2015
22.07.2015
12.08.2015
02.09.2015
23.09.2015
14.10.2015

== Liczba publikacji

Rysunek 4. Czg¢stotliwos¢ publikacji (w ukladzie tygodniowym) materialow
poswigeconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodio: badania whasne.

W rocznym cyklu wydawniczym tygodnika ,,Polityka” mozna odno-
towac¢ dwa okresy zwigkszonej czgstotliwos$ci publikacyjne;:

— pierwszy pomigdzy wydaniami z 13 maja 2015 (nr 20/2015) i 10
czerwca 2015 (nr 24/2015), silna ekspozycja tematyki wyborczej ko-
reluje, w oczywisty sposob, z I 1 II turg wybordéw prezydenckich; z tej
perspektywy wydanie z 13 maja stanowilo swoiste wprowadzenie do
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narracji wyborczej (nadreprezentacji tresci poswigconych B. Komo-
rowskiemu 1 P. Kukizowi, przy calkowitym pominigciu A. Dudy),
wydanie z 20 maja stymulowato negatywne emocje wobec A. Du-
dy/PiS, natomiast wydania powyborcze (27 maja — 10 czerwca) stop-
niowo wprowadzaty tematyke zwigzanga z wyborami parlamentarnymi
(podejmowana niekonsekwentnie az do przelomu wrzesnia),
— drugi, obejmujacy w zasadzie dwa ostatnie wydania w pazdzierniku
(21 pazdziernika, 28 pazdziernika 2015 r.); zwlaszcza w pierwszym
z nich (nr 43/2015 bezposrednio poprzedzajacy termin wyboroéw)
odnajdujemy materiaty negatywnie odnoszace si¢ do oferty politycz-
nej PiS.
Czestotliwos¢ publikacji poswigconej kampaniom wyborczym i wybo-
rom 2015 r. pokrywa si¢ z ilo$cia miejsca poswigcona w tygodniku ,,Poli-
tyka” problematyce wyborczej w kolejnych miesiacach (zob. rysunek 5).

m11.2014
m12.2014
m01.2015
m02.2015
m03.2015
m04.2015
| 05.2015
W 06.2015

07.2015
m08.2015
M 09.2019

Liczba publikacji 10.2015

O R N W b U1 O N

Rysunek 5. Powierzchnia publikacji (w ujeciu miesigcznym) materialéw
poswieconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r. na tamach
tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — paZdziernik 2015); procent udzialu publikacji
poswieconych wyborom 2015 r. w kolejnych miesigcach

Zrodlo: badania wiasne.

Ciekawych danych dostarcza analiza udzialu tre$ci wyborczych
w kolejnych wydaniach tygodnika (rysunek 6).

Analiza danych pozwala na okreslenie, w ktorych wydaniach pro-
blematyka wyborcza byla silnie eksponowana 1 jakie tresci dominowaty
w materiatach wyborczych. Powyzej 10% udzialu odnotowano w dwoch
wydaniach ,,Polityki” — bezposrednio przed i po wyborach parlamentar-
nych 2015. Wydanie przedwyborcze z 21 pazdziernika 2015 r. (nr
43/2015) zawierato pi¢¢ tekstow (10,8% udziatu) — w czterech z nich
odnajdujemy tre$ci w negatywnym $§wietle prezentujace Prawo i1 Spra-
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wiedliwo$¢. Niewatpliwie najwigkszy cigzar gatunkowy miat wstgpniak
redakcyjny (podwazajacy sensowno$¢ glosowania na PiS) oraz artykut
zwiazany z glowna zapowiedzia z oktadki, ostrzegajacy przed przeje-
ciem petni wladzy w Polsce przez J. Kaczynskiego (lider PiS jako ucie-
lesnienie stanu zagrozenia polskiej demokraciji).
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== Powierzchnia publikacji

Rysunek 6. Powierzchnia publikacji (w ujeciu tygodniowym) materialow
poswigeconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r. na lamach
tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — paZdziernik 2015); procent udziatu
publikacji poSwigconych wyborom 2015 r. w kolejnych wydaniach

Zrodio: badania wiasne.

O wiele bardziej stonowane politycznie materialty mozna odnalez¢

w wydaniu powyborczym (nr 44/2015, 28 pazdziernika 2015) — pigc

tekstow (w tym wstepniak) zawierajacych analizy wynikow zakonczo-

nych wybordéw oraz scenariusze rozwoju wydarzen na scenie polityczne;.
Udziat w granicach 9% odnotowano w trzech wydaniach z:

— 29 lipca 2015 (nr 31/2015, 9,1% udziatu) — trzy teksty z negatywnymi
odniesieniami do inicjatyw wyborczych polskiej lewicy, P. Kukiza
oraz PiS (PiS pojawia si¢ w obszernym, 4-stronicowym raporcie na
temat wymiaru sprawiedliwosci w Polsce w kontekscie wyborczym),

— 20 maja 2015 (nr 21/2015, 9% udziatu) — wydanie poprzedzajace dru-
ga tur¢ wyborow prezydenckich; pig¢ tekstow, z ktorych kluczowy
(zgodny z zapowiedzia z oktadki) portretuje A. Dudg jako pisowskie-
go figuranta wprowadzajacego na orbit¢ wladzy najmniej popularnych
politykow tego ugrupowania (J. Kaczynskiego, A. Macierewicza,
Z. Ziobrg 1 K. Pawlowicz),
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— 10 czerwca 2015 (nr 24/2015, 8,8% udzialu) — cztery teksty wprowa-
dzajace w parlamentarna rywalizacje wyborcza; w pozytywnym kon-
tekscie odwotania do dwdch ugrupowan (Nowoczesna, Partia Razem),
neutralna w wydzwigku analiza szans Platformy Obywatelskiej, nega-
tywne odniesienia wobec Prawa 1 Sprawiedliwosci.

Z racji specyfiki czasopisma odnotowano wyrazna przewage publi-
kacji w formie artykulu/relacji/reportazu (71,2% materiatoéw); w dalszej
kolejnosci wykorzystywano format felietonu (9,3%) oraz raportu/analizy
(7,6%); zob. rysunek 7.

Warto podkresli¢, pomimo niskiego udziatu, szczegdlng rolg petnio-
na przez dwa rodzaje materiatow: redakcyjne artykuty wstgpne (3,4%)
oraz wywiady. Wstepniaki pojawialy si¢ w najwazniejszych okoliczno-
sciach wymagajacych mobilizacji okreslonych grup wyborcéw (tuz
przed wyborami) lub tez byly no$nikiem wlasnych koncepcji politycz-
nych (np. ,,wasz prezydent, nasz premier” — watek obawy przed zdomi-
nowaniem sceny politycznej przez jedna parti¢). Nie jest specjalnym
zaskoczeniem, ze ostrze krytyki skierowane bylo we wszystkich przy-
padkach w Prawo i Sprawiedliwos¢.

Natomiast trzy najwazniejsze wywiady przeprowadzono z polityka-
mi reprezentujacymi PO: Donaldem Tuskiem, Ewa Kopacz 1 Bronista-
wem Komorowskim (nawet w wywiadzie po porazce w wyborach pre-
zydenckich trudno znalez¢ negatywne odniesienia wobec PO).

80
71,2 Wzmianka, informacja

70 - prosta
60 - M Relacja, artykut, reportaz
50 1 ® Raport, analiza
40 -

Felieton
30 -
20 - B Wywiad

7,6 9,3
10 - 4,234 .
’ Artykut redakcyjny,
0 - L , wstepniak
Rodzaj publikacji

Rysunek 7. Rodzaj publikacji po§wigconych wyborom parlamentarnym
i prezydenckim w 2015 r. na lamach tygodnika ,,Polityka”
(listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrédto: badania wiasne.
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[lustracje towarzyszyly wigkszosci publikacji wydrukowanych w tygo-
dniku ,,Polityka” w badanym okresie (zob. rysunek 8) — lacznie zamiesz-
czono 107 ilustracje; zaledwie w trzech wydaniach, w ktorych uwzglednio-
no materiaty po§wigcone wyborom, nie znalazl si¢ materiat ilustracyjny.

Zamieszczone zdjgcia mozna podzieli¢ na dwie kategorie: pierwsza
(82,2% zdjg¢) obeymuje zdjgcia politykow bedacych bohaterami materia-
tow dziennikarskich; do drugiej natomiast (17,8%) nalezy zaliczy¢ foto-
grafie o typowo ilustracyjnym charakterze, zasadniczo niewplywajace na
odbior tresci. Godne podkreslenia pozostaje, ze wydawcy tygodnika
,Polityka” nie wykorzystywali fotografii w celach dyskredytujacych
politykow — poza wspomnianymi dwoma zdjeciami oktadkowymi nie
zdarzaly si¢ przypadki manipulacji zdjgciami lub tez positkowania si¢
zdjeciami, ktére prezentowaty politykdéw w niekorzystnym konteks$cie
(co w istotny sposob odroznia ,,Polityke” od pozostatych politycznie
ukierunkowanych tygodnikéw opinii). Ilustracje/zdjgcia pehity gtownie
funkcje uzytkowe: prezentujac politykéw odgrywajacych wiodace role w
wydrukowanych materiatach lub tez (w przypadku zdje¢ typowo ,,ilu-
stracyjnych”) — na zasadzie prostej wizualizacji stanowily punkt odnie-
sienia do zasadniczych tre$ci publikacji.

Mozna tez uznaé, ze tylko w jednym przypadku wywiadu z Ewa Ko-
pacz (nr 12/2015) wykorzystano zdj¢cie (E. Kopacz z wnukiem i dzie¢mi)
do ocieplenia wizerunku polityka.
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=@ Liczba ilustracji

Rysunek 8. Liczba ilustracji towarzyszacych publikacjom poSwigconym
wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrédio: badania wiasne.
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W badanym okresie (listopad 2014 — pazdziernik 2015) w tygodniku
,Polityka” przewazaly publikacje (tacznie 53,5%) odnoszace si¢ bezpo-
srednio do przedsigwzie¢ realizowanych w kampaniach wyborczych
(prezydenckiej i/lub parlamentarnej). Proporcje pomig¢dzy réznymi ujg-
ciami tematyki przedstawiaty sig¢ nastepujaco:

— problematyka polityczna z czytelnym odwotaniem do wyboréw prezy-
denckich i/lub parlamentarnych — 31,3% publikacji,

— problematyka polityczna/spoteczna w kontekscie wyborow (lub kam-
panii wyborczej) prezydenckich i/lub parlamentarnych — 15,2%.

‘ ® Kampania wyborcza
i/lub wybory jako
temat wiodacy

15,2

q

M Bezposredni zwigzek
z kampanig wyborcza
i/lub wyborami

Ogdlne odwotanie do
kontekstu wyborczego

Rysunek 9. Kontekst odwolania do wyboréw parlamentarnych i/lub prezydenckich
w 2015 r. na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodio: badania whasne.

W badanych materiatach prasowych odnotowano 103 bezposrednie
odniesienia do dziatan i/lub propozycji programowych podmiotéw
uczestniczacych w wyborach 2015 r.:

— w kontek$cie wyboréw prezydenckich: B. Komorowski, A. Duda,
M. Ogorek, A. Jarubas, P. Kukiz, M. Kowalski,

— w kontek$cie wyboréw parlamentarnych: Prawo 1 Sprawiedliwos¢,
Platforma Obywatelska, Kukiz 15, Sojusz Lewicy Demokratycznej /
Zjednoczona Lewica, Polskie Stronnictwo Ludowe, Nowoczesna, Par-
tia Razem.

Najwigkszy udzial w tej puli miato PiS / A. Duda — 48,5%; w dalszej
kolejnosci: PO / B. Komorowski / E. Kopacz — 22,8%, Kukiz ’15 —
10,9% oraz SLD / Zjednoczona Lewica / M. Ogoérek — 9,9%.

W przypadku ,lidera” (PiS / A. Duda) ogdlny wydzwigk publikacji
mozna zaklasyfikowa¢ jako: negatywny — 77,5% odniesien, pozytywny
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— 2%, neutralny/mieszany — 20,4%. Dla poréwnania, w przypadku PO:
wydzwigk pozytywny — 73,9%, negatywny — 8,7%, neutralny/mieszany
—17,4% (zob. rysunek 10).

B Negatywny
B Neutralny/mieszany

m Pozytywny

Rysunek 10a. Ogdlny wydzwigk publikacji poSwigconych PiS w artykulach
dotyczacych wyborow parlamentarnych i prezydenckich w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodlo: badania wlasne.

B Negatywny
® Neutralny/mieszany

I Pozytywny

Rysunek 10b. Ogélny wydzwigk publikacji poswieconych PO w artykulach
dotyczacych wyboréw parlamentarnych i prezydenckich w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrédto: badania whasne.
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Warto odnotowac, ze — oprocz PiS — rOwnie negatywnie ,,Polityka”
odnosita si¢ do SLD 1 kandydatki SLD w wyborach prezydenckich; ma-
jac na uwadze zasadnicze roznice w ekspozycji porownanie PiS — SLD
w tym zakresie wydaje si¢ niezasadne’.

Epilog (rynkowy)

Analiza danych wskazywataby, ze tygodnik ,Polityka” w okresie
wyboréow w 2015 r. utrzymywat lini¢ programowa przyjgta osiem lat
wczesnie], wyraznie wspierajac kandydature Bronistawa Komorowskie-
go w kampanii prezydenckiej 1 Platform¢ Obywatelska w kampanii par-
lamentarnej. Zasadne pozostaje pytanie, czy tego rodzaju pozycjonowa-
nie rynkowe nie ogranicza mozliwo$ci rozwojowych tygodnika poprzez
faktyczne odcigcie si¢ od czytelnikow majacych bardziej wywazony
oglad wydarzen na polskiej scenie politycznej. Nie nalezy takze zapomi-
na¢, ze w stronniczym ujeciu rzeczywistosci ,,Polityka” i tak przegrywa
konkurencje w swoim segmencie czytelnikow z bardzie; bezkompromi-
sowym politycznie ,,Newsweekiem” (rysunek 11).

160000
140000
120000
100000
80000
60000
40000
20000

m "Polityka" ®"Newsweek"

Rysunek 11. Dynamika rywalizacji rynkowej pomig¢dzy tygodnikami ,,Polityka”
i ,Newsweek” w okresie kampanii poprzedzajacych wybory prezydenckie
i parlamentarne w 2015 roku

Zrédto: dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, za: www.wirtualnemedia.pl

7 Zob. takze interesujaca analize dziatan polskich tygodnikéw opinii w trakcie kam-
panii prezydenckiej w 2015 r. autorstwa R. Klepki (Klepka 2016).
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Ocena wynikow rywalizacji na rynku tygodnikow opinii sktania do
sformulowania (w sumie mato optymistycznego) wniosku, ze w sytuacji
polaryzacji sceny politycznej przyjecie stronniczej linii redakcyjnej
sprzyja osiagganiu zadowalajacych parametréw sprzedazy. Pozostaja
wszakze istotne watpliwosci zwigzane z faktycznym ostabieniem trady-
cyjnych, profesjonalnych standardow dziennikarskich, a tym samym
z mozliwoscia realizacji funkcji spolecznych przypisywanych mediom
opiniotworczym.
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