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Prolog

Rola dziennikarzy i politykéw w demokracjach liberalnych jest wielokrotnie
poddawana dyskusji z uwagi na fakt, ze jedni i drudzy silnie oddziatuja na ksztalt
i funkcjonowanie calego systemu spolecznego. Zainteresowanie i kontrowersje
budzi kontrolna funkcja medidw, ktdra czgsto jest przedmiotem krytyki ze strony
politykéw oraz szeroko pojmowanej opinii publicznej. Sami dziennikarze takze
miewajg trudnosci z okresleniem swojej pozycji w strukturze systemu politycz-
nego, bywaja oskarzani o stronniczos¢ i brak obiektywizmu, a takze nieumiejet-
nos$¢ oddzielenia swoich relacji osobistych od relacji zawodowych z niektérymi
politykami. Z kolei politycy nie ustaja w probach skonstruowania wlasnej sieci
wplywow medialnych, ktéra wspomoze ich w kreowaniu pozytywnego wize-
runku osobistego i oddzialywaniu na opinie¢ publiczng. Kompleksowo$¢ wza-
jemnych relacji budzi ciekawos¢ nie tylko politologéw, ale i medioznawcow czy
socjologéw. Wyobraznia spoteczna tworzy wlasne obrazy tych wiezi, dopatrujac
sie niejednokrotnie réznych form wzajemnych uzaleznien lub budujac teorie
spiskowe na temat powigzan calego systemu. Ksigzka ta, bedac jednocze$nie
naukowg analizg tresci medialnych, przedstawia wypowiedzi obu stron na temat
probleméw dotyczacych funkcjonowania elit medialnych i politycznych. Prezen-
tuje rowniez sposoby samodefiniowania w mediach roli politykow i dziennikarzy
we wspolczesnej demokraciji.

Autorki postawily sobie jako gtéwny cel badan przede wszystkim zrekonstru-
owanie na podstawie ilosciowej i jakosciowej analizy zawarto$ci obrazu powia-
zan elit politycznych i medialnych, jaki pojawia si¢ w prasie opinii. Interesuja-
cy wydaje si¢ nie tylko model tych stosunkdéw, ale réwniez sposdb uprawiania
dziennikarstwa, ktory wylania si¢ z wypowiedzi publicystéw, jak rdwniez z opinii
innych aktoréw zycia publicznego. W jaki sposob wyraza sie sympatie i anty-
patie na famach tygodnikéw opinii? Ktére z badanych tygodnikéw wykazuja sie
wiekszym stopniem stronniczosci publikacji? Czy istnieje jaki§ wspdlny system
znaczen, trendow, ktore wskazujg na istnienie specyfiki polskiego dziennikarstwa
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opinii? Czy dziennikarze méwig wprost o problemach etyki zawodu w kontek-
$cie polityki, czy tez temat ten jest przez nich pomijany? Czy politycy chetnie
wypowiadaja si¢ na temat roli mediéw? W jaki sposéb postrzegaja te role i jej
wplyw na ksztaltowanie polityki?

W tym konteksécie nalezy takze zastanowi¢ sie nad polaryzacja polskiego
rynku czasopism spoteczno-politycznych. Czy polaryzacja ma znaczenie tylko
w okresach kampanii wyborczych, czy tez jest podtrzymywana nawet juz po
alternacji wladzy? Jakich form gatunkowych uzywaja dziennikarze, aby przed-
stawi¢ swoje poglady? Czy dbaja o klasyczne standardy dziennikarskie, jak rze-
telnos¢, pluralizm debaty i rozdzial informacji od opinii, czy tez pojawia si¢
problem mieszania faktéw z pogladami? Czy model polskiego dziennikarstwa
opiniotworczego jest wysoce zaangazowany w animacje dyskursu politycznego,
jak cho¢by dziennikarstwo wloskie, czy tez skoncentrowany na relacjonowaniu
i komentowaniu wydarzen politycznych? Czy dziennikarze w wypowiedziach
prasowych w jaki$ sposob probuja zdefiniowa¢ swoja role, czy przedstawiajg sie-
bie tylko jako bezstronnych przekazicieli wiadomosci? Czy sami politycy poddaja
sie mechanizmowi atrakcyjnosci medialnej, czy tez usitujag wplywaé na media,
aby te dziataly wedlug ich priorytetéw? Biorac pod uwage skomplikowanie struk-
tur medialnych i politycznych, jak i dodatkowe czynniki, ktére decyduja o ich
funkcjonowaniu, mozna by postawi¢ jeszcze sporo dodatkowych pytan. Autor-
ki wobec tak wielu rodzacych si¢ watpliwosci sprobuja mozliwie najdokladniej
przedstawi¢ obraz wylaniajacy si¢ z publikacji poddanych analizie, wskazujac na
wielowatkowos¢ wspomnianych relacji, ich specyficzne formy, a takze analizujgc
wypowiedzi obu stron na temat ich wzajemnego postrzegania oraz oceny $wiata
polityki i $wiata medidw.

Niniejsza ksigzka powstala w ramach projektu badawczego pn.: Powigza-
nia pomiedzy elitami sfery mediow i polityki w Polsce w perspektywie doswiad-
czeni niemieckich. Projekt zostal zrealizowany z funduszy Narodowego Centrum
Nauki, konkurs OPUS 10, umowa nr UMO-2015/19/B/HS5/00429. Skladamy
serdeczne podziekowania czlonkom Zespotu Badawczego z Uniwersytetu Sla-
skiego w Katowicach, ktérzy brali udzial w gromadzeniu wynikéw na réznych
etapach realizacji projektu: dr. hab. Zbigniewowi Oniszczukowi, kierownikowi
grantu, oraz dr. Bernardowi Grzonce, dr Monice Kornackiej-Grzonce, dr Matyl-
dzie Sek-Iwanek, dr Mirostawie Wielopolskiej-Szymurze oraz Dyrekcji Instytutu
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa i Wladzom Wydzialu Nauk Spolfecznych za
wsparcie finansowe publikacji. Dziekujemy réwniez prof. Agnieszce Szymanskiej
za cenne wskazowki, dzigki ktérym ta publikacja stala si¢ pelniejsza.



ROZDZIAL 1

O wzajemnych zaleznosciach medidw i polityki -
podstawy teoretyczne

1.1. Media a ksztaltowanie politycznej swiadomosci -
rola tygodnikéw opinii

Problemem, ktéry przez wiele lat nurtowal badaczy, byt przede wszystkim
wplyw polityki na media (BLUMLER, GUREVITCH, 1975), gléwnie w kontekscie wol-
nosci stowa, opinii i pogladéw oraz niezaleznosci dziennikarzy (SIEBERT, PETER-
SON, SCHRAMM, 1956) w systemie politycznym. Czynniki, ktére odwrocily optyke
badan, odnoszg si¢ do komercjalizacji i liberalizacji rynku medialnego. Pluralizm
i wolny rynek medidw, ale przede wszystkim rozwdj technologiczny, przekladajacy
si¢ na wszechobecno$¢ mediéw, sprawily, ze $wiat polityki w coraz mniejszym
stopniu byt w stanie funkcjonowac bez mediéw. Co wigcej, z czasem media zaczely
wywiera¢ coraz wigkszy wplyw na polityke, poddajac ja kontroli i ksztaltujac nowe
mechanizmy i praktyki komunikacyjne. Wspodlczesne media zostaly uznane za
jednego z aktoréw sceny politycznej, bez ktorego trudno w ogéle wyobrazi¢ sobie
dzisiejsza komunikacje polityczng oraz polityczne procesy negocjacyjne.

Nalezy wobec tego zauwazy¢, Ze na system ksztaltowania politycznych decyzji
skladajg si¢ dwa poziomy komunikacji. Jeden z nich odnosi si¢ do indywidualnej
komunikacji, drugi zas - do mediéw masowych. Giéwna rdznica dotyczy adre-
satow oraz kierunku ich reakcji. W systemie komunikacji indywidualnej mamy
do czynienia ze specyficznymi odbiorcami, ktérych reakcje dotycza bezposred-
nio komunikatoréw. W systemie mediéw masowych odbiorcg jest rozproszona
publicznos¢, a jej reakcje kierowane sg w strong oséb trzecich.

Do systemu komunikacji indywidualnej mozna wiec zaliczy¢ powigzania ko-
munikacyjne pomiedzy politykami, parlamentem czy partiami politycznymi, na-
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tomiast do systemu komunikacji masowej relacje miedzy prasg, radiem, telewizja
lub innymi mediami i ich publicznoscia. Dodatkowo, ten drugi typ komunikacji
konstruowany jest przez szczegdlny rodzaj mediéw, ktdére okresla si¢ jako pre-
stizowe (przede wszystkim tygodniki spoteczno-polityczne oraz elitarne dzien-
niki ogoélnokrajowe) i bulwarowe (do ktorych zalicza si¢ nie tylko tabloidy, ale
réwniez media audiowizualne, a wspdlczesnie prawdopodobnie takze ogoélnoin-
formacyjne portale internetowe, ze wzgledu na ich audiowizualne formy komu-
nikacyjne). To rozréznienie dokonywane jest oczywiscie gléwnie na podstawie
funkgcji, jaka pelnig te media. Media prestizowe przede wszystkim skierowane
s do trzech grup odbiorcéw o specyficznych cechach, tj. elit politycznych, elit
medialnych i pozostatych uzytkownikéw mediow, ktdrzy nie przynaleza do tych
dwoch kategorii. Pomimo tej réznicy wszystkie media konstruujg jeden system
medialny i dla wszystkich informacje sa jednakowo dostgpne, bez wzgledu na
tres¢ i forme przekazu. Zrédta informacji politycznych wcigz pozostajg te same
i nie ma tutaj znaczenia rodzaj medium. Z perspektywy niniejszej analizy istot-
ng role odgrywaja wiec te media, ktore oddzialuja na grupy elitarne, decyzyjne,
wplywajace na system polityczny i spoleczny.

Specyfika mediéw prestizowych i ich wplyw na pozostala czes¢ odbiorcow
opiera si¢ na ich pozycji wewnatrz systemu medialnego. Ich przekaz rozprze-
strzenia si¢ znacznie poza podstawowy krag publicznosci (politycy i dzien-
nikarze), omijajac czesto mechanizmy selekcji dokonywanej przez zwyklych
odbiorcow. Publicznos¢, ktéra zwykle nie czytuje prestizowych tygodnikéw
opinii, czesto i tak zapoznaje si¢ z okreSlonymi tematami, poniewaz stajg si¢
one motywem przewodnim serwiséw informacyjnych stacji radiowych czy te-
lewizyjnych, wspoélczesnie réwniez portali internetowych, a nawet dziennikéw
regionalnych, ktdre za prestizowymi tytulami powtarzaja i rozwijaja okreslone
watki. Dlatego tez istotnos¢ takich czynnikow, jak poczytnosé, ogladalnosé czy
naklady, w tym wypadku moze zosta¢ podana w watpliwos¢, a rola prestizo-
wych tygodnikéw opinii moze nawet zosta¢ znaczaco zwigkszona, jesli chodzi
o ich wplyw na $wiadomo$¢ polityczng publicznosci mediéw (KEPPLINGER
2009: 11-12). Badania prasy opinii, pomimo triumféw Internetu i mediéw spo-
teczno$ciowych, sa wiec nadal uzasadnione, cho¢by z uwagi na ich spoteczng
funkcje analityczng i eksplanacyjng oraz tryb ukazywania sie, ktéry pozwala
na pewien komfort rzetelnego przygotowania materialéw dziennikarskich. Ze
wzgledu na czas, radio, telewizja i Internet nie s3 w stanie zawsze sprosta¢
wymogom jako$ciowego dziennikarstwa. Rywalizacja o newsy powoduje czesto
jednostronne potraktowanie tematu. Ponadto, mniej jest w mediach audiowi-
zualnych miejsca na publicystyke, pozwalajacg dziennikarzom wyjasnia¢ i oce-
nia¢ biezace wydarzenia w sposdb poglebiony i wyczerpujacy. Rola tygodnikéw
opinii nie powinna by¢ zatem podwazana ze wzgledu na stosunkowo niskie
wskazniki czytelnictwa, w poréwnaniu z popularnoscig tabloidow czy telewizji
w spoleczenstwie polskim.



1.1. Media a ksztaltowanie politycznej $wiadomosci - rola tygodnikéw opinii

Wplyw mediéw prestizowych na elity polityczne zalezy od dwoch podsta-
wowych czynnikoéw, tj. struktury czytelnikéw (czyli m.in. decydentéw politycz-
nych) i zasiegu (tj. podejmowania okreslonych tematéw i ich rozprzestrzeniania
przez inne media i samych politykow). Jak wskazuje Hans Mathias KEPPLINGER
(2009: 12), elity medialne w USA s3 mocno zintegrowane ze struktura wladzy.
Podobnie wyglada to w Niemczech, gdzie czolowi publicysci pelnili niejedno-
krotnie funkcje doradcéw politycznych. Sytuacje przeplywu elit politycznych
i medialnych zaobserwowa¢ mozna réwniez w Polsce, przygladajac si¢ chocby
zmianom kadrowym w publicznych mediach. Mozna zauwazy¢, ze czes¢ me-
diéw w Polsce mocniej angazuje si¢ w biezaca debate polityczng niz mialo to
miejsce kilka czy kilkanascie lat temu. W przeszlosci funkcje $srodkéw komu-
nikowania masowego skupialy sie (w zalozeniu modelowym oczywiscie) gtéw-
nie na kontrolowaniu rzadéw, w mysl koncepcji watchdoga. Z czasem jednak
wzorzec relacji medidw i polityki ulegl zmianie ze wzgledu na swoistg symbioze
obu sfer, ktore wspodlczesnie nie s3 w stanie bez siebie funkcjonowaé. Wydaje
sie wigc, ze i w tym przypadku polski system medialny zmierza w podobnym
kierunku. Tematyka polityczna wcigz jest jedng z najwazniejszych kwestii po-
ruszanych przez media.

Zaréwno parlament, partie polityczne, jak i media spelniaja wiec w procesie
podejmowania decyzji politycznych trzy gléwne funkcje, cho¢ ich udzial w ca-
lym mechanizmie oczywiscie si¢ rozni. Po pierwsze, ksztaltuja opini¢ publiczna.
Po drugie, definiujg tematyke. Po trzecie, doprowadzaja do rozstrzygnie¢ pro-
blemoéw. Kluczowe jest tutaj pojecie opinii publicznej, ktére moze by¢ rozumia-
ne w tym formalnym kontekscie - jako prawo dostepu do informacji, dyskusji
i decydowania. Natomiast w materialnym ujeciu mozna traktowa¢ opinie pu-
bliczng jako urzeczywistnianie tej mozliwosci poprzez edukowanie dzigki doste-
powi do informacji, debaty i rozstrzygnie¢. Parlament wydaje sie spetnia¢ swoja
funkcje na poziomie zaréwno formalnym, jak i materialnym. To tam, w trakcie
burzliwych debat oraz wymiany mysli, idei i faktow, rozstrzygane s najwazniej-
sze kwestie dotyczace spoleczenstwa. Parlament jednak, ze wzgledu na swoja
przedstawicielska forme, nie wyczerpuje materialnych aspektéw funkcjonowania
opinii publicznej. W przeciwienstwie do niego media stuza spoteczenstwu bar-
dziej w kontekscie materialnym, przyczyniajac sie niejako do wyzszego poziomu
wiedzy politycznej obywateli, poprzez swoja funkcje informacyjno-wyjasniajaca,
edukacyjna czy mobilizacyjng. Oba porzadki s3 w tym przypadku jednak row-
nowazne (KEPPLINGER, 2009: 13).

Kiedy przyjrzymy si¢ dokladnie réznicom pomigdzy opinig publiczna
formalng i materialng, to zauwazymy konkretny wymiar tych zjawisk. Kon-
flikty, ktore powstaja na linii parlament - partie — rzad, czesto nie trafityby
do formalnej opinii publicznej, poniewaz wszystkie te trzy podmioty polityki
nie majg interesu, aby je ujawniaé. Wowczas prawo do informacji zostaloby
tylko pewna nieurzeczywistniong ideg. Natomiast kompensuja te sytuacje me-
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dia, wywierajace nacisk na debate parlamentarng choc¢by poprzez wczesniejsze
wyartykulowanie wiekszosci argumentéw dotyczacych podstawowych pytan
i probleméw rozpatrywanych na forum parlamentu. Debaty stuza woéwczas
w mniejszym stopniu wyjasnianiu wlasnych stanowisk anizeli zapewnieniu
zachowania procedur w podejmowaniu decyzji politycznych. To media przy-
gotowuja takze grunt do dyskusji, jaka odbywa si¢ lub bedzie si¢ odbywac
w parlamencie. Media wigc moga réwniez wpltywaé na optyke decydentéw
poprzez swoje przekazy.

Funkcja partii sprowadza si¢ zatem do przedstawiania materialnej opinii
publicznej zaréwno o0séb, jak i tematéw. Media masowe z kolei decyduja, ktdre
z oferowanych watkow zostang podjete i w jaki sposob potencjalni wyborcy
beda sie z nimi zapoznawac. Sg wprawdzie zalezne od informacji politycznych
(pochodzacych od partii), ale partie sa zalezne od komunikowania przez me-
dia. Jak dowodzi Kepplinger, wskazujac na przyklad niemiecki, ta obustronna
zaleznos$¢ dotyczy medidw i politykéw w rédznym stopniu. Media moga zrezy-
gnowa¢ z informowania na temat dzialalnosci partii, bez umniejszania swojej
roli, i mogg rowniez dzigki wiadomosciom politycznym szybko zaktywizowa¢
partie do dzialania. Relacjonowanie przez media masowe jest wiec funkcjo-
nalnym wymogiem ewentualnego sukcesu partii w wyborach parlamentarnych
(KEPPLINGER, 2009: 13). Warto jednak zwrdci¢ uwage, ze w polskim systemie
medialnym sytuacja jest nieco odmienna ze wzgledu na strukture i stopien
niezalezno$ci mediow. Politycy sa takze w stanie oming¢ media mainstreamo-
we, ktére im nie sprzyjaja, i za pomocg mediéw spotecznosciowych tworzyé
wlasne kanaty komunikacji z potencjalnym elektoratem (MAZUR, STELMACH,
2017: 80-95).

Wezedniej partie polityczne za pomoca wlasnych organéw prasowych bez-
posrednio mogly zwraca¢ sie¢ do swojego elektoratu. Wspdlczesnie funkcje te
przejely szeroko pojmowane media masowe, ktére mimo czesto wyraznych
profili ideologicznych, sympatii i antypatii politykéw i dziennikarzy, staly sie
nieformalnym przekaznikiem informacji miedzy partiami i spoleczenstwem.
Osiagnigcie wymaganego progu wyborczego jest wigc nie tylko wynikiem
spelnienia formalnych kryteriow w trakcie wyboréw, ale réwniez pochodna
dziennikarskich decyzji na temat agendy dnia. Przyklady takich zjawisk mozna
bylo zaobserwowa¢ cho¢by w trakcie analizowanego tutaj roku 2015, w ktd-
rym ekspozycja gléwnych partii rywalizujacych, tj. Platformy Obywatelskiej
i Prawa i Sprawiedliwosci, byla znacznie wyzsza w mediach audiowizualnych
niz pozostalych partii politycznych i ich przedstawicieli (KoLczyXski1, Gru-
SZEK-SZAFRANIEC, 2017: 77; Monitoring wyborczy telewizyjnych serwiséow in-
formacyjnych, 2015: 21-22). Warto wiec zwrdci¢ uwage na to, o czym media
aktualnie donosza, albo tez jakie kwestie przemilczajg, aby zdac sobie sprawe,
jak dalece zdeterminowaly one proces komunikowania politykéw ze spoteczen-
stwem. Koncepcja agenda-setting jest jednym z aspektoéw niniejszych badan.
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Jednak w kontekscie analizy zawartosci polskich tygodnikéw opinii pojawia sie
jeszcze mechanizm odwrdconej agendy, ktorg autorki okreélily jako stronnicze
milczenie, wskazujac na specyficznie wyrazang aprobate lub dezaprobate wo-
bec dzialan politycznych oraz nadawanie rangi wydarzeniom, w ktérych biora
udzial poszczegélne obozy polityczne.

Biorac pod uwagg, ze przedmiotem niniejszej analizy jest m.in. relacjonowa-
nie polityki i kampanii wyborczej w roku 2015, okresie specyficznym ze wzgledu
na podwdjne wybory, mozna zauwazy¢, ze to wlasnie media staja si¢ tym do-
datkowym aktorem politycznym, wyznaczajacym reguly gry politycznej. To one
beda decydowaly o formie komunikowania, jezyku, ramach, w ktérych zostanie
ujeta problematyka gléwnych punktéw programéw wyborczych, wizualnym ob-
razie partii i politykdéw, podnoszeniu ich rangi lub jej obnizaniu w odniesieniu
do wydarzen politycznych, skandali i probleméw.

1.2. Kultura dziennikarska a system medialny

Systemy medialne réznig si¢ od siebie pod wzgledem oferty medialnej oraz
kultury relacjonowania polityki. O specyficznej kulturze dziennikarskiej decy-
duja nie tylko sama organizacja czy struktura mediow, ale takze zachowania
elit politycznych i ich praktyki komunikacyjne (PFETSCH, MAYERHOFFER, 2011:
40). Zwracal juz na to uwage Peter Gross (2008), piszac na temat postkomuni-
stycznego systemu medialnego Rumunii. Dopiero po przyjrzeniu si¢ ,kulturze
instytucjonalnej w polaczeniu z kulturg profesjonalizacji, kulturg polityczng oraz
ogolnie kulturze spolecznej [mozemy - przyp. autorek] ustali¢, jak system jest
zorganizowany, jakie sg jego funkgje, kto i w jaki sposoéb na niego wplywa i jakie
czynniki go konstytuuja. Pojawia sie wiec naglace pytanie, w ktérym momencie
czynniki kulturowe utrudniaja realizacje demokracji liberalnej. Krajowy system
polityczny i jego polityka sa bezposrednio ksztaltowane przez t¢ mieszanke kul-
tur, a z kolei media jako instytucja i platforma masowej komunikacji sg dziec-
kiem tych kultur, bez wzgledu na to, jak zorganizowany jest system i ile zmian
instytucjonalnych juz w nim zaszlo”. Dalej autor retorycznie pyta: ,Jak bardzo
s3 liberalne instytucje demokratyczne, gdy ich systemowy charakter zalezy od
kultur, ktére nie pozwalajg im funkcjonowaé¢ w sposéb demokratyczny, liberal-
ny?” (Gross, 2008: 148-149).

Badania niemieckie wskazujg wyraznie na trzy czynniki, ktére determinuja
kazda kulture dziennikarska, tj. interwencjonizm, stopien zdystansowania od
wladzy (niem. Machtdistanz) oraz urynkowienie (HANITZSCH, 2007: 376-379).
Drugie kryterium bedzie stanowilo wazny punkt odniesienia z perspektywy
badan przeprowadzonych na polskiej prasie opinii. Termin ten, wprowadzony
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przez Geerta HOFSTEDE (2011) jako Power Distance, oznacza w tym wypadku
rozumienie dziennikarstwa jako przeciwwagi dla osrodkow wladzy (spolecznej,
politycznej, gospodarczej). Stopien zdystansowania moze wzmacnia¢ postrze-
ganie dziennikarstwa jako czwartej wladzy (Fourth Estate), odrézniajac je od
kultury lojalnego dziennikarstwa. Pierwsze rozumienie dziennikarstwa, ktore
jest mocno zakorzenione w tradycji liberalnych demokracji, prowadzi do de-
finiowania przez dziennikarzy swojej roli jako ,bezwzglednych straznikéw de-
mokracji” (HANITZSCH, 2007: 378). Przejawia si¢ to postawa oparta na scepty-
cyzmie, krytycznej analizie, a czasem wrecz wrogosci wobec proceséw politycz-
nych i samych politykéw. W literaturze anglojezycznej takie skrajne mechanizmy
panujace w relacjonowaniu polityki okresla si¢ jako adversarial journalism, czyli
dziennikarstwo oparte gléwnie na kontroli i krytyce (CHANDLER, MUNDAY, 2011:
4). Zaznaczy¢ nalezy, ze jest to jednak zjawisko charakterystyczne dla kultur
dziennikarskich w kregach liberalnych demokracji zachodnich, a nie specyficz-
nych przypadkéw z innych kontynentéw, chocby Azji czy Ameryki Poludnio-
wej (HaNITZSCH, 2007: 379). Na drugim biegunie znajduje si¢ dziennikarstwo
lojalne wobec wtadzy, ktére przyjmuje informacje oficjalne jako wiarygodne
i niekwestionowalne. Tego typu kultura przyczynia si¢ do zachowania status
quo w systemie spotecznym.

Odwotujac si¢ do definicji kultury dziennikarskiej, nalezy zaznaczy¢, ze jest
to zbior roznych idei i praktyk, poprzez ktére dziennikarze legitymizuja swoja
role w spoleczenstwie i nadajg swojej pracy znaczenie. Kultura dziennikarska
istnieje zatem w odniesieniu do trzech gtéwnych aspektow, tj. wartosci (postaw
i przekonan), praktyki (czyli relacji i redagowania) oraz wydarzen (tres¢ new-
séw). Nalezy rozpatrywac ja na réznych poziomach agregacji, tj. srodowiska
dziennikarskiego (pojedynczych reporteréw i calych grup dziennikarzy), kultu-
ry organizacji, czyli funkcjonowania newsroomoéw, oraz w najszerszym znacze-
niu - narodowej kultury dziennikarskiej (HANITZSCH, DONSBACH, 2012: 262),
odzwierciedlajacej specyfike systeméw poszczegdlnych krajow i kultur dzien-
nikarskich, zdeterminowanych przez odmienne czynniki narodowe. Pionierskie
badania poréwnawcze w tej dziedzinie pokazaly, ze dziennikarze réznych krajow
odmiennie postrzegaja swoja role i misje spoteczng, maja odmienne motywa-
cje i inaczej oceniajag normy i standardy pracy. Niemieccy dziennikarze czesciej
wskazywali siebie jako adwokatow spotecznych grup, zwlaszcza osob stabszych,
niedoreprezentowanych. Natomiast dziennikarze brytyjscy czesciej skupiali sie
na neutralnej funkcji reportera relacjonujacego jedynie zdarzenia. Jednocze$nie
brytyjscy dziennikarze byli bardziej skfonni rosci¢ sobie prawo do wptywu po-
litycznego i czgsciej takze chcieli odgrywac role edukatora spofecznego (Dons-
BACH, 1981; KOCHER, 1986). Oczywiscie nalezy zauwazy¢, ze bez wzgledu na
dominujaca praktyke dziennikarskich postaw wida¢ pewng wspdlng sklonnosé
samych dziennikarzy do definiowania wlasnej kultury jako konglomeratu neu-
tralnosci i rzecznictwa (HANITZSCH, DONSBACH, 2012: 264).
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Epistemologiczne rozwazania na temat dziennikarstwa wskazujg na kluczowe
zagadnienie prawdy, do ktérej sami dziennikarze czuja si¢ zobowiazani, ale takze
s3 zobligowani do niej przez innych cztonkéw spoleczenstwa. Oznacza to, ze
mozna wyrozni¢ de facto dwa wymiary dziennikarstwa: obiektywny i empirycz-
ny, czyli dopuszczalne formy relacjonowania, mieszczace si¢ w ramach praktyk
dziennikarskiego zbierania materialow.

Obiektywizm rozumiany jest tutaj raczej jako poglad absolutny, ktéry wy-
musza maksymalnie doktadne opisywanie rzeczywistosci. Inne stanowisko (su-
biektywistyczne) z kolei podkresla, ze nie jest mozliwy taki typ dziennikarstwa
w praktyce, poniewaz wszelkie wiadomosci sg jedynie selektywng reprezentacja
zlozonosci $wiata, w zwigzku z czym nie moga by¢ one oddzielone od ludzkiej
subiektywnosci. Z podejsciem tym, pomimo spolecznych oczekiwan, wlasciwie
nikt juz nie polemizuje. Jest to pewien punkt odniesienia, wzorzec, do ktdrego
mozna dazy¢, cho¢ jego idealistyczne zalozenia s niemozliwe do spetnienia. To,
co wydaje sie interesujace z perspektywy niniejszej analizy, to wlasnie poglad,
ze nie istnieje co$ takiego, jak obiektywizm. Nie oznacza to jednak relatywizmu
prawdy. Mamy tu raczej do czynienia z nieskoniczong liczbg subiektywnych wersji
relacji, ktére konkurujg ze sobg o ,suwerennos¢ interpretacyjng” (HANITZSCH,
2007: 381). Potwierdzajg to réwniez sami dziennikarze, ktorzy wskazuja na fakt,
ze kazdy z nich kieruje si¢ wlasnym systemem wartosci, przebijajacym z publi-
kacji (SzyMANsKaA, 2017: 56).

Z kolei empiryczny wymiar dziennikarstwa moze opiera¢ si¢ na drobiazgo-
wym gromadzeniu materialéw, danych, informacji, ktére beda moéwily same za
siebie (podejscie empiryczne), lub na ideach, wartosciach, analizach, argumen-
tach i opiniach, przy czym taki typ dziennikarstwa nie jest a priori zobligowany
do neutralnosci (podejscie analityczne, czy wrecz opiniotwdrcze, nastawione na
interpretacje i wyjasnianie). Wrecz przeciwnie. Autorytet publicystow opiera si¢
nie na podstawowych warto$ciach jak obiektywizm, uczciwo$¢ i réwnowaga,
lecz na ich umiejetnosci niezaleznej argumentacji. Oczywiscie trudno tutaj nie
dostrzec zwigzkéw pomiedzy dziennikarstwem analitycznym i subiektywistycz-
nym. Niemniej jednak obiektywizm moze sta¢ si¢ kategorig takze analitycznego
dziennikarstwa z uwagi na fakt, ze dziennikarze moga czu¢ sie zobligowani do
jej stosowania w analizowaniu dostepnej im wiedzy. Co wiecej, dzieje sie tak
dlatego, ze niektdre wartosci uniwersalne dajg si¢ na tyle zobiektywizowac, ze
staja si¢ obiektywnymi faktami (np. pokdj, godnos¢, wolnos¢) (HaniTzsch, 2007:
382). Pytanie, czy dzieje si¢ tak z innymi warto$ciami, w odniesieniu do ktérych
wypowiadaja si¢ publicysci, mozna poddac jeszcze dyskusji.

Prowadzac rozwazania nad relacjami dziennikarstwa i polityki, warto za-
uwazy¢, ze medialny obraz polityki nie jest zdeterminowany wylacznie przez
organizacje i dzialalno$¢ samych redakeji, ale takze przez zachowania komuni-
kacyjne elit politycznych. Praktyka komunikacyjna w danym panstwie zalezna
jest wiec nie tylko od ksztaltowania sie relacji pomigdzy dziennikarzami a eli-
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tami politycznymi, ale réwniez od tego, jak obie strony definiuja wilasng role
oraz jakie reguly, uznawane przez obie strony, rzadza relacjonowaniem spraw
politycznych. O interakcjach pomiedzy elitami politycznymi i medialnymi pisali
juz Gurevitch i Blumler, ktérzy wskazujac na integracje obu grup i specyficzne
praktyki zwigzkéw zachodzacych miedzy nimi, postuzyli si¢ terminem kultury
politycznej (GUREVITCH, BLUMLER, 1977). Pojecie to zostalo rozwinigte w kolej-
nych badaniach, odnoszac si¢ do kultury komunikacji politycznej, jaka zachodzi
pomiedzy aktorami politycznymi a dziennikarzami. Z perspektywy spolecznej
kultura jest ,zbiorem idei (wartosci, postaw, przekonan), praktyk (kulturalnej
produkc;ji) i artefaktow (kulturalnych produktow i tekstow)” (HaNiTZSCH, 2007:
369). Odnosi si¢ zatem do dwdch istotnych obszaréw badan, tj. kultury dzienni-
karskiej i kultury komunikacji politycznej. Pierwszy z nich skupia si¢ na perso-
nelu mediéw i poréwnuje postawy, jakie reprezentuje srodowisko dziennikarskie
w réznych krajach i spoleczenstwach, dotyczace norm etycznych zawodu, roli
spolecznej, misji, kontroli wladzy. Drugi obszar dotyczy obu grup zawodowych,
tj. politykéw i dziennikarzy, oraz ich wzajemnych relacji. W tym obszarze wazne
wiec beda nie tylko instytucje wymiany pomiedzy politykami a dziennikarzami,
ale réwniez wplyw komunikacji politycznej na opini¢ publiczng (informacje po-
lityczne, ktore sie do niej przedostaja), oddziatywanie komunikacji politycznej
na agend¢ mediéw (m.in. poprzez wprowadzanie wlasnych tematéw) oraz przy-
dzial rél i norm zachowan zawodowych obu stron. Perspektywa komunikacyjna
politykéw, jak sie okazuje, nastawiona jest gléwnie na pozyskanie badz utrzy-
manie wladzy. Dziennikarze za§ w wigkszym stopniu postrzegaja komunikacje
jako swego rodzaju obowigzek informowania publiczno$ci mediéw o tym, co
jest stawka w politycznej grze (PFETSCH, ESSER, 2012: 35). Potwierdzajg to takze
inne badania, przeprowadzone w 2015 roku na przedstawicielach niemieckiej
prasy prestizowej. Jak zaznacza Agnieszka Szymanska, ,,zdaniem dziennikarzy
niemieckich zadanie mediéw winno polega¢ przede wszystkim na kronikarskim
zapisie 1 wyjasnianiu odbiorcom medialnego przekazu znaczenia zachodzacych
wydarzen” (SZYMANSKA, 2017: 54).

Wspdlczesna literatura na temat jakosci dziennikarstwa i relacji polityczno-
medialnych skupia si¢ przede wszystkim na Europie Zachodniej. Dlatego tez
istotne wydaje si¢ podjecie tego tematu w badaniach nad elitami medialnymi
i politycznymi oraz ich zwigzkami na przyktadzie jednego z krajéw Europy Srod-
kowo-Wschodniej oraz poréwnanie tych relacji z modelami, jakie wyksztalcily
sie w krajach Zachodu.

Barbara Pfetsch wprowadzita pojecie ,,podzielonej politycznej kultury komu-
nikacyjnej” (gespaltene Kommunikationskultur), ktéra naznaczona jest napieciem
pomiedzy logika polityczng a logika medialng. Stoja one czestokro¢ w opozycji
do siebie, biorac pod uwage racjonalnos¢ politycznej debaty oraz kryteria przy-
kuwania uwagi i ukierunkowania mediéw na warto$¢ informacji. Przygladajac
sie wiec relacjom elit politycznych i medialnych, nalezy zwrdci¢ uwage na to,
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ktora z tych logik w danym momencie je ksztaltuje (PFETSCH, MAYERHOFFER,

2011: 41). Opierajac sie na niemieckich badaniach, jakie przeprowadzono wsréd

politykéw i dziennikarzy na réznych poziomach dzialalnosci, nalezy zadac kilka

podstawowych pytan odnos$nie do relacji polityczno-medialnych:

- Jak politycy, dziennikarze i rzecznicy partyjni postrzegaja ogoélne warunki
i cele komunikacji politycznej? Czy uwazajg media za czynnik wptywajacy na
ich wtasng role i zachowania?;

- Jaka role przypisuja sobie, a jaka swoim adwersarzom (politycy dziennikarzom,
a dziennikarze politykom) w codziennej wspdtpracy?;

- Jakie napiecia i pola ewentualnych konfliktow pojawiajg sie w wyniku definio-
wania sprzecznie swoich rol i orientacji? (PFETSCH, MAYERHOFFER, 2011: 41).

Polskie wyniki badan beda wigc przyréwnywane do znanych juz typologii
w literaturze zachodniej (PFETSCH, 2004). Pierwszym typem jest kultura komu-
nikacyjna zorientowana na media, w odréznieniu od typu zorientowanego na
partie. Rdéznica polega przede wszystkim na tym, ze w pierwszym przypadku
mamy do czynienia z dominacjg logiki medialnej, w drugim - raczej z kalku-
lacjami politycznymi, ktére determinujg te relacje. Trzeci typ, ktéry zostal roz-
poznany, mozna okresli¢ jako PR-owa komunikacje polityczna, ktéra skupia sie
na $cistych relacjach pomiedzy dziennikarzami a politycznym public relations.
Wreszcie ostatni przyklad to strategiczna kultura komunikacji politycznej, defi-
niowana przez dominacje logiki politycznej opartej na strategicznym politycznym
PR, ktdry antycypuje medialna logike i doskonale przystosowuje sie do potrzeb
atrakcyjnosci przekazu medialnego, jednocze$nie realizujac partykularne interesy
politykéw i partii politycznych, dazacych do zdobycia lub utrzymania wtadzy
(PrETSCH, ESSER, 2012: 36). Typ ostatni taczy w sobie swiadome mechanizmy
mediatyzacji polityki, wskazujac na instrumentalne podejscie elit politycznych
do mediéw, dzigki rozpoznaniu wzajemnych potrzeb obu stron.

W niniejszych badaniach analizy zawartos$ci zostaly wyodrebnione tego ro-
dzaju wypowiedzi, zar6wno politykéw, jak i dziennikarzy, ktore wskazywatyby
na to strategiczne podej$cie do komunikacji. Wyniki ilosciowe wskazywaly jed-
nak, Ze temat ten nie byl podejmowany zbyt czesto na famach prasy. Mozna si¢
oczywiscie zastanowi¢, z jakich wzgleddw przemilcza si¢ praktyki korzystania
w redakcjach z materialéow PR-owych. Jak zauwaza Schulz, ,PR i media rela-
tions ograniczajg autonomie dziennikarzy, ktdra jest przeciez naczelng wartoscia
dziennikarstwa” (ScHULZ, 2006: 173). We wzorcowym dzialaniu dziennikarze
powinni samodzielnie zdobywa¢ wiadomosci, ich publikacje powinny by¢ neu-
tralne, a rola spoleczna nie moze sprowadza¢ si¢ jedynie do informowania,
ale takze do krytyki oraz kontroli wladzy (watchdog). Takie strategiczne i in-
strumentalne dzialania politykéw (o charakterze wizerunkowym) moga zatem
powodowac¢ zatracenie podstawowych wartosci dziennikarstwa, gdy media (lub
poszczegélni dziennikarze) ulegaja wpltywowi aktoréw politycznych (Scrulz,
2006: 173).

17



18

Rozdzial 1. O wzajemnych zaleznosciach medidw i polityki — podstawy teoretyczne

1.3. Racjonalizacja dzialan politykow i dziennikarzy -
obustronne korzysci czy obustronne uzaleznienie?

Istotnym zagadnieniem w kontekscie relacjonowania polityki jest jej media-
tyzacja, tj. stopien, w jakim polityka i politycy dopasowuja si¢ do logiki dzia-
tania mediéw. Wiasciwie wigkszo$¢ tego rodzaju zachowan mozna obserwowac
w przypadku debaty parlamentarnej, gdy wypowiedzi z trybuny sg racjonali-
zowane pod katem ich atrakcyjnos$ci medialnej i przychylnosci dziennikarzy.
Gloéwng przyczyng mediatyzacji polityki jest tak naprawde wzrost w ciagu ostat-
nich dziesiecioleci roli, jaka odgrywaja media w relacjach politykéw ze spo-
teczenstwem. Politycy coraz czgsciej bowiem dopasowuja zaréwno tematy, jak
i forme ich przedstawienia do medidéw, dzieki ktérym moga uzyskaé pozytywny
rezonans. Rownie czesto moga pomijac te kwestie, ktore mogtyby spotkac sie
z negatywna reakcja mediow.

W mediatyzacji polityki istotnym zagadnieniem jest przesuwanie sily z jed-
nego subsystemu, jakim jest polityka, na drugi, jakim sa media, co de facto
mogloby wskazywa¢ na utrate¢ autonomii polityki na rzecz mediéw. Inicjaty-
wa polityczna bylaby zatem podejmowana jedynie przez media. Mediatyzacja
polityki przypuszczalnie moze wplywaé na obnizenie zdolnosci do sprawnego
dziatania politykéw i oddzialywania polityki na system spoleczny. Nalezy wiec
podkresli¢, ze w wielu przypadkach unika si¢ medialnego rozglosu przy podej-
mowaniu waznych decyzji personalnych czy merytorycznych, by jednoczesnie
zachowa¢ autonomie decyzyjna, unikajac presji medialnej. Bardziej adekwatnym
terminem w tym przypadku bedzie medializacja, rozumiana jako dostosowanie
strategiczne podmiotéw politycznych do zasad prezentacji medialnej w celu osig-
gniecia swoich celéw indywidualnych na wyzszym poziomie. Pamieta¢ jednak
nalezy, ze proces adaptowania, czy raczej przystosowania do wymagan i ocze-
kiwann mediéw, konczy sie w momencie, gdy nie stuzy juz osiagnieciu owych
celéw (PONTZEN, 2013: 56-57).

Do$¢ trudno przyja¢ jednoznaczng przyczyne mediatyzacji polityki. Do-
tychczasowe opracowania wskazuja na wiele czynnikéw racjonalizacji dziatan
mediéw (ESSER, 1998; HALLER, 2000; WEISCHENBERG, MALIK, SCHOLL, 2006;
STEPINSKA, Ossowskl, 2011). Media zaréwno uczestnicza w procesie socjalizacji
politycznej spoleczenstwa, jak i wplywaja na jego polityczng partycypacje. Co
wiecej, to one ksztaltuja obraz najwazniejszych politycznych probleméw i proces
wdrazania politycznych obietnic. Media czynnie zatem kreuja sfere publiczng.
Tworzac obraz rzeczywistosci, sami dziennikarze wskazujg, co tak naprawde
zastluguje na miano wydarzenia politycznego, a co nie, ktéry temat powinien
zosta¢ rozwiniety, a ktéry nie zastuguje na uwage mediéw. Wspolczesne me-
dia, bez wzgledu na ich rodzaj, nie sa juz wylacznie ,,pasywnym forum wymia-
ny argumentow politycznych” (ScHuLzZ, 2006: 183). Czesto przyjmujg aktywna
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postawe animacji sceny politycznej i opinii publicznej. Oczywiscie mozna sie
tutaj zastanowi¢, czy nie przejmuja zbyt wielu funkcji w otaczajacej nas rze-
czywistoéci. Czy ich rola nie przekroczyta ram neutralnego przekaznika, jaki
stanowil punkt wyjscia powstania mediéw? Czy w momencie dominacji zjawisk
mediatyzacji oraz tabloidyzacji dziennikarstwa czesciej nie dochodza do glosu
korzysci samych mediéw (w przykuwaniu uwagi publicznosci)? Moze przeciez
wowczas dochodzi¢ do modyfikacji systemu kontroli oraz naruszenia réwnowagi
instytucjonalnej wladzy, a to stoi jednak w sprzecznosci z zasadami demokracji
liberalnej. Jak jednak wypelnia¢ publiczng misje wobec spoteczenstwa, jak in-
formowanie, krytykowanie czy ksztaltowanie opinii publicznej, bez wywierania
wplywu na system polityczny? Co wigcej, media w demokratycznym panstwie
nie powinny z zasady podlega¢ ograniczeniom, natomiast wladza takiej kontroli
musi podlega¢ i musi posiadac legitymacje spoleczna. W relacjach, jakie two-
rzg si¢ miedzy elitami sfery medialnej i politycznej, pojawia si¢ wiec problem
kontroli mediéw. Kwestie te jednak nie s3 wyrazane wprost, a prymat polityki
nad mediami wspdlcze$nie uwazany jest nie tyle za nieaktualny, ile zagrazajacy
wolnosciom obywatelskim w demokracjach liberalnych.

Niewiele studiéw omawia natomiast przyczyny racjonalizacji polityki i dzia-
tan politykéw. Pod pojeciem racjonalizacji mozna rozumie¢ kryteria koniecznego
i akceptowalnego w ramach systemu demokratycznego zachowania zaréwno po-
litykow, jak i dziennikarzy, oczywiscie z ich wlasnego punktu widzenia. Nalezy
jednak zauwazy¢, ze wielu politykow, a takze dziennikarzy nie ma sprecyzowane-
go obrazu racjonalnosci wlasnych dziatan'. Warto wigc zastanowi¢ sie nad tym,
jaki wzajemny obraz elit medialnych i politycznych mozna zrekonstruowac na
podstawie wypowiedzi politykéw i dziennikarzy w tygodnikach opinii. Wylania
sie on z wypowiedzi prasowych na temat funkcji, jaka petniag w systemie spo-
tecznym zaréwno politycy, jak i dziennikarze.

Kiedy przyjrzymy sie¢ obu stronom, mozna dostrzec, ze polityka i media
maja odmienne cele. Zadaniem polityki jest przede wszystkim kreowanie re-
gul wplywajacych na funkcjonowanie systemu ustrojowego panstwa, natomiast
media skupiaja si¢ na wyjasnianiu, rozszerzaniu wiedzy spoleczenistwa na temat
rzeczywisto$ci i ksztaltujg opini¢ o biezacych wydarzeniach. Gtéwnym srodkiem
oddzialywania polityki jest wladza i mozliwo$¢ mobilizacji obywateli przy wy-
korzystaniu réznorodnych instrumentéw prawnych, jak i perswazji oraz przeko-
nywania do swoich racji. Z kolei gléwnym narzedziem medioéw jest informacja
i rozprzestrzenianie opinii, realizowanie innych funkeji spotecznych (w tym roz-
rywkowej), a w przypadku mediéw komercyjnych - takze generowanie zyskow.
Zaréwno polityka, jak i media stuza wiec wlasnym interesom, uznawanym przez
obie strony za stuszne.

' Rozwazania na ten temat beda przedmiotem innego opracowania, zawierajacego analizy
wywiadéw poglebionych z dziennikarzami i politykami.
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Rozdzial 1. O wzajemnych zaleznosciach medidw i polityki — podstawy teoretyczne

Proces decyzyjny w mediach i w polityce takze si¢ rézni. W polityce zde-
terminowany jest wyraznie przez réznego rodzaju instytucje oraz reguty, ktore
wyznaczaja doktadng droge podejmowania decyzji, a wicksza czes¢ tychze decy-
zji zapada publicznie, z udzialem medioéw. Z kolei procesy decyzyjne w mediach
takze zalezne sa od czynnikéw strukturalnych, cho¢ mniej skomplikowanych niz
w polityce. Przede wszystkim decyzje zapadajg szybciej, a wplyw na nie maja
wydawnictwo czy organizacja nadawcza i odbywaja sie wedlug wewnetrznych
regulamindéw, co wyklucza bezposredni udzial polityki. Uchybienia dotyczace
procedur moga by¢ natomiast trudne do rozpoznania z zewnatrz. Co wigcej,
interwencja ze strony organizacji medialnych w dzialalnos¢ innych mediow
uznawana jest za nieodpowiednig i wrecz nielegalng.

Racjonalizacje dziatan polityki i mediow charakteryzuje az szes¢ wymiardw:
warunki wstepne powodzenia (systemowe czynniki odpowiedzialne za sukces
dziatania), konkretne cele (plan dzialania), horyzonty czasowe (czas realizacji),
strategie (dtugotrwaty plan), taktyki (umiejetno$¢ przeprowadzenia planu dzia-
tania) i gotowos$¢ ponoszenia ryzyka (che¢¢ dzialania w nieznanym $rodowisku)
przez politykow i dziennikarzy (KEPPLINGER, 2009: 29).

Gléwnym celem polityki jest wtadza, dlatego tez o sukcesie dziatan politykow
decyduje zdobycie tej wladzy i jej utrzymanie. Dla medidéw za$ najwazniejsza
jest informacja, a o powodzeniu ich dzialalnosci decyduje nowos¢ i umiejet-
no$¢ zbierania i rozprzestrzeniania wiadomosci. Dlatego tez $rodki zdobywa-
nia, tworzenia i potwierdzania informacji maja dla mediéw ogromne znaczenie.
Konkretne cele w polityce determinowane sg przez ideologiczne i organizacyjne
ramy partii, ktére wyznaczajg politykom obszar poruszania si¢ w polu aktyw-
nosci politycznej. Politycy szacuja wigc, w jakim stopniu ich plany s3a zgodne
z oczekiwaniami partii i potencjalnego elektoratu, ktoéry zapewni im wyborczy
sukces. Dziennikarze s3 w tej kwestii bardziej niezalezni. Kierujg si¢ gléwnie
zainteresowaniami odbiorcéw i ewentualng aprobatg lub dezaprobatg ze strony
kolegow. Wida¢ takze wyraznie, ze ramy czasowe, w ktorych dzialajg politycy
i dziennikarze, réznia si¢ od siebie. Wérdéd politykéw dominuje myslenie z wy-
przedzeniem i przewidywanie skutkéw. Dziennikarski sposéb myslenia nasta-
wiony jest na efekty w krétkim czasie. Strategie obu stron sa wobec tego takze
odmienne (KEPPLINGER, 2009: 30-31).



ROZDZIAL 2

Uwarunkowania relacji elit medialnych
i politycznych w Polsce -
aspekty teoretyczne i metodologiczne

2.1. W ktdra strone zmierza dziennikarstwo?
Polski system medialny wspolczesnie —
gléwne cechy charakterystyczne

Zastanawiajac sie nad relacjami wspdtczesnych elit medialnych i politycz-
nych w Polsce, nie sposdb nie wspomnie¢ o teoretycznych modelach tychze
stosunkéw, opracowanych juz w literaturze przedmiotu. Z perspektywy Europy
Srodkowo-Wschodniej jednym z najistotniejszych jest model autorytarny, cha-
rakterystyczny takze dla wczesnego okresu rozwoju prasy w wielu zachodnich
krajach europejskich (MacQuair, 2007: 189). Klasyczne ,cztery teorie prasy”
(SIEBERT, PETERSON, SCHRAMM, 1956), wérdd ktérych znajduje sie teoria auto-
rytarna, wskazywaly przede wszystkim na relacje nie tyle miedzy mediami a po-
lityka, ile miedzy spoteczenstwem a dwczesnie funkcjonujgcg na rynkach prasa.
Wskazywano w nich gtéwnie na system kontroli spotecznej, ktory realizowany
jest poprzez prase. To ona odzwierciedla zaréwno formy spolecznych relacji, jak
i strukture politycznego srodowiska, w jakim funkcjonuje (SIEBERT, PETERSON,
ScHRAMM, 1956: 1). Zatem samo spoleczenstwo decyduje o stopniu wolnosci
prasy i rozpowszechnianiu okreslonych opinii, ograniczajac je w imi¢ pokoju
i fadu publicznego (SIEBERT, PETERSON, SCHRAMM, 1956: 36; MACQUAIL, 2007:
189). Teoria autorytarna obrazuje wiec relacje panstwa i mediéw (spoleczenstwa
i prasy), cechujace si¢ kontrolg tych drugich, czesto cenzurg, instrumentalnym
podejsciem politykéw i rzadéw do mediow (bez wzgledu na typ wlasnosci —
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w systemach autorytarnych takze prasa prywatna czesto podporzadkowywala sie
celom panstwa, np. w Hiszpanii za czaséw generala Francisco Franco panstwo
przejmowato 25% udzialéw w kazdym przedsigbiorstwie prasowym lub radio-
wym, wplywajac tym samym na polityke kadrowg redakcji, a takze tresci, jakie
byly przez nig prezentowane (CHURSKA-NowAK, Ku$, 2011)) oraz ograniczaniem
dostepu do $rodkéw komunikowania masowego dla wybranych grup spotecz-
nych (DoBEK-OSTROWSKA, 2015a: 29).

Okreslajac czynniki decydujace o wspoélczesnych rynkach medialnych w Eu-
ropie Srodkowo-Wschodniej, warto odnie$¢ sie réwniez do koncepcji, ktéra
zweryfikowata w duzej mierze dotychczasowe podejscie do opisywania rela-
¢ji media - spoteczenstwo. Trzy modele mediéw i polityki autorstwa Danie-
la C. Hallina i Paola Manciniego staly si¢ impulsem do badan nad dzienni-
karskim profesjonalizmem, rozumieniem regul nim rzadzacych, etyka zawodu
oraz wplywami mediéw na system polityczny lub uleganiem przez dziennikarzy
wplywowi politykéw. W modelach tych zdefiniowano takze pojecie paralelizmu
politycznego w mediach, wskazujac na stopien $cislejszych zwigzkéw pomiedzy
mediami i partiami politycznymi (osobowych - poprzez faczenie elit medialnych
i partyjnych w stuzbie partii; finansowych - poprzez partycypacje partii w dzia-
talnosci redakcji, co spowodowato m.in. narodziny prasy partyjnej jako organu
poszczegélnych ugrupowan politycznych i tuby propagandowej okreslonych idei;
treSciowych — poprzez szerzenie ideologii, doktryn czy $wiatopogladéow zgod-
nych z interesami danej partii i integrowanie $rodowiska zwolennikéw tegoz
ruchu politycznego). Szerzej paralelizm polityczny moze by¢ rozumiany jako ro-
dzaj odzwierciedlania spotecznych podzialéw politycznych w mediach (HALLIN,
MANCINI, 2007: 21) i wspolcze$nie bardziej przystaje do skomercjalizowanych
rynkéw medialnych, gdy prasa partyjna odeszta juz do lamusa lub musiata pod-
da¢ sie¢ wymogom mechanizméw wolnorynkowych.

W odniesieniu do polskiego rynku prasy opiniotworczej, ktora jest przed-
miotem badan niniejszego opracowania, jest to koncepcja szczegdlnie wazna, ze
wzgledu na fakt zréznicowania tozsamosci ideologicznej tygodnikéw spotecz-
no-politycznych i ich wyraznych sympatii i antypatii na osi lewica - prawica.
Paralelizm polityczny jest pojeciem zlozonym, ktdrego elementem jest m.in.
polaczenie organizacyjne medidw i partii politycznych (co w przesztosci wlasnie
owocowalo dzialalno$cig prasy partyjnej, finansowanej takze przez te ugrupowa-
nia). Wspoélczesnie cecha ta nie ma istotnego znaczenia ze wzgledu na wysoka
komercjalizacj¢ rynku prasy. Cechg szczegdlnie istotng obecnie, a charaktery-
zujacy paralelizm polityczny, jest zawartos¢ medidow. Tresci medialne w duzym
stopniu odzwierciedlaja przeciez rézne orientacje polityczne, prezentujac (lub
pomijajac) okreslone informacje, relacjonujac biezace wydarzenia (lub nie) oraz
wyznaczajac takze model rozrywki (HALLIN, MANCINI, 2007: 28). Szczegélnie
ta ostatnia kwestia widoczna jest w zjawisku upolitycznienia kultury na la-
mach analizowanych tygodnikéw, pokazujac, ze osobistosci kultury stajg sie
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jawnymi wyrazicielami pogladéw politycznych lub ich krytykami. Natomiast
rola publicystéw polegala na wskazywaniu niektérych aspektéw kultury, istot-
nych z punktu widzenia okreslonej orientacji politycznej. Paralelizm polityczny
objawia sie nie tylko w stronniczosci medidw, ale réwniez w stronniczosci sa-
mych odbiorcéw, ktérzy reprezentujagc pewne poglady polityczne, szukaja po-
parcia dla nich w okreslonych periodykach (czy szerzej — mediach jako takich).
Hallin i Mancini wskazujg jeszcze na inng ceche paralelizmu politycznego —
role i praktyki dziennikarskie, determinujace wzorzec kultury dziennikarskiej,
o ktérej byla juz mowa wczesniej. W niektérych systemach medialnych zaob-
serwowaé mozna styl dyskursu dziennikarskiego mocno zaangazowany, $cisle
powiazany z kulturg polityczng danego spoleczenstwa. W takim modelu za-
angazowanym dostrzega si¢ przewage komentarza, opinii i gatunkéw publicy-
stycznych, ktore sprzyjaja wyrazaniu opinii samych dziennikarzy i wptywaniu
na opini¢ publiczng (HALLIN, MANCINI, 2007: 29). W przypadku polskiego
rynku czasopism wida¢ takze wyrazne rdéznice w stopniu zaangazowania po-
litycznego dyskursu dziennikarskiego, w zaleznosci od redakcji. Wyraza sie to
cho¢by w liczbie materialéw o charakterze publicystycznym, a takze w sklon-
noéci samych dziennikarzy do zajmowania stanowiska w publikacjach, ktére
powinny reprezentowac z zalozenia gatunki informacyjne. Na rynku medialnym
Europy Srodkowo-Wschodniej czestszym zjawiskiem bedzie zatem pluralizm
zewnetrzny, rozumiany jako réznorodnos¢ instytucji i podmiotéw medialnych
reprezentujgcych rozne $rodowiska polityczne i stanowiska, na poziomie calego
systemu medialnego, niz pluralizm wewnetrzny, osiggany w ramach jednej re-
dakeji czy medium za pomoca doboru takich tresci, ktore odnoszg si¢ do wielu
réznych aktorow politycznych.

Przyréwnujac sytuacje w Europie Srodkowo-Wschodniej do koncepcji
trzech modeli Hallina i Manciniego, badacze najczesciej doszukuja si¢ zwigz-
kéw z modelem spolaryzowanego pluralizmu, charakterystycznego dla krajow
Europy Potudniowej, tj. Hiszpanii, Portugalii, Wtoch, Grecji i czgsciowo Francji.
Koncepcja ta doczekala si¢ wielokrotnej krytyki, podwazajacej zasadno$¢ kla-
syfikowania niektérych demokracji zachodnich jako krajéow modelu spolaryzo-
wanego pluralizmu (Francja, Portugalia), demokratycznego korporacjonizmu
(Niemcy) czy tez liberalnego (Wielka Brytania) lub wskazujacej na brak w ty-
pologii ujecia panistw Europy Srodkowo-Wschodniej czy innych dodatkowych
czynnikow, ktére w decydujacy sposéb wplywaja na relacje medidéw i polityki
(Harbpy, 2012). Jedng z takich istotnych polemik jest koncepcja Michaela Briig-
gemanna, Svena Engessera, Florin Biichel, Eddy Humprecht oraz Lai Castro,
weryfikujaca przynaleznos¢ panstw europejskich do wskazanych modeli. Ba-
dacze ze Szwajcarii i Niemiec zaproponowali podzial na typy: péinocny, potu-
dniowy, zachodni i centralny, nie uwzgledniajac jednak nadal krajéow Europy
Srodkowo-Wschodniej (BRUGGEMANN et al.,, 2014: 1053-1057). Koncepcja ta,
biorac pod uwage badane kryteria (m.in. interwencyjng role panstwa w kwestii
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mediéw publicznych), moglaby sklasyfikowaé polski system medialny jako czes¢
modelu poludniowego.

Analogicznie wigc do krajow $rédziemnomorskich Europy Potudniowej,
w Europie Srodkowo-Wschodniej bardzo pézno rozwinely sie instytucje de-
mokracji liberalnej. Okresy transformacji przypadly dopiero na lata 90. XX
wieku (mimo krotkich doswiadczen z ustrojem republikanskim w niektorych
przypadkach), a wiele przykladéw pokazuje, ze wciaz trudno méwié¢ o zakon-
czeniu proceséw demokratyzacji. Spoteczenstwa Poludnia charakteryzowaly sie
takze niskimi wskaznikami czytelnictwa prasy, a sama prasa czesto byla mocno
upolityczniona (czy wrecz upartyjniona, zakladana i finansowana przez partie
polityczne). Praktyki elit politycznych wskazywaly na instrumentalne trakto-
wanie mediéw, co oznaczalo, ze w szczegdlnosci telewizja publiczna stawala
sie tupem powyborczym, kolonizowanym przez ugrupowania koalicji zwycie-
skich. W przypadku rynku prasy pojawialy si¢ tytuly partyjne, a dziennikar-
stwo reprezentowalo wzorzec dyskursu wysoce zaangazowanego. Czesto tez
mozna bylo obserwowa¢ przeplywy miedzy elitami partyjnymi i medialnymi
w jedna lub drugg strone. Nierzadko obserwowano zjawisko klientelizmu, ktore
objawialo si¢ przydzielaniem stanowisk panstwowych (takze dziennikarzom -
np. kierownicze role w mediach publicznych lub sztandarowych programach
informacyjnych) w zamian za lojalne popieranie zwycigskich sil politycznych.
Domeng modelu spolaryzowanego pluralizmu jest wysoki stopien paralelizmu
politycznego w mediach, ktére reprezentuja poglady polityczne wlasnych czy-
telnikow. Na rynku prasy wida¢ wigc ostre réznice ideologiczne i stronniczos¢.
Sami dziennikarze czesto pelnig funkcje rzecznikéw rzadéw (jak w Grecji) lub
startujg w wyborach (HALLIN, MANCINI, 2007: 89-145). Zjawisko to mozna bylo
zreszta obserwowac réwniez w Polsce. Podobne cechy obecne s3 w systemach
medialnych Europy Srodkowo-Wschodniej, wystepujac z réznym natezeniem.
BRUGGEMANN i wspolautorzy (2014) wskazali wprawdzie na niejednorodnos¢
systemow medialnych, ktére opisali Hallin i Mancini. Niemniej jednak wspo-
mniany wczeéniej model poludniowy (BRUGGEMANN et al., 2014: 1037-1065),
ktéry wyznaczyli badacze, w duzej mierze pokrywa si¢ z cechami wyréznionymi
we wczesniejszej koncepcji.

Mankamentem wymienionych badan poréwnawczych bylo jednak ustawicz-
ne pomijanie w analizie Europy Srodkowo-Wschodniej. Jedng z pierwszych préb
poszerzenia studiéw nad relacjami mediéw i polityki o nowy obszar byly ba-
dania chorwackich politolozek, Zijinki Perusko, Diny Vozab i Antonii Cuvalo,
ktére w 2013 roku zaproponowaly trzy nowe modele (klastry), obejmujace takze
dziesieciu nowych cztonkéw Unii Europejskiej z Europy Srodkowo-Wschodniej.
Badaczki wyréznity wiec: model potudniowo-wschodnioeuropejski, europejski
mainstream oraz model skandynawski (PERUSKO, VozaB, CuvaLo, 2013: 148).
Czynnikiem determinujagcym poszczegélne typy systeméw medialnych byty
wskazniki uzytkowania réznych rodzajow mediéw. Autorki przeanalizowaly
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dane dotyczace publicznosci prasy, radia, telewizji, Internetu oraz mediéw spo-
tecznosciowych we wspolczesnych krajach Unii Europejskiej. Do pierwszej gru-
py systemow medialnych badaczki zaliczyty kraje Europy Poludniowej (Grecje,
Hiszpani¢, Wlochy) oraz panstwa postsocjalistyczne (Bulgari¢, Rumunie, Litwe
i Wegry). Panstwa te charakteryzuje niska jakos¢ mediéw publicznych, niski
stopien czytelnictwa (i nakladéw egzemplarzy) na jednego mieszkanca oraz ni-
ska kultura niezaleznosci dziennikarskiej przy jednoczesnych wplywach partii
politycznych i wladcicieli na media.

Drugi klaster jest bardziej heterogeniczny. Stosujac typologie Hallina i Man-
ciniego, mozna stwierdzi¢, ze naleza do niego zaréwno panstwa modelu liberal-
nego (Wielka Brytania, Irlandia), srédziemnomorskiego (Francja, Portugalia),
demokratycznego korporacjonizmu (Niemcy, Austria), jak i niektére kraje post-
socjalistyczne (Polska, Stowenia, Stowacja, Czechy, Estonia). Jego cechg charak-
terystycznag jest fakt, ze wszystkie czynniki réznicujace, tj. jakos¢ mediéw pu-
blicznych, zasieg prasy, wplywy partyjne, wptywy koncernéw medialnych oraz
kultura dziennikarska, osiagaja srednie wyniki.

Trzeci model to tzw. model skandynawski, do ktérego zaliczono: Finlan-
die¢, Holandig, Danie i Szwecje. Jest on dokladnym przeciwienstwem pierwszego
typu, z wysokim poziomem profesjonalizmu dziennikarskiego (PERUSKO, VoO-
zaB, CUVALO, 2013: 145-148). Wyrézniony przez badaczki model europejskiego
mainstreamu, ktéry z perspektywy niniejszego opracowania moze by¢ istotny,
pokazuje jedynie pewne cechy rynkéw medialnych, ktérych relacje ze swiatem
polityki nie maja szczegolnego (wedtug badaczek) wplywu na jego ksztattowanie.

Dodatkowo, autorki koncepcji wskazaly na dwa nowe modele uzytkowania
medidw, tj. potudniowy i péinocny. Cecha je réznicujacy jest przede wszystkim
odsetek uzytkownikow Internetu i mediéw spotecznosciowych, zdecydowanie
wyzszy w modelu potnocnym, jak réwniez stuchalnos¢ radia i czytelnictwo gazet
(znaczaco nizsze w modelu potudniowym) (PEru$ko, Vozas, CuvaLo, 2013:
150).

Starajac sie zrozumie¢ mechanizmy funkcjonujace we wspolczesnym polskim
dziennikarstwie opinii oraz jego relacjach ze $wiatem polityki, nalezy pamie-
ta¢ o specyfice przemian, ktére dokonywaly sie w tej czgsci Europy w okresie
transformacji demokratycznej. Media réwniez byly czescig tych zmian. Etapy
reformy $rodkéw komunikowania masowego w krajach demokratyzujacych sie
przedstawila Beata RozumiLowicz (2002: 9-26). Zaproponowala ona model
etapow transformacji az do momentu osiagniecia stanu wolnych i niezaleznych
mediéw (RozuMmiLowicz, 2002: 20). Etap przedtranstormacyjny (pre-transition
stage) charakteryzowal si¢ wsparciem (gléwnie materialnym, ale nie tylko) me-
diow w ramach funkcjonujacego rezimu w celu rozpowszechniania opinii, ale
i krytyki. Media staraly si¢ wiec przekona¢ rzadzacych do uznania opozycji i za-
akceptowania jej (bez wzgledu na fakt, czy byta ona zinstytucjonalizowana, czy
nie), otwarcia si¢ na wigksza krytyke, a takze zminimalizowania ewentualnych
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represji w zwigzku z gloszeniem okreslonych pogladéw. Jednym z elementéw
tego etapu byla identyfikacja czynnikéw charakteryzujacych spoleczenstwo oby-
watelskie i wspieranie rozwoju tej idei.

Kolejny etap to transformacja podstawowa (primary stage), ktéra moze odby-
wac sie w réznych formach. W Europie Srodkowej i Wschodniej (ale takze np.
w Hiszpanii) dokonywata sie ona czesto w sposob rewolucyjny — obaleniem po-
przedniego rezimu (ruptured transition (unstructured)). Pdzniej jednak przemia-
ny zachodzily w sposdb systematyczny i obejmowaly wszystkie sfery (polityczna,
ekonomiczng, prawng). Dzialania wobec mediéw miaty jednak charakter wysoce
scentralizowany, a panstwo interweniowalo na rynku mediéw w postaci subsy-
diéw i ulg podatkowych. Caly etap cechowat si¢ poszukiwaniem ekonomicznego
i prawnego modelu dzialalnosci mediéw oraz nastawieniem na nawigzywanie
kontaktéw i wymiang doswiadczen z ekspertami (réwniez z innych krajow),
a takze rozwojem umiejetnosci lobbowania w rzadzie w celu ustanowienia po-
zadanych rozwigzan legislacyjnych (RozumiLowicz, 2002: 24).

Wtérny etap transformacji mediow (secondary stage) moze zaowocowac albo
natychmiastowg konsolidacjg i akceptacjg dla reform, albo porzuceniem reform
na rzecz powrotu do dawnych regul, a takze rewizjg instytucji prawnych pod
katem dopasowania ich do potrzeb aktualnie rzadzacych. Ten etap moze oka-
zaé si¢ szczegdlnie istotny w sankcjonowaniu demokracji i niezaleznosci me-
diéw. RozumiLowicz (2002: 25) moéwi tutaj o tzw. niewlasciwym wykorzysta-
niu (inappropriate utilization) reform. Reforma mediéw publicznych pod koniec
2015 roku, liczne zwolnienia dziennikarzy w Telewizji Polskiej i Polskim Radiu
oraz zapowiedZ powolania Rady Mediéw Narodowych w 2016 roku wywotaty
ostrag krytyke srodowisk dziennikarskich i politycznych, a takze obawy (gltéwnie
ze strony opozycji politycznej i publicystéw mediow ulokowanych po ich lewej
stronie), Ze dotychczasowe gwarancje wolnosci stowa zostaly zaprzepaszczone.
Odbicie tych nastrojéw mozna odnalez¢ na tamach badanych tygodnikéw opinii.

Ostatni etap to pdzna transformacja mediow (late or mature stage), w ktorej
powinna dokona¢ sie konsolidacja nowego systemu i partycypacja spoteczenstwa
na rzecz demokratycznego zaangazowania. Mowa tutaj o wspdtpracy zaréwno
dziennikarzy, jak i politykéw we wlaczaniu coraz szerszych grup spolecznych
w dyskurs demokratyczny (RozumiLowicz, 2002: 26).

Z perspektywy niniejszego opracowania warto przyjrze¢ sie w szczegolnosci
wynikom analizy zawarto$ci badanych publikacji w odniesieniu do reformy me-
diéw publicznych, ktérg rozpoczgto pod koniec 2015 roku. Pojawily si¢ naste-
pujace pytania: W jakim stopniu dziennikarze i publicysci akceptowali zapropo-
nowane zmiany? W jaki sposob wyrazali swoja aprobate lub dezaprobate wobec
przedstawianych przez dwczesny rzad planéw przemian przede wszystkim struk-
tury i modelu zarzgdzania mediami publicznymi? Czy akceptacja lub dezaprobata
wobec reform wynikala z okreslonej linii redakcyjnej? Czy media podejmowaly
temat respektowania przez wladze zasady niezaleznosci i wolnosci swojej dziatal-
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nosci? W jakim stopniu temat ten byt istotny dla poszczegdlnych redakeji? Szersze
pytania, jakie nalezaloby zada¢ na koniec analizy, brzmig: W jakim stopniu polski
system medialny przeszedl pomyslnie proces transformacji mediéw? Czy relacje
politykéw i dziennikarzy odnosza si¢ jedynie do ich wzajemnej oceny czy tez
realnego wplywu polityki na media lub mediéw na polityke?

Badania systeméw medialnych w Europie Srodkowo-Wschodniej podjeta sie
réwniez Bogustawa Dobek-Ostrowska, ktora opierajac si¢ na kryterium wolnosci
mediéw, wyroznita cztery modele relacji mediéw i polityki: liberalno-hybrydowy,
mediéw upolitycznionych, autorytarny i medidw w fazie przejscia do demokracji
(DoBEK-OSTROWSKA, 2015a, 2015b). Model liberalno-hybrydowy, do ktérego za-
liczona zostata wowczas Polska (oprocz niej takze Czechy, Estonia, Lotwa, Litwa,
Stowacja i Stowenia), wskazuje na stosunkowo stabilng pozycje mediéw zaréwno
pod wzgledem ekonomicznym, jak i politycznym. Wysokie standardy demokra-
tyczne oraz wskazniki wolnosci stowa szly w parze z najstabszym upolitycznieniem
mediéw. Dominujgcymi zjawiskami w tym modelu byty komercjalizacja i tabloidy-
zacja, a takze ,eskapizm mediow ze sfery publicznej” (DOBEK-OSTROWSKA, 2015a:
36). Dziennikarstwo charakteryzowalo si¢ brakiem zainteresowania tematyka po-
lityczng, urozrywkowieniem informacji oraz upadkiem profesjonalizmu zawodo-
wego. Gltéwnym zagrozeniem dla wolnosci mediéw nie jest w tym modelu $wiat
polityki i jego wplyw na dziatalno$¢ mediow, ale przede wszystkim mechanizmy
wolnorynkowe i proces koncentracji mediéw zachodzacy m.in. z powodu obecno-
$ci miedzynarodowych koncernéw medialnych, posiadajacych udziaty w réznych
sektorach, ktére za gléwny cel stawiaja sobie zysk, a nie rozwdj spoleczenstwa
obywatelskiego i pluralistycznej debaty. Model ten laczy w sobie zaréwno cechy
liberalne (odwotujac sie do koncepcji Hallina i Manciniego), jak i cechy spolary-
zowanego pluralizmu, z zaznaczeniem jednak kierunku liberalnego. Wydaje sie
najbardziej stabilny sposrod wszystkich modeli, ktore wyksztalcily sie w regionie
Europy Srodkowo-Wschodniej (DoBEK-OSTROWSKA, 2015b: 28), cho¢ transfor-
magcja systemow politycznych i medialnych w krajach tej czesci kontynentu, nawet
po blisko trzydziestu latach, jest wcigz procesem dynamicznym i otwartym.

Zmiany, jakie zaszly od 2015 roku w Polsce, wskazuja jednak na nabywanie
przez polski system medialny oraz polskie dziennikarstwo cech innych modeli,
o ktoérych pisze autorka. Przede wszystkim widaé tutaj wyrazny zwrot w stro-
ne modelu mediéw upolitycznionych, podczas gdy media prywatne, zwlaszcza
nalezace do koncernéw zagranicznych, staraja si¢ unika¢ udzialu w debacie po-
litycznej, ze wzgledu na obawy konfrontacji z wladza i mozliwo$¢ ogranicze-
nia ich dzialalnoéci. Natomiast media bedgce w posiadaniu polskich wlascicieli
mocno angazuja si¢ w aktywno$¢ polityczng. Redakcje wyrazne okreslaja swoja
linie programowa (pro- lub antyrzadows), dziennikarze wprost wyrazaja wtasne
poglady i sympatie polityczne oraz wchodzg czgsto w Sciste relacje z aktorami
politycznymi (DOBEK-OSTROWSKA, 2015a: 38; 2015b: 28-31). Do grupy tej za-
liczono systemy medialne poludniowych czltonkéw Unii Europejskiej (Bulgarie,
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Chorwacje, Rumuni¢, Wegry) oraz Serbi¢. Model ten cechuje pluralizm opinii,
ale z wyrazng polaryzacja polityczno-ideologiczng i powigzaniami wystepujacy-
mi pomiedzy elitami medialnymi i politycznymi. Dziennikarze jawnie wspieraja
politykéw, zgodnie z wlasnymi przekonaniami (DOBEK-OSTROWSKA, 2015a: 44).
W kontekscie profesjonalizacji zawodu moze to by¢ zjawisko potegujace zanik
standardéw etycznych dziennikarstwa i popadanie w zaleznos$¢ polityczng, co
wzmacnia réwniez mechanizmy klientelistyczne.

Jak juz wczesniej wspominano, model dziennikarstwa, praktyki i kodeksy
etyczne wynikaja w duzej mierze z kultury dziennikarskiej, jaka wytworzyta sie
w danym systemie medialnym. Warto wiec przyjrze¢ si¢ niektérym studiom na
temat kondycji branzy medialnej w Europie Srodkowo-Wschodniej. W perspek-
tywie poréwnawczej analize taka przedstawil m.in. David H. Weaver. Wcze-
$niejsze opracowania w tym zakresie dotycza poréwnan dziennikarzy polskich,
rosyjskich i szwedzkich (ANIKINA, DOBEK-OSTROWSKA, NYGREN, 2013).

Przemiany polityczne sprawily, ze dziennikarze po upadku komunizmu
w Europie Srodkowej i Wschodniej przestali by¢ grupg uprzywilejowana. Spo-
wodowalo to réwniez deprecjacje samego zawodu. Brakowalo profesjonalnego
ksztalcenia w tym zakresie, a dziennikarze, stabo oplacani, zaczeli szuka¢ do-
datkowych zaje¢. Dziennikarstwo stalo si¢, jak u poczatkéw jego rozwoju na
$wiecie, jedynie dodatkowa profesja, stuzaca do rozwoju kariery w dziedzinie
public relations (zreszta wielu dziennikarzy przyjmowalo propozycje objecia
funkcji rzecznikéw instytucji administracji publicznej), biznesu czy szeroko poj-
mowanej komunikacji. Takze branzowe organizacje dziennikarskie nie cieszyly
sie popularnoscia i niewiele oséb decydowalo si¢ na cztonkostwo w nich. Cho¢
podstawowe wartosci zawodu, jak niezaleznos¢, szanse na rozwdj oraz obiekty-
wizm, podzielane byly we wszystkich trzech badanych krajach, to jednak rola
watchdoga znacznie rzadziej pojawiala sie np. w systemie rosyjskim czy polskim
niz w szwedzkim (ANIKINA, DOBEK-OSTROWSKA, NYGREN, 2013).

W badaniach ankietowych, przeprowadzonych przez Pentor Research Interna-
tional na polskich dziennikarzach w 2009 roku, role kontroli wtadzy jako niezwykle
istotng wskazywalo 42,6% respondentéw (STEPINSKA, OsSOWSKI, 2011; WEAVER,
2015: 109). Polska w poréwnaniu z innymi krajami znajdowala si¢ raczej w $rod-
ku rankingu. Wyzsze wskazniki, co interesujace, zanotowano w Rosji (53%) oraz
Stowenii (51%). Podobny poziom do Polski reprezentowata Korea Potudniowa
(40%) (WEAVER, 2015: 109-110). Jest to kwestia o tyle ciekawa, ze przedstawione
w niniejszej publikacji wyniki badan takze wskazujg na specyficzny model krytyki
wladzy w tygodnikach opinii w Polsce. Jest ona nieustajaca i bezwzgledna, a redak-
cje moga sie rozni¢ w swojej stronniczosci jedynie stopniem przemilczania spraw
niewygodnych dla strony sceny politycznej, z ktéra sympatyzuja.

Od czaséw Edmunda Burke’a pojecie ,czwartej wladzy” stalo sie jednym
z najwazniejszych elementéw systemu demokratycznego, obok tradycyjnego troj-
podzialu wladzy. Zadaniem reporteréw od poczatku bylo wiec sledzenie po-
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czynan rzadu, skandali politycznych czy innych spraw, ktére poruszaly opinie
publiczng. Prasa od zarania swojego istnienia byla postrzegana jako straznik
intereséw opinii publicznej czy jednostek, walczacy z naduzyciami wladzy. De-
finicja watchdoga nie odnosi si¢ jedynie do prostego raportowania tego, co maja
do powiedzenia politycy, relacjonowania kampanii wyborczej czy publikowania
zdje¢ z dziatan poszczegélnych politykéw. Rola dziennikarzy w tym kontekscie
jest przede wszystkim przeprowadzanie krytycznej analizy oraz przedstawianie
komentarzy redakcyjnych, a takze dokonywanie oceny i interpretacji wiadomosci
politycznych w taki sposéb, aby czytelnicy mogli wyrobi¢ sobie zdanie na dany
temat. Krytyczne podejscie dziennikarzy moze zatem pomoc w uzyskaniu przez
obywateli kompetencji politycznych, waznych w ocenie kwalifikacji kandydatow
na stanowiska panstwowe. Podobnie rola watchdoga jest analiza programéw par-
tyjnych i kontekstualizacja informacji podawanych przez spin doktoréw w trak-
cie kampanii. Dziennikarze i publicys$ci maja wobec tego wspomaga¢ obywateli
w ocenie wiarygodnosci propozycji politycznych oraz wyjasniac ich rzeczywiste
znaczenie. Kontrola mediéw moze by¢ réwniez rozumiana jako ochrona podsta-
wowych praw i wolnosci obywatelskich poprzez naswietlanie spraw zwigzanych
z dzialalnoscig rzadu i innych podmiotéw zycia spolecznego. Oczywiscie pojawia
sie tutaj pewne pole konfliktu, poniewaz media powinny z jednej strony pelnié
tunkcje pluralistycznego forum dla obywateli, z drugiej - by¢ platforma, ktdra
animuje zaangazowanie spoleczne, a z trzeciej — kontrolowa¢ wladze i polity-
kéw. W praktyce pogodzenie tych funkcji nie jest proste, poniewaz oznacza,
ze powinna istnie¢ niewidzialna linia pomiedzy informowaniem a interpretacjg
poszczegolnych wydarzen politycznych, pomiedzy relacjonowaniem a wyjasnia-
niem i oceng ich skutkéw. Dlatego tez dziennikarze czesto balansujg miedzy
zwyklym raportowaniem wydarzen a wlasng opinig na ich temat. Kluczem do
zrozumienia trudno$ci tego zadania jest dylemat, przed ktérym staje kazdy
dziennikarz: czy powinien dziala¢ jako niezalezny, rzetelny i wiarygodny krytyk
rzeczywisto$ci politycznej, czy tez czes¢ naduzy¢ dotyczacych standardow zycia
publicznego po prostu nie zostanie przez niego wykryta? (Norris, 2000: 28-29).

Kwestia roli watchdoga w kontekscie przedstawionych w niniejszej publikacji
wynikéw badan staje si¢ o tyle istotna, ze krytyka, ktéra dominuje na famach
prasy opiniotworczej w Polsce, jest najczestsza formg przekazu. Specyficzng funk-
cja tygodnikéw opinii jest dostarczanie przede wszystkim stanowisk samych pu-
blicystow w odniesieniu do dzialan wtadz i politykéw. Polskie dziennikarstwo
opinii w tym obszarze wypelnia wiec swoje podstawowe zadania. Jednak, idac
tropem Pippy Norris, nalezaloby si¢ réwniez spodziewa¢ wypelniania przez nie
funkgcji interpretacyjnej (przy realizacji krytyki Zycia politycznego), mobilizacyj-
nej czy bycia platforma dla wymiany pogladéw (Norris, 2000: 24). Natomiast
wyniki zaprezentowanych w tej publikacji badan wskazuja gtéwnie na krytycz-
ne podejscie prasy, bez okreslania kontekstéw zjawisk politycznych, objasniania
mechanizméw czy omawiania skutkéw podejmowanych decyzji.
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Z kolei badania ANIKINY i wspotautoréw (2013) wskazuja na role neutralne-
go reportera, ktéry skupia si¢ na krytyce niesprawiedliwosci i edukowaniu spo-
teczenstwa. O ile w dalszej czesci zostang wskazane cechy krytycznego polskiego
dziennikarstwa w stosunku do kazdej dziedziny Zycia spolecznego (a w szczegodl-
nosci polityki), o tyle z rolg edukacyjna mozna polemizowac. Na tamach bada-
nych tygodnikéw opinii byta ona wlasciwie nieobecna. Dziennikarze i publicysci
w ogole nie skupiali si¢ na wyjasnianiu mechanizméw, a jedynie na nieustajacej
krytyce sfery publicznej. Zaréwno wspomniane badania, jak i wyniki analizy
zawarto$ci przedstawione w niniejszej pracy potwierdzaja trend krytycznego
podejscia polskich dziennikarzy do jakosci dziennikarstwa w Polsce, pomimo
wyrazanego poczucia wlasnej duzej niezalezno$ci w pracy.

Takze wcze$niejsze badania (STEPINSKA, Ossowski, 2011) wskazuja na wysoki
poziom autonomii reporteréw (spoé$réd dziennikarzy zatrudnianych w tygodni-
kach 58,7% zaznaczalo, Ze ma pelng wolnos$¢ w selekcji zagadnien; na pierwszym
miejscu znalezli si¢ reporterzy z agencji informacyjnych - 60% podalo taka od-
powiedz). Dziennikarze wigksza wage przywiazywali do szybkiego przekazywania
informacji niz do wyjasniania rzeczywistosci i poglebionej analizy. W ankietach
z 2009 roku o tym, ze jest to bardzo wazne zadanie medidw, byto przekonanych
59,8% dziennikarzy, 59% kierownikéw dzialéw oraz 62,5% sekretarzy redakji.
Grupg o najwyzszym poziomie przekonania w tej kwestii byli redaktorzy naczelni
poszczegdlnych mediow (72,6% ankietowanych) (STEPINSKA, Ossowski, 2011).
Okazuje sie, ze w przeprowadzonej analizie zawartos$ci na probie 11 tysiecy jedno-
stek prasowych w calym 2015 roku w czterech tytutach opiniotworczych, funkcja
wyjasniajaca réwniez nie byla realizowana w takim stopniu, jak mozna byloby
sie spodziewaé po dziennikarstwie opinii (BRzozA, GLUSZEK-SZAFRANIEC, SZO-
STOK, 2017). Wigksza wage przywigzywano do krytyki, bez podawania przyczyn
zjawiska lub wskazywania mozliwoéci rozwigzania problemu.

Podsumowujac cze$¢ dotyczaca ogdlnych uwarunkowan decydujacych
o ksztalcie wspolczesnego dziennikarstwa w Polsce oraz relacji pomiedzy elitami
politycznymi i medialnymi, nalezy odnie$¢ si¢ do pewnych wspdlnych cech, de-
terminujacych model przemian w Europie Srodkowej i Wschodniej. Jak wynika
z dotychczasowych analiz, zmiany natury instytucjonalnej (a wigc polityczne,
na poziomie panstwowym) maja kluczowe znaczenie dla ksztaltowania mecha-
nizmdéw wolnosci stowa, pluralizmu opinii i praw czlowieka. Zmiany spoteczne
decydujg natomiast o klimacie, narzedziach i zaufaniu, jakie tworzy sie miedzy
mediami a wladza. Wplywa to zaréwno na wigksza partycypacje, jak i zaanga-
zowanie spoleczne. W szczego6lnosdci obserwuje si¢ $cisty zwiazek miedzy dzien-
nikarstwem jako$ciowym (adresowanym do elit intelektualnych) a poziomem
demokratyzacji spoleczenstwa. Majac na uwadze dobro publiczne, media czesciej
dostrzegaja swoje zadania wobec spoteczenstwa (GLOWACKI, 2015: 261), cho¢ ich
wypelnianie zalezy od wielu dodatkowych czynnikéw, m.in. omawianej wczesniej
kultury dziennikarskiej i politycznej, zdeterminowanej dodatkowo doswiadcze-
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niami historycznymi i autorytarnymi praktykami, ktére w pewnych przypadkach
uniemozliwiaja wrecz wyksztalcenie si¢ pelnych instytucji demokracji liberalnej
(GRross, 2008). Niejednokrotnie zauwazano sprzecznos$¢ pomiedzy powinnoscia-
mi dziennikarzy a praktyka. Jest to zapewne spowodowane brakiem odpowied-
nio rozwinietych kodekséw etyki czy standardéw zawodowych, co wplywa takze
na ,deprofesjonalizacj¢” dziennikarstwa (Growacki, 2015: 262), wskazujgc na
problem realnego kontrolowania elit politycznych.

Spoleczenstwo obywatelskie, aby mdéc w pelni korzysta¢ ze swoich praw
i wolnoéci, powinno posiada¢ szerokie rozumienie wiedzy politycznej, ktéra
pomoze w wykrywaniu manipulacji medialnych oraz wesprze zaangazowanie
i rozwoj kompetencji politycznych (KUCHERENKO, CHRISTEN, 2015: 151-153).
Pytania, jakie si¢ jednak pojawiaja w kontekscie prezentowanych w tej publi-
kacji wynikéw badan, dotycza rzeczywistej roli mediow w tym aspekcie. Czy
polskie dziennikarstwo opinii pozwala na zdobycie takiej wiedzy? Czy model
krytycznej publicystyki i stronniczego milczenia' pozwala czytelnikom na uzu-
pelnienie informacji, by unikng¢ manipulacji? Wylaniajacy si¢ obraz stosunku
elit medialnych do $wiata polityki bedzie wskazywal nie tylko na krytyke, ale
réwniez nieche¢ do eksplanacji zawitych mechanizméw demokracji i patologii
politycznych (cho¢ pigtnowanie ich dominuje w calym dyskursie prowadzonym
na famach tygodnikéw opinii).

2.2. Kontekst prowadzonych badan - rok 2015 w Polsce

Polska to nie samotna wyspa na mapie $wiata, ale panstwo polozone w Eu-
ropie Srodkowej, ktére jest cztonkiem wielu organizacji miedzynarodowych,
jak Organizacja Narodéw Zjednoczonych, Unia Europejska, NATO, i innych.
W zwigzku z tym wydarzenia rozgrywajace si¢ w wielu zakatkach globu bardzo
czesto nie tylko absorbujg polska opini¢ publiczna, ale maja bezposredni wplyw
na polityke polskich wtadz. Dlatego warto spojrze¢ na wybrany okres badawczy,
czyli rok 2015, przez pryzmat najwazniejszych wydarzen, jakie mialy miejsce
w Polsce i na $wiecie, poniewaz pozwoli to zobrazowa¢ kontekst dyskursu poli-
tycznego, ktéry analizowano w wybranych tygodnikach opinii.

Na poczatku 2015 roku $wiat obiegla informacja o zamachu dokonanym
przez dwoch islamskich terrorystéw na redakcje paryskiego magazynu saty-
rycznego ,Charlie Hebdo” W wyniku ataku zginelo 12 oséb. Byla to zemsta za
publikacje podobizny Abu Bakra al-Baghdadiego, przywddcy Panstwa Islamskie-
go. Z pograzong w zalobie Francja solidaryzowatl si¢ caly $wiat, m.in. poprzez

! Koncepcja ta zostata sformutowana przez autorki w wyniku przeprowadzonych analiz i zo-
stanie rozwinieta w dalszej czesci ksigzki.
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organizacj¢ marszow solidarnosci, w obronie wolnosci stowa. Kolejna tragiczna
informacja dotarla 27 lutego z Moskwy, gdzie zamordowano Borysa Niemcowa,
lidera rosyjskiej opozycji, ostro krytykujacego poczynania Wiadimira Putina. Za-
boéjstwo odczytano jako kolejng probe zamkniecia ust tym, ktorzy walczg z dzia-
taniami rosyjskich wladz. Okres wakacyjnych urlopéw rozpoczat kolejny zamach
terrorystyczny, w ktérym 26 czerwca na tunezyjskich plazach w Susie zgineto 38
0so6b. Czas jesienny to kolejny akt przemocy, czyli samoboéjczy zamach bombo-
wy w centrum handlowym w Bejrucie, ktéry pochlonatl 41 ludzkich istnien. Do
przeprowadzenia zamachu przyznaly si¢ grupy bojowe Panstwa Islamskiego. Na-
stepnego dnia, czyli 13 listopada, z Paryza dotarfa kolejna tragiczna informacja.
Dziewieciu terrorystow zorganizowanych w trzech grupach zaatakowalo ludzi
w poblizu Stade de France, w sali koncertowej Bataclan, oraz gosci bawiacych
w pigtkowy wieczér w lokalnych barach i restauracjach. Smieré poniosto 129
0sob, a ponad 350 zostalo rannych. Kolejny raz Panstwo Islamskie przyznalto
sie do przeprowadzenia zamachu.

Uwage calego $wiata w 2015 roku przykuwat rowniez temat fali uchodzcow.
Ta sprawa silnie absorbowala $wiat polityki i mediéw, ale powodowata row-
niez wyrazng polaryzacj¢ opinii publicznej. Wyraznie rysowal si¢ podzial na
grupy przeciwnikéw przyjmowania uchodzcédw oraz tych, ktérzy opowiadali sie
za solidarnym rozwigzaniem problemu oraz zbiorowa pomoca dla naptywowej
ludnosci. Redakcje na calym $wiecie opublikowaly we wrzesniu zdjecie ciata
trzyletniego chlopczyka, lezacego twarzg skierowang w doél na plazy w Bodrum.
Aylan Kurdi utopit si¢, gdy 16dz przewozaca syryjskich uchodzcéw przewrécita
sie¢ u wybrzezy Morza Egejskiego. Tak samo zgineta jego matka oraz pigcioletni
brat. Smier¢ trzyletniego dziecka stata sie symbolem tragicznego losu wielu ro-
dzin uciekajacych przed toczacymi si¢ w ich kraju dzialaniami zbrojnymi. We
wrzesniu 2015 roku na wegierskiej granicy doszlo do uzycia gazu lzawigcego
i armatek wodnych w starciu z imigrantami, a wcze$niej przeprowadzono wiele
aresztowan. Tysigce uchodzcow z Syrii, Iraku i Afganistanu kroczyly przez Wegry
do Austrii i Niemiec.

Trzeba jednak nadmieni¢, ze rok 2015 to takze czas spotkan $wiatowych
przywodcéw, ktorzy szukali rozwigzania kryzyséw i problemoéw, jakie dotykaty
miedzynarodowa spoleczno$¢. Miedzy innymi w lutym prezydenci Rosji, Ukra-
iny, Francji i kanclerz Niemiec podpisali deklaracje¢ wspierajaca grupe kontakto-
wa dzialajacg na rzecz realizacji postanowien w sprawie Ukrainy. W lipcu Stany
Zjednoczone wznowily stosunki dyplomatyczne z Kubg i po ponad 50 latach
w Waszyngtonie i Hawanie ponownie uruchomiono ambasady obydwu panstw.
Grudzien 2015 roku przyniost podpisanie i publikacje porozumienia w sprawie
przeciwdzialania zmianom klimatycznym podczas tzw. szczytu COP 21. Gléwny
cel przy$wiecajacy sygnatariuszom to ograniczenie globalnego ocieplenia.

W maju 2015 roku 62% Irlandczykéw uczestniczacych w referendum opo-
wiedzialo si¢ za legalizacja malzenstw jednopiciowych. Sad Najwyzszy Standw
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Zjednoczonych w kolejnym miesigcu orzekl, ze konstytucja gwarantuje parom
tej samej plci prawo do zawierania malzenstwa. Decyzja ta byla legalizacja mat-
zenstw homoseksualnych we wszystkich amerykanskich stanach.

Wspomniane wydarzenia znajdowaly swoje odbicie w polskiej polityce.
Zwlaszcza okres kampanii prezydenckiej i parlamentarnej to czas, kiedy kan-
dydaci zwracali uwage na polska polityke zagraniczng. Wéowczas w toczacym
sie dyskursie pojawial sie temat uchodzcéw, zamachéw terrorystycznych oraz
regulacji prawnych dotyczacych mniejszosci seksualnych. Mozna zaryzykowac
stwierdzenie, Ze te trzy tematy stanowily istotne punkty polaryzacji polskiej sceny
politycznej w okresie kampanii wyborczych w 2015 roku.

Wybrany do celéw badawczych rok 2015 byl okresem wielkich zmian na
polskiej scenie politycznej, czasem niezwykle dynamicznym i obfitujacym w wy-
jatkowe wydarzenia. W tym czasie w Polsce odbyly sie wybory prezydenckie
i parlamentarne, w wyniku ktérych doszto do zakonczenia o$mioletnich rzadow
Platformy Obywatelskiej oraz do przejecia pelni wladzy przez ugrupowanie Ja-
rostawa Kaczynskiego. Ponadto w nowym Sejmie nie pojawili sie przedstawiciele
lewicy, ktorych blok w wyniku wyborczych rozstrzygnie¢ nie przekroczyt wy-
maganego progu wyborczego, a tym samym lewa strona sceny politycznej nie
brafa udzialu w podziale mandatéw. Mozna powiedzie¢, ze wybory 2015 byly
dla polskiej sceny politycznej rewolucja.

Zgodnie z obowiazujacym prawem marszalek Sejmu Radostaw Sikorski na
podstawie postanowienia z dnia 4 lutego 2015 roku zarzadzit wybory na 10
maja 2015 roku, druga tura miala za§ miejsce 24 maja. Oficjalnie w wyborach
wystartowalo 11 kandydatéw: Andrzej Duda (PiS), Bronistaw Komorowski (PO),
Magdalena Ogoérek (SLD), Pawel Kukiz (bezpartyjny), Janusz Korwin-Mikke
(Kongres Nowej Prawicy), Adam Jarubas (PSL), Janusz Palikot (Twéj Ruch),
Pawel Tanajno (Demokracja Bezposrednia, Partia Kobiet), Jacek Wilk (Kongres
Nowej Prawicy), Marian Kowalski (Ruch Narodowy), Grzegorz Braun (bezpar-
tyjny). Frekwencja w pierwszej turze wyniosta 48,96%. W wyniku wyborczych
rozstrzygnie¢ w drugiej turze znalezli si¢ Andrzej Duda (34,76%) i Bronistaw
Komorowski (33,77%). Przed pierwsza tura gtosowania Polacy mogli obserwo-
wac starcie kandydatow podczas debaty wyborczej, ktora odbyta sie 5 maja, lecz
bez udziatu Bronistawa Komorowskiego. Poczatkowo przewidywano, ze wybory
prezydenckie w 2015 roku zakoncza si¢ w pierwszej turze zwyciestwem kandy-
data Platformy Obywatelskiej, dlatego tym bardziej zaskakujacy okazat sie¢ wynik
wyboréw w pierwszej turze i przewaga kandydata PiS Andrzeja Dudy, ktéry byt
okreslany mianem produktu marketingowego, stworzonego przez Jarostawa Ka-
czynskiego na potrzeby omawianych wyboréw. Nawet politycy PiS w wywiadach
nie ukrywali zaskoczenia faktem, Ze malo znany polityk pokonat pewnego, jak si¢
wowczas wydawalo, kandydata PO. Wyborcow, ale i politykéw lewicy zadziwita
decyzja Leszka Millera dotyczaca wystawienia w wyborach prezydenckich Mag-
daleny Ogorek, ktéra okazala si¢ jedng z najbardziej kontrowersyjnych postaci
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tych wybordw, a ktéra juz po przegranej zdecydowala si¢ na $cista wspolpra-
ce z wygranym prawicowym ugrupowaniem Jarostawa Kaczynskiego. Niespo-
dzianke sprawit réwniez Pawel Kukiz - lider zespotu muzycznego Piersi, ktéry
uzyskawszy wysoki wynik w wyborach prezydenckich, postanowil wystartowac
w wyborach parlamentarnych i zasiadl w fawach poselskich VIII kadencji Sejmu.

Druga ture wyboréw prezydenckich poprzedzity dwie debaty wyborcze, ktére
odbyty sie w dniach 17 i 21 maja 2015 roku. Frekwencja w drugiej turze glosowa-
nia wyniosta 55,34%. Wybory prezydenckie 25 maja 2015 roku wygral kandydat
prawicy Andrzej Duda, ktéry uzyskal poparcie na poziomie 55,34% i pokonat
Bronistawa Komorowskiego (48,45%)>. Andrzej Duda to czterdziestodwuletni
doktor nauk prawnych, ktory reprezentowal PiS w Parlamencie Europejskim,
wczesniej wyktadowca uczelni wyzszych, prywatnie maz Agaty Kornhauser-Du-
dy i ojciec dorostej Kingi. W trakcie kampanii wyborczej rodzina mocno zazna-
czyla swoja obecnos¢ w zyciu kandydata PiS, gdyz w spotach i na konwencjach
wyborczych pojawialy sie nie tylko Zona i cérka, ale nawet rodzice Andrzeja
Dudy. Szefowa sztabu wyborczego byla Beata Szydlo, ktéra niesiona sukcesem,
jakim zakonczyly sie dla jej kandydata wybory prezydenckie, zostala kandydatka
na premiera z ramienia PiS w wyborach parlamentarnych.

2) PR | } b)

Fotografia 1. Kandydaci PiS i PO na urzad Prezydenta RP w 2015 roku

a) Andrzej Duda, b) Bronistaw Komorowski

Zrédto: https://www.wprost.pl/kraj/10037838/Donald-Tusk-bez-szans-z-Andrzejem-Duda-Pierwszy-w-tym-
roku-sondaz-prezydencki.html [dostep: 8.08.2018]; http://www.radiopodlasie.pl/wiadomosci/biala-podlaska/
bronislaw-komorowski-w-bialej-podlaskiej-o-lowiectwie-i-nie-tylko-...-268b.html [dostep: 8.08.2018].

2 Wybory Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej 2015, http://prezydent2015.pkw.gov.pl/325_
Wyniki_Polska [dostep: 7.08.2018].
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Nowo wybrany prezydent zaproponowal na 25 pazdziernika 2015 roku
(czyli dzien pdzniejszych wyboréw parlamentarnych) referendum w sprawie
obnizenia wieku emerytalnego, powrotu szesciolatkéw do przedszkoli i prywa-
tyzacji Laséw Panstwowych. Inicjatywa Andrzeja Dudy nie spotkala si¢ jednak
z przychylnoscig Senatu i do referendum ostatecznie nie doszlo. Natomiast re-
ferendum ogloszone jeszcze przez Bronistawa Komorowskiego w sprawie jed-
nomandatowych okregéw wyborczych i finansowania partii z budzetu panstwa
nie spotkalo si¢ z zainteresowaniem obywateli, gdyz przy urnach pojawil si¢
niewielki odsetek (7,8%) uprawnionych do glosowania, a tym samym referen-
dum bylo niewazne.

Na mocy postanowienia prezydenta Bronistawa Komorowskiego z dnia 17
lipca 2015 roku, zmienionego postanowieniem z dnia 3 sierpnia 2015 roku,
zapowiedziano wybory do Sejmu i Senatu RP na 25 pazdziernika 2015 roku.
W co najmniej potowie okregéw wyborczych swoje listy zgtosito osiem komi-
tetow: Prawo i Sprawiedliwos¢ (Jarostaw Kaczynski), Platforma Obywatelska
(Ewa Kopacz), Partia Razem (brak oficjalnego lidera), KORWIN (Janusz Kor-
win-Mikke), Polskie Stronnictwo Ludowe (Janusz Piechocinski), Zjednoczona
Lewica (Barbara Nowacka), Kukiz'15 (Pawel Kukiz), Nowoczesna Ryszarda Pe-
tru (Ryszard Petru). Oficjalnie prezesem PiS jest Jarostaw Kaczynski, ale twarza
i liderem na czas wyboréw parlamentarnych oraz potencjalnym kandydatem
na premiera z ramienia tego ugrupowania byla Beata Szydto. Dziennikarze po-
strzegali kampanie¢ parlamentarng jako starcie dwdch najwiekszych podmiotéw
polskiej sceny politycznej, czyli PO i PiS. Niektorzy twierdzili, ze kampania mia-
la sfeminizowane oblicze, poniewaz najwigksze sily polityczne reprezentowaty
kobiety (Brzoza, 2016: 167-192; 2017a: 139-154; Turska-Kawa, OLSZANEC-
KA-MARMOLA, 2016: 67-77).

Fotografia 2. Kandydatki na premiera z ramienia PO i PiS w wyborach parlamentarnych 2015
a) Ewa Kopacz, b) Beata Szydlo

Zrédto: http://zwlt/salon-polityczny/ewa-kopacz-egzekwowalam-konkretne-deklaracje-w-sprawie-polakow
-na-litwie/ [dostep: 8.08.2018]; https://wiadomosci.wp.pl/beata-szydlo-6030130900993153¢ [dostepu: 8.08.2018].
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Frekwencja w wyborach parlamentarnych 2015 wyniosta 50,92%. Rozkiad
miejsc w Sejmie VIII kadencji wygladal nastepujaco: Prawo i Sprawiedliwos¢
- 37,58% (235 mandatow), Platforma Obywatelska — 24,09% (138 mandatéw),
Kukiz’'15 - 8,81% (41 mandatéw), Nowoczesna Ryszarda Petru - 7,60% (28
mandatéw), Polskie Stronnictwo Ludowe - 5,13% (16 mandatéow), Mniejszos¢
Niemiecka - 0,18% (1 mandat). W Senacie IX kadencji PiS uzyskato 39,99%
gloséw, co dalo 61 mandatéw, a PO - 28,85% gloséw poparcia, co oznaczalo, ze
partia Ewy Kopacz zdobyla 34 mandaty. Po jednym mandacie w izbie wyzszej
parlamentu zdobyli: KWW Marka Borowskiego, KWW Jarostawa Obremskiego,
KWW Lidii Staron, KWW Grzegorza Bieleckiego®.

Oczywiscie wybory prezydenckie i parlamentarne to najwazniejsze wydarze-
nia w polskim kalendarzu roku 2015, ale przez caly ten okres wiele innych spraw
oddzialywalo na przebieg kampanii i ksztalt medialnych doniesien. Styczen to
takze czas gérniczych protestow po tym, jak Platforma Obywatelska zapropono-
wala plan restrukturyzacji Kompanii Weglowej, ktéry mial polega¢ na stopnio-
wym zamykaniu nierentownych kopaln. W odpowiedzi na zapowiadane zmiany
zwigzki zawodowe goérnikéw rozpoczetly protesty, doprowadzajac do modyfikacji
planéw reformy polskiego gérnictwa. Na rynkach walutowych doszto do potez-
nego wzrostu kursu franka szwajcarskiego, ktéry podrozat prawie o ztotéwke.
Rozpoczely si¢ dziatania Polakow splacajacych kredyty hipoteczne we frankach
oraz zapewnienia kandydata na prezydenta z ramienia PiS - Andrzeja Dudy -
o wsparciu, ktére po wyborach mialo zosta¢ udzielone polskim kredytobiorcom.

W styczniu Ministerstwo Zdrowia podjelo decyzje, ze tzw. tabletka antykon-
cepcyjna ,,dzien po’ bedzie dostgpna bez recepty. Natomiast w lutym po wielu
protestach i burzliwych obradach oraz dyskusjach Sejm przyjat konwencje anty-
przemocowa Rady Europy, ktéra wzbudzata opér srodowisk prawicowych i Ko-
$ciota katolickiego ze wzgledu na zapis odnoszacy si¢ do plci spoteczno-kulturowe;.
Natomiast w czerwcu, po réwnie burzliwej debacie, zostala przyjeta przez parla-
ment i podpisana przez prezydenta Bronistawa Komorowskiego ustawa o in vitro.

Kosciot zmagat si¢ w roku 2015 z ujawnieniem przypadkéw pedofilii wsréd
kleru. Kolejna sprawa dotykajaca sfery religijnej to temat ks. Wojciecha Leman-
skiego. Dziennikarze ,,Gazety Wyborczej” zwrdcili si¢ z listem do papieza Fran-
ciszka o zainteresowanie sie sprawa ksiedza, ktéry zostal ukarany i odsuniety
od poslugi przez jednego z polskich arcybiskupow. Kolejny wstrzas przyszedt
jesienig, kiedy na famach ,Tygodnika Powszechnego” ks. Krzysztof Charamsa,
urzednik Kongregacji Nauki Wiary i drugi sekretarz Migdzynarodowej Komisji
Teologicznej, skrytykowatl ks. Dariusza Oko za uzywanie jezyka przemocy oraz
wladze polskiego Kosciota za brak reakcji na jego wypowiedzi. Zaledwie kilka
dni pdzniej, podczas rzymskiej konferencji ks. Charamsa wyznal, ze jest homo-
seksualista, oraz przedstawil swojego narzeczonego, i to na dzien przed syno-

> Wybory do Sejmu i Senatu Rzeczypospolitej Polskiej 2015, http://parlament2015.pkw.gov.
pl/349_wyniki_sejm [dostep: 7.08.2015].
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dem biskupéw, ktéry mial by¢ poswigcony rodzinie. W odpowiedzi na coming
out ksigdza Kosciét pozbawil duchownego pelnionych funkeji oraz zakazal mu
noszenia sutanny, jak i petnienia czynnosci kaptanskich.

W $wiecie mediow takze doszlo do poteznego zamieszania. Na skutek oskar-
zen i publikacji tygodnika ,Wprost” kariera prezentera i szefa Faktow TVN Kamila
Durczoka zostala zniszczona. Dziennikarza oskarzono o mobbing, ale sugerowano
takze udzial w innych dzialaniach, powszechnie uwazanych za negatywne (por-
nografia i narkotyki). Powotana przez TVN komisja miala wyja$ni¢ zaistniala
sytuacje. Prezenter stracil prace, a pozniej walczyt w sadzie o przywrécenie do-
brego imienia. Ostatecznie nie udowodniono mu winy, ale dzisiaj nie jest juz
pracownikiem TVN, lecz prowadzi wlasny portal internetowy www.silesion.pl.
Rezyser Pawel Pawlikowski odnidst wielki sukces, poniewaz jego film Ida, ktory
réwniez wywotal kontrowersje wsrod polskich politykow i stal si¢ tematem kam-
panii prezydenckiej, otrzymal statuetke Oscara za najlepszy film nieanglojezyczny.

W $rodowisku polskich politykéw przez caly 2015 rok pojawialy sie¢ nowe afe-
ry i problemy. Rozpadt si¢ klub parlamentarny Janusza Palikota, senator PiS Grze-
gorz Bierecki zostal oskarzany o nieprawidtowosci w SKOK-ach. Mariusz Kamin-
ski, byly szef CBA, i jego zastgpca zostali skazani na kare wiezienia za niezgodne
z prawem dzialania agencji w zwigzku z aferg gruntowa. Tutaj trzeba zaznaczy¢, ze
jedna z pierwszych decyzji nowego prezydenta Andrzeja Dudy bylo ulaskawienie
Mariusza Kaminskiego, ktory dzigki prezydenckiej decyzji mogt obja¢ stanowisko
ministra bez teki, ale z uprawnieniami w zakresie dzialalnosci stuzb specjalnych
w nowym rzadzie Beaty Szydlo (i pdzniej Mateusza Morawieckiego). Polityk nie
zostal skazany prawomocnym wyrokiem, jednak decyzja glowy panstwa wzbu-
dzita mndstwo zastrzezen, zwlaszcza w srodowisku prawniczym. Kolejna rocznica
katastrofy smolenskiej byla silnie zwigzana z publikacjg stenogramoéw z kokpitu
Tupolewa, ktore wyciekty z prokuratury i ujawnialy, ze dowoddca sil powietrznych
do samego rozbicia si¢ samolotu przebywat z kapitanem maszyny. Czerwiec to po-
tezne zmiany w rzadzie Ewy Kopacz, ktdra po publikacji przez Zbigniewa Stonoge
akt sledztwa z afery podstuchowej zdymisjonowala wszystkich ministréw, ktorzy
mieli zwigzek ze sprawa, a Radostaw Sikorski zrezygnowat z funkcji marszatka
Sejmu. Na koniec kadencji PO premier chciata postawi¢ przed Trybunalem Stanu
Zbigniewa Ziobre w celu rozliczenia go za dzialania podejmowane w okresie, gdy
pelnit funkcje prokuratora generalnego i ministra sprawiedliwosci, ale propozycja
nie uzyskata wymaganego poparcia Sejmu.

Trybunal Konstytucyjny stal si¢ obiektem sporéw miedzy strong rzadowa
i opozycja. Platforma Obywatelska uchwalila ustawe o Trybunale Konstytucyj-
nym i na jej mocy w konczacej sie kadencji Sejmu mozna bylo wybra¢ pigciu
nowych sedziéw. Ostatecznie sam Trybunal pozniej orzekl, ze dwoch sedziow
wybrano w sposéb niezgodny z przepisami polskiej Konstytucji. Wlasnie w taki
sposob rozpoczela sie trwajgca miesigcami walka o Trybunal Konstytucyjny. Juz
po wygranej PiS w wyborach parlamentarnych konczyla si¢ kadencja trzech se-
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dziéw i cho¢ nowych wybral jeszcze Sejm poprzedniej kadencji, Andrzej Duda
nie zaprzysiagl ich. Sedziami zostaly osoby wybrane juz przez partie Jarostawa
Kaczynskiego. Wybor sedziéw wybranych w poprzedniej kadencji uniewazniono
uchwalami nowego rzadu. Wbrew opiniom prawnikéw, organizacji pozarzado-
wych i orzeczeniom samego Trybunalu partia rzadzaca wprowadzila pierwsza
zmiane¢ ustawy o Trybunale Konstytucyjnym. W jego obronie organizowano de-
monstracje pod egida Komitetu Obrony Demokragji.

Kampania prezydencka i parlamentarna dla wigkszo$ci wyborcéw odbywala sie
przy udziale mediéw, ktére informowaly o dziataniach poszczegélnych kandydatéw,
programach wyborczych, sondazach i planowanych zmianach. Wielu badaczy bacz-
nie obserwowalo medialne doniesienia, zwlaszcza w kontekscie sposobu relacjo-
nowania toczacej si¢ kampanii, poniewaz komitety wyborcze i kandydaci oskarzali
redakcje o stronniczos¢. Na zlecenie KRRiT przeprowadzono monitoring audycji
wyemitowanych na antenach TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN 24, Polsat News oraz
TV Trwam. Badania wykazaly wysokie nasycenie tematyka autoreferencyjna oraz
pojawianie si¢ drugiego czynnika zakldcajacego merytoryczng dyskusje na temat
wybordw, czyli interferencje tematyczng (wydarzenia, w ktorych uczestnicza polity-
cy, cho¢ nie byly zwiazane z kampanig, media szeroko omawiajg jako wydarzenia
kryzysowe, przedstawiane w kontekscie wptywu na kampani¢ wyborczg). W kam-
panii prezydenckiej w pierwszej turze eksponowano, poza samg kampania, polityke
krajowa, problemy spoleczne i gospodarcze, do ktérych odnosili si¢ kandydaci.
Badacze zauwazyli, ze malo uwagi poswigcono kwestii uprawnien prezydenckich.
Redakgje chetnie pochylaly sie nad tematem kryzysu po lewej stronie sceny poli-
tycznej i staba pozycja kandydatki na prezydenta Magdaleny Ogérek. W drugiej
turze nadal odnotowywano niska ekspozycje zagadnienia uprawnien prezydenta,
uwage absorbowalo zas szczegdlnie kilka kwestii: in vitro, programy gospodarcze,
reforma emerytalna i propozycje dla mlodych wyborcéw. W kampanii parlamen-
tarnej pojawialy sie tematy spoleczne, gospodarcze i polityka zagraniczna (Moni-
toring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych..., 2016: 16-17).

Tabela 1. Pierwsza tura wybordéw prezydenckich 2015 w kontekécie goéci pojawiajacych sie
w redakcjach

Tve iT,;/\EPII;f(};VP 2 Polsat News TV Trwam TVN 24
dominuje grupa wyrdéwnana ekspozy- | dominacja grupy ek- | dominacja grupy ek-
ekspertow, widaé cja grup ekspertdw, spertdéw i politykow | spertéw i politykow
wysoka ekspozycje politykéw PO, PiS PO oraz wysoka

PiS i PO (z prze- a takze SLD i PiS ekspozycja politykow
waga PO), a takze SLD i PiS

relatywnie wysoka

ekspozycje PSL i SLD

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych...
(2016: 22-23).



Tabela 2. Druga tura wyboréw prezydenckich 2015 a go$cie pojawiajacy sie w badanych redakcjach

2.2. Kontekst prowadzonych badan - rok 2015 w Polsce

TVP (TVP 1 + TVP 2
+ TVP Info)

Polsat News

TV Trwam

TVN 24

eksponowanie grupy
ekspertow, ale wida¢
réwniez wysoka
ekspozycje PiS i PO
- z przewagg PO,
relatywnie wysoka
ekspozycja PSL, SLD
i Polski Razem

redakcja skupia sie
na spolaryzowane;j
osi sporu PiS-PO,
ale proponuje takze
duzy udzial eks-
pertow, relatywnie
wysoka ekspozycje
PSL, SLD i Polski
Razem

dominacja grupy
ekspertow i poli-
tykéw PiS, widoczna
ekspozycja Solidarnej
Polski i Polski Razem
- odejscie od modelu
pluralizmu ograniczo-
nego (tylko PiS

i eksperci) do nieco
bardziej wywazonego
(cho¢ wciaz preferu-
jacego jedna strone
sceny politycznej)
modelu pluralizmu
Zawezonego

opiera si¢ na
grupie ekspertéw,
wida¢ skupienie
na spolaryzowanej
osi sporu PiS-PO
oraz ekspozycji SLD
i Polski Razem, ale
takze politykow
mniejszych stron-
nictw w kontekscie
wyboréw

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych...

(2016: 24-25).

Tabela 3. Cechy dyskursu politycznego toczacego si¢ w redakcjach w okresie kampanii parla-
mentarnej 2015

TVP (TVP 1 + TVP 2
+ TVP Info)

Polsat News

TV Trwam

TVN 24

dyskurs faczny
nalezy uzna¢ za
zdominowany przez
ekspertow, z relaty-
wnie wyréwnanym
udziatem komitetéw
wyborczych reprezen-
tujacych cztery
stronnictwa obecne
w Sejmie konczacej
sie kadencji - PiS,
PO, PSL oraz KW
Lewica reprezentu-
jacy SLD, UP i Twoj
Ruch

ukfad dyskursu no-
szacy cechy pluraliz-
mu spolaryzowanego,
czyli zauwazalnej
ekspozycji wszystkich
partii przy zacho-
waniu dominanty,
jaka jest 0§ sporu
PiS-PO (ekspozycje
obu tych komitetow
wyborczych byty
zblizone i okoto
dwoch razy wyzsze
niz w przypadku
ekspozycji kolejnych
stronnictw)

przyklad skrajnie
niepluralistycznego
dyskursu, polega-
jacy na prezentacji
wylacznie politykéw
startujacych z list
KW PiS (ponad 99%
czasu ekspozycji

w badanych audy-
cjach)

uklad dyskursu no-
szacy cechy pluraliz-
mu spolaryzowanego,
czyli zauwazalnej
ekspozycji wszystkich
partii przy zacho-
waniu dominanty,
jaka jest o sporu
PiS-PO (ekspozycje
obu tych komitetow
wyborczych byly
zblizone i okoto
dwoch razy wyzsze
niz w przypadku
ekspozycji kolejnych

stronnictw)

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych...

(2016: 26-27).

Autorzy cytowanego raportu sygnalizujg, Ze najprostszym zabiegiem gwaran-
tujagcym pluralizm jest zapraszanie proporcjonalnej liczby przedstawicieli kazdej
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partii do audycji o podobnej strukturze dyskusji (byl to zabieg z powodzeniem

praktykowany w kampaniach wyborczych przez TVP 1). Dobre wyniki w za-

kresie tego wskaznika osiagal Polsat News, a w nieco mniejszym stopniu takze

TVN 24. Nizsze wartos$ci pluralizmu odnotowano w przypadku TVP 2 i TVP

Info, a w przypadku TV Trwam jest to najnizsza warto$¢ pluralizmu w probie,

jak tez najnizsza wartos$¢ jakiegokolwiek wskaznika misji dla tej stacji — wida¢

tu wyraznie konsekwencje przyjecia modelu zawezonego pluralizmu, premiuja-
cego politykdw PiS oraz partii takich jak Solidarna Polska. Na poziomie calych
redakcji da sie¢ wyrdzni¢ zauwazalne wzorce réznicujgce anteny, opierajace sie
na elementach charakteryzujacych zachowania dziennikarzy w dyskusji: a) cze-
stotliwo$ci zadawania pytan; b) czestotliwosci przerywania gosciom; ¢) rodzaju
zadawanych pytan (pytania o informacj¢ lub o opini¢). Badacze zauwazyli, ze

w kampaniach objetych obserwacja wskazane wzorce powtarzajg si¢. Szczegolna

stabilnoscia cechuja sie trzy z nich:

a) TV Trwam - redakcja opiera si¢ na spokojnym stylu prowadzenia dyskusji
z duzg liczbg pytan o informacje, ktore kierowane sg do gosci. Wida¢ tak-
ze niska czestotliwo$¢ przerywania gosciom wypowiedzi, co przeklada si¢ na
plynniejszy odbidr i poczucie uporzadkowania dyskusji;

b) TVP Info - styl dziennikarski tej stacji cechuje wywazenie wskaznikow ak-
tywnosci dziennikarza, liczby pytan o opini¢ i informacje. W badanych kam-
paniach zauwazono lekkie wychylenie w kierunku nieco nizszej od $redniej
aktywnosci dziennikarskiej. Liczba zadawanych pytan o informacje wykazata
minimalnie wigksza zmienno$¢, ale dla kampanii parlamentarnej i prezydenc-
kiej zostala utrzymana na $rednim poziomie;

c) TVN 24 - zachowania dziennikarzy tej stacji wykazaly stabilnos¢ i state wy-
chylenie w kierunku zachowan aktywnych. Zauwazono che¢ kontrolowania
dyskusji (przerywanie wypowiedzi, dopytywanie), wysokie natezenie pytan
o opini¢ kierowanych do gosci audycji (Monitoring wyborczy telewizyjnych
audycji publicystycznych..., 2016: 39-40).

Pozostate badane stacje cechuje wyzsza zmienno$¢ na przynajmniej jednym

z wymiaréw stosowanej typologii:

a) TVP 1 - stabilnie wyzsza od $redniej aktywnos¢, zréznicowane natezenie py-
tan o informacj¢/opinig;

b) Polsat News - stabilnie nizsza od $redniej aktywnos¢, zréznicowane natezenie
pytan o informacje/opinig;

¢) TVP 2 - bardzo duze zréznicowanie w zakresie obu parametréw (Monitoring
wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych..., 2016: 39-40).

KRRIiT przeprowadzila monitoring zawartosci serwiséw informacyjnych

w okresie siedmiu dni poprzedzajacych cisze wyborcza przed wyborami par-

lamentarnymi (tj. od 17 do 23 pazdziernika 2015 roku). Uzyskane wyniki wy-

kazaly, Ze tematyka wyborcza w publicznej telewizji byta obecna w programach
informacyjnych TVP 1 (Wiadomosci) wyraznie czeéciej niz w TVP 2 (Panora-
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ma). W grupie stacji telewizyjnych komercyjnych TVN (Fakty) bardziej zwracal
uwage na wybory niz Polsat (Wydarzenia). Badacze podkreslajg tez, ze w przy-
padku TV Trwam (Informacje dnia) temat wybordw czesciej pojawial sie w pro-
gramach informacyjnych niz w TV Republika (Dzisiaj) i Superstacji (Informacje
dnia). Raport wskazuje, ze we wszystkich stacjach eksponowano politykéow PiS
i PO oraz positkowano si¢ wypowiedziami ekspertéw, ale nie bylo wyraznych
odchylen w ekspozycji pozostalych komitetéw wyborczych. Analizy wykazaty
brak wyraznego nacechowania jezykowego wobec gosci i uczestnikéw audycji
oraz widocznych preferencji czasowych w obszarze ekspozycji, jak i swobody
wypowiedzi przedstawicieli zapraszanych komitetéow wyborczych. Dostrzezono
wyrazng obecno$¢ ramy konfliktu w przekazach TV Republika w obszarze uka-
zywania walki miedzy gléwnymi podmiotami polskiej sceny politycznej, czyli
PO i PiS. Polsat News dobrze realizowal kryteria misji publicznej, ale wysokie
wskazniki uzyskaly tez TVN 24 oraz TVP 1, a w duzo nizszym zakresie Tele-
wizja Trwam (WENZEL, 2017: 121-123). Bogustawa DOBEK-OSTROWSKA stwier-
dza: ,Mamy [...] w Polsce do czynienia nie tylko z chwiejnym elektoratem,
niestabilnoscig zachowan politycznych, czestymi zmianami decyzji wyborczych,
ale z podobnymi zachowaniami mediéw w stosunku do aktoréw politycznych”
(DOBEK-OSTROWSKA, 2010: 25).

Dostepne raporty pokazuja takze, ze relacjonowanie kampanii wyborczej
w prasie zasadniczo pokrywalo sie z ideologicznymi preferencjami czytelni-
kéw. ,Rzeczpospolita® i ,Wprost” pozostaly w duzej mierze bezstronne, ale
W Sieci” ostrzegalo swoich czytelnikéw przed PO, a w ,Gazecie Wyborczej”
dzien przed wyborami ukazal si¢ nagléwek moéwigcy o tym, ze demokracja
jest zagrozona (Rzeczpospolita Polska. Wybory Parlamentarne 25 pazdziernika
2015 r., 2016: 16).

W badanym okresie rozgorzata powszechna dyskusja na temat bezstron-
nosci i niezaleznosci KRRiT oraz mediéw publicznych, ktora nabrata szcze-
golnego znaczenia w czasie kampanii wyborczych. PiS nawotywalo do reformy
mediéw publicznych, a bezposrednio po wyborach ogtosito, ze prowadzi prace
nad nowa ustawg o radiofonii i telewizji oraz zamierza dokona¢ przeksztal-
cenia medidéw publicznych w media panstwowe. Tendencja do rewidowania
fundamentalnych postanowien dotyczacych mediéw po zmianach rzadu oraz
proby uzyskania wigkszej kontroli nad instytucjami mediéw wskazujg na to,
ze przepisy regulujace funkcjonowanie medidw sg postrzegane jako element
strategii politycznej (Rzeczpospolita Polska. Wybory Parlamentarne 25 paZdzier-
nika 2015 r., 2016: 16).

KRRiT kontrolowala relacjonowanie kampanii wyborczej, opierajac analizy
na kwestiach pluralizmu, bezstronnosci, réwnowagi i profesjonalizmu. Podobne
kontrole byty przeprowadzane przez TVP. Do KRRiT wplyneto osiem skarg
dotyczacych relacjonowania kampanii wyborczej przez media publiczne (dwie
skargi dotyczyly przeprowadzenia debaty wylacznie z udzialem Ewy Kopacz
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i Beaty Szydlo; cztery skargi zostaly zlozone przez Zjednoczona Lewice, Ra-
zem, KORWIN oraz przez jednego kandydata do Senatu, uwazajacego, ze jego
kandydatura byla niewystarczajaco prezentowana; jedna skarga zostata zlozo-
na przez komitet wyborczy PO, ktéry oskarzal PiS, ze wykorzystuje w swoich
spotach przekazy podprogowe - zgodnie z prawem zabronione; kolejna skar-
ga, wystosowana przez komitet wyborczy PiS, dotyczyta incydentu pomiedzy
przedstawicielami PiS a pracownikami ochrony TVP, ktéry miat miejsce przed
debatg telewizyjna) (Rzeczpospolita Polska. Wybory Parlamentarne 25 pazdzier-
nika 2015 r., 2016: 17).

Relacjonowanie kampanii wyborczej przez media w aspekcie ilo§ciowym i ja-
kosciowym jest niezwykle wazne, poniewaz glosujagcy w duzym zakresie czerpig
informacje z doniesien medialnych, co pdzniej ma przelozenie na decyzje po-
dejmowane przy urnach wyborczych. Badania pokazuja zwiekszenie si¢ liczby
wykorzystywanych zrédel informacji. W wyborach parlamentarnych 2011 oby-
watele korzystali $rednio z 3,16 Zrédet, ale w 2015 ten wskaznik wynosit 3,79
(WENZEL, 2017: 125).

Tabela 4. Zrédla pozyskiwania informacji o polityce w okresie wyboréw prezydenckich i parla-
mentarnych 2015

) Wybory Wybory
Zroédha pozyskiwania informacji prezydenckie | parlamentarne
2015 2015

programy informacyjne i publicystyczne w telewizji 83 79
spoty, reklamy wyborcze 69 66
znajomi, czfonkowie rodziny 55 53
audycje informacyjne i publicystyczne w radiu 54 49
billboardy, plakaty wyborcze, ulotki 46 48
gazety i czasopisma 47 42
Internet 37 32
rozmowy z kandydatami 5 7
wiece, spotkania wyborcze 4 3

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: WENZEL, 2017: 125.

Ustawa o radiofonii i telewizji zostala uchwalona podczas I kadencji Sejmu
w 1992 roku i wprowadzala model mediéw publicznych z radiem i telewizjg jako
oddzielnymi spétkami akcyjnymi oraz Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako
dziewiecioosobowym organem kontrolnym. Od momentu uchwalenia podjeto
35 prob jej znowelizowania. W sumie uchwalono 19 zmian, a wigkszo$¢ z nich
polegala na reorganizacji celéw i misji publicznych mediéw, zgodnie z potrze-
bami wynikajagcymi ze zmieniajacej si¢ rzeczywistosci. Osig sporéw byly zapisy
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dotyczace powolywania KRRiT i funkcjonowania spétek medialnych (WNUK,
2016: 80-81). Bogustawa Dobek-Ostrowska stwierdzita, ze: ,Wynikiem 20 lat
przeobrazen mediéw masowych w Polsce jest glebokie upolitycznienie mediow
publicznych, stronniczo$¢ i zaangazowanie si¢ w proces polityczny gtéwnie prasy,
co stanowi jedng z najwazniejszych przeszkod blokujacych wejscie w etap doj-
rzalych mediow” (DOBEK-OSTROWSKA, 2010: 17). Wyznacza takze rok 2000 nie
tylko jako moment utworzenia dwoch najwiekszych polskich partii politycznych:
Prawa i Sprawiedliwos$ci oraz Platformy Obywatelskiej, ale przede wszystkim jako
poczatek rozwijajacej si¢ polaryzacji polskiej sceny politycznej i rynku medidw.
Podkresla role lidera PiS Jarostawa Kaczynskiego, ktorego osobowos¢ i dzialania
zostawily swdj slad na gloszonym przez polityka podziale na media wrogie jego
wizji panstwa oraz sprzyjajace koncepcji prezesa PiS. Kaczynski wyliczyt tytu-
ly prasowe, stacje radiowe i telewizyjne, ktore sa sktadowymi ,starego ukladu
medialnego”, przeciwnego PiS. Otwarta walka z dziennikarzami TVN i Polsa-
tu trwala latami, a w okresie kampanii wyborczych 2015 nabrala szczegélnego
znaczenia. ,Od 1989 r. PiS byl pierwsza i do chwili obecnej jedyng formacja
polityczng, ktora weszta w tak spektakularny i ostry spor z nieprzychylnymi jej
mediami. Wielu politykéw i niejedna partia polityczna dzialata we wrogim $ro-
dowisku medialnym, ale Zadna z nich nie zdecydowata si¢ na otwarty konflikt”
(DOBEK-OSTROWSKA, 2010: 21).

W trakcie kampanii parlamentarnej PiS zapowiadal zmiany w mediach,
ktére oskarzano o stronniczo$¢. Magdalena Wnuk na podstawie przeprowa-
dzonych obserwacji stwierdzita, ze w okresie kampanii wyborczych, wedlug
Platformy Obywatelskiej, zmiana w mediach publicznych skonczy ich podpo-
rzadkowanie poprzednim ekipom. Partia Jaroslawa Kaczynskiego sygnalizo-
wala, ze media powinny cechowac: rzetelnos¢, dbatos¢ o prawdziwy przekaz
i sprzyjanie interesom polskiej racji stanu. Badaczka odwoluje si¢ do stéw
przedstawicielki PiS, Elzbiety Kruk, ktéra wspomina o otwarto$ci na rozne
punkty widzenia, ale jednoczes$nie ustgpowaniu miejsca jednemu $wiatopo-
gladowi, ktéry nalezy utozsami¢ z nadrzedno$cia wartosci chrzedcijaniskich
i narodowych. Dla przedstawicieli Kukiz’l5 wlaczenie warto$ci narodowych
do przekazu gwarantuje naprawe mediow, a dla Nowoczesnej i PO gwarantem
wlasciwego funkcjonowania medidw jest oparcie si¢ na dobrych standardach,
obecnych np. w BBC (WNUK, 2016: 86-87).

Jeszcze pod koniec 2015 roku doszto do zmiany ustawy medialnej (tzw. mala
ustawa medialna), tak aby to nie KRRiT wybierala prezeséw publicznego radia
i telewizji, ale rzad. Na tej podstawie na poczatku stycznia 2016 roku minister
skarbu powotal Jacka Kurskiego na szefa Telewizji Polskiej, a Barbare Stanistaw-
czyk na szefowa Polskiego Radia. Zapowiadany przez szefa Telewizyjnej Agen-
¢ji Informacyjnej Mariusza Pilisa ,wiejgcy wiatr zmian” spowodowal olbrzymie
zmiany personalne w mediach publicznych, szczegélnie widoczne w TVP. Dluga
liste zwolnionych dziennikarzy otwierali Piotr Krasko, ktory zostal odwotany
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z funkcji szefa Wiadomosci, oraz kontrowersyjna prezenterka Karolina Lewicka®.
Widoczng zmiang na ekranie byt powrdt Danuty Holeckiej® w roli nowej prowa-
dzacej Wiadomosci oraz nowa lista dziennikarzy i dziennikarek, ktérzy zgodnie
z zapowiedziami pojawiali si¢ w mediach publicznych (Majewski, 2016). Latem
Sejm uchwalil tzw. pomostowa ustawe medialng o Radzie Mediéw Narodowych
i to wlasnie tej instytucji przekazano kompetencje ministra skarbu, wczesniej
nalezace do KRRiT. Rada Mediéw Narodowych m.in. powoluje zarzady i rady
nadzorcze TVP, Polskiego Radia i PAP. Wigkszos¢ w liczacej pieciu czlonkow
radzie ma partia rzadzaca, reprezentowana przez Krzysztofa Czabanskiego, Jo-
anne¢ Lichocka i Elzbiete Kruk. W KRRIiT zasiadaja cztonkowie powotani przez
Sejm i prezydenta Andrzeja Dude na okres szescioletniej kadencji. Dzialania
klasy politycznej wzgledem polskich mediéw doskonale podsumowuja stowa
zaczerpniete z tekstu Katarzyny Pokornej-Ignatowicz: ,To »polityczne rozboj-
nictwo« przejawiajace si¢ traktowaniem telewizji jako »tupug, o ktory sie walczy,
jest udzialem i tym samym grzechem calej polskiej klasy politycznej. Daleko nam
jeszcze do kultury politycznej dojrzatej demokracji, w ktdrej takie zachowania
bylyby potepione, a oburzenie opinii publicznej zapewne doprowadziloby do
konica politycznej kariery wszystkich bioracych udzial w tym szkodliwym i nie-
smacznym procederze” (POKORNA-IGNATOWICZ, 2010: 45).

Kazde wybory powszechne to ciekawy material analityczny dla badaczy re-
prezentujacych rézne dyscypliny naukowe. Elekcje 2015 doczekaly sie juz wielu

* Karolina Lewicka byla reporterka Wiadomosci oraz prowadzaca program ,,Mineta dwudzie-
sta” w TVP Info, w ktérym podczas rozmowy z Piotrem Glinskim (wicepremierem i ministrem
kultury) w 2015 roku podjeta temat kontrowersyjnej sztuki Smierc i dziewczyna, wystawianej na
deskach Teatru Polskiego we Wroctawiu. Minister kultury wystosowal do marszatka wojewddztwa
dolnoslaskiego list, w ktérym domagal si¢ wstrzymania premiery tej sztuki, poniewaz zgodnie
z powzietymi informacjami jednym z jej elementéw miato by¢ pokazanie pelnego aktu seksualne-
go. W trakcie wywiadu doszlo do ostrej wymiany zdan miedzy Karoling Lewicka i zaproszonym
goéciem, a w konsekwencji dziennikarka zostala zawieszona w roli prowadzacej ten program. Pre-
zes Janusz Daszczynski skierowal sprawe do Komisji Etyki TVP, poniewaz jego zdaniem ,,sposob
prowadzenia rozmowy odbiegal od standardéw, ktére obowigzuja w TVP”. Réwnie glo$no komen-
towano atak ministra Glinskiego na TVP: ,To jest program propagandowy, tak jak wasza stacja
uprawia propagande i manipulacje od kilku lat. I to si¢ zmieni. Poniewaz tak Telewizja Publiczna
funkcjonowa¢ nie powinna”. W odpowiedzi zespél TVP Info wystosowat list otwarty do ministra
kultury, w ktérym domagano si¢ przeprosin za stowa uderzajace w dobre imi¢ redakeji i Telewizji
Polskiej. Ostatecznie Komisja Etyki TVP uznala, ze Karolina Lewicka nie naruszyta standardéw
zawodowych podczas rozmowy z Piotrem Glinskim. Po objeciu stanowiska prezesa TVP przez
polityka PiS Jacka Kurskiego dziennikarka zrezygnowala z pracy w TVP.

> Danuta Holecka pierwszy raz poprowadzita Wiadomosci w 1997 roku, ale utrzymala sie
w programie kilka miesi¢cy. Wrdcita ponownie po 6 latach, aby po niespetna roku znowu znikna¢
z serwisu. Nastepng szans¢ otrzymata w 2010 roku od Jacka Karnowskiego, nowego szefa Wia-
domosci. Malgorzata Wyszynska, czyli kolejna szefowa programu, skierowala Danute Holecka do
TVP Info. Po objeciu funkeji prezesa TVP przez Jacka Kurskiego Holecka w 2016 roku wrocita na
stanowisko prowadzacej Wiadomosci. Natomiast w pierwszej polowie 2019 roku zostala szefowa
wiodgcego serwisu informacyjnego TVP, czyli Wiadomosci.



2.2. Kontekst prowadzonych badan - rok 2015 w Polsce

opracowan ksigzkowych i artykuléw naukowych. Jedng z takich analiz o charak-
terze poréwnawczym jest publikacja 2015 - Elections in Poland and Spain and
their consequences pod redakcja Mariusza KoLczYNSKIEGO, Malgorzaty My$L1-
WIEC i Marii José PEREZ DEL Pozo (2017). Wybory prezydenckie i parlamentarne
w Polsce w 2015 roku pod redakcjag Moniki BRZEZINSKIE], Marka JARENTOWSKIE-
GO i Pawlta MATUSZEWSKIEGO (2016), ksiazka Obraz kampanii wyborczych 2015
roku pod redakcja Malgorzaty KurAkowskiej, Piotra Borowca i Pawta Scigaja
(2016) oraz dwutomowa praca zbiorowa Polskie wybory 2014-2015. Kontekst
krajowy i miedzynarodowy - przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne pod
redakcjg Mariusza KoLCZYNSKIEGO (2017a) to kolejne przyklady, pokazujace jak
wielkie zainteresowanie badaczy wzbudzily polskie elekcje w 2015 roku.
Wiréd artykuléw naukowych réwniez mozna odnalez¢ bogaty wachlarz tek-
stow poswieconych polskim wyborom 2015 roku. Mariusz Kolczynski w jednym
z artykuléow skupit sie na tygodniku ,Polityka’, starajac si¢ zweryfikowaé, czy
w przypadku tego periodyku w okresie kampanii 2015 czytelnik otrzymywat ma-
teriaty wskazujgce na wyrazne sympatie polityczne redakcji wybranego magazynu
(KoLczyXski, 2017b: 33-47). Marek Mazur, postugujac si¢ ujeciem jako$ciowo-
-ilo§ciowym, badat publikacje ,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej”, szukajac
odpowiedzi na pytanie, jak obrazowano przed wyborami parlamentarnymi 2015
nowy twdr na polskiej scenie politycznej, czyli partie¢ Razem (MAzUR, 2017:
59-72). Wykorzystujac te same tytuly, Rafal Lesniczak badal agende oraz sposoby
ekspozycji wyselekcjonowanych zagadnien na tamach wskazanych dziennikow
pod koniec kampanii parlamentarnej 2015 (LESNICZAK, 2017a: 43-59). Kolejne
studium przypadku tego samego autora pokazalo, jaki wizerunek elekta An-
drzeja Dudy wykreowano na tamach katolickich tygodnikéw ,,Gos¢ Niedzielny”
i ,Niedziela” (LESNICZAK, 2017b: 299-318). Dagmara Apolinarska-Pres posta-
wila sobie za cel sprawdzenie, czy przekaz polityczny skierowany do wyborcow
podczas kampanii prezydenckiej w 2015 roku oparty byt na wynikach badan,
analiz, ekspertyz, a przede wszystkim - czy nawigzywal do przeprowadzonych
ewaluacji, i dlatego postuzyla si¢ analiza postulatéow przedstawianych w audy-
cjach komitetéw wyborczych i w trakcie debat prezydenckich, komentowanych
w trzech opiniotwdrczych tygodnikach (,,Polityka’, ,Newsweek”, ,Wprost”), oraz
przeprowadzong analizg radiowych dziennikéw i audycji publicystycznych (Apo-
LINARSKA-PRES, 2017: 23-41). Katarzyna Brzoza i Monika Kornacka-Grzonka
staraly sie pokaza¢, jaka narracje medialng mozna bylo odnalez¢ na oktadkach
czterech tygodnikéw opinii podczas parlamentarnej kampanii wyborczej 2015
(BrzozA, KORNACKA-GRZONKA, 2017: 100-116). Autorki niniejszego opracowa-
nia podejmowaly temat upolitycznienia przekazu prasowego w réznych aspek-
tach, odnoszac si¢ do narracji, jaka byla stosowana w trakcie dyskursu na famach
tygodnikéw opinii, i analizujgc konteksty jezykowe, na podstawie ktdrych mozna
byto wnioskowa¢ o sympatiach i antypatiach redakcji ,Wprost’, ,Do Rzeczy’,
»Polityki” oraz ,Newsweeka” (BRzozA, GLUSZEK-SZAFRANIEC, SZOSTOK-No-
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WACKA, 2018: 99-115), a takze wskazujac na specyficzne formy komunikacji
oraz sposoby wyrazania swoich stanowisk aprobujacych czy krytycznych przez
publicystéw poszczegdlnych redakcji wzgledem partii politycznych oraz kandy-
datow startujacych w wyborach parlamentarnych i prezydenckich 2015 (Brzoza,
GLUSZEK-SZAFRANIEC, SZOSTOK, 2017).

Z uwagi na fakt, ze niniejsza monografia jest prezentacja wynikéw analizy za-
wartosci wybranych tygodnikéw, jako przyklady przywotano gtéwnie te publika-
cje naukowe, ktdre prezentujg rezultaty analiz zawartos$ci materialéw prasowych,
ale w materialach naukowych nie brakuje rozwazan opartych na badaniach innych
srodkéw masowego przekazu, jak chocby telewizyjnych serwiséw informacyjnych
(np. analiza Wiadomosci TVP 1) (KLEPKA, 2017a: 155-172; 2017b: 243-264),
czy w ogole roli telewizji w kampanii 2015 (KoLczyNsK1, GLUSZEK-SZAFRANIEC,
2017), reklamy wyborczej (OLSZANECKA-MARMOLA, 2016: 199-210), plotkarskich
serwiséw informacyjnych w Internecie (GEUSZEK-SZAFRANIEC, 2016) czy mediow
spolecznosciowych (CEGLINSKA, KOPEC-ZIEMCZYK, 2016: 57-70).

2.3. Tygodniki opinii uwzglednione w analizie zawartosci

Wszechobecno$¢ prasy, intensywnos¢ jej uzytkowania, spoleczne zaintere-
sowanie prasg i jej wplyw polityczny to argumenty, ktére wedtug Ruth Wodak
i Michala Krzyzanowskiego uzasadniajg zainteresowanie badaczy przekazem
prasowym. Autorzy sugeruja, ze badacz pragnacy pozna¢ dominujacy dyskurs
publiczny powinien bra¢ pod uwage najpopularniejsze dzienniki i tygodniki.
Trzeba réwniez pamigta¢ o wplywie wywieranym przez prase, ktdra wcigz stoi na
szczycie rankingéw najbardziej opiniotwdrczych mass mediéw (Wopak, Krzy-
ZANOWSKI, 2011: 54). Dlatego tez projektujgc niniejsze badania, zdecydowano si¢
na analize prasy opiniotworczej. Ponadto, wybierajac typ mediéw, uwzgledniono
przestanki praktyczne, jak chociazby fatwos¢ gromadzenia materialu badawczego,
ktéry w przypadku prasy pozwala na siegniecie do wydan archiwalnych. Oparcie
analiz na materialach prasowych nie rodzi problemu paradoksu obserwatora,
gdyz zastane tresci nie ulegng zmianie w momencie, kiedy zostang poddane
obserwacji. Dodatkowa wartoscig jest fakt, ze prasa opiniotwodrcza jest takze zro-
dfem tematéw dla pozostalych mediéw, mniej tradycyjnych, a dzigki temu wiele
watkow jest podejmowanych zaréwno przez radio, telewizj¢, jak i duze portale
internetowe. Dzigki temu krag potencjalnych odbiorcéw znaczaco si¢ rozszerza,
a niektore problemy i debata o nich docieraja do uzytkownikéw mediow, ktorzy
nie podjeliby wysilku, aby z prasa jakosciowa si¢ w ogdle zapoznac.

Prasa opinii to czasopisma spoteczno-kulturalne, ktére stracity na znacze-
niu juz w latach 80. XX wieku, oraz spoleczno-polityczne, do ktérych mozna



2.3. Tygodniki opinii uwzglednione w analizie zawarto$ci

zaliczy¢ ,,Polityke”, ,Wprost” i ,Newsweek” Wskazane tytuly to w ujeciu Toma-
sza Mielczarka tzw. klasyka w kategorii tygodnikéw opinii (MIELCZAREK, 2013:
81). Analogicznie, Ryszard Filas w gléwnym nurcie tygodnikéw opinii poczatku
XXI wieku sytuuje dokladnie te same tytuly (FiLas, 2007: 11). Wlaczenie ich
do prezentowanych badan nie budzito zatem watpliwosci zespolu pracujgcego
nad projektem.

Typujac do badania konkretne czasopisma, brano réwniez pod uwage sym-
patie i antypatie polityczne poszczegdlnych redakcji, ktére w opiniach bada-
czy mogly réznicowa¢ publikowane w tygodnikach tresci. W zwigzku z tym
uwzgledniono centroprawicowy ,Wprost’, liberalng ,Polityke” o lewicowym
zabarwieniu oraz ,Newsweek” sympatyzujacy z koalicja PO-PSL. Pojawil si¢
jednak dylemat, jaki wybra¢ tytul w grupie tygodnikéw prawicowych, kon-
serwatywnych. W swojej najnowszej ksiazce Tygodniki opinii w zmieniajgcej
sig rzeczywistosci Tomasz Mielczarek w grupie periodykow podzielajacych
konserwatywna tozsamo$¢ umiescit ,,Uwazam Rze”, ,Do Rzeczy” i ,W Sieci”.
Opierajac si¢ na wynikach sprzedazy, nakladach i danych dotyczacych czytel-
nictwa, zdecydowano, ze czwartym tytulem uwzglednionym w analizie tresci
bedzie prawicowy tygodnik ,,Do Rzeczy”, ktory wsréd wskazanych periodykéw
cechowat si¢ najbardziej stabilng sytuacjg rynkowa i czytelnicza od poczatku
swojego istnienia.

W analizach czytelnictwa polskiego rynku prasowego Ryszarda Filasa z 2000
roku pojawilo sie stwierdzenie, ze umocnily sie tygodniki ,,$wieckie” (,,Polityka”
i ,Wprost”) oraz katolickie, co ,[...] $wiadczy o wzro$cie zapotrzebowania czy-
telnikéw na pomoc w porzadkowaniu i wyjasnianiu rzeczywistosci spotecznej,
politycznej i gospodarczej, tym bardziej, ze pisma te wiele uwagi poswiecaja
$wiatu nauki [...] i kultury [...], w tym nowym mediom (Internet)” (F1Las, 2000:
221). Czytelnicy tygodnikéw opinii to ludzie o $rednich i wysokich dochodach,
aktywnie uczestniczacy w zyciu publicznym, oddziatujacy na ksztalt opinii i gu-
sta innych, zainteresowani zyciem publicznym, realizujacy istotne role spoleczne
(NIEC, 2010: 15). W raporcie czytelnictwa tygodnikéw opublikowanym przez
portal Wirtualnemedia.pl wida¢, ze w 2016 roku najwyzej sposréd tygodnikow
opinii uplasowal si¢ ,,Newsweek” (6,3%), nastepnie ,Polityka” (4%) i ,Wprost”
(3,9%) (,Tele Tydzien” z najwigkszym spadkiem czytelnictwa wéréd tygodnikéw,
duzy awans ,,Goscia Niedzielnego” — dane tygodnikéw i dwutygodnikéw). Ponad-
to z danych serwisu ze stycznia 2018 roku wynika, ze w grupie tygodnikéw opi-
nii najwyzsza sprzedaz uzyskatl ,Go$¢ Niedzielny”, nastepnie ,,Polityka’, ,,News-
week’, ,,Sieci’, ,Do Rzeczy’, ,Tygodnik Powszechny”, ,Gazeta Polska’, ,Fakty
i Mity”, ,Wprost” oraz ,Przeglad” Cytowany Tomasz Mielczarek sygnalizuje, ze
do prasy opinii nie nalezy wlicza¢ tygodnikéw przedrukéw (,Angory” i ,Fo-
rum”) oraz katolickich tygodnikow diecezjalnych (,Go$¢ Niedzielny” i ,Prze-
wodnik Katolicki”). Na tej podstawie w badaniu, mimo wysokiej sprzedazy, nie
uwzgledniono ,,Goscia Niedzielnego” (MIELCZAREK, 2013: 81).

47



48

Rozdzial 2. Uwarunkowania relacji elit medialnych i politycznych w Polsce...

Tabela 5. Data powstania i wysoko$¢ sprzedazy wybranych tygodnikéw opinii

. Sredni naktad Sprzedaz

Tytut Data powstania . X
jednorazowy ogblem
»Polityka” 27.02.1957 157 421 101 863
~Newsweek Polska” 3.09.2001 137 356 85 286
sWprost” 5.12.1982 71 200 17 339
»Do Rzeczy”* 25.01.2013 100 599 39 259

Zrédto: Dane serwisu Wirtualnemedia.pl ze stycznia 2018 roku, ,,Sieci” z najwigkszym spadkiem w styczniu
»Tygodnik Powszechny” wyprzedzit ,Gazete Polskg”, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-
opinii-w-styczniu-2018-roku [dostep: 28.03.2018].

* Pierwszy numer wydano 25.01.2013 r., ale zostat on poprzedzony zerowym wydaniem internetowym.

Aktualnie najwyzsza sprzedaz w grupie tygodnikéw konserwatywnych osia-
ga tygodnik ,,Sieci Prawdy”®. Jednak kiedy planowano omawiane tutaj badania,
najwyzej w tym rankingu sytuowat sie tygodnik ,,Do Rzeczy”. Sprzedaz ,W Sieci”
wynosita w 2013 roku ogoéltem 108 852 egzemplarzy, a , Do Rzeczy” 110 181
egzemplarzy’. Opierajac si¢ na przedstawionych danych, badacze podjeli decyzje
o wlaczeniu do swojego projektu tygodnika ,Do Rzeczy”.

Analiza tre$ci objeta wszystkie kolejne numery czterech tygodnikéw, ktore
ukazaty si¢ drukiem w 2015 roku. Biorac pod uwage fakt, ze badano tygodniki
opinii, nalezy spojrze¢ na dane obrazujace opiniotworczos¢ polskich mediow.
Z dostepnych raportéw wynika, ze w grupie najczesciej cytowanych polskich
mediéw w roku 2015 pojawily sie: ,Newsweek” (2019 cytowan - 7. miejsce),
~Wprost” (1841 cytowan - 8. miejsce), ,,Polityka” (858 cytowan — 15. miejsce).
Ponadto, jezeli wezmie si¢ pod uwage dane dotyczace samej prasy, wowczas
wsrod najbardziej opiniotwoérczych tytuléw prasowych ,Newsweek” sytuuje si¢
na pozycji czwartej, ,Wprost” na piatej, a ,Polityka” na dziesigtej (Najbardziej
opiniotworcze polskie media w 2015 roku, 2016: 3-4). W momencie planowa-
nia badan réwniez wskazane trzy tygodniki widnialy w rankingu najbardzie;
opiniotworczych polskich mediéw, a jedyna réznica dotyczyta miejsc, ktore zaj-
mowaly w tej klasyfikacji. Realizacja funkcji opiniotwdrczej jest w przypadku
badanych tytuléw szczegélnie istotna, poniewaz ze wzgledu na czestotliwo$é
ukazywania sie, tygodniki nie s3 w stanie konkurowac z Internetem w szybko-
$ci dostarczania informacji, ale mogg ,[...] specjalizowa¢ si¢ w komentowaniu
rzeczywistosci. Jest to podstawowe zadanie prasy opinii, a jej nadal wysokie
czytelnictwo dowodzi, ze z tego zadania wywigzuje si¢ w miare dobrze” (MIEL-
CZAREK, 2013: 102).

¢ Nastgpila zmiana tytutu tygodnika - od nr 10/2013 do nr 30/2013 tytul to ,,Sieci” Ponowna
zmiana tytulu miata miejsce w roku 2017 i teraz ten tygodnik to ,Sieci Prawdy”

7, Uwazam Rze” z najwigkszym spadkiem w I kw., zyskat ,Newsweek”, http://www.wirtualneme
dia.pl/artykul/uwazam-rze-z-najwiekszym-spadkiem-w-i-kw-zyskal-newsweek [dostep: 28.03.2018].
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Rycina 1. Winieta tytutowa tygodnika ,,Polityka”
Zrédto: https://www.polityka.pl/opolityce/redakcja [dostep: 28.03.2018].

»Polityka’, ktora istnieje od 27 lutego 1952 roku, to jeden z najdtuzej ukazujg-
cych si¢ na polskim rynku prasowym tygodnikéw spoteczno-politycznych. Obec-
nie osigga naklady w wysokosci 172 197 (Komunikat Zarzgdu Zwigzku Kontroli
Dystrybucji Prasy o wysokosci naktadow i dystrybuciji tytutow kontrolowanych przez
ZKDP w 2016 roku: 4) i jest wydawana przez Polityke Sp. z o.0. Spétke Koman-
dytowo-Akcyjna. W 1995 roku nastgpila zmiana formuly wydawniczej tygodnika
i teraz jest to ilustrowany magazyn, ukazujacy si¢ w formacie A4, w ktorym licz-
ba stron w poszczegdlnych wydaniach oscyluje migdzy 100 a 172. To periodyk,
ktéry wykazal si¢ olbrzymia elastycznoscig dostosowywania si¢ do zmieniajacej
sie rzeczywistosci medialnej i spolecznej, co w opinii Tomasza Mielczarka pozwo-
lito redakcji zdobywac i utrzymywac czytelnikéw. Odbiorca otrzymywatl produkt
zgodny ze swoimi oczekiwaniami, a jezeli na famach ulubionego tygodnika po-
jawialy sie radykalne sady, to mialy one wywazong i stonowang forme jezykowa
(MIELCZAREK, 2018: 114). Redaktorem naczelnym jest Jerzy Baczynski, a gléwne
dzialy to: Polityka, Spoleczeristwo, Rynek, Swiat, Historia, Kultura, Ludzie i style,
Na wlasne oczy oraz stale rubryki jak: Mleczko i Mizerski, Ludzie i wydarzenia,
Afisz, Passent, Stomma, Do i od redakcji, Fusy, plusy i minusy, Polityka i obyczaje.
Olbrzymie grono dziennikarzy piszacych do poszczegdlnych dzialéw wspomagaja
stali felietonisci oraz wspolpracownicy. Od konca kwietnia 2012 roku rozpoczeto
wydawanie ,,Polityki Cyfrowej” (http://www.polityka.pl/TygodnikPolityka).

TOSG

Rycina 2. Winieta tytutowa tygodnika ,Wprost”
Zrédto: https://www.wprost.pl/ [dostep: 28.03.2018].

~Wprost” to drugi najstarszy polski tygodnik opinii, istniejacy od 5 grud-
nia 1982 roku (woéwczas ukazal si¢ numer drugi i rozpoczela si¢ stata edycja).
Jak podaje Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy, jego $redni naklad jednorazowy
wynosi 88 209 egzemplarzy (Komunikat Zarzqdu Zwigzku Kontroli Dystrybucji
Prasy o wysokosci naktadow i dystrybucji tytutéow kontrolowanych przez ZKDP
w 2016 roku: 5). Poczatkowo periodyk byt wydawany w Poznaniu jako pismo
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spoteczno-polityczne o tematyce regionalnej. W roku 1989 wskazany tytul stal
sie ogdlnopolskim tygodnikiem, a od 2000 roku siedziba redakcji miesci si¢
w Warszawie. Periodyk ma obecnie format A4, a kazde wydanie liczy od 110 do
140 stron. Redaktorem naczelnym ,Wprost” jest Jacek Pochlopien, a wydawcy -
Agencja Wydawniczo-Reklamowa ,Wprost” Od 1995 roku dziata serwis Wprost.
pl, ktory, jak podaje redakcja, miesiecznie notuje 17,4 mln odston i 2,8 mln
uzytkownikéw. Stale rubryki ,Wprost” to: Kraj, Biznes, Gospodarka, Zagranica
i Kultura, Spoteczeristwo, Nowe Technologie, Zdrowie, Nauka i Historia. Na la-
mach tygodnika publikowane s3: Lista 100 najbogatszych Polakow, Lista najbo-
gatszych Polek, 40 przez 40, czyli ranking najbogatszych Polakéw przed 40. ro-
kiem zycia, Ranking najbardziej wplywowych Polakéw. Od roku 1990 ,Wprost”
przyznaje Nagrode Czlowieka Roku, a obecnie réwniez Nagrode Kisiela oraz
od roku 2011 Innowatory ,Wprost’, czyli wyrdzniania dla najbardziej innowa-
cyjnych polskich przedsiebiorstw. Tomasz Mielczarek stwierdza, ze ,Wprost” to
»[...] pismo charakteryzujace si¢ gwaltownymi i nieprzewidywalnymi zmianami
linii programowej i zawartosci [...], ktore uzaleznione byly nie tylko od uwarun-
kowan personalnych, ale i przeksztalcen wtascicielskich. [...] Pismo gwaltownie
zmienialo sympatie polityczne oraz zakres swych zainteresowan, co dezoriento-
walo czytelnikéw. O ile pierwszy okres funkcjonowania tygodnika uzna¢ mozna
za przyklad spektakularnego sukcesu wydawniczego, to w ostatnich latach jego
dalszy byt wielokrotnie stawal pod znakiem zapytania” (MIELCZAREK, 2018: 115).
Cytowany autor podkresla, ze pierwszy etap istnienia czasopisma, tzw. poznan-
ski, to czas wydawniczego sukcesu. Lata 90. XX wieku pokazaly, ze tygodnik
byt pionierem w grupie ilustrowanych magazynéw spotecznych, a zainicjowana
formula cieszyla si¢ w kolejnej dekadzie powodzeniem. Jednoczesnie juz wtedy
mozna bylo zauwazy¢ pierwsze oznaki radykalizacji wypowiedzi i wyraznego
opowiadania si¢ po stronie okreslonej opcji politycznej, cho¢ jak si¢ pozniej oka-
zalo, najwigksze problemy dotyczyly kwestii finansowych i ostatecznie to rynek
zweryfikowal wartos¢ tygodnika (MIELCZAREK, 2018: 151).

POLSHA

Rycina 3. Winieta tytulowa tygodnika ,Newsweek”
Zrédto: http://www.newsweek.pl/ [dostep: 28.03.2018].

Pierwszy numer ,Newsweek Polska” edytowany na amerykanskiej licencji
ukazal si¢ w Polsce 3 wrze$nia 2001 roku. Sredni naktad jednorazowy wynosi
175 687 (Komunikat Zarzgdu Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy o wysokosci
naktadow i dystrybucji tytutéw kontrolowanych przez ZKDP w 2016 roku: 4).
»~Newsweek Polska” ukazuje si¢ w formacie A4, a kazdy numer liczy $rednio



2.3. Tygodniki opinii uwzglednione w analizie zawartoéci

80-100 stron. Redaktorem naczelnym jest Tomasz Lis. Czytelnicy ,,Newsweek
Polska”, podobnie jak innych tygodnikéw, maja od marca 2015 roku dostep on-
line do tresci z papierowego wydania, moga bowiem skorzysta¢ z ptatnej ustugi
Newsweek Plus. Na tamach tego magazynu mozna odnalez¢ kilka statych ru-
bryk: Peryskop, Polska, Spoteczeristwo, Swiat, Biznes, Nauka, Kultura, Felietony.
Przywolywany wczesniej Tomasz Mielczarek stwierdzil, ze ,Newsweek Polska”
miat olbrzymi wplyw na funkcjonowanie calego pionu polskich czasopism opi-
nii. Od poczatku swojego istnienia stanowitl modelowy przyktad ilustrowanego
magazynu spolecznego, ktéry przenosit na polski grunt amerykanskie doswiad-
czenia, ,[...] dbalos¢ o warsztatowq rzetelno$¢ i neutralnos¢, jak wyjatkowy
charakter podejmowanych tematéw upowszechnianych w spektakularnej for-
mie. Tak sformatowany produkt nie tylko zyskal uznanie przede wszystkim
mlodej publicznosci, ale tez doprowadzil do zmian w funkcjonujacych juz
na rynku starszych czasopismach” (MIELCZAREK, 2018: 176). Jednak redakcja
stopniowo odchodzila od miedzynarodowej zawartosci i koncentrowala si¢ na
tematyce krajowej, szata graficzna ubozala i coraz czgsciej korzystano z ostrzej-
szych $rodkéw wyrazu w postaci ilustracji. Z biegiem czasu tygodnik uwiktal
si¢ w biezaca walke polityczng, odslaniajac bardzo wyraznie swoje sympatie
polityczne (MIELCZAREK, 2018: 176).

TYGODNIK LISICKIEGO

RZECZY

Rycina 4. Winieta tytulowa tygodnika , Do Rzeczy”
Zrédto: https://dorzeczy.pl/ [dostep: 28.03.2018].

Tygodnik ,Do Rzeczy” pojawit si¢ na rynku prasowym z inicjatywy pracow-
nikéw bylej redakcji ,,Uwazam Rze”, ktdrzy odeszli z poprzedniego magazynu
w odpowiedzi na decyzje wlasciciela o usunigciu Pawta Lisickiego ze stanowiska
redaktora naczelnego. Pierwszy numer poprzedzony zerowym wydaniem inter-
netowym ukazal sie drukiem 25 stycznia 2013 roku. Redaktorem naczelnym ,,Do
Rzeczy” jest Pawel Lisicki, a wydawca spdtka Orle Pidro, kierowana przez Ro-
berta Pstrokonskiego i Pawla Lisickiego, w ktora wchodza PMPG Polskie Media
i spoldzielnia dziennikarska (redaktor naczelny i najwazniejsi publicysci pisma).
Podobnie jak wczesniej omawiane tytuly, rdwniez konserwatywne ,,Do Rzeczy”
wychodzi w formacie A4, a numer ma $rednio 100 stron, z wyjatkiem wydan
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$wigtecznych. Stale dzialy pojawiajace sie w tygodniku to: Temat numeru - temat
tygodnia, Kraj, Swiat, Ekonomia, Kultura, Sport, Nauka, Styl, Obserwator, Opi-
nie, Cywilizacja, Gospodarka, Nauka. Analizy tygodnika przeprowadzone przez
Tomasza Mielczarka wykazaly, ze redakcja jest bardzo negatywnie nastawiona
do mediéw lewicowo-liberalnych, a na famach magazynu nie brakuje polemik
z dziennikarzami ,Polityki” i ,Newsweeka” Ponadto liczne ataki kierowano
w strone konkretnych podmiotéw zycia politycznego, gléwnie przedstawicieli
Platformy Obywatelskiej. ,,Do Rzeczy” stuzy kreowaniu i podtrzymywaniu kon-
serwatywnych wartosci, patriotyzmu oscylujacego wokol nacjonalizmu oraz ka-
tolicyzmu (MIELCZAREK, 2018: 211-214).

Tomasz Mielczarek wskazal kilka istotnych zmian, ktére mialy miejsce na
polskim rynku tygodnikéw opinii. Wprowadzenie na polski rynek prasowy ty-
godnika ,,Newsweek Polska” skutkowalo pierwsza metamorfoza, polegajaca na
modernizacji szaty graficznej i dekompozycji zawartosci ukazujacych sie wow-
czas w Polsce tygodnikéw. W tym okresie narodzil si¢ nowy polski gatunek
endemiczny, czyli ilustrowany magazyn spoleczny. Kolejna przemiana wigzala si¢
z katastrofa smolenska i powstaniem tygodnika ,,Uwazam Rze”, ktérego redakeja
zaostrzala konflikt z dziennikarzami ,,Polityki” i ,Wprost”. Nastepnym obserwo-
walnym zjawiskiem byla personifikacja sporéw oraz zmiana tonu wypowiedzi
dziennikarskich na wzér publikacji tabloidowych. Nie bez znaczenia dla kondycji
polskich tygodnikéw opinii byly postepujaca cyfryzacja i konwergencja, prowa-
dzace do wzrostu cen prasy, ktéra w konsekwencji stawata si¢ dostepna gltéwnie
dla grupy zamoznych czytelnikow (MIELCZAREK, 2018: 216-217).

Polskie tygodniki opinii czesciej podejmujg problematyke krajowa niz zagra-
niczna, co jest szczegblnie widoczne w tytutach ukierunkowanych politycznie. Re-
dakcje najchetniej zajmuja sie problematyka spoleczng, a zagadnienia polityczne
absorbuja uwage dziennikarzy tylko wowczas, gdy na scenie politycznej pojawia si¢
kryzys. W materialach publikowanych przez tygodniki skoncentrowane na spra-
wach politycznych mozna dostrzec elementy agitacyjne (MIELCZAREK, 2018: 217).

Wielu naukowcdw reprezentujacych takie dyscypliny jak: jezykoznawstwo,
politologia, socjologia, medioznawstwo, kulturoznawstwo, prowadzi ciekawe ba-
dania empiryczne tygodnikéw opinii. Juz same oktadki to dla wielu podstawowy
material prowadzenia analiz i rozwazan, dotykajacych szczegélowych i zrdézni-
cowanych kwestii. Izabela Baron skoncentrowala si¢ na charakterystyce okladek
»~Newsweeka” (BARON, 2007), Alina Naruszewicz-Duchlinska zaproponowatla
Analize jezykowg okladek tygodnikéw opinii na przykladzie ,,Polityki”, ,Przekro-
ju” i ,Wprost” (NARUSZEWICZ-DUCHLINSKA, 2013: 57-72), Marcin Kotras wybral
problem ukazywania migracji na okladkach polskich tygodnikéw opinii (KoTras,
2016: 57-84), a Katarzyna Brzoza pokazala kobiety §wiata polityki uwidocznione
na okladkach wybranych polskich tygodnikéw opinii (Brzoza, 2017b: 86-100).

Mozna réwniez wskaza¢ wiele prac politologicznych, ktorych autorzy opie-
rali swoje dywagacje na materialach publikowanych w tygodnikach opinii. Jan
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Szczepanski ukazal spér wladzy i opozycji wokét Komitetu Obrony Demokracji
(SzczepaNski, 2016: 154-164), Rafat Klepka poruszyl temat krytyki i agitacji
kandydatéw w wyborach prezydenckich 2015 (KLEpkaA, 2016: 140-152), nato-
miast Mariusz Kolczynski skoncentrowal si¢ na stronniczosci mediéw w kam-
paniach wyborczych 2015, dokonujac analizy tresci tygodnika ,,Polityka” (KoL-
CZYNSKI, 2017b: 33-47). W ten nurt wpisuje si¢ réwniez wspoétautorska praca
dotyczaca upolityczniania przekazu prasowego Katarzyny Brzozy, Dagmary
GLUSZEK-SZAFRANIEC i Patrycji SzosTok-Nowackigy (2017: 81-106; 2018:
99-115). Sandra Wolna starala sie¢ wykaza¢ istnienie zjawiska tabloidyzacji na
przykladzie analizy nagtasniania kampanii wyborczej do Parlamentu Europej-
skiego w tygodnikach opinii (WoLNa, 2016: 63-76).

Laura Polkowska, wykorzystujac publikacje polskich tygodnikéw opinii, na-
pisala kilka jezykoznawczych prac, w ktérych zamiescila m.in. rozwazania na
temat tabu, wolnosci czy strategii komunikacyjnych prezentowania oponenta
politycznego jako wroga (PoLkOwsKa, 2016a: 45-58; 2016b: 57-74). Krzysztof
Podemski badal obecnos¢ problematyki $wiatowej i zagranicznej w symbolicz-
nym momencie zakonczenia drugiej dekady transformacji (PoDpEMSsKI, 2011:
241-262), natomiast Maciej Lata podjat temat muzyki popularnej w tygodni-
kach opinii (LaTa, 2006: 127-140). Przedstawione przyktady to tylko wycinek
wiekszej calosci, $wiadczg jednak o wysokim zainteresowaniu zawartoscig ty-
godnikéw opinii wéréd naukowcdw oraz obrazuja bogactwo analiz naukowych
podejmowanych na podstawie badan materiatéw publikowanych przez redakeje
polskich tygodnikéw opinii.

2.4. Badania i ich podstawy metodologiczne

Autorzy dokonali analizy zawarto$ci rozumianej jako ,,zesp6t réznych tech-
nik systematycznego badania strumieni lub zbioréw przekazdéw, polegajacego na
mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgodnym) wyrdz-
nianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, for-
malnych lub tresciowych elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce:
ilosciowym) szacowaniu rozkltadu wystepowania tych elementéw i na gltéwnie
poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajgcego przez poznanie zawartosci prze-
kazéw do poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu komunikacyj-
nego” (PISAREK, 1983: 45), postugujac si¢ kluczami kategoryzacyjnymi, przygo-
towanymi przez zespot badawczy specjalnie na potrzeby badania. Jak wskazuja
Roger Wimmer i Joseph Dominick, analiza zawarto$ci moze stuzy¢ pieciu ce-
lom: opisywaniu komunikatow, testowaniu hipotez dotyczacych cech przekazu,
poréwnywaniu tresci do ,$wiata realnego’, ocenie wizerunku poszczegélnych
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grup spolecznych oraz jako punkt wyjscia do wnioskowania o skutkach dziatal-
noséci mediow (WIMMER, DOMINICK, 2008: 212-215). Zespo6l badaczy szeroko
potraktowal skonstruowanie narzedzia badawczego, odwotujac si¢ takze do in-
nych naukowcéw, m.in. Klausa Krippendorfta, ktory rozdziela analize jakosciowa
od ilosciowej, decydujac sie na calosciowe spojrzenie na badang problematyke.
Warto wigc przytoczy¢ tutaj kolejng definicje analizy zawartosci, ktoéra przez
Krippendorffa uznawana jest za ,technike badawcza umozliwiajaca tworzenie
powtarzalnych i waznych wnioskéw na temat tekstow (lub innych istotnych tre-
$ci) w kontekscie ich wykorzystania” (KRIPPENDORFF, 2004: 18). Badacz zreszta
podkresla, ze zawarto$¢ medidw, jaka wytania si¢ w trakcie procesu analizy, za-
lezy od kontekstu, dlatego tez autorki niniejszej publikacji zdecydowaly sie na
opisanie szeroko zaréwno wydarzen spoleczno-politycznych, jakie mialy miej-
sce w roku 2015, jak i specyfiki transformacji demokratycznej w Europie Srod-
kowo-Wschodniej, odwolujac si¢ do typologii systeméw medialnych i modeli
uprawianego dziennikarstwa w tej czedci $wiata, a naznaczonych szczegdlnymi
doswiadczeniami reziméw demokracji ludowych.

Przeprowadzona analiza miala na celu rekonstrukcje obrazu mediéw i po-
lityki oraz ich wzajemnych relacji, ich konfrontacj¢ z opiniami na tematy tych
relacji, pochodzacymi od samych politykéw i dziennikarzy, jak réwniez probe
odpowiedzi na pytanie, w jaki sposob przedstawiane obrazy moga przektadac
sie na postrzeganie polityki i mediow przez odbiorcéow i, w dalszej kolejnosci,
na ich polityczng aktywno$¢ lub jej zaniechanie.

Badaniem objeto cztery tygodniki opinii, przyjmujac za kryterium doboru
popularnos¢ gazet na polskim rynku mierzong wynikami sprzedazy, czytelnictwa
oraz cytowalnosci. Poddano analizie wszystkie numery wybranych gazet, jakie
ukazaly si¢ w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2015 roku. Badanie rozpocze-
to w pazdzierniku 2016 roku. Wstepna kwerenda miata na celu dopracowanie
kluczy kategoryzacyjnych, a wlasciwe badanie przeprowadzono w pierwszym
kwartale 2017 roku. Zesp6t® dokonal analizy wszystkich numeréw tygodnikow
»Do Rzeczy”, ,Newsweek’, ,Polityka” i ,Wprost”. Material badawczy zostal przy-
dzielony losowo w taki sposéb, aby kazdy z badaczy analizowal podobng liczbe
egzemplarzy kazdego z tygodnikow. Lacznie zakodowano 11 000 jednostek wy-
powiedzi prasowych (odrebnych publikaciji).

Badany material poddano wieloaspektowej analizie, uwzgledniajacej naste-
pujace kategorie:

1) kategorie podstawowej analizy — tytul tygodnika, data publikacji, tytul ma-
terialu - konieczne dla pézniejszych analiz szczegétowych;

2) ekspozycja publikacji - mierzona obecnosdcia (zapowiedzig) materialu na
okladce tygodnika. Najwyzsza range majg wiec te publikacje, ktore sa glow-

8 W skladzie: Zbigniew Oniszczuk (kierownik projektu), Katarzyna Brzoza, Dagmara Gluszek-
-Szafraniec, Bernard Grzonka, Monika Kornacka-Grzonka, Iwona Lydek-Kawa, Matylda Sek-Iwa-
nek, Patrycja Szostok-Nowacka, Mirostawa Wielopolska-Szymura.
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nym tematem numeru, $rednig - te zapowiadane na okladce, a najnizsza - te,
ktére na okladce sie nie pojawiaja wcale;

3) tematyka publikacji - wyrézniono dziewig¢ glownych kategorii tematycznych:
polityka, media, gospodarka, spoteczenstwo, kultura/rozrywka, nauka, religia,
historia i inne. Majac na uwadze cel badania, dwie pierwsze kategorie rozbito na
kilkanascie podkategorii i tak w tematyce politycznej wyrézniono: polityke ogol-
nie, polityke na $wiecie, biezacg dziatalnos¢ rzadu i poszczegdlnych resortow,
dzialalno$¢ prezydenta, dziatalno$¢ parlamentu, dzialalno$¢ opozycji, kampanie
wyborcza, zmiany personalne w polityce, sondaze, dzialalnos$¢ partii rzadzacej,
zycie i dzialalno$¢ poszczegdlnych politykéw. W tematyce medialnej, oprocz
ogolnych tekstow dotyczacych mediéw, wyrdzniono: regulacje prawne dotyczace
mediéw, zmiany personalne w mediach, media o sobie i srodowisku dziennikar-
skim, media w aferach politycznych oraz pozostaly tematyke medialna;

4) polski kontekst polityczny tekstu — podstawowe kryterium doboru publikacji
do szczegdlowej analizy. Za ,upolitycznione” uznano teksty nawigzujace do
biezacej polityki w Polsce, a wigc mogace by¢ podstawg do wnioskowania na
temat jej wspolczesnego obrazu. Zaliczano do tej kategorii wszystkie publi-
kacje, niezaleznie od ich tematyki, ktére w jakikolwiek sposéb nawigzywaly
do tematéw obecnych w biezacym dyskursie politycznym. Teksty o tematyce
politycznej, jednak niezwigzanej z wydarzeniami (tematami) biezacymi, nie
byly uznawane za upolitycznione, a wigc materialy historyczne czy tez doty-
czace polityki w innych krajach, jesli nie bylo w nich odniesien do obecnej
sytuacji w Polsce, byly uznawane za nieposiadajace kontekstu politycznego;

5) osoba wypowiadajaca si¢ w tekscie — wyrozniono dziesie¢ kategorii osob,
ktére moga komentowaé przedstawiang w materialach rzeczywistos¢: dzien-
nikarz, ekspert, polityk obozu rzadzacego, rzecznik obozu rzadzacego, polityk
opozycji, rzecznik opozycji, przedstawiciel Kosciota, lider opinii, przedstawi-
ciel biznesu oraz inna osoba. Potencjalng wypowiedz kazdej z nich kodowano
oddzielnie, dzigki czemu w kazdym analizowanym materiale mozliwe byto
odnotowanie wypowiedzi przedstawicieli wszystkich mozliwych grup. Podob-
ng procedure przyjeto we wszystkich kategoriach przeznaczonych do badania
wypowiedzi réznych oséb;

6) sposob komentowania rzeczywistosci — potencjalng wypowiedz przedstawi-
cieli kazdej z tych grup kodowano jako: brak wypowiedzi, wypowiedz neutral-
na, krytyczna, aprobujaca, nawotujaca do poparcia, nawolujaca do protestu,
nawolujaca do dzialania w celu dokonania zmiany, mieszana lub satyryczna;

7) osoby oceniajace dziennikarstwo - oprocz komentowania rzeczywistosci
przedstawianej w tekstach poszukiwano w nich réwniez wypowiedzi odno-
szacych si¢ do dziennikarstwa lub mediow, ktérych autorstwo, podobnie jak
w kategorii nr 5, pogrupowano nastepujaco: dziennikarz, ekspert, polityk obo-
zu rzadzacego, rzecznik obozu rzadzacego, polityk opozycji, rzecznik opozycji,
przedstawiciel Kosciota, lider opinii, przedstawiciel biznesu oraz inna osoba;
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8) sposob komentowania dziennikarstwa i mediéw - kategoryzujac w po-
szczegllnych grupach oséb potencjalnie wypowiadajacych sie, wybierano
odpowiedzi: brak odniesienia, wypowiedz neutralna, krytyczna, aprobujaca,
nawolujaca do poparcia, nawotujaca do zmiany, wskazujgca wzory do nasla-
dowania, satyryczna i mieszana;

9) osoby oceniajace polityke — jak w kategorii nr 7;

10) sposéb komentowania polityki - jak w kategorii nr 8;

11) wydzwiek w stosunku do obozu rzadzacego - kazda publikacja zakwalifi-
kowana jako upolityczniona byla weryfikowana pod wzgledem prezentowa-
nego emocjonalnego nastawienia do aktualnej wladzy w Polsce. Mozliwe do
wyboru wydzwigki to: brak odniesienia, neutralny, krytyczny, aprobujacy,
mieszany i satyryczny (przesmiewczy);

12) wydzwigk w stosunku do opozycji - podobnie jak w przypadku ekipy rza-
dzacej, sprawdzano, jakie ogélne nastawienie wzgledem partii opozycyjnych
jest prezentowane w teksécie. Mozliwe odpowiedzi byly identyczne jak w ka-
tegorii nr 11;

13) osoby wypowiadajace si¢ na temat wplywu mediéw na otoczenie poli-
tyczne - w analizowanych tekstach poszukiwano takze wypowiedzi, ktdre
dotyczylyby bezposredniego wplywu dziennikarstwa i mediéw na polityke.
Wyrdzniono takie same grupy oséb jak w przypadku kategorii nr 5, 7 i 9;

14) zakres wplywu mediow na otoczenie - wsrod mozliwych odpowiedzi zna-
lazty sie: brak wypowiedzi, brak wpltywu wynikajacy z pluralizmu mediéw,
manipulowanie sondazami, dopuszczanie do gtosu tylko jednej strony, wply-
wanie na opini¢ publiczng, manipulowanie agenda, stwierdzenia, Ze media
maja wplyw na polityke, sprzyjaja ekipie rzadzacej, sprzyjaja opozycji, wza-
jemnie si¢ zwalczaja, krytykuja tylko rzad, krytykuja tylko opozycje;

15) osoby wypowiadajace si¢ na temat mozliwego wplywu wywieranego na
media - wyrdzniono takie same jak w kategoriach nr 5, 7 i 13;

16) zakres wplywu otoczenia na media masowe - mozliwe do zakodowania
jako: brak odniesienia, ekipa rzadzaca wplywa na media, opozycja wpltywa
na media, media sg niezalezne, Ko$ciét wplywa na media, biznes wptywa na
media, wydawcy/wlasciciele wplywaja na media, politycy preferuja wybrane
media, politycy robig wszystko, aby znalez¢ si¢ w mediach, politycy mani-
puluja mediami oraz inna odpowiedz;

17) forma wypowiedzi — wyrézniono podstawowe gatunki dziennikarskie, takie
jak: artykut, artykut wstepny, informacja, infografika, komentarz, listy czytel-
nikéw, raport, reportaz, felieton, sprawozdanie, wywiad, zapowiedz, zyciorys,
recenzja, rysunek satyryczny, oktadka oraz inny.



ROZDZIAL 3

Obraz medidw i polityki w tygodnikach opinii -
wyniki analizy zawartosci

3.1. Upolitycznienie przekazow prasowych na lamach tygodnikéw
opinii

Obserwujac wptyw mediéw na proces komunikowania politycznego, trzeba
sobie postawi¢ pytanie, w jakim stopniu logika funkcjonowania mediéw (szyb-
kos¢, aktualno$¢, atrakcyjnos¢, istotnosc) stata sie decydujacym czynnikiem
wplywania na sposéb myslenia i dzialania samych dziennikarzy, politykéw i in-
nych oséb, ktore w tych mediach sie¢ wypowiadaja. Zwracaja na to uwage Barbara
PrETSCH i Eva MAYERHOFFER (2011: 47), ktére prowadzac badania nad relacjami
elit medialnych i politycznych w Niemczech, pytaly wprost o to, jak obie strony
szacujg sile mediow, jak ustala si¢ polityczng agende, czy tez w jaki sposob perso-
nalizacja polityki wptywa na pojawienie si¢ okreslonych tematéw. Istotne wydaje
sie rowniez polaczenie kierunku dziatania mediéw z konkretnymi strategiami
przyciggania uwagi przez politykow. Badania niemieckie skupialy si¢ przede
wszystkim na sondazach ankietowych wsréd politykéw i dziennikarzy. Opinie
obu stron s3 oczywiscie niezwykle istotne. Jednak wydaje sie, ze warto sprawdzic,
jak w praktyce tego rodzaju zabiegi sa realizowane w przekazie mediéw, w ja-
kim stopniu agenda polityczna determinuje catoksztalt funkcji informacyjnych
i komentujacych srodkéw komunikowania masowego. Czy rzeczywiscie polityka
pojawia si¢ takze w niepolitycznych kontekstach? W jakim stopniu sita mediow
jest potencjalna, a w jakim realna?

Analizujgc tre$¢ publikacji, nie sposob nie odnie$¢ sie do teorii wartosci in-
formacji i pokrewnych koncepcji. Teoria wartosci informacji wprowadza pojecia
czynnikow informacyjnych jako tych elementéw, ktére wplywaja na wybory dzien-
nikarzy i redakcji w podejmowaniu okreslonych tematéw (GALTUNG, RUGE, 1965).
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Przedostanie si¢ zatem polityki, jako tematu waznego spofecznie, na tamy ba-
danych periodykéw bedzie zalezalo od dwdch komponentéw, tj. czynnikéw in-
formacji (czyli cech samych wydarzen politycznych), jak i wartosci czynnikéw
informacji (czyli intensywnosci wystepowania) (KEPPLINGER, EHMIG, 2006: 28).
Odnoszac si¢ wiec do hipotez teorii dwoch komponentow, typ prasy, ktory zo-
stal wybrany do badania, ma réwniez znaczenie, poniewaz dla réznych typéw
mediéw czynniki informacyjne beda mialy rézng warto$¢ (KEPPLINGER, EHMIG,
2006: 29). Zalozono wiec, ze intensywno$¢ wystepowania tematoéw politycznych
(liczba publikacji odnoszacych si¢ do polityki) powinna by¢ wysoka na tamach
prasy opiniotworcze;j.

Badane tygodniki, mimo podobnej sredniej objetosci (okoto 100 stron)
réznig sie liczba publikacji w jednym numerze (wykres 1.). Najwiecej tekstow
(jednocze$nie najkrétszych) ukazalo sie¢ w badanym okresie w tygodniku ,,Do
Rzeczy” - $rednio 69 w numerze. Najmniej odnotowano ich w ,Newsweeku” —
niewiele ponad 38 tekstéw na numer. Ze wzgledu na do$¢ duze dysproporcje
w tym zakresie wyniki kolejnych analiz zostang podane w punktach procen-
towych, aby mozna byto poréwna¢ skale poszczegdlnych zjawisk w badanych
tygodnikach opinii. Nalezy jednak pamigtaé, Ze czesto mamy do czynienia z duza
rozbieznoscig ilosciowa poszczegélnych kategorii analizy.
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Wykres 1. Srednia liczba publikacji w numerze tygodnika

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespé¥. N=11000 (Polityka —
2814, Wprost - 2714, Newsweek — 1954, Do Rzeczy - 3518).

° Kierownika i wykonawcéw w projekcie pt. Powigzania pomiedzy elitami sfery mediéw i po-
lityki w Polsce w perspektywie doswiadczeri niemieckich. Projekt zostal zrealizowany z funduszy
Narodowego Centrum Nauki, konkurs OPUS 10, umowa nr UMO-2015/19/B/HS5/00429.
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Tak jak przewidywano, we wszystkich analizowanych tytutach najbardziej
popularna okazala si¢ tematyka zwigzana z dzialalno$cig polityczna. Jej za-
warto$¢ wahala si¢ od nieco ponad 33% w przypadku tygodnikéw ,Wprost”
i ,Newsweek’, przez ponad 34% w ,Do Rzeczy”, do prawie 39% w ,Polity-
ce”. Niewatpliwie we wszystkich tygodnikach jest to tematyka najwazniejsza,
a réznice w tym zakresie byly wzglednie niewielkie. Na tamach badanych
tytuléw tematy polityczne pojawiaja si¢ w roznych kontekstach - od kwestii
ogdlnych, kiedy pisano o polityce, w tym o jej wartosci czy znaczeniu, po ele-
menty bardzo szczegdtowe, takie jak opinie na temat konkretnych politykéw
czy dzialan podejmowanych przez elity rzadzace. Jerzy Baczynski stwierdzit,
ze: ,Wiekszos¢ ewidentnych stabosci naszego panstwa ma zrédlo w polity-
ce” (BaczyNski1, 2015¢c: 16-18), w innym za$ tekscie czytamy: ,Polityka ma
wielki wplyw na zycie Polakow i jesli sadza, ze nie ma, to si¢ myla. Bo ma
najczesciej negatywny” (BaczyNski, 2015a: 12). W przywolanych fragmen-
tach bardzo wyraznie podkreslono znaczenie samej polityki i trzeba zwrdci¢
uwage, ze ogélna ocena $wiata polityki jest negatywna. Redakcja ,Wprost”
podkresla, ze bardzo zla jakos§¢ polityki to $wiatowy trend, bo ,cho¢ rynsz-
tokowos¢ polskiej polityki obnazona w trakcie afery tasmowej moze Polakom
wyda¢ sie wyjatkowa, to nic bardziej mylnego. Nie jesteSmy wyjatkiem. Afery
- cho¢ by¢ moze nie przybieraja tak drastycznych rozmiaréw jak ta ostatnia
w Polsce - regularnie wstrzasaja krajami naszych sasiadow” (LEwicki, 2015:
18). To kolejna wazna uwaga, poniewaz dziennikarze stwierdzaja, ze obnizanie
sie jakosci polityki to ogélnoswiatowy trend, a to, co dzieje si¢ na polskiej
scenie politycznej, to tak naprawde tylko jeden z przykladdéw, ktére obserwo-
wa¢ mozna w wielu innych krajach. Rezyser Marian Marzynski wskazuje na
jeszcze jeden wazny element, czyli spadek wiedzy, umiejetnosci elit, ale takze
pogon za dobrami materialnymi, ktéra zastania istote realizacji polityki, czyli
stuzbe na rzecz dobra spolecznego: ,,U nas, rozmawiajac nawet z politykami
z samej gory, mam czesto wrazenie, ze zderzam si¢ z mentalno$ciag magistrac-
kich urzednikow, ktorzy walcza o lepsza posade i wigksze mieszkanie. I to sie
potem przeklada na poziom ich pomystéw politycznych” (BRaATKOWSKI, 2015:
38). Przywolane cytaty to tylko przyklady, jak konstruowany jest wizerunek
polityki na tamach tygodnikéw opinii. Problem jest jednak znacznie szerszy
niz krytyka, ktorg uprawiajg publicysci. Degrengolada polityczna, opisywana
przez prase, deprecjonuje samych politykow jako reprezentantéw spoleczen-
stwa, ktorzy nie wypelniaja wyznaczonej im misji lub obietnic wyborczych
(co oczywiscie nie musi sie wyklucza¢). Przywolujac znéw koncepcje Pippy
Norgris (2000), warto si¢ zastanowi¢, w jakim stopniu krytyczne nastawienie
do polityki jest wypelnianiem funkcji kontrolnej wobec wladzy, a w jakim
moze réwniez zniechecajagco wpltywaé na aktywnos¢ obywatelska w tej dzie-
dzinie. Wspolczesna polityka i dzialania podejmowane przez elity polityczne
oceniane s3 bowiem bardzo negatywnie. W wywiadzie udzielonym na tamach
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»~Newsweeka” pisarz Eustachy Rylski stwierdza wprost: ,Polityka jest tez gra,
réwnie nieszlachetng jak szachy, bo na wyniszczenie. Rokita wiele lat temu
powiedzial, ze jezeli w polityce nie ma wyraznej kategorii etycznej, to staje
sie¢ ona wylacznie intryga. Tusk nie jest politykiem, jest intrygantem. Ale naj-
wyzszej klasy. Platforme, partie nie idei, lecz wladzy, prowadzil koncertowo”
(PAWLICKA, 2015a: 14-18).

Jak wigc definiuje sie role mediéw wspolczesnie i jak ocenia sie poczynania
dziennikarzy? ,Dziennikarze dzi§ traktuja programy wyborcze jako zbedny do-
datek, ktory nie podgrzewa emocji, nie generuje klikéw i sensacji. Zatracenie
misji przez media nie pozwala nam prawidlowo ocenia¢ politykéw i ich pracy”
(KALETA, 2015a: 23) — napisano na lamach ,Wprost” Mozna wnioskowa¢, ze
degradacji ulega takze jako$¢ wspoltczesnego dziennikarstwa, ktére koncentruje
sie na sensacji, rezygnujac z merytorycznego przekazu. Najpelniej zmiany jako-
$ci dzialan podejmowanych przez dziennikarzy i politykéw podsumowuja stowa
Marzeny Hausman: ,Media i politycy szukajacy prawdy nie takiej, jaka jest, ale
takiej, jaka by¢ powinna, kreujg podwdjna rzeczywisto$¢” (HAusMAN, 2015: 23).

W przypadku drugiej pod wzgledem liczby opublikowanych tekstow tema-
tyki tygodniki okazaly si¢ mniej spdjne (wykres 2.). W magazynach ,Polityka”
i ,Wprost” tematyka druga pod wzgledem popularnosci bylo spoleczenstwo,
natomiast w dwoch pozostalych - kultura i rozrywka. W popularnosci kate-
gorii tematycznych wyrdznia si¢ ,Wprost”, w ktérym na trzecim miejscu zna-
lazta si¢ gospodarka, mniej popularna w pozostatych tytutach. Z kolei historii
najwiecej uwagi poswiecono w tygodniku ,,Do Rzeczy”. Mozna przypuszczac,
ze owo zréznicowanie tematyki pozapolitycznej jest podyktowane odmienna
ideologia w politycznym dyskursie, a rownoczes$nie stanowi jeden z wazniej-
szych czynnikéw decydujacych o czytelnictwie poszczegdlnych tytuldw.

Tomasz Mielczarek uwaza, ze pojawienie si¢ na rynku czasopisma
»Newsweek Polska” zmusito do zmian szaty graficznej i dekompozycji tresci
inne tytuly tego rodzaju prasy. Katastrofa smolenska to drugie wydarzenie,
ktére w opinii cytowanego autora wplynelo na przeksztalcenia w tym sekto-
rze prasy. Tygodniki tracily na uniwersalnosci, koncentrujac si¢ na kanonach
wartosci, mitéw i idei akceptowalnych przez redakcje i precyzyjnie okreslong
grupe czytelnikow. Z plaszczyzny paralelizmu ideologicznego przesunely sie na
plaszczyzne paralelizmu politycznego. Ponadto autor dostrzega trendy charak-
terystyczne dla tabloidow w zawartosci tych tygodnikéw, co prowadzi do ich
degradacji i ograniczenia opiniotwdrczosci. Przyczyne tego zjawiska upatruje
w cyfryzacji i konwergencji, ktére prowadzily do zmniejszenia liczby czytel-
nikéw prasy drukowanej, a stopniowe, konieczne podnoszenie cen spowodo-
walo przeksztalcenie tygodnikéw spoteczno-politycznych w dobro luksusowe,
dostepne tylko dla zamozniejszych czytelnikéw (MIELCZAREK, 2018: 212-217).

Klasyczne ujecie teorii wartoéci informacji wskazuje na cztery podstawowe
cechy zjawisk politycznych, ktére postrzegane s3 jako istotne z punktu widzenia
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logiki medialnej. Pierwsza z nich to wiadomosci o elitach politycznych z elitarnych
krajoéw, druga - informacje negatywne o elitarnych krajach, trzecia - negatywne
newsy na temat elit politycznych i czwarta - generalnie skandale odnoszace si¢ do
poszczegolnych oséb (GALTUNG, RUGE, 1965: 71; por. MICHALCZYK, 2016: 59-73).
Na tamach tygodnika ,,Polityka” czytamy: ,Jaja albo afera — te dwa kryteria de-
cydujg o przedostaniu si¢ wiadomosci do czoléwki; mozna odnie$¢ wrazenie, ze
w tych dwoéch stylach przedstawiany jest obraz polskiej demokracji. Obraz Zatosne-
go, pokracznego, tragikomicznego, momentami obrzydliwego widowiska” (WILK,
2015: 18-19). Przywolane stowa to nie tylko kolejna negatywna ocena polityki,
ale takze dziennikarskie wskazanie, jakie elementy wpisujace si¢ w teori¢ wartosci
informacji, ciesza si¢ zainteresowaniem gatekeeperdw. ,Jaja albo afera’, a uzywa-
jac terminologii medioznawczej: rozrywka lub skandal - to wyznaczniki ciekawej
informacji w dobie entertainizujacej si¢ polityki (MicHALCZYK, 2010: 206-227;
Brzoza, 2014: 394-407). Zauwazajg ten trend réwniez sami politycy. Podsumo-
wanie wzorca wspoélczesnej gry dziennikarsko-politycznej odnalez¢ mozna tak-
ze na tamach ,Newsweeka”. Analiza zaréwno kampanii wyborczej, jak i modelu
uprawianej publicystyki pokazuje, ze ,[...] polskie dziennikarstwo rozwingto si¢
fenomenalnie, bo to jest tak proste jak przebranie sie z gaci w dzinsy. Ale zarazem
totalnie zlalo si¢ z reklama, zreszta jak wszystko. Kiedy kandydatka na premiera
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mowi: »Nazywam sie Szydlo. Beata Szydlo« - a wigc tekstem przetlumaczonym
z Bonda - to jest polityka czy slogan reklamowy? [...] - Wszystko si¢ stalo »Tan-
cem z gwiazdami«” (BRATKOWSKI, 2015: 38).

Zbigniew Holdys stwierdzil: ,,[...] wida¢, ze generalnie zlo wygrywa. Cos nas
pcha w jego kierunku. Dla mediéw jest czyms, co generuje ogladalnos¢. Media
wypatruja dramatéw dzien w dzien i jesli te same sie nie dzieja, usilujg je wilas-
norecznie wygenerowac. Wigkszo$¢ programéw publicystycznych to transmisja
z publicznej awantury” (Horpys, 2015a: 37). W tych slowach pojawia sie kolej-
na zmienna decydujaca o wartoéci informacji, czyli negatywizm, bo dziennikarz
w obliczu wyboru miedzy trescia pozytywna i negatywna wybierze do publikacji te
drugg - tak glosi teoria wartosci informacji i tak twierdzg sami dziennikarze ba-
danych tytutéw. Stanistaw Michalczyk, dokonujac przegladu najwazniejszych teorii
$redniego zasiggu i opisujac teorie Galtunga i Ruge (MICHALCZYK, 2015: 65), pod-
kresla, ze wydarzeniami medialnymi stajg sie sytuacje pokazujace konflikt, szkode
i nieszczescie, czego konsekwencjg jest medialne wyolbrzymianie zta (MicHAL-
CZYK, 2005: 144). W tym miejscu trzeba sie takze odwota¢ do teorii kultywacji
Georgea Gerbnera, ktéra zostala osadzona na badaniach empirycznych telewizji,
a §cislej — przemocy pojawiajacej si¢ w przekazach telewizyjnych, lecz poczynione
spostrzezenia mozna czg$ciowo przenies¢ na kazdy rodzaj mediéw masowych. Au-
tor wspomnianej koncepcji probowal dowies¢ stusznosci twierdzenia, ze telewizja
buduje $wiatopoglad, ktéry mimo braku zgodnosci z rzeczywistoscia staje si¢ dla
odbiorcéw rzeczywistym obrazem $wiata, poniewaz spoleczenstwo wierzy w taki
obraz i staje si¢ on pryzmatem oceny otoczenia (BARAN, Davis, 2006: 379-384).
W koncepcji Carla WARRENA (1934) odnajdujemy dziesie¢ elementéw, ktére od-
dzialuja na warto$¢ informacji, a sg to: nowos¢, sasiedztwo/bliskos¢, wazno$¢ te-
matu (hierarchiczny poziom), osobliwo$¢/dziwacznos¢, konflikt, napigcie, emocje,
tematy z zycia, konsekwencje i doniostos¢ wydarzenia. To kolejna wyliczanka
zmiennych wplywajacych na dzialania gatekeeperdw, zawierajaca negatywny kom-
ponent w postaci konfliktow czy napigé, ktore jak pokazaly badania, w przekazach
medialnych dostrzegaja sami przedstawiciele §wiata mediéw masowych.

W analizowanych materialach, ktére pojawialy sie na tamach czterech tygodni-
kéw, mozna wigc odnalez¢ przyklady tych trzech praktyk dziennikarskich, ktore
decydowaly o pojawieniu si¢ tematyki politycznej w ogdle w obiegu medialnym.
Ponadto wyniki analiz Tomasza Mielczarka wykazaly, ze polska prasa opinii dwu-
krotnie czgsciej podejmuje tematyke krajowq niz zagraniczng (MIELCZAREK, 2018:
217). Z kolei badania zawartosci prasy prezentowane w niniejszej ksigzce pozwalaja
zauwazy¢, ze najbardziej popularng kategoria wsrdd szczegolowej tematyki poli-
tycznej okazala si¢ polityka $wiatowa, przy czym najwigcej uwagi poswiecono jej
w ,,Do Rzeczy”. Dobrym przykladem bedzie fragment tekstu pt. Zardzewiata kanc-
lerz, poswigconego Angeli Merkel, ktorej postac ,,[...] pokazuje podatnos¢ polityki
na Zachodzie na emocjonalne wahniecia i polityczng poprawnos¢. Nawet polityk
z duzym doswiadczeniem ulega presji wychylonego na lewo $wiata mediéw i stawia
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wyzej poklask medialny od chlodnej analizy intereséw swojego panstwa” (SEM-
KA, 2015e: 74). Mamy tutaj material $wiadczacy o personalizacji polityki (MAZUR,
2014), poniewaz twarzg niemieckiej wladzy jest kanclerz Merkel, ale dodatkowo
pojawia si¢ kolejny dowdd mediatyzacji wspolczesnego zycia politycznego. Trzeba
pamieta¢ o koncepcji Ulricha Sarcinellego, ktéry opisuje relacje media—polityka,
wykorzystujac trzy paradygmaty. Zasadniczo przywolany fragment swiadczy o me-
diatyzacji wspolczesnej polityki i pozwala odwolac sie do paradygmatu instrumen-
talizacji, ktory wskazuje, ze relacje miedzy mediami i polityka moga si¢ rozwijac
w kierunku nadwladzy jednego z podmiotéw - polityki badz mediow (ONISZCZUK,
2011: 11-22). W analizowanych tygodnikach mozna bylo odnalez¢ wypowiedzi
pokazujace tendencje przedstawicieli elit politycznych do podkreslania roli me-
diéw w kreowaniu rzeczywistosci politycznej. Wyraznie sygnalizowano, ze media
masowe interesuja politykow zabiegajacych o zainteresowanie dziennikarzy, ale po-
jawialy sie réowniez oskarzenia o stronniczo$¢, kierowane do niektérych redakcji.
Duzym zainteresowaniem cieszyla si¢ kampania wyborcza, przy czym naj-
wiecej uwagi poswigcono jej na tamach ,Newsweeka”. Zbigniew Holdys w au-
torskim materiale okreslit kampani¢ wyborczg mianem ,potwora’, poniewaz:
~Wybory to potwor. Z wygenerowanego przez nie podzialu na »my« i »oni« nie
wyjdziemy nigdy. Kazda kolejna kampania bedzie bardziej krwawa” (Horpys,
2015b: 58). Na famach ,,Do Rzeczy” pojawily si¢ takze ostre komentarze na
temat kampanii wyborczej, jednak nie w stosunku do samych politykéw, ale do
medidw, ktére wykazywaly sie wielka stronniczoscig: ,Tak wiec brzydza mnie nie
plany kandydatéw, lecz brudne chwyty stosowane w kampanii przez media, ktore
dla dobra swego pupila obsmarowuja jego konkurentéw” (Lysiax, 2015a: 99).
Najmniej na temat kampanii wyborczej pisano we ,Wprost’, ktéry z kolei
wyraznie chetniej od pozostalych tytuléw relacjonowal biezace sprawy politycz-
ne, skupiajac si¢ na dzialalnosci rzadu lub parlamentu. Tutaj prawdopodobnie
zachodzila inna kombinacja cech wydarzen, zwigzana z teorig wartosci infor-
macji, wskazujaca na uzupelnianie nasilenia jakiej$ tematyki poprzez inne cechy
wydarzenia. ,Wprost”, nie skupiajac si¢ bezposrednio na kampanii wyborczej,
wykazywal jednoczes$nie najbardziej krytyczne stanowisko ogdlne w stosunku do
calej rzeczywistosci politycznej, na co wskazuje wydzwiek wszystkich publikacji.
Mozna zatem wskazaé, ze na lamach tego tygodnika pojawia si¢ mechanizm
selekcji informacji (GALTUNG, RUGE, 1965). Jak wskazuje Kepplinger, kryteria
selekcji informacji moga by¢ nacechowane zaréwno agresja, jak i kontrower-
syjnoscig. Oznacza to, ze dzigki wskazanym kryteriom jakie§ wydarzenie moze
zosta¢ uznane za wazne. Wobec tego media beda staraly si¢ podkredlac te ce-
chy (kryteria) wydarzenia, ktore sprawily, ze zyskalo ono warto$¢ informacyjna
(KEPPLINGER, 2006: 48). Redaktor naczelny ,Wprost” w tekécie Zwycigstwo cichej
desperacji podsumowuje aktualng sytuacje w kraju oraz wyjasnia przestanki, ja-
kimi mogli si¢ kierowaé glosujacy w wyborach parlamentarnych 2015 Polacy:
»Bywaja wybory, gdzie partie zamieniajg sie¢ miejscami i Zycie toczy si¢ dalej. Ale
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bywa i tak, ze zmiana to tylko efekt uboczny glebszego zjawiska spotecznego’,
a dalej wskazuje przyczyne wyborczej porazki PO: ,Na koniec arogancja i bez-
ceremonialny interwencjonizm zaczely wreszcie doskwiera¢ tym, ktorzy wyniesli
PO do wladzy” (WROBLEWSKI, 2015b: 18-19). Jednoczesnie Tomasz Wroblewski
chce ,,[...] wierzy¢, ze tych wyboréw nie wygrala zadza odwetu. Tryumfalizm nie
wprowadzi sie do ministerstw, a przede wszystkim do spotek Skarbu Panstwa.
Che¢ naprawiania nie oznacza¢ bedzie mndstwa nowych regulacji i ograniczen”
(WROBLEWSKI, 2015b: 18-19). Eliza Olczyk podkresla zacietrzewienie polskich
politykéw oraz zaznacza, jak glebokie konflikty opanowaly polska scene politycz-
ng: ,Wobec prezydenta Andrzeja Dudy nie ma zadnej taryfy ulgowej. Giéwni
antagonisci sceny politycznej — PiS i PO - chcg na nim zbi¢ kapital. Pierwsi pod-
pieraja sie jego sukcesem wyborczym, drudzy bija w niego jak w beben. Atak na
glowe panstwa i jego obrona sg tak zajadle, jakby kampania prezydencka ciagle
sie toczyla. [...] Nowy prezydent ma zwykle troche czasu nim zostanie poddany
ostrzalowi medialnemu. Nie dotyczy to jednak Andrzeja Dudy” (OLczyk, 2015a:
26). W innym numerze tygodnika pojawia si¢ bardzo negatywna wypowiedzZ na
temat dzialan nowej partii rzadzacej: ,,PiS dziala wedtug recepty Machiavelle-
go — bolesne zmiany trzeba przeprowadzi¢ szybko. Po chwilowym zamieszaniu
wszystko wroci do normy” (OLczyk, MIzIOLEK, 2015a: 20). Wybrane cytaty
pokazuja, ze krytyka redakecji byla permanentna, a w ztym $wietle ukazywano
rézne podmioty polityczne i podejmowane przez nie dzialania.

Biezgca polityka rzadu niemal w ogole nie byla obiektem zainteresowania
»Newsweeka’, ktory czesciej od innych tytuléw poswiecal uwage zyciu poszcze-
golnych politykéw (np. wywiad z Radostawem Sikorskim) (Lis, 2015¢c: 17-21)
i dziatalno$ci opozycji. Przed wyborami redakcja straszyla opozycyjnym PiS
m.in. stowami: ,W mysleniu strategicznym trzeba jednak bra¢ pod uwage wa-
rianty najgorsze. Czyli uwzglednia¢ to, Ze PiS moze stanowi¢ istotne zagrozenie
dla stabilnosci i rozwoju demokratycznej Polski” (KALUKIN, 2015b: 24). Na fa-
mach tygodnika ,Newsweek” najczesciej pojawial sie Jarostaw Kaczynski, ktérego
twarz goscila na wielu okladkach tego tytutu. Lider PiS byt takze ukazywany
w roli najwazniejszego stratega, ,bo PiS jest projektem, ktdry istnieje w glowie
jednego czlowieka. I to jest potencjalnie grozne” (KALUKIN, 2015b: 21). Cezary
Michalski charakteryzuje prezesa stowami: ,Jarostaw Kaczynski jest mistrzem
trwania w opozycji i wychodzenia z cienia, gdy konkurentéw zuzyje sprawo-
wanie wladzy. Ale nigdy nie dowiodt swych zdolnosci do rzadzenia Polska. Nie
tylko do przeprowadzenia obiecanych przeloméw, ale do zwyklego zarzadza-
nia panstwem” (MICHALSKI, 2015: 36). ,Newsweek” wzmacnial swoje przekazy,
postugujac sie takze autorytetem tzw. lideréw opinii, ktérzy prezentujac pogla-
dy antyopozycyjne (przeciw PiS), wpisywali si¢ jednoczesnie w retoryke publi-
cystow tygodnika. Jako przyklad mozna przywolaé tutaj wywiad z Romanem
Giertychem, bylym politykiem Ligi Polskich Rodzin, wicepremierem w rzadzie
koalicji Prawa i Sprawiedliwosci, LPR i Samoobrony w latach 2005-2007, ktory
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ocenia ewentualne wyborcze zwyciestwo PiS jako wydarzenie destrukcyjne dla
panstwa polskiego: ,,Boje sie, ze okazg si¢ tak nieudolng wladza, jak ci, na kto-
rych si¢ powoluja, czyli sanacja z poczatku ubiegltego wieku, gdzie patetyczny
patriotyzm przeplatany autorytaryzmem byt zrodtem naszej kleski. Boje sig, ze
z kraju, ktory sie rozwija, ktory jest w $wiecie szanowany, zrobig po$miewisko
i zadcianek. I narzucg demokracji autorytarne peta” (PAwLICKA, 2015b: 24).
Cho¢ prezes PiS zaslonit sie podczas kampanii wyborczej Beatg Szydlo, to we-
diug redakgji oczywiste jest, ze przygotowuje sie do przejecia pelni wiadzy w Polsce,
bo ,0 ile Szydlo prébuje forsowaé swoich kandydatéw do ministerstw gospodar-
czych, to o obsadzie resortow silowych decydowa¢ bedzie Kaczynski” (PAWLICKA,
Krzymowski, 2015: 16). Nalezy jednak podkresli¢, ze podobny wydzwiek mialy
publikacje dotyczace wyboréw prezydenckich, gdyz tutaj rowniez skupiono si¢ na
kandydacie prawicy, a po glosowaniu zastanawiano sie, jakim prezydentem bedzie
Andrzej Duda. We wstepnym artykule Tomasza Lisa mamy przyklad negatywnej
wypowiedzi dotyczacej przyszlego prezydenta RP: ,W obozie zwycigskiego prezy-
denta zdaje si¢ dominowac¢ przekonanie, ze kto nie z nami, ten wrég” (Lis, 2015e: 2).
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Wykres 3. Zréznicowanie tematyki politycznej w poszczegélnych tytulach

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=11000 (Polityka - 674,
Wprost — 597, Newsweek — 472, Do Rzeczy - 957).
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W tematyce medialnej, znacznie mniej popularnej od polityki, najcze-
$ciej refleksje koncentrowaly si¢ wokét tego, co media sadzg o sobie nawza-
jem i o samym $rodowisku dziennikarskim. Tendencja ta dotyczyla wszyst-
kich analizowanych tytuléw. Redakcja ,Newsweeka” wyrazita krytyczny osad
wzgledem dziennikarstwa, poniewaz ,zamiast analizowa¢ programy, dzien-
nikarze zastanawiajg si¢, czy kamera, ktéra prowadzita Szydto, wygrala z ka-
mery, ktora prowadzita Kopacz. I ktéra mlodziezowka partyjna lepiej skan-
dowata! Przeciez to jest poziom wczesnego przedszkola. Polska za pomoca
telewizji upada umystowo” (BRaTKOWSKI, 2015: 38). Redakcje takze imiennie
pietnowaly swoich konkurentéw, wskazujac na niski poziom dziennikarstwa
lub stronniczos¢. Na tamach ,Do Rzeczy” ostrzegano Andrzeja Dude: ,Jego
kanalem komunikacyjnym beda media. W wigkszosci malo mu przychylne
lub wrecz wrogie — czego przyktadem moze by¢ »Wyborcza« czyhajaca na
wpadki »Duda-pomocy«” (GURSZTYN, 2015a: 29). Na uwage zasluguje tutaj
analiza na tamach ,Do Rzeczy” rywalizacji tabloidow i dziennikéw opinii
na przykladzie konfliktu pomiedzy ,,Gazeta Wyborczg” a ,,Super Expressem”.
To jeden z nielicznych artykuléw, w ktéorym wprost mowi si¢ o standardach
etyki dziennikarskiej, ale (co znamienne) nie odnosi si¢ tych standardéw do
macierzystej redakeji publicysty. Podobnie jak w przypadku polityki, wazniej-
sza jest krytyka, a nie wskazywanie wzorcow do nasladowania. Redakcja ,,Do
Rzeczy” zestawia rozne opinie walczacych ze sobg redakcji, m.in. Grzegorza
Lindberga (dziennikarza ,GW?), ktory ostro ocenia dzialalno$¢ prasy bulwa-
rowej: ,[...] kolorowe gazety »przestaly by¢ gazetami rozrywkowymi, a staty
sie potworami«. — Tworcy tych produktow, bo ani to dziennikarze, ani gazety,
s3 w stanie posunac¢ sie do wszystkiego. Nie maja juz Zadnej pozytywnej cechy.
Nie niosg niczego dobrego. Szczuja, podwazajg miedzyludzkie zaufanie, odzie-
raja ludzi z godnosci. Koniec polskich tabloidéw bedzie dobrym dniem dla
spoteczenstwa” (KowaLski, 2015a: 37). Oddaje réwniez glos drugiej stronie,
w osobie redaktora ,,Super Expressu”, Stawomira Jastrzebskiego: ,Nie chce mi
sie chodzi¢ po sadach, bo wedlug mnie to strata czasu. »Gazete Wyborcza«
uwazam za szkodliwg i malo warto$ciowa. Nie sadze, zeby to sie zmienilo”
(KowaLskr, 2015a: 37).

Wyrazne roznice widoczne sa natomiast w uwadze poswiecanej udzia-
fowi mediow w aferach politycznych, ktére cieszg sie najwickszym zainte-
resowaniem ,Wprost”. ,,Polityka” z kolei najbardziej bacznie przygladala sie
zmianom personalnym w mediach. Janina Paradowska w swoim komentarzu
umiescita wymowne zdanie: ,,Bieg tzw. niepokornych po wladz¢ w mediach
publicznych przybral juz charakter sprintu na ostatniej prostej”, ktore stanowi
doskonatly przyklad toczacej si¢ w okresie kampanii parlamentarnej dyskusji
na temat mozliwych zmian personalnych w mediach w przypadku wygranej
PiS (PARADOWSKA, 2015a: 11). Z kolei tygodnik ,, Do Rzeczy” staral si¢ ra-
cjonalizowa¢ dzialania partii Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz propozycje zmian,
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jakie powinny si¢ dokona¢ w mediach publicznych: ,Bardzo przemyslane
muszg tez by¢ dzialania w TVP i mediach publicznych, tak aby jednego
przechytu nie zastapil kolejny. Do$wiadczenia z czasu poprzednich rzadéw
PiS pokazuja, ze efektowne zajecia gabinetéw kierowniczych w mediach pu-
blicznych nie musza przeklada¢ sie na efektywng zmiang programu” (SEMKAa,
2015d: 20).
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Wykres 4. Zroznicowanie tematyki medialnej w poszczegolnych tytutach

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=11000 (Polityka - 32,
Wprost — 22, Newsweek - 20, Do Rzeczy - 89).

Szczegodtowej analizie poddawano tylko te teksty, w ktorych udatlo si¢ usta-
li¢ nawigzanie do $wiata polityki, i tu réwniez stwierdzono réznice pomiedzy
badanymi tytutami. Srednio do polityki nawigzywano w co trzecim tekscie.
Najbardziej zblizony do owej sredniej okazal sie tygodnik ,,Polityka”, pozostate
od $redniej roznig sie¢, przy czym najbardziej upolitycznione okazaly sie pu-
blikacje w ,,Do Rzeczy”. Pismo to zamiescito najwigcej tekstow o politycznym
kontekscie nie tylko w sensie ilo§ciowym, ale takze biorgc pod uwage udziat
procentowy we wszystkich publikacjach. Redaktorzy tygodnikéw ,Wprost”
i ,Newsweek” czegsciej w podobnym stopniu odnosili si¢ do kwestii polityki
na famach swoich czasopism, zwracajagc w wiekszym stopniu uwage na inne
problemy: spoleczne, gospodarcze czy kulturalne.
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zesp6t. N=11000 (Polityka - 2814,

Wprost - 2714, Newsweek - 1954, Do Rzeczy - 3518).

Tendencja ujawniona w badaniu tresci poszczegdlnych publikacji zostata po-
twierdzona réwniez na drodze analizy tematyki okladek tygodnikow. Najbardziej
upolitycznione okazaly si¢ pierwsze strony tygodnika ,Do Rzeczy”, na drugim
miejscu pod tym wzgledem znalazta si¢ ,,Polityka’, dalej ,Newsweek” i ,,Wprost”
Prawidlowos¢ te potwierdzono zaréwno w przypadku gléwnego tematu numeru,
jak i kwestii tylko wzmiankowanej na okfadkach tygodnika, przy czym warto
zwrdci¢ uwage, ze we wszystkich badanych tytulach upolitycznienie gléwnego
tematu numeru jest znacznie wigksze (w wigkszosci przypadkow, poza ,Wprost”,
ponad dwukrotnie) niz $rednie upolitycznienie materialdéw w pismie, co ozna-
cza, ze tygodniki nadajg tematom politycznym wyjatkowa range, czyniac z nich
w wiekszodci przypadkow najwazniejszy motyw tygodnia. Jedli chodzi o mate-
rialy wzmiankowane na pierwszej stronie, to nieco mniej niz polowe stanowily

réwniez tematy przedstawiane w kontekscie politycznym.

W mys$l koncepcji agenda-setting tygodniki opinii nadajg wiec znacznie wiek-
sza range tematom politycznym niz jakimkolwiek innym. Oczywidcie zréznico-
wanie miedzy nimi polega gtéwnie na tym, jakim tematom konkretnie poswigca
sie uwage, tj. dzialaniu opozycji, czy tez dzialalnosci rzadu, parlamentu lub in-
nych instytucji panstwowych. To zréznicowanie widoczne bylo réwniez w czasie
prowadzenia badan, ze wzgledu na trwajace kampanie wyborcze. Takze tygodni-
ki réznily sie¢ miedzy sobg agenda tematéw dotyczacych konkretnych stron osi

politycznej, co zostanie przedstawione w dalszej czesci analizy.
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zesp6t. N=11000 (Polityka — 2814,
Wprost — 2714, Newsweek — 1954, Do Rzeczy - 3518).

Wisrod najwazniejszej tematyki (a wiec tej przedstawianej na oktadkach jako
temat numeru) prezentowanej w kontekscie politycznym w analizowanych tygo-
dnikach nie mogto w 2015 roku zabrakna¢ kwestii zwigzanych ze wspomnianymi
kampaniami wyborczymi. Ponad 25% numeréw posiadato okladke nawigzujaca
do jednej z dwdch prowadzonych kampanii wyborczych. Tendencja ta okazala
sie stabsza jedynie w tygodniku ,Do Rzeczy”, w ktérym takich okladek byto
15%. Periodyk ten chetniej od innych badanych tytuléw umieszczal na oklad-
kach tematyke zwigzang z dziatalnoscig opozycji oraz polityka $wiatows, ktora
z kolei nie znalazla si¢ wsrod najbardziej eksponowanych tematéw w ,,Polityce”
Mozna to tlumaczy¢ takze faktem, Ze opozycja czgsciej bywala tematem tytu-
tu ze wzgledu na sympatie redakcji, ktéra wyraznie opowiadala si¢ za Prawem
i Sprawiedliwo$cig. Przez wiekszo$¢ okresu badania zawartoéci, zanim partia
ta zwyciezyla w wyborach parlamentarnych (koniec pazdziernika 2015 roku),
pelnila funkcje ugrupowania opozycyjnego wzgledem rzadu.

»Newsweek” wigksza od pozostatych tygodnikéw wage przywigzywatl do te-
matyki zwigzanej z Zyciem i dzialalnoscig poszczegolnych politykéw oraz dzia-
talno$cig partii rzadzacej, nieco mniej skupiajac si¢ na ogélnych zagadnieniach
politycznych oraz spotecznych. Specyfika sposobu komentowania rzeczywisto-
$ci ,Newsweeka” polega m.in. na tym, ze czerpie on z wzorca amerykanskiego
dziennikarstwa publicystycznego, pokazujacego $wiat przez pryzmat probleméw
konkretnych oséb, podobnie jak tygodnik ,,Time”.
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Warto odnotowac, ze wérdd najbardziej eksponowanej tematyki przedstawia-
nej w kontekscie politycznym w zadnym z badanych tygodnikéw nie znalazly sie
kwestie zwigzane z kultura i rozrywka, cho¢ tematyka ta byla do$¢ popularna,
jednak niezwykle rzadko przedstawiano ja w nawigzaniu do biezacej polityki.

Wybory prezydenckie 2015 byty prezentowane na oktadkach badanych ty-
godnikéw w charakterystyczny sposéb - nie tylko podkreslano ich znaczenie,
ale takze wyraznie akcentowano sympatie polityczne redakcji wzgledem kandy-
datéow. Na okladce ,Polityki” (nr 19/2015) w neutralny sposéb przedstawiono
wyniki pierwszej tury wyboréw. Pdzniej jednak sygnalizowano, ze wybierajac
Andrzeja Dudg, wyborca otrzyma Dude ,w pakiecie. Wybierasz naprawe pan-
stwa, a dostajesz panstwo PiS” (,,Polityka” nr 21/2015), poniewaz za kandydatem
stoja czolowi i jednoczesnie kontrowersyjni politycy, tacy jak: Zbigniew Ziobro,
Antoni Macierewicz, Krystyna Pawlowicz, oczywiécie na czele z Jarostawem Ka-
czynskim oraz przedstawicielami Kosciola. Redakcja na oktadkach prowadzita
dywagacje na temat tego, kim jest (,,Polityka” nr 32/2015) i kim zechce by¢
Andrzej Duda, jesli zostanie prezydentem (,,Polityka” nr 22/2015), wspominano
takze o rosnagcym kulcie nowego prezydenta po prawej stronie polskiej sceny
politycznej (,,Polityka” nr 27/2015) oraz zastanawiano sie, dlaczego Bronistaw
Komorowski przegral wyborcza rywalizacje (,Polityka” nr 27/2015). Pojawity
sie réwniez analizy dotyczace ,widzialnosci” kandydatéw na prezydenta. Kandy-
dat prawicy zdecydowanie lepiej poradzil sobie w mediach spotecznosciowych,
angazujac wiecej potencjalnych wyborcéw w rozpowszechnianie pozytywnych
komentarzy na swoj temat oraz zdje¢ tzw. zwyklych ludzi, ktorzy chcieli mie¢
pamiatke ze swoim reprezentantem i umieszczali je na swoich profilach na por-
talach spotecznosciowych (,,Polityka” nr 29/2015). Wydarzenie to wpisato sie
w mechanizm medialnego upublicznienia, zwlaszcza w odniesieniu do funk-
cjonowania medidéw internetowych. ,Media potrafia upolityczni¢ codziennosc,
sprawiajac, ze stanie si¢ ona widoczna w niemozliwy dotad sposéb, i zmieniajac
przez to wydarzenia codzienne w katalizatory dzialan o zakresie przekraczajacym
zasieg bezposredniego otoczenia” (THOMPSON, 2001: 243).
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kéw opinii ukazujace polskie wybory prezydenckie 2015

a) ,Polityka” nr 21/2015, b) ,,Newsweek” nr 20/2015, ¢) ,Wprost” nr 19/2015, d) ,Do Rzeczy”
nr 32/2015
Zrédto: Okladki tygodnikow.

Redakcja ,Newsweeka” koncentrowala si¢ na uzmystowieniu wyborcom, ze
glosujac na Andrzeja Dudg, wyrazajg poparcie dla Jarostawa Kaczynskiego, gdyz
mamy do czynienia z ,,Falszerstwem wyborczym”, a ,,Komorowski albo Kaczyn-
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ski to realny wybdr w prawdopodobnej drugiej turze” (,Newsweek” nr 20/2015),
obywatele maja ,Wybor prosty [...], albo Komorowski albo PiS” (,,Newsweek”
nr 21/2015). Na jednej z oktadek informowano o ,,niewygodnych faktach Dudy’,
ktdry ,za sejmowe pienigdze jezdzil na wyktady na prywatnej uczelni” (,,New-
sweek” nr 35/2015). Pod koniec roku, kiedy partia Jarostawa Kaczynskiego wy-
grala wybory parlamentarne, na okladce ,Newsweeka” znowu pojawila si¢ twarz
prezydenta, opatrzona tytutem ,Bezwstyd. Zadnego weta. W szostym dniu swych
rzadéw PiS niszczac Trybunal Konstytucyjny, zmienito system demokratyczny
w atrapg” (,,Newsweek” nr 44/2015). Redakcja poszia nawet dalej i na okladce
numeru 50. zamiescila Konstytucje RP, ktérej nadano ksztalt trumny umiesz-
czonej w symbolicznym grobie, a wszystko okraszono tytutem: ,Czas grabarzy.
Jak Jarostaw Kaczynski zmusil prezydenta Dude do wspolnego zniszczenia Try-
bunatu Konstytucyjnego”

Na oktadce tygodnika ,Wprost” usytuowano oczy kandydatéw na prezyden-
ta i postawiono pytanie: ,,Ktére oczy moga klamac¢? Jak odrdzni¢ program od
wyborczego blefu” (,Wprost” nr 19/2015). Bronistawowi Komorowskiemu zarzu-
cono arogancje (,Wprost” nr 20/2015) i pytano, czym kandydaci PO i PiS ,,chca
nas kupi¢?” (,Wprost” nr 21/2015). Redakcja zastanawiala si¢, czym Andrzej
Duda pograzy PO (,Wprost” nr 23/2015), i sygnalizowala, ze kandydat PiS ,,jest
gotowy do starcia” (,Wprost” nr 32/2015).

Na oktadkach ,Do Rzeczy” wida¢ wiare w zwycigstwo kandydata PiS:
»Duda idzie po zwyciestwo” (,,Do Rzeczy” nr 10/2015), a ,,czas Komorowskiego
minal” (,Do Rzeczy” nr 19/2015). Wygrana Andrzeja Dudy sprawila prawico-
wej redakcji rados$¢, ktérej wyrazem byta okladka numeru 32., ukazujaca pare
prezydencka w zwigzku z zaprzysiezeniem nowego prezydenta RP i nagléwek:
»Nareszcie”. Pod koniec roku na oktadce wyrazono jednak obawe, ze: ,,opozycja
szykuje plan ukarania Andrzeja Dudy”, a nawet ,,chcg obali¢ prezydenta” (,,Do
Rzeczy” nr 51/2015).
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Rycina 6. Okladki badanych tygodnikéw opinii ukazujace polskie wybory parlamentarne 2015
a) ,Polityka” nr 44/2015, b) ,Newsweek” nr 43/2015, c) ,Wprost” nr 43/2015, d) ,, Do Rzeczy”
nr 43/2015

Zrédto: Okladki tygodnikow.

Kampania parlamentarna takze odbita si¢ wyraznym echem na okladkach
wybranych do analizy tygodnikéw. Redakcja ,Polityki” ukazywala te wybory
jako starcie Beaty Szydto i Ewy Kopacz, ktdre reprezentowaly dwa najwazniejsze
ugrupowania walczace o mandaty poselskie, czyli PiS i PO. Kandydatki byly po-
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kazywane w konteksécie pojedynku szermierczego. Jednoczesnie wyraznie wska-
zano, ze kandydatura Szydlo to nie przypadek, poniewaz: ,, Aby wygra¢ wybory,
prezes PiS musi wystawi¢ zmiennikéw” (,Polityka” nr 26/2015). Sroga twarz
Jarostawa Kaczynskiego ukazana na okladce 43. numeru ,Polityki” i tytul: ,,Je-
dyne pytanie tych wyboréow. Czy chcesz, zeby Jarostaw Kaczynski przejat pelnie
wladzy w Polsce” oraz mozliwo$¢ powiedzenia wyltacznie ,tak” lub ,nie” nie
napawajg optymizmem. Po wyborach redakcja wydrukowata na okladce Jarosta-
wa Kaczynskiego i wykorzystujac plakat z popularnego serialu House of Cards,
umiescita prezesa PiS na miejscu gtéwnego bohatera, Francisa Underwooda. To
wyrazna sugestia, ze przywddca prawicy bedzie rzadzi¢ tak jak bohater przywo-
tanego serialu, zgodnie z zasadg ,cel uswieca srodki” (,,Polityka” nr 44/2015).
Na oktadkach ,,Polityki” zastanawiano si¢, czy Barbara Nowacka i Ryszard Pe-
tru, czyli ,nowi, czterdziestoletni zmiennicy odmtodzg Sejm czy pomoga PiS?”
(»Polityka” nr 42/2015). Optymistycznie wyglada okladka numeru 48., na ktérej
wida¢ zadowolonych ludzi, poniewaz: ,To idzie PiS. Program partii programem
narodu!”, ale groznie wyglada ta z kolejnego numeru, czyli 49., na ktorej z mgly
wylania sie posta¢ Antoniego Macierewicza, z podpisem: ,Wraca Smolensk. PiS
chce nowego $ledztwa, nowej komisji i nowego raportu” (,,Polityka” nr 49/2015).

Redakcja ,Newsweeka” postrzega Jarostawa Kaczynskiego bardzo zle i na
okladce numeru 16. okresla go ,zamachowcem’, twierdzac jednoczes$nie, ze ,,po
katastrofie smolenskiej [...] z rozmystem niszczyl jednos¢ Polakéw i instytucje
panstwa’. Rolg tygodnika kierowanego przez Tomasza Lisa jest ujawnianie ,ta-
jemnic Kaczynskiego” (,,Newsweek” nr 39/2015) oraz poszukiwanie odpowiedzi
na pytanie: ,,Kto zabil rzad?” kierowany przez Ewe Kopacz, co stanowi odwotanie
do afery taSmowej, w ktorej redakcja dostrzega zaplanowane i celowe dziatania,
poniewaz: ,Tropy prowadza do PiS. Prokuratura robi wszystko, zeby tego nie
bada¢” (,Newsweek” nr 42/2015). Oponenci PO to ,orly Kaczynskiego”, ktore
prezes PiS prowadzi do wybordéw, a ich celem jest ,wielka pisowska rewolucja ka-
drowa” (,Newsweek” nr 43/2015). Redakcja ostrzega, ze ,,Jarostaw Kaczynski jest
bardzo bliski przejecia w Polsce wladzy absolutnej” (,Newsweek” nr 44/2015),
a w celu zwizualizowania swoich przepowiedni kladzie na skroniach prezesa PiS
zlotg korone. Szczegdlnie wymowna jest okladka numeru 45., na ktérej redakeja
zamieszcza klepsydre i ogtasza §wiatu odejscie III RP, gdyz ,,otwarta, tolerancyjna
Polska moze by¢ wkrétce zagrozona”. Grozna, wrecz demoniczna twarz Jarostawa
Kaczynskiego i tytul: ,,Kaczynski ruszyt. Juz w pierwszym dniu swych rzadéw PiS
zaczal demontowac instytucje demokratyczne. Na poczatek Trybunal Konstytu-
cyjny” (,Newsweek” nr 47/2015) to jak spelnienie proroctwa redakcji z okresu
kampanii parlamentarnej. Ponadto pada pytanie: ,Czy to si¢ dzieje naprawde?
Macierewicz, Ziobro, Kaminski - Jarostaw Kaczynski wypuscil dzina, powstaje
rzad jastrzebi” (,Newsweek” nr 46/2015).

~Wprost” ukazuje wybory parlamentarne jako oznaczajace zmiang lub kon-
tynuacje ,decydujace starcie” PO i PiS, ktérych twarzami sg boksujace si¢ na
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oktadce numeru 43. Ewa Kopacz i Beata Szydlo. Po glosowaniu redakcja w bar-
dzo neutralny sposéb informowata na swojej okladce, ze zgodnie z zasadami
demokracji kandydatka na premiera z ramienia PiS po wygranych wyborach
bedzie tworzyta rzad (,Wprost” nr 44/2015). Natomiast dalej wskazywano, ze
»Kaminski i Macierewicz juz sprzataja po Platformie” (,Wprost” nr 45/2015). Na
jednej z okladek ,Wprost” ukazano Jarostawa Kaczynskiego, za ktérego plecami
krocza Andrzej Duda i Beata Szydto, co oznacza, ze redakcja wyraznie okreslita
role tych trzech oséb na scenie politycznej i w szeregach PiS, ale jednoczesnie
zadala pytanie: ,,Czy wiecie dokad idziecie?” (,Wprost” nr 51/2015).

»Do Rzeczy” wieszczy na jednej ze swoich oktadek poczatek ,,operacji Sejm.
Druzyna Kaczynskiego idzie po wtadze¢” (,Do Rzeczy” nr 23/2015) oraz wskazu-
je, jaki plan ma PiS, jezeli przejmie wladze (,Do Rzeczy” nr 27/2015). Redakcja
odwoluje si¢ do perspektywy tygodnika ,Newsweek” i sygnalizuje, ze redaktor
naczelny, czyli Tomasz Lis, twierdzi, iz pod rzadami PiS w Polsce ,rozpeta si¢
piekto”. Zaznaczono takze, ze to ,front przeciwko PiS” (,,Do Rzeczy” nr 34/2015).
Jarostaw Kaczynski zostal ukazany jako zatroskany o losy kraju polityk, kto-
ry jeszcze przed glosowaniem w wyborach powszechnych zastanawia sie, ,jak
unikng¢ starych bledow” (,Do Rzeczy” nr 35/2015). Zblizajaca sie wygrana PiS
w wyborach parlamentarnych to nadejscie ,,przelomu’, ktéry wizualizujg pogod-
ne twarze Beaty Szydlo i Andrzeja Dudy, mocno wspierajacych najwazniejszego
stratega, czyli Jarostawa Kaczynskiego (,,Do Rzeczy” nr 43/2015). Redakcja doce-
nia charyzme i mocny charakter prezesa PiS, ktérego okresla mianem ,,nieznisz-
czalnego’, i zastanawia sie, co po przejeciu wladzy zrobi Jarostaw Kaczynski (,Do
Rzeczy” nr 44/2015). Jednoczesnie na jednej z okladek ukazano Kaczynskiego
z celownikiem na twarzy, gdyz ,,zagraniczne media bezpardonowo atakujg pre-
zesa PiS” (nr 45/2015), a na innej - spetanych sznurem Szydlo, Kaminskiego
i Glinskiego, poniewaz ,nie daja im rzadzi¢”; Platforma Obywatelska przygoto-
wala pulapki dla nowego rzadu (,,Do Rzeczy” nr 49/2015).

Na oktadkach zdecydowanie widoczna byla rama konfliktu, jaka publicy-
$ci wszystkich badanych redakcji eksponowali w trakcie kampanii wyborczej.
Z jednej strony wydaje si¢ to naturalnym zabiegiem w warunkach rywalizacji
wyborczej, z drugiej — warto przyjrzec si¢ temu zjawisku oraz ewentualnym kon-
sekwencjom tak prowadzonej narracji medialnej na temat polityki i politykow.
Framing dziennikarski wskazuje, ze w poszczegdlnych redakcjach, mimo istnie-
nia obiektywnych zasad niezaleznego dziennikarstwa i bezstronnosci, pojawia sie
pewien schemat tematyczny i interpretacyjny poszczegélnych wydarzen. Kazda
z redakeji prowadzi wiec wlasny dyskurs, bedacy takze wynikiem jej politycznej
orientacji i linii programowej (MICHALCZYK, 2015: 84).

Mozna wskaza¢ pewne zroznicowanie kierunkow zainteresowania tygodnikéw
kwestiami politycznymi z perspektywy miejsca na scenie politycznej. Dziatalno-
$cig partii rzadzacej najbardziej interesowano si¢ w ,,Newsweeku”, a najczesciej
ignorowano ja na okladkach tygodnika ,,Do Rzeczy”, ktory chetniej zajmowal sie
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dzialalnoscia opozycji, przez innych raczej niepozycjonowang w kategorii tematéw
najwazniejszych. ,Newsweek’, co prawda, interesowal sie partig rzadzaca, jednak
nie samg dzialalnoscig rzadu i poszczegdlnych jego resortéw. ,Wprost” szczegolna
range nadawal wlasnie dzialalnosci rzadu, nie zajmujac si¢ zanadto aktywnoscia
prezydenta, ktora najbardziej zauwazalna jest na oktadkach ,,Polityki”
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Rycina 7. Dominujaca tematyka polityczna na okladkach badanych tygodnikéw opinii
a) ,Do Rzeczy” nr 35/201, b) ,Wprost” nr 2/2015, c) ,Newsweek” nr 42/2015, d) ,,Polityka” nr 32/2015

Zrédto: Okladki tygodnikéw.
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Zaprezentowane materialy to przyklady okladek obrazujacych tematyke do-
minujacg w poszczegdlnych tygodnikach. Tygodnik ,,Do Rzeczy” skupil si¢ na
opozycji. Przed wyborami pozytywnie ukazywal PiS, a po wyborach ujawnit
dzialania podejmowane przez nowa opozycje, ktéra w wyniku wyborczych roz-
strzygnie¢ zostala PO. W zwiazku z tym na okfadce nr 50. ,Do Rzeczy” po-
jawiaja si¢ postaci polskich sedziéw i tytul: ,Rokosz Trybunalski. Odstaniamy
kulisy: Jak Platforma i czes¢ prawnikéw chcieli przeja¢ Trybunal Konstytucyjny”
Redakecja ,Wprost”, jak pokazano na oktadce nr 2, analizuje poczynania premier
Kopacz, a na okladce nr 25 z tytutem: ,Upadek. Geneza demoralizacji. Jak cy-
nizm politykdéw zabil marzenia Polakéw” podejmuje trudny temat degeneracji
elit politycznych na czele z przedstawicielami PO. ,Newsweek” zastanawia sie,
kto jest odpowiedzialny za upadek rzadu Ewy Kopacz i na okladce numeru 42
odpowiada: ,W aferze taSmowej tropy prowadza do PiS..”. Natomiast po prze-
jeciu wladzy przez partie Jarostawa Kaczynskiego tygodnik ten skupia sie na
dzialaniach nowej ekipy rzadzacej, o czym $wiadczy m.in. okladka numeru 46.,
w ktérym zajmowano si¢ ,powstaniem rzadu jastrzebi”. Na okladkach ,,Polity-
ki” skoncentrowano si¢ na postaci prezydenta. Kampania prezydencka mocno
absorbowata redakcje, ktdra nie tylko relacjonowala starcie kandydatow, ale tez
zastanawiala sie, jak bedzie wygladala prezydentura Andrzeja Dudy i dlaczego
Bronistaw Komorowski przegral.
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Trudno wskaza¢ jakakolwiek tendencje, jesli chodzi o upolitycznienie publi-
kacji w czasie w poszczegolnych tytulach. Nie ma okreséw z wyraznie wyzszym
jego poziomem, jednak dos¢ duze wahania pod tym wzgledem mozna zaobser-
wowacé w poszczegolnych numerach tygodnika ,Wprost”, najbardziej zas stabilna
wydaje si¢ ,Polityka” Nie potwierdzaja tego obliczenia statystyczne, ktére, na
podstawie odchylenia standardowego, pozwalaja stwierdzi¢, ze najbardziej zroz-
nicowany poziom upolitycznienia wystepuje w ,,Polityce” (11,75), nieco mniej-
szy w tygodnikach ,Wprost” (10,58) i ,Do Rzeczy” (9,93), a najbardziej staly
w ,,Newsweeku” (9,35).
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Wykres 8. Upolitycznienie publikacji w tygodnikach w czasie

Zrédlo: Opracowanie whasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=11000 (Polityka - 2814,
Wprost — 2714, Newsweek — 1954, Do Rzeczy - 3518).

Jak nalezalo si¢ spodziewa¢, najbardziej upolityczniong, a wiec zawierajaca
odniesienia do biezacej polityki w Polsce, okazala si¢ kategoria tematyczna ,,po-
lityka” Ponad 2/3 tekstéw o tej tematyce nawigzywalo do biezacych wydarzen
na polskiej scenie politycznej lub byto nimi inspirowanych. Do$¢ duze, bo tyl-
ko nieco mniejsze od polowy tekstoéw, upolitycznienie odnotowano w tematyce
medialnej, co nasuwa wniosek o duzej zaleznoéci srodkéw masowego komu-
nikowania od polityki. Szczegélnym przykladem byla przywolywana juz tutaj
w cytatach debata na temat kondycji mediéw publicznych, ich stronniczosci oraz
zmian kadrowych, ktére nastepowaly wraz ze zmiang opcji politycznej u steréw
wladzy. Odnoszac tego rodzaju mechanizmy do modeli systeméw medialnych,
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mozna dostrzec tendencje¢ do upolityczniania mediéow, w szczegdlnosci kontroli
nadawcy publicznego, ale takze do legitymizacji ze strony samych dziennikarzy,
ktdérzy taka opcje uznawali jako co$§ wrecz naturalnego (SEMKaA, 2015d: 18-20).

Co czwarty tekst dotyczacy gospodarki i tylko nieco mniej materiatéw doty-
czacych religii réwniez mialy swoje polityczne odniesienia. Co ciekawe, najmniej
upolityczniong kategoriag okazala si¢ nauka, o ktérej zazwyczaj pisano w sposéb
politycznie niezaangazowany. Réwniez rozrywke rzadko osadzano w politycz-
nym kontekscie.
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Wykres 9. Upolitycznienie w poszczegolnych kategoriach tematycznych

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zesp6t. N=11000 (Polityka - 2814,
Wprost — 2714, Newsweek - 1954, Do Rzeczy - 3518).

W sposdb najbardziej nawigzujacy do biezacej polityki pisano o polityce
w tygodniku ,Do Rzeczy”, natomiast w ,,Polityce” kategoria ta okazala si¢ naj-
mniej upolityczniona. Nie oznacza to, ze tygodnik najbardziej stronil od upoli-
tycznienia materialéw w kazdej kategorii tematycznej, o mediach bowiem pisano
w nim w kontekscie politycznym czgsciej niz we ,Wprost” i w ,Newsweeku”
Z kolei o religii w kontekscie polityki najczesciej pisano w ,,Newsweeku” i ,,Po-
lityce”, natomiast nauka w takim kontekscie nie pojawila si¢ w ogéle w najbar-
dziej upolitycznionym tygodniku ,Do Rzeczy”. Tematyka rozrywkowa okazala
sie najmniej upolityczniona w tygodniku ,Wprost’, a najbardziej — w ,,Polityce”
Juz na podstawie pobieznej analizy mozemy stwierdzi¢, ze tygodniki przypisu-
ja poszczegdlnym kategoriom tematycznym rézne znaczenie, jesli chodzi o ich
powiazanie ze $wiatem polityki, jednak prawie we wszystkich to media s3 naj-
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wazniejsza (poza samg polityka) kategoria tematyczng w kwestii sugerowania jej
zwigzkow z biezacg polityka. Tylko w przypadku tygodnika ,Newsweek” waz-
niejsza okazala si¢ tematyka religijna.
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Wykres 10. Zréznicowanie upolitycznienia poszczegdlnych kategorii tematycznych w tygodnikach

Zrédlo: Opracowanie whasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=11000 (Polityka - 2814,
Wprost — 2714, Newsweek — 1954, Do Rzeczy - 3518).

3.2. Ogolna charakterystyka tresci zamieszczanych w tygodnikach

We wszystkich analizowanych tytutach dominujacg formg dziennikarska oka-
zal si¢ artykul, przy czym widoczny jest nizszy udzial procentowy tego gatunku
w tygodniku ,,Do Rzeczy’, co jest zgodne z zauwazong wczesniej tendencjg pisma
do zamieszczania raczej krotszych form (wnioskowanie na podstawie wigkszej
liczby publikacji przy poréwnywalnej liczbie stron). Druga pod wzgledem cze-
stotliwosci wystepowania formg okazata si¢ informacja, nieco rzadziej publiko-
wana w ,,Newsweeku”, ktdry z kolei chetniej od innych zamieszczal wywiady.
Felietony oraz recenzje to gatunki, ktére zdecydowanie czesciej byly zamiesz-
czane w ,Do Rzeczy”; tam réwniez pojawialy si¢ stosunkowo najczesciej listy
od czytelnikow. Interesujaca pod wzgledem gatunkowym jest struktura tygodni-
ka ,Wprost”, ktéry wyraznie rzadziej zamieszcza niektore formy publicystyczne
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(np. rysunki satyryczne, komentarze czy felietony), czeéciej za$ od innych postu-
guje sie informacja prostg czy tez raportem. ,,Polityka” wydaje si¢ dos¢ wywazona
pod wzgledem proponowanych form, cho¢ zauwazalnie czgsciej stosuje rysunek
satyryczny oraz — podobnie jak ,Do Rzeczy” - komentarz.

MIALEM SPolKANIE

= N2 Mo WYBoReAm PR
LE NA SISTESCIE ‘
N

NIE Z0STALEM

Rycina 8. Przyklady rysunkow satyrycznych w badanych tygodnikach opinii
Zrédto: a) ,Polityka” nr 40/2015: 2; b) ,Do Rzeczy” nr 23/2015: 3.

Formalna charakterystyka publikacji nawigzujacych do polityki zostala opra-
cowana na podstawie czestotliwosci pojawiania si¢ poszczegélnych gatunkow,
nie za$ na podstawie zajmowanej przez nie powierzchni. Najpopularniejszym
gatunkiem we wszystkich badanych tygodnikach okazat si¢ artykut, wtasciwy dla
okoto 30% tekstow o wydzwigku politycznym - w tygodniku ,Wprost” artykutow
byto az 38%, a w ,,Do Rzeczy” niespetna 27%. Na drugim pod wzgledem popu-
larnosci miejscu znalazl si¢ felieton, najchetniej publikowany w ,,Do Rzeczy”, naj-
rzadziej za$ we ,Wprost”. Kolejnym gatunkiem jest komentarz, bardzo popularny
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Wykres 11. Zroznicowanie gatunkowe publikacji w tygodnikach

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zesp6t. N=11000 (Polityka - 2814,
Wprost — 2714, Newsweek - 1954, Do Rzeczy - 3518).
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w ,,Polityce” (prawie 19%) oraz w ,Do Rzeczy” (13%), natomiast prawie nie-
wystepujacy w ,,Newsweeku” (niespelna 3%). Tygodniki réznig si¢ takze pod
wzgledem popularnosci wywiadéw w tematyce politycznej — od 10% w przy-
padku ,Newsweeka” do zaledwie 3% w ,,Polityce”. Z kolei rysunek satyryczny,
stanowigcy okolo 10% w trzech tygodnikach, prawie nie wystepuje we ,,Wprost”
Informacja jest najmniej popularna w ,Do Rzeczy” (4,6%), natomiast najczesciej
spotykamy ja we ,Wprost” (prawie 10%). Zréznicowanie gatunkowe jest wy-
razem nie tylko preferencji poszczegoélnych form dziennikarskich, ale réwniez
proponowanego modelu realizacji dziennikarskiej, sposobu komentowania i in-
terpretowania rzeczywistosci politycznej, o czym bedzie mowa w dalszej czesci
tego opracowania. Warto jednak zwroci¢ uwage chocby na kwestie stosowania
wywiadu jako formy komentarza rzeczywistosci politycznej, w ktérej przodu-
je »Newsweek”. Potwierdza si¢ tutaj specyfika tego tygodnika w podejsciu do
tematow przez pryzmat indywidualnych pogladéw jednostek - lideréw opinii,
aktoréw politycznych, co jest cecha charakterystyczng dla amerykanskiego mo-
delu dziennikarstwa opiniotwodrczego.

Osobami najczesciej wypowiadajagcymi sie¢ w celu wzmocnienia przekazy-
wanych w materiatach tresci sg, oczywiscie, sami dziennikarze, ktorych zdanie
jest prezentowane w niemal polowie analizowanych materialéw, co skfania ku
konstatacji, ze realizowany jest model dziennikarstwa przede wszystkim inter-
pretacyjnego, nie za$ informacyjnego. Jest to tendencja spodziewana w tego typu
periodykach. Istniejg miedzy nimi jednak rdéznice w tym zakresie — najmniej
chetnie oddaje sie glos dziennikarzom ,Wprost”, najchetniej zas w ,Do Rzeczy’,
gdzie 56% publikacji zawiera wlasnie opinie ich autoréw. Na drugim miejscu pod
wzgledem czestotliwosci przytaczania wypowiedzi znalezli si¢ eksperci z réznych
dziedzin, ktérych wypowiedzi odnotowano w 16% tekstéw. Najczesciej oddaje
sie im glos we ,Wprost” (w co czwartym tekscie o wydzwigku politycznym),
a najrzadziej dopuszczani sg do glosu w ,, Do Rzeczy” (w co dziesigtym mate-
riale). Mozemy w tym przypadku wnioskowac, ze pierwszy z tygodnikéw, dazac
do zachowania obiektywizmu, przekazywane tezy podpiera opiniami ekspertow,
czego raczej si¢ nie robi w ,Do Rzeczy’, gdzie za ekspertéw uznaje si¢ po prostu
dziennikarzy. Pozostale osoby wypowiadaja si¢ rzadziej. Warto zwrdci¢ uwage na
fakt, ze zwykle czesciej wypowiadaja sie politycy opozycji (13%) niz obozu rza-
dzacego (10%). Tendencja ta jest odwrdcona tylko we ,Wprost”, w ktérym zresztg
dopuszcza si¢ politykéw do glosu czgsciej niz w pozostatych tytulach. Warto
zwroci¢ uwage rowniez na fakt, ze bardzo rzadko zaprasza si¢ do komentowa-
nia rzeczywisto$ci rzecznikdw partii - zaréwno rzadzacych, jak i opozycyjnych,
mozna wiec przypuszczaé, ze dla redakcji istotne s3 wypowiedzi konkretnych
0s6b, a nie zaprezentowanie oficjalnej linii takiego czy innego ugrupowania badz
osoby piastujacej publiczne stanowisko.

W wigcej niz co dziesigtym tekscie (11,5%) do glosu dopuszczono ,inng
osobe¢’, co oznacza, ze wypowiadajg si¢ w nich tzw. zwykli ludzie, uczestnicy
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Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).
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réznych wydarzen lub osoby w jaki§ sposéb w nie zaangazowane, ktérych nie
dato si¢ zaklasyfikowa¢ do zadnej kategorii. Najchetniej do takich oséb odwoly-
wano sie w tygodniku ,,Newsweek” (prawie 14%), najmniej chetnie — w ,,Polity-
ce” (10%). Rdznice jednak nie s3 w tym wypadku istotne. Inaczej ma si¢ rzecz
z odwolaniami do opinii przedstawicieli biznesu, ktore pojawiaja si¢ $rednio
w 2,66% materialow.
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Wykres 13. Osoby wypowiadajace si¢ w tekstach

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespol. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Aby unaoczni¢ sposoéb komentowania rzeczywistoéci politycznej jako takiej,
wyniki przedstawiono za pomocg liczb bezwzglednych. Warto zwréci¢ uwage,
ze pojawiajace si¢ opinie to przede wszystkim glosy krytyczne. Majac dodatko-
wo na uwadze liczbe gloséw mieszanych i satyrycznych, mozemy stwierdzi¢, ze
$wiat polityki jest prezentowany przede wszystkim w sposdb negatywny. Gloséw
neutralnych jest stosunkowo niewiele, rzadko pojawia si¢ tez wyrazana wprost
aprobata. Wsrdd nielicznych gloséw aktywizujacych najczestsze okazaly sie te
nawolujace do zmiany.

Elity polityczne oceniane sa negatywnie, a podejmowane przez politykéw dzia-
fania antagonizujg spoleczenstwo, poniewaz ,jedni, generalizujac i upraszczajac,
cho¢ nie zanadto, méwig: rozpieprzy¢ to wszystko. Inni méwia: bronmy sie, bo

7

tamci chca wszystko rozpieprzy¢” (Lis, 2015a: 2). ,,Jakos¢ polityki w Polsce jest
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bardzo zfa i w epoce Kopacz oraz Szydlo jest skazana na pogarszanie si¢” (MIGAL-
SKI, 2015b: 43) — powiedzial na famach ,,Do Rzeczy” Jan Maria Rokita. Redakcja
~Wprost” stwierdza, ze ,,polityka w Polsce to dzialanie krétkiego dystansu, jej rytm
determinujg serwisy informacyjne. W dodatku to projekt trudny, skomplikowany
i mato medialny” (CHLUDZINSKI, 2015: 41). Dlatego ,[...] polityka, za naszym
przyzwoleniem, tatwo odrywa si¢ od rzeczywistosci, przestaje by¢ odpowiedzialna,
racjonalna, staje sie medialnym reality show, gdzie w konicu mamy zaglosowa¢ na
zwyciezce widowiska” (BaczyNski, 2015¢: 16-18). Po przegranych przez PO wy-
borach parlamentarnych redakcja Tomasza Lisa nie szczedzila stéw krytyki nawet
partii, z ktérg sympatyzowala: ,Wyklepane na blache pustostowie pani premier, na-
wet jesli blizniaczo podobne do pustostowia Beaty Szydlo, razilo po stokro¢ moc-
niej” (KALUKIN, 2015a: 17). Wypowiedzi wyrazajace aprobate wzgledem dziatan
podejmowanych przez politykéw rzadko pojawialy sie w badanych tygodnikach.
Na tamach tygodnika ,Wprost” opublikowano pozytywng opini¢ na temat progra-
mu Rodzina 500+, ktdrego wdrozenie zapowiadala partia Jarostawa Kaczynskiego:
~W ostatnich latach w polityce na rzecz rodzin zdarzylo si¢ wiele, ale to wcigz zbyt
mate kroczki. Potrzebujemy tu rewolucji. Jednym z takich rozwigzan jest 500 zi
na dziecko w rodzinie. Ci, ktérzy marszcza w tym momencie brwi, niech pamie-
taja, ze wydatki na dzieci to nie socjal, tylko najlepsza z mozliwych inwestycja’
(MARczUK, 2015: 102). Marcin Wolski w felietonie prze§miewczo stwierdzil, ze
Bronistaw Komorowski ma tyle ,,charyzmy, ile emerytowany sierzant sztabowy’,
a Ewa Kopacz nadaje si¢ tylko do ,kierowania Zaktadem Opieki Zdrowotnej”
(WoLsk, 2015: 59). Jacek Zakowski uwaza, ze ,,politycy raczej nie rozumiejg tresci
i sensu obietnic, jakie sktadaja, ani ich nie traktuja powaznie” Dalej autor pyta:
»Co mozemy zrobi¢, widzac, ze w dos¢ sensowne pomysly, zglaszane teraz przez
politykéw, nie wierza ani wyborcy, ani sami autorzy, ze jedni i drudzy traktujg je
gléwnie jako narzedzie gry wyborczej, wiec duza czg$¢ zwigzanych z nimi nakla-
dow zostanie tak czy inaczej zmarnowana?”. W tym materiale pojawia si¢ rowniez
rozwigzanie, gdyz jak pisze Zakowski, ,[...] zasadniczo mamy do wyboru dwie
drogi. Latwiej jest puszcza¢ wyborcze pomysly mimo uszu. Przyjaé, ze w czasie
kampanii wyborczej polityk - jak to si¢ elegancko méwi - nie jest sobg. Ale to
podwaza sens demokratycznego wyboru. Dlatego wole druga bardziej meczaca,
a moze nawet nudng droge. Traktowa¢ wszystko, co méwia, ze $miertelng powaga
i domaga¢ sie szczegdtowych wyjasnien” (ZAKOWSKI, 2015a: 36-38).

Trzeba przyznad, ze tego typu gloséw na tamach tygodnikéw opinii pojawiato
sie niewiele. Nawigzujac do wielokrotnie przywotywanej tutaj koncepcji watchdo-
ga, warto dodac¢, ze dziennikarze rzadko wspominali o swojej funkgji kontrol-
nej wobec politykow, rzadko odwolywali si¢ do misji zawodu dziennikarskiego
i w dodatku sporadycznie pojawialy si¢ propozycje rozwigzan dla pietnowanych
postaw i zachowan politykéw. Przytoczony fragment jest jednak sztandarowym
przykladem realizacji misji spolecznej, nawolywania do aktywnosci obywatelskiej
i funkcji kontrolne;.
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Wykres 14. Sposéb komentowania rzeczywistoéci politycznej

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét.

Analizujac czgstotliwo$¢ pojawiania si¢ komentarzy ze strony poszczegol-
nych wypowiadajacych sie na tamach tygodnikéw grup oséb, mozna stwierdzic,
ze opinie neutralne najchetniej wyrazali rzecznicy prasowi powigzani z obozem
rzadzacym oraz eksperci i politycy obozu rzadzacego. Wysoki odsetek wypo-
wiedzi neutralnych odnotowano takze wsréd rzecznikéw partii opozycyjnych.
Przypomnijmy jednak, ze rzecznicy byli pytani o zdanie bardzo rzadko. Najrza-
dziej w sposob neutralny wypowiadali sie liderzy opinii oraz, co stanowi pewne
zaskoczenie, sami dziennikarze.

Przedstawiciele Kosciota sa grupa, ktdra relatywnie najczesciej wypowiadala
sie krytycznie w odniesieniu do rzeczywistosci politycznej. Sporo negatywnych
komentarzy znajdziemy takze w wypowiedziach lideréw opinii, przedstawicieli
biznesu oraz samych dziennikarzy. Najmniej gloséw krytycznych, co nie jest
zaskoczeniem, pojawialo sie w wypowiedziach politykéw i rzecznikéw partii rza-
dzacej, ale réwniez politycy opozycji stosunkowo rzadko wyrazali jednoznaczng
krytyke rzeczywistosci politycznej.
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Niezbyt czgsto aprobata padala przede wszystkim, co do$¢ zaskakujace, z ust
rzecznikdéw opozycji oraz, co bardziej zasadne, ze strony politykéw partii rzadza-
cych. Najmniej chetnie wyrazali ja przedstawiciele Kosciola, ktérzy jednak, jak
juz byla mowa, nie wypowiadali si¢ czesto, oraz sami dziennikarze.

Wypowiedzi wywazone, zawierajgce rdzne nastawienie emocjonalne, po-
jawiaja sie w niemal wszystkich grupach, szczegdlnie tych czesciej wypowia-
dajacych sie. Nie mozna stwierdzi¢ miedzy nimi szczegdlnego zréznicowania.
Widoczne jest ono jednak w przypadku wypowiedzi ironicznych, ktére najcze-
$ciej padaja z ust samych dziennikarzy, rzecznikéw opozycji oraz lideréw opinii.
Powsciagliwi w stosowaniu przesmiewczego tonu okazali sie eksperci, politycy
i rzecznicy partii rzadzacej oraz przedstawiciele biznesu.

Wiréd nielicznych gloséw aktywizujacych najczesciej pojawialy si¢ te nawo-
lujace do dziatania w celu dokonania zmiany. Relatywnie najchetniej wypowia-
dali si¢ w ten sposob przedstawiciele Kosciota i politycy opozycji. Wypowiedzi
tego rodzaju byly najrzadsze w grupie dziennikarzy. Przyklad taki odnajdujemy
w ,Do Rzeczy’, gdzie Piotr Gabryel pyta: ,Dlaczego pozwalamy sie okradac?
Dlaczego od tylu lat utrzymujemy u wladzy ludzi, ktérzy pozwalaja nas okra-
da¢, jedli sami nie ulatwiajg tego procederu albo wrecz w nim nie uczestniczg?”.
Dziennikarz podaje takze rozwigzanie (co jest rzadkos$cig na famach analizowa-
nych periodykow): ,Dlaczego nie zastagpimy ich tymi, ktérzy beda dbali o stan
kasy Polski?” (GABRYEL, 2015: 86). Przywotany fragment felietonu to wezwanie
do zmiany elity rzadzacej Polska i niezwykle rzadko spotykany przyktad agendy
mobilizacyjnej mediéow (NoRrRris, 2000: 29-32).

Sposéb komentowania rzeczywistoéci politycznej jest takze zréznicowany
w poszczegolnych tytulach. Najwiekszy odsetek wypowiedzi neutralnych odno-
towano w tygodniku ,Wprost”, co nie oznacza jednak, ze zachowal on najwigk-
szg neutralno$¢ w tym zakresie, poniewaz na jego famach odnotowano réwniez
najwiecej wypowiedzi o wydzwieku krytycznym i aprobujgcym, mniej za$ niz
w pozostalych czasopismach jest glosow o mieszanym i ironicznym wydzwig-
ku. Najmniej neutralnych gloséw pojawito si¢ w ,Do Rzeczy”, ktére prawie tak
chetnie jak poprzednik publikuje komentarze aprobujace, zamieszcza spora
dawke krytyki i wypowiedzi satyrycznych. Rubryka Dwaj Panowie G prowa-
dzona w ,Do Rzeczy” przez Piotra Gocka i Piotra Gursztyna to miejsce publi-
kowania ironicznych opinii na temat mediéw, polityki i nie tylko. W jednym
z numerdw tygodnika czytamy: ,Jedli chodzi o media publiczne, to towarzysze
z PiS uzywaja ladnej nazwy, gdy méwia o swoich zamiarach wzgledem nich.
Przejecie! Jakie przejecie?! To bedzie pluralizacja TVP i Polskiego Radia” (Go-
CIEK, GURSZTYN, 2015: 12). Na temat redaktora ,,Newsweeka” napisano: ,,Pewne
lisigtko z »Lisweeka« opowiedzialo nam o genialnych planach swojego pryn-
cypala, czyli Naczelnego Pluszaka IIT RP. Ot6z Tomek Lis juz wiele miesiecy
temu wymyslil sobie plan na wypadek, gdyby ten kraj znalazt si¢ pod okupa-
cja kaczystowska. A Tomek stracitby swo6j skromny kawalek chleba w telewizji
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Wykres 15. Sposéb komentowania rzeczywistosci politycznej w poszczegélnych grupach

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).
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rzagdowej” (GOCIEK, GURSZTYN, 2015: 12). W ,Polityce” znajdujemy naj-
mniejszy odsetek wypowiedzi jednoznacznie krytycznych, sa one jednak
réownowazone przez te o wydzwigku przesmiewczym i mieszanym. ,New-
sweek” z kolei znajduje si¢ na drugim miejscu pod wzgledem liczby tek-
stow krytycznych i satyrycznych, zamieszcza najwigcej komentarzy o mie-
szanym wydzwigku, natomiast najmniej chetnie publikuje glosy aprobujace.

Sposéb formy komentowania, jak si¢ okazuje, takze wplywa na okreslenie
stopnia stronniczosci. I nie chodzi tutaj o krytyczne teksty, ktére dominujg we
wszystkich badanych tytulach oraz mieszcza si¢ w ramach kontroli spotecznej
medidéw i wykonywania przez nie funkcji czwartej wladzy. Istotniejsza w tym
kontekscie jest satyra, uzywana jako narzedzie krytyki. Przesmiewanie klesk,
kontrowersyjnych posunig¢ partii czy lideréw ma ztagodzi¢ spoleczng ocene
dziatan, strategii czy wpadek, zwlaszcza w przypadku opcji politycznej popierane;
przez redakcje. W odniesieniu do obozu rywali politycznych satyra ma wrecz od-
wrotny skutek - jest bezlitosna i bezposrednia. To dzigki satyrze czesciej mozna
sie przekona¢, z kim dany tygodnik sympatyzuje, gdy nie wyraza tego wprost.
Obecno$¢ satyry na famach prasy opiniotworczej nie jest czyms$ nowym. Nalezy
zwroci¢ uwage na takie prestizowe tytuly jak ,New Yorker” czy ,Spectator”, kto-
re chetnie postuguja si¢ ta forma, komentujac polityczng rzeczywisto$¢. Polskie
tygodniki opinii stosuja formy satyryczne (rysunki, felietony) bardzo chetnie,
cho¢ z réznym natezeniem, w zaleznosci od tytulu.
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Wykres 16. Sposoby komentowania rzeczywisto$ci politycznej w poszczegdlnych tytutach

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

3.3. Ogdlna tematyka polityczna

W roku 2015 w analizowanych tygodnikach zamieszczono tgcznie 2700 ma-
terialéw dotyczacych polityki. Najwiecej odnotowano ich w tygodniku ,Do Rze-
czy” - az 957, co daje ponad 18 na jeden numer. Na drugim miejscu znalazla
sie ,,Polityka” z 674 publikacjami, nastepnie ,Wprost”, gdzie polityce po$wigcono
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3.3. Ogodlna tematyka polityczna

597 materialéw, z kolei w ,Newsweeku” bylo ich tylko 472. Jak wskazuja wyniki
ilosciowe, kategoria tygodnika spoleczno-politycznego w Polsce jest zatem bar-
dzo réinorodna, a sprawy spoleczno-kulturalne zajmujg réwnie wazne miejsce,
co polityka w badanych tytufach.
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Wykres 17. Liczba tekstow o tematyce politycznej w poszczegdlnych tygodnikach

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét.

Analizowany okres byt szczegdlny z perspektywy wydarzen na polskiej scenie
politycznej, dlatego wiele materialéw mialo charakter ogolny i traktowalo o réz-
nych aspektach dziatalnosci politycznej — relacjonowano wydarzenia kampanijne
w kontekscie biezacej polityki rzadu itd. Tego rodzaju materialy stanowity wiek-
sz0$¢ przeanalizowanych tekstow i zostaty skategoryzowane jako ,,polityka ogdlnie”
W ,,Polityce” stanowily 29% tekstow o tematyce politycznej, w ,,Do Rzeczy” - 27%,
we ,Wprost” — 26%, a w ,,Newsweeku” - 23%. Druga pod wzgledem popular-
nosci tematyka okazata si¢ kampania wyborcza, o ktérej w ,,Newsweeku” pisano
nawet chetniej niz o ogélnych zagadnieniach politycznych (29%). W pozostalej,
szczegdlowej tematyce zauwazalne sa pewne tendencje — ,Wprost” i ,Do Rze-
czy” publikowaly chetniej teksty dotyczace dzialalnosci rzadu i jego poszczegdl-
nych resortéw, natomiast w ,,Polityce” i ,,Newsweeku” odnotowano nieco wiecej
niz w pozostalych magazynach tekstow dotyczacych dziatalnosci opozycji. Jest
to o tyle istotne, Zze na tej podstawie takze mozna wnioskowaé o stopniu bias
poszczegélnych redakcji, bioragc pod uwage specyfike koncepcji agenda-setting.
Zaznacza si¢ tutaj trend w kierunku stronniczego milczenia, pewnego typu za-
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biegéw w prezentacji dziatan i wydarzen dotyczacych opozyciji i partii rzadzacych.
Redakcje rzadziej pisza o opcjach, ktére popieraja, nie wyrazajg swoich sympatii
ani aprobaty wprost. Raczej skupiaja si¢ na krytyce przeciwnego obozu (dlatego
tez ,Polityka” i ,Newsweek” czesciej pisaly o opozycji w postaci Prawa i Spra-
wiedliwosci, rzadziej o Kukiz'l5, a ,Do Rzeczy” i ,Wprost” — na temat biezacej
dzialalnosci rzadu Platformy Obywatelskiej). Koncepcja stronniczego milczenia
wskazuje na odwrdcenie gléwnych zasad teorii agenda-setting (McCoMBs, SHAW,
1972). Kryterium waznosci, o ktérym wspomina si¢ przy omawianiu wspomnianej
teorii (MICHALCZYK, 2015: 101), zdeterminowane jest czestotliwoscig pojawiania
si¢ okreslonych tematéw w mediach. W przypadku prasy opiniotwdrczej w Polsce
mamy do czynienia z odwrdceniem jednego z gléwnych zalozen. Czestotliwos¢ nie
jest tutaj wyznacznikiem waznosci. Wbrew ilosciowym wynikom okazuje sie, ze
wazniejsze w okreslaniu nachylenia ideologicznego poszczegélnych tytutéw pra-
sowych jest to, o czym si¢ nie pisze, niz to, czemu poswieca si¢ najwigcej uwagi.

»Newsweek” dodatkowo publikowal wigcej od pozostalych tygodnikéw mate-
riatéw dotyczacych zycia i dzialalnosci poszczegdlnych politykow, jak réwniez dzia-
talnosci partii rzadzacej, po$wiecajac jednoczesnie zdecydowanie najmniej uwagi
dzialalnosci samego rzadu. Michat Krzymowski z redakcji ,,Newsweeka” po wy-
borach parlamentarnych w tekscie pt. Czolganie wyraznie sygnalizuje, ze redakcja
obserwuje dzialania podejmowane przez czolowych politykéw PiS, ktorzy przejeli
wladze w kraju: ,Rzad Prawa i Sprawiedliwosci jeszcze nie powstal, a relacja Ja-
rostawa Kaczynskiego i Beaty Szydlo juz jest toksyczna. On zapowiada, ze ustali
sklad gabinetu, a ona bez jego wiedzy spotyka si¢ z prezydentem” (KRZyMOWSKI,
2015: 15). Jednoczesnie stowa redaktora naczelnego Tomasza Lisa wskazywatyby,
ze kontrola poczynan nowej wladzy nie bedzie w wykonaniu redakcji permanentna
krytyka, lecz merytoryczng kontrola: ,,Jesli PiS przedstawi pomysty rozsadne, nalezy
je poprzed; jesli niebezpieczne, nalezy im si¢ twardo przeciwstawic”. Lis wzywa do
dziatania, gdyz ,,powyborcza zaloba odczuwana przez tak wielu musi si¢ skon-
czy¢. Nie ma czasu na lamenty czy na histeri¢” (Lis, 2015b: 2-3). Marcin Cieslik
i Robert Gorski $mieja si¢ z metod dziatania nowej elity rzadzacej: ,,PiS wzial sie
do roboty, pracuje nawet po nocach. W ten sposdb zmieniono szeféw stuzb spe-
cjalnych. Dobra czy nocna — wazne, ze zmiana” (CIESLIK, GORSKI, 2015c¢: 16). Na
famach tygodnika ,Wprost” Sebastian Kaleta komentuje biezaca sytuacje w kraju,
po zmianie ekipy rzadzacej: ,,PiS postanowit cofng¢ dzialania PO. Jednak z dnia na
dzien dzialanie, ktére wczoraj bylo co najwyzej nieelegancka zagrywka, dzis stato sie
zamachem stanu. Zétte i czerwone paski grzeja sie z nienawiéci do nowego rzadu”
(KALETA, 2015b: 44). Redakgja ,,Do Rzeczy” stowami Kamili Baranowskiej komen-
tuje dzialania nowej opozyciji: ,,Platforma Obywatelska i srodowiska z nig sympa-
tyzujace probujg rozgrywaé¢ Andrzeja Dude, tak jak niegdy$ Lecha Kaczynskiego
- brutalnie i bez ogladania sie na interes panstwa” (BARANOwWsKaA, 2015a: 25).
Piotr Semka aprobuje posuniecia rzadu, poniewaz ,,Prawo i Sprawiedliwo$¢ trafnie
uznalo, ze radykalne zmiany beda najlatwiejsze do przyjecia tuz po objeciu wladzy
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przez nowy rzad. Prawem zwycigzcéw jest bowiem zmienianie tego, co zostawili
poprzednicy” (SEMKA, 2015b: 19). Rafal A. Ziemkiewicz ostatecznie stwierdza, ze
»kiedy walka polityczna zmienia si¢ w wojne plemion, zdrowy rozum odsylany jest
w kat. Politycy PiS przylaczyli sie do szyderstw ze Schetyny, ktdre pobrzmiewaja
jak kpiny ze $p. Lecha Kaczynskiego” (ZIEMKIEWICZ, 2015d: 62). W cytowanych
fragmentach mamy przyklady wypowiedzi dotyczacych opozycji i partii rzadzacej
pochodzace z réznych tygodnikéw i majace bardzo zréznicowany wydzwigk.
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Wykres 18. Szczegélowa tematyka polityczna w poszczegolnych tygodnikach

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespot. N=2700 (Polityka - 674,
Wprost — 597, Newsweek - 472, Do Rzeczy - 957).

95



96

Rozdzial 3. Obraz mediéw i polityki w tygodnikach opinii — wyniki analizy zawarto$ci

3.4. Relacjonowanie Zycia politycznego

3.4.1. Stosunek do obozu rzadzacego

Teksty zawierajace odniesienia do polityki, co by¢ moze jest zaskakujace,
w znacznym stopniu byly wolne od nawigzan do obozu rzadzacego. Srednio 2/5
tekstow nie zawieralo takich odniesien, co oznacza, ze polityka byla w badanych
tygodnikach w znacznym stopniu prezentowana z szerszej perspektywy niz sku-
pianie si¢ na aktywnosci faktycznie decyzyjnych osrodkéw. Najchetniej z odnie-
sien do dzialan partii rzadzacych rezygnowala ,Polityka’, natomiast ,,Wprost”
relacjonowal wydarzenia polityczne najczesciej z ich uwzglednieniem.

Sposéb pisania o obozie rzadzacym tylko w znikomym stopniu byt neutral-
ny. Srednio niewiele wiecej niz co dziesigty tekst charakteryzowat sie neutral-
nym wydzwigkiem. Najbardziej neutralny okazal si¢ w tym wzgledzie tygodnik
~Wprost”, gdzie takich tekstéw odnotowano 15%, a najmniej chetnie prezento-
wano wypowiedzi neutralne w materiatach ,Do Rzeczy” - 9%. Analizowane
tygodniki nie stronily od krytyki rzadu. Co czwarty tekst zawieral okreslenia
$wiadczace o bezposredniej dezaprobacie dla dziatan partii sprawujacych wladze.
Najchetniej krytyke wyrazano na tamach ,, Do Rzeczy”, a najbardziej powsciagli-
wa w tym wzgledzie okazala sie ,,Polityka”, ktéra jednak chetniej od pozostatych
tygodnikéw publikowala teksty o wydzwieku satyrycznym lub przesmiewczym,
ewentualnie mieszanym, nie chcac serwowac ekipie rzadzacej jednoznacznej
i bezwzglednej krytyki. Do podobnego zabiegu, cho¢ w nieco mniejszym stop-
niu, uciekano si¢ w tygodniku ,,Newsweek”. ,,Do Rzeczy” unikato zawoalowanych
dzialan, wyrazajac zaréwno bezposrednig krytyke, jak i ironig, natomiast tekstow
o wydzwigku mieszanym pojawilo si¢ niewiele. ,Wprost” z kolei dos¢ chetnie
krytykowat ekipe rzadzacg, jednak w sposob bezposredni, nie uciekajgc si¢ nawet
do ironii, preferujac raczej wydzwigk mieszany.

Aprobata w odniesieniu do obozu rzadzacego pojawiata si¢ rzadko. Tylko co
dwudziesty tekst mozna uznac za wspierajacy, przy czym chetniej ekipe rzadzaca
chwalono na famach ,,Do Rzeczy” (i to po zmianie rzadéw w pazdzierniku 2015
roku), najrzadziej za§ w ,Newsweeku”.

Wybory parlamentarne 2015 przyniosty zmiane ekipy rzadzacej i o tym trze-
ba pamigtaé, poniewaz wida¢ wyrazne odwrdcenie podejscia tygodnikéw do niej
oraz do opozycji. Przed wyborami Tomasz Wroéblewski pisal o ekipie rzadzacej
tak: ,,Durne przepisy i bezmyslni politycy moga zatru¢ zycie obywatelom, zubo-
zy¢ kraj, wyhamowac jego rozwoj, ale rzadko udaje im si¢ doprowadzi¢ bogaty
kraj do calkowitego upadku. [...] Réwnie trudno nam uwierzy¢ w przedwy-
borcze ol$nienie obecnie rzadzacych. Nowa retoryka, podréze pociagiem, pla-
zowanie z obywatelami to moze i jest teatralna odmiana dialogu spolecznego.
[...] Niewielkim pocieszeniem moze by¢ poczet odrzuconych politykéw. Jeszcze
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niedawno rozdajacy posady i decydujacy o losach panstwa, dzi§ na marginesie,
ze zfamang karierg i wizerunkiem. Ich losy moga by¢ przygnebiajace, gorzej,
ze zdaja si¢ tak niewiele uczy¢ nastepcow” (WROBLEWSKI, 2015a: 3). Aleksan-
der Smolar na tamach sympatyzujacego z PO ,Newsweeka” ostatecznie stwier-
dza: ,Zbyt apokaliptyczne wizje juz jednak nie dzialajg. Jest wyrazne zmeczenie
Platforma, ale nie mozna moéwi¢ o katastroficznych nastrojach. Z drugiej strony
PiS-owi sprzyja poczucie kryzysu demokracji w $wiecie Zachodu” (KALUKIN,
2015b: 21). Dziennikarze prawicowego tygodnika ,Do Rzeczy” wychodza z za-
tozenia, ze ,,potega PO upadla, bo opinia publiczna dostrzegta jej nieudolnosc,
skorumpowanie i stabos$¢. Opozycji udalo si¢ przekona¢ ogét wyborcéw, ze be-
dzie lepiej, sprawniej i bezpieczniej rzadzi¢” (Lisicki, 2015: 3).

Sklad nowego rzadu jest, jak pisze Eliza Olczyk we ,Wprost’, ,,[...] wynikiem
porozumienia miedzy Beata Szydlo, Jarostawem Kaczynskim oraz mniejszymi
ugrupowaniami, ktére przed wyborami zawigzaly koalicje z PiS” (OLczyk, M1-
ZIOLEK, 2015b: 24). Po wyborach redakcja ,,Newsweeka” postawita pytanie: ,,Czy
bedziemy mie¢ premiera pocigganego z dwoch stron za sznurek? Z jednej przez
prezydenta, z drugiej przez prezesa PiS?”, na ktére Roman Giertych odpowiada
w wywiadzie na famach tygodnika: ,,Bedziemy mie¢ premier Szydto, ktéra tak
dtugo, jak sie da, bedzie balansowa¢ miedzy patacem prezydenckim a Nowo-
grodzka, starajac si¢ utrzymac spojnos¢ obozéw wiadzy. Dopoki sie nie wykolei
i prezes nie pozbawi jej stanowiska — rzecz jasna dla dobra Polski. Albo jesli PiS
nie zdota uzyska¢ wiekszosci, wtedy Kaczynski uzna, ze to wina Szydlo. I tez
ja utraci. Wczedniej czy pdzniej jest skazana na polityczny szafot” (PAWLICKA,
2015b: 24). Przywotlany fragment nie tylko pokazuje stosunek do nowej ekipy
rzadzacej, ale jest takze wyrazng proba pokazania roli i miejsca Beaty Szydlo
w szeregach PiS. Przyszla premier postrzegana jest jako marionetka w rekach
prezesa PiS, ktora biernie wykonuje jego polecenia i oddaje si¢ calkowicie we
wladanie Jarostawa Kaczynskiego.

Redakcje zapowiadaly olbrzymie zmiany na stanowiskach po wygranych
przez PiS wyborach. We ,Wprost” satyrycznie o wygranej PiS pisali twoércy
kabaretowi Mariusz Cieslik i Robert Gorski: ,Antoni Macierewicz wyciagnat
z szafy skorzany plaszcz i przygotowuje sie do urzedowania na alei Szucha,
corka pani premier wyjechala do Kanady na biate niedzwiedzie, a na Czerskiej
opuszczono flagi do polowy masztu” (CIESLIK, GORSKI, 2015b: 14). Natomiast
dziennikarze prawicowego tygodnika ,Do Rzeczy” sygnalizowali: ,Idzie PiS-
-owski odwet - stycha¢ byto przed wyborami. Najdonosniej krzyczeli ci, ktorzy
cieszyli si¢ z czystek robionych wcze$niej przez Platforme i SLD” (GURSZTYN,
2015c: 36).

97



98

Rozdzial 3. Obraz mediéw i polityki w tygodnikach opinii — wyniki analizy zawarto$ci

29 325
2
1 .
; 10gg o L2 101110
A

A A A
C & & 4
2 A 2 <
\0\}\ \Q"\L \e:.,’\r .\Qj‘\
© L ) ‘\‘éé(\
&
\\\Q
&
&
c"‘bc\
Wydzwiek

B Polityka ™ Wprost ™ Newsweek Do Rzeczy ® Srednio

Wykres 19. Wydzwiek wypowiedzi w stosunku do obozu rzadzacego

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek - 624, Do Rzeczy - 1353).

3.4.2. Stosunek do opozycji

O opozycji milczano w tekstach politycznych jeszcze chetniej niz o obozie
rzadzacym - ponad polowa opublikowanych materialéw nie zawierala odniesie-
nia do partii opozycyjnych i ich dzialalnosci. Najchetniej ignorowano opozycje
na lamach ,Wprost”, natomiast najrzadziej - w ,Newsweeku”. Poziom neutral-
nosci w odniesieniu do opozycji okazal si¢ bardzo wyréwnany, nieco nizszy niz
w przypadku obozu rzadzacego, ale warto zauwazy¢, ze réznice w tym wzgle-
dzie pomiedzy tygodnikami sg nieco mniejsze. Potwierdza si¢ zatem trend wy-
razony w koncepcji stronniczego milczenia. Rzadsze wspominanie opozycji na
tamach ,Wprost” wskazuje w tym przypadku na sympatyzowanie redakcji gtow-
nie z ugrupowaniem, ktére pelnifo funkcje opozycji przez wigkszos¢ badanego
okresu publikacji.

Najchetniej krytykowano opozycje w ,,Newsweeku” oraz w ,,Polityce”, w kto-
rych dodatkowo ukazalo si¢ tez najwigcej tekstow ironicznych na jej temat. Nale-
zy takze zwroci¢ uwage, ze w rozkladzie czasowym natezenie tekstéw ironicznych
na famach tych periodykéow wzrosto po tym, jak ugrupowania rzadzace przeszly
do opozycji. Wowczas zwlaszcza ,Polityka” postugiwala sie satyra, by zmniej-
szy¢ krytyczny wydzwigk oceny kampanii wyborczej i bledéw popelnionych
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przez dotychczasowq ekipe rzadzaca. Wydzwigk mieszany pojawial sie rzadziej
niz w przypadku obozu rzadzacego ponownie najczesciej w ,,Polityce” i ,,News-
weeku”. Aprobate wyrazano najchetniej w ,Do Rzeczy” i we ,Wprost™

Przed wyborami parlamentarnymi na lamach ,Newsweeka” pojawialy sie
ostrzezenia przed rzadami PiS: ,problem w tym, ze ulepsza¢ panstwo moz-
na w sensowny sposob wylacznie w obecnych ramach prawnych. Rewolucja
za$ moze by¢ wylacznie narzedziem zemsty i musi prowadzi¢ do niszczenia
panstwa pod pozorem jego naprawy. Wizja radykalno-populistycznej rewolucji
musi budzi¢ wielkie obawy. Zta rewolucja albo naprawde dobra zmiana. Oto
wlasciwy wybér. Wyniki juz za moment. Konsekwencje na dlugie lata” (L1s,
2015a: 2). Dziennikarze brali pod uwage mozliwos¢ powstania koalicji skiero-
wanej przeciwko partii Jarostawa Kaczynskiego, ale ,,koalicja anty-PiS zapewne
obudzi w PiS opozycyjna bestie i poziom brutalizacji siegnie szczytow z epoki
posmolenskiej” (KALUKIN, 2015b: 24). Przegrana PO i przej$cie do opozy-
¢ji nie byly niczym zaskakujacym, gdyz jak napisano na famach ,Polityki”:
»PO tych wyboréw wygra¢ juz nie mogta. Wida¢ bylo, ze stabnie. [...] Partia
byta jednak wyraznie znuzona [...]. Ewa Kopacz dojrzewala do politycznych
wyzwan, starala sie, ale sama tych wyboréw wygra¢ nie mogla. Nie zdotala
stworzy¢ druzyny, a pomocnikéw wybierala czesto co najmniej watpliwych”
(PARADOWSKA, 2015b: 12-14).
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Wykres 20. Wydzwiek wypowiedzi w stosunku do opozycji

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).
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3.4.3. Stronniczos¢ w odniesieniu do obozu rzadzacego i opozycji

O stronniczosci poszczegdlnych tygodnikéow wzgledem rzadu i opozycji
mozemy wnioskowaé na podstawie roznicy wydzwigkéw wypowiedzi prezen-
towanych na tamach analizowanych czasopism. Wykres 21. przedstawia wlasnie
taka roznice (wydzwiek wzgledem ekipy rzadzacej minus wydzwiek wzgledem
opozycji), dzieki czemu mozemy stwierdzi¢, jakie réznice sg charakterystyczne
dla relacjonowania dziatalnosci obu stron politycznej barykady.

Nie jest zaskoczeniem, ze we wszystkich tygodnikach opinii na temat opozy-
¢ji milczy sie chetniej niz na temat ekipy rzadzacej. To partia (partie) sprawujaca
wladze w naturalny sposdéb przyciaga wieksza uwage medidéw, dostarczajac tema-
tow do biezacych analiz. W ten sposob realizuje sie réwniez funkcje kontrolng
mediéw wobec wladzy. W krytyce i relacjonowaniu biezacej polityki rzadu naj-
pelniej realizuje sie rola watchdoga, ktéry swoja nieustanng uwaga przyciaga
opini¢ publiczng i w ten sposéb pelni nadzér nad ekipg rzadzaca. Jednak warto
zwrdci¢ uwage na widoczne w tym wzgledzie réznice miedzy tygodnikami -
~Wprost” i ,Do Rzeczy” znacznie chetniej milczg na temat opozycji, niz ma to
miejsce w ,,Polityce” i ,,Newsweeku”.

We wszystkich analizowanych tytutach obserwujemy tendencj¢ do bardziej
emocjonalnego (nie neutralnego) przedstawiania dziatalnosci partii rzadzacych,
przy czym tylko w tygodniku ,,Do Rzeczy” poziom neutralnosci relacji zwiaza-
nych z dziatalnoscig obu obozoéw jest zblizony. Przypomnijmy jednak, ze jest to
tygodnik, w przypadku ktérego poziom neutralnosdci tekstéw jest najmniejszy.
»Do Rzeczy” jest rowniez jedynym tygodnikiem, w ktérym szala przychylnosci
przechyla si¢ na strone opozycji, natomiast we wszystkich pozostalych czasopi-
smach wiecej pozytywnych tekstéw poswiecono ekipie rzadzacej. Z kolei kryty-
ka opozycji najbardziej widoczna jest na tamach ,Newsweeka”. Wszystkie inne
tytuly czesciej krytykowaly ekipe rzadzaca. Wydzwiek mieszany réznicuje obraz
partii tylko w dwoch tygodnikach - ,,Polityka” chetniej stosuje go w odniesieniu
do opozycji, natomiast ,Wprost” — w stosunku do ekipy rzadzacej. W przypadku
pierwszego z tygodnikéw uwidacznia si¢ stwierdzona juz tendencja do zawo-
alowanego wyrazania stronniczosci, a niech¢¢ do bezposredniej krytyki jest od-
zwierciedlona nie tylko w odsetku publikacji o wydzwigku mieszanym, ale takze
w tekstach satyrycznych, ktérych wiecej poswigcono opozycji niz rzadowi. ,,Do
Rzeczy” ironie serwuje przede wszystkim partiom rzadzacym, w dodatku czyni
to gtownie przed wyborami, o czym bedzie mowa w dalszej czg¢sci opracowania.
Dwa pozostale tygodniki ironie stosuja w odniesieniu do obu ekip w poréwny-
walnym stopniu.
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Wrykres 21. Polaryzacja wydzwieku wypowiedzi wzgledem poszczegdlnych obozéw politycznych
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka — 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

3.4.4. Zmiana wydzwieku wypowiedzi wzgledem poszczegdlnych ekip

Nie sposob pisa¢ o wydzwicku wzgledem poszczegolnych czesci polskiej sceny
politycznej prezentowanym na tamach analizowanych tygodnikéw bez wziecia pod
uwage faktu, Ze w roku badawczym nastapila w Polsce zmiana wiladzy, ktéra wy-
raznie uwidocznila polityczne preferencje poszczegdlnych magazynéw. Konieczne
wigc jest uwzglednienie wydzwigku, jaki prezentowano wzgledem poszczegélnych
partii (ekip) zaréwno przed wyborami parlamentarnymi 2015, jak i po nich.

Przed wyborami dziatalno$¢ obozu rzadzacego najchetniej ignorowano na
tamach tygodnikéw ,Newsweek” i ,,Polityka”. Polowa tekstow opublikowanych
w tym czasie nie zawierala odniesien do dziatan koalicji PO-PSL. W pozosta-
tych tygodnikach nieco mniej chetnie rezygnowano z podejmowania tematyki
zwigzanej z dziatalnoscig ekipy rzadzacej, najczgsciej nawiazywano do niej w ty-
godniku ,,Do Rzeczy”

»Polityka” i ,Newsweek” charakteryzowaly sie rowniez podobnym poziomem
neutralnosci, jesli chodzi o obdz rzadzacy. Zawarto$¢ tekstow wolnych od bezpo-
$redniej oceny jego dziatalnosci w obu przypadkach wyniosta 15%. We ,Wprost”
materialéw neutralnych byto niewiele mniej, bo 13%, z kolei najmniej neutralny
okazal sie tygodnik ,Do Rzeczy” - 7%, w ktérym odnotowano tez przed wy-
borami najwiekszy poziom krytyki wzgledem rzadzacych - az 39% materiatéw
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zawieralo bezposrednia dezaprobate ich dzialalnosci. Podobnym wydzwigkiem
charakteryzowal si¢ co trzeci tekst we ,Wprost”, w ,Newsweeku” tekstow otwarcie
krytycznych dla obozu rzadzacego bylo przed wyborami 15%, natomiast w ,,Po-
lityce” tylko 10%. Ostatni z tygodnikéw preferowal raczej bardziej zawoalowang
forme krytyki, publikujgc teksty o wydzwigku mieszanym lub ironicznym, przy
czym ironii najwig¢cej odnotowano w ,, Do Rzeczy”, gdzie w zestawieniu z odset-
kiem tekstow krytycznych uzyskujemy niemal jednoznacznie negatywny obraz
obozu rzadzacego. Obrazu jednoznacznie pozytywnego nie skonstruowat zaden
z magazynow, jednak warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze tekstow aprobujacych byto
w ,,Polityce” nieco wigcej niz w pozostalych tytutach.

60
51,06 50,08
50
= 38,51 39,27
T 40 36,41
S 34,04
=
=
Q 30
<
]
o]
]
S
e % 97 14,65 - 52
12,42 5
25 9,9%1‘0 50
91 84
10 . - 27 e a1
5 68
0
Do Rzeczy Newsweek Wprost Polityka
Tytut tygodnika

WBO - brak odniesienia; MIN - neutralny; M A - aprobujacy; MK - krytyczny; M - mieszany; MS - satyryczny

Wykres 22. Sredni wydzwick wypowiedzi wzgledem obozu rzadzacego przed wyborami

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Jak wskazano w ogolnej charakterystyce, o opozycji milczano chetniej niz
o obozie rzadzacym, jednak w przypadku poszczegélnych tytuléw tendencja
ta zostala odwrécona. Przed wyborami tematyke dziatania partii opozycyjnych
ignorowano chetniej w tygodniku ,Wprost” oraz ,,Do Rzeczy” (wiecej niz 60%
tekstow), podczas gdy wigkszos¢ materialéw w pozostalych dwéch tygodnikach
zawierala odniesienia do dzialania opozycji. Odsetek tekstow neutralnych dla
opozycji réwniez byl najwigkszy we ,Wprost” i ,Do Rzeczy”. Wydaje si¢ wigc,
ze w tym aspekcie mozemy zaobserwowac typowy model primingu, ktéry obec-
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ny jest takze w koncepcji agenda-setting. Priming opisuje ,zjawisko kierowania
uwagi odbiorcéw na tematy i problemy, ktérymi sg oni zainteresowani osobiscie
ze wzgledu na swdj status, zawod, sytuacje” (MICHALCZYK, 2015: 104). Tygodni-
ki opinii zajmujg si¢ wiec poszczegélnymi tematami, prawdopodobnie zgodnie
z zainteresowaniami swoich potencjalnych czytelnikéw (MicHALCZYK, 2009).
Zakladajac, ze prase opinii czytaja osoby z wyzszym wyksztalceniem niz $red-
nia spoleczna, o wyrobionym juz $wiatopogladzie, warto w tym aspekcie zwrécié
uwage na procesy kognitywne, ktére w mysl koncepcji agenda-setting zachodza
w trakcie konsumpcji tresci medialnych. Tacy odbiorcy czesciej czytaja, selekcjo-
nuja informacje i konfrontujg je z wlasnym stanem wiedzy i doswiadczeniami,
a wiedza jest dla nich najwazniejsza. ,Wynikiem takiego podejscia sa dobrze
wyrobione sady o waznosci tematéw. Obrobka kognitywna sprawia, ze osoby s
bardzo podatne na efekt agenda-setting. Tematy w mediach zostaja przelozone
na tematy w glowach” (MicHALCZYK, 2015: 105). Wydzwigk materialéw moze
zatem mie¢ w tym przypadku wazniejszy wymiar niz ilo§¢ materialéw poswie-
conych réznym stronom sceny politycznej. Przemilczanie kwestii opozycji, a na-
glasnianie spraw zwigzanych z aktualnym rzadem powoduje, ze odbiorcy majg
swiadomos$¢ innej wagi przedstawianych probleméw. Te ukazywane w kontekscie
krytycznym beda mialy potencjalnie wieksza site oddzialywania niz relacje neu-
tralne lub nawet aprobujace.

Za rzagdoéw PO-PSL opozycje najchetniej krytykowano w ,,Newsweeku”, gdzie
odsetek materialow krytycznych osiaggnat niemal 1/3. W ,,Polityce” krytyczny
wobec opozycji byl prawie co piaty tekst — w tym tygodniku chetniej uciekano
sie do ironii w relacjonowaniu dzialan ugrupowan opozycyjnych. Prawie potowa
tekstow w ,,Polityce” zawierala jaka$ forme krytyki opozycji, w ,,Newsweeku”
takich materialéw byla ponad polowa, podczas gdy we ,Wprost” zaledwie 17%,
a w ,Do Rzeczy” - 16%. Wyrazng aprobate dla opozycji wyrazano tylko na
tamach ,, Do Rzeczy” - pojawiala si¢ ona czesciej niz w co dziesigtym tekscie.
W pozostalych tygodnikach byla raczej incydentalna.
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Wykres 23. Sredni wydzwiek wypowiedzi wzgledem opozycji przed wyborami
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespot. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek - 624, Do Rzeczy - 1353).

Po wygranych przez Prawo i Sprawiedliwos¢ wyborach parlamentarnych pre-
ferencje tygodnikéw w relacjonowaniu rzeczywistosci politycznej wyraznie si¢
zmienily. Przede wszystkim mniej chetnie milczano na temat dzialalnosci obozu
rzadzacego — w tygodnikach ,,Do Rzeczy” i ,Wprost” brak odniesienia do obozu
rzadzacego odnotowano w nieco wigcej niz co trzecim tekscie, w pozostalych
dwodch — w co pigtym, przy zaledwie co dziesigtym tekscie o wydzwieku neu-
tralnym. ,,Do Rzeczy” i ,Wprost” pisaly o obozie rzadzacym w sposob neutralny
znacznie czeéciej — odpowiednio w 16% i 26% tekstow.

Nowy obéz rzadzacy spotkal sie z gwaltowna krytyka na famach ,,News-
weeka” i ,,Polityki”, gdzie teksty krytyczne zdecydowanie przewazaly nad pozo-
stalymi, bardzo duzo (1/4) bylo réwniez tekstow o wydzwigku ironicznym, a wy-
dzwigk mieszany stosowano tym razem incydentalnie. Na tamach , Do Rzeczy”
nowa wladza spotkata sie przede wszystkim z aprobata. Prawie co czwarty tekst
miat wydzwigk pozytywny wzgledem PiS. We ,Wprost” materialéw aprobujacych
byto 12%. Cho¢ w tych dwdch tygodnikach pojawily sie rowniez glosy krytycz-
ne, to tekstéw aprobujacych bylo znacznie wiecej, przewazaly one réwniez nad
wydzwiekiem ironicznym.
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Wykres 24. Sredni wydzwiek wypowiedzi wzgledem obozu rzadzacego po wyborach

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek - 624, Do Rzeczy - 1353).

Nowo ukonstytuowana opozycja spotkala sie z wigkszym zainteresowaniem
tygodnikéw ,,Do Rzeczy” i ,Wprost” niz pozostalych dwoch czasopism, w kto-
rych ponad 60% tekstow nie zawieralo odniesienn do opozycji, natomiast odpo-
wiednio 13% i 11% charakteryzowalo si¢ neutralnym wydzwiekiem.

»Do Rzeczy” i ,Wprost” nie szczedzily na swoich lamach krytyki aktualnej
opozycji, publikujac ponad 1/3 materialéw o negatywnym wydzwieku oraz do-
datkowo $rednio 10% materialéw ironicznych. ,Newsweek” i ,Polityka” kryty-
kowaly opozycje znacznie rzadziej, réwniez materiatéw ironicznych pojawilo sie
w nich stosunkowo niewiele. Zaden z tytuléw nie zdecydowal sie na wyrazna
aprobate dla nowej opozycji.
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Wykres 25. Sredni wydzwiek wypowiedzi wzgledem opozycji po wyborach
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespol. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Aby unaoczni¢ zmiang nastawienia poszczegolnych tytuléw do obozu rzadza-
cego i opozycji w kontekscie odbywajacych si¢ w 2015 roku wyboréw parlamen-
tarnych, ponizej zamieszczone zostaly wykresy ilustrujace najbardziej wyrazne
pod wzgledem emocjonalnym rodzaje wydzwigkéw publikowanych materialdw.

Przygladajac sie aprobacie wyrazanej wzgledem obozu rzadzacego w cza-
sie, mozemy stwierdzi¢, ze w zasadzie wystepowanie tekstow ja zawierajacych
utrzymywalo si¢ na minimalnym poziomie przed wyborami, przy czym zdarzato
sie nieco wyzsze jego natezenie na famach ,Newsweeka” lub ,Polityki’, ktdre
to tygodniki po wyborach zdecydowanie zrezygnowaly z chwalenia obozu rza-
dzacego, natomiast ,,Do Rzeczy” oraz czesciowo ,Wprost” zaczely publikowac
zdecydowanie wigcej materiatéw tego rodzaju.
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Wykres 26. Aprobata wzgledem obozu rzadzacego w czasie

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Poziom krytyki wzgledem ekipy rzadzacej jest widoczny na tamach poszcze-
gdlnych tygodnikéw. Przed wyborami najchetniej krytykowat ekipe rzadzaca ty-
godnik , Do Rzeczy”, nieco mniej krytyki pojawiato si¢ we ,Wprost”, niewiele
w ,Newsweeku’, incydentalnie miala ona miejsce w ,Polityce”, natomiast po
wyborach ,, Do Rzeczy” i ,Wprost” prawie zupelnie zrezygnowaly z krytykowa-
nia nowej ekipy rzadzacej, z kolei pozostale tygodniki, szczegélnie ,,Newsweek’,
znacznie natezenie krytyki zwiekszyly.
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Wykres 27. Krytyka wzgledem obozu rzadzacego w czasie

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Satyra wzgledem obozu rzadzacego réwniez zmieniala si¢ w sposéb dos¢
przewidywalny - o ile przed wyborami jej najwyzszy, dos¢ staly odsetek odnoto-
wano na tamach ,,Do Rzeczy’, nie szczedzila jej tez ,,Polityka’, ktéra, przypomnij-
my, powstrzymywala sie od bezposredniej krytyki, o tyle po wyborach tygodniki
wyraznie sie spolaryzowaly pod tym wzgledem - ,Do Rzeczy” i ,Wprost” publi-
kowaly niewielka, stala liczbe tekstéw ironicznych, a pozostale dwa magazyny
wyraznie nasilily satyre wzgledem obozu rzadzacego.
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Wykres 28. Satyra wzgledem obozu rzadzacego w czasie

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Przed wyborami opozycja cieszyla si¢ wyrazna aprobata tygodnika ,Do Rze-
czy”. Teksty o pozytywnym wydzwieku publikowano w nim z réznym nateze-
niem, jednak widocznie wiekszym niz w pozostatych tytutach. Glosy poparcia
dla opozycji pojawialy si¢ oczywiscie rdwniez w pozostalych czasopismach, przy
czym najrzadziej w ,,Polityce”. Po wyborach nowo ukonstytuowana opozycja nie
cieszyla si¢ wyraznym poparciem zadnego z tytutéw. Teksty aprobujace pojawiaty
sie incydentalnie, przede wszystkim w ,,Newsweeku”, natomiast materialy zdecy-
dowanie krytyczne - w ,,Do Rzeczy”.
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Wykres 29. Aprobata wzgledem opozycji w czasie

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,

Wprost — 849, Newsweek — 624,

Do Rzeczy - 1353).

Trend dotyczacy krytyki opozycji réwniez jest dos¢ wyrazny w poszczegol-
nych tygodnikach. Najwyzszy poziom krytyki zaprezentowano przed wybora-
mi na famach ,Newsweeka’, ktéry po wyborach przestal opozycje krytykowac
w ogodle. Umiarkowanie wysoki poziom krytyki na tamach ,,Polityki” obnizyt si¢
po wyborach, jednak nie zanikl. Wywazone w krytyce opozycji przed wyborami

»Do Rzeczy” i ,Wprost”

po wyborach prezentowaly coraz wyzszy poziom dez-

aprobaty dla opozycji, co jest szczegdlnie widoczne w pierwszym z tygodnikow.
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Wykres 30. Krytyka wzgledem opozycji w czasie
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Jesli chodzi o wydzwigk satyryczny, to najchetniej stosowano go w odniesie-
niu do opozycji na lfamach ,,Polityki” przed wyborami. Po wyborach tygodnik
znacznie ograniczyl ironi¢ wzgledem obozu opozycyjnego. Nie zauwazono wy-
raznego wzrostu jej poziomu na tamach tygodnikéw ,Do Rzeczy” i ,Wprost”
»Newsweek’, przed wyborami do$¢ chetnie serwujacy kasliwe uwagi pod adresem
opozycji, po wyborach nieco ograniczyt ich ilo$¢, jednak nie tak wyraznie jak
»Polityka’”.
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Wykres 31. Satyra wzgledem opozycji w czasie

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Przeprowadzone analizy ogdlnego obrazu polityki i poszczegdlnych partii
politycznych na tamach tygodnikéw opinii pozwalajg na stwierdzenie, ze redak-
cje analizowanych tytuléw niewatpliwie posiadaja swoje preferencje polityczne,
jednak nie wyrazaja ich wprost poprzez jednoznaczne faworyzowanie ktorejs
z partii. Ideologiczne nastawienie widoczne jest nie tyle w aprobacie, co w wy-
razanej krytyce wobec opcji przeciwnej do preferowanej. Szczegélnej podstawy
do takiego wnioskowania dostarczajg wyniki potwierdzajace zwrot polityk redak-
cyjnych w tym zakresie tuz po wyborach parlamentarnych 2015 roku.

Na podstawie przeprowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze wyrazem sym-
patii wzgledem poszczegolnych stron politycznej rywalizacji nie jest nadawa-
nie im rangi poprzez czgste publikowanie materialéw na ich temat, lecz wrecz
przeciwnie - przemilczanie tematyki trudnej, ktéra redakcja, chcac zachowaé
pozory obiektywizmu, musialaby przedstawi¢ w sposob co najmniej mieszany, na
pewno nie aprobujacy. Dlatego, paradoksalnie, o preferowanych partiach milczy
sie chetniej. Czesciej tez, jesli juz porusza sie tematyke ich dzialalnosci, robi sie
to w sposob neutralny lub mieszany.

Tygodniki przez wigkszos¢ roku stronily od wyrazania jednoznacznych emo-
cji, szczegolnie tych pozytywnych. Krytyka wyrazana byla dos¢ czgsto w formie
ironii czy tez tekstow o wydzwigku mieszanym, réwnowazonych argumentami
neutralnymi lub nawet pozytywnymi. Po wyborach parlamentarnych emocje staly
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si¢ wyrazniejsze, krytyka bardziej otwarta, pojawily sie tez na tamach ,,Do Rzeczy”
i ,Wprost” teksty o wydzwigku pozytywnym, jednak wylacznie w odniesieniu do
nowej wladzy. Prébujac zrekonstruowac polityczne preferencje poszczegolnych ty-
tuléw, mozemy si¢ wiec pokusi¢ o nastepujace stwierdzenia: ,Wprost” prezentowal
poglady najbardziej wywazone, poszukiwal ztotego srodka, balansowal pomiedzy
krytyka a aprobata, wcielajac si¢ niejednokrotnie w role ,,adwokata diabta’, przy
czym ostatecznie widoczne (cho¢ nie bardzo wyraznie) bylo przechylenie w strone
Prawa i Sprawiedliwo$ci, ktdra to partia byla chwalona na famach tygodnika nieco
czedciej, zdecydowanie za$ od innych rzadziej byla krytykowana. Redakcja rozlicza
Ewe Kopacz z wyborczej porazki PO i wrecz usprawiedliwia dzialania podejmo-
wane przez panig premier stowami: ,,To nie tylko wina Ewy Kopacz, Ze notowania
Platformy Obywatelskiej spadaly w sondazach przez cala kampanie parlamentar-
ng. Ale to pani premier zaplaci za ostateczny wynik wyborczy” (OLczyk, 2015b:
23). Po wyborach na tamach tygodnika pisano o procesie konstruowania nowego
rzagdu w sposob wywazony i neutralny, a nawet aprobujacy: ,Rozmowy na temat
podziatu zadan i resortéw trwaly w PiS od tygodni. Wtadze partii za wszelka cene
chcialy unikng¢ sytuacji, w ktdrej rado$¢ po wyborczym zwyciestwie zaklocityby
gorszace targi o stanowiska” (OLCZYK, MIZIOLEK, 2015b: 24).

»Newsweek” w emocjonalnym zabarwieniu swoich materiatéw jawi si¢ przede
wszystkim jako tygodnik zdecydowanie przeciwny Prawu i Sprawiedliwosci, przy
czym nieposiadajacy szczegolnych sentymentéw do partii konkurencyjnych dla
PiS, ktore, szczegélnie po wyborach, krytykowal, nie szczedzac kasliwych uwag
na temat mozliwych powodéw przegranej rywalizacji wyborczej. ,,PiS idzie po
wladzg. [...] Ludzie majg by¢ lojalni, cho¢ niekoniecznie genialni — prezes ma ich
w glowie od dawna” (PAwLICKA, KRZYMOWSKI, 2015: 14) - pisano w ,,Newsweeku”
tuz przed wyborami parlamentarnymi. Po wygranej ugrupowania Jarostawa Ka-
czynskiego redakcja stwierdzila: ,I wszystko jasne. Jarostaw Kaczynski juz wkrot-
ce bedzie w Polsce panem i wladcg. Bedziemy mieli najbardziej prawicowy Sejm
w historii IIT RP. Establishment dostal straszliwe lanie. Liberalna demokracja
lanie dopiero dostanie. W Polsce rzeczywiscie nastgpila zmiana. Na gorsze” (L1s,
2015f: 2). Negatywny wydzwigck wzgledem PiS byt w tygodniku kierowanym
przez Tomasza Lisa bardzo wyrazny, wrecz pojawialy sie strach i wieszczenie
katastrofy, m.in. w stowach Romana Giertycha opublikowanych na famach tego
tytulu: ,,Boje sie, ze z kraju, ktdry sie rozwija, ktéry jest w §wiecie szanowany,
zrobig po$miewisko i zascianek. I narzucg demokracji autorytarne peta” (Paw-
LICKA, 2015b: 24). Szczepan Twardoch w tekscie Mogg mi skoczy¢ pisat o tym, jak
walka miedzy dwoma najwazniejszymi podmiotami polskiej sceny politycznej
antagonizuje cale spolteczenstwo: ,,Obie strony debaty odmawiaja sobie wzajem-
nie godnosci. Dla PiS ludzie z PO s3 zdrajcami ojczyzny, niegodnymi miana
Polakéw. Dla PO sympatycy PiS sg kim$ w rodzaju zwolennikéw Hitlera. I jak
w takiej sytuacji rozmawiac¢? Jak zabra¢ glos w jakiejkolwiek dyskusji? [...] Nie,
nie bede brat w tym udzialu” (TwarpoOCH, 2015: 41).
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»Do Rzeczy” jest calkowitym przeciwienstwem ,Newsweeka’ - w swoim
emocjonalnym obrazie jest przede wszystkim zwolennikiem PiS i przeciwni-
kiem wszystkich pozostalych opcji politycznych, z czym nieszczegdlnie si¢ kryje,
prezentujac jednoznaczne i zdecydowane, czgsto silnie zabarwione emocjonal-
nie komentarze. ,To nie Polska jest w ruinie, lecz polskie panstwo, o ktéorym
najwiecej dowiedzieliSmy si¢ ze stenograméw rozméw wplywowych politykow
obozu rzadzacego, bohateréw afery tasmowe;j” — pisze na tamach ,Do Rzeczy”
Stawomir CENCKIEWICZ (2015: 60). Marek Migalski sugerowal, ze ,,jesli PiS nie
wygra miazdzacy przewaga, to formowanie nowego gabinetu bedzie zalezalo od
wynikéw malych partii, a nawet od tego, jacy ludzie z ich list wejda do Sejmu”
(MiGaALskl, 2015a: 62), ale w dalszej czesci swojego tekstu stwierdza: ,Latwo
przewidzie¢, ze w ciagu zaledwie kilku tygodni Kaczynski przeciaggnie na swoja
strong wiekszo$¢ ludzi Kukiza i trwale ich sobie podporzadkuje” (MIGALSKI,
2015a: 63). Blogerka Kataryna w felietonie na famach prawicowego tygodnika
stwierdzila, Ze ,,Platforma poszta po rozum do glowy i zrezygnowala z pomystu
»zaje...nia PiS komisjg $ledczg” w sprawie SKOK-6w, stusznie uznajac, ze duzo
skuteczniej zrobi to kontrolowanymi przeciekami do zaprzyjaznionych mediow”
(KATARYNA, 2015: 114). Oczywiscie to ironiczna pochwata dzialan Platformy
Obywatelskiej. Satyra i ironia w tym przypadku pojawiajg sie jako narzedzia kry-
tyki przeciwnikéw, co ma dziata¢ deprecjonujaco na wizerunek rywali, ktorych
propozycje s3 przeciez niepowazne.

»Polityka’, mimo swoich wyraznych preferencji, starala si¢ ich nie prezen-
towaé w sposob ostentacyjny, co przekladato si¢ ostatecznie na do$¢ otwartg
krytyke Prawa i Sprawiedliwosci oraz brak wyraznego chwalenia kogokolwiek.
Jednak o przychylnosci wzgledem Platformy Obywatelskiej (i w mniejszym stop-
niu - Polskiego Stronnictwa Ludowego) $wiadczy chocby brak jednoznacznej
krytyki, ktora byla zastgpowana drobnymi uszczypliwosciami w tekstach o wy-
dzwigku ironicznym. Na famach tygodnika padto stwierdzenie, ze ,,[...] polityka,
za naszym przyzwoleniem, fatwo odrywa si¢ od rzeczywistosci, przestaje by¢ od-
powiedzialna, racjonalna, staje si¢ medialnym reality show, gdzie w koficu mamy
zaglosowac na zwyciezce widowiska” (BAczyNski, 2015¢: 16-18). Nawet wybor-
cza wygrana PiS, zupelnie inaczej niz w ,,Newsweeku”, spotkata sie¢ w ,,Polityce”
z dosy¢ neutralnym komentarzem, ktory stanowit raczej stwierdzenie faktéw niz
wyrazenie jakiej$ opinii czy stanowiska: ,,Po raz pierwszy po 1989 roku mamy
wigc sytuacje, kiedy to jeden cztowiek, bo w przypadku PiS partia to jeden lider,
dostaje w demokratycznych wyborach pelni¢ wladzy. Kaczynski zawsze méwil,
jak wazny w panstwie jest osrodek dyspozycji politycznej. Teraz tym osrodkiem
jest on sam, jednoosobowym i rzeczywistym, bo w Prawie i Sprawiedliwosci jest
co prawda sprawna druzyna, ale innego niz Kaczynski stratega politycznego nie
ma” (PARADOWSKA, 2015b: 12-14). W podobnym tonie pisano na temat tworze-
nia si¢ nowego rzadu po wyborach parlamentarnych: ,,Beata Szydlo z woli preze-
sa najprawdopodobniej zostanie premierem’, ale dalej mamy juz stowa ukazujace
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przyszla premier negatywnie: ,Zawsze bylo tak, ze jak kto§ popadl w nielaske
Jarostawa Kaczynskiego, to ona na tym korzystala. Bo byta, jest i bedzie lojalna.
Cokolwiek prezes zdecyduje. Takze w jej sprawie” (DABROWSKA, 2015: 18-20).

Pomimo préb wywazenia sadéw po ogloszeniu wynikéw wyboréw parla-
mentarnych trudno bylo doszukac¢ sie publikacji, ktora nie odwotywalaby sie do
negatywnych emocji. Z taméw ,,Polityki” i ,Newsweeka” pobrzmiewata pewna
rezygnacja, zniechecenie. Redakcja ,Newsweeka” wrecz manifestowata swoja
dezaprobate wobec wszystkich elit politycznych, bez wzgledu na opcje¢ $wiato-
pogladowa, jaka reprezentuja.
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rozDzIAL 4

Komentowanie Zycia politycznego

4.1. Obraz polityki na lamach prasy opinii

Tygodniki opinii, zgodnie ze swoja nazwa, stanowig forum, na ktérym pre-
zentowane s3 réznego rodzaju poglady na temat relacjonowanej rzeczywistosci.
Sposdéb doboru 0séb wyrazajacych te poglady, jak réwniez kierunek ich komen-
tarzy sg podstawa wnioskowania o tym, jakie opinie, pod pozorem politycznej
i ideologicznej neutralnosci, tytuly te starajg sie ,,przemyci¢” swoim odbiorcom.
Postuzenie si¢ zewnetrznymi autorytetami moze zwigkszy¢ ich wiarygodnosc,
a tym samym sprawi¢, ze dzialania ukierunkowane na ksztaltowanie postaw po-
litycznych beda skuteczniejsze.

W tej czesci opracowania zostang zaprezentowane wyniki analizy komenta-
rzy dotyczacych zycia politycznego, prezentowanych jako osobiste wypowiedzi
i zawierajacych element oceny czy indywidualnego stosunku do relacjonowane;
rzeczywistosci.

Prezentujac swoje wizje $wiata polityki, tygodniki najczesciej powoluja sie
na opinie samych dziennikarzy. Potwierdzajg tym samym ich range jako poten-
cjalnych lideréow opinii, oddajac im glos srednio w nieco wiecej niz co trzecim
publikowanym tekscie. Na drugim miejscu pod wzgledem czestotliwosci ko-
mentowania rzeczywisto$ci politycznej znalezli sie eksperci z réznych dziedzin,
ktérych tygodniki prosza o zabranie glosu, zazwyczaj w celu poparcia propago-
wanych na swoich tamach tez. Tylko nieco rzadziej glos zabierali politycy opo-
zycji, cho¢ czedciej niz politycy partii rzadzacej, co mozna wytlumaczy¢ faktem
nadreprezentacji tych drugich w materiafach, ktéra ma by¢ zréwnowazona dzieki
oddaniu glosu wlasnie politykom opozycji. Wsrdd czesto wypowiadajacych sie
0sob znalezli si¢ takze liderzy opinii, czyli osoby cieszace si¢ zaufaniem spotecz-
nym, niekoniecznie zwigzanym z wykonywanym przez siebie zawodem (artysci,
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celebryci itp.). Warto zwrdci¢ uwage na znikoma czestotliwo$¢ pojawiania sie
komentarzy rzecznikéw prasowych - zaréwno rzecznicy partii opozycyjnych, jak
i organdéw wladzy czy samej partii rzadzacej wypowiadajg si¢ dla tygodnikow
opinii bardzo rzadko, co moze $wiadczy¢ o tym, Ze czasopisma tego rodzaju
preferuja wypowiedzi bardziej osobiste niz oficjalne stanowiska partii w réznych
kwestiach.

Stwierdzono réznice pomiedzy poszczegélnymi tytutami w preferencjach co
do tego, komu udziela si¢ glosu na ich tamach. Do zdania samych dzienni-
karzy najchetniej odwotywano si¢ w ,,Do Rzeczy”, gdzie najrzadziej pojawiali
sie komentatorzy innego rodzaju. Interesujaco prezentuje si¢ rozklad wypowie-
dzi komentatoréw w tygodniku ,Wprost” - najrzadziej odwolywano si¢ tu do
zdania dziennikarzy, czesciej niz w pozostalych tytulach korzystano z wypo-
wiedzi ekspertéw oraz politykéw w ogdle, przy czym w tygodniku tym, jako
jedynym, wypowiedzi politykéw partii rzadzacej przewazaly (nieznacznie) nad
wypowiedziami politykow opozycji. Tutaj tez najczesciej prezentowano poglady
przedstawicieli biznesu, prawie niewidoczne w pozostatych tytutach. ,,Polityka”
relatywnie najrzadziej publikowala opinie w ogole, stroniagc wyraznie od opinii
przedstawicieli $§wiata polityki. Z kolei ,,Newsweek” czesciej niz pozostale tytuly
publikowal wypowiedzi lideréw opinii, jak réwniez ,,innych osob”, czyli zazwyczaj
bezposrednio lub posrednio zaangazowanych w rézne wydarzenia, demonstrujac
poniekad swdj dystans do politycznego, naukowego i biznesowego mainstreamu,
a pozycjonujac si¢ blizej zwyktych obywateli, ewentualnie §wiata lepiej przez nich
rozumianego, a wiec tego reprezentowanego przez osoby podobne do nich lub
po prostu lubiane, zamiast przez autorytety.

Prasa opinii w pewnym sensie oddzialuje na czytelnikow w mysl koncep-
cji Elaboration Likelihood Model (PETTY, CACIOPO, STRATHMAN, PRIESTER,
2007), ktora odwoluje si¢ w duzej mierze do wpltywu reklamy na odbiorcow,
zalozen psychologii perswazyjnej i przyjmowania okreslonych postaw przez lu-
dzi. W przypadku powolywania ekspertéw z réznych dziedzin jako oséb ko-
mentujacych konkretne wydarzenia polityczne, strategie lub dziatania partii
politycznych mozna zauwazy¢ wystepowanie mechanizmu charakteryzujacego
wspomniang koncepcje, tj. podniet peryferyjnych (MicHALCZYK, 2015: 140),
ktore stuza wsparciu postaw i $wiatopogladéow lansowanych przez konkretne
redakcje. W tym przypadku osoba eksperta, jak i tytul, w ktérym pojawiaja si¢
komentarze, pelnia taka wlasnie funkcje¢ podniety peryferyjnej (peripheral cues).
Szczegdlnymi przypadkami bylo sieganie po ekspertéw z obozu przeciwnego,
ktéremu dana redakcja nie byta przychylna. Niemniej jednak fakt wystepowania
na tamach opinii oséb z partii przeciwnej reprezentowanym sympatiom powo-
dowal efekt legitymizacji dziatan politykow konkurencji. Wida¢ to w szczegodl-
nosci w tygodniku ,Wprost”, ktory chetnie postugiwal sie tego typu zabiegami
czy to w odniesieniu do kandydata Prawa i Sprawiedliwosci na prezydenta RP
(»Mistrzem zabawy Andrzej nigdy nie byl, ale to fajny facet. Chodzilismy na
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wyklady do Jacka Majchrowskiego. Jak spotykam Dude, zawsze normalnie roz-
mawiamy. W Krakowie jest inaczej niz tam u was, na Wiejskiej, na szczescie
nie mam tu przekazéw dnia - ironizuje Lipiec (polityk Platformy Obywatelskiej
z Krakowa - przyp. autorek))” (GIELEWsKA, 2015: 16), czy do zmian w rza-
dzie Ewy Kopacz i przejscia jednego z czolowych politykéow PiS do Platformy
Obywatelskiej (,,Awans bylego spin doktora PiS zszokowal wigkszos¢ politykow
Platformy. - Spadlem z krzesta, jak sie o tym dowiedzialem - moéwi jeden ze
wspOtpracownikéow szefowej rzadu™) (BubpzyNska, 2015: 16).

Sposdéb komentowania zycia politycznego wydaje si¢ niezwykle istotny z per-
spektywy mozliwego wptywu tygodnikéw opinii na percepcje zycia politycznego
w naszym kraju oraz na ksztaltowanie postaw politycznych. Niewatpliwie nie
jest intencja tygodnikéw opinii (a raczej ich twércéw i dysponentéw) neutralne,
obiektywne przedstawianie rzeczywistosci — $rednio neutralne wypowiedzi na ich
tamach wyniosty 8%. Najczesciej (Srednio) pojawialy si¢ glosy krytyczne, obec-
ne w 30% wypowiedzi. Co dziesigty analizowany material zawieral wypowiedz
mieszang, czyli taka, w ktdrej starano si¢ wywazy¢ opinie, szukajac argumentow
za jaka$ teza i przeciw niej. Dos¢ czgsto (w ponad 9% materiatéw) pojawialy
sie glosy satyryczne, co w polaczeniu z odsetkiem wypowiedzi krytycznych daje
dos¢ negatywny obraz polityki kreowanej na tamach opiniotworczych czasopism.

Analizowane tygodniki buduja wiec obraz $wiata polityki o zdecydowanym,
raczej negatywnym emocjonalnym wydzwieku, nie wskazujac jednoczesnie, co
czytelnicy powinni zrobi¢ z uzyskanymi opiniami, w jaki sposéb wykorzystac je
w swoim zyciu. Glosy nawolujace do dzialania (wyrazenia poparcia, dezaproba-
ty, wezwanie do zmiany czy nasladowania kogokolwiek) naleza w tygodnikach
do rzadkosci, wiec funkcja mobilizacyjna nie jest na ich famach realizowana,
a przynajmniej intencja jej spefniania nie jest wyrazana wprost.

Jak juz wspomniano, relatywnie najmniej chetnie publikowano bezposred-
nie opinie réznych oséb na tamach ,Polityki” Tygodnik ten wyréznia si¢ tak-
ze zamieszczaniem najmniejszej liczby wypowiedzi krytycznych, zastepujac je,
wyraznie preferowanymi, glosami satyrycznymi. Pozostale glosy publikowane
byly w ,,Polityce” rzadziej niz w pozostalych czasopismach. Interesujacy pod
wzgledem prezentowanych opinii okazal si¢ ,Wprost”. Po pierwsze, zamieszczono
w nim relatywnie najwiecej opinii o charakterze neutralnym, podobnie jak opinii

! Michal Kaminski w latach 2002-2010 byl zwigzany z PiS. W 2010 roku wystapil z PiS i za-
angazowal si¢ w nowy projekt Polska Jest Najwazniejsza. W latach 2004-2007 byl postem do
Parlamentu Europejskiego reprezentujacym PiS, a w latach 2007-2009 sekretarzem stanu w kance-
larii Prezydenta RP, gdzie odpowiadal za polityke medialng. Rok 2014 przynidst zwrot w karierze
politycznej Kaminskiego, poniewaz w wyborach do Parlamentu Europejskiego wystartowat on z list
PO. Nie uzyskal reelekcji do PE i w 2015 roku objal stanowisko sekretarza stanu w Kancelarii
Premier Ewy Kopacz, gdzie nadzorowal dzialalno$¢ Centrum Informacji Rzadu. W tym samym
roku wystartowal w wyborach parlamentarnych z list PO i uzyskal mandat. Kolejny rok przyniost
nastepne zmiany, poniewaz Kaminski zostal zawieszony w prawach cztonka klubu parlamentarnego
PO, a niedlugo poézniej wykluczony z klubu i partii.
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Inna osoba

Przedstawiciel biznesu

Lider opinii

Przedstawiciel Kosciola | 0,12

Rzecznik opozyciji 0,35

Polityk opozycji

Osoby komentujace

0,22
0,16
Rzecznik partii rzadzacej 0,59
0,43
0,35

Polityk partii rzadzacej 1012

Ekspert 14,61

41,83

Dziennikarz
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Wykres 32. Osoby komentujace zycie polityczne
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).



4.1. Obraz polityki na famach prasy opinii

aprobujacych (tych byto nawet dwukrotnie wigcej niz w pozostalych tygodni-
kach). Zauwazalnie czgsciej prezentowano tez opinie nawolujace czytelnikéw do
zmiany, rezygnujac w znacznym stopniu z wypowiedzi satyrycznych.

Tygodnik ,,Do Rzeczy” charakteryzuje najmniejszy odsetek wypowiedzi neu-
tralnych, dos$¢ niski poziom satyry, prawie najwyzszy za$ — wypowiedzi krytycz-
nych i aprobujacych. Mozemy wigc powiedzie¢, ze na lamach tego tygodnika
formulowano najbardziej zdecydowane, wyrazne emocjonalnie opinie.

»Newsweek” to tygodnik charakteryzujacy sie najwyzszym poziomem krytyki
zycia politycznego oraz bardzo wysokim poziomem satyry, przy jednoczesnym
najnizszym poziomie wypowiedzi aprobujacych. Model preferowany w tym ty-
godniku jest wiec zdecydowanie najbardziej antagonistyczny, przynajmniej jesli
chodzi o relacjonowanie zycia politycznego.
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Wykres 33. Sposoby komentowania rzeczywistosci politycznej

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét. N=3763 (Polityka - 937,
Wprost — 849, Newsweek — 624, Do Rzeczy - 1353).

Prébujac podsumowac wizerunek $wiata polityki prezentowany na tamach
analizowanych tygodnikéw, warto zwréci¢ uwage na fakt, ze jest to wizja
przede wszystkim negatywna, wroga, wskazujaca na jego liczne mankamenty
i pojawiajace si¢ problemy. Jak juz wspomniano, dziennikarze analizowanych
tytulow dos¢ niechetnie prezentuja pozytywne opinie na tematy polityczne,
ksztaltujac w odbiorcach przeswiadczenie, Ze jest to $wiat wrogi, o ktérym nie
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sposéb napisa¢ cokolwiek dobrego. Jednoczesnie twoércy analizowanych tek-
stow rezygnuja z roli aktywnych podmiotéw politycznych, konstruujg wizje
zlego $wiata, z ktérym nie do konca wiadomo, co czytelnik powinien uczynic,
gdyz opinie wskazujace jakiekolwiek propozycje reakcji nalezg do rzadkosci.
Z jednej strony mozemy przypuszczaé, ze docenia si¢ w ten sposob czytelni-
ka, ktéry powinien sam si¢ domysli¢, co powinien zrobi¢ z uzyskang wiedza
(opiniami). Z drugiej za$ — moze u niego powsta¢ poczucie bezradnosci, pre-
zentowany $wiat nie moze mu si¢ podoba¢, nie ma jednak recepty na to, jak
nalezaloby go poprawic.

4.2. Tematyka medialna

W celu zrekonstruowania prezentowanych na tamach tygodnikéw opinii
relacji miedzy $wiatem polityki i mediow konieczne jest w pierwszej kolejno-
$ci odtworzenie obrazu samych $rodkéw masowego komunikowania, jaki jest
w nich prezentowany. Ta swego rodzaju autorefleksja obecna na famach bada-
nych tytuléw pozwala na odpowiedz, w jakim stopniu srodowisko dziennikarskie
ma ochote dzieli¢ si¢ z czytelnikami pogladami na temat kondycji profesji jako
takiej, jak postrzega swoje zadania, jakie elementy s3 szczegélnie poddawane
krytyce itd. Stanowi tez ,barometr” szczerosci wobec czytelnika, cho¢ zazwyczaj
podejmowana jest w odniesieniu do ,,innych”.

Tematyka medialna byta obecna na okladkach ,Newsweeka’, ,Wprost” i ,,Do
Rzeczy”. Pierwszy z wymienionych tygodnikéw dwukrotnie umiescit na nich
Kamila Durczoka, nawigzujac do afery, w jaka byl uwiklany redaktor Faktow.
W zwigzku z tym na okladce numeru 9/2015 pojawit sie tytul ,Fakty i akty.
Zarzuty wobec Kamila Durczoka wywotaly w zespole »Faktow« konsternacje
i obawy o przyszlo$¢”, natomiast na okladce kolejnego numeru, 10/2015, czyta-
my: ,Jego portret. Z Kostuchny do Warszawy. Jak Kamil Durczok wspiat si¢ na
szczyt popularnosci i kariery”. O sprawie popularnego dziennikarza informowa-
ta réwniez okladka numeru 8/2015 tygodnika ,Wprost”, na ktorej tytul glosil:
,Ciemna strona Kamila Durczoka. Sledztwo tygodnika Wprost”. Nastepny numer
réwniez otwierala okladka ze znanym dziennikarzem, opatrzona zdaniem: ,Ka-
mil Durczok. Molestowanie seksualne. Mobbing. Zmowa milczenia” Natomiast
na okladce numeru 11/2015 tygodnika ,Wprost” pojawily si¢ dziennikarki, ale
temat w dalszym ciggu nawigzywal do sprawy, w ktéra byl uwiklany Durczok:
»Ofiary przemocy moéwig: Stop molestowaniu seksualnemu”.

Tygodnik ,, Do Rzeczy” kilka razy na swoich okladkach umiescil przedsta-
wicieli §wiata mediéw. Na okladce numeru 13/2015 pojawili si¢ Tomasz Lis,
Adam Michnik oraz Janina Paradowska, ktérych prawicowy tygodnik oskarza
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o stronniczo$¢ stowami: ,Wsciekly atak na PiS. Salonowi dziennikarze $piesza
z odsiecza Bronistawowi Komorowskiemu”. Natomiast tematem wiodacym nu-
meru 30/2015 i wyeksponowang na okladce postacig uczyniono Adama Mich-
nika, ktorego podobizna zostala opatrzona tytulem: ,Michnik traci wladze.
Ziemkiewicz o stabngcych wplywach szefa »Gazety Wyborczej«”. Usmiech-
nieta posta¢ popularnego dziennikarza Wojciecha Cejrowskiego pojawila sie
na okladce numeru 42/2015 ,Do Rzeczy”, na ktorej widnieje tytul: ,,Mocna
rozmowa z Wojciechem Cejrowskim: PLATFORMA WON?!”. Po wyborach su-
gerowano, ze dziennikarze sympatyzujacy z PO boja si¢ dzialan podejmowa-
nych przez nowy rzad PiS. Taki wydzwiek miata oktadka numeru 46/2015, na
ktérej umieszczono czarno-biale postaci dziennikarzy oraz tytul: ,STRACH.
Czego si¢ boja? I dlaczego?”. Okladka numeru 48/2015 ,,Do Rzeczy”, na ktdrej
usytuowano dziennikarzy, popierajacych wedlug redakcji PO: Monike Olejnik,
Tomasza Lisa, Katarzyne Kolende-Zaleska i Piotra Krasko, przebranych w sta-
ropolskie stroje szlacheckie, zapowiada materiat Rafata A. Ziemkiewicza pt. Nie
udawajcie niepokornych.
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a)

b) NAJCZESCIES CYTOWANY POLSKI TYGODNIK

ROSJANIE SZPIEGOWALI  MAJA DSTASZEWSKA:  UPADEK NAJMEODSZEGO
SZTAB GENERALNY JUZ SIE NIE MUSZE POLSKIEGD MILIONERA
WOJSKA POLSKIEGD PODOBAG
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Rycina 9. Oktadki badanych tygodnikéw opinii ukazujace tematyke medialng
a) ,Newsweek Polska” nr 10/2015, b) ,Wprost” nr 10/2015, ¢) ,,Do Rzeczy” nr 13/2015, d) ,Do Rzeczy” nr 46/2015

Zrédto: Okladki tygodnikéw.

W badanym roku na tamach czterech analizowanych tygodnikéw ukazato sie
360 tekstow dotyczacych mediéw. Najwigcej, bo az 161 z nich, opublikowano
w tygodniku , Do Rzeczy”. Po okoto 70 wypowiedzi pojawito sie w ,,Polityce” i we
~Wprost”, a w ,,Newsweeku” bylo ich zaledwie 55. Przypomnijmy, Ze tematyka
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medialna nie okazala si¢ szczegélnie popularna w tygodnikach - pos$wigcone
jej teksty stanowily zaledwie nieco ponad 3% wszystkich opublikowanych mate-
rialéw. Najwigckszg uwage poswiecono mediom w ,,Do Rzeczy’, gdzie teksty ich
dotyczace stanowity 4,57% publikacji. W pozostalych tygodnikach odsetek ten
byt nizszy i wahat sie od 2,6% do 2,8%.

161
7 70
' '

Polityka Wprost Newsweek Do Rzeczy

Tytut tygodnika

Liczba publikacji dotyczacych medidw
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Wykres 34. Tematyka medialna w poszczegdlnych tytutach
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét.

Srednie upolitycznienie tekstéw o tematyce medialnej wyniosto 45%, co po-
zwala stwierdzi¢, ze o $rodkach masowego komunikowania i dziennikarstwie
pisano przede wszystkim bez odniesient do biezacej polityki Polski. Warto jed-
nak zwrdci¢ uwage na znaczace roznice zachodzace pomiedzy tytutami w tym
aspekcie. Ponad potowa (55%) tekstéw zamieszczonych w ,,Do Rzeczy” okazala
sie mie¢ kontekst polityczny, w przypadku ,Polityki” upolitycznienie bylo zbli-
zone do $redniej, natomiast w dwdch pozostatych tytutach dotyczyto okoto 1/3
tekstow.
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Wrykres 35. Kontekst polityczny tekstow o tematyce medialnej

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespél. N=360 (Polityka - 74,
Wprost — 70, Newsweek - 55, Do Rzeczy - 161).

4.3. Czestotliwo$¢ pojawiania si¢ i zréznicowanie tematyki medialne;j

Jak juz zostalo wspomniane, tematyka medialna nie byla szczegdlnie po-
pularna w analizowanych tygodnikach, jednak obserwujemy pewne momenty
w roku, kiedy podejmowano ja chetniej niz zwykle. Najwicksze zainteresowa-
nie tematyka medialng odnotowano pod koniec lutego i na poczatku marca
2015 roku, co jest konsekwencja naglosnienia afery, ktorej gtéwnym bohaterem
byt Kamil Durczok. Co ciekawe, najwieksza liczbe tekstéw odnotowano nie we
~Wprost”, ktory byl inicjatorem calej sprawy, ale w ,,Polityce”

Mozna réwniez stwierdzi¢ wzmozong frekwencje tej tematyki w trakcie wy-
boréw i tuz po nich, kiedy dyskutowano pomysty nowej ekipy rzadzacej doty-
czace mediéw publicznych.
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4.3. Czestotliwo$¢ pojawiania sie i zroznicowanie tematyki medialnej
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Wykres 36. Czestotliwo$¢ pojawiania si¢ tematyki medialnej
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespét.

Tematyka medialna odnosila si¢ przede wszystkim do kondycji srodowiska
dziennikarskiego oraz sytuacji srodkéw masowego komunikowania z perspek-
tywy samych dziennikarzy. Takie ujecie tematyki bylo niewatpliwie zdetermi-
nowane przede wszystkim aferg z udzialem Kamila Durczoka, do ktérej kazdy
z tygodnikéw wielokrotnie odnosit sie na swoich famach nie tylko w kontekscie
oceny samego zachowania dziennikarza, ale réwniez w nawigzaniu do zasad
etycznych, towarzyszacych gromadzeniu materialéw, obcigzajacych redaktora
oraz zachowania samej redakcji ,Wprost’, ktéra te materialty opublikowala.

Co ciekawe, w prawicowym tygodniku mozna przeczyta¢ satyryczny material
Waldemara Lysiaka, w ktéorym autor pisze: ,Durczokgate dowodzi, ze prawa
strona barykady nie ma monopolu na bolesne upadki swych gwiazd - strona
salonowa (PO, SLD, PSL) tez notuje mndstwo takich pikowan i roztrzaskan”
(Lysiak, 2015b: 115), ale takze tekst Bronistawa Wildsteina: ,,Nie ceni¢ Dur-
czoka i stacji, dla ktdrej pracuje, czyli TVN. Wigcej, uwazam jg za zaprzeczenie
tego, czym powinny by¢ media i tego, jak powinno si¢ uprawia¢ dziennikarstwo.
TVN ma charakter propagandowy i odgrywa bardzo negatywna role w Polsce.
W tym wszystkim powazny udzial ma Kamil Durczok. Niemniej, nie moge za-
akceptowa¢ polowania na naznaczonego czlowieka i famania wszelkich zasad”
(WILDSTEIN, 2015: 6). Przywotani autorzy wskazuja, ze zadne media nie sa wolne

52,00
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od tzw. wpadek. Sprawa prezentera Faktow ,,uzmyslawia, ze zadna pozycja w me-
dialnym $wiatku nie chroni na zawsze, a od chwaly do upadku jest tylko jeden
krok” (WILDSTEIN, 2015: 6). Kamila Baranowska takze zabiera glos w tej sprawie,
stwierdzajac: ,,Bez wzgledu na jakakolwiek wine zawodowy los Kamila Durczoka
jest juz raczej przesadzony. To tym bardziej bolesny upadek, ze gwiazdor telewizji
spada z samego medialnego szczytu” (BARANOWSKA, 2015b: 36). Kolejny dzien-
nikarz ,Do Rzeczy” widzi w sprawie stawnego Durczoka niebezpieczenstwo dla
catego srodowiska: ,,To wazny przypadek. Bedzie rzutowa¢ na przysztos¢ wielu
z nas. Bedzie analizowany i nie wiadomo jak oceniony, poniewaz spektakl trwa”
(JaSTRZEBSKI, 2015: 60).

Prawicowi dziennikarze podejmujg réwniez inne watki zwigzane z dziennikar-
ska etyka, ale wskazujg takze konkretne przyktady naduzy¢ pochodzace z mediow:
»Dotychczas obowiazywal w »Newsweeku« okladkowy »trojskok«: na przemian
- »skandalizujgca« oktadka antypisowska badz antyko$cielna, »gofa baba« i tzw.
okladka spoteczna, czyli sygnalizujaca omdwienie jakiejs kolejnej ohydy Polakow
(ze nie myja si¢ i $mierdza, ze jako pracownicy okradajg pracodawcéw, ze jako
pracodawcy okradaja pracownikéw, ze Polki si¢ puszczaja, ze Polacy zdradzajg
zony - to gar$¢ przykladéw »tematéw spotecznych« z czaséw szefowania tytuto-
wi przez Lisa)” (ZIEMKIEWICZ, 2015a: 22). Marek Magierowski potepil dziatania
»Faktu”, ktéry zamiescit zdjecia dziecka zamordowanego siekiera: ,Czy sg jakie$
granice? Dla tabloidéw nie ma. Wiemy to od dawna, tylko udajemy, ze nie wiemy.
Po to, by sie rytualnie pooburza¢ i wykreowac si¢ na obroncéw »etycznego dzien-
nikarstwa« (MAGIEROWSKI, 2015: 14). We ,Wprost” czytamy: ,[...] doczekalismy
czaséw, ze pornografia jest w zasadzie w medialnym mainstreamie” (CIESLIK, 2015:
72). O etyce i standardach wiarygodnosci i obiektywizmu pisano takze w ,,News-
weeku” w zwigzku z katastrofg smolenska, o ktérej niektére media niechetnie si¢
wypowiadajg: ,,I rzeczywiscie trzeba z przykroscig przyznaé, ze brutalna presja
wywierana na dziennikarzy, komentatoréw i obserwatoréw niebezpiecznie czgsto
przynosi owoce. Dwojakiego rodzaju. Jedni doskonale wiedzac, ze mamrotanie
o zamachu to absolutny belkot i kompletny absurd, siedza cicho. Inni stajg si¢ agen-
tami swoiscie pojetego obiektywizmu. Po co méwic, ze biale jest biale, a czarne jest
czarne, ze zamachu nie bylo, a ci, ktorzy twierdza, ze byl, to cynicy albo wariaci.
Lepiej powiedzie¢, ze $ledztwo trwa, niczego nie wiemy na pewno, obie strony
przedstawiajg argumenty, jedni moéwia, ze zamach byl, inni, Ze go nie byto, a ja nie
jestem od tego, zeby wyrokowac. I wlasnie ten falszywie pojety obiektywizm jest
potwornym naduzyciem wobec prawdy i opinii publicznej” (L1s, 2015d: 2). Ocena
redakcji nie pozostawia ztudzen: ,,Powtarzanie rzeczy oczywistych i stanie na strazy
prawdy wymaga w dzisiejszej Polsce naprawde solidnej asertywnosci i twardego
moralnego kregostupa. Czasem trzeba za to placi¢ cene zniewag, oszczerstw, in-
synuacji, czasem — wielopokoleniowej lustracji” (Lis, 2015d: 2).

Co ciekawe, tematyka zwigzana ze sprawg Kamila Durczoka byla najpopu-
larniejsza w ,,Newsweeku”, natomiast w samym ,Wprost” ukazalo si¢ w zwigzku
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z nig najmniej materialdw, za to najchetniej publikowano na temat udzialu mediéw
w aferach politycznych, o ktérym najmniej chetnie pisata ,,Polityka” Prawnik Piotr
VaGla Waglowski pisat o zadaniach przedstawicieli mediéw i o etyce zawodowe;j
w nastepujacy sposob: ,,Dziennikarz ma obowiazek oddziela¢ opinie od faktéw,
fakty za$ prezentowac obiektywnie. Tworzac material, winien spelnia¢ wysoki po-
ziom rzetelno$ci. Powinien kierowal sie zasadg pierwszenstwa dobra odbiorcy.
Musi uznawa¢, ze prawa czytelnikow, widzéw lub stuchaczy sg nadrzedne wobec
intereséw redakcji czy wydawcow. Inaczej nie realizuje zasad etyki dziennikarskie;.
Wolna, obiektywna i odpowiedzialna prasa ma szczegdlna pozycje w systemach
demokratycznych. Bez niej nie istnieje debata publiczna, w trakcie ktdrej spieraja
sie ze sobg stanowiska reprezentujgce rozne interesy, w tym réwniez interes ogol-
nospoleczny, racja stanu - o ile kto§ chce si¢ nad nig pochyli¢. Prasa jest jednym
ze straznikow »réwnego boiska« spolecznej gry intereséw” (WAGLOWSKI, 2015: 28).

Koniec roku 2015 to poczatek zmian w mediach publicznych, m.in. kadro-
wych, dlatego pojawilo si¢ wowczas sporo publikacji o zmianach personalnych
w mediach. Szczegélnie zainteresowana tymi kwestiami byta ,,Polityka”: ,Media
publiczne - pozostawiono w stanie prawnym i finansowym, w jakim znalazly si¢
po upadku IV RP - i w tej formie doczekaja by¢ moze triumfalnego jej powrotu”
(BAczyNsk1, 2015¢: 16-18) — czytamy na jej famach. Ocena kondycji polskich
medidw jest zta. O zmianach personalnych Stanistaw Tym pisze: ,,Przeciez dzien-
nikarze niepokornych mediéw blyskawicznie wskaza, kto jest pogrobowcem Hi-
tlera, a kto przesladujacym Kosciét brudnym lewakiem. Od dawna raczki ich
swierzbig, a posladki tesknig do stotkéw cho¢by w TVP” (Tym, 2015: 105). Na
tamach ,Newsweeka” o tym, jak zmienig si¢ media po wyborach, pisano: ,Wraz
z obsada rzadu planowana jest tez czystka w mediach publicznych. Odbedzie si¢
dwutorowo. Po pierwsze PiS musi zmieni¢ sktad Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji. Wystarczy, ze wiosng przyszlego roku parlament nie przyjmie sprawoz-
dania rocznego KRRIiT, a prezydent podtrzyma jego decyzje. To otworzy droge
do przejecia TVP i Polskiego Radia”. ,,Posel PiS: - Jarostaw obiecal udzial w me-
dialnym torcie kazdej z prawicowych redakeji: ,wSieci’, ,Gazecie Polskiej”, ,Do
Rzeczy”, Telewizji Republika. Bracia Karnowscy, Anita Gargas, Tomasz Sakiewicz,
Michal Rachon na pewno dostang czas antenowy na programy, ale wladze nad
mediami muszg sprawowa¢ ludzie pewni, blizej zwigzani z partig” (PAWLICKA,
Krzymowski, 2015: 18). We ,Wprost” w satyrycznych stowach twércy kabareto-
wi piszg, ze ,wedlug dobrze poinformowanych, w tym tzw. powaznych dzienni-
karzy, redaktorem naczelnym »Gazety Wyborczej« ma zosta¢ Rafal Ziemkiewicz.
Stanie sie to wskutek przejecia kontroli nad Agora przez Skarb Panstwa, czyli
Kaczynskiego. Sam Ziemkiewicz twierdzi, ze to nieporozumienie. I Ze nowym
naczelnym »Wyborczej« ma by¢ Bronistaw Wildstein, bo na jego kandydature
nie zgodzili si¢ starsi bracia w wierze” (CIESLIK, GORsKI, 2015b: 14).

Naczelny redaktor ,Newsweeka” nie szczedzi stéw krytyki wzgledem pra-
wicowych dziennikarzy: ,Czasem, jak w przypadku tzw. dziennikarzy niepo-
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kornych, pragnienie bycia beneficjentem obiecywanej przez Kaczynskiego »re-
dystrybucji prestizu« to prostacka pazerno$¢ na stanowiska zajmowane przez
innych” (Lis, 2015a: 2).

Dyskusja nad stanem mediéw publicznych w Polsce ujawnia przede wszyst-
kim problem instrumentalizacji nadawcy publicznego i traktowanie przez elity
polityczne polskiej telewizji i radia gtéwnie jako tupu wyborczego, ktéry nalezy
sie zwyciezcy i jego ekipie po wyborach. Mozna wlasciwie zwroci¢ tutaj uwa-
ge na pietnowanie wystepowania mechanizmu charakterystycznego dla modelu
mediéw w krajach spolaryzowanego pluralizmu. Klientelizm byl tak wszechobec-
ny, ze wlasciwie kazda alternacja wladzy w tych panstwach oznaczala réwniez
zmiane kierownictwa oraz skladu redakcji informacyjnych i publicystycznych
w mediach publicznych. Po wyborach w 2015 roku mechanizm ten zaistnial
w polityce kadrowej nadawcy publicznego, niemniej jednak zostal poprzedzony
debatg $rodowisk opozycyjnych i redakcji, ktére z PiS nie sympatyzowaly. Same
wydarzenia, cho¢ nie wynika to bezposrednio z analizy prowadzonej na famach
prasy opinii i dyskusji, zapoczatkowaly proces upolitycznienia polskich mediow
publicznych.
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Znaczenie mediow i dziennikarstwa spotykalo si¢ z zainteresowaniem nie
tylko w materialach, ktore dotyczyly bezposrednio srodkéw masowego komu-
nikowania. Do ich dzialalnosci nawigzywano takze w tekstach o innej tematyce,
gléwnie politycznej. W ,,Polityce” pojawialo si¢ $rednio 6,3 komentarza dotycza-
cego mediow na 100 opublikowanych materiatow, we ,Wprost” bylo ich 3,24,
w ,,Newsweeku” 6,6, natomiast w ,,Do Rzeczy” az 11.

Najczestszymi autorami owych komentarzy byli sami dziennikarze, ktérym
glos najchetniej oddawano w ,Do Rzeczy”, natomiast najrzadziej wypowiadali
oni swoje przekonania na temat mediow w tygodniku ,Wprost”, gdzie gene-
ralnie tego rodzaju komentarze pojawialy si¢ nieczesto. Rafal A. Ziemkiewicz
z ,Do Rzeczy” w materiale Ziemkiewicza alfabet ludzi upadlych wystawia wielu
czotowym dziennikarzom negatywne opinie. O Tomaszu Lisie pisze: ,Zapewne
prowadzitby dzi$ telezakupy, gdyby nie glupi PiS-owcy z telewizji publicznej, kto-
rzy ofiarowali mu program tuz po przyciagajacym wtedy 8 mln widzéw »M jak
Mitoéé« liczac na wdzieczno$¢” (Z1EMKIEWICZ, 2015¢e: 46); o Jacku Zakowskim:
»Posta¢ generalnie malo powazna, Jas Fasola polskiego dziennikarstwa” (Z1EM-
KIEWICZ, 2015e: 47), a 0 Tomaszu Wotku: ,,Zywy dowdd na to, ze jest co$ bardziej
zalosnego niz cztowiek, ktory sie sprzedaje: cztowiek, ktory sie chce sprzedac,
a nie moze znalez¢ nabywcy” (ZIEMKIEWICZ, 2015e: 47).

Tendencja do wypowiedzi gtéwnie dziennikarskich znajduje swoje odzwier-
ciedlenie w gatunkowej specyfice materialéw dotyczacych interesujacych nas
kwestii, o czym bedzie mowa w dalszej czgsci tego opracowania. Niemniej re-
dakcje nie dokladaja staran, aby zobiektywizowaé prezentowane na temat wlas-
nego Srodowiska opinie, i do glosu w tej materii dopuszczajg przede wszystkim
dziennikarzy, ktérzy w tym przypadku sg sedziami we wlasnej sprawie. To, co
jest réwnie interesujace z perspektywy oceny dziennikarstwa i jego standardow,
to fakt, ze krytyczne opinie, jakie pojawiaja si¢ odno$nie do mediéw, dotycza
zawsze konkurencji. Sami dziennikarze jednak nie stawiajg siebie i wtasnej re-
dakeji za wzdr.

Druga grupa pod wzgledem czestotliwosci komentowania rzeczywistosci
medialnej okazali si¢ liderzy opinii, ktérych zdanie najchetniej przytaczano
w ,Newsweeku’, a najmniej chetnie — we ,Wprost”. Zbigniew Holdys na tamach
»Newsweeka” stwierdzil, ze dzialalno$¢ dzisiejszych mediéw polega na ,[...]
wkrecaniu ludzi w emocje, wpedzaniu ich w dyskusje i kidtnie i oczekiwaniu,
co dalej’, a ,,$wiat juz przestal si¢ oszukiwac: dzisiejsze media informacyjne sa
galezia branzy rozrywkowej”. Kontynuujac swoje rozwazania, pisze: ,Emocje bez
rezultatu, na ktore wszyscy czekali [...]; to emocje trzeba sprzedaé, a nie fakty.
Najlepiej na zottym pasku” (Horpys, 2015c: 44). Andreas Dorner, zastanawiajac
sie nad relacjami zachodzacymi miedzy $wiatem polityki i rozrywki, okresla
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wspolczesne spoleczenstwo jako ,medialne spoteczenstwo przezywajace” (DOR-
NER, 2001). Czlowiek jest nastawiony w swojej codziennej egzystencji na roz-
rywke i przyjemnosci, dlatego badacze prowadzg dyskusje na temat tzw. polityki
popularnej, ktéra dominuje w przekazie medialnym, ogranicza debate publiczng
do tematoéw zastepczych, zazwyczaj wywolujacych emocje, naklania obywateli
do powierzchownych osadow, ktore staja si¢ podstawa podejmowania decyzji
wyborczych pozbawionych warto$ci merytorycznych (PIONTEK, ANNUSEWICZ,
2013: 6).

Podkreslanie znaczenia emocji to potwierdzenie postepujacej tabloidyzacji
mediéw, o ktérej w kontekscie relacjonowania polityki szeroko pisze Dorota
P1oNTEK (2011). Traktuje ona media rozrywkowe jako uczestnika komuniko-
wania politycznego, ale odwoluje si¢ takze do zjawiska celebrytyzacji wspolcze-
snej polityki (zob. takze: ANNUSEWICZ, 2011: 268-278) oraz porusza zagadnienie
obecnodci i znaczenia rodziny w zakresie kreowania wizerunku wspdlczesnego
polityka. ,Wybierajac glowe panstwa, stawiamy na pierwsze damy, a takze pierw-
szych synéw i pierwsze corki. Ich pojedynek juz trwa” — pisal Jakub Kowalski
w ,Do Rzeczy”, potwierdzajac slowa przywolanej badaczki (KowaLski, 2015b:
34). Tomasz Olczyk celebrytyzacje polityki okresla mianem fenomenu, ktory jest
traktowany jako cze$¢ politrozrywki, tabloidyzacji komunikacji politycznej czy
postpolityki. W tym zakresie zwraca takze uwage na intymizacje dziennikarstwa
politycznego, prywatyzacj¢ persony politycznej i zacieranie granic miedzy kul-
turg popularng a sferg polityczna (OLczyk, 2013: 23). Dorota Piontek twierdzi
réwniez, ze ,teksty informujace o polityce, analizujgce jej mechanizmy, oma-
wiajace programy i projekty polityczne, nigdy nie mialy tak szerokiego grona
odbiorcéw, jak produkcje rozrywkowe. Zatem jezeli przyja¢, ze media wplywaja
na percepcje rzeczywistosci, to nalezaloby rowniez zalozy¢, ze wplywaja na per-
cepcje polityki i politykéw, bywaja oni bowiem bohaterami kultury popularne;j”
(PIONTEK, 2010: 127).

»Polityka” nieco chetniej odwolywala sie do opinii ekspertéw. We wszystkich
badanych tygodnikach pojawily si¢ takze sporadyczne wypowiedzi politykéw na
temat medi6w, jednak, co do$¢ ciekawe, znéw (podobnie jak w tematyce politycz-
nej) chetniej cytowano politykéw opozycyjnych niz tych reprezentujacych obdz
rzadzacy. Nie zanotowano wypowiedzi rzecznikdw, co oznacza, ze oficjalne sta-
nowiska poszczegdlnych partii odnosnie do mediéw nie zostaly zaprezentowane.
W wywiadzie opublikowanym przez ,Newsweek” Radostaw Sikorski powiedziat,
ze ,polscy politycy sa lepsi wtedy, gdy nie patrza na nich dziennikarze i kiedy
nie majg podetknietych pod nos mikrofondw” (Lis, 2015c: 21). Wojciech Ko-
larski — podsekretarz stanu w kancelarii prezydenta Andrzeja Dudy - réwniez
krytycznie wypowiedzial sie na temat mediéw, uzasadniajac potrzebe glebokich
reform w tym obszarze: ,Media publiczne w Polsce s3 pewnego rodzaju hybryda
- nie s3 ani w pelni mediami pelnigcymi misje publiczng, ani tez nie sg przedsie-
wzigciem nastawionym na zysk. Sa czym$ pomiedzy, ale to »pomiedzy« oznacza,
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ze staja si¢ instytucja, w ktdrej jest coraz wigcej taniej rozrywki i coraz mniej
publicznej” (WyBRANOWSKI, 2015: 25). Postanka Joanna Lichocka w wywiadzie
dla tygodnika ,Do Rzeczy”, odnoszac si¢ do pytania o planowane przez PiS
zmiany w mediach publicznych, stwierdzila, ze zapowiadany pluralizm ma po-
lega¢ na tym, iz ,w debacie maja by¢ reprezentowane rozne poglady. Informacje
maja by¢ podawane rzetelnie. Polacy majg prawo wiedzie¢. Jesli ogladasz serwisy
informacyjne, to gléwnym »newsem« jest to, ze koza zdobyta medal na jakichs
targach, a nie to, co si¢ dzieje w panstwie. Przynajmniej przez osiem lat rzadow
PO ogladalismy zalosny »infotainment«. Musimy przywroci¢ prawdziwa infor-
macje. To nasze prawo, prawo, zeby wiedzie¢, zagwarantowane konstytucyjnie”
(GURSZTYN, 2015b: 24). Rafal A. Ziemkiewicz dodaje, ze ,,plucie na PiS i Kosciot
nie bedzie juz mialo tylu hojnych sponsoréw jak dotad, a stworzenie wlasnych
mediéw, niepodczepionych pod pienigdze publiczne, kosztuje. Czy »pryszczaci«
na tyle w siebie i swoja sprawe wierza, by posprzedawa¢ lub pozastawia¢ miesz-
kania, jak robili to »niepokorni«? Watpie” (ZIEMKIEWICZ, 2015b: 22).
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Wprost — 88, Newsweek — 129, Do Rzeczy - 387).

Oceny mediow na tamach tygodnikéw opinii trudno uzna¢ za neutralne.
Srednio tylko niespetna 14% cytowanych wypowiedzi mozna uzna¢ za spelniaja-
ce kryterium neutralnosci. Najwigcej znalazlo sie ich we ,Wprost”, najmniej za$ -
w ,,Do Rzeczy”, ktore okazalo si¢ najbardziej krytycznym sposréd analizowanych
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tytulow. Wypowiedzi krytyczne generalnie sg najczestsze, a negatywny wydzwiek
jest charakterystyczny dla wiecej niz polowy z nich. Najmniej krytyczna wydaje
sie ,Polityka”, ktora jednak zamiescila najwiecej tekstéw satyrycznych, réwno-
wazacych relatywnie niski odsetek tych o wydzwigku krytycznym. Jednak na
tamach ,Wprost” kabareciarze pisza: ,DEBATA EWA KOPACZ - BEATA SZY-
DLO zakonczyla sie zwyciestwem Piotra Kraski, ktory wystapit tam jako jedyny
mezczyzna, i dopuszczono go nawet do glosu, mimo wady wymowy” (CIESLIK,
GORrski, 2015a: 10). Przywolany fragment to nie tylko przyklad nasmiewania
sie z jakosci polskiego dziennikarstwa, ale takze ironiczny komentarz do dziatan
podejmowanych przez politykéw, a w tym konkretnym przypadku - przez kan-
dydatki na premiera. Redakcja ,,Do Rzeczy” w réwnie ironiczny sposob opisuje
obawy niektorych srodowisk, w tym medialnych, wieszczacych ,,Finis Poloniae”
pod rzadami PiS: ,Widmo krazy nad Polska, widmo meczenstwa. W kolejce do
loza tortur ustawiajg sie muzycy, pisarze, dziennikarze. Tortury s3a nieuniknio-
ne, bo nadchodzi demokratura, czyli rzady nie-PO. Znéw bedzie mozna zatem
pocierpie¢ bezpiecznie na pluszowym krzyzu, tak jak cierpi co miesiagc Tomasz
Lis, odbierajac swoje sute honoraria z TVP” (GOCIEK, 2015: 48).

Tylko w 7,5% wypowiedzi udato si¢ odnotowac stanowisko przychylne wobec
mediéw. Najchetniej chwalono je w ,,Newsweeku”, najmniej chetnie - w ,,Do Rze-
czy’. Elementy aprobaty mozemy znalez¢ tez w czesci tekstow, ktorych wydzwigk
oznaczono jako mieszany, jednak nie jest to ewidentna pochwata, ale zazwyczaj
réwnowazona glosami krytycznymi. W wywiadzie z dziennikarzem i filmow-
cem Marianem Marzynskim znajdujemy takie zdanie: ,,Poziom dziennikarstwa
jest w Polsce mimo wszystko wyzszy niz poziom polityki. Zwlaszcza tej main-
streamowej” (BRATKOWSKI, 2015: 38) i jest to jeden z nielicznych przykladéw
pozytywnej oceny medidw. Krzysztof Rybinski na tamach ,,Do Rzeczy” ostrzega,
ze PiS bedzie bardzo trudno rzadzi¢, nie tylko ze wzgledu na opozycje, ale takze
z uwagi na sympatyzujace z PO podmioty, w tym medialne: ,nie bedzie tatwo.
Banksterzy i ich medialne tuby juz opracowali strategie wy$Smiewania i opluwa-
nia. Sukcesy pozostana niezauwazone, najmniejszy btad bedzie wyolbrzymiony
do rozmiaréw galaktyki i naglasniany przez $wiatowe media” (RYBINSKI, 2015a:
83). Zdzistaw Krasnodebski chwali dzialania mediéw funkcjonujacych na terenie
zachodniego sgsiada Polski, poniewaz ,,media niemieckie sa o wiele ostrozniejsze
w negatywnym komentowaniu wyboru Andrzeja Dudy na prezydenta. Przeszly
na pozycje wyczekujace” (KRASNODEBSKI, 2015: 60).

Tygodniki opinii, mimo braku neutralno$ci w ocenie $wiata medidw, dos¢
rzadko proponujg swoim czytelnikom czy samym mediom rozwigzanie lub spo-
soby na polepszenie zle ocenianej kondycji srodkéw masowego komunikowania.
Najchetniej robi to ,,Polityka”, ktéra najczesciej ze wszystkich, cho¢ nadal tylko
w 6%, wskazuje wzory do nasladowania lub (w ponad 3%) nawotuje do zmiany
rzeczywisto$ci medialnej. W pozostalych tygodnikach takie aktywizujace wypo-
wiedzi s3 jeszcze rzadsze.
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Stanistaw Zelichowski z PSL na tamach »Polityki” stwierdzil, ze: ,Zaprasza
sie dwoch politykéw w nadziei, ze skocza sobie do gardla. To podnosi ogla-
dalnos¢”. Jednoczes$nie wskazal na przyczyny takiego zjawiska oraz zasygnalizo-
wal, jak mozna wskazang patologie zmienié: , Trzeba bylo inaczej pisa¢ ustawe
o radiofonii i telewizji. Zeby nadawcy prywatni nie myéleli tylko o zysku...”
(Polityka i obyczaje, 2015b: 108). Ewa Wanat takze wskazuje pewne wypaczenia,
jak i sposoby przeciwdziatania im: ,,chodzi o to, by media publiczne [...] byly
straznikiem standardéw, w oderwaniu od biznesu, stupkéw stuchalnosci, reklam,
chwilowej mody. [...] Mamy jako medium publiczne obowiazek dbania o edu-
kacje obywatelska. A ja, zamiast skupia¢ si¢ na programie, martwie¢ sie, kiedy
natrafi¢ na kolejng ming¢” (Polityka i obyczaje, 2015a: 138). Takze na tamach ,,Po-
lityki” Jacek Zakowski dokonat glebokiej analizy politologiczno-medioznawczej
wspolczesnej sytuacji w mediach polskich, postugujac sie przywotywang tutaj
typologia systeméw medialnych Daniela C. Hallina i Paolo Manciniego oraz
systeméw politycznych Arenda Lijpharta, a takze wskazujac na obecny w sferze
publicznej klientelizm: ,,pan lub pleban mial racje z urzedu, a inni publicznie
milczeli, wiec modele dyskusji nie powstaly” (Zaxowski, 2015b: 41).
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Wykres 39. Sposob komentowania rzeczywistoéci medialnej w tygodnikach

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespél. N=782 (Polityka - 178,
Wprost — 88, Newsweek — 129, Do Rzeczy - 387).
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Jak juz byla mowa, czestotliwos¢ wypowiedzi poszczegolnych grup oséb
byla znacznie zréznicowana, mozemy jednak stwierdzi¢ pewne prawidlowosci
w tonie owych wypowiedzi, charakterystycznym dla danych kategorii oséb wy-
powiadajacych si¢. Eksperci najczesciej komentowali media w sposéb neutralny
lub krytyczny. Cho¢ odsetek obu rodzajéow wypowiedzi jest w tym przypadku
zblizony, warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze wypowiedzi neutralne s3 wsrod eks-
pertow ponad dwukrotnie czestsze niz w pozostatych grupach, a ich autorzy sa
réwniez najmniej sklonni do krytyki. Znaczng neutralno$¢, w poréwnaniu z in-
nymi grupami, zachowali takze przedstawiciele biznesu, ktorzy jednak chetniej
od ekspertéw krytykowali media. Najmniej neutralni okazali si¢ liderzy opinii,
ktorzy nie tylko chetnie prezentowali krytyczne opinie, ale takze tworzyli wypo-
wiedzi satyryczne, ktére pojawialy si¢ stosunkowo czgsto rowniez u dziennikarzy.

Wypowiedzi aprobujace nie byly czeste, najmniej sklonni do nich okazali sie
dziennikarze, ktérzy najwidoczniej nie maja najlepszego zdania o swoim $rodo-
wisku jako takim, ksztaltujac w ten sposéb u odbiorcéw przeswiadczenie o zlej
kondycji medioéw i dziennikarstwa i, niewatpliwie, budujac do nich duzy dystans.

Zakladajac, ze dziennikarze zdajg sobie sprawe z wagi swojego oddziatywania
na opini¢ publiczng, gdyz tego rodzaju wypowiedzi pojawialy si¢ na famach pra-
sy (BrzozA, GLUSZEK-SZAFRANIEC, SZOSTOK, 2017), ale réwniez w badaniach
ankietowych wsrod dziennikarzy (STEPINSkA, Ossowskl, 2011), obraz dzienni-
karstwa i mediéw, jaki wylania si¢ z analizy tresci publikowanych w tygodnikach
opinii, nie buduje pozytywnego wzorca i nie wzmacnia zaufania do mediow
jako czwartej wladzy. Co wiecej, dziennikarze sami wrecz podwazajg sens istnie-
nia medidéw, poniewaz nie wspominajg o tym, co tak naprawde lezy u podstaw
dziatalno$ci prasy i jakie idealy przyswiecaja mediom. Nie méwi si¢ o stuzbie
publicznej, misji, a jesli tak — to w kontekscie sprzeniewierzenia sie jej.

Jak juz zostalo powiedziane, relatywnie rzadko pojawialy si¢ wypowiedzi
aktywizujace czy reprezentujace konstruktywng krytyke mediéw. Najrzadziej
wystepowaly apele o poparcie $§wiata medidw, znacznie czgsciej nawotywano do
zmiany aktualnej sytuacji — tutaj najbardziej aktywni okazali si¢ politycy ekipy
rzadzacej oraz, co moze zaskakujace, przedstawiciele Kosciota. Wzory do nasla-
dowania najchetniej wskazywali eksperci oraz politycy opozyciji.
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4.5. Wplyw medidéw na otoczenie

Pojecie ,,czwartej wladzy” bywa rozumiane réznorako, jednak nie ma obec-
nie watpliwosci, ze media masowe nie pozostaja bez wplywu na swoje oto-
czenie, réwniez to polityczne. W przeprowadzonym badaniu media, oprdécz
ogolnych opinii wyrazanych na ich temat, byly oceniane réwniez z perspek-
tywy tego, w jaki sposéb wplywaja one na $wiat polityki. W badanym roku
wypowiedzi o kierunkach tego wplywu pojawito si¢ tacznie 478 (czyli w 4,3%
wszystkich materialéw), przy czym najwigcej bylo ich w ,Do Rzeczy” (265 -
8%), w ,Polityce” ocen¢ wplywu mediéw na polityke umieszczono w 3% tek-
stow (86 wypowiedzi), w ,Newsweeku” w 4% (75 wypowiedzi), a we ,Wprost”
tylko w 2% (52 wypowiedzi). Piotr Semka przypisuje mediom olbrzymig role,
polegajaca na kontroli tresci docierajacych do potencjalnego odbiorcy oraz na
wlasciwym wychowaniu mlodego obywatela: ,Prawica jest dzi§ mocniejsza.
Przez ten czas wytworzyla si¢ prawicowa opinia publiczna, sprawnie komu-
nikujgca sie¢ za pomocg Internetu i tradycyjnych mediow. Kazde klamstwo na
temat PiS jest rozbrajane w blyskawicznym tempie. Jednoczesnie spadta rola
wielkich gazet na czele z »Gazeta Wyborcza« i wielkich stacji telewizyjnych.
W doroste zycie wchodzi juz pokolenie wychowane na tygodnikach »Uwazam
Rze«, »Do Rzeczy«, »W Sieci«. Pokolenie przyzwyczajone do istnienia TV Re-
publiki” (SEMKA, 2015c: 24).

Osobami najczgsciej wypowiadajacymi sie we wszystkich tytutach okazali
sie, tradycyjnie juz, sami dziennikarze, przy czym najliczniej ich glos pojawiat
sie w tygodniku , Do Rzeczy”, a najrzadziej - we ,Wprost”, gdzie opublikowano
takze generalnie najmniej wypowiedzi na ten temat. Réznice sg do$¢ duze w tym
aspekcie, poniewaz w ,,Do Rzeczy” az 3/4 wszystkich wypowiedzi pochodzito od
dziennikarzy, natomiast we ,Wprost” — mniej niz polowa. Na drugim miejscu
pod wzgledem popularnosci wypowiedzi znalezli si¢ eksperci, ktérym najchet-
niej oddawano glos w tygodniku ,Wprost”, cho¢ w ,,Polityce” i ,,Newsweeku”
tylko nieznacznie rzadziej, natomiast w ,Do Rzeczy” ich wypowiedzi znalazlo
sie najmniej. Srednio pod wzgledem popularnoéci wypowiedzi na temat wpltywu
medidéw na polityke niemal tak samo czgsto odwotywano sie do glosu liderow
opinii, przy czym znowu najpopularniejsi okazali si¢ oni we ,Wprost’, a naj-
rzadziej oddawano im gltos w ,Do Rzeczy”. Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze
$rednio wypowiedzi politykdw opozycji okazaly sie ponad dwukrotnie bardziej
popularne niz wypowiedzi politykéw ekipy rzadzacej. Prawidlowos¢ ta jest za-
uwazalna we wszystkich tygodnikach, oprocz ,Wprost”. W tym ostatnim prawie
dwukrotnie chetniej udzielano glosu przedstawicielom ekipy rzadzacej. Rowniez
w tym tygodniku znacznie czesciej pojawiaja sie wypowiedzi osob zwigzanych
z biznesem, brakuje natomiast gtosu przedstawicieli Kosciota, ktérzy w pozosta-
tych tytulach sporadycznie, ale jednak si¢ pojawiaja.
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Co zaskakujace, media s3 w bardzo ograniczonym stopniu przekonane
o wlasnej (branzowej) wstrzemiezliwosci w wywieraniu wptywu na $wiat polity-
ki. Tylko co dwudziesta wypowiedzZ na ten temat dotyczy braku takiego wplywu,
ktdry jest spowodowany pluralizmem mediéw. Trudno méwic o jakichkolwiek
réznicach w tym zakresie pomiedzy analizowanymi tytulami, odsetek wypowie-
dzi o braku wplywu mediéw waha si¢ bowiem pomiedzy 4 a 6 punktami pro-
centowymi (odpowiednio ,Wprost” i ,Do Rzeczy).

Przekonanie, ze media wplywaja na opinie publiczng, najczesciej pojawia sie
w ,,Newsweeku” (az 37% wszystkich wypowiedzi dotyczacych wplywu medidéw
na otoczenie), najrzadziej zas w tygodniku ,,Do Rzeczy” (22% opinii).

Relatywnie czgsto mozna odnalezé glosy $wiadczace o tym, ze media sg
stronnicze w swoich preferencjach politycznych. Co ciekawe, niemal we wszyst-
kich tygodnikach czgsciej pojawia si¢ przekonanie, ze media sprzyjaja ekipie rza-
dzacej. Najbardziej przywigzany do tego przekonania jest tygodnik ,Do Rzeczy”
Glos, ze media sprzyjaja opozycji, jest rzadszy i tylko w ,,Newsweeku” przewyzsza
on wypowiedzi o sprzyjaniu ekipie rzadzacej (odpowiednio 11 i 8% wszystkich
wypowiedzi). Uzupelnieniem pogladu o sprzyjaniu ktdrejs ze stron sceny po-
litycznej jest zdanie przeciwne, dotyczace zwalczania poszczegdlnych obozéw.
Tutaj czestsze jest przekonanie, ze media krytykuja tylko opozycje, reprezento-
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wane najchetniej we ,Wprost”, najrzadziej za$ pojawiajace si¢ w ,,Newsweeku”.
Nie odnotowano jednak zbyt wielu wypowiedzi dotyczacych tego, jakoby media
krytykowaty przede wszystkim rzad. Przekonanie o mediach sprzyjajacych eki-
pie rzadzacej pojawia si¢ w réznych kontekstach tematycznych, jednak przede
wszystkim w trakcie relacjonowania kampanii wyborczych oraz w komentarzach
dotyczacych zmian w mediach publicznych pod koniec 2015 roku.

Wzajemne oskarzanie si¢ redakcji o stronniczo$¢ pojawiato si¢ w kazdym
z analizowanych tytuléw. Rafal A. Ziemkiewicz napisal: ,,Kierownictwo telewi-
zji publicznej zapiera si¢ stronniczo$ci uderzajacej w prezydenta. Tymczasem
daje kolejne jej dowody [...]. Tu réwniez nie ja jeden, ale wielu komentatorow
i internautéw odnioslo nieodparte wrazenie, ze obecny prezydent traktowany
jest zupelnie inaczej, niz byl przy podobnych okazjach traktowany przez TVP
poprzedni [...]; w obecnej, peeselowsko-platformerskiej TVP unosi si¢ ten sam
zapach co za czaséw PRL i wywietrzenie go jest jednym z gléwnych warunkéw
uzdrowienia polskiej debaty publicznej” (ZiEmkiewicz, 2015c: 58). Podobny
kontekst ma fragment felietonu Daniela Passenta: ,,Atak przeciwko prezydento-
wi Komorowskiemu przybiera rézne formy - od chamskiego ryczenia na jego
wiecach i spotkaniach [...] po czarny PR w pisowskich mediach” (PASSENT, 2015:
102). Tymczasem w prawicowym tygodniku czytamy: ,,Rzad i zyczliwe mu media
buduja narracje o upadku Polski, gdy dostanie si¢ ona we wladanie Andrzeja
Dudy i PiS” (CzaBANSKI, 2015: 22). Piotr Semka z ,Do Rzeczy” pisze o sytuacji
na rynku mediéw jeszcze ostrzej: ,Cenzure moga zastapic¢ gremia stygmatyzujace
konserwatywne media i wplywajace na decyzje instytucji rzadowych” (SEMKA,
2015a: 29). ,Te bezwzglednos¢ lider PiS zaszczepit nie tylko swojemu ugrupo-
waniu, ale tez medialnej druzynie »niepokornych«. [...] Obrona politycznej
wspolnoty uzasadnia akty nawet najwigkszego grubianstwa” (JANICKI, WELADYKA,
2015: 13-15) - czytamy na tamach ,Polityki” Dalej redakcja zapowiada: ,Tak
czy owak idg ciekawe czasy. Dla gazety to zawsze dobrze. Chcieliby$my szczerze,
zeby wszystkie nasze obawy zwigzane z nowa wladzg okazaly si¢ wyolbrzymione,
zgola bezpodstawne. Jako ludzie malej wiary, nad czym pewnie trzeba ubolewac,
bedziemy sie jednak przyglada¢, czepia¢, krytykowac, ostrzegad, jak bedzie za co,
pochwalimy. Nie odkreslamy przesztosci PiS ani PO grubg kreska, nie popadamy
w amnezj¢® (BAczyNsk1, 2015b: 11). Przywolany cytat to nie tylko wyraz obaw
wynikajgcych z wyborczych rozstrzygnieé, ale takze zapowiedz realizacji funkeji
watchdoga przez cytowana redakcje.

Redakcja ,,Newsweeka” poszla dalej i odwolujac sie do sytuacji w Rosji, po-
kazywala, jak w czasach Putina dziala w tym kraju cenzura. ,,Programy publicy-
styczne i talk-show s3 nadawane z opéznieniem, co pozwala wycinaé krytyczne
uwagi gosci” (PawLicki, KACEwICzZ, 2015: 48). Dziennikarz BBC Peter Pomerant-
sev na famach tygodnika stwierdzil, ze ,,Putin stosunkowo rzadko wsadza kogo$
do wiezienia. Wystarczy mu totalna kontrola telewizji” (Nowicki, 2015: 50).
Opublikowane przez reakcje materialy dotyczace mediéw u wschodniego sasiada
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to delikatna sugestia i milczace pytanie: czy taka sytuacja czeka po wyborach
réwniez polskie media?

Sposoby przejawiania si¢ ewentualnych sympatii lub antypatii politycznych
to przede wszystkim manipulowanie agenda medialng, o ktérym s3 przekona-
ne gltéwnie tygodniki ,Wprost” oraz ,Newsweek’, natomiast glosy tego rodzaju
raczej rzadko pojawiajg si¢ na tamach ,Do Rzeczy”, ktéry z kolei najbardziej
jest przekonany o tym, ze media w relacjonowaniu wydarzen ze $wiata polityki
czgsto dopuszczaja do glosu tylko jedna strong sceny politycznej. Przekonanie
to jest obecne w wypowiedziach na tamach ,,Do Rzeczy” trzykrotnie czedciej niz
w pozostalych analizowanych tytutach. Glos dotyczacy tego, Ze media manipuluja
sondazami, pojawia si¢ sporadycznie tylko w ,,Do Rzeczy”

»W codziennym szumie informacyjnym plyngcym z mediéw gléwnego nurtu
lub raczej $cieku umyka sedno sprawy” (RyBINSKI, 2015b: 83) - twierdzi felie-
tonista ,Do Rzeczy” Krzysztof Rybinski. Jednym stowem, odbiorca otrzymuje
niemerytoryczne tresci i w dodatku bardzo slabej jakosci. Istotnym grzechem
medidw jest takze wspomniana manipulacja sondazami: ,,Medialne pompowa-
nie formacji Ryszarda Petru czy partii KORWIN ma przeja¢ glosy wyborcow
domagajacych si¢ odejscia od tego porzadku” (LicHOCKA, 2015: 58). Ten watek
podejmuje Joanna Lichocka dyskutujaca z tezami Rafala A. Ziemkiewicza za-
wartymi w ksigzce Pycha i upadek, w ktorej autor przepowiadat upadek Platfor-
my Obywatelskiej. Takze Krzysztof Materna w satyrycznym tonie odnosi si¢ do
oddzialywania mediéw na wyborcze rozstrzygniecia: ,Pani Szydlo wytyka pani
Kopacz, ze ta wozi krzesta dla ministrow, podczas kiedy ona siedzi w autobusie,
a przemawia na stojaco. Ten konflikt dominuje w ciekawych medialnych przeka-
zach i tak rozgrzal polski elektorat, ze juz teraz z badan wynika, Ze co najmniej
potowa z nas pdjdzie glosowaé. Swiadczy to o wielkim zainteresowaniu tym, co
moéwia do nas politycy” (MATERNA, 2015: 7).

Jak juz byta mowa, tygodniki opinii prezentuja przede wszystkim poglad, ze
media wplywaja na opini¢ publiczng (i w ten sposéb ksztattujg poglady polityczne
obywateli), jednak pojawiaja sie takze liczne (ponad 11%) glosy, iz oddziatuja one
na sam $wiat polityki. Przekonanie to najczesciej znajdujemy na famach tygodni-
ka ,Wprost”, gdzie niemal co trzecia wypowiedz zawiera w sobie taka sugestie,
najrzadziej za$ pojawia si¢ ono w ,,Do Rzeczy”, gdzie chetniej prezentowany jest
poglad o wplywaniu na opini¢ publiczng. Dziennikarze prawicowego tygodnika
podkreslaja role i znaczenie medialnej dziatalnosci Tadeusza Rydzyka, ktory cie-
szy si¢ ich wielka sympatia: ,,Uswiadomil on wielu politykom, ze istnieje pot¢zna
grupa wyborcéw, z ktérymi trzeba sig liczy¢, a dla ktérych wazne sg sprawy
wiary” (TERLIKOWSKI, 2015: 23). Jak wskazali Jesper Strombidck i Frank Esser,
mediatyzacja polityki to ,,dtugotrwaty proces, dzigki ktéoremu wzroslo znaczenie
mediow i ich wplyw na procesy polityczne, instytucje, organizacje i podmioty”
(STROMBACK, ESSER, 2014: 246). Ta definicja odnosi si¢ do czterech aspektow.
Po pierwsze, mediatyzacja jest procesem diugofalowym i dynamicznym. Po dru-
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gie, rola medidw w ostatnich czasach znaczaco wzrasta. Po trzecie, proces me-
diatyzacji dotyczy zaréwno proceséw politycznych, jak i aktoréw politycznych,
instytucji i organizacji. I wreszcie po czwarte, wplyw mediéw na polityke moze
mie¢ czesciej charakter posredni niz bezposredni, poniewaz wiele podmiotow
dostosowuje sie do logiki dzialania mediéw i wlasnych potrzeb komunikacyj-
nych realizowanych za ich pomocg. Cho¢ brakuje tutaj konkretnych potwierdzen
w treéci dotyczacych deklaracji elit medialnych lub politycznych o wzajemnym
wplywie (pod wzgledem ilosciowym to niewielki odsetek), to nie mozna wyklu-
czy¢ tego rodzaju relacji. Nie wszystkie efekty oddzialywania mediéw wynikaja
bowiem z tresci przekazu. Sam proces mediatyzacji polityki pokazuje, ze nawet
istnienie medidw, ich status i struktura juz wplywaja na sfere polityki. Dotych-
czasowe teorie komunikowania masowego nie uwzgledniajg przeciez proceséw
antycypacyjnych. Aktorzy polityczni zachowuja si¢ w okreslony sposéb lub nawet
powstrzymuja si¢ od dzialania, poniewaz przewidujg, jakie wywolaja ewentualne
reakcje dziennikarzy na ich wypowiedzi (STROMBACK, ESSER, 2014: 247). Dlatego
tez wydaje sie, ze obie strony beda z dystansem wypowiada¢ si¢ o wzajemnych
relacjach i wplywie na wlasne dzialania, wlasnie ze wzgledu na antycypacje kry-
tycznych opinii i obaw dotyczacych oskarzania o stronniczo$¢ (dziennikarze) lub
naruszanie wolnosci i niezaleznosci (politycy).
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Sami dziennikarze, jako przedstawiciele wiata mediéw, bardzo rzadko wypo-
wiadaja si¢ w sposob potwierdzajacy brak wplywu mediéw na $wiat zewnetrzny.
Zaledwie 5% ich wypowiedzi zawiera taka sugestie, co moze $wiadczy¢ o duzej
swiadomosci $rodowiska co do potencjalnego oddzialywania mediéw na po-
szczegdlne elementy otoczenia. Przede wszystkim, dziennikarze sg przekonani,
ze media wplywaja na opini¢ publiczng (co trzecia wypowiedz), i w mniejszym
stopniu, Ze wplywaja na $wiat polityki (9%). Potwierdzaja poglad, ze media
sprzyjaja raczej ekipie rzadzacej, natomiast chetniej krytykuja opozycje. Jesli
chodzi o techniki owego wsparcia, to glosy dotyczace manipulowania agenda
oraz dopuszczania do glosu tylko jednej strony sg tak samo liczne.

Eksperci wypowiadajacy si¢ na tamach badanych tygodnikéw réwniez sg
przekonani o tym, ze media wplywaja przede wszystkim na opinie¢ publiczng,
jednak niewiele mniej jest gloséw dotyczacych tego, iz wplyw ten wywierany jest
réwniez na $wiat polityki (30%). Warto zauwazy¢, ze to wlasnie eksperci najchet-
niej méwig o wplywie mediéw na polityke. Poglad o sprzyjaniu ekipie rzadzacej
jest wérdd ekspertéw znacznie czestszy niz ten dotyczacy sprzyjania opozycji.

Liderzy opinii réwniez nieco czgsciej prezentujg poglad dotyczacy wpltywu
mediéw na opini¢ publiczng (38%) niz pozostale grupy. Uwazajg tez, ze media
dopuszczaja do glosu tylko jedng strong, cho¢ nieco chetniej wyrazaja poglad,
iz manipulujg one agenda (odpowiednio 16% i 19%).

O braku mocy mediéw przekonani sa przede wszystkim politycy obozu
rzadzacego oraz przedstawiciele $wiata biznesu, jednak nawet w tych dwoéch
grupach przekonanie to nie pojawia si¢ czedciej niz w co piatej wypowiedzi.
Przedstawiciele biznesu méwiag o stronniczosci mediéw polegajacej na wspie-
raniu ekipy rzadzacej i krytykowaniu opozycji. Politycy obozu rzadzacego nie
popieraja glosu, ze media sprzyjaja wlasnie rzadowi, wrecz przeciwnie - ich
zdaniem sympatia medioéw jest po stronie opozycji, jednak nie wyrazaja oni prze-
konania, ze sg szczegolnie czesciej krytykowani. Z kolei politycy opozycyjni, jak
nalezalo si¢ spodziewa¢, wyrazaja przede wszystkim poglad, ze media sprzyjaja
gléwnie rzadowi, natomiast szczegélnie chetnie krytykuja opozycje. W zasadzie
wiec tylko politycy obozu rzadzacego nie zgadzaja sie z teza, Ze maja uprzy-
wilejowang pozycje w mediach. Oni tez w najwigkszym stopniu sg przekonani
o braku wplywu mediéw na rzeczywisto$¢ spoteczno-polityczng. Pozostale grupy
0s6b wypowiadajacych si¢ na famach tygodnikéw opinii sg zgodne co do tego,
ze media majg moc wplywania na opini¢ publiczng i na sam $wiat polityki oraz
ze wplyw ten jest realizowany przede wszystkim na korzy$¢ obozu rzadzacego,
ktéry ma w mediach pozycje uprzywilejowana, poswigca si¢ mu wigcej uwagi,
jednocze$nie rzadziej go krytykujac.
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4.6. Wplyw otoczenia na media

Jak juz ustalono, poglad dotyczacy wplywu medidéw na otaczajaca rzeczywi-
sto$¢ pojawia si¢ w tygodnikach opinii, cho¢ trudno uzna¢, by byl wypowiadany
bardzo czesto — odniesienie takie jest charakterystyczne dla nieco wiecej niz
4% opublikowanych materialéw. Poglad $wiadczacy o drugim kierunku wply-
wu, a mianowicie o ksztaltowaniu samej zawarto$ci mediéw, jest reprezento-
wany jeszcze rzadziej, odnotowano go bowiem w 3% wszystkich tekstow, przy
czym najczesciej pojawial sie on w ,,Do Rzeczy”, gdzie w co dwudziestym tekscie
odnaleziono wypowiedz dotyczacg ewentualnych oddzialywan na $rodki maso-
wego przekazu, w ,,Newsweeku” takich wypowiedzi znaleziono 68, co daje 3%
wszystkich tekstow, w pozostatych dwdch tytutach tylko co pie¢dziesigty materiat
zawieral takie odniesienia.

Znowu najczgsciej prezentowanymi pogladami okazaly sie te nalezace do
samych dziennikarzy, ktérzy srednio w 3/4 przypadkéw wypowiadali si¢ na te-
mat tego, w jaki sposob wywierany jest wptyw na $rodki masowego przekazu.
Najchetniej oddawano im glos w ,Do Rzeczy”, najrzadziej we ,Wprost”. Na dru-
gim miejscu pod wzgledem czgstotliwosci wypowiedzi znalezli si¢ liderzy opi-
nii, do ktérych najchetniej odwolywano si¢ we ,Wprost” oraz w ,,Newsweeku”
(odpowiednio 12% i 10%), natomiast prawie odmoéwiono im glosu na famach
»Do Rzeczy” (zaledwie 2%). Eksperci byli autorami co dwudziestej cytowanej
wypowiedzi, nieco chetniej dopuszczano ich do glosu we ,Wprost”, gdzie ich
udziat wynidst 7%.

Politycy opozycji byli dopuszczani do glosu prawie dwukrotnie czesciej niz
politycy obozu rzadzacego, przy czym najchetniej odwolywano si¢ do ich wy-
powiedzi w ,,Polityce” (11%), natomiast w pozostalych tygodnikach dzialo sie
to dwukrotnie rzadziej. Zdanie politykéw obozu rzadzacego najczesciej przywo-
tywano w ,,Newsweeku”

Opinie ,innych o0séb” byly reprezentowane raczej rzadko, dlatego tym bar-
dziej warto zwrdci¢ uwage na pewng ich nadreprezentacje w tygodniku ,Wprost”,
gdzie co dziesigta wypowiedz pochodzila wlasnie od tej kategorii komentatordow,
pokonujac pod wzgledem popularnosci glosy ekspertow, politykow czy przed-
stawicieli biznesu, ktorzy réwniez w tym tygodniku byli popularniejsi niz w po-
zostatych tytulach.

Podobnie jak w przypadku opinii dotyczacych wptywu mediéw na otoczenie,
bardzo rzadko spotykamy sie z glosem, Ze wplyw taki nie jest wywierany na
media i Ze s3 one niezalezne. Tylko co dwudziesta opinia przyjeta wlasnie taka
forme. Najczesciej, bo dwukrotnie czesciej niz srednio, takie poglady wyrazane
sa3 w tygodniku ,Wprost”, natomiast najrzadziej w ,,Polityce”

Jesli chodzi o ogdlny obraz wplywu wywieranego na media, najcz¢sciej poja-
wiajacym si¢ pogladem jest przekonanie, ze na srodki masowego przekazu wply-
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wa ekipa rzadzaca - takie opinie byly charakterystyczne dla prawie co trzeciej
wypowiedzi, przy czym zdecydowanie najpopularniejsze okazaly si¢ w tygodniku
»Do Rzeczy”, gdzie osiagnely one 41% wszystkich wypowiedzi. Znacznie rzadziej
wypowiadano si¢ w ten sposéb na tamach ,Wprost” (17% gloséw), a w pozo-
stalych dwdch tytutach poglad ten byl charakterystyczny dla co czwartej wypo-
wiedzi.
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Tylko niespetna 10% wszystkich przytoczonych gloséw odnosito si¢ do mozli-
wego wplywu opozycji na media. Najchetniej lansowano ten poglad w ,,Polityce”
(12%), prawie dwukrotnie rzadziej pojawial si¢ we ,Wprost” i w ,,Newsweeku”
O wplywie polityki na $wiat mediow $wiadczg réwniez wypowiedzi dotyczace
mozliwych sposobéw wywierania tego wptywu. Najpopularniejszy jest poglad, ze
politycy robig wszystko, aby sie znalez¢ w mediach, co oznacza, ze obecnos¢ ta
jest dla nich wazna i widocznos$¢ medialng probujg uzyskaé réznymi sposobami,
o czym w najwigkszym stopniu przekonana jest ,,Polityka”, a w najmniejszym -
»Do Rzeczy”. Wplyw na media moze si¢ odbywaé drogg manipulacji, jak z kolei
sadza osoby wypowiadajace si¢ na famach ,Wprost” i ,,Polityki”. Do$¢ czeste jest
réwniez przekonanie, ze politycy maja swoje preferencje odnosnie do mediow,
dla ktorych chcg sie wypowiada¢ i w ktérych chcg si¢ pojawiaé - najwiecej
wypowiedzi tego rodzaju znajdujemy we ,Wprost’, najmniej za$ w ,,Polityce”.
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Media s3 zalezne przede wszystkim od $wiata polityki. Sporadycznie poja-
wiajg si¢ glosy o innych kierunkach zalezno$ci. Niespelna w 4% wypowiedzi
odnajdujemy przekonanie, ze wlasciciele lub wydawcy mediéw wplywaja na pu-
blikowane w nich tresci. Nieliczne glosy wskazuja, ze wplywa na nie Kosciot lub
ogolnie $wiat biznesu (odpowiednio 2,4% oraz 1,5%). ,,Politycy PiS zapewniaja,
ze po przejeciu wladzy przywrécony zostanie »pluralizm w instytucjach kultury,
czyli do glosu zostang dopuszczeni artysSci prawicowi«. Tyle ze artystom tym
nikt glosu nie zabiera - robia swoje filmy (liczne o Smolensku), wlasng telewizje
(Republika) i maja swoja prase (,W Sieci’, ,Do Rzeczy”), portale internetowe,
o sprzymierzonych mediach Tadeusza Rydzyka nie wspominajac” (PAWLICKA,
2015c¢: 29). Tomasz Lis wieszczyl totalny upadek niezaleznych mediéw po prze-
jeciu wladzy przez PiS: ,Dodajmy do tego skok na media i nieunikniong pro-
be marginalizacji wszelkich mediéw niezaleznych” (Lis, 2015g: 2). Na tamach
~Wprost” pojawia sie jasny przekaz — ,,PiS postanowit cofna¢ dziatania PO” (Ka-
LETA, 2015b: 44). Przywolane fragmenty pokazujg, jak w opiniach cytowanych
dziennikarzy politycy swobodnie zmieniajg zasady funkcjonowania mediow,
a jednoczesnie sa to przyklady potwierdzajace zjawisko polityzacji mediow.
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Jak juz wspomniano, przekonanie o tym, Ze media s3 niezalezne, nie nalezy
do czestych, jednak najchetniej poglad taki wypowiadaja na tamach tygodnikéw
opinii eksperci oraz liderzy opinii. Zaledwie 4% wypowiedzi dziennikarskich
dotyczy owej niezaleznosci mediow.

Przekonanie o tym, ze media sprzyjaja ekipie rzadzacej, jest, jak si¢ nietrudno
domysli¢, najpopularniejsze wsréd politykéw opozycyjnych. Uwaza tak réwniez
co trzeci dziennikarz, ekspert oraz przedstawiciel biznesu. Co ciekawe, ci ostatni
s3 niemal w réwnym stopniu przekonani, ze na $wiat mediow wplywaja politycy
opozycji. Podobnie rzecz ma si¢ z gtosami lideréw opinii, ktérzy réwnie chetnie
potwierdzaja wplyw na media zaréwno opozycji, jak i ekipy rzadzacej.

Srednio co pigty wypowiadajacy sie polityk (niezaleznie od obozu polityczne-
go) potwierdza, ze przedstawiciele §wiata polityki robig wszystko, aby sie znalez¢
w mediach, jednak juz tylko przedstawiciele ekipy rzadzacej sg sklonni przyznac,
ze politycy mediami manipulujg. Zadna ze stron nie potwierdza, ze politycy pre-
feruja wybrane media - poglad ten jest prezentowany przede wszystkim przez
dziennikarzy, lideréw opinii oraz inne osoby.

Rzadko pojawiajace si¢ przekonanie dotyczace wplywu srodowisk bizneso-
wych na media potwierdzajg tylko glosy politykéw partii rzadzacej, natomiast
o wplywie wlascicieli lub wydawcow moéwia przede wszystkim liderzy opinii.
Ciekawostka jest, ze wplyw Kosciota potwierdza wypowiedz samej osoby du-
chownej, jednak jest to glos pojedynczy, potwierdzony czesciowo zdaniem dzien-
nikarzy i lideréw opinii.



4.6. Wplyw otoczenia na media 151

% 33,23

m 22,22

I 14,29

Politycy robigq wszystko, aby sie znalezc w mediach Wﬁgz 35
8,80

I 12,5
. 476

Politycy manipulujg mediami

Politycy preferujg wybrane media
10,40
25
Inna wypowiedz 50.00

29,41

N 625

I 1129
Wydawcy/wiasciciele wptywaja na media

HE 260

Opinia

Biznes wplywa na media
11,11
m 1,60

I 125

Kosciotwptywa na media b 50,00

W 1,60

' ) i I 14,29
Media sg niezaleine pmmm 5gg

m 17.65

Opozycja wplywa na media [ R il
. 9,20

—
; : 14,29 -
Ekipa rzadzaca wptywa na media 64,71
3529
32,40

0 10 20 30 40 50 60 70
Odsetek wypowiedzi
® Inna osoba M Przedstawiciel biznesu m Lider opinii m Przedstawiciel Kosciola
o Polityk opozycji m Polityk ekipy rzadzacej mEkspert m Dziennikarz

Wykres 46. Opinie poszczegdlnych grup komentatoréw na temat kierunkéw wplywu na media

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgromadzonych przez Zespot. N=337 (Polityka - 65,
Wprost — 42, Newsweek — 68, Do Rzeczy - 162).



152

Rozdziat 4. Komentowanie zycia politycznego

Zrekonstruowany na podstawie badania wizerunek samego dziennikarstwa
oraz wzajemnych relacji pomiedzy $wiatem polityki i mediéw pozwala przede
wszystkim na stwierdzenie, ze media s3 istotnym elementem zycia publicznego,
wplywaja na opinie spoleczng, w zwiagzku z czym sa réwniez obiektem zainte-
resowania politykéw. Pojawiajgce sie glosy na temat relacji tych dwdch $wiatow
wskazujg, ze wladza mediéw moze polegac (i polega) na dopuszczaniu politykéw
do gtosu, nadawaniu im rangi dzieki relacjonowaniu ich dzialalno$ci. Sami poli-
tycy, rozumiejac ten mechanizm, dokladaja wszelkich staran, aby si¢ w mediach
znalez¢é. Na uprzywilejowanej pozycji znajduja sie, zgodnie z prezentowanymi
opiniami, politycy reprezentujacy oboz rzadowy, ktéremu media sprzyjaja w wy-
jatkowy sposob i ktory ma mozliwo$¢ na te media wptywaé. Sg oni przy okazji
podmiotem wplywajacym w najwiekszym stopniu; glosy o wywieraniu nacisku
na media ze strony podmiotéw pozapolitycznych nalezg raczej do rzadkosci.

Tak wykreowany obraz wydaje si¢ nie do konca odpowiada¢ dziatalnosci
samych analizowanych tygodnikéw, w zwiazku z czym moze by¢ uznany za
ogolng refleksje nad kondycja dziennikarstwa i polityki, a nie nad konkretnymi
przejawami ich wzajemnych zalezno$ci. Przede wszystkim nalezy zwrdci¢ uwa-
ge na samo relacjonowanie $wiata polityki i poswigcanie uwagi poszczegélnym
opcjom politycznym. Rzeczywiscie, srednio wiecej poswieca si¢ jej przedstawi-
cielom obozu rzadzacego, co jest jak najbardziej uzasadnione wieloscig dostar-
czanych przez niego tematow, obiektywnym znaczeniem podejmowanych dziatan
itd. Samo poswigcanie uwagi nie oznacza jednak w przypadku analizowanych
tytulow pozytywnego zainteresowania. Udowodniono, ze czasopisma opinii chet-
niej milcza na temat preferowanych przez siebie opcji politycznych. Co wiecej,
$redni poziom krytyki we wszystkich analizowanych czasopismach jest wyzszy
w odniesieniu do ekipy rzadzacej niz w stosunku do opozycji, podobnie jest
w przypadku tekstow satyrycznych, co znowu nie pozwala przyja¢ lansowanej
tezy na temat sprzyjania obozowi rzadzacemu. Przeciwko niej przemawia row-
niez fakt, ze we wszystkich analizowanych tematykach czesciej do glosu jako
komentatoréw dopuszcza si¢ politykéw opozycji, nie za$ ekipy rzadzacej.
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5.1. O dziennikarstwie uprawianym w Polsce

Tygodniki opinii s3 tg szczegdlng czescig sektora medialnego, od ktorej nie
oczekuje sie neutralnosci czy tez obiektywizmu w relacjonowaniu rzeczywisto-
$ci, nie tylko tej politycznej. S one traktowane jako forum prezentacji rézne-
go rodzaju pogladdéw, Scierania sie ich, wypracowywania nowych. Szczegélnym
tematem dla prowadzonych na ich famach dyskusji s zagadnienia polityczne,
omawiane nie tylko w celu naswietlenia biezacych wydarzen, ale réwniez po to,
by ksztaltowa¢ okreslone postawy polityczne. Mimo pewnych (czasem zauwazal-
nych juz gotym okiem) réznic w tym zakresie pomigdzy analizowanymi tytutami,
mozna sformulowa¢ kilka podstawowych wnioskdw na temat realizowanego na
famach tygodnikéw sposobu relacjonowania zycia politycznego.

5.1.1. Ranga polityki

Przeprowadzone analizy niewatpliwie potwierdzajg znaczenie tematyki poli-
tycznej w ogole. W badanych tygodnikach $rednio wigcej niz co trzeci tekst na-
wigzuje do biezacych wydarzen politycznych w kraju. Szczegélng range tematyki
politycznej potwierdza jej pozycjonowanie w tygodnikach - az 67% wszystkich
okladek posiadalo odniesienie do niej.

Warto zwréci¢ uwage przede wszystkim na upolitycznienie tematyki pozapo-
litycznej. Jak wynika z badan, wydarzeniami politycznymi interesujg si¢ przede
wszystkim osoby niewyalienowane politycznie (TurRska-Kawa, 2011), co moze
oznaczad, ze czytelnicy, ktorzy nie przejawiaja postaw aktywnych wzgledem $wia-
ta polityki, beda z premedytacja omijac teksty zwigzane z dziatalnoscig organéow
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wladzy czy poszczegdlnych politykéw jako malo atrakcyjne i nie do konca dla
nich zrozumiale. Mozna jednak przypuszczaé, ze uzywanie ramy politycznej
w odniesieniu do pozostalej tematyki prezentowanej na tamach tygodnikéw (kul-
turalnej, spolecznej, gospodarczej itd.) moze polityke w jaki$ sposob przyblizac
odbiorcy, sprawiaé, ze staje si¢ ona bardziej przystepna, dzieki umieszczeniu jej
w kontekscie spraw i wydarzen zrozumiatych dla czytelnika (KINDER, 2008: 327).
Prezentowane w niniejszej publikacji wyniki badan wykazaly, ze ponad 1/3 tek-
stow miala odniesienie polityczne. Réznice pomigedzy poszczegdlnymi tytutami
raczej nie byly wielkie, a dotyczyly gléwnie tematyki niepolityczne;j.

5.1.2. Stronniczos$¢

Nie ma watpliwosci co do tego, ze badane tytuly posiadaja swoje preferencje
polityczne, jednak nie s3 one wyrazane w tak oczywisty sposob jak chwalenie
kogokolwiek. Przede wszystkim bardzo niewielki odsetek publikowanych mate-
rialéw mozna by okresli¢ jako neutralne w swoim wydzwieku wzgledem przed-
stawicieli $wiata polityki — czy to obozu rzadzacego, czy tez szeroko rozumia-
nej opozycji. Co prawda nie oczekuje si¢ od mediéw opiniotwodrczych skrajnej
wstrzemiezliwosci w wyrazaniu pogladow, jednak wyniki analizy wskazuja, ze
neutralnos¢ jest jedna z najrzadziej spotykanych postaw wzgledem prezentowa-
nej rzeczywistosci politycznej. Z perspektywy potencjalnego oddzialywania owej
stronniczosci na czytelnikow wydaje si¢ ono raczej znikome, gdyz ,,ludzie majg
tendencj¢ do wystawiania si¢ na wptyw tych komunikatéw masowych, ktdre sa
zgodne z ich dotychczasowymi postawami i zainteresowaniami. Swiadomie lub
nie, unikajg oni komunikatéw o przeciwnym zabarwieniu” (KLAPPER, 1960: 19).
W tym kontekscie mozna wiec co najwyzej oczekiwac, ze tresci przekazéw ma-
sowych beda stanowi¢ jedynie czynnik wzmocnienia istniejacych postaw, nie za$
ich zmiany. Teze o braku mozliwego wplywu wydaja si¢ potwierdza¢ réwniez
rozwazania McGuire’a, ktdry twierdzi co prawda, ze ludzie nie blokujg automa-
tycznie niechcianych tresci, zapoznajg si¢ z argumentami przeciwnymi do wta-
snych przekonan, jednak gléwnie po to, zeby poddac je krytycznemu osadowi
i zablokowac, ale nie na etapie ekspozycji, tylko akceptacji (MCGUIRE, 1985: 275).
Z tego powodu komunikaty o tematyce politycznej nie sg skuteczne w stosunku
do przeciwnikéw, maja jednak mozliwos¢ oddzialywania na osoby niezdecydo-
wane oraz wzmacniania juz istniejacych postaw.

Interesujaco prezentuje si¢ ogoélna analiza stosunku badanych tytuléw do
poszczegélnych stron sceny politycznej. We wszystkich tygodnikach czesciej pi-
sano o ekipie rzadzacej, co jest zrozumiale ze wzgledu na wielo$¢ dostarczanych
przez nig tematéw, zwigzanych z biezagcymi wydarzeniami na scenie polityczne;.
Sredni wydzwigk jest jednak gorszy w odniesieniu do ekipy rzadzacej niz do
obozu opozycyjnego. Co ciekawe, w bezposrednich wypowiedziach czesciej do-



5.1. O dziennikarstwie uprawianym w Polsce

puszcza si¢ do glosu politykdw opozycji (by¢ moze jest to proba zréwnowazenia
przewagi ilosciowej materialéw na temat dzialalnosci partii rzadzacych). Glosy,
ktére pojawiaja si¢ w analizowanych wypowiedziach, gléwnie sklaniajg si¢ ku
tezie, ze media (nie tylko te analizowane) sprzyjaja przede wszystkim rzadowi,
czego, jak juz dowiedziono, analiza materialéow w tygodnikach nie potwierdza.
Trudno réwniez potwierdzi¢ pojawiajacy sie poglad, Ze media manipulujg agenda
- niezaleznie od swojej stronniczosci tygodniki raczej zgodnie poswiecaja wigcej
uwagi ekipie rzadzacej. Natomiast czeste przekonanie o tym, ze media dopusz-
czajg do glosu tylko jedna strone, wymaga szerszego komentarza. Otdz rzeczy-
wiscie chetniej udziela si¢ gtosu politykom opozycji, jednak odsetek komentarzy
pochodzacych od politykdw (czy szerzej — osdb spoza branzy medialnej) sklania
ku konstatacji, ze media nie tylko niechetnie dopuszczaja do glosu ,,druga strong”
analizowanych zjawisk politycznych, ale przede wszystkim unikaja konfrontowa-
nia wlasnych (dziennikarskich) pogladéw z czyimikolwiek opiniami. Zaznaczy¢
nalezy, ze tego rodzaju opinie przewazaly jednak pod wzgledem ilosciowym (32)
tylko w jednym tytule, tj. ,Do Rzeczy” Natomiast w pozostalych tygodnikach
opinii odsetek stwierdzen, ze media dopuszczaja do glosu tylko jedng strone,
byt marginalny - w ,Newsweeku” i w ,,Polityce” po dwie, a we ,Wprost” tylko
jedna. Mozemy si¢ oczywiscie zastanawia¢, dlaczego tak rzadko podnosi sie te
kwestig, a jesli juz sie to robi, to pojawia sie ona jako oskarzenie w stosunku do
konkurencji. Odwolujac sie¢ do wczesniej przywolanych koncepcji na temat bias
oraz mediatyzacji polityki, mozna zauwazy¢ wilasnie ten mechanizm antycypa-
cyjny, o ktérym wspominajag STROMBACK i EsSER (2014), a ktdry powoduje, ze
aktorzy polityczni i dziennikarze wstrzymuja si¢ od wyrazistych deklaracji i sami
wprowadzajg swoisty gate-keeping, ktory nie pozwala ujawnié szerszej publicz-
no$ci medidéw procesu selekcji redakeji zar6wno tematéw, jak i komentatoréw.

5.1.3. Wrogos¢

Analiza emocjonalnego wydzwigku publikacji wskazuje jednoznacznie, ze
najczesciej pojawiajg sie w nich postawy wrogie wobec relacjonowanych wy-
darzen politycznych. Jesli mozemy wnioskowa¢ na temat stronniczo$ci anali-
zowanych mediéw, to bardziej widoczne sg postawy krytyczne, dyskredytujace
okreslone dzialania, niz te o wydzwieku aprobujacym. Negatywny obraz $wiata
polityki jest konstruowany nie tylko w komentarzach o jednoznacznie krytycz-
nym wydzwigku, ale réwniez w czesto pojawiajacych sie publikacjach czy tez
pojedynczych opiniach o charakterze satyrycznym (przesmiewczym) lub mie-
szanym, gdzie opinie negatywne réwnowazy si¢ zazwyczaj neutralnymi, rzadziej
tymi o wydzwieku aprobujacym.

Wyrazajac niezadowolenie ze $wiata polityki, krytyke wobec niego i gene-
ralnie antagonistyczne nastawienie, publicysci unikaja wskazywania sposobow
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poprawienia owego nieakceptowalnego stanu rzeczy. Niezwykle rzadko pojawiaja
sie wiec wypowiedzi wskazujace wzory do nasladowania, wzywajace do poparcia,
zmiany czy innego dzialania. Mozemy wiec méwi¢ o krytyce niekonstruktyw-
nej, a wiec niemajacej dodatkowych, poza wytykaniem bledéw, funkcji. Taki
sposdb relacjonowania rzeczywistosci politycznej, szczegolnie w okresie przed-
wyborczym, moze mie¢ negatywne skutki dla zainteresowania ta tematyka i,
w konsekwencji, dla faktycznej aktywnosci politycznej obywateli. Negatywne,
demobilizujace relacjonowanie kampanii moze prowadzi¢ do absencji wyborczej
(ANSOLABEHERE, IYENGAR, SIMON, 1999). Oczywiscie nie zawsze musi mie¢ ono
takie skutki. Dowiedziono, ze komunikaty negatywne uzupelnione dla kontrastu
wzorami pozytywnymi mogg mie¢ skutek odwrotny i zwigksza¢ frekwencje (LAu,
SIGELMAN, HELDMAN, BABBIT, 1999), jednak takich dzialan nie zaobserwowano
na famach analizowanych tygodnikéw.

Jak juz wykazano, czytelnik otrzymuje wizje $wiata polityki, ktdra jest negatyw-
na, wroga, trudna do zaakceptowania. Glosy pozytywne, mogace stanowi¢ prze-
ciwwage dla krytycznych i pomaga¢ orientowac si¢ w politycznej rzeczywistosci,
pojawiajg sie¢ do$¢ rzadko, wyraznie widoczne s3 wylgcznie po wyborach parla-
mentarnych na famach tygodnika ,,Do Rzeczy”, ktory propaguje postawe akceptacji
wobec nowo ukonstytuowanej wladzy, co z perspektywy aktywizacji elektoratu jest
jednak dziataniem sp6znionym. Pozostale tygodniki pisza o polityce zazwyczaj Zle.
Relacje migdzy mediami a polityka prezentowane na famach badanych tygodnikow
zwlaszcza w okresie kampanii parlamentarnej wpisuja si¢ w rame konfliktu, kto-
ra jest jednym ze sposobdw przedstawiania rzeczywisto$ci w koncepcji framingu
Roberta Entmana. Jest to relacja medialna skupiajaca si¢ na niezgodzie, podziale
i roznicach oraz rywalizacji. Rame konfliktu charakteryzuje polaryzacja sit, poli-
tyczne wspolzawodnictwo, medialna interpretacja swiata polityki jako serii walk,
w ktorej wskazuje sie zwyciezcow i pokonanych (PALczEwski, 2011: 34).

5.1.4. Brak odniesienia do popieranej opcji

Jak juz byla mowa, wszystkie tygodniki chetniej (czesciej) pisaly o obozie
rzadzacym, niezaleznie od okresu analizy (przed czy po wyborach parlamentar-
nych). Warto jednak zwrdci¢ uwage na odsetek tekstow niezawierajacych od-
niesienia do partii rzadzacych lub opozycyjnych w poszczegélnych tygodnikach.
Okazuje si¢, Ze czedciej milczy sie na temat tych opcji politycznych, ktdre nie
sa3 poddawane krytyce na tamach poszczegélnych tytutéw, a wiec tych, ktore
prawdopodobnie cieszg si¢ wieksza sympatig zespolow dziennikarskich. Mozemy
wiec stwierdzi¢, ze redakcje rezygnujg z nadawania rangi preferowanym obozom
politycznym poprzez czgste ich eksponowanie, co byloby zgodne z koncepcja
agenda-setting, nie wyrazaja rowniez zbyt chetnie aprobaty dla podejmowanych
przez nie dzialan, stosuja jednak strategie stronniczego milczenia, to znaczy po-
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mijania w relacjach tych dzialan, ktére ze wzgledu na che¢ zachowania obiekty-
wizmu lub choc¢by jego pozoréw musiatyby zostaé skrytykowane. Owo stronnicze
milczenie zostalo potwierdzone zaréwno przed wyborami parlamentarnymi, jak
i po nich, na tamach wszystkich analizowanych tygodnikoéw.

5.1.5. Wizerunek mediow

Srodki masowego komunikowania, podobnie jak sami dziennikarze, niecze-
sto stajg sie przedmiotem osobnych rozwazan na famach analizowanych tygodni-
koéw, jednak kiedy ma to juz miejsce, teksty bardzo czesto (w 45%) majg kontekst
polityczny, co pozwala na wstepne potwierdzenie, ze w optyce dziennikarskiej
wzajemne zaleznos$ci pomiedzy swiatem mediow i polityki rowniez sa widoczne.
Nawigzania do mediéw pojawiaja sie takze w innych wypowiedziach. Komen-
tarze tego rodzaju odnotowano w okolo 7% wszystkich tekstéw uznanych za
upolitycznione. Co ciekawe, najczesciej przytaczane sg tutaj wypowiedzi samych
dziennikarzy, ktérzy wyrazaja przede wszystkim negatywne postawy (krytyczne
i ironiczne) wzgledem reprezentowanej przez siebie branzy. Krytyka najczesciej
dotyczy tabloidyzacji mediow i proceséw entertainizacji (urozrywkowienia),
zwlaszcza mediow audiowizualnych, ktére byly przedmiotem najczestszej krytyki
publicystéw. Odnotowano wéréd nich réwniez najnizszy odsetek wypowiedzi
aprobujacych. Komentarze konstruktywne, zwracajagce uwage na koniecznos¢
wprowadzenia zmian w mediach, wypowiadaja przede wszystkim politycy opcji
rzadzacej. Ma to miejsce gtéwnie po wyborach parlamentarnych, czyli stanowi
pewne podloze dla wprowadzonych przez Prawo i Sprawiedliwo$¢ zmian w me-
diach publicznych.

5.1.6. Publicystyka opinii dziennikarskich

Analizowane tytuly prasowe jako tygodniki opinii nie tylko odzwierciedlaja
rzeczywisto$¢ spofeczno-polityczna, ale rowniez stanowig forum $cierania sig¢ roz-
nych opinii na jej temat, co moze przekladac si¢ w dalszej kolejnosci na ksztatto-
wanie opinii publicznej. Mimo do$¢ niewielkich spolecznych zasiegdéw tego typu
prasy (sprzedaz badanych tygodnikéw opinii jesienig 2018 roku ksztaltowata sie
na nastgpujacym poziomie: ,,Polityka” — 96 347 egzemplarzy, ,Newsweek Polska” —
82 416, ,,Do Rzeczy” - 32 556, ,Wprost” - 16 810 (KurpuPsKl, 2018)) potencjalnie
moze wplywa¢ ona na ksztaltowanie zbiorowych postaw grupy znacznie wiekszej
niz grono czytelnikow, gdyz owi czytelnicy zazwyczaj sg jednostkami aktywnymi,
poswiecajacymi odbiorowi tekstow wiele uwagi, bedacymi niejednokrotnie lidera-
mi opinii w swoim najblizszym otoczeniu, a wiec oddzialywanie publikowanych
w tego rodzaju periodykach tresci moze mie¢ wplyw na ewolucyjne, dlugofalowe
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zmiany w opinii publicznej (CONVERSE, 1990; STIMSON, 1991/1998). Dopuszczajac
wigc do komentowania poszczegolne grupy spoleczne czy polityczne, media daja
im mozliwo$¢ dotarcia do szerszej publicznos$ci, nadaja range, ale réwniez buduja
wlasny wizerunek, dowodza przestrzegania zasady wystuchania ,drugiej strony”,
demonstruja swoje preferencje polityczne lub, wrecz przeciwnie, polityczng neu-
tralnos¢. Dobierajac osoby wypowiadajace si¢, pracuja takze na realizacje profilu
pisma - bardziej eksperckiego lub tez blizszego przecigtnemu czytelnikowi. Nie-
watpliwie sam dobdr komentatoréw, nie tylko ze wzgledu na prezentowane przez
nich poglady, ale takze charakter ich pracy czy funkcji, moze by¢ stronniczy i mie¢
na celu okreslony kierunek wplywu na audytorium. Odwolujac si¢ do autorytetow
(ekspertow, przedstawicieli $wiata biznesu czy Kosciota) badz oséb lubianych (czy
to z uwagi na swojg popularno$¢, czy tez bliskos¢ lub podobienstwo do czytelni-
kéw - celebrytéw, lideréw opinii, zwyktych ludzi), media wzmacniajg i uwiary-
godniaja swoj przekaz, czynigc go nie tylko bardziej uzasadnionym merytorycznie,
ale takze w wigkszym stopniu akceptowalnym dla odbiorcéw (CiaLpini, 2016). Co
ciekawe, w wigkszosci przypadkow tygodniki opinii z tej mozliwosci rezygnuja,
publikujgc przede wszystkim opinie wlasne, czyli wyglaszane przez dziennikarzy,
ktorzy najczesciej komentujg prezentowang rzeczywistos¢. Osobami, ktérych glos
pojawia sie do$¢ czesto, sa eksperci, liderzy opinii oraz politycy opozycji. Ci ostatni
maja niewatpliwie réwnowazy¢ przewage ilo§ciowa materiatéw dotyczacych dzia-
talnosci partii rzadzacych na famach wszystkich analizowanych tytuléw, dlatego
opinie politykéw zwigzanych z rzagdem pojawiaja si¢ niemal dwukrotnie rzadziej.
Sporadycznie publikowane sg wypowiedzi rzecznikdéw prasowych — zaréwno ekipy
rzadzacej, jak i opozycji, co moze $wiadczy¢ o tym, ze tygodniki opinii chetniej
prezentuja spersonalizowang wizj¢ polityki, mniej chetnie za$ publikuja oficjalne
stanowisko partii w réznych kwestiach.

5.1.7. Obraz wzajemnych relacji mediow i polityki - symbioza, walka,
uzaleznienie?

Mimo Ze obraz polityki prezentowany na tamach polskich tygodnikéw opinii
trudno uzna¢ za neutralny czy wywazony, pojawiajace si¢ w materiatach komen-
tarze na temat wzajemnych relacji medidow i polityki (dziennikarzy i politykow)
nie wskazuja na alienacje¢ tych dwdch $wiatéw. Cho¢ nie znajduje to potwier-
dzenia w wydzwieku analizowanych publikacji, prezentowane opinie sugeruja, ze
media generalnie sprzyjaja ekipie rzadzacej, natomiast chetnie krytykuja opozy-
cje. Nieliczne sg glosy dotyczace neutralnosci mediéw w odniesieniu do polityki,
podobnie jak te mowiace o braku wptywu $wiata polityki na media, w zwigzku
z czym nalezy wnioskowa¢ o $wiadomosci zaleznosci tych dwoch §wiatow. Wiele
gloséw wskazuje, ze media wplywaja na opini¢ publiczng, cho¢ o bezposrednim
oddzialywaniu na $wiat polityki §wiadczy tylko co dziesigty komentarz. Media,
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zgodnie z pogladami prezentowanymi na tamach tygodnikéw opinii, oddzialujg
na $wiat polityki poprzez manipulowanie agenda oraz dopuszczanie do glosu tyl-
ko jednej strony. Skoro najczesciej jest prezentowane przekonanie o ich wptywie
na opinie publiczng, mozemy stwierdzi¢, ze ukazany obraz zalezno$ci sprowa-
dza si¢ do tego, iz media, dzieki mozliwo$ci nadawania rangi jednym tematom
i ignorowania innych, decyduja, kto w polityce jest postrzegany jako jej istotny
gracz, jakie tematy s3 promowane oraz czyj punkt widzenia w réznych kwestiach
bedzie prezentowany.

Tylko co dwudziesta opublikowana opinia jest odzwierciedleniem pogladu,
ze $wiat polityki nie wplywa na media. Najczgsciej prezentowane jest przeko-
nanie, ze wplywa na nie ekipa rzadzaca, a w znacznie mniejszym stopniu -
opozycja. Sami politycy podejmuja liczne dziatania, aby tylko zwrdci¢ na siebie
uwage mediéw i mdc sie dla nich wypowiedzie¢. Przekonanie, ze preferujg okre-
$lone media, jest znacznie rzadsze, mozemy wiec stwierdzi¢, iz politycy raczej
maja $wiadomos¢ znaczenia widocznodci medialnej niz ze kieruja sie przy tym
osobistymi preferencjami. Zrobig wszystko, aby znalez¢ si¢ w mediach. Intere-
sujgce jest to, ze poglady dotyczace ewentualnego wplywu innych podmiotéw
(wydawcow, biznesu, Kosciota itd.) na $rodki masowego komunikowania naleza
do rzadkosci. Same tygodniki opinii potwierdzaja wiec, ze zaleznosci polityczne
s3 duzo silniejsze niz ekonomiczne czy ideologiczne badz réwnie silne co inne.

5.2. Typy dziennikarstwa opinii w poszczegolnych tytulach
prasowych

W niniejszej publikacji przedstawiono ogélny obraz $wiata polityki i jego
relacji z mediami, jaki wylania si¢ z analizy zawartodci czterech tygodnikow
opinii. Warto jednak przypomnieé, ze mimo podobnego profilu tematycznego
analizowane czasopisma roznia sie¢ w sposobie realizowania publicystyki na swo-
ich famach, przy czym roéznice te polegaja nie tylko na zréznicowaniu $wiatopo-
gladowym, ale réwniez na odmiennym sposobie prezentowania przekonan, co
znajduje wyraz w stosowanej argumentacji, natezeniu poszczegdlnych emocji,
jak réwniez tendencji do przywotywania opinii réznych grup.

5.2.1. ,Polityka”

W tygodniku ,,Polityka’, zgodnie z tytulem periodyku, odnotowano najwiek-
sze zainteresowanie tematyka polityczng jako takg. Byto ono wyzsze niz w pozo-
statych tytutach nawet o 5%. Znaczaco czeéciej niz w pozostatych analizowanych
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czasopismach obserwowano tutaj teksty ogélne, odnoszace si¢ do polityki, nieco
czedciej publikowano réwniez doniesienia z kampanii wyborczej. Jedli chodzi
o tematyke medialng, to wyraznie chetniej pisano o zmianach personalnych
w $rodkach masowego komunikowania.

Tygodnik stronil na swoich famach od publikowania obcych, niepochodzg-
cych od redakcji opinii, w zwigzku z czym pojawiato si¢ w nim malo wywiadow
oraz recenzji, niezbyt czesto oddawano réwniez gtos komentatorom z zewnatrz,
przy czym trudno stwierdzi¢ jakakolwiek wyrazng tendencje przy ich doborze.

Publicysci ,,Polityki” wyraznie unikali wyrazania jednoznacznych pogladow
na podejmowane tematy, dlatego odnotowano w niej najnizszy poziom krytycz-
nych tekstéw, przy czym jednoczesnie pojawito sie tu relatywnie najwiecej glosow
satyrycznych, co pozwala stwierdzi¢, ze w tygodniku tym wyraza si¢ krytyke,
jednak nie wprost i nie do konca ,na serio”. Podobne tendencje odnotowano
réwniez w odniesieniu do poszczegdlnych elementéw krajowej sceny politycznej
- $rednio w tygodniku pojawia sie najmniej jednoznacznej krytyki pod adresem
ekipy rzadzacej przy najwyzszym odsetku wypowiedzi satyrycznych i miesza-
nych. W stosunku do opozycji ,,Polityka” jest jeszcze bardziej nieprzychylna,
relatywnie czesciej wyrazajac krytyke w formie satyry niz otwartej dezaprobaty.
W poréwnaniu z innymi analizowanymi tytutami, w odniesieniu do opozycji
publikuje si¢ najmniej tekstow neutralnych oraz znikoma liczbe aprobujacych.
Szczegdlnie widoczne stajg sie jednoznaczne poglady publicystow ,,Polityki” po
wyborach parlamentarnych, kiedy obserwujemy zdecydowany wzrost zaréwno
krytyki, jak i satyry wzgledem obozu rzadzacego. Pojawiajg sie tez glosy aprobu-
jace w stosunku do opozycji, poziom krytyki spada niemal do zera, a ponadto
zmniejsza si¢ rowniez znaczaco odsetek komentarzy satyrycznych w stosunku do
niej. Mowiagc o pogladach prezentowanych na famach omawianego magazynu,
mozemy jednoznacznie stwierdzi¢ nieche¢ wzgledem Prawa i Sprawiedliwosci,
wyrazang raczej w tekstach o wydzwigku mieszanym i satyrycznym, oraz przy-
chylno$¢ w odniesieniu do Platformy Obywatelskiej, ktorej jednak oszczedza sie
krytyki i zlosliwosci, szczegolnie po przegranych wyborach parlamentarnych.

W odniesieniu do rzeczywistosci medialnej ,,Polityka” pozostaje wierna ra-
czej zakamuflowanej (poprzez satyre) krytyce. Najrzadziej pojawiaja sie w niej
glosy wyrazanej wprost dezaprobaty dla srodkéw masowego komunikowania
czy samych dziennikarzy. Jesli chodzi o komentowanie relacji miedzy mediami
i polityka, prezentowane s zréznicowane, wzajemnie rownowazace sie poglady,
jednak warto zwréci¢ uwage na fakt, ze czesciej niz w innych analizowanych
tytulach pojawia si¢ tu glos, iz media sprzyjaja opozycji. Jesli chodzi o sposéb
wplywania mediéw na $wiat polityki, to najczesciej ze wszystkich jest tu prezen-
towany poglad, ze dzieje si¢ to dzieki manipulowaniu agends, natomiast najrza-
dziej — ze media dopuszczajg do glosu tylko jedng strone prezentowanych zjawisk
czy konfliktéw. Z komentarzy zamieszczanych na tamach ,,Polityki” czgsciej niz
w innych tytulach przebija przekonanie, Ze na media wplywa przede wszystkim
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opozycja oraz ze politycy sa sklonni zrobi¢ wszystko, aby si¢ w nich pojawic.
Najrzadziej pojawia si¢ poglad, ze politycy maja swoje ulubione media, mozna
wiec wywnioskowaé, ze wazniejsza jest dla nich obecno$¢ medialna niz profil
medium, ktére si¢ o nich wypowiada. Do rzadkosci nalezy poglad, ze media sa
niezalezne.

Obraz mediéw i polityki kreowany na tamach ,,Polityki” jest cyniczny, gorzki,
zabarwiony satyra, przy czym do$¢ mocno osadzony w kontekscie politycznym.
Wyrazne s3 antypatie, a sympatie polityczne wyrazane s3 na zasadzie kontrastu -
poprzez brak krytyki czy tez w ogéle milczenie na temat preferowanej opciji.
Swiat polityki jest prezentowany przede wszystkim z perspektywy redakcyjnej,
niewiele jest wywiadow oraz tekstéw o jednoznacznie publicystycznym charak-
terze, co narzuca pewne ztudzenie neutralnosci, ale tez hermetycznosci prezen-
towanych opinii, ktére do§¢ niechetnie konfrontuje si¢ z glosami otoczenia.

Charakteryzujac ,,Polityke”, Tomasz Mielczarek stwierdzil, ze szczeg6lng wia-
$ciwoscig redakeji byla umiejetnos¢ dostosowywania sie do warunkéw narzuca-
nych przez system medialny i polityczny. Niektorzy krytycy, jak podkresla, w ta-
kich dziataniach upatrywali znamiona utraty przez tygodnik wlasnej tozsamosci,
czy nawet oportunizm, ale jednoczes$nie uznaje, ze bylo to skuteczne narzedzie
zdobywania i utrzymania czytelnikéw (MIELCZAREK, 2018: 114).

5.2.2. ,Wprost”

Juz pierwotna analiza tematyczna publikacji tygodnika ,Wprost” pozwala
stwierdzi¢ ponadprzecietne zainteresowanie tematyka gospodarcza, ktéra w po-
zostatych tytulach jest traktowana do$¢ marginalnie. Tekstow ekonomiczno-go-
spodarczych pojawia si¢ tutaj nawet trzykrotnie wiecej niz w innych analizowa-
nych tygodnikach. W dos¢ specyficzny sposob relacjonuje si¢ takze tematyke po-
lityczna, ktora jest przedstawiana przede wszystkim z perspektywy konkretnych
dziatan organéw panstwa — rzadu lub parlamentu. W tematyce medialnej z kolei
najbardziej popularnym ujeciem jest udzial mediéw w aferach politycznych.

Sama polityka jest w tygodniku traktowana jako temat wazny, jednak nada-
wana mu ranga wydaje si¢ mniejsza niz w pozostalych czasopismach, co mozna
stwierdzi¢ choc¢by ze wzgledu na fakt, ze wlasnie we ,Wprost” odnotowano naj-
nizsze upolitycznienie tematyki prezentowanej na okladkach.

Tematyka polityczna (i upolityczniona) jest tutaj prezentowana w sposéb bar-
dzo wywazony. Tygodnik stroni od stricte publicystycznych gatunkéw, pojawia
sie w nim najwiecej tekstow czysto informacyjnych, a takze artykuléw i raportow,
najmniej za$ zamieszcza si¢ rysunkow satyrycznych.

Prezentowane na famach ,Wprost” opinie s3 wypowiadane przez najszer-
sze i najbardziej zréznicowane grono komentatoréw, a udzial pogladéw samych
dziennikarzy jest tu relatywnie najmniejszy. Chetniej niz w innych tytutach pu-

161



162

Rozdziat 5. Polityka i opinie o niej

blikuje sie¢ wypowiedzi ekspertow oraz przedstawicieli biznesu, co nasuwa wraze-
nie wiekszego niz u konkurencji poziomu merytorycznosci tekstéw. Dos¢ chetnie
dopuszcza sie do glosu samych politykéw, przy czym, w przeciwienstwie do
trzech pozostalych tytulow, czesciej sg to politycy ekipy rzadzacej niz opozycji.

Emocjonalne nastawienie do relacjonowanej rzeczywistosci jest w tym pe-
riodyku bardzo czytelne. Teksty maja jednoznaczny wydzwigk, wiecej niz u kon-
kurencji jest materiatéw jednoznacznie neutralnych, ale takze krytycznych czy
aprobujacych. Stroni si¢ natomiast od prezentowania niejasnych (mieszanych)
pogladéw oraz od satyry. Relacjonujac poczynania obozu rzadzacego, ,Wprost”
najrzadziej ucieka si¢ do publikowania wypowiedzi satyrycznych. Obserwujemy
duzg doze krytyki, ale tez najwiekszy poziom neutralnosci. W odniesieniu do
opozycji odnotowano najwiekszy odsetek tekstow bez nawigzan do jej dziatalno-
$ci oraz takich, ktére mozna uznaé za neutralne w swoim wydzwigku. Pojawilo
sie jednak stosunkowo duzo wypowiedzi aprobujacych, przy jednoczesnym ni-
skim poziomie krytyki. Po wyborach mozna bylo zaobserwowa¢ wyrazny wzrost
aprobaty dla obozu rzadzacego i znaczny spadek krytyki, jak i nieco wigcksza
liczbe tekstow satyrycznych. Opozycja byla po wyborach wyraznie krytykowana,
réwniez w tekstach o wydzwieku satyrycznym, przy czym sporadycznie pojawia-
ly sie takze teksty o wydzwigku pozytywnym.

Samym mediom poswieca si¢ we ,Wprost” najmniejsza ze wszystkich tytu-
téw uwage - zaledwie 3,24% tekstow zawiera odniesienia do ich dzialalnosci.
Jednoczes$nie sg to odniesienia o najwyzszym poziomie neutralnosci, zawierajace
najmniej komentarzy satyrycznych.

Na tamach tego tygodnika wyraznie najczesciej wypowiadany jest poglad, ze
media wplywajg na rzeczywisto$¢ politycznag, oraz przekonanie, ze krytykuja one
przede wszystkim opozycje. Dos¢ czgsto prezentowane jest tez twierdzenie, ze
politycy manipuluja mediami, jak i to dotyczace preferowania przez nich tylko
wybranych mediéw. Nie jest natomiast popularny poglad, ze to ekipa rzadzaca
wplywa na media, che¢tniej prezentowany w pozostalych tytutach.

Tygodnik ,Wprost”, adekwatnie do swojej nazwy, prezentuje jednoznaczne,
wyrazne poglady, przy czym starajac sie sprawia¢ wrazenie wywazonego i, by¢
moze, obiektywnego, sporadycznie chwali réwniez ,,druga strong’, to znaczy $ro-
dowiska zwigzane z Platforma Obywatelska. Jego dazenia do merytorycznego
i neutralnego relacjonowania rzeczywistosci sa widoczne réwniez w odniesie-
niach do konkretnych dzialan organéw wiadzy, jak réwniez w dopuszczaniu do
glosu licznych ekspertéw i przedstawicieli swiata biznesu.

5.2.3. ,Newsweek”

W ,Newsweeku” odnotowano najmniejsza ze wszystkich analizowanych ty-
godnikéw liczbe publikacji, co, zwazywszy na ich podobna objetos¢, pozwa-
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la stwierdzi¢, ze publikuje si¢ w nim teksty najdiuzsze. Widoczna jest réwniez
pewna odmienno$¢ tematyczna w postaci wiekszego od pozostatych tygodnikow
zainteresowania kwestiami kultury i rozrywki.

Tematyka polityczna jest tutaj traktowana dos¢ lekko i ukazywana w sposob
bliski przecietnemu czytelnikowi — wigksza uwage niz w pozostalych czasopi-
smach poswigca si¢ zyciu i dzialalnosci poszczegdlnych politykéw, okazuje sie
wigksze zainteresowanie dziatalnoscig opozycji oraz relacjonowaniem wydarzen
zwigzanych z kampanig wyborcza. Z kolei tematyka medialna nie nawigzuje
w ogole do regulacji prawnych zwigzanych z funkcjonowaniem $rodkéw komu-
nikowania masowego.

»Newsweek” w swoich publikacjach chetnie postuguje si¢ forma gatunkowa
wywiadu, publikuje takze wiecej reportazy niz pozostale periodyki, najmniej
za$ ze wszystkich tygodnikéw zamieszcza komentarzy. Na tematy relacjonowane
w materialach pojawia si¢ wigcej punktéw widzenia pochodzacych od liderow
opinii oraz ,innych 0séb”, czesto swiadkéw wydarzen badz zwyklych ludzi, co
pozwala na przypuszczenie, ze realizowany jest model dziennikarstwa bliskiego
czytelnikowi.

Jesli chodzi o emocjonalne nacechowanie prezentowanych opinii, mozemy
stwierdzi¢, ze ,Newsweek” jest tygodnikiem najrzadziej publikujacym jedno-
znaczne, jasno sformulowane poglady. Preferuje sie raczej wypowiedzi o wy-
dzwigku mieszanym lub satyrycznym, zdecydowanie unika si¢ za$ tych o cha-
rakterze aprobujacym. W magazynie tym spotykamy najwiekszy odsetek publi-
kacji niezawierajacych odniesienia do dzialalnosci obozu rzadzacego, natomiast
najrzadziej ze wszystkich milczy on na temat opozycji, wobec ktorej publikuje
sie najwigcej materialéw jednoznacznie krytycznych, ale réwniez o wydzwigku
mieszanym i satyrycznym. Po wyborach parlamentarnych mozna bylto zaobser-
wowac zupelny brak aprobaty dla nowej wladzy oraz zwigkszanie si¢ udziatu
tekstow krytycznych i satyrycznych wzgledem obozu rzadzacego. Opozycji nie
krytykuje si¢ wcale, jednak dystans wobec partii, ktére przegraly wybory, wyra-
zany jest w tekstach satyrycznych.

Jesli chodzi o stosunek do medidéw i dziennikarstwa, warto zauwazy¢, ze to
w ,Newsweeku” ukazalo si¢ najwiecej aprobujacych komentarzy na ten temat,
cho¢ nie bylo ich wigcej niz gloséw negatywnych. Dominujacy jest poglad, ze
media wplywajg na opinie publiczng. Cze¢sciej niz w pozostalych tygodnikach
pojawia sie glos, ze krytykuja one tylko opozycje. Nie jest natomiast popularny
poglad o wplywie opozycji na $rodki masowego komunikowania, jednak czesciej
stwierdza sie, ze to inne, pozapolityczne sily majg wplyw na media.

»Newsweek” nalezy uzna¢ za najbardziej zdystansowany od polityki, stawia-
jacy sie po stronie czytelnikéw i méwiagcy ich gtosem tygodnik. Jednoczesnie
jest to pismo, ktére porusza tematyke polityczna przez pryzmat kryteriéw bliz-
szych show-biznesowi, szeroko pojetej rozrywce i medialnej atrakcyjnosci. To-
masz Mielczarek na podstawie wynikéw wiasnej analizy zawartoséci ,,Newsweeka”
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stwierdzil, Ze w 2015 roku redakcja nie zajmowala si¢ wyltacznie polityka. Koncen-
trowano si¢ na problematyce krajowej, ale dominowaly tematy spoleczne, a pismo
uzupelnialy zagadnienia polityczne i kulturalne (MIELCZAREK, 2018: 174).

5.2.4. ,Do Rzeczy”

Ostatni z analizowanych tygodnikéw charakteryzuje si¢ najwigkszym roz-
drobnieniem tekstow; srednio ukazywato sie ich najwiecej w jednym numerze, co
$wiadczy o tym, ze sa one réwniez najkrdtsze. Tematycznie obserwujemy w nim
znacznie wieksze niz w pozostalych czasopismach zainteresowanie historig. Te-
matyka polityczna skoncentrowana jest w wigkszym stopniu niz w innych tytu-
tach na kwestiach zwigzanych z dzialalnoscig rzadu i poszczegdlnych resortow
oraz na polityce zagranicznej.

Tygodnik ,Do Rzeczy” okazal si¢ najbardziej upolityczniony ze wszystkich
analizowanych tytuléw - $rednie nawigzanie do biezacej polityki w Polsce bylo
w nim o 5-7% wyzsze niz w trzech pozostalych. O wigkszym upolitycznieniu
mozemy wnioskowa¢ takze na podstawie poziomu nawigzan politycznych na
jego okladkach.

Rozdrobnienie publikacji tygodnika znajduje odzwierciedlenie w jego cha-
rakterystyce gatunkowej. W poréwnaniu do pozostalych tygodnikéw zamiesz-
czono tu najmniej artykulow, najwiecej zas - felietonow (dos¢ kroétkich, czesto
na polowe strony), komentarzy oraz recenzji. Widoczna jest wiec tendencja nie
tylko do publikowania tekstow krotkich, ale takze zdecydowanie publicystycz-
nych, zawierajacych okreslone opinie.

Wsrod oséb wyrazajacych swoje poglady na famach ,Do Rzeczy” zdecy-
dowanie dominuja dziennikarze. Wypowiedzi innych komentatoréw pojawiaja
sie sporadycznie, najrzadziej publikuje si¢ zdanie przedstawicieli biznesu. Pod
wzgledem emocjonalnego nacechowania sg to wypowiedzi o najmniejszym stop-
niu neutralno$ci, najrzadziej pojawiaja si¢ réwniez wypowiedzi aktywizujace, na-
wolujace do dzialania badz zajecia stanowiska.

Oboz rzadzacy jest na famach ,Do Rzeczy” komentowany jednoznacznie -
odnotowano tu najmniej wypowiedzi o wydzwieku neutralnym badz mieszanym.
Najwiecej wypowiedzi jednoznacznie aprobujgcych, a najmniej krytycznych lub
satyrycznych znajdziemy w odniesieniu do opozycji. Po wyborach pismo zaje-
o jednoznaczne stanowisko, wyraznie zwigkszajac swoja aprobate dla wiadzy,
redukujac do ledwie zauwazalnego minimum krytyke i satyre wzgledem obozu
rzadzacego. Partie, ktére przegraty wybory, spotkaly sie z jednoznaczng krytyka,
znikomy byt udzial tekstéw o mieszanym czy satyrycznym wydzwieku, natomiast
teksty aprobujace nie pojawialy sie wcale.

Tematyka medialna w ,Do Rzeczy” cieszyla si¢ wigksza popularnoscia niz
w pozostalych tygodnikach, byta ona réwniez najbardziej upolityczniona. Od-
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niesienia do mediéw pojawialy sie dos¢ czgsto rowniez w tekstach o pozostalej
tematyce. Jednoczesnie komentarze na temat srodkéw masowego komunikowa-
nia byly tu najbardziej krytyczne, najmniej mozna bylo spotyka¢ neutralnych
i aprobujacych odniesien. Oceniajac wzajemne relacje miedzy mediami a polity-
ka, ,Do Rzeczy” chetnie publikowalo poglad, Ze media sprzyjaja ekipie rzadzacej
oraz dopuszczajg do glosu tylko jedng strone. Politycy wptywaja na media, przy
czym przede wszystkim sg to politycy ekipy rzadzacej. Najrzadziej pojawial sie
poglad, ze politycy zrobig wszystko, aby sie znalez¢ w mediach, lub ze preferuja
wybrane $rodki komunikowania.

»Do Rzeczy” nalezy uzna¢ za najbardziej zdecydowany, jednoznaczny pod
wzgledem sposobu prezentowania opinii tygodnik. Redakcja nie ukrywa swoich
preferencji, jako jedyna publikujac teksty aprobujace wzgledem ktorejs (Prawa
i Sprawiedliwo$ci) ze stron zycia politycznego. Nie probuje przy tym zasltania¢ sie
opiniami os6b spoza redakcji - to dziennikarze s3 tu gléwnymi liderami opinii.
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Whioski i kierunki dalszych badan

W polskim systemie medialnym nalezy zwrdci¢ uwage na specyficzny wzo-
rzec dziennikarstwa, jaki uksztaltowatl sie¢ w wyniku doswiadczen politycznych
i historycznych Europy Srodkowo-Wschodniej. Pomimo transformacji demokra-
tycznej i siegania po wzorce znane liberalnym demokracjom, nie udato si¢ do
konca zmieni¢ praktyk zycia spolecznego, a zatem i funkcji spolecznej medidw.
Jak wskazuje przywolywany wczesniej Peter Gross (2008), duzo bardziej istotna
jest kultura polityczna, w jakiej ksztaltuja si¢ media, niz formalnoprawne zmiany,
ktére majg na te media wplywaé, gwarantujac im m.in. niezaleznos¢ i stabilnos¢
dzialania. Polskie dziennikarstwo opinii odpowiada podstawowym wymogom
~czwartej wladzy”, z dominacja krytyki wobec $wiata polityki. Nie jest jednak
wolne od nachylenia ideologicznego, wyraznie polaryzujac polska opinie publicz-
ng i opowiadajac si¢ (cho¢ nie wprost) za konkretnymi opcjami politycznymi
lub sympatyzujac z niektérymi liderami politycznymi.

Odwotujac sie do Beaty RozumiLowicz (2002), nalezaloby zatem badania
nad stanem relacji elit politycznych i medialnych rozwina¢ w kierunku spraw-
dzenia, w jakim stopniu polski system medialny osiagnal etap late (mature)
stage, czyli pdzinej transformacji mediéw, stabilizujacej dzialanie $srodkéw ko-
munikowania masowego wedlug zasad wolnego rynku, pluralizmu opinii oraz
niezalezno$ci politycznej i ekonomicznej. Kwestia ta wydaje si¢ o tyle istotna
z perspektywy zmian, jakie zaszly w polskich mediach po 2015 roku, ze moze
zredefiniowa¢ zaréwno model systemu medialnego (z modelu liberalno-hybry-
dowego w kierunku mediéw upolitycznionych (DoBEK-OsTROWSKA, 2015a,
2015b), jak i wzorzec uprawianego dziennikarstwa, ktére w pewnym stopniu
wylania si¢ z analizy tresci przeprowadzonej w niniejszym projekcie. Prakty-
ka we wspolczesnych tygodnikach opinii pokazuje, ze dziennikarze w duzej
mierze stawiaja siebie w centrum - jako najwazniejszy autorytet i ostateczna
wyrocznig, ktora wygtasza konkretne poglady, dostarczajac odpowiedniej ar-
gumentacji.
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Bez wzgledu na wskazywanie przez publicystow na negatywne oblicze dzien-
nikarstwa warto na nowo zwréci¢ uwage na mechanizm skandalizacji, ktory byl
tak pigtnowany na famach tygodnikéw opinii, jako na element kontroli wladzy,
pomimo wspotwystepujacego mechanizmu entertainizacji. Jak zauwaza Hans
Mathias Kepplinger, skandalizacja tresci politycznych takze moze by¢ pewna
wartoécig dla spoleczenstwa, ze wzgledu na nagtasnianie sytuacji, w ktérych
pewne powszechnie przyjete i uznawane zasady zostaly zlamane. Media de facto
przejmuja funkeje tych instytucji pafistwa, ktére niedomagaja w $ciganiu naduzy¢
politycznych, a czestotliwo$¢ wystepowania skandalu moze by¢ tak naprawde
miarg deficytow odpowiednich urzedéw. Jak zaznacza KEPPLINGER (2008: 123):
»-im wiecej nieprawidlowosci media pietnujg, tym lepiej spetniaja swojg funkcje”.

Polskie dziennikarstwo, ktére tak negatywnie bylo oceniane pod katem
wszczynania skandali i afer, wpisuje si¢ wigc w pewnym sensie w kanon dzienni-
karstwa $wiatowego, nawet jesli w wielu przypadkach zarzuty, jakie si¢ pojawiaja
w stosunku do aktoréw politycznych, bywaja wyolbrzymione. ,W [...] centrum
funkcjonalistycznej teorii skandalu znajduja sie jego jawne funkcje — zamierzone
i zauwazalne oddzialywanie na spoteczenstwo” (KEPPLINER, 2008: 123). Skanda-
lizacja na tamach tygodnikéw opinii byta obecna w réznej postaci i w réznym
natezeniu. Mozna do niej zaliczy¢ m.in. oktadki w trakcie i po wyborach, kiedy to
tygodniki postugiwaty si¢ dos¢ dramatycznymi formami przekazu, umieszczajac
na nich np. konstytucje w trumnie czy ujawniajac drugie oblicze kandydata na
prezydenta RP, ktéry w mysl redakcji byt tylko powierzchowng maska rzeczywi-
stego konstruktora jego sukcesu (,,Newsweek” nr 20/2015, nr 50/2015; ,,Polityka”
nr 43/2015, nr 44/2015), czy w trakcie afery zwigzanej z oskarzeniami o mob-
bing popularnego dziennikarza ogélnopolskiej stacji telewizyjnej. Skandalizacji
towarzyszyla réwniez entertainizacja komunikatow, zwlaszcza z wykorzystaniem
popkulturowych schematéw lub symboli (nawigzywanie okladek do klasyki kine-
matografii, np. do filmu W samo potudnie, czy do popularnych seriali wspolcze-
snych jak House of Cards). Niemniej jednak skandalizacja w tych przypadkach
miala by¢ zabiegiem przyciagania uwagi publicznosci mediéw, wskazywania wagi
problemoéw natury spotecznej i politycznej, ktore z perspektywy funkcjonowania
obywateli-odbiorcéw mediéw powinny zosta¢ napietnowane i rozwigzane. War-
to zatem byloby podejmowa¢ dalsze badania nad mechanizmami skandalizacji
w mediach jako narzedziem kontroli wobec wladzy i wszelkich naduzy¢.

Negatywne obrazowanie polityki przez media, ale i samego dziennikarstwa,
na ktore wskazuja przytoczone tutaj przez autorki wyniki badan analizy zawar-
tosci, wigze sie koncepcja second-level agenda-setting (McComBs, 2004). W mysl
tej koncepcji pejoratywny obraz polityki jest utrwalany przez media (w tym przy-
padku przez prase opinii). Badane tygodniki uznaly waznos$¢ polityki jako tema-
tu, ktérym powinny sie zajac (co potwierdza $rednio 1/3 wszystkich materiatow
opublikowanych w 2015 roku). Jest to pierwszy poziom teorii agenda-setting.
Jednak na drugim poziomie (second-level agenda-setting) media moga wptywac
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na negatywne lub pozytywne osady czytelnikéw o ludziach (w tym wypadku —
politykach). Publicystyka, ktora byta obecna na tamach tygodnikéw opinii,
jest tutaj wrecz modelowym przykladem agendy atrybutalnej (MicHALCZYK,
2015: 108), przypisujacej konkretnym osobom, postaciom, aktorom zycia pu-
blicznego negatywne cechy. Model dziennikarstwa krytycznego, jaki zostal zaob-
serwowany na przykladzie czterech tytuléw opiniotworczych, jest o tyle istotny,
ze moze mie¢ wplyw na spoteczne wyobrazenia o samej polityce, politykach, ale
i standardach relacji polityczno-medialnych. Inne badania, przeprowadzone na
publicznosci hiszpanskiej i niemieckiej, potwierdzaja tego rodzaju prawidlowosci
(tj. wzmacnianie atrybutéw medialnych przez atrybuty afektywne u odbiorcow)
(MICHALCZYK, 2015: 109). Jest to z pewnoscig zagadnienie dajace mozliwos¢
rozwiniecia niniejszych badan nad obrazem relacji elit politycznych i medialnych
w nowym kontekscie — postrzeganiu obu elit przez publiczno$¢ medialng, a nie
tylko wzajemnym postrzeganiu elit przez siebie.

Framing dziennikarski, obecny na famach prasy opinii, wskazywal jedno-
znacznie na wystepowanie pewnej dziennikarskiej rutyny, ale i oczekiwan co do
spolecznego odbioru zamieszczanych w tytutach komentarzy i artykulow (Mi-
CHALCZYK, 2015: 83). Kazda z redakcji wyrdzniala si¢ swoistym schematem my-
slowym, widocznym w prezentacji tematéw politycznych, elit medialnych i elit
politycznych, cho¢ nalezy réwniez zaznaczy¢, ze mozna zaobserwowad pewien
wspolny schemat dla calosci publikacji, tj. krytyke totalng $wiata polityki jako
zrodla patologii systemu. Framing medialny, odnoszacy si¢ bezposrednio do pre-
zentowanych tresci, chyba nie do konca ujawnil rzeczywiste pojmowanie swoich
rdl przez dziennikarzy jako straznikéw demokracji (watchdogs) (MICHALCZYK,
2015: 86). Konflikt jako pewien schemat myslenia o elitach i spoleczenstwie nie
wskazal na aktywna role mediéw i postrzeganie go jako naturalnego elementu
systemu politycznego w panstwie demokratycznym. MieliSmy tu raczej do czy-
nienia ze wzajemnymi oskarzeniami i deklaracjami dystansu niz z ujawnianiem
jakichkolwiek $cistych relacji pomigedzy mediami a polityka, pomimo przekonan
o wzajemnym wplywie. W dalszych badaniach nalezaloby sprawdzi¢, w jakim
stopniu antycypacyjne powstrzymywanie si¢ od dziatania (STROMBACK, ESSER,
2014) obu stron generuje wzajemne uzaleznienie.

Cechg charakteryzujaca polskie dziennikarstwo sa rowniez gatunki wyste-
pujace na tamach tygodnikéw. Opiniotwdrczos¢ zwigzana jest przede wszystkim
z formami publicystycznymi, za pomoca ktérych dziennikarze moga wprost wy-
raza¢ swoje poglady i stanowiska wobec probleméw politycznych. Jak pokazaty
wyniki prezentowanych w niniejszej pracy badan, w polskich tygodnikach opinii
dominuje model dziennikarstwa interpretacyjnego, w ktérym dziennikarzy do-
puszcza sie do glosu rowniez w formach gatunkéw o cechach informacyjnych,
jak np. w artykutach prasowych. Najbardziej publicystycznym tytulem, a zara-
zem najmniej przestrzegajacym zasad oddzielenia komentarza od faktéw byt
tygodnik ,, Do Rzeczy”, w ktérym dziennikarze najczesciej stawali si¢ po prostu
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ekspertami w okreslonych sprawach, a redakcja najrzadziej korzystala z opinii
0s6b zewnetrznych, np. politykéw, medioznawcdw, politologdéw czy lideréw opi-
nii. W tym kontekscie widac, ze polski wzorzec bylby poréwnywalny z modelami
wystepujacymi w Azji czy Ameryce Poludniowej (WEAVER, 2015), co otwiera
dalsze pola badan poréwnawczych.

W polskim dziennikarstwie opinii dominuje model niekonstruktywnej czwar-
tej wladzy, z dominacja krytycznego podejscia do polityki, ale bez wskazywania
wzorcow do nasladowania. Oczywiscie funkcja watchdoga w duzej mierze zobo-
wiazuje do przyjmowania takiej ramy ujmowania polityki (jako wciagz trwajacego
konfliktu na linii: spoleczenstwo — partie polityczne - rzad). Jednak w koncepcji
Pippy Norris (2000) postuluje sie rdwniez role mediow jako platformy debaty
oraz agendy mobilizacyjnej spoleczenstwa, zwlaszcza w okresie wyboréw. Pol-
scy dziennikarze takze nie jawig si¢ jako straznicy demokracji, bardzo rzadko
na tamach prasy wprost formuluja tego rodzaju opinie, cho¢ model krytyki,
ktory jest widoczny w publikacjach, pozwala sformutowa¢ wniosek, ze réwniez
w Polsce pojawiajg sie formy adversarial journalism (CHANDLER, MUNDAY, 2011),
wyrazajgce sie w skrajnym sceptycyzmie wobec polityki, czasem wrogim nasta-
wieniu do politykéw (ale do opcji, z ktérg redakcja akurat nie sympatyzuje).
W wydaniu polskim nie oznacza to jednak zdystansowania si¢ od elit politycz-
nych mimo dominacji krytycyzmu w formach przekazu. Wydzwigk wypowiedzi
dziennikarskich takze wskazuje najczesciej na brak neutralnosci, ktdrej zachowa-
nie powinno by¢ pewnym standardem, bioragc pod uwage kwestie obiektywizmu,
wiarygodnodci i rzetelnosci mediéw. W dziennikarstwie opinii nalezaloby wiec
oczekiwaé wiecej wydzwigkdw mieszanych badanych publikacji prasowych, kto-
re przyblizalyby odmienne stanowiska i rézne, czasem przeciwstawne poglady.
Moze to by¢ pewnym zaskoczeniem w konfrontacji ze standardami etyki dzien-
nikarskiej. Polskie tygodniki opinii s3 nie tylko krytyczne wobec polityki, ale
réwniez wysoce stronnicze w wyrazaniu swoich sympatii i antypatii politycznych,
a dziennikarze w wielu przypadkach uprawiaja model zaangazowania.
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Katarzyna Brzoza-Kolorz
Dagmara Gluszek-Szafraniec
Patrycja Szostok-Nowacka

“What’s going on in politics, sir?”
Or, on the mutual perception of news reporters and politicians in the media

Summary

The following monograph constitutes the outcome of a research project entitled The rela-
tionship between the media and political elites in the context of the German experience, financed
by the National Science Centre (OPUS 10, no. UMO-2015/19/B/HS5/00429). The authors present
the findings of qualitative and quantitative analysis of the content of four newspapers: Newsweek
Polska, Wprost, Polityka and Do Rzeczy. The articles were published in 2015, in the year of the
presidential and parliamentary elections, and a time of a dynamic and multidimensional politi-
cal discourse. The analysis is based on eleven thousand pieces published in the aforementioned
newspapers.

The main research aim of this study was to showcase the connections established between
the media and the political elites on the pages of those four weekly newspapers. The assessment
of the mutual relationships between the world of media and the world of politics constitutes,
therefore, the core of the monograph. Other important elements include the debate regarding the
sympathies and antipathies showcased in the research material as well as the search for an answer
concerning the degree of bias present among the various editorial teams and the way that bias
manifests itself. The authors attempt to indicate the trends present in Polish journalism as well
as the characteristics of Polish opinion journalism. Moreover, they present opinions of politicians
regarding the role of the mass media and their ultimate impact on the shape of the current political
climate as well as the existing political processes.

As a result, the authors arrive at a study which constitutes a diagnosis of Polish opinion jour-
nalism which aims to point out its specific characteristics, utilizing the already existing framework
comprising of various theories of mass communication pertaining to the relationship between
the world of politics and the world of media. The authors introduce a new concept of “biased
silence;” characteristic of Polish opinion journalism. The research findings allow to present the
general characteristics of the journalistic practice and showcase the differences between the ana-
lyzed newspapers in the way they present opinions on the world of politics and the way political
bias manifests in their pieces, as well as demonstrate the formal and generic aspects of the given
types of journalism they pursue. Moreover, content analysis of the research material can also
serve as a starting point for further research on the state of Polish journalism, aimed towards the
analysis of the attitudes of politicians and journalists themselves, as well as their relationships and
the assessment of the quality of those relationships.

Keywords: political journalism, mediatisation of politics, media politicization, media bias,
media elites, political elites.






Katarzyna Brzoza-Kolorz
Dagmara Gluszek-Szafraniec
Patrycja Szostok-Nowacka

»Was ist denn los in der Politik?“
Zur gegenseitigen Wahrnehmung von Journalisten und Politikern in den Medien

Zusammenfassung

Dieses Buch ist ein Ergebnis des Forschungsprojekts: ,,Beziehungen zwischen den Eliten der
Medien- und Politiksphire in Polen im Lichte der deutschen Erfahrungen®, das dank den Mitteln
des Nationalen Wissenschaftszentrums, Wettbewerb OPUS 10, Nr. UMO-2015/19/B/HS5/00429,
durchgefiithrt wurde. Die Autorinnen présentieren die Ergebnisse einer quantitativen und quali-
tativen Analyse des Inhalts von vier meinungsbildenden Wochenzeitungen: ,,Newsweek Polska®,
~Wprost®, ,,Polityka“ und ,, Do Rzeczy“ Die Artikel wurden im Jahre 2015 veroffentlicht, als in
Polen die Présidentschafts- und Parlamentswahlen abgehalten wurden und der politische Diskurs
durch die aulergewohnliche Dynamik und Mehrdimensionalitdt gekennzeichnet war. Die Grund-
lage fiir die Uberlegungen bildet die Analyse von elftausend Publikationen, die in den genannten
Wochenzeitungen enthalten waren.

Die durchgefiihrten Studien setzen sich vor allem zum Ziel, das Bild der Beziehungen zwi-
schen den Politik- und Medieneliten in vier ausgewdhlten meinungsbildenden Wochenzeitungen
aufzuzeigen. Die Beurteilungen der gegenseitigen Beziehungen zwischen der Medien- und Politik-
welt bilden den Kern der Publikation. Den wichtigen Teil der Uberlegungen machen die Ausfiih-
rungen iiber Sympathie und Antipathie aus, die in den untersuchten Materialien zum Ausdruck
kommen, und die Suche nach einer Antwort auf die Frage nach dem Grad der Befangenheit
einzelner Redaktionsteams sowie nach den Moglichkeiten ihrer Manifestation. Die Autorinnen
versuchen aufzuzeigen, welche Trends im polnischen Journalismus zu sehen sind und was den
einheimischen Meinungsjournalismus auszeichnet. Dargestellt werden auch die Meinungen von
Vertretern der Politikwelt iiber die Rolle der Massenmedien und ihren moglichen Einfluss auf die
aktuelle Form der Politik und den Verlauf der politischen Prozesse im Land.

Das Ergebnis der durchgefiihrten Untersuchungen ist die Diagnose des polnischen Meinungs-
journalismus, die seine Besonderheiten vor dem Hintergrund der bereits etablierten Theorien
der Massenkommunikation aufzeigt, die sich auf die wechselseitigen Beziehungen zwischen der
Politik- und Medienwelt beziehen. Die Autorinnen fithren einen neuen Begriff des ,,voreingenom-
menen Schweigens® ein, der fiir den polnischen Meinungsjournalismus charakteristisch ist. Die
gewonnenen Forschungsergebnisse ermdglichen es, die allgemeinen Merkmale dieses Journalismus
darzustellen und die Unterschiede zwischen den einzelnen Titeln hinsichtlich der Darstellung von
Meinungen iiber die Politikwelt, der Manifestation der politischen Voreingenommenheit sowie
der formalen und genrebezogenen Aspekte des implementierten Journalismus aufzuzeigen. Die
Analyse des Inhalts des umfangreichen Untersuchungskorpus ist schon auch ein Ausgangspunkt
fir weitere Untersuchungen zum Stand des polnischen Journalismus, um die Einstellungen von
Politikern und Journalisten selbst, ihr Bewusstsein der gegenseitigen Beziehungen und Verbindun-
gen zu erkennen und die Qualitit dieser Beziehungen zu bewerten.

Schliisselworter: politischer Journalismus, Mediatisierung der Politik, Medienpolitisierung,
Medienbias, Medieneliten, politische Eliten.
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[...] gtowna warto$¢ ksigzki oddawanej do rak czytelnikow odnosi sie do jej wymiaru
dokumentacyjnego. Jej tresé sktada sie bowiem na niezwykle wnikliwy opis czasu, ktory
zostat objety badaniem. [...] ksigzka ta [...] bedzie stanowi¢ cenne Zrodio informacji na
temat historycznego dla Polski roku 2015 dla wielu przysztych pokolen badaczy polskiej
sfery publicznej oraz wzajemnych relacji mediow i polityki. Jej lektura powinna da¢ do
myslenia [...] nie tylko medioznawcom i politologom, ale nade wszystko wtasnie ludziom
medidw i samym politykom.”

Z recenzji dr hab. Agnieszki Szymanskiej, prof. UJ.
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