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INTRODUCCION

El cine es un medio de comunicacion con gran poder de impacto por su capacidad de emocionar y su - _xTNG: 2
influencia para producir cambios y aprendizaje. Mezcla arte, entretenimiento y consumo masivo. DAYEE "=
Caracteristicas que lo hacen idoneo para ser utilizado en comunicacion en salud.

La celebracion de los dias mundiales es una oportunidad para las intervenciones comunitarias.

La OMS designa 7 dias y 2 semanas al ano como campanas mundiales de salud “oficiales”. Utilizar
dayketing como estrategia de comunicacion en salud, aprovechando estas fechas y el cine como
herramienta, permite llegar a los sentimientos.

- Oganizacion
Mundial de la Salud

OB ETIVO Seleccionar peliculas que traten temas de salud coincidentes con los contenidos de los dias singulares
propuestos por la OMS

I Ty, Estudio descriptivo de una serie de casos. Seleccion por conveniencia. Largometrajes. Revision fichas técnicas
METODOLOGIA segun la base de datos filmaffinity (ver ficha técnica haciendo clic en la imagen ). Confirmacion del ajuste del
argumento a los objetivos.Visionado. Contextualizacion. Seleccion mensajes

EL METODO EN TRES FASES

RESULTADOS E: presentan |4 peliculas con los mensajes de salud seleccionados

24 de marzo Dia Mundial Tuberculosis

7 de abril Dia Mundial Salud

Abril- Semana Mundial Inmunizacion

25 de abril Dia Mundial Paludismo

3| de mayo Dia Mundial Sin Tabaco
|4 de junio Dia Mundial Donante de Sangre

28 de julio Dia Mundial contra Hepatitis

Noviembre -Semana Mundial concienciacion uso antibioticos

| de diciembre Dia Mundial Sida

CONCLUSIONES

El interés docente y divulgador del cine comercial en salud exige conocer el argumento para promover la reflexion y el analisis

Se ofrece material innovador para que los profesionales sanitarios y de otros sectores puedan tomar decisiones individuales y comunitarias que mejoren la salud .
Puede emplearse visionado completo o secuencias concretas seleccionadas. Las peliculas que presentan contravalores pueden utilizarse como ejemplo de lo que
es conveniente modificar .

Limitacion: No permite extrapolar resultados a toda la filmografia.
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