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Resumen

En el interior de China, habia millones de pueblos pequefios que no tenian
Internet, las noticias llegaron alli tarde, pero el mévil inteligente ha cam-
biado esta situacion con una velocidad asombrada. Solo con Wifi o Megas,
ya pueden conectar a Internet. El bajo coste de moévil inteligente y megas
de compaiiias chinas, hacen que el profundo abismo digital entre el interior
y exterior de China ha disminuido, también hacen saltado el paso de orde-
nador fisico.

Palabras clave: Movil Inteligente, Internet, Comunicacion, Informacion,
China

Abstract

In the interior of China, there were millions of small towns that did not have
the Internet, the news always arrived late, but the smartphone has changed
this situation with an astonished speed. With just Wifi or 3G/4G, they can
easily connect with the Internet. The low cost of smart digital mobiles and
3G/4G of Chinese companies make that the huge difference of the interior
and exterior of China diminished, and also jumped from the step of depend-
ence of the computer.

Keywords: Smartphone, Internet, Communication, Information, China

Introducciéon

Como un pais atin en la via de desarrollo y con una gran brecha entre zonas
ricas y pobres, en el fin del siglo pasado, en la tierra adentro de China toda-
via habian millones de pueblos pequefios que no tenian cobertura, ni men-
cionar conexion a Internet, solo contaban con teléfonos fijos en sus casas,
algunos de ellos tenian televisiones y méviles, pero casi no son inteligentes,
s6lo los utilizaron para hacer y coger llamadas o enviar mensajes instanta-
neos. Estos medios eran como sus pasos muy limitados hacia la moderni-
zacion.
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Las noticias llegaron ahi tarde, y sus voces también encontraron muchas
dificultades para ser oidas y atendidas. Vivian muy solos en sus montanas
o zonas aisladas donde sus padres y abuelos nacieron y murieron, y el
mundo afuera para ellos era como desconocido e inalcanzable. Aparte de
tener basicos medios de transporte, necesitaban urgentemente acceso a tl-
timas informaciones del mundo fuera de sus pueblos, un mundo que con-
tenia todo lo que requeria para desarrollarse y alcanzar la velocidad de la
nueva China.

No obstante, bajo diversas reformas de comunicacién y el desarrollo rapido
de la tecnologia, la situacién de los habitantes que viven en pueblos chinos
mal comunicados ha cambiado mucho, y lo que nos ha asombrado mucho
es que, los nuevos medios de comunicacién han jugado un papel imprescin-
dible en este proceso de la alfabetizacién mediatica en la tierra adentro de
China. En lo siguiente, voy a explicarles con més detalles. Se analiza sinté-
ticamente por medio de la informacién, graficos y datos de los aspectos mas
importantes.

Metodologia: Se desarrolla dentro de la metodologia de anélisis y cuali-
tativa, basando en el analisis de habitantes en pueblos aislados chinos y su
participacién en redes sociales, que antes no existian sin moviles inteligen-
tes. También hacemos una comparacion de su estado antes y actual.

Objetivos: Investigar como facilitan el acceso a la informacion los nuevos
medios de comunicacion para habitantes en pueblos rurales chinos que an-
tes no tenian condiciones, también dar consejos para una aplicacién mas
eficiente de los nuevos medios de comunicacién para la gente que los nece-
site.

El desarrollo del Internet y el crecimiento gigante de cibernauta
en China

En el Siglo XXI, no sblo en China, sino también en el mundo entero, hay
cada dia més usuarios de moviles inteligentes, tablet u otros nuevos medios
de comunicacion. Internet ha entrado en nuestra vida diaria con una ten-
dencia terminante, y con un amplio uso de Wifi, la fibra 6ptica nos han ayu-
dado navegar por Internet en cualquier lugar y cualquier momento con una
velocidad maxima, y en la tierra adentro de China, los habitantes de pueblos
pequefios también se han beneficiado mucho de la rapida generalizacion de
Internet.

Como explico antes, la mayoria de ellos sblo tenian teléfonos fijos o méviles
normales en sus casas, el ordenador fijo o portatil no hubiera aparecido mu-
cho en sus vidas, pero en la Giltima década, el mévil inteligente surgi6 y cam-
bib sus estilos de vida completamente. Logicamente, si sus condiciones eco-
némicas han progresado mucho con el desarrollo econémico de China, iban
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a comprar ordenadores para tener “una casa mas electrénica y mas infor-
matica”, pero el proceso de modernizacion y la alfabetizacion mediética en
este siglo y en China, no se han puesto en escena asi. Resuelta que la pro-
porcion de la propiedad de ordenadores sigue siendo baja en pueblos chi-
nos, pero el Internet ha penetrado en la vida diaria de los habitantes rurales
en otro modo. Veamos mas detalles en lo siguiente.

La magnitud de cibernauta chino y la generalizacion de Inter-
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Columnas azules: Cantidad de Cibernauta Chino (Diez Mil)

Numeros rojos: Porcentaje de Acceso a Internet (% Poblacién China)
Primero, claro es que en los tltimos 10 afos, en China hay un cremento
tremendo de cibernauta. Se puede ver més claro en el "Informe de las Es-

tadisticas del Desarrollo de la Red de Internet de China"">®, publicado por
el Centro de Informacién de la Red de Internet de China (China Internet
Network Information Center en inglés, CNNIC en abreviatura).

En la altima década, la cantidad de los usuarios de Internet aumenté de 137
millones de 2006 hasta 731.25 millones de 2016, incremento 4.3 veces que
antes. Y la proporcion de acceso a Internet creci6 en estos diez afios desde
10.5% hasta 53.2%, super6 la mitad de la poblacion china y esta cifra atin
esta creciendo cada dia. M4s de la mitad de la gente tiene acceso a Internet
no es una tasa baja, tampoco se trata de un trabajo facil, porque la tasa

mundial hasta el fin de marzo de 2017 es 49.7% y la tasa en promedio de

159

toda Asia en el periodo relativo es 45.2% >, por lo tanto, la tasa de China

%8 http://www.cnnic.net.cn
159 http://www.internetworldstats.com/stats.htm
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es 3,4 puntos porcentuales mas que el promedio global y 8,1 puntos porcen-
tuales mas que la media asiatica.

Y todo esto ocurrié en un periodo no muy largo, en los dltimos 5 afios, si
echamos una mirada retrospectiva a 2012, la proporcién de China todavia
no ha alcanzado la tasa media de Asia, ni mencionar la proporcién mundial.
Sélo en cinco afios, con la gran contribucion de méviles inteligentes, China
y especialmente los chinos que viven en pueblos pequeios antes mal comu-
nicados, han conseguido una vida totalmente diferente y estan gozando de
incontables beneficios traidos de Internet.

Hasta el final de diciembre de 2016, en China hay 731 millones cibernauta,
esta gran cantidad es casi igual que la poblacion total de Europa, y entre
ellos, 95% son cibernauta con méviles inteligentes. Y al mismo tiempo, de
acuerdo con el mismo Informe del Centro de Informacién de la Red de In-
ternet de China, la tasa de la propiedad de teléfonos fijos se ha bajado mu-
cho, y si enfoquemos los datos de los habitantes en zonas rurales, los resul-
tados son més obvios: la proporcién de la propiedad de teléfonos fijos bajo
desde 61% del afio de 2008 hasta 43% del ano de 2011, y en contrario, la
proporcion de la propiedad de moéviles inteligentes subi6 desde 70% del ano
de 2008 hasta 90% del comienzo del afio de 2011.

Es decir, segtin los datos del ano de 2011, entre diez campesinos chinos, solo
hay cuatro personas tiene teléfonos fijos en sus casas, pero hay nueve per-
sonas tiene sus propios moviles inteligentes. En este siglo, cuando todo el
mundo estaba navegando por Internet con sus moviles inteligentes o ta-
blets, esta moda también pasé a pueblos chinos rurales y zonas aislados.

Tuvo un gran aumento de la tasa de habitantes rurales que conectaban a
Internet con sus moviles inteligentes o tablets. Aunque vive en pueblos mal
comunicados, la poblacion ahi empez6 a buscar activamente "una conexiéon
a Internet en cualquier momento y en cualquier lugar”, de esta manera hay
cada dia mas y méas usuarios de Internet por moéviles inteligentes en las zo-
nas rurales, les encantan las noticias instantaneas y las informaciones ulti-
mas para seguir los pasos del mundo afuera. Movil inteligente puede contar
como el dispositivo més ideal para los usuarios rurales de Internet, porque
en comparacion con ordenador fijo o portatil, el mévil inteligente es relati-
vamente de precio bajo y de operacién simple. Ademés, conexion de fibra
Optica cuenta con una cobertura més amplia que de cable, y al mismo
tiempo, un menor costo. Estos factores hacen que el mévil inteligente se ha
convertido en el dispositivo méas principal de los usuarios rurales chinos
para navegar por Internet. Y veamos la tabla abajo y nos daré cuenta de que
los ntimeros hablan mejor que todo.
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La proporcién de los cinco dispositivos que conecta a Internet

Ordenador  Laptop Movil Tablet Televisor
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Se puede analizar desde esta tabla que entre los cinco dispositivos més uti-
lizados para conectar a Internet, los moéviles inteligentes ocupan un lugar
insustituible y abrumador, y en un solo afo crecié 5% desde 2015 a 2016,
més de 95% significa que casi cada uno de la calle que vivas quien tenga un
moévil inteligente estd gozando de simple y rapida conexién a Internet en
su mano.

La proporcion de tablet también aument6 4% en un afo relativo, mientras
que el porcentaje de los usuarios de ordenadores fijos para navegar por In-
ternet esta bajando. La proporcién de portatiles y tablets siguen siendo
iguales que la del afno 2015. Los niimeros demuestran que el moévil inteli-
gente ya es el canal mejor en distribucion de noticias y de conocimiento hoy
en dia, y al mismo tiempo, la gente prefiere elegir un dispositivo mas con-
veniente en el uso y en el llevar consigo.

Movil inteligente en la alfabetizacién mediatica

Segtn los datos de cuestionarios para los habitantes rurales que no es ci-
bernauta chino del Centro de Informacion de la Red de Internet de
China'®, la raz6n mas principal de que no querian o no estaban en condi-
ciones de navegar por Internet de los habitantes rurales no cibernauta es la
falta de los conocimientos necesarios sobre ordenador y acceso a Internet,
la proporcién es 68.0%, y la proporcion siguiente es demasiado mayor o

160 http://www.cnnic.net.cn/hiwfzyj/hlwxzbg/hlwtjbg/201608/P020160803367337470363.pdf
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menor, su tasa es 14.8%. Pues lo que requerian de mas de ochenta por
ciento de habitantes rurales no cibernauta no era ayuda econémica sino
ayuda académica en la ensefianza de conocimientos bésicos para conectar
a Internet.

Y la apariencia de moévil inteligente ha resuelto este problema sin darse en
cuenta. En primer lugar el uso de lo cual es relativamente mucho més fcil
y simple para todos que un ordenador fijo. En segundo lugar, antes ordena-
dores fijos o portétiles no se veian con mucha frecuencia en zonas rurales y
parecian que son equipos muy avanzados y dificiles en aprender, pero el
movil era més familiar para ellos, tendrian menos “miedo” y maés confianza
en aprender como utilizarlo, y ademés a su alrededor cada uno se puede
contar como su profesor. Con un portador mas comun y frecuente, no solo
para los habitantes rurales de la tierra adentro de China, sino también para
todos nosotros chinos, el Internet ha entrado en nuestra vida muy amplia y
profundamente.

Cibernauta chino con mdvil inteligente
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Columnas Azules: Cantidad de Cibernauta con Méviles Inteligentes (Diez Mil)
Numeros rojos: Porcentaje de Cibernauta con Movil Inteligente (% Cibernauta Chino)
En esta tabla se ve la cantidad de cibernauta chino navegando con mdviles
inteligentes y su proporcion en todos los usuarios de Internet. Desde 2007
hasta 2016, dentro de diez afios, los usuarios de Internet por méviles inte-
ligentes aumentaron de 50,40 millones a 695,31 millones, y su proporcion
en todos los usuarios se elevo desde 24.0% hasta 95.1%, una cifra con ven-
taja absoluta que otros dispositivos en este campo. Es decir, una mayoria
abrumadora de cibernauta chino estid navegando por Internet con sus moé-

viles inteligentes.
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Y hay que darse cuanta de que en zonas urbanas, la gente se inclina a co-
nectar a Internet principalmente por las propias ventajas de movil inteli-
gente que ordenador fijo, desde razones objetivas, la mayoria de los ciuda-
danos tienen sus ordenadores fijos o portatiles en sus casas, solo es que no
los han elegido. Son cibernautas con moviles inteligentes transformados
desde cibernautas originales con ordenadores fijos. No obstante, en zonas
rurales, especialmente en pueblos pequerios de la tierra adentro de China,
la gente prefiere utilizar mévil inteligente por un mixto de razones objetivas
y subjetivas, pero a la mayoria es la verdad que no le queda mas opcién
porque no han tenido ordenadores fijos o portétiles antes, y afortunada-
mente, hoy en dia el mévil inteligente se trata de la mejor opcién desde to-
dos factores. Son nuevos usuarios de Internet movil.

Y con una mayor propagacion del entorno de la red de comunicacioén y una
mejora continua del dispositivo de movil inteligente, asi como la penetra-
cién profunda de las aplicaciones de varios tipos en la vida cotidiana de los
usuarios de Internet moévil , todos los factores han promovido el creci-
miento del uso de conexién a Internet a través de movil inteligente. Un s6-
lido crecimiento de nuevos usuarios de Internet y los usuarios originales de
ordenador fijo o portatil han conducido juntamente una continua expan-
si6n de la escala de usuarios de navegar por Internet con moéviles inteligen-
tes.

Por otro lado, la comodidad y la simplicidad de conectar a Internet con moé-
vil inteligente ha reducido los requisitos para el uso de Internet, sigue
siendo una fuerza importante que impulsa el crecimiento de nuevos usua-
rios de Internet con mévil inteligente. Especialmente para los habitantes de
zonas rurales de China, la gente ahi antes tenia una vida de ocio, puede de-
cir, aburrida. El Internet a su lado y de bajo costo les han ayudado aprove-
char bien su tiempo libre para desarrollarse positivamente, no invirtieron
maés sus tiempos de ocio a casa de juegos o exceso de alcohol y cigarrillo.

Ahora quieren conectar a un mundo mas grande y aprender mas cosas nue-
vas. Aunque la propiedad de ordenador doméstico tiene un crecimiento sig-
nificativo en el mercado rural relacionado con el despegue econémico chino
y el progreso de ingresos de campesinos chinos, adin esta muy por detras
de la proporcion de la propiedad de ordenadores fijos o portatiles en zonas
urbanas chinas.

Para muchas personas rurales de pueblos pequefios chinos, un ordenador
fijo o portatil privado todavia se trata de un lujo. Pero no pasa nada, con la
apariencia de movil inteligente, eso ya no le importa nada. Muchos habi-
tantes pueden comprar méviles inteligentes sin problema, y cada dia hay
més y més usuarios nuevos de Internet moévil, el mévil se ha convertido en
la mejor opcidn para los consumidores rurales en cuanto a conectar a In-
ternet. Esto muestra que hay un gran espacio para el desarrollo del mercado
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rural chino y en el futuro habra mas marcas y usuarios nuevos de moviles
inteligentes en zonas rurales de china.

El desarrollo de moviles inteligentes en China

Hasta aqui, quiero especificar las marcas nacionales de moviles inteligentes
chinas, porque se puede contar como la razéon més definitiva de que navegar
por Internet con mévil inteligente se puede ser una opcién econémica y
préctica para los campesinos chinos que viven lejos de la sociedad principal
china y cuentan con condiciones bastante limitadas para cambiar su forma
de vivir o mejorar la calidad de su vida presente, pero con la entrada del
Internet en su vida, aparte de realizar la mejora de su calidad de vida, tam-
bién les ha traido la posibilidad de conseguir una vida diferente en un futuro
no muy remoto. Voy a explicarles en lo siguiente més detalladamente.

2014-2016 Major Smartphone Leaders

2016 Company 2014 Total | 2015 Total | 2016 Total 2016/2015
Rank (Headquarters) Smal_'tphune Smal_"l:phune Smal_'tphone % Change
Units (M) Units (M) Units (M)
1 Samsung (S. Korea) 311.0 322.9 310.7 -4%
2 Apple (U.S.) 192.9 231.6 215.4 -7%
3 Huawei (China) 73.6 104.8 139.3 33%
4  OPPO (China) 29.9 50.0 93.9 88%
5 Vivo (China) 19.5 40.5 76.6 89%
6 ZTE (China) 43.8 56.2 58.0 3%
7 LG |(S. Korea) 59.2 59.7 55.1 -8%
8 Lenovo (China) 70.1 74.0 53.1 -28%
9  Xiaomi (China) 61.1 70.7 52.9 -25%
10 TCL (China) 415 445 39.0 -12%
11 Gionee (China) 19.2 20.0 30.6 53%
12 Meizu (China) 4.4 20.2 220 9%
13 LeEco/Coolpad (China) 45.2 30.5 21.5 -30%
14  Asus (Taiwan) 5.0 16.0 20.0 25%
— Other 283.6 288.4 301.9 5%
— Total 1,260.0 1,430.0 1,490.0 4%

Source: |C Insights, company reports

En primer lugar, China tiene muchas marcas de moéviles inteligentes famo-
sas como Huawei, OPPO, vivo, xiaomi, ZTE, Lenovo, etc. De acuerdo con la
estadistica de Los mejores vendedores de moévil inteligente desde 2014 a
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2016'°!, entre los mejores 13 marcas, China ocupan diez, y una cuota mas
de 39.5% de todo el mercado de moévil inteligente, mientras que la cuota de
Corea del Sur es 24.5% y la de Estados Unidos es 14.5%. China, Estados
Unidos y Corea del Sur, estos tres paises ocupan mas o menos ochenta por
ciento del mercado global de mévil inteligente, pero la cuota de China es la
suma de la de Estados Unidos y la de Corea del Sur.

Hay gente presume que la razén maés terminante es porque China ella
misma ya es un mercado enorme o el mercado méas grande a la escala mun-
dial, y a los chinos les encantan marcas locales y mas econémicas. Si eso es
verdad que China tiene una ventaja grande en vender méviles inteligentes
a sus poblaciones, pero también queria yo mencionar particularmente el
éxito de Huawei en el mercado de Europa; el éxito de OPPO, Vivo en el mer-
cado de Sureste de Asia; el éxito de Xiaomi, Lenovo en el mercado de India;
él éxito de Huawei y ZTE en Latino América y el éxito de Tecno en el mer-
cado de Africa, e incluso que Tecno se trata de una marca no muy famosa
ni en China, pero se vende muy bien en Africa porque se puede tomar fotos
claras con ese mévil a personas de piel negra, por lo tanto no es muy raro
que ni yo misma no he oido mucho sobre esta marca, no tiene mercado en
Asia o Europa, s6lo en Africa, pues donde hay cliente, donde hay mercado.

Con todo esto sblo quiero decir que gracias por el esfuerzo de las marcas
nacionales, aunque el precio de diferentes marcas de moéviles inteligentes
nacionales diferencian bastante, todavia est4 en el marco de un precio acep-
table hasta para habitantes chinos de pueblos pequenos de la tierra adentro
de China. Y bajo una competicion puede decir violenta en el mercado do-
méstico chino, no hace falta hablar de la presion competitiva a nivel global,
los moviles inteligentes de marcas chinas pueden contar por un producto
perfecto de alta calidad y razonable precio para la gente local. Desde 50 eu-
ros hasta 500 euros, claro hay excepciones, pero para los habitantes de zo-
nas rurales, suficientes para que cada uno pueda elegir su propio movil in-
teligente de acuerdo con su demanda y necesidad en el mercado abierto de
China. Nada de extrano que la proporcion de la propiedad de teléfonos fijos
esta bajando cada dia en China.

Antes si querian conectar a Internet, necesitaban un ordenador y cables,
pero como pueblos aislados que casi no tenia cobertura de sefial, navegar
por ciberespacio fue pura imaginacion para ellos. Pues ahora, en esta época
informatica, un nuevo portador de internet les ha tocado, y el gran progreso
de la tecnologia les también han ayudado mucho. El abandono de cable y la
generalizacion de fibra 6ptica se trata del segundo factor méas determinante
para navegar por Internet en zonas rurales de China. Con fibra 6ptica, cada
uno puede disfrutarse de Wifi en sus casas a alta velocidad, sin limitaciones

161 https://www10.edacafe.com/nbc/articles/1/1513187/IC-Insights-Bulletin-7-Top-10-
Smartphone-Suppliers-Headquartered-China
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de lugares o zonas que deberia ser alcanzables para cable. ¢Y el costo de
todo esto? Muy bajo, se diferencia por zonas, pero generalmente, la tarifa
de un ano entero es sobre 120 euros, como cada mes 20 euros se incluye
todo.

Cuando salen de sus casas y estan en zonas fuera de Wifi, ellos utilizan me-
gas. Gracias por el bajo costo yla gran competicion de los operadores chinos
en comunicaciones moviles, el megabyte es barato y rapido en china. Ha
entrado en época de 4G toda China. Ha sido asi, muchos factores trabajaban
separadamente en sus campos a toda fuerza, y el resultado ha salido con
sorpresa.

Con movil inteligente, Wifi y megas econémicos, los habitantes de zonas
rurales mal comunicadas se han convertido en el mayor cuerpo de nuevos
usuarios de Internet mévil y se han beneficiado mucho del progreso de esta
época informatica. Ellos como personas salieron tarde en el camino de co-
nectar a Internet y con la ayuda de los nuevos medios de comunicacion y el
progreso de tecnologia, sin embargo, han llegado a la fase dltima y empeza-
ron a renovar su estilo de vivir, con un simple clic, las noticias mas nuevas
y conocimientos més avanzados ya estan ante sus ojos.

Hora media invertida en el Internet y ¢Qué hacemos con un mé-
vil inteligente?

Segun las estadisticas del Centro de Informacion de la Red de Internet de
China, desde el junio de 2012 hasta el de 2016, en cuatro afos, cibernauta
chino ha invertido 6.6 horas mas en el Internet por semana, pues casi cada
dia una hora mas en el Internet. Y 26.5 horas en promedio por semana, el
cibernauta chino casi cada dia invierte 3 horas 45 minutos navegando por
Internet. Cada dia casi 4 horas son mucho tiempo, a pesar de todo s6lo dor-
mimos como 7 horas cada dia. Pues ¢qué hacemos con el Internet? Espe-
cialmente el 95% de ellos estan navegando por Internet con sus propios moé-
viles inteligentes y una gran parte de los usuarios de Internet mévil son de
zonas rurales de China. Sigamos ver los datos abajo.

En esta tabla!®? se analiza que en estos 5 afios de 2010 a 2015, las activida-
des hace el cibernauta chino con méviles inteligentes. De acuerdo con la
estadistica, las actividades fonéticas ocupan una proporcién cada vez me-
nor, mientras que las actividades no fonéticas estaba creciendo cada afio
con pasos firmes. En el afio 2015, las actividades no fonéticas ya ocuparon
68.3% de todas las actividades que hacemos con el mévil inteligente. No
puedo encontrar datos més recientes, pero segin esta tendencia, podemos
imaginarnos que en este afo, las actividades no fonéticas de movil inteli-
gente en China ocuparian una cuota mas o menos de ochenta por ciento.

62 http://www.cnnic.net.cn/hiwfzyj/
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éQué hacemos con un moévil inteligente?
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Los moviles inteligentes ya no sblo sido utilizados para hacer y coger llama-
das, sino también existen como un mini ordenador que podemos llevarse al
lado muy convenientemente, se tratan de dispositivos de conexién a un
mundo mas amplio y profundo de acceso a diversos conocimientos y distin-
tos placeres. Este portador de Internet movil es nuestra teléfono privado,
nuestra cAmara ligera, nuestro despertador en la madrugada, nuestra nota
de cada dia, nuestra calculadora en la mano, nuestro calendario que tiene
alarma, nuestro walkman que nos trae musica, nuestro mapa que nos da
direccion, nuestro diccionario que nos soluciona dudas, etc.. Se puede rea-
lizar casi todos los funcionamientos de un ordenador fijo, y al mismo
tiempo su moévil siempre esta a su lado. Y ahora voy a empezar hablar de
algunas actividades que solamente o méas generalmente hace el cibernauta
chino con sus moéviles inteligentes.

En estos anos se han desarrollado muchas aplicaciones y funciones que cu-
bren casi todas las necesidades de la vida humana, y en China, nos aprove-
chamos con mas ganas de la conveniencia del uso de méviles inteligentes.
Voy a enfocarme en el punto de visto de los habitantes de pueblos pequefios
chinos que viven en zonas rurales mal comunicados en la tierra adentro de
China.

Aparte de las tradicionales actividades como actividades fonéticas, hacer
fotos, escuchar musica, ver videos de varios tipos en linea, grabar sonidos,
consultar tiempos y jugar videojuegos con mévil inteligente, para los habi-
tantes geograficamente aislados, lo més significativo para ellos es el estar
en condiciones de recibir noticas altimas y enterarse de novedades instan-
tAneamente desde la sociedad principal afuera. La informacién les han
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rompio el estado cerrado y les indicé una direcciéon correcta hacia la moder-
nizacién para desarrollarse mucho mas mejor que antes.

Como la mayoria son campesinos chinos, si ellos pueden leer noticias en
sus moviles inteligentes y leer periédicos electrénicos, pueden saber las po-
liticas nuevas sobre ellos del gobierno, pueden consultar informaciones
précticas y utiles con Internet mévil, como leyes y politicas de agricultura,
técnicas de plantar cultivo agricola o criar animales domésticos, la cotiza-
ci6n dltima de sus plantas o ganado. El mévil inteligente puede convertirse
en un buen asistente para los campesinos chinos.

Con el rapido desarrollo de la tecnologia de agricultura, el sistema de cono-
cimientos necesitan renovar sin cesar, con la ayuda de moéviles inteligentes,
pueden conseguir sugerencias y consejos de expertos lejos de sus tierras y
obtener una orientacion técnica ajustada a la realidad y de acuerdo con la
situacion real de sus tierras. Para los campesinos, una videollamada en su
tierra es como una videoconferencia en su oficina con expertos en su campo
a través de movil inteligente. La ciencia ha cambiado su estilo de vida, y
también va a mejorar sus conocimientos e ingresos.

En cuanto a las nuevas actividades no fonéticas con movil inteligente, no
podemos saltar por hacer compras en linea. En China es muy general que
compramos todo lo que necesitamos en linea con mévil inteligente, las pa-
ginas web tienen sus propias aplicaciones y con sblo descargarlas en nues-
tros moviles inteligentes ya todo esta a nuestro alcance. Puedes comprar
libros o ropas de todo tipo, pero también puedes comprar pan, verduras
frescas, cosmético, flores, medicinas, platos preparados, varios servicios
privados como clases particulares o un masaje, etc. iTodo a domicilio! Todo
lo que te puede ocurrir por la mente, lo encontraras en tu moévil inteligente
si estas en China.

Aparte de hacer compras, también pagamos por movil inteligente. Hoy en
dia, si andas en muchos lugares chinos, a lo mejor tendrias una duda: ¢por
qué la gente no lleva una cartera? Es que se puede pagar todo lo que nece-
sites con aplicaciones en moévil inteligente, con un simple escaneo de c6digo
bidimensional de las tiendas relativas, pagamos ropa, comida, cine, taxi,
matricula académica, electricidad o agua del piso, e incluso helados en la
calle... La vida nunca ha sido tan conveniente como ahora. Por lo tanto,
cuando salimos de casa, un movil inteligente ya es todo. Y lo siguiente es
maés reciente, aparecen con la rapida generalizacién de moéviles inteligentes
en China. Hacer actividades benéficas en linea. Como que publicar infor-
maciones en linea tiene ventajas como de costo bajo, velocidad alta, en gran
escalay durar tiempo largo, la gente pide ayuda voluntaria en redes sociales
y otras personas que estén en condiciones de expresar compasiones hacen
donaciones en linea con moévil inteligente. Si existen distancias, seguimos
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pagar con mévil, el modo méas general se llama Alipay en China, se parece a
transferencia bancaria pero mucho més simple e igualmente seguro.

Acabo de enterarme de que este modo de pagar y cobrar en linea ha entrado
en Espana por la colaboracién de Alipay y BBVA, pues ahora los consumi-
dores chinos en Espafia no hace falta hacer la conversiéon de moneda, se
puede seguir sus costumbres y pagar por moévil en Extranjero. Y iSi tenemos
més actividades con méviles inteligentes! Hecemos consulta medicinal en
liinea con expertos relativos, hacemos citas previas de sitios pablicos de an-
temano en linea; hacemos ejercicios deportivos con el moévil inteligente y
las aplicaciones nos ayuda calcular las calorias que gastan; llamamos un
taxi en linea y suelen salir mas barato porque si lo hacemos en linea com-
partiremos el coche con personas hacia una misma direccién; y cuando co-
memos en restaurantes o compramos billetes de cine o teatro, lo hacemos
en linea porque unas aplicaciones determinadas nos retnen las personas
compramos iguales y nos da un descuento grande como comprar al por ma-
yOr...

Pues para los habitantes rurales chinos, el mévil inteligente también les han
traido muchas conveniencias y beneficios. Antes la mayoria no tenia cine o
teatro en sus pueblos pequefios, pero ahora con Wifi en casa y su mévil in-
teligente en mano ya puede gozar de todo tipo de arte y ocio. Pueden leer
noticias y reportes en linea sin nada tardanza y lo mas importante, iahora
también pueden aprender en linea! Sea nuevas tecnologias de agricultura o
una lengua extranjera, ya para este grupo que antes tenia mas necesidad y
al mismo tiempo mas dificultad para desarrollarse y cambiar sus futuros,
ahora todo es posible, e incluso algunos de ellos han tenido éxitos. Los cam-
pesinos chinos de zonas rurales y aisladas hacen negocios en linea con la
ayuda de moéviles inteligentes. Captar las informaciones instantineas en In-
ternet y entender la cotizacién maés claro que antes, saber adonde vender
sus productos y con quien van a comprar los materiales originales que ne-
cesiten seria mas econdémico. Por primera vez, los campesinos chinos de
zonas rurales han ganado esta guerra de asimetria de informaciones: ente-
rarse antes, decidir antes y disfrutarse de ganancias antes. Alfabetizacion
mediatica significa todo para ellos.

Conclusiones

Hay una gran diferencia de densidad de poblacion entre la tierra adentro
y la tierra litoral de China. Aparte de indicar poblacién, también dar a en-
tender la diferencia del nivel del desarrollo de la economia. Pues los habi-
tantes de zonas mal comunicadas viven generalmente en la parte Noroeste
de China. Para disminuir la diferencia con otra parte méas desarrollada del
mismo pais. Los habitantes del noroeste y el gobierno central se han esfor-
zado juntamente.
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Primero, por el gran progreso de economia y el aumento de ingreso que
antes, los habitantes ya tienen més capacidad de compra, su poder adquisi-
tivo se acerca cada dia mas a su satisfecho. Segundo, el bajo coste y diversa
opcion de movil inteligente y tarifa de megas de marcasy companias chinas
les han ofrecido buen mixto de calidad y precio. Y subjetivamente, cuando
ya se ha convertido en una tendencia de usar moéviles inteligentes, les ayu-
dan sus familiares o amigos, generalmente, mas joévenes al elegir marcas y
aprender como utilizarlo.

En 2015, el gobierno chino decidi6 perfeccionar condiciones de conectar al
Internet en pueblos rurales y zonas aisladas. La inversion total ha superado
19,200,000,000 Euros. Su meta es antes de 2020, el internet va a entrar
98% de los pueblos chinos. Y por tltimo, el ministerio de Agricultura de
China lleva dando formaciones sobre como utilizar y aprovechar bien las
ventajas de movil inteligente especialmente en asuntos agricolas para los
habitantes para que ellos pueden leer noticias, conocer el mundo afuera,
aprender ultimos conocimientos sobre agricultura, tener expertos en linea,
participarse en grandes conversacion sociales y ser oidos por la sociedad
principal sus opiniones desde sus principios y beneficios.

Con esfuerzos de muchas partes, la calidad de comunicacion de los habitan-
tes en pueblos chinos mal comunicados se ha mejorado mucho. Ya pueden
participarse en todo. Sus opiniones ya son dificiles de perder y ellos también
se expresan publicamente mucho mejor que antes. Aparte de tener una vida
mas conveniente, una comunicacién con calidad les han traido dindmica.
Aunque la mayoria de ellos son campesinos del campo, pero ahora aparte
de hablar de los tiempos con sus amigos, también discuten elecciones de
EE.UU y nuevas politicas agricolas de Unién Europea. Antes no tenian or-
denadores, ahora a lo mejor todavia no tengan, pero han saltado el paso de
tener un ordenador fisico, es que ya no les sirven mucho. Es como una per-
sona se levant6 tarde, pero como que hubiera tomado un tren de alta velo-
cidad, ha llegado temprano, pasando unos pasos del proceso de moderni-
zacion, desde nada de Internet, un paso directamente a moviles inteligentes
con Wifi y megas, han encontrado perfectos sustitutos, digo, nuevos medios
de comunicacién.
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