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RESUMEN EJECUTIVO

El presente trabajo de grado, ha sido elaborado con la finalidad de determinar la factibilidad
de la creacion de una comercializadora de fuegos pirotécnicos en el canton San Pedro de Huaca,
provincia del Carchi, tomando en cuenta los métodos de investigacidén adecuados que faciliten
el desarrollo del mismo, asi como también los aspectos tedricos, de andlisis, administrativos y

financieros que influyen en el desarrollo de este proyecto.

Para dar inicio a esta investigacion, se realizo un diagnostico situacional, el cual se lo llevd
a cabo mediante la aplicacion de técnicas y herramientas de recoleccion de datos. Todo esto
con el fin de obtener informacion especifica del lugar en donde se va a implementar la
comercializadora, para conocer sus principales caracteristicas y como se desarrolla el mercado

de dicha zona.

Luego de realizar el marco tedrico correspondiente, se procedié a realizar el estudio de
mercado, donde se pudo determinar la oferta y la demanda de fuegos pirotécnicos, ademas se
pudo establecer la demanda potencial, la cual representa para la comercializadora su mercado

meta a satisfacer.

Al realizar los respectivos estudios técnico y financiero, se establecio el capital de trabajo
con el que se debe contar para la implementacion de dicho proyecto, también se elabord los
diagramas de flujo de los procesos que se desarrollaran y mediante el calculo de los indicadores
financieros se pudo determinar la factibilidad financiera y econdmica de la comercializadora

de fuegos pirotécnicos.

Ademas, dentro de este estudio de factibilidad se plante6 la estructura organizativa que
tendra la comercializadora, para esto se elaboré el organigrama estructural y detalle de
funciones de los colaboradores; y para finalizar el desarrollo de este proyecto se realiz6 un
analisis de los impactos que generara la implementacion de la comercializadora de fuegos

pirotécnicos en el canton San Pedro de Huaca.



ABSTRACT

The present degree work, has been developed for a reason such as: if it is possible the
creation of a marketer where they sell fireworks. The marketer will be located in San Pedro de
Huaca; Carchi province. We are applying the appropriate research methods that help us with
the development of this; as well as the theoretical, analytical, administrative and financial

aspects that facilitate the development of this project.

To start this investigation, we made a situational diagnosis; This research is done through
the application of techniques and data collection tools, all this research was done in order to
obtain specific information and we look for a good place to build the marketer, taking into

account a place suitable for the sale of pyrotechnic games.

After completing all the theoretical research, we made the market study, where we
investigated the supply and demand of fireworks, in addition we could establish the potential

demand, which is satisfactory to meet the goal of the marketer.

When we do the technical and financial studies, we identify the working capital with which
we must have to make this project possible, we also calculate the flow diagrams of the
processes that will be developed and by calculating the financial indicators we could determine

the financial and economic feasibility of the fireworks marketer.

In addition, in the feasibility study we made the organizational structure that the marketer
will have, we made the structural organization chart and identified the functions of the
collaborators; and to finalize the development of this project we conducted an analysis of the

impacts that the creation of the fireworks marketer in San Pedro de Huaca will generate.
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PRESENTACION

El proyecto expuesto, es un estudio que permitirad determinar la factibilidad de la creacién
de una comercializadora de fuegos pirotécnicos en el canton San Pedro de Huaca, teniendo en
cuenta que una de las caracteristicas productivas de este lugar es la elaboracion artesanal de
estos productos, por lo que personas de varias partes del pais acuden a este sitio a comprar

fuegos pirotécnicos. El estudio esta conformado por siete capitulos descritos a continuacion.

El capitulo I, se encuentra compuesto por el diagnostico situacional, en donde se presenta
informacion referente al entorno en donde se pretende implantar el proyecto, para

posteriormente determinar los aliados, oportunidades, oponentes y riesgos que tendra el mismo.

En el capitulo 11, se exponen los conceptos y definiciones de varios términos utilizados en
el desarrollo del proyecto, para de esta manera fundamentar y facilitar la comprension de la

informacion expuesta en los diferentes capitulos del mismo.

En el capitulo I, se presenta un estudio de mercado, en el cual se analiza el comportamiento
de algunas variables presentes en el mercado actual, como son la oferta, la demanda, el precio
y las estrategias de comercializacion; para posteriormente poder conocer si existe viabilidad de

mercado para el presente proyecto.

El capitulo 1V, se detalla el estudio técnico, en donde se expone la macro y micro
localizacion, los diagramas de flujo, la ingenieria del proyecto y la inversion fija, variable y
diferida, gracias a estas variables se establece el capital de trabajo necesario, para que la

comercializadora pueda iniciar sus actividades.

En el capitulo V, se presenta un estudio financiero, en donde se muestran los ingresos y
egresos proyectados que generaria el proyecto, los estados financieros proforma de la
comercializadora, la conformacion de la inversién y el célculo de los respectivos indicadores
financieros; para de esta manera llegar a determinar la viabilidad econdmica-financiera del

proyecto.

El capitulo VI, estd compuesto por la estructura organizacional de la comercializadora, en
donde se encuentran detallados los aspectos legales, la filosofia empresarial, organigrama
estructural, manuales de funciones, entre otros. Todos estos aspectos contribuiran a una

adecuada constitucion y organizacion de la microempresa.
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En el capitulo VII, se presentan los impactos que generaria el proyecto, cada uno con su
respectiva valoracion. En el presente estudio de factibilidad, se han considerado impactos en

el aspecto econdmico, social, empresarial y ambiental.
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JUSTIFICACION

El canton San Pedro de Huaca se distingue, entre otros aspectos por la elaboracion de fuegos
pirotécnicos, trayendo asi la oportunidad de aprovechar este reconocimiento y crear una
microempresa dedicada a la comercializacion de estos productos, ya que en la actualidad no
existe una similar en el canton. La misma que ofrecera algunos tipos de productos elaborados
en fabrica, tales como: cerillas, volcanes, velas de mano, tortas de diferentes disefios, entre
otros, los mismos que estaran a disposicion de los clientes segun sus gustos y preferencias, para

ser utilizados en cualquier tipo de evento.

Ademas, se pretende que la microempresa sea proveedora de los talleres que se dedican a
esta actividad en la localidad, ya que dichos productos pueden ser implementados en la creacion
de castillos y vacas locas, evitando asi, que los propietarios de los talleres tengan que realizar
viajes constantes o realizar pedidos a proveedores localizados en otras ciudades, para

abastecerse de este tipo de productos.

Se considera que este proyecto es posible desarrollarlo por cuanto existe mercado para esta
clase de productos; en vista de que estos son demandados en toda clase de festividades

religiosas, politicas, sociales y culturales del canton, la provincia y de otros lugares del pais.

OBJETIVO GENERAL

Elaborar un estudio de factibilidad para la creacién de una microempresa comercializadora

de fuegos pirotécnicos en el cantén San Pedro de Huaca, Provincia del Carchi.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Conocer el entorno del Canton San Pedro de Huaca, para determinar los posibles
aliados, oponentes, oportunidades y riesgos que se presentaran en el desarrollo del

proyecto.

e Fundamentar y facilitar la comprension de la informacion expuesta en los diferentes

capitulos del mismo.

e Conocer el comportamiento de las fuerzas de mercado relacionadas a los fuegos

pirotécnicos en el cantdon San Pedro de Huaca y su radio de influencia.
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Caracterizar las principales determinantes, para la fundamentacion técnica del

proyecto.
Determinar la viabilidad financiera y econémica del proyecto.

Disefiar una propuesta organizativa, la cual ayude al correcto funcionamiento de la

comercializadora.

Determinar los principales impactos que generara la ejecucion del proyecto.
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CAPITULO |

1. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

1.1. Antecedentes

El canton San Pedro de Huaca se encuentra ubicado al nororiente de la provincia del Carchi;
limitado, al norte y al oeste, con el canton Tulcan, al este con la provincia de Sucumbios y al

sur con el cantén Montufar.

Por la variedad geografica de la provincia, la poblacion del canton se dedica a actividades
como la agricultura y ganaderia; sin embargo, otra de las caracteristicas productivas del sector
es la fabricacion artesanal de fuegos pirotécnicos, la misma que empez6 a desarrollarse
aproximadamente sesenta afios atrds, como una iniciativa familiar de crear una fuente de

ingresos.

Actualmente en el canton existen cuatro talleres dedicados a dicha actividad, cabe
mencionar que son pocos los artesanos dedicados a este arte, ya que para la realizacion de estos
productos intervienen algunos factores determinantes como son: la experiencia, conocimiento,
habilidad y creatividad de cada uno de ellos. Es importante mencionar que los artesanos
también adquieren productos pirotécnicos de fabrica para complementar la creacion de sus

fuegos pirotécnicos (castillos, vacas locas); asi como también para venderlos a sus clientes.

También es importante resaltar que en el cantén San Pedro de Huaca ni en lugares cercanos
a este, existe una comercializadora de fuegos pirotécnicos de fabrica que pueda proveer a los

artesanos de estos productos.

Los fuegos pirotécnicos son utilizados en diferentes tipos de actos; ya sean estos de caracter
social, politico, cultural y religioso; en este Gltimo punto cabe indicar, que esta actividad es de
gran aceptacion y el éxito que tiene se debe a que la poblacion catolica del pais, tiene devocion

a los diferentes santos, por lo que realizan festejos en honor a ellos.

Los afios en el mercado y la calidad de los productos que ofrecen los artesanos del canton,
han hecho que este lugar cuente con un gran prestigio a nivel nacional, por ser uno de los pocos
lugares donde se elaboran y comercializan fuegos pirotécnicos, lo que provoca que personas
de diferentes ciudades del pais, en especial de las ciudades cercanas a Huaca acudan a este sitio

a adquirir esta clase de productos. Para aprovechar este reconocimiento, se hace propicio,
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realizar un estudio de factibilidad para la creacion de una comercializadora de fuegos

pirotécnicos en el canton.

Con estos antecedentes, a continuacion, se presenta un estudio diagndstico, con el cual se

analizara la viabilidad o no del proyecto a desarrollarse.

1.2. Objetivo General

Conocer el entorno del Canton San Pedro de Huaca, para determinar los posibles aliados,

oponentes, oportunidades y riesgos que se presentaran en el desarrollo del proyecto.

1.3. Objetivos Especificos

e Determinar el marco legal que rige la actividad de comercializacion de fuegos

pirotécnicos.

e Analizar el aspecto econdémico del canton, para determinar la situacion financiera del

mismo.
e Identificar el factor social, inherente a la comercializacion de fuegos pirotécnicos.
e Determinar los servicios tecnologicos, pertinentes al desarrollo del proyecto.

e Identificar las medidas de seguridad y gestion de riesgos que influiran en la

comercializacion de fuegos pirotécnicos.
e Analizar el cuidado ambiental, inherente a la comercializacién de fuegos pirotécnicos.

1.4. Variables e Indicadores Diagnosticas

A continuacion, se plantean las siguientes variables con sus respectivos indicadores:

1.4.1. Marco legal relacionado con los fuegos pirotécnicos.

e Ley sobre armas, municiones, explosivos y accesorios
e Reglamento a la Ley sobre armas, municiones, explosivos y accesorios
e Acuerdo Ministerial N° 270

e Reglamento técnico ecuatoriano INEN 229 “Articulos para Fuegos Artificiales”
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1.4.2. Aspecto econémico.

e Sectores productivos
e Entidades Financieras
e Indices inflacionarios
e Paridad Cambiaria

1.4.3. Aspecto social.

e Educacion

e Empleo

e Costumbres

e Tradiciones

1.4.4. Servicios tecnoldgicos.
e Innovacion

e Herramientas tecnoldgicas
e Desarrollo tecnoldgico
1.4.5. Seguridad.

e Manipulacién
e Lineamientos técnicos

1.4.6. Cuidado ambiental.
e Buenas practicas ambientales
e Manejo de fuegos pirotécnicos

e Educacion ambiental
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1.5. Matriz de Relacion Diagnostica

Tabla 1: Matriz de Relacion Diagnostica

Objetivo General: Conocer el entorno del canton San Pedro de Huaca, para determinar los posibles aliados, oponentes, oportunidades y riesgos
que se presentaran en el desarrollo del proyecto.

OBJETIVOS ESPECIFICOS VARIABLES INDICADORES HERRAMIENTAS FUENTES
- Ley sobre armas, municiones, explosivos y
ri -Investigacion .
. accesorios g Secundaria
Conocer el marco legal que rige a la - Reglamento a la Ley sobre armas, Documental
actividad de comercializacién de fuegos Marco legal municiones, explosivos y accesorios
pirotécnicos. - Acuerdo Ministerial N° 270 Primaria
- Reglamento técnico ecuatoriano INEN 229 - Entrevistas
“Articulos para Fuegos Artificiales”
. - . - res Pr iv i
Analizar el aspecto econémico del cantén, i Eiﬁgazi s Foig:ﬁf:i ecr):ls -Investigacion Secundaria
para determinar la situacion financiera del  Aspecto econdmico PR . . documental o
sector - Indices inflacionarios Observacién Directa Primaria
' - Paridad cambiaria
Identificar las tendencias sociales de la - Educacion -Investigacion Secundaria
poblacion para establecer, el nivel de A . - Empleo documental.
- specto social A
empleo, costumbres, tradiciones, entre - Costumbres -Observacion Directa. Primaria
otros. - Tradiciones - Entrevistas
i 5 - - Innovacion R
Determinar el aspecto tecnolédgico que se Servicios : o -Observacién Directa o
encuentre presente en el desarrollo del . - Herramientas tecnoldgicas Primaria
Tecnologicos -
proyecto. - Desarrollo Tecnoldgico
Identificar las medidas de seguridad y - Manipulacion -Investigacion Secundaria
gestion de riesgos que influiran en la Seguridad - Lineamientos técnicos documental
comercializacion de fuegos pirotécnicos. -Observacion Directa  Primaria
. . . . -Investigacion .
Analizar el cuidado ambiental, inherente a - Buenas préacticas ambientales docume?ltal Secundaria
la  comercializacion  de  fuegos Cuidado ambiental - Manejo de fuegos pirotécnicos .
N - X -Observacion Directa L
pirotécnicos. - Educacion Ambiental Primaria

- Entrevistas

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Las Autoras
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1.6. Metodologia de la Investigacion

Dentro del estudio diagnéstico del proyecto se aplicara la metodologia PEST, la cual
consiste en analizar diversos aspectos como el politico, el econémico, el social y el tecnoldgico,
ademas, se ha creido conveniente incluir el estudio de dos aspectos mas como son la seguridad
y el tema ambiental debido a que el proyecto tiene incidencia en estos. El andlisis de todos
estos factores ayudara a determinar los posibles aliados, oponentes, oportunidades y riesgos
que se presentaran en el desarrollo del proyecto.

Dentro del estudio del marco legal se utilizard la investigacion documental, técnica que
permite recolectar informacidn pertinente a la base legal en la cual se fundamentara el proyecto.
Ademas, se emplearan varias entrevistas, acudiendo a los distintos organismos de control con

el fin de clarificar la informacion antes obtenida.

Para el analisis del aspecto economico se empleara la investigacion documental, con la
finalidad de obtener datos financieros, referentes al canton donde se pretende implementar el

proyecto.

Se realizara el analisis del aspecto social mediante el uso de la observacion directa, con el
fin de obtener datos referentes al mismo, de igual manera, se pondré en préctica la investigacion
documental para conocer aspectos como: el nivel de educacién y empleo de la poblacion del
canton San Pedro de Huaca. Adicionalmente a estas técnicas de investigacion, se utilizara la
entrevista dirigida a los artesanos que se dedican a la fabricacion de fuegos pirotécnicos en el

canton.

Con el fin de identificar la variedad de servicios tecnoldgicos que se ofertan en el mercado
y el beneficio que trae el uso de los mismos; se empleara la técnica de observacion directa, con
la cual se puede conocer los servicios que se deben implementar en la comercializacién de

fuegos piroteécnicos.

Para analizar la seguridad, las técnicas de investigacion que se utilizaran, son la entrevista
y la investigacion documental, mediante las cuales se identificara los posibles riesgos que se

pueden presentar en la comercializacion de fuegos pirotécnicos.

Dentro del anélisis del cuidado ambiental, se emplearan técnicas de investigacion como: la
observaciéon directa y la investigacion documental, las mismas que ayudaran a obtener

informacidn referente a la proteccion del medio ambiente, en el desarrollo del proyecto.
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1.7. Desarrollo de la Matriz de Relacion Diagndstica

1.7.1. Marco legal relacionado con los fuegos pirotécnicos.

Gréfico 1: Visita al departamento de control de armas

Fuente: Las Autoras
Detalle: Entrevista, para obtener datos referentes al marco legal relacionado a los fuegos
pirotécnicos.

A continuacién, se describe el marco legal, al que debe regirse la comercializacién de fuegos

pirotécnicos en el pais.

e Ley Sobre Armas, Municiones, Explosivos y Accesorios y su reglamento, aqui se
encuentran algunas de las normas que rigen la comercializacion, almacenamiento y
transporte de fuegos pirotécnicos, también se detallan los organismos de control, los

requisitos para convertirse en comercializador, entre otros aspectos.

e Acuerdo Ministerial N° 270, el cual contiene los requisitos para la obtencion de
autorizaciones, permisos y mas servicios contemplados en la Ley sobre Armas,

Municiones, Explosivos y Accesorios y su reglamento.

e Reglamento Técnico Ecuatoriano INEN 229 “Articulos Para Fuegos Artificiales”, en
donde se establecen las caracteristicas técnicas y de seguridad que deben cumplir los

fuegos pirotécnicos o artificiales para su posterior comercializacion.

A todas las normas antes mencionadas se incluye la base legal general para la constitucion
de microempresas en el pais. A continuacion, se listan las leyes que deben de ser tomadas en

cuenta, para el desarrollo de emprendimientos.
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e Constitucion de la Republica del Ecuador
e Leyde Régimen Tributario Interno.

e Ley de Seguridad social.

e Caodigo de Trabajo.

Como se puede notar varias son las normas que rigen la comercializacion de fuegos
pirotécnicos en el pais, esta normativa se considera una oportunidad en el desarrollo del
proyecto, ya que esto hace que la actividad se encuentre regulada bajo las leyes vigentes,

otorgando asi la posibilidad de crear una empresa correctamente constituida.

1.7.2. Aspecto economico.

1.7.2.1. Sectores productivos.

A continuacion, se detallan las ramas de actividad del cantén San Pedro de Huaca:

Tabla 2: Ramas de actividades del cantén Huaca

Ramas de Actividad Casos Porcentaje
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 1695 54,84%
Explotacion de minas y canteras 1 0,03%
Industrias manufactureras 118 3,82%
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 2 0,06%
Distribucién de agua, alcantarillado y gestion de deshechos 3 0,10%
Construccion 96 3,11%
Comercio al por mayor y menor 219 7,09%
Transporte y almacenamiento 136 4,40%
Actividades de alojamiento y servicio de comidas 30 0,97%
Informacién y comunicacion 16 0,52%
Actividades financieras y de seguros 6 0,19%
Actividades inmobiliarias 1 0,03%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 7 0,23%
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 22 0,71%
Administracion publica y defensa 112 3,62%
Ensefianza 112 3,62%
Actividades de la atencién de la salud humana 19 0,61%
Artes, entretenimiento y recreacién 4 0,13%
Otras actividades de servicios 36 1,16%
Actividades de los hogares como empleadores 68 2,20%
Actividades de organizaciones y érganos extraterritoriales 0 0,00%
No declarado 343 11,10%
Trabajador nuevo 45 1,46%
Total 3091 100,00%

Fuente: INEC, censo de poblacion y vivienda 2010.
Elaborado por: Las Autoras
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Las principales actividades realizadas por la Poblacion Economicamente Activa (PEA), del
canton San Pedro de Huaca son: la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca, la cual
constituye el 54,84% del total, la segunda actividad es el comercio al por mayor y menor, que
representa el 7,09% de la poblacion, el transporte con un 4,40%, industrias manufactureras con
un 3,82%, la ensefianza con un 3,62%, y el 11,10% de la poblacion representa a actividades no

declaradas.

A continuacion, se detallan las ocupaciones de la poblacion en la Provincia del Carchi.

Tabla 3: Ocupaciones de la provincia del Carchi

Ocupacién Casos Porcentaje
Ocupaciones elementales 18.453 26,94%
Agricultores y trabajadores calificados 11.058 16,14%
Oficiales, operarios y artesanos 5.649 8,25%
Trabajadores de los Servicios y Vendedores 12.256 17,89%
Operadores de instalaciones y maquinaria 3.492 5,10%
No declarado 5.957 8,70%
Profesionales, cientificos e intelectuales 5.067 7,40%
Personal de apoyo administrativo 3.766 5,50%
Técnicos y profesionales del nivel medio 1.472 2,15%
Ocupaciones Militares 4.79 0,70%
Directores y gerentes 8.56 1,25%
Total 68.506

Fuente: INEC, censo de poblacion y vivienda 2010
Elaborado por: Las Autoras

En la Provincia del Carchi la PEA trabaja principalmente en: Ocupaciones elementales
(limpiadores, asistentes domésticos, vendedores ambulantes, peones agropecuarios, pesqueros
o0 de mineria, etc.), representando un 26,94% de la PEA, en segundo lugar, con el 17,89% se
encuentran los trabajadores de servicios y vendedores, luego los agricultores y trabajadores
calificados, con un 16,14%.

El Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y Censos (INEC), determina que la poblacion en
capacidad de trabajar (PET) es de 132.274 personas, la misma que es calculada tomando en
cuenta a personas mayores de 10 afios de edad; de las cuales, 68.506 personas representan a la
PEA y 63.768 a la poblacion econdmicamente inactiva (PEI).
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Como se puede notar, en el Carchi existe gran cantidad de personas que pertenecen a la PEI,
estas pueden ser estudiantes, amas de casa, etc., lo que da un total de 68.506 (PEA) personas
de la provincia que tendrian la capacidad econdémica para adquirir los productos que ofertard

la comercializadora.

1.7.2.2. Entidades financieras.

En el canton San Pedro de Huaca se encuentran ubicadas algunas instituciones financieras,
las mismas que podrian considerarse un aliado al momento de tener una idea de negocio, puesto
que uno de sus servicios es ofrecer créditos a sus socios. A continuacion, se detalla algunas de

ellas.
e Cooperativa de ahorro y crédito Tulcan
e Cooperativa de ahorro y crédito San Gabriel

1.7.2.3. Inflacion.

Este indicador ha sido sujeto de estudio durante muchos afios y desde diferentes
perspectivas, pero generalmente se entiende que, si la tasa de inflacion se mantiene baja y
estable es algo positivo para el crecimiento econémico. El estudio y prondstico de la inflacion
es importante para orientar politicas sociales y econémicas que conduzcan hacia el desarrollo

del pais.
A continuacion, se muestran los indices inflacionarios en el pais de los tres Gltimos afos.

Tabla 4: indices inflacionarios, de los Gltimos afios

Fecha Tasa de Inflacién
Ao 2015 3,38%
Afio 2016 1,12%
Ao 2017 -0,20%

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Las Autoras

En la tabla anterior se considera que la inflacion en los Gltimos afios ha disminuido
notablemente. La inflacion mas baja fue registrada en el afio 2017 con -0,20%, en relacion a

los dos afos anteriores.

En la siguiente tabla se indica la variacion mensual de la inflacion del 2018.
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Tabla 5: Inflacion del 2018 ( primeros meses)

Fecha Tasa de Inflacion
Marzo -31-2018 0,06 %
Abril -30-2018 -0,14%
Mayo -31-2018 -0,18
Junio -30-2018 -0,27
Julio -31-2018 -0,004

Fuente: INEC, Boletin Técnico IPC, Resultados Abril No. 04-2018
Elaborado por: Las Autoras

La inflacién en el Ecuador, en lo que viene del 2018 se mantiene considerablemente baja;
como antes se menciona, esto incentiva a que personas y empresas tomen la decision de invertir
en la creacién de nuevos negocios. Después de analizar este indicador se determina, que el
comportamiento del mismo puede representar una oportunidad, para implementar una

comercializadora de fuegos pirotécnicos en el cantén San Pedro de Huaca.

1.7.2.4. Paridad cambiaria.

En vista de que el proyecto se piensa desarrollar en la zona norte del pais, cercana a la
frontera con Colombia, se hace preciso analizar la paridad cambiaria, factor que influye en gran
medida a que personas ecuatorianas acudan al departamento de Narifio, principalmente a la

ciudad de Ipiales y Pasto, a realizar compras de variedad de productos.

En la siguiente tabla se indica, el nimero aproximado de personas que cruzan por el puente

internacional de Rumichaca a Colombia diariamente.

Tabla 6: Numero de vehiculos y personas ecuatorianas que visitan Colombia diariamente

Afio N° de vehiculos N° de personas Dolares en actividad comercial
2016 18.000 50.000 $400.000
2017 10.500 30.000 $240.000

Fuente: Ministerio de Transporte y obras publicas, Camara de Comercio de Ipiales.
Elaborado por: Las Autoras

Se puede evidenciar que en los ultimos dos afios hubo una considerable salida de divisas
hacia el vecino pais; lo que ocasion una recesion econdmica a nivel provincial, la misma que

afecto a varios comerciantes de la zona, especialmente de la ciudad de Tulcéan.
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Es importante mencionar que para el afio 2018 el comercio en la provincia del Carchi,
principalmente de Tulcan, se esta reactivando; tenderos, administradores de supermercados
locales y propietarios de negocios, sefialan que sus ventas van mejorando a razén de que los
clientes han decidido no comprar en Colombia, indicando que los precios de los productos

resultan iguales o incluso mas altos.

Graéfico 2: Entrevista a comerciantes de la ciudad de Tulcan

A

Fuente: Las Autoras
Detalle: Entrevista sobre el tema del comercio en la ciudad de Tulcan.

Dicha reactivacion econémica en la provincia, puede considerarse una oportunidad al
momento de invertir en actividades comerciales, como puede ser la comercializacién de fuegos
pirotécnicos en el canton San Pedro de Huaca; sin embargo, un tema significativo a tomar en
cuenta es el comercio ilegal, actividad que puede considerarse un riesgo, puesto que en la
ciudad de Ipiales se puede adquirir productos de similares caracteristicas a los que se pretende

comercializar.

1.7.3. Factor social.

1.7.3.1. Educacién.

La siguiente tabla indica el nivel de escolaridad por cantones en la provincia del Carchi.
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Tabla 7: Nivel de escolaridad de la provincia del Carchi.

Canton Promedio afos de escolaridad
Tulcan 8,9

Bolivar 6

Espejo 8,2

Mira 7,2

Montufar 8,1

San Pedro de Huaca 7,4

Media Provincial 8,3

Media Nacional 9,6

Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda INEC - 2010
Elaborado por: Las Autoras

Como se puede observar el nivel de escolaridad promedio en la Provincia del Carchi es de

8,3 afios, los cuales se calcula para las personas mayores de 24 afios, en los distintos niveles de

instruccion.

A continuacion, se muestra la tasa de asistencia neta a nivel provincial en educacion bésica,

bachillerato y educacion superior.

Gréfico 3: Tasa de asistencia neta a nivel provincial

Tasa de asistencia neta a nivel provincial

Superior ( 18 - 24 Afos) IZl%

Basica (5 - 14 Afios)

Bachillerato (15 - 17 Afios) l74,90%

Fuente: Censo de Poblacién y Vivienda INEC — 2010, PDOT de la Provincia del Carchi.
Elaborado por: Las Autoras

94,30%

j

La tasa de escolaridad basica en la provincia es del 94,30%, el cual representa a la poblacién
de 5 a 14 afios que han asistido a una institucion educativa; el 74,90% de la poblacién de 15 a
17 afios, presentan un bachillerato completo, mientras que el 21% de la poblacién de 18 a 24

afios asisten a una institucion de educacion superior.
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En la siguiente tabla figuran, algunos indicadores relacionados con el nivel de educacion en

el canton San Pedro de Huaca.

Tabla 8: Indicadores relacionados con el nivel de educacién en el cantéon Huaca.

Indicador Unidad  Valor
Analfabetismo % 571

Nivel de escolaridad Afios 7,4

Tasa de asistencia neta basica % 93,17
Tasa de asistencia neta bachillerato % 56,94
Tasa de asistencia neta superior % 21,13
Educacién basica completa % 35,11
Educacidn basica completa (16 afios y mas) % 67,52
Secundaria completa % 24,61

Fuente: Censo de Poblacién y Vivienda INEC — 2010
Elaborado por: Las Autoras

En el cantdn existe un analfabetismo del 5,71%, el nivel de escolaridad se encuentra en los
7,4 afos, la tasa de asistencia neta basica es del 93,17%, la tasa de asistencia neta bachillerato
es del 56,94%, mientras que la tasa de asistencia neta superior es tan solo del 21,13%.

1.7.3.2. Empleo.

A continuacion, se presenta la siguiente la tabla con indicadores referentes al empleo en el

cantén San Pedro de Huaca.

Tabla 9: Indicadores relacionados con el empleo del cantén Huaca

Indicador Unidad Valor
Poblacion Econémicamente activa N 3089
Poblacidn en edad de trabajar N 6208
Tasa global de participacion laboral % 49,76%

Fuente: Censo de Poblacién y Vivienda INEC — 2010
Elaborado por: Las Autoras

Con lasiguiente tabla se demuestra que la tasa global de participacién laboral es del 49,76%,
la misma que se calcula en base a la PET, este porcentaje establece la cantidad de personas en

edad de trabajar que se encuentran activos.
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El analisis del nivel de empleo es muy importante, ya que si las personas gozan de una
actividad laboral estable, es probable que puedan establecer un presupuesto para adquirir

diferentes clases de productos, como pueden ser los fuegos pirotécnicos en algunas ocasiones.

1.7.3.3. Costumbres y tradiciones.

En la provincia del Carchi, los fuegos pirotécnicos son adquiridos para emplearlos en
eventos sociales, culturales, politicos y principalmente en festividades religiosas, ya que segun
el INEC, 8 de cada 10 ecuatorianos se consideran catélicos y tienen devocion a diferentes
santos, donde tradicionalmente se queman fuegos pirotécnicos para realizar celebraciones en
honor a ellos y que para ello es obligatorio adquirir varios permisos, 10s mismos que son

otorgados por los diferentes organismos de control.

La tradicion de quemar fuegos pirotécnicos, podria considerarse como una oportunidad al
momento de implementar una comercializadora de estos productos, en el cantén San Pedro de

Huaca.

Gréfico 4: Entrevista a los artesanos de fuegos pirotécnicos de la cuidad de Huaca

Fuente: Las Autoras
Detalle: Entrevista donde se obtuvo informacion de la actividad que los
artesanos desarrollan.

A continuacion, se detallan las festividades religiosas en la provincia del Carchi.
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Tabla 10: Lista de festejos religiosos de la provincia del Carchi

Parroquias Sector Festividad Fecha
Canton Tulcén
Tulcan Barrio La Encillada Fiestas de San Francisco 4 de Octubre
Barrio Las Lajas Fiestas de La Virgen de las Lajas 23 de Septiembre
Gonzélez  Barrio San Francisco Fiestas de San Francisco 4 de Octubre
Suarez  garrio Bolivar Fiestas de la Virgen de las Lajas 23 de Septiembre
Ciudadela 4 de Octubre Fiestas de San Francisco 4 de Octubre
El Carmelo EIl Carmelo Fiestas de la Virgen del Carmen 15 de Julio
Cartagena Fiestas de la Virgen del Carmen 21 de Julio
Cartagena Fiestas del Divino Nifio 24 de Diciembre
El Frailejon Fiestas de la Virgen del Carmen 21 de Julio
Pioter Pioter Fiestas del Divino Nifio 20 de Julio
Santa Santa Martha de Cuba Mayo
Marthade  ganta Martha de Cuba  Fiestas del Nifiito de la Cuna Diciembre
Cuba (Novenario)
Maldonado  Maldonado Fiestas del Sefior del Rio 27 de Enero
Maldonado Fiestas de La Virgen de Las 23 de Septiembre
Lajas
Julio Julio Andrade Fiéstas de San Juan Bosco 15 de Febrero
Andrade Julio Andrade Fiestas de San Francisco 4 de Octubre
Julio Andrade Fiestas de Jesus del Gran Poder 1 de Diciembre
Julio Andrade Fiestas de Santa Teresita 2 de Octubre
San Pedro de San Fiestas de San Pedro 28 de Junio
Joaquin
San Francisco del Troje  Fiestas San Francisco 4 de Octubre
Chauchin Fiestas San Luis 6 de Junio
El Moral Fiestas de la Virgen del Carmen 4 de Agosto
Ipueran Fiestas de Jesus del Gran Poder 7 de Marzo
Casa Fria Fiestas de Jesus del Gran Poder 5 de Septiembre
La Piedroyada Fiestas de Nuestra Sefiorade La 15 de Julio
Tufifio Tufifio E?ezstas del Sefior del Rio 27 de Enero
Tufifio Fiestas de la Virgen del Carmen 6 de Julio
El Consuelo Fiestas de Santa Teresita Septiembre
Urbina Urbina Fiestas de la Virgen de las Lajas 23 de Septiembre
La Estrellita Fiestas de la Santa Cruz 3 de Mayo
Cant6n Montuafar
Gonzalez Barrio San Andrés Fiestas de San Andrés 15 de Enero
Suarez Chutén Bajo Fiestas de San Juan Bautista 23 de Junio
Chutan Alto Fiestas de Jesus del Gran Poder 8 de Diciembre
La Delicia Fiestas de la Virgen de los 18 de Agosto

Milagros
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La Delicia Fiestas de San Francisco 4 de Octubre
Santa Rosa Fiestas de Santa Rosa 30 de Agosto
Tanguis Fiestas de San Juan Bautista 23 de Junio
Tanguis Fiestas de San Francisco 4 de Octubre
San José San José Fiestas de San José 23 de Marzo
El Capuli Fiestas de San Pedro 28 de Junio
Canchahuano Fiestas de San Pedro 28 de Junio
Barrio La Posta Nifiito de la Cuna 10 de Febrero
Monteverde Fiestas de San Isidro Labrador Mayo
Fernandez  Santa Clara Fiesta de Santa Clara 25 de Septiembre
Salvador Fernandez Salvador Fiestas de Corazén de Maria 12 de Mayo
Piartal Piartal Fiestas de San Pedro de Piartal 18 de Agosto
La Esperanza de Piartal ~ Fiestas de San Pedro 28 de Junio
Cristdbal El Sixal Fiestas Virgen del Carmen 18 de Julio
Colén El Sixal Fiestas del Divino Nifio 20 de Julio
Cumbaltar Fiestas del Nifito de la Cuna 24 de Diciembre
Cristobal Colon Fiestas de San Pedro de 28 de Junio
Cristobal Colon
El Ejido Fiestas del Nifiito Manuel 13 de Enero
Mesias
Chico Caico Fiestas del Nifiito de la Cuna
Chitan de Queles Fiestas del Nifiito de la Cuna
La Paz La Paz Fiestas de San Pedro 28 de Junio
La Paz Fiestas del Divino Nifio 20 de Julio
La Paz Fiestas de la Virgen de las 15 de Septiembre
Mercedes
Gruta de la Paz Fiestas de la Gruta de la Paz 15 de Julio
Huaquer Bajo Fiestas de San Pedro de Huaquer 4 de Agosto
Huaquer Fiestas de San Pedro de Huaquer 14 de Julio
Tuquer Fiestas de San José 17 de Marzo
Tuquer Fiestas de Nifiito de la Cuna 6 de Enero
Tuquer Fiestas de San Pedro 28 de Junio
Chitan de Chitan de Navarrete Fiestas de la Virgen del Carmen 15 de Julio
Navarrete  pMata Redonda Nifiito de la Cuna 20 de Diciembre
Canton Bolivar
Bolivar Bolivar Fiestas de San Joaquin de
Bolivar
Bolivar Fiestas del Sefior de la Buena
Esperanza
Garcia Garcia Moreno Fiestas de San Francisco de Asis 4 de Octubre
Moreno Garcia Moreno Fiestas de la Virgen del Rosario 8 de Octubre
Los Andes  Los Andes Fiestas de San Bartolomé de Los 24 de Agosto

Andes
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Monteolivo  Pueblo Nuevo Fiestas de La Virgen de la Febrero
Purificacion
El Aguacate Fiestas de La Virgen de la Febrero
Purificacion
Monte olivo
San Rafael  Caldera Fiestas de la Virgen del Carmen 17 de Julio
San San Vicente de Pusir San Vicente Ferrer 5 de Abril
Vicente de
Pusir
Cantén Espejo
El Angel El Angel Fiestas de San Pedro 28 de Junio
El Goaltal ~ Las Juntas Fiestas del Nifio Jesus 27 de Diciembre
Espejo Fiestas de la Virgen La Dolorosa Mayo
Gualchan Fiestas de San Vicente Ferrer 5 de Abril
Corazon de Mundo Fiestas Patronales del Sagrado Julio
Nuevo Corazon de Jesus
27 de El Chabayan Fiestas de San José Marzo
Septiembre g chabayan Fiestas de la Virgen del Transito 15 de Agosto
La Libertad La Libertad Fiestas del Abrazo de San Mayo
Francisco
La Libertad Fiestas de La Virgen del Carmen 16 de Julio
La Libertad Fiestas de la Virgen del Rosario 15 de Octubre
La Libertad Fiestas de San Pedro 28 de Junio
Barrio Eloy Alfaro Fiestas de San Francisco 6 de Octubre
Barrio Eloy Alfaro Fiestas de la Virgen de Pompeya 27 de Octubre
San Isidro  San Isidro Fiestas de San Isidro Labrador 15 de Mayo
Canton Mira
Mira Mira Fiestas de la Virgen de la 2 de febrero
Caridad
Santa Isabel Fiestas de Santa Isabel de 26 de Julio
Hungria
La La Concepcion Fiestas de la Inmaculada 8 de Diciembre
Concepcion Concepcion
La Concepcion Fiestas de San Francisco de Asis 4 de Octubre
Palo Blanco Fiestas del Sagrado Corazén de 27 de Julio
JesUs
Jacinto San Juan de Lachas Fiestas de San Juan de Lachas 22 de Mayo
Jijony Jacinto Jijén y Fiestas de la Virgen de la 2 de Febrero
Caamafio  caamario Purificacion
Juan Juan Montalvo Fiestas de La Santa Cruz 3 de Mayo
Montalvo jyan Montalvo Fiestas de San Ignacio de Loyola 15 de Septiembre
Juan Montalvo Fiestas de la Virgen de Las Lajas 15 de Septiembre
Canton San Pedro de Huaca
Huaca Huaca Fiestas de La Virgen de la 2 de Febrero
Purificacién
Huaca Fiestas de San Pedro de Huaca 28 de Junio
Huaca Fiestas del Divino Nifio 20 de Julio
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Huaca

Huaca

Huaca

Barrio Paja Blanca
San Luis

San José de Huaca
Guananguicho Sur
Cuaspud

La Purificacion

Mariscal Sucre
Mariscal Sucre

Mariscal
Sucre

Mariscal Sucre
El Solferino
El Tambo

Fiestas del Nifiito de la Cuna
Fiestas de San Francisco
Fiestas de Jesus del Gran Poder
Fiestas de San Francisco
Fiestas del Nifiito de la Cuna
Fiestas de San José

Fiestas de La Dolorosa

Fiestas del Nifiito de la Cuna

Fiestas de la Virgen de la
Purificacién

Fiestas de la Virgen del Rosario
Fiestas de la Virgen La
Churonita

Fiestas de San Sebastian

Fiestas del Nifito de la Cuna
Fiestas de San Vicente

24 de Diciembre
4 de Octubre

6 de Diciembre
13 de Octubre
24 de Diciembre
23 de Marzo

20 de Abril

31 de Diciembre
24 de Febrero

5 de Octubre
4 de Diciembre

10 de Febrero
24 de Diciembre
14 de Abril

Fuente: Entrevista a artesanos dedicados a la elaboracion de fuegos pirotécnicos.

Elaborado por: Las Autoras

En la siguiente tabla se detalla otros tipos de eventos, donde se utilizan fuegos pirotécnicos.

Tabla 11: Eventos donde se utilizan fuegos pirotécnicos

Tipo de Evento

Evento

Sociales

Matrimonios

Cumpleafios

Aniversarios institucionales
Aniversarios empresariales
Festividades de Navidad
Festividades de fin de afio
Fiestas de cantonizacion
Fiestas de parroquializacién
Desfiles

Partidos de fltbol

Politicos

Inauguraciones de obras
Cierres de campafias politicas

Culturales

Presentaciones de artistas
Pregones

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Las Autoras

Actualmente en el cantdn San Pedro de Huaca, en donde se pretende ubicar la
comercializadora, existen cuatro talleres que se dedican a fabricar fuegos pirotécnicos y que no

cuentan con proveedores fijos y cercanos, lo que se pretende con el proyecto es convertirse en
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el proveedor de los artesanos, ademéas de ofertar los productos a los clientes que deseen

adquirirlos.

1.7.4. Servicios tecnoldgicos.

El facil acceso a los medios tecnoldgicos que existen actualmente, permite al usuario obtener

ventajas al momento de desarrollar alguna actividad econdmica.

Por esta razon y gracias a la tecnologia que se tiene a disposicion hoy en dia, se puede
aprovechar el marketing digital, para desarrollar estrategias de publicidad y de
comercializacion, a través del uso de las redes sociales y la web; esto es beneficioso ya que en
la actualidad todas las personas tienen acceso a informacion por medio de internet y nuevas
redes sociales, lo cual facilita conocer empresas, nuevos productos, etc., a nivel nacional e

internacional.

1.7.5. Seguridad.

1.7.5.1. Manipulacion de productos pirotécnicos.

Los fuegos pirotécnicos son catalogados productos inflamables y a la vez peligrosos, lo
cual puede generar algun accidente que afecte la integridad fisica de quienes los manipulen,
por lo tanto, es oportuno tomar las medidas necesarias de seguridad al momento de hacer uso

de los diferentes tipos de productos pirotécnicos.

Para prevenir cualquier tipo de riesgo, es importante adquirir y comercializar fuegos
pirotécnicos de calidad. Ademas, esta clase de productos deben ser expendidos Unicamente a
personas mayores de 18 afios y dependiendo de su nivel de peligrosidad la manipulacion puede
ser desde nifios con la supervision de un adulto, hasta Unicamente por personal profesional y

con experiencia en el uso de estos productos.

1.7.5.2. Requerimientos oficiales para el almacenamiento y comercializacion de fuegos
pirotécnicos.

A continuacion se describe los lineamientos establecidos por las fuerzas armadas, en cuanto
a las caracteristicas del local comercial; asi como también del lugar de almacenamiento de los

productos antes mencionados.
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Tabla 12: Lineamientos de seguridad; relacionados a fuegos pirotécnicos

Lugar Requisitos
Local Impuesto predial o patente municipal (si el local es

propio), o contrato de arrendamiento notariado.
Autorizacion de funcionamiento del Cuerpo de
bomberos / Extintor
Ventanas con Proteccién de Hierro ( sin vidrio)
Puerta metélica o de madera con proteccion de Hierro

Bodega Planos aprobados por el Municipio de las instalaciones
donde funcionaré la bodega.
Pared ( no vulnerable)
Techo ( fragil con sus seguridades)
Piso (cemento con pallets de madera)
Ventilacion adecuada
Puerta metélica
Barra de descarga electroestatica
Rotulos de sefalizacion
Para rayos
Bermas de proteccién minimo 2mt de altura
Retirado de viviendas, poblacion, cables eléctricos, vias
principales distancia minima 1000mts.
Seguridad electrdnica o fisica.

Fuente: Departamento de Control de Armas de las Fuerzas Armadas.
Elaborado por: Las Autoras

Cumpliendo con estas disposiciones, se mitiga los posibles riesgos que se podrian producir

al almacenar fuegos pirotécnicos.

Ademas, en la comercializacion de productos pirotécnicos es importante informar a los
clientes el detalle de las caracteristicas, advertencias y recomendaciones para el uso de los

productos, con el fin de salvaguardar la seguridad de los mismos.

1.7.6. Cuidado ambiental.

Este factor es muy importante y debe ser tomado en cuenta antes de emprender o empezar
a realizar cualquier tipo de actividad econdmica. Hoy en dia, implementar buenas practicas
ambientales es responsabilidad de todas las empresas, esto seria una buena opcion para

contribuir de alguna forma en la preservacion y cuidado del medio ambiente.

Para la comercializacion de fuegos pirotécnicos no se requiere de ningun permiso ambiental;
sin embargo, en la actualidad las empresas han tomado acciones a favor del cuidado del medio
ambiente y es por esta razén que la microempresa en el desarrollo de sus actividades incluira

éstas medidas de cuidado.
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La quema de fuegos pirotécnicos genera algunos impactos no tan severos a la naturaleza
como pueden ser, ruidos, molestias a la fauna y emision de gases a la atmdsfera, por lo que la
microempresa para reducir este impacto, tendra cautela en adquirir y comercializar productos
muy bien elaborados y que estén sujetos a las normas de calidad establecidas en el Reglamento
Técnico Ecuatoriano INEN 229, “Articulos para Fuegos Pirotécnicos”, ya que sSi estos
productos cumplen con estas caracteristicas se quemaran adecuadamente causando un dafio

leve al medio ambiente.

1.8. Determinacion de Aliados, Oponentes, Oportunidades, Riesgos (AOOR)

En base al andlisis de todos los factores mencionados en este capitulo, se procede a
determinar los posibles aliados, oponentes, oportunidades y riesgos que se presentaran en el

desarrollo del proyecto.

1.8.1. Aliados.

e EIl departamento de Control de Armas del Batallon de Infanteria Motorizado Mayor
Galo Molina N°39 (BIMOT 39), organismo que otorga los lineamientos técnicos y
legales, los mismos que deben ser cumplidos, para obtener el permiso de

funcionamiento de la comercializadora.

e Cuerpo de bomberos de la ciudad de Huaca, organismo encargado de la inspeccion
previa de las instalaciones, para proceder a otorgar uno de los permisos solicitados por
el departamento de Control de Armas del BIMOT 39; ademas, prestaran su servicio en

caso de que se presente alguna emergencia.

e GAD Municipal del Cantén San pedro de Huaca, el mismo que otorga la patente

municipal y el permiso de uso de suelo, para el funcionamiento de la comercializadora.

e Los diferentes, cantones, parroquias, comunidades, ciudadelas, barrios, etc., de la

provincia del Carchi que es en donde se realizan celebraciones en honor a sus patronos.

e Losdistintos GAD’s, instituciones y hogares, quienes utilizan fuegos pirotécnicos para

realizar diferentes eventos.

e Instituciones Financieras, las mismas que pueden brindar acceso a obtener un crédito,

para emprender una idea de negocio.
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1.8.2. Oponentes.

El comercio informal, ya que gran parte de fuegos pirotécnicos son provenientes del
vecino pais; es decir, algunos de los artesanos dedicados a esta actividad acuden a la
ciudad de Ipiales a adquirir fuegos pirotécnicos que luego son comercializados a sus
diferentes clientes, esto afectaria de cierta manera a la implementacion de la

microempresa.

1.8.3. Oportunidades.

El canton Huaca, es un lugar reconocido por la comercializacién de fuegos pirotécnicos
desde hace afios atras, este reconocimiento ha hecho que personas de todo el pais llegue

hasta este cantdn a adquirir dichos productos.

Los actuales artesanos de la provincia del Carchi, dedicados a la elaboracion de fuegos
pirotécnicos, no cuentan con proveedores locales de productos pirotécnicos que pongan

a su disposicién inmediatamente estos productos.

Los fuegos pirotécnicos son utilizados en diferentes tipos de eventos: sociales,
culturales, y religiosos los cuales son los mas representativos ya que la mayor parte de
la poblacion del Ecuador es catdlica, y por esta razon se realizan festejos en honor a los
diferentes santos de la iglesia, utilizando esta clase de productos.

Existe una normativa vigente, con el propésito de regular la comercializacion de fuegos
pirotécnicos en el pais. Esto contribuye a que toda actividad referente a productos

pirotécnicos se maneje bajo normas establecidas.

En vista de que los indices inflacionarios de los Gltimos afios son bajos, se relacionan
favorablemente a la comercializacion de fuegos pirotécnicos, ya que los costos de

adquisicion de estos productos no presentaran grandes variaciones.

Se tiene acceso a variedad de servicios tecnoldgicos; como son los medios digitales a
través de estos se puede desarrollar, el marketing digital, contacto con proveedores y

clientes y transacciones financieras.

Reactivacion econdmica en la provincia del Carchi, esto facilita la decision de invertir

en emprendimientos, ya que se nota un crecimiento en el movimiento comercial.
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1.8.4. Riesgos.

e La mala e incorrecta manipulacion de fuegos pirotécnicos, puede generar algunos
accidentes los cuales pueden llegar a afectar la integridad fisica de las personas, estas

lesiones pueden ser leves y en otros casos muy severas.

e Algunos de los artesanos que elaboran fuegos pirotécnicos no cuentan con el carnet de
artesanos calificados, lo que genera el riesgo de que les clausuren los negocios y por

ende disminuya la demanda de estos productos.

1.9. Determinacion de la Oportunidad de Inversion

Entre las oportunidades para invertir se puede manifestar, que la actividad de comercializar
fuegos pirotécnicos se la puede realizar legalmente, obteniendo los permisos correspondientes

otorgados por las entidades relacionas a dicha actividad.

Asi como también, se describe al canton Huaca, como un lugar favorable para la creacion
de la microempresa, por su reconocimiento en la comercializacion de fuegos pirotécnicos los
cuales son usados en eventos de tipo social, politico, cultural, y en un gran numero de

festividades religiosas.

Otra oportunidad a aprovechar es que los artesanos dedicados a la elaboracién de fuegos
pirotécnicos no disponen de proveedores de estos productos en la provincia del Carchi.

Luego de dicho andlisis se determina que las ventajas son mayores a los riesgos y oponentes
del proyecto, razon por la cual nace la oportunidad de invertir en la creacién de una

microempresa comercializadora de fuegos pirotécnicos en el cantén San Pedro de Huaca.
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CAPITULO I
2. MARCO TEORICO

En el desarrollo de este capitulo se expondran conceptos y definiciones de varios términos,
los mismos que serviran para fundamentar y facilitar la comprension de los conceptos

utilizados en los diferentes capitulos del proyecto.

Dentro del marco teorico se detallardn los conceptos generales, especificos y financieros,
los mismos que se encuentran distribuidos de acuerdo a la informacién detallada en cada

capitulo.

Sin embargo, se ha presentado la dificultad de encontrar informacion bibliografica
actualizada y especifica a los fuegos pirotécnicos, es por esto, que se han tomado fuentes de

informacion alternas como documentos, articulos online, entrevistas, etc.

2.1. Objetivos del Marco Tedrico

e Facilitar al lector la comprension de los términos utilizados en el desarrollo del

proyecto.
e Fundamentar la informacion expuesta en los diferentes capitulos del proyecto

2.2. Estudio de Factibilidad

El estudio de factibilidad debe conducir a la identificacion precisa del plan de negocio a
través del estudio del mercado, tamafio, localizacidon, ingenieria del proyecto, disefio del
modelo administrativo adecuado para cada etapa del proyecto, estimacién del nivel de las
inversiones necesarias y su cronologia, asi como los costos de operacion y el calculo de los
ingresos, identificacion plena de fuentes de financiacion, la regulacién de compromisos de
participacion en el proyecto, aplicacion de criterio de evaluacién financieros, econémicos,
sociales y ambientales que permitan obtener argumentos para la decision de realizacién del
proyecto. (Flores J. , 2015, pég. 7)

Un estudio de factibilidad es un mecanismo que facilita y orienta en la toma de decisiones
para iniciar o no una idea de negocio, gracias al estudio y andlisis de todos los aspectos que
comprende poner en marcha un proyecto, se podra tener la minima incertidumbre de la

posibilidad de éxito o fracaso que tendra el proyecto.
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2.3. Proyecto

Un proyecto se define como una idea que nace de un inversionista, el cual desea llevar a
cabo esa idea en el futuro. Por consiguiente, queda claro que proyecto es sindénimo de futuro,
es una iniciativa que se desea implementar y que para ello se por naturaleza requieren los
individuos y la sociedad requiere utilizar recursos, los cuales son escasos y de uso
alternativo. Frente a ello, el inversionista, sea un privado o el estado, requiere que esa
inversion reditie, que sea capaz de satisfacer las multiples necesidades, (...). Dicho de otra
manera, todo proyecto antes que sea considerado como rentable debe ser aceptado por la
comunidad, y para que ello ocurra debe demostrar que es capaz de satisfacer esas
necesidades multiples y existir. (Sapag, 2012, pag. 7)

Se puede decir que un proyecto es un plan o programa que puede ser planificado por una o
mas personas, con el propoésito de realizarlo en el futuro, dentro de su planificacion se debe

realizar estudios y anélisis que garanticen el éxito de su desarrollo.

2.4, Empresas Comerciales

Las empresas comerciales se caracterizan por comprar y vender, es decir, no necesitan
alterar los productos que adquieren. Una tienda departamental o de autoservicio es el modelo
méas representativo de esta actividad. Cabe mencionar que muchas de las empresas
industriales se valen de ellas para comercializar los productos que fabrican, porque en
ocasiones no tienen la estructura adecuada para hacer llegar su producto hasta el consumidor
final. (Prieto C. , 2014, pag. 6)

Empresa comercial es aquella que su actividad econémica consiste en comprar y vender
materiales o productos terminados, es decir, cumple el papel de intermediaria entre los
productores y consumidores finales, ya que no realizan ninguna transformacion a los productos

gue se van a comercializar.

2.5. Historia de la Pirotecnia en el Carchi

La iniciacion de la pirotecnia ocurrio a razon del descubrimiento de la pélvora en China,
pero tuvo mayor desarrollo en Europa. Desde su inicio la pirotecnia fue utilizada en cafiones y
armas de fuego en el area militar, asi como también en actos religiosos que guardaban tradicion

y creencias.
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De esta manera tomd impulso la pirotecnia y su elaboracién; gracias a esto se ha
desarrollado la fabricacion artesanal de fuegos pirotécnicos en diferentes lugares del
Ecuador, en especial en algunos cantones de la provincia del Carchi, donde esta actividad
es considerada una fuente de trabajo de algunos artesanos. En los cantones San Pedro de
Huaca y Montufar, esta actividad se la ha desarrollado desde aproximadamente 80 afios
atras, formando talleres e impartiendo conocimientos a sus hijos o familiares, los cuales han
buscado independencia laboral y han logrado que esta actividad crezca y se mantenga en el
tiempo. (Sra. Portilla & Sra. Cadena, Historia de los fuegos pirotécnicos en el Carchi, 2018)

2.6. Pirotecnia

“La pirotecnia es un producto disefiado para generar fogonazos, humo, estruendos y otros
fendmenos. Este término también se emplea para nombrar a la técnica que permite crear estos

productos y a la fabrica destinada a su elaboracion”. (Pérez Porto & Gardey, 2014, pag. 1)

Segun el Departamento de control de armas, Carchi e Imbabura; pirotecnia se denomina
a la reaccion por combustion no explosiva la cual puede generar llamas, chispas, humos, la
misma que al estar elaborada por diferentes elementos causa también algunos efectos
visuales, sonoros y fumigenos, este tipo de productos se utilizan con fines lGdicos y de
espectaculo. (SGBOS. Qullingana, Definiciones de Pirotecnia, 2018)

2.7. Composicion de los Fuegos Pirotécnicos

“Los fuegos pirotécnicos son en si mismos pura quimica. No solo por las reacciones que
posibilitan la explosion, sino también por los fundamentos que permiten obtener una gran gama

de colores que garantizan la maxima espectacularidad”. (Sanchez, 2011, pag. 1)

2.8. Materia Prima en la Pirotecnia

Para la elaboracion de fuegos pirotécnicos, se utilizan algunos materiales como son: la
polvora negra, polvillo de acero, zinc y cobre, clorato de potasio, cloruro de calcio, cloruro
de litio, nitrato de cobre, bario y estroncio. Ademas, se emplean sales las cuales provocan
el color en estos productos; por ejemplo, para obtener el color lila se emplea el potasio, para
el color verde el cobre, para generar el rojo se utiliza el estroncio y para la luz blanca el
aluminio y el magnesio. (Sra. Portilla & Sr. Portilla, 2018)
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2.9. Clasificacion de los fuegos pirotécnicos.

Los fuegos pirotécnicos son productos elaborados principalmente a base de polvora y otros
productos quimicos, materiales que producen reacciones quimicas las cuales generan diferentes
efectos, como puede ser luces de variedad de colores, sonidos, humo. Estos productos se

dividen en:

Fuegos pirotecnicos artesanales. - Estos productos son elaborados a mano con la habilidad
y creatividad de los artesanos, sus productos van desde pequefios voladores hasta grandes
fuegos pirotécnicos como son los castillos y vacas locas, productos pirotécnicos que son usados
en diferentes tipos de eventos. Sus negocios son talleres familiares donde toda su produccion

es artesanal. (SGBOS. Qullingana, Categorizacion de fuegos pirotécnicos, 2018).

Fuegos pirotécnicos de fabrica. - Estos productos son fabricados mediante procesos
industriales y con tecnologia en quimica y transporte, son procesados y distribuidos a nivel
mundial, por las grandes empresas de estos productos. (SGBOS. Qullingana, Categorizacion

de fuegos pirotécnicos, 2018).

2.9.1. Categorias de Fuegos Pirotécnicos de fabrica

Segun el Departamento de Control de armas, la pirotecnia se categoriza de la siguiente

manera.

2.9.1.1. Categoria 1.

Son productos de riesgo muy reducido, deben ser utilizados en exteriores, incluso pueden
ser manipulados por nifios con la vigilancia de un adulto. Ejemplo, bengalas, cerillas, lluvia de

luces, velas, fuentes y todo en jugueteria de estos productos.

2.9.1.2. Categoria 2.

Son productos catalogados y considerados de un riesgo medio, es decir, son productos de
venta libre, se los debe utilizar en areas amplias y abiertas. Ejemplo, tortas, cohetes, abanicos,

etc.

2.9.1.3. Categoria 3.

Productos de alto riesgo, denominados pirotecnia profesional, debe ser utilizada en areas

abiertas, con los permisos correspondientes y con las medidas adecuadas de seguridad para
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espectadores; son fuegos de artificio con explosion controlada que deben ser manipulados por
personal técnico y con experiencia en el tema. (SGBOS. Qullingana, Categorizacion de fuegos

pirotécnicos, 2018).

2.10. Torta

Le llamamos TORTAS a aquellos productos que se componen de un grupo de morteros
unidos entre si, cada uno de ellos cargado con un efecto particular y preparado todos para
ser detonados de manera secuencial (uno después del otro, o por grupos) con solo encender
una mecha. Se le llaman tortas simplemente por su forma, que se asemeja al de las tortas de
reposteria y constituyen la categoria de productos mas nueva y méas avanzada del mercado.
Su ventaja principal respecto a otros articulos es su capacidad de combinar diferentes efectos

y colores en un mismo producto. Tomado de: www.pirotecnia.com.ar/info/glosario.asp

Es un conjunto de tubos de carton, los mismos que estdn conformados de varios
componentes quimicos, que al momento de ser encendida provoca una explosion de disparos
dirigida al cielo, emitiendo un estallido de diferentes formas, luces y colores. Cabe indicar que

existen tortas con gran variedad de tamafios y cantidad de disparos.

Gréfico 5: Tortay su efecto

Fuente: Google imagenes
Elaborado por: Las Autoras

2.11. Carcasa

Es un cartucho, recipiente esférico que contiene una mezcla pirotécnica y polvora negra
como carga propulsora. Las carcasas suelen ser ir desde los 50 mm hasta los 150 mm de
didmetro y son lanzadas desde tubos especiales de carton muy duro. Una vez que son
disparadas, la carga propulsora se consume por completo y la carcasa es catapultada al aire.

El efecto pirotécnico se produce cerca del punto mas alto del vuelo cuando la carga de
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“refuerzo” que se encontraba en la carcasa explota, dispersando efectos como estrellas o

silbidos. Tomado de: https://pirotecniacasera.es.tl/Carcasas.htm

Es un tipo de fuego pirotécnico que se lo puede encontrar en forma cilindrica o redonda y
de diferentes tamafios, que al instante de ser encendido produce un estallido de luces en forma

de circulo dirigido al cielo.

Gréfico 6: Carcasa y el efecto que produce

Fuente: Google iméagenes
Elaborado por: Las Autoras

2.12. Velas de Mano o Bengalas

Denominacién genérica para aquel artificio pirotécnico luminico y/o fumigeno de mano,
iniciado a traves de la aplicacion directa de llama o elemento incandescente. Esta constituido
por un tubo de cartén u otro material que contiene en su interior materia pirotécnica. Posee
un extremo cerrado y otro por donde liberan los productos de la combustion de la materia
pirotécnica. Se enciende y se sostiene con la mano. Tomado de: http://www.anmac.

gob.ar/index_seccion.php?seccion=legislacion_visualizar&ley=45&m=3&id=4

Estos productos estan formados por un tubo de carton, que al momento de ser encendidos
aplicando fuego sobre la mecha, emiten luces en cada disparo; el nimero de disparos que
contienen depende del tamafio de la vela de mano, no son de alto riesgo, por lo que pueden ser

utilizados por nifios con la supervision de un adulto.
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Grafico 7: Velas de mano

Fuente: Google imagenes
Elaborado por: Las Autoras

2.13. Cerillas o Lluvia de Estrellas

Denominacién genérica para aquel artificio pirotécnico luminico y/o fumigeno manual,
que esta constituido por una varilla de alambre metélico u otro material recubierto
parcialmente con materia pirotécnica, distribuida convenientemente de manera de mantener
uno de sus extremos libre. Para su encendido se aplica llama directa o elemento
incandescente sobre el extremo que contiene materia pirotécnica. Se enciende y se sostiene
con la mano. Tomado de: http://www.anmac.gob.ar/index_seccion.php?seccion

=legislacion_visualizar&ley=45&m=3&id=4

Las denominadas cerillas, lluvia de estrellas o estrellitas, son productos que pueden

encenderse y sostenerse con la mano, se caracterizan por emitir una luz constante, no son de

alto riesgo por lo que pueden ser utilizadas por nifios bajo la supervision de un adulto.

Gréfico 8: Cerillas o lluvia de estrellas

Fuente: Google imagenes
Elaborado por: Las Autoras
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2.14. Volcanes

Denominacidn generica para aquel artificio pirotécnico de piso constituido por un cuerpo
de cartdn u otro material de forma conica o troncocénica. Posee el extremo de la base mayor,
sobre la que apoya, cerrado y el vértice o la base menor destinada a liberar los productos de
la combustion de la materia pirotécnica. Se inicia a través de la aplicacion directa de llama
0 elemento incandescente. Tomado de: http://www.anmac.gob.ar/index_seccion.php?

seccion=legislacion_visualizar&ley=45&m=3&id=4

Los volcanes son un tipo de fuego pirotécnico para ser encendidos en el piso, por medio de
la aplicacion de fuego en una mecha y se caracterizan por irradiar una luz constante como se

observa en el siguiente gréafico.

Gréfico 9: Fuego pirotécnico volcan

' e

Ay YV

Fuente: Google imégenes
Elaborado por: Las Autoras

2.15. Fuentes

Artificio pirotécnico constituido por una 0 mas bengalas, conformado por tubos de cartén
u otro material, unidos entre si sobre un bastidor u otro sistema de fijacion, para ser apoyado
sobre una superficie horizontal a los fines de asegurar la verticalidad, que contiene en el
interior de cada uno la materia pirotécnica. Para su encendido se aplica llama directa o
elemento incandescente a una mecha, palillo o pasta de encendido. Se apoya sobre su base
en el piso y se enciende. Tomado de: http://www. anmac.gob.ar/index_seccion

.php?seccion=legislacion_visualizar&ley=45&m=3&id=4

Las fuentes son productos conformados por varios tubos de carton que contienen material
pirotécnico, que al momento de ser encendidas emiten una luz constante hasta que llegue a su

término.
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Gréfico 10: Fuego pirotécnico fuente

Fuente: Google imagenes
Elaborado por: Las Autoras

2.16. Volador

“Artificio pirotécnico propulsado por una carga motora, que desarrolla sus efectos (audibles,
luminico y/o fumigeno) a lo largo de su trayectoria en el aire”. Tomado de:
http://www.anmac.gob.ar/index_seccion.php?seccion=legislacion_visualizar&ley=45&m=3
&id

Los voladores son productos que cuando son encendidos, se despliegan hacia el cielo

generando efectos de sonidos y luces,

Gréfico 11: Volador y el efecto que produce

Volador Luces y Lentejuelas

Fuente: Google imégenes
Elaborado por: Las Autoras

2.17. Pirotecnia Fria

La pirotecnia fria, garantiza la rapida disipacion del calor y al mismo tiempo provoca baja
densidad de humo, (...). La cuidadosa ingenieria de estos dispositivos permite crear productos
que pueden utilizarse en lugares cerrados, tales como teatros, salones, estadios entre otros, asi

como también en fiestas privadas, tales como el arribo de los homenajeados, cortes de cinta en
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inauguraciones, entrega de premios, momentos especiales en shows y fiestas, entre otros. Esta
pirotecnia se distingue también por su escaso humo, y porque las chispas de algunos de sus
efectos no queman, ademas de estar disefiado en pequefias dimensiones, 1o que permite su
instalacion con un méximo de discrecién, produciendo su efecto de manera inmediata. Tomado

de: http://pirotecniafriawf.blogspot.com/.

Gréfico 12: Pirotecnia Fria

Fuente: Google imagenes
Elaborado por: Las Autoras

2.18. Metodologia PEST

“Este analisis PEST nos da las claves de las posibles dimensiones a analizar, agrupando los
factores en cuatro tipos segln sean de indole politico-legislativo, econdémico, socio-cultural o

tecnologico”. (Garcia Sanchez, 2008, pag. 90)

“La metodologia empleada para revisar el entorno general es el analisis PEST, que consiste
en examinar el impacto de aquellos factores externos que estan fuera del control de la empresa,
pero que pueden afectar a su desarrollo futuro”. (Martinez Pedrés & Milla Gutiérrez, 2012,
pag. 34)

Mediante la aplicacion de la metodologia PEST, se puede realizar un andlisis de los factores,
politico, econémico, social y tecnolégico, con la finalidad de conocer el entorno en donde se

va a desarrollar un proyecto.

2.19. Estudio de Mercado

Es un estudio de demanda, oferta y precios de un bien o servicio. El estudio de mercado
requiere de analisis complejos y se constituye en la parte mas critica de la formulacion de

un proyecto, porque de su resultado depende el desarrollo de los demés capitulos de la
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formulacion, es decir, ni el estudio técnico ni el estudio administrativo y el estudio
financiero se realizaran a menos que éste muestre una demanda real o la posibilidad de venta
del bien o servicio. En este estudio de mercado se tendrdn que analizar los mercados de
proveedores, competidores y distribuidores e incluso, cuando asi se requiera, se analizaran

las condiciones del mercado externo. (Meza, 2013, pag. 22)

El proceso de un estudio de mercado, es un conjunto de pasos sucesivos que determinan

diferentes tareas que se deben realizar, este proceso debe incluye:

1. Definicién del problema y de los objetivos que se pretenden con el estudio de

mercados.

2. Disefiar un plan de investigacion de mercados, donde se determina, el como, el
cuando y en donde obtener la informacion; ademéas se realiza el disefio de los

cuestionarios y se calcula el tamafio de la muestra.

3. Recoger la informacion necesaria, mediante la aplicacion de técnicas de

investigacion, como son: entrevistas, encuestas, investigacion documental, etc.

4. Preparacion y analisis de datos, para determinar la informacion méas importante, para

posteriormente tabular los resultados.

5. Interpretacion y presentacion de los resultados, en donde se sacaran las conclusiones

de dicho estudio.

2.20. Importancia del Estudio de Mercado

La importancia del estudio de mercado esta en que recoge toda la informacion sobre los
productos o servicios que supone suministrard el proyecto, y porque aporta informacién
valiosa para la decision final de invertir o no en un proyecto de inversion. Sin lugar a dudas,
el estudio de mercado es vital para cualquier proyecto, ya que a través de él se conoce el
medio ambiente en el cual la empresa realizara sus actividades econémicas. El estudio de
mercado se asimila a los cimientos en las construcciones. Si estos cumplen con las normas
de construccién, la probabilidad de dafios en la estructura disminuye notablemente. Si la
investigacion del mercado se realiza profesionalmente y se profundiza en aquellos

elementos que pueden afectar el funcionamiento de la futura empresa, el estudio sera
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consistente y se podra obtener informacion que permitira disminuir la incertidumbre, por lo

que la toma de decisiones de invertir o no se hace sobre bases firmes. (Meza, 2013, pag. 22)

Un estudio de mercado bien elaborado, es de gran importancia al momento de tener en mente
un proyecto, ya que gracias a este estudio se podrad recopilar informacion relacionada
directamente al producto o servicio que se piensa introducir en el mercado, facilitando la

decision de invertir o no en el proyecto.

2.21. Mercado

Se puede definir el mercado, desde el punto de vista econémico, como un conjunto
impersonal de presiones que tratan de hacer coincidir la oferta con la demanda. EI mercado
existe en cualquier lugar donde los hombres ofrecen y demandan bienes o servicios. La
forma mas comdn de mercado esta constituida por mercados o plazas publicas a los que los
vendedores Ilevan sus mercancias y las exponen, mientras que los compradores comparan y
eligen. (Pérez, 2010, pag. 91)

Existen varios tipos de mercados, pero en términos de economia, se llama mercado al
escenario donde se realizan, transacciones, actividades e intercambios comerciales de

productos o servicios donde existe una relacion directa entre vendedores y compradores.

2.22. Demanda

“La demanda generalmente expresa una relacion entre el precio del mercado y la cantidad
demandada. Constituye el conjunto de mercancias o servicios que los compradores o

consumidores estan dispuestos a adquirir a precios determinados”. (Pérez, 2010, pag. 98)

Se puede decir que la demanda es la cantidad de bienes o servicios que se adquieren en el
mercado y se determina en base a la cantidad de productos vendidos en un periodo de tiempo,

dichos productos pueden ser iguales, similares o sustitutivos.

2.23. Oferta

“La oferta, se puede definir como la afluencia de bienes y servicios que las entidades

econdémicas estan en capacidad de suministrar, a unos precios determinados”. (Pérez, 2010,

p.96)
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Se puede decir que la oferta es la cantidad de bienes o servicios que los vendedores ponen
a disposicion de los clientes en el mercado. Y se la identifica en base a la cantidad de productos

que se encuentran disponibles en el mercado, sean estos iguales, similares o sustitutivos.

2.24. Segmentacion de Mercado

La segmentacion del mercado es un proceso encaminado a la identificacion de aquellos
consumidores con necesidades homogeéneas a fin de que resulte posible establecer para cada
grupo una oferta comercial diferenciada, orientada de un modo especifico hacia las
necesidades, intereses y preferencias de los consumidores que componen ese grupo O
segmento. (Munuera y Rodriguez, 2007, p.75)

“Es la tarea de ubicar de manera puntual a los consumidores un producto o servicio para

volverlos nuestros clientes”. (Prieto J. , Investigacion de Mercados, 2013, pag. 22)

La segmentacion de mercado consiste en el proceso de division del mismo, en grupos de
consumidores con necesidades parecidas, con el fin de tener claro cuél es el mercado meta de

un proyecto y donde se lo puede desarrollar para gque este tenga éxito.

Para realizar un segmento de mercado se debe cumplir ciertos pasos para que este sea

efectivo:

Seleccidn. - Se debe realizar la seleccion del producto o servicio a ofrecer, dentro de un

mercado especifico.

Delimitacion. - Considerar criterios generales, esto facilita el reconocimiento de las
caracteristicas socioeconomicas, demograficas, de edad sexo o ingresos de los posibles

clientes.

Categorias descriptivas. — también se debe seleccionar variables descriptivas, las cuales

permiten delimitar ain mas el sector de consumo.

Analisis de segmentos. - Aqui se analiza la frecuencia de compra de un producto por de los

consumidores.

Seleccion del mercado meta. — Este es el resultado de los analisis anteriores, ya que aqui se

toma la decision sobre el mercado definitivo va a estar destinado el producto.
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2.25. Demanda Potencial

“La demanda potencial es la formada por todos los consumidores que tienen algun interés
por un producto en particular y que es posible alcanzar con la utilizacion intensiva de los
instrumentos de marketing por parte de todos los competidores”. (Casado & Seller , 2010, pag.
144)

Se puede decir que la demanda potencial, esta determinada por el nimero de personas que

tienen interés y la capacidad para poder adquirir un producto o servicio.

2.26. Precio

“Desde el punto de vista del consumidor, es el importe que paga a cambio del “valor” (beneficio

recibido) que le ha de proporcionar el producto y/o servicio que adquiere”. (Prieto C. , 2014,
pag. 76)

“Coste monetario de un bien, servicio o activo. El precio se mide en unidades monetarias por

unidad del bien”. (Samuelson & Nordhaus, 2014, pag. 329)

Para definir el precio de un producto estratégicamente, se debe tomar en cuenta varios
factores como por ejemplo, la informacién proporcionada por los consumidores, para

determinar la importancia que tiene este al momento de que ellos adquieren el producto.

2.27. Plaza

El conocimiento de los mercados, las preferencias del consumidor, sus habitos de compra
y la aceptacién del producto o servicio son los procesos fundamentales para una buena
estrategia de mercadotecnia y ventas, debido a que se debe recoger, registrar y analizar los
datos relativos al caracter, cantidad y tendencia de la demanda; el estudio de mercado debe
incluir el andlisis y la investigacion de los estudios estadisticos de los territorios,

distribuidores, estacionalidades y temporadas. (Prieto C., 2014, pag. 76)

La plaza dentro de un proyecto debe ser un sitio estratégico, donde se pueda realizar las
actividades de comercializacion de un producto o servicio de una manera efectiva, la
determinacion de este lugar se la hace gracias al estudio de mercado y con el propésito de

satisfacer las necesidades de los clientes de una mejor manera.
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2.28. Promocion

“Forma en que el productor se comunica con el mercado; tiene por objeto dar a conocer la
existencia de un producto y/o servicio, el “valor al cliente” y todas sus cualidades y beneficios”.
(Prieto C. , 2014, pag. 76)

La promocion es una herramienta mediante la cual se puede hacer conocer un producto o
servicio; mediante la promocion se puede desarrollar estrategias de comercializacion, con las

cuales se capte la atencion de los posibles clientes.

2.29. Publicidad

“Comunicacion, generalmente unidireccional, establecida por el vendedor hacia el
comprador a través de medios masivos (television, radio, internet, periodico, revistas, redes

sociales, etcétera)”. (Prieto C., 2014, pag. 76)

La publicidad es un mecanismo de comunicacion que toda empresa debe utilizar, con el fin
de hacer conocer o incrementar el consumo del producto o servicio que ofrece, se la puede
desarrollar gracias a los medios de comunicacion como es radio, internet, redes sociales, etc.,

considerando cuales son los mas efectivos.

2.30. Estudio Técnico

“El estudio técnico es verificar la posibilidad técnica de fabricacion del producto o

produccion del servicio para lograr los objetivos del proyecto” (Meza J. , 2010, pag. 23)

Este estudio comprende la definicion de varios aspectos relevantes como son la localizacion,
la ingenieria y el presupuesto técnico necesario; la correcta determinacion de estos aspectos
servird posteriormente para fundamentar el desarrollo de la evaluacién financiera

correspondiente.

2.31. Localizacion

Se debe realizar el anélisis de las variables que permitan determinar el lugar en el que se
ubicard el proyecto, teniendo en cuenta los criterios de maximizacion de utilidades,
minimizacién de los costos de produccidn y gasto operacionales. El estudio de localizacion
comprende la identificacion de zonas geograficas, que van desde un concepto amplio,

conocido como macrolocalizacion, hasta identificar una zona urbana o rural méas pequefia,
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conocida como microlocalizacion, para finalmente determinar un sitio preciso o ubicacion

del proyecto. (Flores J. , 2015, pag. 73)

La localizacion de un proyecto es establecer un lugar adecuado para la implementacion

del mi