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La ensenanza del diseno grafico

en los grados espanoles vinculados
a la comunicacion publicitaria: perfil
del profesorado, metodos docentes
y competencias tecnologicas

Fernando Suarez-Carballo, Universidad Pontificia de Salamanca, Salamanca; fsuarezca@upsa.es

RESUMEN

El presente estudio busca analizar la ensefianza de las materias de disefio grafico
en los grados relacionados con la comunicacién publicitaria de las universidades
espafolas desde varios ejes, como los métodos formativos, la trayectoria profesional
y las competencias tecnoldgicas de los profesores. Mediante la técnica de encuesta
cuantitativa, la investigacion revela que, aunque el perfil de los docentes de estas
asignaturas es muy heterogéneo en algunos aspectos, existen numerosas similitudes
en cuestiones como la experiencia profesional, su formacion o la importancia conce-
dida al aprendizaje practico y al uso de la tecnologia.
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The teaching of graphic design in the Spanish degrees related
to advertising communication: profile of professors, educational

methods and technological competences

ABSTRACT

This study tries to analyze the teaching of the graphic design subjects in the curricula
of the degrees related to advertising communication in the Spanish universities from
various criteria, such as the educational methods, the professional career and the
technological competences of the teachers. Using a quantitative survey technique,
the research reveals that, although the profile of these professors is very heteroge-
neous in some aspects, there are many similarities in points such as the professional
experience, their training or the importance given to the practical learning and the use
of technology.
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Introduccién y objeto de estudio
Montes-Vozmediano y Vizcaino-Laorga definen
el disefio grafico publicitario como “un mensaje
producido con una variedad de recursos textua-
les, icoénicos y plasticos que busca resolver un
problema comunicativo de la forma mas eficaz
posible” (2015, p. 15). En relacién con el ambito
académico y sus competencias —el “conjunto
de conocimientos, procedimientos y actitudes
que se complementan entre si y que capacitan
para actuar con eficacia en diferentes situacio-
nes profesionales”, segun Massaguer (2017, p.
97)—, parece oportuna la descripcién de mode-
los de ensefianza en disefio planteada por Maz-
zeo (2017), que alude a dos férmulas principales:
— La ensefianza de un hacer, de caracter opera-
tivo e intimamente vinculado al ejercicio pro-
fesional, modelo por el que suelen apostar los
docentes que buscan “introducir al estudiante
en el campo disciplinar transmitiéndole su pro-
pio saber y experiencia” (Mazzeo, 2015, p. 232).
— La ensefanza de un saber para hacer, basado
en el aprendizaje de una serie de fundamentos
tedricos que regulan la practica profesional,
como la comunicacion, la historia del arte y
del disefio, la psicologia de la percepcién o la
tecnologia, entre otros. Estas nociones “per-
miten comprender la complejidad del disefio
y aportan tanto a docentes como a estudian-
tes un marco tedrico de referencia” (Mazzeo,
2015, p. 238).

Partiendo de este breve contexto, el fin Ulti-
mo de la investigacion consiste en examinar el
estado actual de las practicas formativas en las
asignaturas de disefio grafico de los grados uni-
versitarios de Espafia vinculados a la publicidad
mediante una aproximacién a los métodos do-
centes y los perfiles de los profesores que im-
parten estas materias. Este objetivo general se
concreta en tres propdsitos especificos:

— Explorar la relacion entre el perfil académico
de los profesores de disefio grafico de estas
titulaciones y su experiencia profesional en
este ambito.

— Analizar los métodos de ensefianza del pro-
fesorado de estas titulaciones, especialmente
en la parte practica.

— Estudiar la relacion del profesorado con la tec-
nologia y la aplicacién de esta en el programa
docente.

Fundamentacion teérica
Una de las principales inquietudes en el desarro-
llo del presente estudio esta relacionada con el
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universo conceptual, profesional y académico de
la figura docente que se busca analizar (el dise-
fador grafico), por su afinidad y proximidad con
el director de arte, que, segun Roca (2018, p. 39),
constituye el tercero de los perfiles profesionales
preferidos por los estudiantes de Publicidad (tras
el de cuentas y marketing).

Ocanfa (2016, pp. 46-47) describe al director
de arte como un disefiador grafico situado en
un marco profesional especifico, que, en esen-
cia, asume tres funciones fundamentales: el pro-
pio disefio gréafico (desde el punto de vista de la
produccion del mensaje), la comunicacion visual
y la creatividad (desde una perspectiva intelec-
tual) y la gestién de equipos (vinculada a su ne-
cesaria capacidad de liderazgo). En relacion con
las dos primeras competencias, concretamente,
Tena Parera (2017, p. 37) se refiere las siguientes
tareas: creatividad, arte, disefio grafico, trata-
miento digital de imagenes, creacion de piezas,
ilustracion y fotografia, técnicas de comunicacion
publicitarias, lenguajes formales, dominio de los
programas digitales vy, finalmente, meticulosidad
y atencion a los detalles.

Las diferencias fundamentales entre ambos tér-
minos —disefiador grafico y director de arte— pa-
recen limitarse al rango o jerarquia dentro de un
entorno laboral concreto y a las responsabilidades
de coordinacion propias del segundo (Miguélez,
2018; Rom, 2018). Roca admite, en todo caso,
que la linea que los separa es borrosa y se limita a
aquellas agencias mas grandes, mientras que, en
las méas pequefias, “las funciones llegan a ser si-
nénimas” (1998, s.p.). Por este motivo, en esta in-
vestigacion ambos conceptos seran considerados
mediante la figura del “disefiador grafico”, que se
interpreta mas inclusiva, genérica o coherente en
relacion con los objetivos propuestos.

Sobre la necesaria compatibilidad de los dos
niveles de ensefanza en disefio mencionados
anteriormente por Mazzeo (2017), la buena for-
macion, segun Frascara, debe aunar “la sofisti-
cacion visual y la sensibilidad para los materiales
(...) a través de proyectos practicos, pero tam-
bién, y necesariamente, a través de criticas, lec-
turas, discusiones, presentaciones y clases teé-
ricas” (2018, p. 60). Entre los contenidos de este
ultimo aspecto (la “vertiente tedrica”), el autor in-
cluye los siguientes capitulos: concepciones ac-
tuales del disefio; panorama histérico del disefio;
percepcion visual; factores humanos en el disefio
de objetos, servicios y comunicaciones; métodos
de disefio; métodos de investigacion en disefio;
factores culturales en el disefio; y el papel del di-
sefo en la sociedad.
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Al mismo tiempo, como sefalan Jiménez-Go-
mez y Manas-Viniegra, “el desarrollo de la comu-
nicacion interactiva ha implicado la relevancia de
perfiles profesionales tan diversos como el dise-
fio de interaccioén, el disefio web, la direccion de
arte, el media project manager, la experiencia de
usuario o el experto en usabilidad” (2018, p. 241).
Esta consolidacion de las nuevas tecnologias en
el proceso creativo, la tendencia a incrementar
su valor estratégico dentro del aula (Rey-Somoza
y Marmolejo, 2019) y su accesibilidad por parte
del disefiador convierten a la reflexion en uno de
los nucleos de la ensefianza, en combinacion
con una parcela practica donde la omnipresen-
cia del ordenador ha venido desplazando a otras
herramientas que, anteriormente, precisaban de
destrezas mas especificas (Mazzeo, 2007). Es
mas, la importancia de los conocimientos técni-
cos trasciende las l6gicas necesidades de la fase
final de produccién del trabajo creativo: como
subrayan Entenza Rodriguez, Tena Parera y Mar-
tinez Bouza, estos fundamentos contribuyen di-
rectamente “a potenciar la propia creatividad, y
a producir mas y mejores ideas. No son un filtro
ni un freno, sino una valiosa ayuda para disenar
productos creativos mas eficientes” (2015, p. 59).

Las anteriores afirmaciones apuntan, pues, a
la necesidad de adoptar un enfoque holistico y
multidimensional en la definicion —y, por ende,
formacion— del disefiador grafico, que contri-
buya a desmitificar su mera implicaciéon en la
parcela técnica o ejecutiva (una labor que si se
relaciona tradicionalmente, de forma mas acer-
tada, con otras figuras concretas, como los ar-
tefinalistas), que cuestione la validez de aquellos
procesos creativos basados exclusivamente en
la intuicion y que, por tanto, permita reivindicar
su verdadero rol como “cientifico de la comunica-
cion visual que es capaz de transmitir conceptos,
sensaciones y emociones” a través de diferentes
medios (Casacuberta, 2001, p. 37). Asi lo asegura
Dinham, para quien “el objetivo del disefio es —
en su forma mas sencilla y sin embargo mas ele-
gante— conceptualizar y luego producir cambios
con fines positivos” (1991, p. 132).

En relacion con la situacion del disefio en la
universidad espafola, destaca el estudio desarro-
llado por Miguélez (2016) sobre la formacién en
Direccion de Arte en las titulaciones de Publicidad
espafnolas, que ofrece una interesante radiogra-
fia de la situacion actual de esta disciplina. En la
investigacion, profesionales y profesores subra-
yan algunas de las destrezas y capacidades ne-
cesarias para ejercer eficazmente la profesion, a
saber: espiritu critico, pensamiento estratégico,
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innovacion, medios y una preparacion orientada a
la conceptualizacion, creacion y ejecucion del tra-
bajo creativo. En general, el trabajo cuestiona los
estudios universitarios por carecer de una forma-
cion practica suficiente, no conectar este aprendi-
zaje con la teoria, el insuficiente nimero de horas
asignadas a esta materia, su naturaleza frecuente-
mente optativa y el hecho de que los ejercicios no
estén orientados a un desarrollo profesional sol-
vente. Gonzalez-Mardones, en la misma direccion,
reclama un mayor peso las ensefianzas practicas,
ya que “el disefio es una profesion basada en
una practica proyectual y por tanto la formacion
practica, valga la redundancia, es necesaria e im-
prescindible y no por ello se crea menos o no se
crea conocimiento nuevo” (2016, p. 161). En de-
finitiva, como sostiene Miguélez sobre la relacion
entre academia y empresa, “aln no se ha dado
un didlogo que haya permitido establecer objeti-
VoS comunes, que se anticipe a las necesidades
de ambos entornos y que beneficie al alumnado y
a la formacién que reciben” (2018b, p. 431).

Esta supuesta distancia entre el disefio curricu-
lar de las universidades y los procesos de selec-
cioén de las empresas trasciende, en todo caso, al
ambito del disefio grafico: sin ir mas lejos, Navio-
Navarro, Gonzalez-Diez y Puebla-Martinez (2018)
observan esta misma problematica en el apren-
dizaje de los medios sociales. Gonzalez-Diez y
Nufez Romero (2009) también se lamentan del
olvido que tradicionalmente ha sufrido el disefio
en los programas de las facultades de Comuni-
cacién, que, a su juicio, se ha convertido en una
actividad casi marginal. En este punto, fuera del
ambito estrictamente publicitario, resulta también
interesante atender a la situacion actual de los
grados en Disefio en Espafa. Sobresale, en este
sentido, el trabajo de Gonzalez-Mardones (2016)
sobre el nuevo paradigma de los profesionales
del disefio grafico y sus necesidades didacticas;
segun este estudio, los métodos docentes estan
dirigidos, en general, a la adquisicion de compe-
tencias para el ejercicio de la practica del disefio,
el aprendizaje de aquellos fundamentos interdis-
ciplinares ligados al contexto —cultural, econo-
mico, social— en el que tiene lugar su actividad
profesional, las herramientas de produccién, la
critica o la cultura del proyecto.

Metodologia y desarrollo

A partir de las anteriores reflexiones y siguien-
do los objetivos del estudio, mencionados mas
arriba, el disefio metodolégico —inspirado en el
trabajo de Suérez-Carballo y Martin-Sanroman
(2015)— esta basado en dos técnicas de inves-
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tigacion: un analisis de fuentes secundarias para
el estudio exploratorio (orientado a recoger infor-
macioén sobre los profesores universitarios vincu-
lados a la ensefianza del disefio grafico en los
estudios de grado en publicidad) y una encuesta
cuantitativa, dirigida a estos mismos docentes.

Hipoétesis

El estudio parte de la siguiente pregunta de in-

vestigacion: ¢ cuales son los criterios que definen

la formacion del disefio grafico en los grados vin-
culados a la publicidad en la universidad espafio-
la, atendiendo al perfil profesional y académico
de los profesores, sus métodos docentes o las
competencias tecnolédgicas?

A raiz de esta pregunta de investigacion, se
plantean las siguientes hipotesis:

— H1: Los profesores que imparten materias so-
bre disefio grafico en estos grados, con alta
formacion en este campo, poseen una variable
experiencia profesional.

— H2: La percepcion de estos docentes sobre
la compatibilidad de las tareas académicas y
la dedicacion profesional es muy desigual, ya
que depende de su categoria profesional.

— H3: Los profesores conceden mas importancia
a la parte practica que a la tedrica en estas
materias.

— H4: Existe una alta valoracion de los conoci-
mientos tecnolégicos (TIC).

Muestra
La primera etapa del proceso de investigacion
consistio en reunir los datos de las materias rela-
cionadas con el disefio grafico en los grados so-
bre comunicacion publicitaria de Espafia y de los
profesores que imparten estas materias. Siguien-
do la técnica del andlisis de datos secundarios,
se procedié a recoger la siguiente informacion:
a. Busqueda de todos los grados vinculados a la
publicidad que ofertan las universidades espa-
fiolas, segun los datos ofrecidos por el Ministe-
rio de Educacion, Cultura y Deporte (n.d.) en el
apartado “Qué estudiar y donde en la Universi-
dad”. La busqueda de los estudios se limit6 al
nivel “Grado” y la palabra clave “Publicidad”.
b. Examen de los planes de estudio del curso
2018-19 en las paginas web de estas faculta-
des y seleccion de las asignaturas sobre dise-
fo grafico.
c. Creacion de un listado de los profesores res-
ponsables de estas asignaturas.

Partiendo de estos requisitos, en esta fase ini-
cial se obtuvieron los siguientes nimeros:
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— Un analisis de 31 Universidades y, dentro de
estas, 38 Facultades o Escuelas Universitarias
Superiores a través de sus respectivas pagi-
nas web en el curso 2018-2019.

— Una relacion de 92 asignaturas relacionadas
con el disefio gréfico.

— Un total de 117 (N) profesores vinculados a
estas materias. De ellos, se pudo recuperar el
contacto de 95 docentes, a los que se remitiod
el cuestionario via correo electrénico.

Los sujetos participantes son, por tanto, aque-
llos profesores con responsabilidad en alguna
asignatura cuyo objeto de estudio es el disefio
grafico en los grados relacionados con la publi-
cidad durante el curso 2018-2019. La muestra
final de este primer grupo —los que finalmente
respondieron al cuestionario— estuvo compues-
ta por 63 profesores (n) pertenecientes a los 21
centros universitarios. Es preciso advertir, en
cualquier caso, que 12 de los 63 participantes
prefirieron omitir la informacion sobre su institu-
cién de procedencia.

Instrumento de recogida de datos y variables

En relacion con la segunda técnica metodolégica

(encuesta cuantitativa), el estudio se basa en un

cuestionario formado principalmente por pregun-

tas cerradas con opciones multiples, respuestas
dicotémicas (si 0 no) y escalas tipo Likert (Figura

1). Estas preguntas, que constituyen el conjunto

de variables empleadas para tratar de responder

a las hipotesis, pueden agruparse en tres gran-

des bloques de informacién generales:

a. Bloque Perfil profesional y docente: trata de
rescatar la informacién sobre cada sujeto para
realizar una fotografia de las caracteristicas
del profesorado. Incluye aspectos como la
identidad personal, la filiacion, sus especiali-
dades dentro del disefio grafico y las materias
que imparte, la modalidad de contrato y el tipo
de dedicacion (a tiempo completo o parcial).
Ademas, en relacién con las dos primeras hi-
pétesis, pretende reunir informacién sobre la
experiencia profesional (y la importancia con-
cedida a esta) o la formacion en disefio grafico
de los profesores, asi como su perfil profesio-
nal y académico y su impresion sobre la com-
patibilidad de ambas funciones.

b. Bloque Métodos docentes: relacionado con la
H3. Aborda las cuestiones relativas a los pro-
cesos de ensefianza, el tipo de competencias
exigidas a los alumnos, la naturaleza de los
proyectos que realizan o la importancia atri-
buida a las vertientes practica y tedrica.
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Variables (preguntas) Valores y niveles

BLOQUE PERFIL PROFESIONAL Y DOCENTE

Sexo *

Masculino / Femenino

Edad *

[Pregunta abierta]

Filiacion institucional

[Pregunta abierta]

Especialidad *

Comunicacion visual o disefio grafico (en general) / Direccién
de arte en publicidad / Disefio editorial / Disefio web o de inte-
raccion / Packaging / Identidad visual/ Animacion / llustracion /
Otras

Asignaturas impartidas

[Pregunta abierta]

Dedicacion *

Exclusiva / tiempo parcial / otra

Tipo de contrato *

Asociado / Visitante / Ayudante o Ayudante doctor / Contra-
tado doctor / Profesor titular / Catedratico / Otro

Formacion en disefio grafico *

Si/No

Experiencia profesional en disefio grafico *

Si [pregunta abierta para afios de experiencial / No

Definicion mas precisa del perfil *

- Soy docente e investigador universitario y nunca he partici-
pado en trabajos profesionales

- Me dedico exclusivamente a la Universidad después de
varios afnos como profesional (en empresa o freelance)

- Soy profesor universitario, principalmente, pero realizo
trabajos profesionales de forma puntual

- Compatibilizo Universidad y practica profesional (més o
menos proporcionalmente)

- Soy profesional del disefio gréafico, principalmente, e impar-
to clases puntuales (asociado o invitado) en la Universidad.

- Otra

Valoracion sobre la importancia de la experiencia
profesional del profesor en su docencia *

[Escala 1-5]
1-2 Importancia baja / 3 Importancia media / 4-5 Importancia
alta

Valoracién acerca de la compatibilidad de los
perfiles académico y profesional *

[Escala 1-5] 1-2 Compatibilidad baja / 3 Compatibilidad
media / 4-5 Compatibilidad alta

BLOQUE METODOS DOCENTES

Desarrollo de proyectos profesionales en clase *

Si/ No / Otro

Ambito o especialidad de los proyectos
profesionales *

Comunicacion visual o disefio grafico (en general) / Direccion
de arte en publicidad / Disefio editorial / Disefio web o de inte-
raccion / Packaging / Identidad visual/ Animacion / llustracion /
Otras

Tareas que asume el alumno en los proyectos
profesionales *

- Planificacion o estrategia

- Conceptualizacion (idea creativa)
- Disefio grafico o direccion de arte
- Produccién (arte final, tecnologia)

Valoracion acerca de la importancia del aprendi-
zaje tedrico (1) y practico (2) *

[Escala 1-5]
1-2 Importancia baja / 3 Importancia media / 4-5 Importancia
alta

Porcentaje ideal de la calificacion atribuida al
aprendizaje tedrico (1) y practico (2) *

De 0% a 100%

BLOQUE TECNOLOGIA

Herramientas digitales de disefio grafico que el
profesor domina (1) y ensefa (2) *

Adobe lllustrator / Adobe Photoshop / Adobe Indesign / Ado-
be XD / Adobe Dreamweaver / After Effects / Adobe Premiere o
Final Cut / Cédigo (HTML/CSS o similar) / Otras

Valoracion acerca de la importancia del aprendi-
zaje de estas herramientas *

[Escala 1-5]
1-2 Importancia baja / 3 Importancia media / 4-5 Importancia
alta

Aplicaciones tecnoldgicas online empleadas en
las asignaturas

Behance (u otras aplicaciones de promocién) / Pinterest (u
otras aplicaciones de inspiracion) / Pocket (u otras aplicaciones
de bookmarking) / Issuu / Wordpress / Tumblr (u otras aplicacio-
nes de blogging) / Otras

Valoracion acerca de la importancia de las TIC
en el aprendizaje del disefio *

[Escala 1-5]
1-2 Importancia baja / 3 Importancia media / 4-5 Importancia
alta

Figura 1. Cuestionario dirigido a los profesores de las asignaturas de disefio grafico en los grados espafioles relacionados con la publi-
cidad (curso 2018-2019): bloques de informacion, variables o preguntas que los integran, valores y niveles (con asterisco, las preguntas

obligatorias). Fuente: elaboracion propia.
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FEMENINO
28(44,4%)

MASCULINO
6)

>60 2(3%) >302(3%)

OTROS 7 (11%)

PARCIAL

) 21(33,3%)

18 (29%)
EXCLUSIVA
42 (66,6%)

NS/NC 2 (3%)

CONTRATADO

AYUDANTE  ASOCIADO
10 (16%)

P1Se dedican a la docencia
después de varios afios de profesion

P2 Profesores unversitarios con
DOCTOR experiencia profesional puntual

17

P4
9 (14%)

P3 Asumen ambas tareas de forma
proporcional

11(?7%) P4 Perfil profesional con clases
puntuales

17(27%) P5 Perfil universitario,
exclusivamente

SEXO0 EDAD

NO 8 (13%)

2
13(20%)

5
8(13%)

3
18(29%)

VALORACIGN DE LA COMPATIBILIDAD
ENTRE LA DOCENCIA Y LA PROFESION

FORMACION EN
DISENO GRAFICO

DISENO GRAFICO 30
DIRECCION DE ARTE 15
DISENO PUBLICITARIO 14

DIGITAL 0 MULTIMEDIA 10

PRODUCCION 5

DISENO WEB, TEOR{A DE LA IMAGEN, AUDIOVISUAL, FOTOGRAFIA, ARTE Y DIBUJO 3

]

DEDICACION DOCENTE

NO ESPECIFICA 4 (6%)

TIPO DE CONTRATO
EN LA UNIVERSIDAD

PERFIL DOCENTE Y/0 PROFESIONAL

NO
11(17%)

6-10
12 (19%)

4
19 (30%)

16-20
8 (13%)

EXPERIENCIA PROFESIONAL
EN DISENO GRAFICO (EN ANOS)

IMPORTANCIA EXPERIENCIA
PROFESIONAL

DISENO GRAFICO 41

[ | WEB/INTERACTIVOS 10 (7%)
PACKAGING 8 (%)

[ ] nusrAcioN 8 (6%)

[ ] ANIMACION 4 (3%)

FOTOGRAFIA 2 (1%)

IDENTIDAD VISUAL, DISENO DE INFORMACION, TECNOLOGIA 2

NOMENCLATURA DE LAS MATERIAS

[ | otRos 2(1%)

ESPECIALIDADES ACADEMICAS

c. Bloque Tecnologia: asociado a la H4, se centra
en las competencias digitales de profesores y
estudiantes (el tipo de aplicaciones informati-
casy larelevancia de su aprendizaje en el con-
texto académico).

Resultados

A continuacion, se realiza un analisis descriptivo
de los datos que arrojaron las respuestas de los
participantes, siguiendo la estructura de tres blo-
ques planteada en el disefio metodoldgico.

Bloque Perfil profesional y docente

En este punto se incluye una sintesis de la infor-
macién mas sobresaliente sobre los profesores
que cumplimentaron el cuestionario, asi como un
retrato de su perfil profesional y docente. Como
refleja la Figura 2, destacan las evidentes diferen-
cias en el tipo de contrato y categoria, aunque
las figuras méas habituales son las de Contrata-
do doctor (o equivalente) y Asociado. Estrecha-
mente vinculado a estas cifras, el perfil docente
es también muy heterogéneo, si bien sobresalen

Figura 2. Bloque Perfil profesional y docente. Fuente: Suarez-Carballo y Cortés-Melero (2019) y elaboracién propia

aquellos participantes que se dedican exclusi-
vamente a la Universidad tras varios afos en la
profesion y los que asumen la tarea académica
como su trabajo principal, con incursiones pun-
tuales en el mundo profesional.

Vinculadas a estos datos, las percepciones so-
bre la compatibilidad de ambas tareas son muy
desiguales, aunque predominan aquellos que
aseguran que es factible compaginarlas: 27 do-
centes valoran esta posibilidad como alta o muy
alta, por solo 5 que rechazan su viabilidad. So-
bre la formacién del profesorado, una muy amplia
mayoria posee estudios sobre esta disciplina,
acredita una amplia experiencia profesional (aun-
que muy variable en afios) e interpreta que este
ultimo aspecto es importante o muy importante
en la docencia de este ambito.

En relacion con las tipologias de asignaturas,
las mas frecuentes son las que mencionan al di-
sefio grafico y la comunicacion visual (30 casos),
la direccion de arte (15), el disefio publicitario (14),
el ambito digital o multimedia (10) o la produccién
(5). Mas alla de estos casos, la nomenclatura es
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80/20
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50/50
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70/30
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IMPORTANCIA PRACTICA Y TEORIA

Figura 3. Blogque Métodos docentes. Fuente: elaboracién propia.

muy variada. Asimismo, resulta interesante con-
trastar la denominacion de las asignaturas impar-
tidas con informacién relativa a las especialida-
des del profesorado. Las mas habituales aluden
a los dos conceptos fundamentales del estudio:
el disefio grafico, en general (41 casos) y la di-
recciéon de arte en publicidad (28). Otros ambitos
importantes son la identidad visual (22), el disefio
editorial (18), el disefio de interaccion (10), el pac-
kaging (8) y la ilustracion (8).

Bloque Métodos docentes
A partir del perfil de los participantes, este bloque
trata de explorar los mecanismos docentes y, en
particular, el desarrollo de proyectos profesiona-
les en el marco de las asignaturas. Los resultados
de este epigrafe estan recogidos en la Figura 3.
La practica totalidad de los sujetos asegura
incorporar en el programa de sus materias traba-
jos de caracter profesional: tan solo 2 reconocen
eludir esta parte. Sobre el tipo de ejercicios reali-
zados en estas materias, estos se corresponden,
en lineas generales, con la especialidad de los
profesores, descrita en el anterior punto. En estas
tareas, los estudiantes casi siempre (55 casos, un
87%) gestionan la elaboracion del concepto y su
plasmacion visual (disefio grafico o direccion de

arte), mientras que la mitad —aproximadamen-
te— participa en las tareas de planificacion o es-
trategia y produccion (preparacion del arte final).

Asimismo, se observa una postura considera-
blemente homogénea sobre la importancia de las
partes tedrica y practica, si bien esta percepcion
se incrementa en la segunda, que resulta funda-
mental para 53 sujetos (por 38 de la vertiente te6-
rica). La mayor relevancia del aprendizaje practi-
co frente al tedrico se constata en el porcentaje
atribuido a ambas partes: 46 sujetos (73%) otor-
gan mas peso a esta parte, 14 (un 22%) equipara
la importancia de ambos aspectos y solo 3 indivi-
duos asigna mayor valor a la teoria.

Bloque Tecnologia

Este ultimo capitulo —cuyos resultados reprodu-
ce la Figura 4— trata de evaluar la importancia
otorgada a los recursos tecnologicos en la me-
todologia docente de este tipo de asignaturas.
Existe una importante correlacién entre las he-
rramientas que dominan estos profesores y las
que exigen a los estudiantes, aunque, obviamen-
te, las cifras son superiores en el primer dato:
en general, destaca de forma clara el empleo de
los programas de retoque fotografico (Photos-
hop), dibujo vectorial (lllustrator) y maquetacion
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ILLUSTRATOR 44 (70%)
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4
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|
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1

POCKET (BOOKMARKING) 3 (5%)
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Figura 4. Bloque Tecnologia. Fuente: elaboracion propia.

(Indesign), pese a que el uso de este Ultimo en
el aula es menor con respecto a los anteriores.
Los numeros del resto de herramientas son muy
inferiores, y suelen limitarse a las materias mas
especificas (codigos de programacion o aplica-
ciones de prototipado en asignaturas ligadas al
disefio de interaccion, por ejemplo). En cualquier
caso, el 85% de los encuestados considera, por
lo menos, relevante (valores 4 y 5 del cuestiona-
rio) el aprendizaje de este soffware y mas de la
mitad (58%), trascendental (valor 5).

Similares cifras proporcionan las percepciones
sobre la importancia del uso de las Tecnologias de
la Informacién y la Comunicacion (TIC), en gene-
ral: para casi la mitad es imprescindible (valor 5),
y un 25% adicional lo considera importante (valor
4). En este sentido, ademas de las herramientas
digitales de disefio mencionadas, destaca el uso
de aplicaciones de inspiracion (como Pinterest,
con un 71% de usuarios), de blogging (como Wor-
dpress o Tumblr, con un 44%) y promocion perso-
nal (como Behance, con tasas cercanas al 40%).

Conclusiones

Los resultados obtenidos permiten argumentar
que, pese a que el perfil de los profesores de
las asignaturas de disefio grafico en los grados

vinculados a la publicidad es muy heterogéneo
en algunos aspectos (como su dedicacion aca-
démica o la percepcién sobre la compatibilidad
entre profesion y docencia, principalmente), exis-
te una afinidad importante en la mayor parte de
las cuestiones, como las relativas a la experiencia
profesional, su formacién en disefio grafico o la

importancia concedida al aprendizaje practico y

el uso de las TIC.

Las siguientes conclusiones especificas par-
ten de las cifras recogidas en el punto anterior
y tratan de responder a las hipétesis formuladas
previamente:

1. Los profesores poseen una amplia experiencia
profesional y una elevada formacién en dise-
flo grafico. Pese a que la primera prediccion
parcial apuntaba a una desigual experiencia
en el desarrollo de proyectos profesionales,
las cifras revelan una alta cualificacion en este
aspecto (aunque la duracién de esta trayecto-
ria es muy variable), asi como en su formacion
especifica. En este sentido, el nimero de par-
ticipantes que carecen de estudios en disefio
grafico o experiencia en este ambito es practi-
camente marginal.

2. Existe una percepcion muy dispar acerca de
la compatibilidad entre el mundo profesional
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turos estudios pertenecientes a esta misma linea
de investigacion:
1. En el afan de proporcionar un retrato general

y académico. En los resultados, las cifras mas
heterogéneas corresponden a la dedicacion
del profesorado, a partir de cuestiones como

el tipo de contrato (a tiempo completo o par-
cial) y, sobre todo, la categoria académica o
la distribucion de tareas correspondientes a
la universidad y la empresa. De esta situacién
deriva, probablemente, la elevada diversidad
de impresiones sobre la viabilidad de compa-
tibilizar ambas tareas.

. Los profesores otorgan una gran importancia
al aprendizaje tedrico y, muy especialmente, al
desarrollo de proyectos profesionales en el aula.
Las contundentes cifras que proporciona el ter-
cer bloque del cuestionario permiten argumentar
con rotundidad la elevada relevancia atribuida a
la teoria y, muy especialmente, a la practica en la
ensefanza del alumno. Cabe resefar, asimismo,
el peso fundamental de dos tareas fundamenta-
les (la conceptualizacion y la direccion de arte)
frente a la planificacion y la ejecucion del pro-
yecto, planteados de forma mas ocasional.

4. Las TIC tienen una amplia presencia en el plan-

teamiento de las asignaturas de disefio grafico
en los grados vinculados a la publicidad. Exis-
te una importante presencia general de la tec-
nologia en estas materias, tanto en la relacién
de profesores y estudiantes con el software
especifico de disefio —en el que sobresalen
claramente tres productos de la marca Ado-
be: Photoshop, lllustrator e Indesign— como
en el uso aplicaciones online para tareas com-
plementarias, con las herramientas de inspira-
cion y de blogging como recurso mas habitual.
Pese a que la produccién del mensaje grafico
no esta siempre contemplada como uno de
los ejes de trabajo del estudiante, esta apues-
ta por las TIC como competencia fundamental
queda claramente respaldada por el consenso
acerca de su alta importancia (valores 4 o 5 del
cuestionario). Sin embargo, sorprende la esca-
sa presencia de aquellas destrezas ligadas a
los nuevos dispositivos en pantalla que, como
sugiere Massaguer (2017), seran indispensa-
bles en un futuro inmediato de la profesion.

Es preciso mencionar, no obstante, algunas

limitaciones que se intentaran enmendar en fu-

del profesorado, se echa en falta una ma-
yor profundizacién en algunos aspectos. Por
ejemplo, se desconoce la formacién concreta
en disefio gréafico de los participantes: la tipo-
logia de estudios, su duracién o la especifici-
dad de los contenidos son algunas incégnitas
fundamentales que no desvela el estudio.

. La voluntad de garantizar el anonimato del

sujeto y no condicionar su respuesta motivo
que algunas preguntas (filiacion institucional
o asignaturas impartidas) se plantearan como
opcionales, un factor que impide dibujar una
fotografia mas completa de la muestra.

. En relacién con las aplicaciones informaticas

empleadas en las asignaturas, se menciona el
nombre del producto pero se omite su utilidad
concreta. De esta forma, por ejemplo, se ob-
serva el empleo masivo de herramientas como
Photoshop pero se desconoce si este recurso
esta empleado por los docentes en el disefio
de campanas impresas o digitales, el retoque
fotografico o el desarrollo de prototipos web,
por citar solo algunas de las alternativas mas
habituales.

. Los resultados evidencian una considerable

preferencia de los docentes hacia los conte-
nidos practicos, pero no se profundiza en las
razones de esta observacion. Es decir: jpo-
dria explicarse por el hecho de que los fun-
damentos tedricos estén ya contemplados
—y, por tanto, parcialmente evaluados— en
los ejercicios practicos? O quizas resida en
una vision mas pragmatica de la docenciay de
las exigencias del mercado? Tampoco existen
evidencias sobre el tipo de especializacion
que procuran los estudios, como se pregunta
Massaguer (2017).

5. En un futuro inmediato, se intentara contrastar

las percepciones de los profesores con el ana-
lisis de las guias docentes de las asignaturas,
las impresiones de los estudiantes o la opinion
de los empleadores para certificar si coinciden
en cuestiones como la valoracién de las partes
practica y tedrica o la importancia de la tecno-
logia, entre otros aspectos.
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