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ABSTRACT

During the 1st National Political Science
Congress, entitled Democratic Poland within
aglobalizing world (Warsaw,

September 22-24, 2009), took place a number

of discussion panels and methodological work-
shops. One of the panels, in connection with the
upcoming 10th anniversary of “Studia
Medioznawcze” [“Media Studies”] quarterly, was
devoted to the subject “Media and communication
studies as a new field of the humanities?”.

The current issue of the periodical includes papers
presented during the panel by leading Polish media
studies experts. The introduction was written by
professor Tomasz Goban-Klas while Wiestaw
Sonczyk, Ph. D., put forward a characterization
and assessment of the quarterly between
2000-2009.

Nauka o mediach

| komunikacji
spoteczne| jako nowa
dyscyplina nauk
humanistycznych?

SEOWA KLUCZOWE
media, komunikacja spoteczna, medioznawstwo,
pole mediéw, nauki pomocnicze medioznawstwa,
dyscypliny naukowe

STRESZCZENIE

W ramach | Ogélnopolskiego Kongresu Politologii,
obradujacego pod hastem Demokratyczna Polska

w globalizujgcym sie $wiecie (Warszawa, 22-24 wrze$-
nia 2009 r.), odbyto sie szereg paneli dyskusyjnych

i warsztatdbw metodologicznych. Jeden z paneli -

w zwigzku ze zblizajaca sie 10. rocznicg ,,Studiow
Medioznawczych” - poswiecono tematowi ,,Nauka
0 mediach i komunikacji spotecznej jako nowa
dyscyplina nauk humanistycznych?”. Biezacy numer
pisma zawiera teksty referatow zaprezentowanych
w trakcie panelu, a wygtoszonych przez czotowych
medioznawcow polskich. Stowo wstepne napisat
prof. Tomasz Goban-Klas, a charakterystyke
locene formuty wydawniczej ,,Studidw Medioznaw-
czych” w latach 2000-2009 przedstawit

dr hab. Wiestaw Sonczyk.
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TOMASZ GOBAN-KLAS

Emergencja nowej dyscypliny:
nauki o mediach | komunikaciji
spoteczne]

Emergence of a new discipline:
media and social communication
studies

,B0g stworzyt film dla kulturoznawcoéw,
a telewizje dla medioznawcow.”

Elihu Katz,
jeden z ojcow-zatozycieli badan medioznawczych

Studia z zakresu mediow i komunikacji spotecznej staty sie jedng z najszybciej
rosnacych, grubiejacych i wypuszczajacych stale nowe pedy, gatezi wspotczesnej
wiedzy humanistycznej i spotecznej. Uzyta tu metafora drzewa wiedzy i jego ga-
tezi obrazuje fakt, iz nauka nie rozwija sie wedle sztywnych regut jej klasyfikaciji,
ale wedle wiasnej sity witalnej, czerpigc ja z nagromadzonego dorobku i przyrod-
niczo-technologiczno-kulturowego podglebia. To wtasnie jego przeobrazenia sta-
ja sie impulsem dla nowych kierunkéw badan i analiz, systemow pojec i teorii,
form akademickiego ksztatcenia, ktére wyrazajgq sie w nowych naukowych pro-
jektach, publikacjach, kierunkach studiéw.

Na catym Swiecie, jak przystowiowe grzyby po deszczu, pojawiajg si¢ instytu-
ty, a nawet wydziaty studiow medialnych (media studies), ktore cho¢ poczatkowo
zajmowalty sie tzw. mass mediami (prasa, radiem i telewizjg), obecnie wiaczajg
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zakresowo studia nad internetem, mediami spotecznymi i mobilnymi. Nikt juz
nie ma watpliwosci, ze naukowa analiza tych tradycyjnych mediow wymaga uzu-
petniania o analizy nowych i najnowszych mediéw. Ktopoty ze statusem nauko-
wym tychze badan wynikaty dotychczas gtdwnie z niecheci do wiaczania w zakres
nauki studiow nad kulturg masowg i propaganda polityczna. Jednak dzisiejsze
media juz nie krzewig kultury masowej per se, ale raczej kulture popularng (neo-
ludowa), w mniejszym stopniu sg narzedziem polityki, w wigkszym jej bezlito-
snym kontrolerem. Ich autonomiczna sita oddziatywania i znaczenie w systemie
spoteczno-polityczno-ekonomicznym, jak i rosngca nieustannie skala r6znorod-
nosci i skomplikowania, wrecz zmusza do dynamicznego rozwoju badan medio-
znawczych.

Zebrane w tym numerze ,,Studiéw Medioznawczych” wypowiedzi wybitnych
polskich medioznawcow i zarazem kierownikow placéwek uniwersyteckich uka-
zujg niezwyktg dynamike zaréwno badan (co miesci sie w resortowym pojeciu
»hauka”), jak i nauczania (co miesci sie w pojeciu ,,szkolnictwo wyzsze”).

Profesor Marek Jabtonowski podkresla, iz ,,nauka o mediach dotyczy tej cze-
§ci zycia spotecznego, ktdre stanowi szczego6lnie jaskrawe odbicie proceséw za-
chodzacych w réznych dziedzinach zycia i jest przez te dziedziny w znaczacej
mierze uwarunkowana. Uchwycenie tych uwarunkowan daje mozliwo$¢ wykre-
Slenia »pola mediow wspdiczesnych”’L Dodam, iz pole to stale sie powieksza
i zageszcza. Termin ,mediamorfoza” dobrze chwyta jego nature, chociaz nie od-
daje jego niezwyklej aktualnej dynamiki. Gdy w pierwszej potowie XX w. wystar-
czat termin ,,prasoznawstwo” - bo to prasa i dziennikarstwo byty wéwczas wiodg-
cymi Srodkami przekazu (mediami) - to w drugiej potowie XX wieku wprowa-
dzono termin ,media (Srodki) masowe”, z ktérych to telewizja odgrywata domi-
nujaca spotecznie i kulturowo role. Dzisiaj, internet, i to w jego nowej postaci
zwanej Web 2.0 oraz jej realizacjami w formie mediow spotecznych (serwisy spo-
tecznosciowe, komunikatory, wyszukiwarki i czytniki), stat sie omnimedium,
a wiasciwie Srodowiskiem informacyjno-komunikacyjnym wspétczesnego Swiata
- jego Second Life, by uzy¢ nazwy jednej z form tych realizacji. Do nich odnosi
sie pojecie ,,nowych medidw”, a nawet ,,nowych nowych medidéw”2.

O rozlegtosci pola studidw, jak i wieloSci badaczy mozna sie najprosciej prze-
konaé¢ na dziesiagtkach organizowanych rocznie w Polsce konferencji naukowych
zaréwno przez wydzialy i instytuty o profilu medialnym, jak i tradycyjnym akade-
mickim, ktore dostrzegajg rosngce przenikanie i znaczenie mediéw we wszyst-
kich sferach zycia spotecznego. Zazebia sie ona z réznorakimi akademickimi
dziedzinami nauk spotecznych i humanistycznych, ale ma tez wiasne publikacje
naukowe. W latach 1996-2001 ukazato sie blisko 7000 prac medioznawczych,
ktérych autorami byto prawie 5000 oséb. Wliczono tu publikacje w dziennikach,

1M. Jabtonowski, Okiem historyka, zob. w tym numerze ,,Studiéw Medioznawczych, s. 34.
2P. Levinson, The New New Media, Boston 2009.
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tygodnikach, periodykach naukowych, jak i w formie ksigzkowej3. W latach
2000-2009 tylko na tamach ,,Studiow Medioznawczych” ukazato sie fgcznie 498
tekstdw, przy czym nieco ponad potowe ich ogoélnej liczby (55,6 proc.) stanowig
artykuty i rozprawy naukowe (277). W badanym okresie na tamach ,Studiow
Medioznawczych” ukazato sie tgcznie 498 tekstow, przy czym nieco ponad poto-
we ich ogolnej liczby (55,6 proc.) stanowig artykuty i rozprawy naukowe (277).

Naukowe wydawnictwa periodyczne to m.in.: ,,Zeszyty Prasoznawcze” (od
1956), ,,Studia Medioznawcze” (od 2000), dawniej ,Przekazy i Opinie”
(1976-1989), ,,Media i Kultura” (od 2006), ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” (od
1998), ,,Rocznik Prasoznawczy” (od 2007) i ,,Global Media Journal” (od 2005).
Medioznawcze serie naukowe to: Media Wydawnictw Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Media Wydawnictw Uniwersytetu Wroctawskiego, Edukacja Medialna
Wydawnictw Akademickich i Profesjonalnych, Nowe Media Wydawnictw Aka-
demickich i Profesjonalnych, Media Wydawnictwa Adam Marszatek.

Co najwazniejsze, nauki o mediach i komunikacji spotecznej majg wiasne
osiggniecia teoretyczne i metodologiczne. Do pierwszych zaliczy¢ mozna swoista,
stale rozszerzajacg sie aparature pojeciowg (poczawszy od pierwotnych pojec
».media” i ,komunikowanie”, do - przykfadowo - takich, jak ,remediacja” czy
»-media spoteczne”), wiasne teorie generalne (,,spoteczenstwa medialnego™), te-
orie $redniego zasiegu (przyktadowo ,teoria kultywacji”, ,stanowienie agendy
medialnej”), problemy badawcze, ogdlne, jak chocby kompetencje medialne, czy
szczegOtowe, jak korzystanie z medidw. Majg tez wlasne metody badawcze - ana-
lize zawartosci przekazéw medialnych, tele- i radiometrie, monitoring internetu.

To media sg obecnie gtéwnym zleceniodawcg empirycznych badan nad nimi,
bez rozeznania bowiem spotecznego odbioru nie bytyby w stanie sprawnie funk-
cjonowac. Wszakze stymulujg one gtéwnie badania uzytkowe, skrajnie pragma-
tyczne, jak na przyktad badania swych odbiorcow i konsumentéw reklamy. Bar-
dziej wszechstronne, a i cenniejsze, sg badania o orientacji poznawczej, nauko-
wej, prowadzone coraz czesciej pod egidg i z funduszy KBN, tyle ze na og6t pod
cudzg ,,banderg” - zwykle socjologii i politologii.

Profesor Adamowski zauwaza, ze ,,w oficjalnym wykazie dyscyplin naukowych
w Polsce istnieje dziedzina, kt6rg mozna by uzna¢ za (w pewnym sensie) bliskg
postulowanej w niniejszym teks$cie nauce o komunikowaniu i mediach spotecz-
nych. Jest nig nauka opoznaniu i komunikowaniu”4. To bardzo istotha uwaga.
Przypomne oficjalne narodziny tej osobliwej dyscypliny - w 1992 roku Centralna
Komisja do Spraw Stopni i Tytutdéw na mocy swych ustawowych uprawnien ogto-

3 W.M. Kolasa, J. Jarowiecki, Polska bibliografia prasoznawcza 1996-2001, Krakéw 2005,
s. 21-22.

4 J.W. Adamowski, O pilnej potrzebie formalnego powotania w Polsce nauki o komunikowaniu
i mediach spotecznych jako dyscypliny naukowej, zob. w tym numerze ,,Studiéw Medioznawczych”,
S. 24.



Emergencja nowej dyscypliny: nauki o mediach i komunikacji spotecznej 17

sita liste dziedzin i dyscyplin nauki, w ktérych nadawane byé moga stopnie i tytu-
ty naukoweb. Znalazty sie tam ,,nauki o poznaniu i komunikacji”, ktérg to nazwe
Centralna Komisja zmienita w 2005 r., podajagc w ,,Monitorze Polskim” nazwe
»nauki o poznaniu i komunikacji spotecznej”6. Jednakze ta nowa (od 2005 roku)
dziedzina nie ma wielu adeptow, skorzystaty z niej gtdwnie filozofia i kulturo-
znawstwo dla pewnej liczby doktoréw i garstki doktoréw habilitowanych. Nic
dziwnego, mariaz nauk o poznaniu (to albo epistemologia, albo kogniwistyka)
z komunikacjg spoteczng jest oczywiscie mozliwy, ale studia z tego zakresu mie-
szczg sie doskonale w filozofii i psychologii7. Zatem, po oddaniu filozofii, co fi-
lozoficzne, psychologii, co psychologicznie, z nauk o poznaniu i komunikacji spo-
tecznej zostaje - komunikacja spoteczna! Oczywiscie zastuguje na odrebng dys-
cypling, pod warunkiem wszakze, ze jej zakres bedzie uszczeg6towiony poprzez
kwalifikator ,,zmediatyzowana” (medialna). Komunikacja spoteczna per se jest
tozsama z komunikacjg miedzyludzka, gtéwnie bezposredniag (twarza-w-twarz).
A jednak jest tradycyjne pole studiéw psychologicznych i lingwistycznych. Nato-
miast wszelkie formy komunikacji zaposredniczonej (zwlaszcza poprzez media
masowe oraz media cyfrowe i sieciowe) wprowadzajg element techniczny, insty-
tucjonalny, ekonomiczny, tworzg nowe formy zycia spotecznego, a w rezultacie
wymagajg takze nowych uje¢ koncepcyjnych i analitycznych, teorii, metod, wdro-
zen praktycznych. Wymagaja przeto specjalizacji naukowej i dydaktycznej.
Istotne jest zatem ksztatcenie w zakresie medidw i dziedzin pobocznych (pu-
blic relations, komunikacja spoteczna, dyplomacja publiczna, itd.). W 1995 roku
Rada Gtéwna Szkolnictwa Wyzszego okreslita ten kierunek jako ,,Dziennikar-
stwo i Komunikacja Spoteczna”. Profesor Wiktor Peplinski podaje, ze ,,wediug
danych Panstwowej Komisji Akredytacyjnej takie studia prowadzi w Polsce
40 uczelni akademickich, zaréwno publicznych jak i niepublicznych. W 28 pla-
cowkach (gtéwnie szkotach niepublicznych) prowadzone sg studia pierwszego
stopnia, a w 12 (publicznych) pierwszego i drugiego stopnia”8. | dalej: ,,Na tak
duze zainteresowanie studiami z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecz-
nej i jego wptywem na rozwdj dyscypliny oddziatywa réwniez fakt ich dzisiejsze-
go ksztattu. Przygotowuja one nie tylko do zawodu dziennikarza prasowego, ra-
diowego, telewizyjnego czy dziennikarza z zakresu tzw. nowych medioéw, ale réw-
niez (w zaleznosci od ukierunkowania specjalnosci w poszczeg6lnych osrodkach
akademickich) do zawodu rzecznika prasowego, zarzadzajagcego mediami, pra-

5MP 1992, Nr 16, poz. 123 (z 25 lutego).

6 MP 2005, Nr 70, poz. 1019-1020 (z 24 pazdziernika).

7To studenci psychologii zaktadajg kota ,,nauk o poznaniu i komunikacji” (m.in. w Poznaniu),
zajmujac sie m.in. takimi zagadnieniami, jak zagadnienie czasu w procesach przetwarzania informa-
cji, neuroobrazowanie, itp. Inna nazwa jest tutaj ,.,kogniwistyka”.

8W. Peplinski, Czy nauka o dziennikarstwie i komunikacji spotecznej moze wybic sie na niezalez-
no$¢?, zob. w tym numerze ,,Studiéw Medioznawczych”, s. 36.
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cownika agencji Public Relations, specjalisty ds. mediow, specjalisty ds. promo-
cji, organizatora medidéw lokalnych, specjalisty ds. polityki informacyjnej, specja-
listy z zakresu reklamy, kreatora reklamy, projektanta fotograficznego, specjali-
sty ds. fotografii reklamowej i medialnej itp., specjalisty do spraw marketingu po-
litycznego i innych”9.

Narzuca sie pytanie, kto ksztatci studentow w tych dziedzinach. Wedle wyma-
gan PKA minimum kadrowe dla tej liczby szk6t wynosi 455 oséb, co zresztg do-
tyczy tylko czesci kadry dydaktycznej - jej podstawowego trzonu. Kto jednak na-
lezy do owego minimum? Profesor Janusz Adamowski wskazuje, ze ,jedynym
wiasciwie jasnym i wzglednie precyzyjnym merytorycznie kwalifikatorem oséb
przynalezacych do wspomnianej dyscypliny badawczej wydaje sie by¢ wspomnia-
na juz Panstwowa Komisja Akredytacyjna, ktora za podstawe zakwalifikowania
nauczyciela akademickiego do minimum kadrowego dla kierunku studiow
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna« przyjeta zgtoszony przez niego (badz
tez przez oceniang uczelnie) dorobek piSmienniczo-badawczy oraz zakres tema-
tyczny prowadzonych prac badawczych” 10

Z kolei dydaktyka w ramach procesu bolorskiego, wprowadzajaca tréjstop-
niowy system stopni w szkolnictwie wyzszym, dla utrzymania wysokiej jakosci na-
uczania wymaga jednolitego ich uzyskiwania, az do stopnia doktora. O tej po-
trzebie - co podkresla dziekan Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
UW prof. Janusz Adamowski - mowig tez dziesigtki mtodych adeptéw nauki,
majacych dzisiaj niekiedy spore ktopoty z obrong swego doktoratu badz przepro-
wadzeniem habilitacji w ramach uniwersyteckich wydziatdw nauk spotecznych,
politologii czy filologicznych, gdy prace majg medioznawczy charakter.

Profesor Jacek Dgbata podaje nastepujgce argumenty za nowg dyscypling:

1. Sprawdzona tradycja badawcza (Polska - od 1917, zagraniczna - od konca

XIX w.).

2. Uzasadniona interdyscyplinarnos¢ ujec.

3. Mozliwos¢ uznania pracy za medioznawcza.

4. Mozliwo$é uznania badacza za specjaliste w dziedzinie mediéw i komuni-

kacji spotecznej.

5. Prace licencjackie i magisterskie na kierunku dziennikarstwo i komunika-

cja spoteczna.

6. Mozliwos¢ konfigurowania nowej nazwy (media i komunikacja spoteczna)

w obcych jezykach, np. media and communication studiesl1l

9Tamze, s. 38.

10J. Adamowski, O pilnejpotrzebie..., s. 23.

11J. Dabata, O sensownos$ci uznania nowej dziedziny nauki, zob. w tym numerze ,,Studiéw Me-
dioznawczych”, s. 52-54.
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Apel iwniosek

W 2005 i w 2008 roku Centralna Komisja uzupetnita liste dyscyplin nauko-
wych oraz wprowadzita zmiany w nazwach juz istniejacychl12 Mozna zatem ape-
lowac o zastosowanie tej dobrej praktyki i wprowadzenie nowej dyscypliny nau-
ki o mediach i komunikacji spotecznej badz 1) lekko zmieniajagc nazwe istniejg-
cej (ale stabo aktywnej, gdy chodzi o podstawowe parametry i warunki dziatania)
dyscypliny, a zatem w miejsce nauk o poznaniu i komunikacji spotecznej wpisac:
nauki o mediach i komunikacji spotecznej; albo 2) dotgczy¢ nowg dyscypline: na-
uki o mediach i komunikacji spotecznej do dziedziny nauk spotecznych.

Oba rozwigzania przyniosg bezsporne korzysci w szczegélnosci dla:

- miedzynarodowej wymiany (idei, uczonych, studentéw), wprowadzajgc
miedzynarodowe nazewnictwo (media and communication studies), co
wazne jest zaréwno dla dyploméw, nazw placdwek, statystyk europejskich;

- rozwoju kadr ze stopniem doktora i doktora habilitowanego;

- rozwoju badan o szerszym zakresie sponsorowanych przez europejskie
i polskie granty (w tym KBN);

- ufatwienia klasyfikacji materiatdw i publikacji w bazach danych i bibliote-
kach.

Nalezy mie¢ nadzieje, ze potrzeby rozwoju nowoczesnych dyscyplin spo-
tecznych i humanistycznych znajdg zrozumienie w gremiach regulacyj-
nych polskiej nauki. Bez zbednej zwioki.

12W 2005 w odpowiedzi na wniosek szesciu uniwersyteckich osrodkow ksztatcenia w zakresie
kulturoznawstwa Centralna Komisja ds. Stopni i Tytutow dokonata stosownego wpisu do listy dys-
cyplin z zakresu nauk humanistycznych. (Profesorowie Wojciech Burszta i Waldemar Kuligowski
wskazuja, iz ,,Z petng Swiadomoscia angielski termin cultural studies oddajemy za pomocga polskich
»studiow kulturowych«, cho¢ norma stato sie ich identyfikowanie z najog6lniej pojmowanym »kul-
turoznawstweme, a nawet »kulturologig«” - zob. tychze, Sequel. Dalsze przygody kultury w globalnym
Swiecie, Warszawa 2005, s. 85. W 2008 roku wprowadzono m.in. dziedzine ,,nauki o zdrowiu”, dys-
cypliny ,.energetyka” i ,,biotechnologie” czy zmieniono nazwe ,,sztuki uzytkowe” na ,,sztuki projek-
towe”. MP 2008, Nr 97, poz. 843 (z 10 grudnia).
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JANUSZ WLODZIMIERZ ADAMOW SKI

O pilnej potrzebie formalnego
powotania w Polsce nauki

0 komunikowaniu | mediach

spotecznych jako dyscypliny
naukowe;

About the urgent need to create
communication and public media
studies as a academic branch

In Poland

Czy moze nie by¢ w oficjalnym wykazie, zatwierdzonym przez Centralng Komisje ds. Stop-
ni i Tytutow dyscypliny naukowej, wydatnie wspomagajacej proces ksztatcenia kilkunasto-
tysiecznej juz dzisiaj rzeszy stuchaczy odrebnego kierunku, wyktadanego na kilku dziesiat-
kach rodzimych uczelni wyzszych? Okazuje sie, ze jest to mozliwe, albowiem tak wtasnie
wyglada sytuacja studentow kierunku, ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, prowa-
dzonego przez blisko 40 prywatnych i publicznych szkét wyzszych w Polsce. A dodajmy, ze
dziennikarstwa, w sposo6b - rzec mozna - nieformalny naucza sie w dziesigtkach innych
polskich uczelni, w ramach takich kierunkéw studiéw, jak: filologia polska i obce, socjolo-
gia, psychologia, ekonomia, a nawet kierunki zwiazane ze sportem.

Jak juz powiedziano, tgcznie kilkanascie tysiecy os6b w Polsce, ksztatconych
w ramach oficjalnie zatwierdzonego kierunku studidéw, a takze coraz liczniejsza
grupa ich nauczycieli akademickich (dzisiaj blisko stu z nich to samodzielni pra-
cownicy naukowi: doktorzy habilitowani i profesorowie tytularni, a zdecydowa-
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na, przyttaczajgca wrecz wiekszos$¢ z nich deklaruje wole przypisania ich do no-
wej, ewentualnie zatwierdzonej przez stosowny organ, dziedziny nauki) nie znaj-
duje merytorycznego oparcia w wiodacej dyscyplinie naukowej wspomagajacej
dydaktyke wyzszych uczelni. Inaczej, anizeli rzecz sie ma z socjologig, psycholo-
gia, historig, chemig, fizyka, ekonomig czy biologig. A przeciez nawet dos¢ wyso-
ce zr6znicowane wewnetrznie nauki prawne stanowia silne oparcie merytorycz-
ne dla swego gtéwnego kierunku studiow (jakim jest prawo) oraz innych jeszcze,
np. administracja.

Zadajmy wiec kolejne pytanie: Czy jest to sytuacja normalna? Ot6z, odpo-
wiedz jest krotka: nie! Bo przeciez nie mozna lekcewazy¢ potrzeb rosngcego w si-
te Srodowiska naukowego, dziatajgcego - nie liczac coraz wyrazniej aktywizujacej
sie jego pracy badawczej - takze na rzecz zaspokojenia potrzeb dydaktycznych co-
raz liczniejszej grupy studentow tak dynamicznie rozwijajgcego sie - ilosciowo ija-
kosciowo - Kkierunku, jakim jest ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”l

W Polsce (ale przeciez takze i na $wiecie) ksztatcenie dziennikarzy na pozio-
mie studiow wyzszych staje sie coraz popularniejsze. Poczatkdéw wyzszego szkol-
nictwa dziennikarskiego doszukiwaé sie mozna w Stanach Zjednoczonych, gdzie
juz w 1908 r. podjeto tego rodzaju dziatalnos¢2. Polska byta, obok Niemiec, jedy-
nym z europejskich pionierébw w tym zakresie, i mamy tutaj wyjatkowo dtugie
i bogate tradycje, co daje nam szczeg6lne prawo, by dopominac sie o nalezyte
uhonorowanie pozycji rozwijajacej sie tak dynamicznie nauki o dziennikarstwie,
mediach masowych i komunikowaniu spotecznym3,

Co wiecej, mamy do czynienia w ostatnim okresie (i nie tylko zresztg w na-
szym kraju) z istng erupcja szkolnictwa dziennikarskiego na poziomie studiow
wyzszych: zawodowych (pierwszego stopnia), magisterskich (drugiego stopnia),
jak i - dostownie juz ,za chwile”, jako ze system bolonski tego rodzaju mozliwo-
§ci stworzyt - takze trzeciego stopnia (doktoranckich). Zwilaszcza ten ostatni
czynnik, jak réwniez dynamicznie rosngce potrzeby w zakresie zwigkszenia li-
czebnosci kadry dydaktycznej (,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” jest
szczegblnie mocno - itojuz od lat - ,,obleganym” przez kandydatow kierunkiem
studidéw wyzszych w Polsce) sprawiaja, ze coraz pilniejsza staje sie potrzeba stwo-
rzenia (czy moze raczej sformalizowania istnienia) nowej (a przeciez od lat fak-
tycznie uprawianej) dyscypliny naukowej. Warto zwr6cic przy tej okazji uwage na
fakt, iz stuchacze studiéw trzeciego stopnia (doktoranckich) nie majg faktycznie

10 celowosci stworzenia takiej odrebnej dyscypliny badawczej oraz dziataniach w tym zakresie
(takze w kontekscie historycznym) pisat uprzednio doc. dr Jan Zatubski, Komu potrzebne jestpraso-
znawstwo, [w:] tegoz, Media i medioznawstwo. Studia i szkice, Torun 2006, s. 11 in.

2Zob. gtosy w dyskusji na temat wyzszego szkolnictwa dziennikarskiego opublikowane w perio-
dyku ,,Journalism. Theory, Practice and Criticism” Vol. 1 (April 2000), No 1, s. 9-29.

3Zob. szerzej na ten temat w: Media i dziennikarstwo na przetomie wiekdéw. Materiaty miedzyna-
rodowej konferencji naukowej, Warszawa 6-7 czerwca 1997 roku, zebrat, wstepem opatrzyt i do dru-
ku podat J. Adamowski, Warszawa 1998.
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szans kontynuacji nauki wybranego przez siebie nurtu studidw, jako ze kierunek
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” obejmuje tylko studia pierwszego (li-
cencjackie) oraz drugiego (magisterskie) stopnia. Ponadto do tego rodzaju dzia-
tania narzecz uregulowania prawnego statusu nowej-starej dyscypliny nauki mo-
tywuja m.in. wymagania Panstwowej Komisji Akredytacyjnej, akcentujacej swoje
oczekiwania wzgledem pracownikéw naukowych, dydaktycznie obstugujacych
wspomniany juz tutaj wielokrotnie kierunek studiéw.

Bezsprzecznie istniejg coraz mocniejsze zwigzki miedzy badaniami nad dzien-
nikarstwem jako profesjg oraz nad mediami masowymi jako narzedziami, ktory-
mi ci pierwsi postuguja sie w swej codziennej aktywnos$ci zawodowej, tak jak i sa-
mego procesu komunikowania, ktorego integralng czescig pozostajg zaréwno
srodki spotecznego przekazu, jak i zatrudnione w nich osoby. To takze przema-
wia na rzecz powotania jednej dyscypliny naukowej, jednoczacej niejako badania
prowadzone w tym zakresie.

Pewien problem, na ktory zapewne warto zwréci¢ szczeg6lniejszg uwage, sta-
nowi swoiste ,,zamieszanie” terminologiczne istniejgce (takze na Zachodzie) wo-
kot tej nieakceptowanej w Polsce (miejmy nadzieje, ze tylko chwilowo) dyscypli-
ny naukowej. Widomym tego dowodem jest wielos¢ nazw i termindw tej sfery dy-
daktyki akademickiej i badan naukowych, by przywota¢ w tym miejscudtylko naj-
bardziej popularne okre$lenia, jak: journalism studies, media studies, film and te-
levision studies, performing arts, media and production studies, communication
studies (lub mass communication studies), czy tez (po czesci) cultural studies.
Wszystkie one szczegOlnie szeroko sg stosowane w odniesieniu do upowszechnia-
nia wiedzy o mediach masowych, komunikowaniu i dziennikarstwie, zwlaszcza
w panstwach anglosaskich, i faktycznie odnoszg sie do sfery ksztatcenia na pozio-
mie studiow wyzszych oraz badawczej.

Nie wnikajgc szerzej w kwestie terminologiczne, warto podkres$li¢, ze poszu-
kiwanie swojej tozsamosci przez dyscypline, ktéra juz przeciez faktycznie od lat
funkcjonuje, jest sprawg w najwyzszym stopniu normalng i niemogacg budzi¢
w istocie zadnych kontrowersji. Spektrum tematyczne tej nowej, niezbyt moze je-
szcze precyzyjnie zdefiniowanej dyscypliny, wydaje sie bardzo szerokie: od histo-
rii mediow i dziennikarstwa poprzez socjologie tego zawodu, prawne podstawy
dziatalnosci srodkow przekazu, jezykowe aspekty tej aktywnosci, az po badania
wptywu medidw na biezace zycie spoteczno-polityczne i gospodarcze czy tez -
idac dalej - wszechstronng analize procesu komunikowania w polityce, kulturze
i biznesie. Pole badawcze tej dyscypliny jest wiec relatywnie bogate i dajgce szan-
se samorealizacji wielu aktywnym na nim badaczom.

Rownie obszerna i solidna wydaje sie baza stuzgca uprawianiu wspomnianej

4 Zob. przyktadowo wykaz jednostek ksztatcagcych na poziomie studiow wyzszych w Wielkiej
Brytanii: Media 08: The Essentials guide to the changing media landscape, ed. by J. Gibson, London
2008, s. 381-385.
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nauki (nauk). W spos6b naturalny tworzg jg liczne juz dzisiaj placowki, w ktérych
prowadzone jest nie tylko ksztatcenie na poziomie studidw wyzszych przysztych
kadr dziennikarskich oraz specjalistow w zakresie szeroko rozumianej komuni-
kacji spotecznej. Sa to dzisiaj spore juz niekiedy centra, w ktérych koncentruje
sie rdwniez praca naukowo-badawcza, by wymieni¢ kilka znaczacych placowek
uniwersyteckich, m.in. w Gdanisku, Krakowie, Katowicach, Lublinie, Poznaniu,
Warszawie czy Wroctawiu (przy czym powstajg kolejne, np. w Toruniu). Wigk-
szo$¢ z nich ma petne uprawnienia nie tylko do nadawania tytutu zawodowego
magistra, ale takze do promowania doktoréw, doktorow habilitowanych, a nawet
do nadawania tytutu naukowego profesora.

Zauwazmy tez, ze media masowe sg na tyle wdziecznym obiektem badan, iz
przyciagaja uwage reprezentantéw wielu dyscyplin i specjalnosci (m.in. ekonomi-
stow, historykoéw, jezykoznawcow, prawnikdw, psychologdw i socjologéw). Nieo-
stre sg jednak kryteria pozwalajgce osoby te zakwalifikowac¢ do - nawet tak sze-
rokiego - nurtu badawczego, jakim jest medioznawstwo i wiedza o komunikowa-
niu masowym. Jedynym wiasciwie jasnym iwzglednie precyzyjnym merytorycznie
kwalifikatorem os6b nalezacych do wspomnianej dyscypliny badawczej wydaje
sie by¢ Panstwowa Komisja Akredytacyjna, ktora za podstawe zakwalifikowania
nauczyciela akademickiego do minimum kadrowego dla kierunku studiow
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” przyjeta zgtoszony przez niego (bgdz
tez przez oceniang uczelnie) dorobek piSmienniczo-badawczy oraz zakres tema-
tyczny prowadzonych prac badawczych.

Warto takze podkresli¢, ze ta formalnie nieistniejaca dyscyplina naukowa ma
swojg wypracowang metodologie badan, zapozyczong z innych dziedzin humani-
styki i nauk spotecznych (np. historia czy socjologia), ale przeciez stale rozwija-
ng i doskonalong. Ma tez, co wazne, wieloletnig tradycje, zapoczatkowaty jg bo-
wiem prace badawcze w zakresie wiedzy o prasie drukowanej, prowadzone je-
szcze w XX stuleciu. | wreszcie, ma ona catkiem bogatg literature przedmiotu,
nie tylko w postaci przedrukdw dziet badaczy zachodnich, ale takze wiasnych ory-
ginalnych opracowan stworzonych przez coraz liczniejsze - jak juz akcentowano
- Srodowisko rodzimych badaczy mediéw masowych, dziennikarstwa i komuni-
kowania. Liczba tych prac, rokrocznie oddawanych do druku, osiggneta juz ska-
le wielu set opracowan o charakterze monografii lub artykutu naukowego, a pu-
blikowane sg one nie tylko na famach regularnie wydawanych periodykdw nau-
kowych (z ktérych najbardziej obecnie znane to kwartalniki: krakowskie ,,Zeszy-
ty Prasoznawcze”, wydawane od kofca lat 50. XX w. oraz stoteczne ,,Studia Me-
dioznawcze”, Swiecgce w biezagcym roku swoje 10-lecie), ale takze w ramach spe-
cjalnych serii wydawniczych (jak np. Edukacja Medialna, prowadzona przez re-
nomowane Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, czy tez Nauka o Komu-
nikowaniu torunskiego edytora Wydawnictwo Adam Marszatek, ze nie wspomne
o innych przedsiewzieciach edytorskich tak znanych i uznanych firm jak Wydaw-
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nictwo Naukowe PWN). Coraz wiecej tego rodzaju publikacji emitujg takze re-
nomowane wydawnictwa uczelniane, by wspomnie¢ tutaj chociazby serie wydaw-
niczg Media, jakze cenionej oficyny Uniwersytetu Jagielloiskiego, czy tez analo-
giczng serie rownie szanowanego Wydawnictwa Uniwersytetu Wroctawskiego.
Do tego dodac jeszcze nalezy dziesigtki innych, pojedynczych i rozproszonych
pozycji, wydawanych przez stosunkowo niewielkie, ale preznie dziatajgce oficyny
prywatne (np. stoteczna ASPRA-JR, edytujgca prace warszawskiego srodowiska
medioznawczego, czy tez inna firma warszawska - Elipsa). To wszystko sktada sie
wiec de facto na ponadprzecietng, by nie rzec ponadnormatywng aktywnos¢ $ro-
dowiska poszukujacego dla siebie szansy dalszego rozwoju naukowego, zgodnie
zresztg z aktualnymi tendencjami $wiatowymi, albowiem nauka o mediach maso-
wych i komunikowaniu spotecznym przebojem wdziera si¢ hawet do renomowa-
nych, starych uniwersytetow, dotychczas uparcie bronigcych sie przed tego ro-
dzaju ,,nowinkami” (jak np. University of Cambridge).

Reasumujac powyzsze uwagi, nalezy stwierdzié, iz potrzeba formalnego po-
wotania do zycia (wpisania do rejestru dyscyplin akademickich w Polsce) nowej
dyscypliny, byé moze pod nazwg ,,nauka o komunikowaniu i mediach spotecz-
nych” (tu zastrzegam sie, ze to tylko autorska propozycja kilku oséb, choé dos¢
szeroko konsultowana w $rodowisku medioznawcow) nie powinna budzié¢ naj-
mniejszych nawet watpliwosci. O potrzebie takiej mowig tez setki mtodych adep-
téw nauki, majacych dzisiaj niekiedy spore klopoty z obrong swego doktoratu
badZ przeprowadzeniem habilitacji w ramach uniwersyteckich wydziatéw nauk
spotecznych, politologii czy filologicznych.

Konczac swe rozwazania, pragne, niejako gwoli oddania sprawiedliwosci fak-
tycznie istniejgcemu stanowi rzeczy dodac, ze w oficjalnym wykazie dyscyplin na-
ukowych w Polsce istnieje dziedzina, ktdrag mozna by uznac¢ za (w pewnym sen-
sie) bliska postulowanej w niniejszym tekscie nauce o komunikowaniu i mediach
spotecznych. Jest nig nauka o poznaniu i komunikowaniu, w praktyce na tyle
w obecnym swym ksztatcie odlegta i r6zna od postulowanej przeze mnie dziedzi-
ny badan (jednak $cisle zwigzanej ze srodkami spotecznego przekazu, dzienni-
karstwem oraz szeroko pojmowang komunikacjg spoteczng), ze wihasciwie fak-
tycznie bardziej bliska - jak sie wydaje - kulturoznawstwu, a przez to niespetnia-
jaca w zadnej mierze oczekiwan srodowiska, w ktorego interesie postulat zawar-
ty w tytule niniejszej publikacji zostat wyartykutowany. Z wielkg nadziejg, ze tym
razem zostanie z nalezyta uwagg wystuchany i pozytywnie rozpatrzony, dla dobra
polskiej nauki i ku satysfakcji wielosetosobowego grona badaczy mediéw maso-
wych, dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, majacych juz nawet wiasng nau-
kowg organizacje Srodowiskowa.

koncu pierwszej dekady istnienia ,,Studiow Medioznawczych”, kwartalnika
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zrodzonego z potrzeby stworzenia forum wymiany mysli i prezentowania zwigza-
nych z obszarem mediow badan, powszechnie juz nazywanych medioznawstwem,
Smiato mozemy stwierdzié, ze jest to dzi$ jedna z prezniej rozwijajacych sie na-
ukl Pojawity sie wspolnie definiowane zjawiska, okreslone problemy do rozwia-
zania, przyjmowane techniki i metody badan, co prowadzi prostg drogg - dzis$ juz
to wyraznie widaé - do powstania samodzielnej dyscypliny.

*  x x

1Przyktadowo w ostatnich latach patrz: Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw. Historia,
teoria, praktyka, Krakow 2009; J. P. Bierowka, Pét wieku badan nad mediami w Polsce. Konferencja na
Uniwersytecie Wroctawskim, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2006, nr 1/2, s. 155-159; J. Chanko, Nauki
pomocnicze historii nowozytnej i najnowszej (X1XiX X w). Stan iperspektywy, ,,Zeszyty Wiejskie” Z. 11
(2006) (tu zob.: Zatgcznik 1. Prasoznawstwo historyczne, s. 246-247; Zatgcznik 2. Prasoznawstwo his-
toryczne - zarys zakresu dyscypliny, s. 254-255; Zatgcznik 3. Prasoznawstwo historyczne - préba systema-
tyzacji mozliwosci wykorzystania prasy w badaniach historycznych, s. 255-256); B. Dobek-Ostrowska,
Rozwoj studiéw nad komunikowaniem politycznym w Polsce na tle badan $wiatowych - gtéwne obszary
badawcze iperspektywy rozwojowe, ,,Global Media Journal” - Polish Edition No. 1 (2006), www.glob-
almediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/wiosna%202006/Dobek-Ostrowska-rozwoj%20badan%
20nad%20komunikowaniem.pdf; Dziennikarstwo, media, spofeczenstwo, red. nauk. S. Mocek,
Warszawa 2005; T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, Warszawa 2005; tenze, Od prasoznawstwa do
medioznawstwa: perspektywa naukowego globtrotera, ,,Global Media Journal” - Polish Edition No. 1
(2006), www.globalmediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/wiosna%202006/Goban-Klas-0d%?20pra-
soznawstwa.pdf; A. Gwdzdz, Medioznawstwo - dyskurs czy paradygmat badan kulturoznawczych,
»Kultura Wspoétczesna” 2007, nr 1, s. 80-92; tenze, Opewnym mozliwym aliansie, czyli w strone medioz-
nawstwa jako kulturoznawstwa, ,,Kultura Wspotczesna” 2008, nr 2, s. 204-213; Media i komunikowanie
w spoteczenstwie demokratycznym, red. S. Michalczyk, Sosnowiec 2006; K. Migon, Bibliologia wobec
medioznawstwa: izolacja, komplementarnosc czy integracja, [w:] Ksiazka iprasa w systemie komunikacji
spotecznej, pod red. M. Judy, Lublin 2002, s. 13-18; I. Niebat-Buba, 50 lat badan nad komunikowaniem
i mediami w Polsce: stan obecny, wyzwania i perspektywy, ,,Studia Medioznawcze” 2007, nr 1,
s. 113-125; W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008; J. Zatubski, Komu jest
potrzebne prasoznawstwo? ,,Studia Medioznawcze” 2005, nr 4, s. 26-39; tenze, Media i medioznawstwo,
Torun 2006 (tu zob. Komu potrzebne jestprasoznawstwo?, s. 11-28); G. Zarazinski, Komunikacja i me-
dia. Wprowadzenie, Siedlce 2006.
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Dowodem na ogromne tempo jej rozwoju moze by¢ na przyktad utrwalenie
w naukowym obiegu jej nazwy - medioznawstwa, kojarzonego coraz czesciej z ko-
munikacjg spoteczng lub masowym komunikowaniem sie. Gdy w 2004 r. opubli-
kowatem w ,,Studiach Medioznawczych” artykut Zrédta a media masowe - préba
systematyki2, jednym z poruszanych w nim zagadnien byta kwestia nazwy nowej
dyscypliny, oddajaca stan éwczesnych dyskusji na ten temat. Pisatem wtedy: ,,Po-
mimo wieloletnich dyskusji i préb przyjecia jednolitych ustaleh, w dalszym ciggu
sporna pozostaje kwestia nazwy dyscypliny stawiajgcej sobie za przedmiot badan
m.in. r6znorodne aspekty nowoczesnego komunikowania, marketingu medialne-
go i public relations, prawa prasowego, systemow medialnych, jezyka $rodkéw
masowego komunikowania, ekonomiki mediéw czy probleméw historii prasy
i dziennikarstwa. Upraszczajac problem, skonstatowa¢ mozna, ze jedni z badaczy,
wskazujagc na niepowodzenia we wprowadzaniu do obiegu naukowego takich
nazw jak m.in. komunikologia, nauka o komunikowaniu czy komunikatyka, skia-
niajg sie do tradycyjnej nazwy prasoznawstwo, w nawigzaniu do tytutu krakow-
skich »Zeszytéw Prasoznawczych«. Inni opowiadajg sie za komunikowaniem ma-
sowym, rozumiejac pod tym terminem proces porozumiewania sie ludzi za pomo-
cg prasy, radia i telewizji oraz mowy, przekazoéw graficznych, wszelkich dzwiekdw
akustycznych czy znakoéw wizualno-$wietlnych. Jeszcze inni lansujg pojecie komu-
nikologii jako nauki zajmujacej sie naturg, procesem i systemem znakow wszyst-
kich form komunikowania, ktore obejmujg czas, przestrzen, osobowos¢ i okolicz-
nosci. Wydaje sie, ze dyskusji w tym zakresie nie mozna uzna¢ za zamknieta.
W ostatnich latach coraz wiekszg popularnoscig cieszy sie termin medioznawstwo,
zwigzany z komunikowaniem masowym w jego najbardziej rozwinietej formie, wi-
dzianej w potrojnej perspektywie: teoretycznej, technicznej i praktycznej. Okre-
Slenie jest zwiezte i swa budowg nawigzuje do etymologii nazw uznanych juz dys-
cyplin, jak na przyktad jezykoznawstwo, prawoznawstwo czy towaroznawstwo.
Nadmieni¢ tez wypada, ze gdy w 2000 r. w obiegu naukowym znalazt sie kwartal-
nik »Studia Medioznawcze« [...], jego nazwa nie wzbudzita sprzeciwow zaintere-
sowanego $rodowiska”. Dzi$, po zaledwie 5 latach, $miato mozna stwierdzi¢, ze
etap dyskusji nad podstawowag terminologig mamy za sobg.

* * *

Warto tez, jak sadze, przywotaé inne tezy przedstawionego wtedy artykutu, po
zweryfikowaniu i uzupetnieniu ich zgodnie z dzisiejszym stanem wiedzy. Podsta-
wowym zadaniem medioznawstwa jest, jak w kazdej dyscyplinie, poznanie. Nau-
ka o mediach ma poznawaé zjawiska z zakresu wewnetrznego i miedzynarodowe-
go obiegu informacji we wszystkich mozliwych do uchwycenia formach, podej-

2 M. Jabtonowski, Zrédta a media masowe - préba systematyki, ,,Studia Medioznawcze” 2004,
nrl, s 29-41.
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mowac badania w tym zakresie, poznawac ich Zrodta i efekty3. Poznanie powin-
no prowadzi¢ miedzy innymi do ustalenia relacji zachodzacych miedzy myslg
ludzka (poglady, programy, doktryny) a dziataniem (publikacja, audycja radiowa,
emisja telewizyjna czy udostepnienie w internecie). Jezeli relacje, tendencje
i prawidtowosci istniejgce w rzeczywistosci tworzonej przez media zostang okre-
$lone, stworzy sie podtoze (przestanki) do wyprowadzania uog6lnien i podejmo-
wania préb prognozowania. Reasumujac, medioznawstwo ma umozliwia¢ nauko-
wa analize i ocene srodkdw masowego przekazu. Wiedza teoretyczna daje moz-
liwos¢ nie tylko opisu istniejgcej rzeczywistosci, ale przygotowywania ocen, pro-
gnoz i réznego rodzaju kampanii medialnych.

Przedmiotem nauki o mediach jest szeroko pojeta wspotczesnosé, czyli to, co
dzieje sie w obszarze mediéw i z mediami w $wiecie. Z punktu widzenia history-
ka i politologa, cokolwiek by sie zdarzyto w relacjach miedzy ludzmi, jest juz zda-
rzeniem przesztym i podlega takim zasadom poznawczym, jakie obowigzujg we
wspomnianych naukach (wszystko to, co nie jest prognoza, jest historig)4. W tym
sensie medioznawstwo, podobnie jak pozostate nauki spoteczne, moze by¢ takze
traktowane jako nauka historyczna. Historia w najszerszym rozumieniu (poli-
tyczna, gospodarcza, wojskowa, a nade wszystko kultury, a wiec takze prasy, ra-
dia, telewizji, a teraz i internetu) stanowi wprowadzenie do medioznawstwa,
ksztattuje bowiem trudng do zdefiniowania podstawe do humanistycznej oceny
kazdego problemu5. W tym kontekscie historyk musi uczynié zastrzezenie, iz na-
lezy przy tym pamietac¢ o niebezpieczenstwach czyhajgcych na badaczy. Brak od-
powiedniej perspektywy, a takze niewtasciwy dobdr stosownych zrodet, moze
mie¢ zasadniczy wptyw na interpretacje faktow lub prowadzi¢ do préb ich zmie-
niania. O tym powinni pamieta¢ takze medioznawcy6.

* ok x

3 Na podstawie zainteresowan badawczych pracownikdw naukowych Instytutu Dziennikarstwa
UW, publikowanych prac oraz odbywajacych sie w ostatnich latach konferencji, mozna stwierdzi¢,
ze zainteresowania medioznawcow koncentrujg sie m.in. na problematyce struktur i charakterysty-
ce medidw krajowych i miedzynarodowych, ekonomii mediéw, obowigzujacych modeli, relacji mie-
dzy nadawcami, stosunkow wiasnosciowych w mediach i kwestiach ich finansowania, reklamy i pu-
blic relations, dostepu do mediéw, cenzury i autocenzury, przysztosci mediéw, a zwitaszcza interne-
tu, zagadnien prawa prasowego, miedzynarodowych systeméw, zwitaszcza w paristwach poradziec-
kich, mediéw w jednoczacej sie Europie, oraz jezyka srodkow masowej informacji.

4. Ryszka, Nauka o polityce. Rozwazania metodologiczne, Warszawa 1984, s. 19-20.

5Nieco inaczej problem ten przedstawit T. Kowalski (Mediamorfoza - rzecz o przyszto$ci mediéw
i mediach przysztosci w aspekcie konwergencji, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 23) stwierdza-
jac: ,,Perspektywa historyczna rozwoju mediéw wskazuje na proces przypominajacy ewolucje gatun-
kow biologicznych - nowe formy medialne rozwijaty sie czesto jako pewne wzbogacenie lub posze-
rzenie form istniejacych wczesniej”. W tym kontek$cie nasuwa sie jeszcze jedna refleksja- nowe me-
dia niezwykle szybko starzejg sie, muszg ustepowac miejsca nowym i stajg sie mediami klasycznymi;
szerzej patrz W. Dudek, Nowe media azmiany sposobu ksztatcenia napoziomie akademickim, ,,Stu-
dia Medioznawcze” 2001, nr 4, s. 19.

6 Teoretycznie historyk moze przyjac¢ takze odmienne zatozenie, ze kazda powstajgca praca tyl-
ko przybliza nas do wyjasnienia problemu, a ewentualng korekte przyniosa kolejne opracowania;
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Badajac zjawiska zwigzane z obiegiem informacji, uczeni wykorzystujg i po-
stuguja sie metodami wielu nauk?7. Wydaje sig, ze mozemy je okresli¢ jako ,,nau-
ki pomocnicze medioznawstwa”. Wyodrebnienie sie i staty rozw0j nauki o me-
diach sprawia, iz liczba jej ,,nauk pomocniczych” nieustannie ro$nie. Rozwdj ten
pozostaje w zwigzku z postepem nie tylko nauk humanistycznych czy przyrodni-
czych (np. precyzyjne pomiary), ale i r6znorodnych dziedzin technicznych (foto-
grafia, radio, telewizja, cyfrowe techniki zapisu informacji). Korzystajac z dorob-
ku tych nauk, uzyskuje sie wiedze z zakresu formutowania i osiggania celow przez
media i rzgdzacych nimi praw, dzieki czemu mozliwe jest m.in. przeprowadzenie
poprawnej analizy zachodzacych w mediach procesoéw i ustalenie rzadzacych ni-
mi prawidtowosci. Do podstawowych ,,nauk pomocniczych medioznawstwa”, de-
cydujacych o jego interdyscyplinarnosci, a jednoczes$nie pewnej niespéjnosci
i eklektycznosci na obecnym etapie8 nalezy zaliczy¢ historie, politologie, prawo,
polonistyke, socjologie, ekonomie, statystyke, kulturoznawstwo i psychologie
spoteczng. Kazda z wymienionych nauk stanowi odrebng dziedzine wiedzy z wia-
snym przedmiotem badan9, wszystkie one moga by¢ tez narzedziem pracy medio-
znawcy i stanowi¢ nieodtgczng czesé jego warsztatu naukowego.

Stosunkowo prostg operacjg byloby przesledzenie wzajemnych zwigzkéw me-
dioznawstwa i jego ,,nauk pomocniczych”. Jednakze nie wyczerpuje to problemu.
Wydaje sie, ze szczegblng uwage nalezy zwr6ci¢ obecnie na mozliwosci, jakie stwa-
rza nowoczesna technologia. Internet jest dzi$ nie tyle narzedziem, co Zrodiem
zrodetl0 Bez obawy mozna takze zatozyé, iz rozwo6j dziennikarstwa online i zwig-
zane z tym badania juz stworzyly nowg jako$¢ we wspoétczesnym medioznawstwie.

patrz na ten temat: T. Mielcarek, Miedzy monopolem apluralizmem. Zarys dziejow $Srodkéw komu-
nikowania masowego w Polsce w latach 1989-1997, Kielce 1998, s. 8.

7Na temat ,epistomologicznej schizmy”, ktéra rozdziera nauke o mediach w nurcie europej-
skim oraz amerykanskim, patrz: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy
prasy, radia, telewizji i Internetu, Krakow 1999, s. 92-93, a takze uzupetniajgco: W. Dudek Ewolucja
zainteresowan badawczych mediami, [w:] Srodki masowej informacji w Polsce po likwidacji instytucji
cenzury (1990-2000), pod red. nauk. J. Adamowskiego, Warszawa 2000, s. 15.

8Szerzej na ten temat zob. Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, pod red.
B. Dobek-Ostrowskiej, Wroctaw 2001, s. 26 oraz 31.

9Na ten temat patrz interesujace refleksje W. Kolasy, Potrzebyprasoznawstwa a bibliografia cza-
sopism w dekadzie przemian, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2001, z. 1, s. 178. Zob. tez: Nauka
o komunikowaniu..., s. 24-25. B. Dobek-Ostrowska, za: A. Mucchelli, Les sciences de I'information
et de la communication, Paris 1998, stara sie przedstawi¢ siedem dziedzin badan w nauce o mediach:
pierwsza z nich grupuje prawo, historie i antropologie kultury, druga - jezykoznawstwo, lingwisty-
ke, semiologie, pragmatyke, trzecia - dokumentacje, informatyke i telekomunikacje, czwarta - filo-
zofie, filozofie nauk i epistemologie, pigta - ekonomie, zarzadzanie, marketing, reklame i public re-
lations, szosta - psychologie i psychologie spoteczng, si6dma za$ - socjologie organizacji, socjologie
mass mediow i nauki polityczne.

10 K. Narojczyk, Warsztat badawczy historyka w dobie rewolucji informatycznej, [w:] Wybrane pro-
blemy warsztatowo-dydaktyczne studidw historycznych. Materiaty dla nauczycieli i studentow historii, red.
nauk. M. Szczurowski, Torun 2001, s. 40-43; A. Adamczyk, O potrzebie poszerzenia zakresu nauk po-
mocniczych historii w warsztacie naukowym historyka-specjalisty dziejow najnowszych, tamze, s. 98-103.
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Komputer staje sie¢ wrogiem dotychczasowego - ,,erudycyjnego” - podejscia do ba-
dan, usprawnia warsztat, zmienia sposoby gromadzenia, przetwarzania i organiza-
cji informacji, umozliwia dostep do zasobdéw bibliotek i baz danych, w tym i archi-
wow redakcyjnych, w skali krajowej i miedzynarodowej1l

* * *

Jednym z zasadniczych pytan stawianych w nauce o mediach pozostaje kwe-
stia: co i dlaczego wywotuje zmiany zachodzace w obszarze mediéw wspodtcze-
snych? Jest to wiec pytanie o otoczenie, w jakim media funkcjonujg. Odpowiada-
jac na nie, dochodzimy do wniosku, ze $rodki masowej informacji opisujg i wspét-
tworza te czes¢ zycia spotecznego, ktdra szczeg6lnie ostro odzwierciedla procesy
zachodzace w réznych dziedzinach zycia i jest przez te dziedziny (wartosci, cele
i programy polityczne, struktura danego spoteczenstwa, Swiadomos¢ spoteczna,
stan bazy technicznej i gospodarki, obowigzujacy system prawny, istniejace roz-
wigzania administracyjne, inne media) w znaczacej mierze okre$lana. Biorac pod
uwage historyczne i spoteczne uwarunkowania zjawisk medioznawczych oraz
wpltyw na nie réznorodnych czynnikéw, mozna pokusi¢ sie, idagc $ladem politolo-
ga Artura Bodnaral2 o probe graficznego ich przedstawienia, w celu uzyskania
»pola medidw” (patrz rys.).

Zarysowanie ,,pola mediéw” daje podstawe do wyprowadzenia kilku wnio-

W tym miejscu, niejako na marginesie, nalezy odnotowac, ze rozwdj badan medioznawczych
oraz dydaktyki w tym zakresie wymusit juz tworzenie przez jednostki badawcze centréw multime-
dialnych. Zagadnienie to nie wchodzi w zakres niniejszych rozwazan.

12 A. Bodnar, Ekonomika ipolityka. Podstawowe zalezno$ci, Warszawa 1978, s. 16-23, wprowa-
dzit pojecie ,,pola polityki”. W tej kwestii patrz takze P. Barwise, K. Hammond, Media, Warszawa
2000, s. 71.
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skow o charakterze ogélnym. Pojecia elementarne dla wspotczesnych mediow to
polityka i administracja, polityka gospodarcza, struktury i programy spoteczne,
Swiadomos¢ spoteczna, ideologie i doktryny polityczne, prawo oraz baza tech-
niczna i technologiczna. Media ksztattowane sg takze przez nie same, dlatego tez
nie nalezy ich traktowaé jedynie jako prostego nosnika informacji, ale byt funk-
cjonujacy samodzielnie, w ktérego zawartosci (uktadzie tresci, kompozycji i eks-
presyjnosci tytutdw, objetosci, reklamach, cenie, a w koricu nakladzie) odbijajg
sie istniejgce stosunki miedzy mediami a pozostatymi elementami ,pola me-
diow” oraz istniejace struktury spoteczne okreslajgce preferowane i przenikaja-
ce spoteczenstwo cele, wartosci, programy i doktryny polityczne, ktére majg tak-
ze bezposredni wptyw na Swiadomos¢ polityczng odbiorcow przekazéw medial-
nych. W tym konteks$cie nie nalezy zapominac¢, ze w wyniku splotu réznych istot-
nych okolicznosci spotecznych, ekonomicznych itp. jednostki mogty i zdobywaty
wptyw na ksztatt i funkcjonowanie medidw, odciskajac na nich swoiste pietno.

Unikatowa warto$¢ mediow dla Swiata polityki bierze sie stad, ze moga one
zaoferowacd tak wielkg publiczno$é (odbiorcow), niemozliwg do pozyskania w za-
den inny sposéb, ktérej ponadto dostarczajg informacje charakteryzujaca sie ak-
tualnos$ciag i kompletnoscig. Bezposredni wptyw na funkcjonowanie mediéw ma
takze stan gospodarki okreslajacy stuzacg im baze techniczng i technologiczna,
cho¢ warto pamietaé, ze technologiczna warto$¢ wynalazkéw nie przesadza auto-
matycznie o ich szerokiej akceptacji. Zjawiska i procesy towarzyszagce mediom sg
z sobg powigzane, wptywajg na siebie i warunkujg wzajemnie, zmieniajg sie
w czasie oraz znajdujg odbicie w istniejgcym i przeksztatcajgcym sie, takze pod
ich wptywem, systemie prawnym. Oznacza to, ze media wspotczesnie funkcjonu-
ja w ramach pewnego systemu, systemu przekraczajgcego granice panstw i naro-
doéw, ktory dynamicznie sie rozwijal3d Kazdy z jego elementéw ma wplyw na
funkcjonowanie catosci, natomiast zaden nie ma wytgczno$ci w oddziatywaniu na
pozostate. ,,Pole mediow” jako catos¢ jest bezinstytucjonalne, co w konsekwencji
oznacza, ze jest ono elastyczne i niesformalizowane, a media mogg wplywac na
inne elementy systemu.

Jezeli uswiadamiamy sobie, jak bardzo ztozone jest ,,pole mediow” i jaki jest
jego zasieqg, a takze zgodzimy sie, ze wiedza historyczna stanowi jeden z elemen-
tow istotnych dla medioznawstwa, to analiza zjawisk z tego obszaru uzalezniona
bedzie takze od tego, jak zdotamy odczytac i zinterpretowaé spuscizne przeszto-
ci. Pod pojeciem spuscizny nalezy rozumie¢ r6znego rodzaju zrédta, nad ktérych

13W. Sonczyk, Media w Polsce. Zarys problematyki, Warszawa 1999, s. 12-16. Funkcjonuje wrecz
pojecie, zwiaszcza wsrdd francuskich teoretykéw komunikowania, ,,mediatyzacji polityki”, szerzej
patrz B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne jako obszar badan naukowych, ,Studia Me-
dioznawcze” 2001, nr 2, s. 63.
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definicjg w literaturze, zwlaszcza historycznej, od dziesigtkdw lat trwajg dyskusje.
Nie jest celem autora referowanie tej dyskusjild Wydaje sie, ze z punktu widze-
nia medioznawcy Zrodtem historycznym bedzie wszelki $lad mysli czy dziatalno-
sci ludzkiej, traktowany dwojako - jako odbicie procesu dziejowego i jako jego
wytworls. Bedzie to zatem ,,kazda pozostato$¢ przesztosci, ktéra moze nas infor-
mowa¢ o minionych wydarzeniach dotyczacych dziejéw ludzkosci, a wiec mie-
szczacych sie w pojeciu historia”16.

Literatura notuje wiele propozycji podziatu Zrodet historycznychl?. Rézno-
rodnos¢ zrédet pozostajgcych w dyspozycji badacza mediow nieuchronnie kiero-
waé musi jego uwage na koniecznos¢ okreslonego ich uporzadkowania, cho¢ uje-
cie ich w jeden spdjny system jest rzeczg niezwykle trudng. Wynika to przede
wszystkim z ich rozmaitej formy i tresci. Ponadto kazde ze zrddet jest powigzane
z innymi, co stwarza trudnosci przy szeregowaniu ich do odpowiedniej kategorii.
»Tradycyjna” juz typologie tych zrédet autor przedstawit w cytowanym juz arty-
kule z 2004 r.18 Dzi$ natomiast warto dodac, ze obecnie - rzec mozna z godziny
na godzine - historyk, dzieki coraz zasobniejszym archiwom i bibliotekom cyfro-
wym rejestrujgcym ,,pamiec Swiata”, otrzymuje dostep do zrddet, o ktérych cze-
sto mogt tylko marzy¢.

Niejako na marginesie rodzi sie uwaga, ze rozwijajacy swa dziedzine history-
cy szeroko siegajg do informacji zawartych w mediach. Od kilku juz lat w nau-
kach historycznych proponuje sie nowy sposob badania przesztosci, tzw. historie
drugiego stopnia, w ktérym analiza symbolicznego wymiaru przesztosci dokonu-
je sie poprzez badanie funkcjonowania miedzy innymi miejsc pamieci. Historycy
nie ograniczajg sie do prostego postrzegania pewnych wydarzen czy postaci, lecz
pytajg o to, co z owym postrzeganiem przesztosci dziato sie péZniej w zbiorowej
imaginacji, jakie asocjacje i interpretacje byly przez kogo, kiedy i w jakim celu

WU Przyktadowo mozna odwotaé sie do prac: Ch.V. Langlois, Ch. Seignobos Wstep do badan hi-
storycznych, Lwow 1912; S. Kosciatkowski Historyka. Wstep do studiéw historycznych, Londyn 1954;
J. Topolski Metodologia historii, Warszawa 1968; B. Miskiewicz Wstep do badan historycznych, War-
szawa 1974; E. Mierzwa, Historyka, Kielce 1997; Z. Wojtkowiak, Nauki pomocnicze historii najnow-
szej. Zrédtoznawstwo. Zrédta narracyjne. Cz. 1: Pamietnik, tekst literacki, Poznar 2001.

W tym miejscu nasuwa sie refleksja o wspolnych korzeniach tak rozumianej definicji ze spoj-
rzeniem na kulture jako cato$¢ reprezentowanym przez J. Szczepanskiego (Elementarnepojecia so-
cjologii, Warszawa 1972, s. 78), wedtug ktdérego: ,,Kultura to ogét wytwordéw dziatalnosci ludzkiej,
materialnych i niematerialnych, wartosci i uznawanych sposob6w postepowania, zobiektywizowa-
nych i przyjetych w dowolnych zbiorowosciach, przekazywanych innym zbiorowo$ciom i nastepnym
pokoleniom™.

1BA. Swiezawski, Warsztat naukowy historyka. Wstep do badan historycznych, Czestochowa 2001,
s. 120.

17 Tamze, s. 121-135.

18M. Jabtonowski, Zrédta..., s. 36.
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wzmachiane tudziez wytwarzane, jaka byfa ich skuteczno$¢ i jak wpisywaty sie
w mechanizmy kreowania zbiorowego poczucia tozsamosci jednych, a wyklucze-
nia innych19. Badanie takie oznacza miedzy innymi konieczno$¢ znacznego roz-
szerzenia bazy Zrodtowej, wykorzystania danych zawartych w prasie drukowanej,
mediach elektronicznych i internecie. Okresla to jednoznaczne wyjscie poza wa-
sko rozumiang tekstualnos¢, szeroki styk i interdyscyplinarng wspotprace z me-
dioznawstwem (medioznawcami), co pozwala przedstawicielom obu dziedzin
zajmowac sie problemami bez koniecznosci stosowania wymaganych przez dys-
cypliny restrykcji. Poprzez zerwanie z chronologicznym opisem przesztosci, hi-
storia drugiego stopnia pozwala wyzwoli¢ sie z tradycyjnej formy rekonstrukcji
przesztosci i prowokuje do zadawania zrédtom innych pytan oraz stosowanie
odmiennej od tradycyjnej formy narracji20. Tu, jak sie wydaje, powstaje bardzo
interesujace pole do wspotpracy medioznawcow i historykéw, gdzie moga spoty-
kac sie zainteresowania, warsztaty i obszary badawcze.

* k% %

Dla medioznawcdow ponad wszystko podstawowym Zrodtem informacji pozo-
stajg same media. Na podstawie pozyskiwanych materiatbw badacze moga na
biezaco $ledzi¢, rejestrowac i ocenia¢ zachodzace zmiany i tendencje. Tu niejako
na marginesie rodzg sie cztery uwagi. Pierwsza z nich jest taka, ze pomimo po-
zornej obfitosci informacji, wystepuja problemy z dotarciem do wielu podstawo-
wych wiadomosci2l. Druga z nich dotyczy stosowanych metod badawczych i drdg
pozyskiwania materiatdw. Z dzisiejszej perspektywy niezbedna w tym przypadku
wydaje sie bliska wspoOtpraca zainteresowanego $rodowiska z réznego rodzaju
pracowniami badania medidw i opinii spotecznej. Musi ono bowiem dysponowac
odpowiednim materiatem empirycznym. Dzieki internetowi badacz ma dostep
do ,,kopalni” danych wtdrnych22, w tym i wynikéw badan opinii publicznej. Trze-
cia wigze sie z koniecznoscig archiwizowania materiatow, teraz takze z interne-
tu, tak aby mozna z nich bylo korzysta¢ takze w przysztosci. Nalezy wiec dokta-
da¢ staran, aby materiaty archiwalne przegrywac¢ na nosniki cyfrowe, a popierac
te instytucje i redakcje, ktére tworza i udostepniajg swe elektroniczne archiwa,

19 Opis projektu polsko-niemieckie miejsca pamieci zob.: www.cbh.pan.pl [dostep: 21.09.2009]
oraz Historia drugiego stopnia - kilka uwag krytycznych, [w:] Deutsche-polnische Erinnerungsorte.
Reader dlaAutorek iAutoréw na tematpolsko-niemieckich miejscpamieci, Berlin 2009, s. 27-28 (mps).

2 Patrz wystagpienie R. Traby, wraz z zespotem, w trakcie panelu ,,Tozsamo$¢ i pamig¢. W po-
szukiwaniu nowego paradygmatu w badaniach historycznych”, XV III Powszechny Zjazd History-
kéw Polskich, Olsztyn 17.09.20009.

21 Przyktadowo, badacz zajmujacy sie prasg wspdtczesng nie moze by¢ usatysfakcjonowany
z zadnej z istniejgcych bibliografii - patrz szerzej W. Kolasa, Potrzebyprasoznawstwa..., a wydawcy
czesto zazdros$nie strzegg informacji na temat ekonomicznych podstaw swej dziatalnosci - na ten te-
mat szerzej: M. Wierusz-Kowalski, Wspétczesna prasa hipologiczna, Warszawa 2002 (mps).

2 M. Szpunar, Internet w procesie gromadzenia danych o charakterze wtornym, ,Studia Medio-
znawcze” 2009, nr 2, s. 142.
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jak to ma miejsce w przypadku ,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej”. Ostat-
nia uwaga nasuwa sie w zwigzku z rozwojem szeroko pojetej bazy technicznej
medidéw - naukowcy muszg liczy¢ sie z sytuacjg statego wzrostu ilosci przekazy-
wanych informacji, ktére bedg musieli uwzglednia¢ i przetwarzaé, ale przede
wszystkim - weryfikowac.

Badacz, zwlaszcza poczatkujagcy, majac do czynienia z r6znymi rodzajami
zrodet, czestokro¢ stwierdza, ze odczytanie zawartych w nich informacji sprawia
mu trudnosci. Wynikaja one z réznych wiasciwosci gromadzonych materiatow.
Rozwigzaniem jest pozyskiwanie jak najwiekszej liczby informacji utatwiajacych
prace ze zrodtami. W procedurze poznawczej najwazniejsze jest bowiem takie
odczytanie analizowanych tresci, aby odpowiadaty one intencjom ich autora -
nadawcy. Medioznawca powinien dysponowa¢ mozliwie wszechstronnymi wiado-
mosciami odnosnie do analizowanej kwestii - w powigzaniu z kontekstem histo-
rycznym zagadnien, jakie podejmuje. Chodzi zwiaszcza o jezyk analizowanego
okresu, jego symbole, kulture (w tym kulture techniczna) czy wiasciwych dla nie-
go sposobow przekazywania informacji. W tym miejscu nasuwa sie uwaga
0 szczegblnej roli i znaczeniu ,,nauk pomocniczych medioznawstwa” wskazanych
wczesniej. Nawigzujgc do metodologii historii, lecz stosujgc wiasne narzedzia ba-
dawcze, medioznawca powinien przeprowadzac krytyke Zrédta w celu oddziele-
nia informacji autentycznych od bezwarto$ciowych czy niewiarygodnych23. Z te-
go punktu widzenia prace nad zrodtami nalezy podzieli¢ na krytyke:

- zewnetrzng (materialna istota zréd4a, jego forma i widoczne cechy, pocho-
dzenie, datowanie, stan zachowania), pozwalajacg na odtworzenie proce-
sow, jakie znalazty odbicie w jego formie i treSci. W tym miejscu warto od-
notowac, ze stwierdzenie wszelkich zmian czy przeksztatcen pierwotnego
przekazu takze stanowi niezwykle istotng informacje dla badacza;

- wewnetrzna, majaca na celu zbadanie, czy tre$¢ przekazu podaje fakty (in-
formacje) majace rzeczywiscie miejsce.

Pamietajac, ze podziat na krytyke zewnetrzng i wewnetrzng to dwa rézne ele-
menty krytyki Zrodta, warto podkreslié, iz w praktyce obie czynnosci sie uzupet-
niaja, rozstrzygajagc o pochodzeniu, autentycznosci i wiarygodnosci analizowa-
nych materiatow.

2 Przyktadowo patrz: B. Miskiewicz, Wstep do badar..., s. 174 i n. oraz E. Mierzwg Historyka,
rozdz. XVI-XVII. Por. tez: I. Ihnatowicz, Naukipomocnicze historii X IX i X X w., Warszawa 1990,
s. 143 in.



Marek Jabtonowski

* ok *x

We wspdtczesnym Swiecie niezwyklego przyspieszenia nabrat obieg informa-
cji. Badacz, takze badacz medibéw, cierpi raczej na ich nadmiar. Nie oznacza to,
ze moze pozwoli¢ sobie na brak krytycyzmu w podejsciu do zrodet, jakimi dyspo-
nuje. Zdajac sobie sprawe, iz prowadzone rozwazania jedynie ,,naskorkowo”
traktujg podjety temat, warto mimo to pokusi¢ sie o kilka uwag o charakterze
0g6lnym:

wiele kwestii z zakresu metodologii nauki o mediach wymaga jeszcze po-
gtebionej i krytycznej dyskusji;

istnieje consensus, ze medioznawstwo ma umozliwia¢ naukowe analizy,
oceny i prognozy dotyczace Srodkéw masowego przekazu oraz przynosic¢
wiedze z zakresu formutowania i osiggania celow przez media i rzadzacych
nimi praw;

istnieje grupa nauk, ktdre mozna okresli¢ jako ,,nauki pomocnicze medio-
znawstwa”, stanowig one narzedzia pracy badaczy mediow, bedac nie-
odtgczng czescig ich naukowego warsztatu, a ich liczba powieksza sie;
nauka o mediach dotyczy tej czesci zycia spotecznego, ktore stanowi szcze-
gdlnie jaskrawe odbicie proceséw zachodzacych w réznych dziedzinach zy-
cia i jest przez te dziedziny w znaczgcej mierze uwarunkowana; uchwyce-
nie tych uwarunkowan daje mozliwo$¢ wykre$lenia ,,pola mediéw wspot-
czesnych”;

medioznawca, podobnie jak badacze wielu innych nauk, dysponuje rézny-
mi rodzajami zrédet dostarczajacych wiedzy odnoszacej sie do podejmo-
wanego problemu, podstawowym pozostajg same media;

réznorodnos¢ zrodet, pozostajgcych w dyspozycji badacza medidéw, powo-
duje konieczno$é okreslonego ich podziatu;

celem poprawnego odczytania informacji zawartych w roéznorodnych
zrodtach medioznawca przeprowadza ich krytyke, rozstrzygajac o pocho-
dzeniu, autentycznosci i wiarygodnosci materiatu.
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Czy nauka o dziennikarstwie
| komunikacji spoteczne] moze
wybiC sie na niezaleznosc?

Can journalist and social
communication studies become
iIndependent?

P arafrazujac tytut znanej osiemnastowiecznej broszury politycznej, warto zasta-
nowié sie, czy dziennikarstwo i komunikacja spoteczna moze i powinna sta¢ sie
samodzielnym kierunkiem nauki. Pytanie to mozna sformutowac jeszcze inaczej
- czy nalezy usankcjonowac¢ formalnie dyscypline, ktdra w rzeczywistosci istnieje
i przezywa w Polsce, co najmniej od dwudziestu lat, niezwykle dynamiczny roz-
wo0j, mierzony zaréwno intensywnos$cig badan, obfitoScig publikacji, jak i przede
wszystkim skalg praktycznego wykorzystania.

Czy nalezy usankcjonowaé naukowo dyscypline, ktora nie tylko funkcjonuje
w innych krajach jako samodzielny kierunek nauki (np. Stany Zjednoczone -
Communications oraz Journalism, w krajach zachodnioeuropejskich Medienwi-
ssenschaft, Kommunikations Wissenschaft), ale jest tam jednym z najbardziej dy-
namicznie rozwijajacych sie kierunkéw nauki. Mimo to nie ma ona w Polsce sta-
tusu odrebnej dyscypliny naukowe;j.

Uwarunkowania potrzeby stworzenia samodzielnej
dyscypliny naukowej
Od 1917 roku sg prowadzone w r6znych formach w Polsce studia dziennikar-
skie. Od 1995 r. Rada Gtéwna Szkolnictwa Wyzszego nadata im nazwe ,,Dzien-
nikarstwo i Komunikacja Spoteczna”. Zgodnie z wprowadzonym w Polsce ,,sy-
stemem bolonskim” odbywajg sie one na dwoch poziomach - studiéw licencjac-
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kich i uzupetniajacych studiow magisterskich. Trzeci etap systemu boloriskiego
(studia doktoranckie) nie moze byc realizowany z oczywistych wzgledéw - brak
uznania kierunku za osobng dyscypline naukowa. Studia te cieszg sie niestabnga-
cg popularnoscig wsrdéd kandydatow na wyzsze studia, o0siggajac najczesciej
pierwsze miejsca w rankingu 0s6b przypadajacych na jedno miejsce w corocz-
nych procesach rekrutacyjnych. Przyktadem moze by¢ sytuacja dziennikarstwa
funkcjonujacego od roku akademickiego 2006/2007 na Uniwersytecie Gdan-
skim, gdzie przez dwa kolejne lata liczba kandydatow przypadajgcych na jedno
miejsce sytuowata sie na pierwszym miejscu w skali catego Tréjmiasta, a w 2009 r.
na drugim miejscu, ustepujac pierwszego tylko stomatologii na Uniwersytecie
Medycznym.

Na studiach politologicznych, filologicznych i socjologicznych istniejg spe-
cjalizacje zawodowe dziennikarskie lub medioznawcze. Praktycznie w kazdej
placowce akademickiej prowadzacej studia dziennikarskie sg studia podyplo-
mowe z tego zakresu. Wedtug danych Parnstwowej Komisji Akredytacyjnej ta-
kie studia prowadzi w Polsce 40 uczelni akademickich, zarébwno publicznych
jak i niepublicznych. W 28 placéwkach (gtéwnie szkotach niepublicznych) pro-
wadzone sa studia pierwszego stopnia, a w 12 (publicznych) pierwszego i dru-
giego stopnia.

Wszystko to powoduje, ze liczba nauczycieli akademickich zajmujaca sie
ksztatceniem studentéw w tym zakresie wynosi co najmniej kilkaset os6b i sta-
le ro$nie. Niezbedne dla ich prowadzenia minimum kadrowe liczy 455 osébl,
a liczba ta dotyczy tylko czesci zatrudnionej kadry w poszczegdlnych jednost-
kach, bo dotyczy tylko tzw. minimum kadrowego. Egzemplifikacjg tego stanu
rzeczy moze by¢ liczebno$é kadry w czotowych o$rodkach akademickich prowa-
dzacych studia z tego zakresu. Na przyktad w Instytucie Dziennikarstwa Uni-
wersytetu Warszawskiego jest zatrudnionych 70 osob, na dziennikarstwie
w Uniwersytecie Jagiellonskim 27 oséb, w Uniwersytecie im. Adama Mickiewi-
czaw Poznaniu 23 osoby. Zgodnie z wymogami Panstwowej Komisji Akredyta-
cyjnej (a takze Uniwersyteckiej Komisji Akredytacyjnej) osoby te muszg dyspo-
nowac¢ odpowiednimi stopniami i tytutami naukowymi, a kryterium zaliczenia
ich do minimum kadrowego na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna stanowi dorobek naukowy z zakresu medioznawstwa i komunikacji spo-
tecznej2. Powoduje to, ze intensywno$é prowadzonych badan inspirowana
przez rozw6j szkolnictwa dziennikarskiego jest bardzo duza. Co roku powstaja
nowe prace doktorskie, habilitacyjne, ksigzki profesorskie, dotyczace mediow

1Wedtug stwierdzen samej PKA liczba ta nie jest w petni precyzyjna, bo niektore jednostki nie
zgtaszajg na czas faktu uruchomienia tego rodzaju studidw.

2Por. Uchwata Nr 1043/2004 Prezydium Panstwowej Komisji Akredytacyjnej z dnia 28 pazdzier-
nika 2004 r. w sprawie zasad przeprowadzania wizytacji (tekst jednolity uwzgledniajgcy zmiany
wprowadzone Uchwatg Nr 974 z dnia 13 grudnia 2007) ,,Raport zespotu oceniajgcego Panstwowej
Komisji Akredytacyjnej...” Cz. IV Nauczyciele akademiccy, p. 3 i 5.
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i komunikacji spotecznej. O przyznaniu stopni i tytutéw naukowych z tego za-
kresu decyduja najczesciej komisje, rady instytutow lub rady wydziatu kierun-
kow filologicznych, historycznych, politologicznych, niekiedy socjologicznych,
pedagogicznych lub psychologicznych. Gremia, ktére dokonuja oceny poszcze-
gblnych rozpraw czesto stosujg dosy¢ sztywne kryteria, szczegdlnie dotyczace
metod badawczych i zakresu poznawczego rozpraw medioznawczych. Patrzg na
ten temat przede wszystkim z punktu widzenia wiasnej dyscypliny, kwestionu-
jac niekiedy brak zastosowania wtasciwych dla swojej dyscypliny metod badaw-
czych lub w ogole sam zakres badawczy. Niekiedy padaja pytania, dlaczego ma-
my nadaé komus stopien doktora z zakresu historii literatury, politologii czy hi-
storii, gdy praca nie jest stricte historyczno-literacka, politologiczna czy histo-
ryczna? Sytuacje takie stanowig znaczace utrudnienia w rozwoju kadry nauko-
wej z tego zakresu.

Dla potrzeb tak rozwinietego szkolnictwa dziennikarskiego powstajg nowe serie
wydawnicze, w ramach ktorych ukazujg sie podreczniki akademickie (np. Edukacja
Medialna edytowana przez Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Edukacja
Medialna firmowana przez Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne Spotka Akcyjna,
Dziennikarstwo i Swiat Mediéw wydawane przez Towarzystwo Autoréw i Wydaw-
céw Prac Naukowych Universitas, a edytowane przez Studium Dziennikarskie Uni-
wersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie).

Podreczniki akademickie dotyczace tej dyscypliny wydaje réwniez Instytut
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, Instytut Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Instytut Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego i Uniwersytetu im. A. Mickiewicza
w Poznaniu.

Wydawnictwo Astrum z Wroctawia w serii Kreatywno$¢ wydaje pozycje za-
réwno autoréw polskich, jak i przede wszystkim zagranicznych, dotyczgce medio-
znawstwa i komunikacji spotecznej.

Powstajg wydawnictwa leksykograficzne z tego zakresu, np. Popularna ency-
klopedia mass mediéw3, Stownik terminologii medialnej4 oraz wiele innych.

Kolejnym stymulatorem niezwykle dynamicznego rozwoju badan nad media-
mi jest ich stale wzrastajgca rola w zyciu politycznym, spotecznym, gospodarczym
i kulturalnym. Biorgc pod uwage zycie spoteczno-polityczne, pojecie ,czwarta
wiladza” zamienia sie czesto na ,,pierwsza wtadza”s, a w polemikach politycznych
powtarza sie czesto stwierdzenie, ze ,,polityka mozna zabi¢ gazetg”. Jest to wszy-
stko zwigzane z mechanizmami funkcjonowania panstwa demokratycznego,
gdzie petny dostep do informacji, debata publiczna i kontrola struktur zycia pu-
blicznego petnig role fundamentalna.

3Popularna encyklopedia mass medidw, red. J. Skrzypczak, Poznan 1999.
4Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006.
5Por. Media w Polsce. Pierwsza wtadza IVRP?, red. M. Sokotowski, Warszawa 2007.
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Analogiczna role odgrywajg mechanizmy rzadzace komunikowaniem spotecz-
nym, co stymuluje badania nad komunikowaniem interpersonalnym, grupowym,
publicznym i instytucjonalnym. Mozna by wrecz stwierdzié, ze ranga nadawana
umiejetno$ciom komunikacyjnym, szczegllnie w sferze zycia politycznego, ma
wrecz wymiar histeryczny. Wplywa to wszystko na skale zainteresowania proble-
mem zaréwno $rodowiska naukowego, jak rowniez praktykéw, a wsréd tych
ostatnich niektore postaci urastajg do roli swoistych ,,gwiazd”, zeby wymieni¢ tu
chociazby nazwisko Piotra Tymochowicza.

Kolejnym, niezwykle istotnym stymulatorem rozwoju badan nad mediami jest
specyfika funkcjonowania zycia gospodarczego w systemie gospodarki wolnoryn-
kowej. Wynika to z oczywistego faktu, ze sg one podstawowym kanatem przeka-
zu tresci reklamowych. Stad tez ogromny rozwo6j badan nad czytelnictwem prasy,
stuchalnoscig radia, ogladalnoscig telewizji, uzytkowaniem internetu. Zaowoco-
wato to powstaniem kilkudziesieciu agencji albo specjalizujacych sie w badaniach
oddziatywania mediéw, albo uwzgledniajgcych $rodki informacji masowej w swo-
ich badaniach®.

Na tak duze zainteresowanie studiami z zakresu dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej i jego wptywem na rozwoj dyscypliny oddziatywa réwniez fakt ich dzi-
siejszego ksztattu. Przygotowujg one nie tylko do zawodu dziennikarza prasowego,
radiowego, telewizyjnego czy dziennikarza z zakresu tzw. nowych mediéw, ale row-
niez (w zaleznosci od ukierunkowania specjalnosci w poszczegélnych osrodkach
akademickich) do zawodu rzecznika prasowego, zarzadzajgcego mediami, pracow-
nika agencji Public Relations, specjalisty ds. mediéw, specjalisty ds. promocji, orga-
nizatora medidw lokalnych, specjalisty ds. polityki informacyjnej, specjalisty z za-
kresu reklamy, kreatora reklamy, projektanta fotograficznego, specjalisty ds. foto-
grafii reklamowej i medialnej itp., specjalisty do spraw marketingu politycznego
i innych. Wszystko to wskazuje na potrzebe szybkiego wyodrebnienia dyscypliny ja-
ko samodzielnego kierunku nauki i nadania jej statusu naukoznawstwa.

Rozwoj badan (aspekty poznawcze i kierunki)
oraz instrumentarium metodologiczne dyscypliny
Mozna przyjaé, ze o statusie naukowym dyscypliny decyduje jej aspekt po-
znawczy i rozlegto$é kierunkéw badan, instrumentarium metodologiczne oraz
dorobek bibliograficzny.
Pole badawcze i kierunki badan medioznawstwa prébowano juz wyznaczy¢
w latach szes$¢dziesigtych dwudziestego wieku. Dyscypling okreslano wowczas ja-

6 Na przyktad agencje badania rynku i opinii: Opinia - agencja badan rynku, ARC Rynek
i Opinia sp. z 0.0., GfK Polonia, Millward Brown SMG/KRC; agencje public relations: Agencja
GREEN PR, DEVA, Public Relations, GENESIS Public Relations, ITBC Communication
sp. z 0.0., Martis CONSULTING sp. z 0.0., Multi Communications sp. z 0.0., Neuron Agencja
Public Relations, PREMIUM Public Relations sp. z 0.0., PRS/Andrzej Multanowski.
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ko prasoznawstwo, bo pod tg nazwa istniata juz od wielu lat, kiedy w X1X wieku
Bentkowski, Chiedowski i Bandtkie7 zapoczatkowali badania nad dziejami cza-
sopiSmiennictwa polskiego.

Proba instytucjonalizacji badarn nad $rodkami informacji masowej w Polsce
w okresie powojennym byt Polski Instytut Prasoznawczy dziatajacy w latach
1946-1949 w Warszawie. Jednak dopiero powstanie po pazdzierniku 1956 roku
Osrodka Badan Prasoznawczych RSW ,,Prasa” w Krakowie, a szczegdlnie dzia-
fajacej w jego ramach Pracowni Teorii i Praktyki Prasy, koncentrujacej sie na ba-
daniach metodologicznych (m.in. prace Ireny Tetelowskiej zajmujacej sie proble-
mami iloSciowej analizy prasy, adaptujgce na gruncie polskim koncepcje francu-
skiego badacza Jacquesa Kaysera)8zaowocowato postepem badan z tego zakre-
su. Z inicjatywy Osrodka powstato szereg serii wydawniczych.

Polskie badania nad metodologig badar medialnych (wtedy prasoznawczych)
zaowocowato kilkoma znaczacymi publikacjami. Wazng role w tym wzgledzie od-
grywaly inicjatywy powstatego w 1953 r. Wydziatu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego. Wystgpit on na przetomie lat szes¢dziesigtych i siedemdziesia-
tych z inicjatywg opanowania aspektow metodologicznych badan nad srodkami
informacji masowej. Owocem tych dziatan byly trzytomowe Metody i techniki ba-
dawcze wprasoznawstwie9, ktérych celem miato byé przedstawienie ,,cato$ci me-
todologicznej problematyki prasoznawczej jako nowej dyscypliny wytaniajacej sie
z nauk spotecznych”10. W ich przygotowaniu wzieto udziat grono czotowych ba-
daczy (a takze praktykdw) z réznych osrodkéw naukowych w Polsce, a przede
wszystkim z Warszawy i Krakowa. Przewodniczacym komitetu redakcyjnego Me-
tod i technik... byt profesor Mieczystaw Kafel.

Wczesniej, w 1966 roku, opublikowat on pierwszy w polskich badaniach nad
srodkami informacji masowej podrecznik akademicki pt. Prasoznawstwo. Wstep do
problematykill, ktéry zawierat charakterystyke zaréwno polskich, jak i zagranicz-
nych badan nad $rodkami informacji masowej oraz szkolnictwa dziennikarskiego,
jak i okre$lat zadania i przedmiot prasoznawstwa, Kierunki i dziaty badan, a takze
dokonywat przeglagdu metod badawczych stosowanych w praktyce badawcze;.

Praca ta stworzyta pole do wymiany mysli i pogladéw na temat szeregu pro-
blemoéw zwigzanych z omawiang dyscypling. Szczeg6lnie ujawnito to sie w recen-
zji ksigzki Kafla, piéra wspomnianej juz Ireny Tetelowskiej, zamieszczonej w kra-

TF. Bentkowski, Historia literatury polskiej, wystawiona w spisie dziet drukiem ogtoszonych, War-
szawa-Wilno 1814, t. 1, cz. 1, s. 125-133; A.T. Chtedowski, O poczatkowych pismach periodycznych
wjezykupolskim, ,,Pamietnik Lwowski” 1816, t. 1, s. 121-133; J.S. Bandtkie, Wiadomos$¢ krotka o ga-
zetach polskich, ,,Rocznik Towarzystwa Naukowego z Uniwersytetem Krakowskim Potgczonego”
1819, s. 205-224.

8M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki. Wyd. 2, Warszawa 1969, s. 83-85.

9Metody i techniki badawcze w prasoznawstwie. T. 1-3, red. M. Kafel, Warszawa 1969-1971.

DTamze, t. 2, s. 4.

11 M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki, Warszawa 1966.
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kowskich ,,Zeszytach Prasoznawczych” pt. Polska koncepcja prasoznawstwal?,
gdzie autorka polemizowata szczegdlnie z integracyjng koncepcja badan praso-
znawczych przedstawiang przez autoral3

Cechga charakterystyczng éwczesnych rozwazan nad metodologig badan byta
ich koncentracja prawie wytacznie na funkcjonowaniu systemu $rodkéw informa-
cji masowej, a w tym zakresie przede wszystkim na badaniach dotyczacych prasy,
co byto symetryczne wzgledem rozwoju mediéw tego okresu. Juz w tym okresie
wyksztatcita sie w polskich badaniach autonomiczna dla medioznawstwa - w tym
wypadku badan prasowych - metoda iloSciowej analizy prasy. Jej adaptatorami
w Polsce byli przede wszystkim wspomniani Irena Tetelowska i Mieczystaw Ka-
fel. Podobnie byto z adaptacjg na gruncie polskim metody Jacquesa Kaysera mie-
rzacej stopien uwidocznienia materiatu prasowego.

Badania te, szczeg6lnie w ich formie erudycyjnej, byty zdeterminowane przez
ideologie systemu politycznego funkcjonujgcego wéwczas w Polsce, jednak
w sensie merytorycznym otwieraty droge do konstruowania podstaw badan nad
Srodkami komunikacji masowej w Polsce.

Zasadniczym przetomem w rozwoju dyscypliny byt rok 1989. Zaowocowat on
ogromnym, niezwykle dynamicznym rozwojem szkolnictwa dziennikarskiego,
a takze badaniami nad systemem funkcjonowania i oddziatywania srodkéw ma-
sowego przekazu. Witasnie w tym okresie, termin prasoznawstwo coraz czesciej
bywat zastepowany pojeciem medioznawstwo. Wynikato to z faktu, ze nastepo-
wala coraz wieksza dominacja mediow audiowizualnych, az do swoistej rewolucji
w tym zakresie, jakg byto pojawienie sie i rozw0j internetu, ktéry szybko z kana-
tu przekazu awansowat do roli samodzielnego medium. Ten rozwéj byt charakte-
rystyczny dla sytuacji zwigzanej z funkcja, jakg odgrywajg wolne media w syste-
mie panstwa demokratycznego.

Podobne byly uwarunkowania rozwoju badan pozostatych poza komunikowa-
niem masowym form komunikowania spotecznego. Wolny rynek, mechanizmy
funkcjonowania zycia politycznego, nowe formy stosunkéw spotecznych staty sie
stymulatorem rozwoju dziedziny, ktéra w $wiecie zachodnim stanowita niezwykle
istotng gataZ nauki.

W tej sytuacji coraz wiekszy wptyw na rozwoj dyscypliny i koncepcje badaw-
cze polskich badaczy wywieraty prace zachodnich twércow dyscypliny Harolda

121. Tetelowska, Polska koncepcja prasoznawstwa, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1968, nr 1, s. 90-97,
rec. ksigzki M. Kafla, Prasoznawstwo..., Warszawa 1966.

13Tetelowska pisata m.in.: ,,I skoro autor powiada dalej, ze »prasoznawstwo powinno objagé moz-
liwie wszystkie zjawiska i procesy zachodzace w rzeczywisto$ci prasowej«, postuluje - moim zdaniem
- rzecz niemozliwa dla jednej dyscypliny, gdyz procesy te sg r6znej natury, od technicznych, pracow-
niczych i ekonomicznych - po tworcze. Postulat za$, by nauka ta petnita funkcje integrujaca, jest
réwniez nie do przyjecia na gruncie metodologii nauk. Integracja nauk jest w dobie ogromnej spe-
cjalizacji metoda $wiadomie i czesto dzi$ stosowang (choé nie zawsze w sposob udany), ale na pewno
nie ma takiej jednej dyscypliny, ktérej »zadaniem« bytoby integrowanie innych wokoét tak czy inaczej
wydzielonej problematyki”, tamze.
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Lasswella, Bernarda Berelsona, Marshalla McLuhana, Paula Lazersfelda, Carla
Hovlanda, Willbura Schramma i innych. Poszerzono tez w znaczacy spos6b pole
badawcze dyscypliny. Oprécz problemdw zwigzanych z medioznawstwem (histo-
ria mediow, uwarunkowania prawne, polityczne i spoteczne funkcjonowania me-
didw, organizacja mediow, ekonomika medidéw, oddziatywanie i funkcje medidw,
systemy medialne, zawod dziennikarski, jezyk medidw, recepcja medioéw, gatun-
ki dziennikarskie i in.) doszty kolejne zwigzane z komunikacjg spoteczng.

Wypadkowa rozwoju dyscypliny w tym okresie jest niezwykle dynamiczny roz-
woj pisSmiennictwa medioznawczego. Wedtug opracowanej w Os$rodku Badan
Prasoznawczych w Krakowie bibliografii za lata 1996-200114w tym czasie ukaza-
to sie okoto 7000 pozycji zarébwno zwartych, jak i artykutéw, rozpraw w periody-
kach naukowych i fachowych oraz tygodnikach opinii. Probujac wyobrazi¢ sobie
rozmiary catego zjawiska, warto wzig¢ pod uwage, ze swoisty skok rozwojowy
w liczbie wydawanych publikacji nastgpit dopiero po 2001 roku. Corocznie na
rynku ksiegarskim pojawiato sie od kilkunastu do niekiedy kilkudziesieciu pozy-
cji zwartych dotyczacych medioznawstwa i komunikacji spotecznej (o seriach wy-
dawniczych napisano juz wczesniej). Polskiemu odbiorcy udostepniono wiek-
szo$¢ thumaczen czotowych (mozna by uzyé modnego okres$lenia - kultowych) za-
chodnioeuropejskich i amerykanskich pozycji z tego zakresuls.

Do juz istniejagcych periodykow medioznawczych (np. ,,Zeszyty Prasoznaw-
cze” - od 1956) dotgczyty nowe: ,Studia Medioznawcze” (od 2000 r.), ,,Media
i Marketing” (od 1993), ,,Press” (od 1996), polska edycja ,,Global Media Jour-
nal” (od 2006), , Rocznik Prasoznawczy” (od 2007), ,,Rocznik Bibliologiczno-
-Prasoznawczy” (od 1993) i inne.

Rozwdéj medidw audiowizualnych, a takze tzw. nowych medidéw, a szczegdlnie
omnipotentnego internetu, kreacyjnie wptynat na metodologie badan medio-
znawczych. W przypadku internetu w Polsce najczesciej stosowane staty sie bada-
nia ,,gemiusTraffic”16 natomiast w przypadku audiowizualnego rynku medialne-
go - badania typu: ,,Radiomonitor”, ,,badania telemetryczne”, ,Interbus” iinnel7.

Badania nad mediami i komunikacjg spoteczng majg bez watpienia charakter
interdyscyplinarny. Sg prowadzone w symbiozie z takimi ,,sgsiadujgcymi dyscypli-
nami”, jak: nauki politologiczne, historyczne, socjologiczne, psychologiczne, je-

14 W.M. Kolasa, J. Jarowiecki, Polska bibliografia prasoznawcza 1996-2001, Krakdéw 2005,
s. 21-22.

15 Na przyktad: M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenie cztowieka, Warszawa 2004;
D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.

16 Dotycza: liczby uzytkownikéw, wizyt, czasu trwania wizyty, liczby odston, odsytaczy, geoloka-
lizacji, danych technicznych.

17 Badania te w Polsce sag wykonywane przez dwie wielkie grupy o zasiegu miedzynarodowym:
Taylor Nelson Sofres (przedstawiciel polski TNS OBOP - specjalizacja Radiomonitor, badania te-
lemetryczne TNS OBOP, Interbus, indeks konsumencki Polska) oraz Grupe Kantor (przedstawicie-
le polscy Millward Brown SMG/KRC i AGB Polska - specjalizacja: Press Track, Radio Track, Net-
-Track, badania telemetryczne).
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zykoznawcze, prawne oraz ekonomiczne. Wynika to z prostego faktu, ze badajac
system funkcjonowania mediow i proces spotecznego komunikowania, trzeba
bra¢ pod uwage ich uzaleznienia polityczno-ideologiczne i oddziatywanie na
ksztatt zycia politycznego, wptyw na ksztattowanie procesu rozwoju historyczne-
go, recepcje medidw, specyfike ksztattu i form przekazu jezykowego i ich wptyw
na skutecznos¢ wptywu, reglamentacje wolnosci medidéw oraz - co wspotczesnie
niezwykle wazne - finansowo-gospodarcze uwarunkowania ich egzystenciji.

Chronologicznie najwazniejsze zwigzki taczg dyscypling z naukami historycz-
nymi. Pierwsze badania i publikacje poswiecone historii prasy byty rdwnolegte
z jej dynamicznym rozwojem i rosngcym wpltywem na ksztaltowanie opinii
publicznej. Stad tez juz pierwsze publikacje na ten temat na poczatku XI1X w.18
Stad réwniez stosowane w badaniach metody, np. analizy i krytyki zrédet, anali-
zy tresci, analizy i krytyki piSmiennictwa. Probierzem symbiozy badan nad histo-
rig prasy z naukami historycznymi moze byc¢ fakt, ze w Polsce praktycznie az do
lat siedemdziesiatych byla ona traktowana jako jedna z nauk pomocniczych
historiil9,

Rozwdj ilosciowy prasy, a takze rozszerzajacy sie zakres oddziatywania radia
i telewizji, a wspdtczesnie globalny wymiar internetu, zdeterminowat symbioze
z naukami socjologicznymi. Rynkowe zapotrzebowanie na dane dotyczace per-
cepcji prasy, radia, telewizji i internetu powodowato szerokie zastosowanie me-
tod statystycznych, a takze badan terenowych.

Rozwdj reklamy, a takze szerokie zastosowanie marketingu politycznego spo-
wodowaty zapotrzebowanie na badania jezykoznawcze i zainteresowanie jezyko-
znawcéw analizowaniem wytworow medialnych. Badania te, zapoczatkowane
w latach 70. m.in. przez Walerego Pisarka, bardzo daleko wyszly poza czysto
praktyczne poradnictwo typu ,jak pisa¢/méwi¢, zeby.” i obecnie majg charak-
ter analityczno-teoretyczny, wykorzystujgc najnowsze osiggniecia lingwistyki
(pragmatyka jezykoznawcza, kognitywizm). Prowadzone sg badania z zakresu ge-
nologii (opracowania dotyczgce poszczegdlnych gatunkéw medialnych), dokony-
wane sg pragmalingwistyczne analizy dyskursu medialnego (z wyzyskaniem ta-
kich instrumentéw badawczych, jak chociazby implikatura), bada sie techniki
perswazyjne wykorzystywane w komunikatach medialnych (jezyk polityki i jezyk
reklamy). Zwitaszcza w tym ostatnim zakresie jezykoznawstwo $cisle wspdtpracu-
je z naukami psychologicznymi. Jezyk mediéw (czy - jezyk w mediach - jak uwa-
za Pisarek) stat sie osobnym i petnoprawnym przedmiotem badan, o czym Swiad-
czg chocéby takie wydawnictwa, jak ukazujgca sie od 2005 r. wroctawska seria No-

1BR. Preutz, Geschichte des deutschen Journalismus, Hannover 1845, za M. Kafel, Prasoznaw-
stwo.... Wyd. 2, s. 30.

19 Patrz podrecznik (skrypt) z tego zakresu autorstwa S. Szymanskiego. Dopiero w duzym
podreczniku tegoz autora (J. Szymanski, Naukipomocnicze historii, Warszawa 1983) prasoznawstwo
znikneto z omawianych nauk pomocniczych w badaniach historycznych.
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we Media, Nowe w Mediach czy publikacje Jezyk w mediach masowych (pod red.
J. Bralczyka i K. Mosiotek-Ktosinskiej, Warszawa 2000) lub Tekst w mediach
(pod red. K. Michalewskiego, £ 6dz 2002).

Uwarunkowania finansowe funkcjonowania studiéw
z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Juz wczesniej zwrdcono uwage na ogromny rozwdj studiéw dziennikarskich.
Jednak do dzisiejszego dnia sg ignorowane przez Ministerstwo Nauki i Szkolnic-
twa Wyzszego koszty finansowe zwigzane z procesem ksztatcenia studentow tym
zakresie.

Czasy, kiedy dziennikarstwa mozna byto uczy¢, postugujac sie notatnikiem re-
porterskim i magnetofonem, nalezg do przesztosci. Dziennikarstwo w dzisiej-
szym ksztatcie wymaga niezwykle skomplikowanego i kosztownego instrumenta-
rium dydaktycznego. Wynika to przede wszystkim z rewolucji elektronicznej,
ktorag przezyty same media - dotyczy to wszystkich tradycyjnych (prasy, radia i te-
lewizji), jak i nowo powstatych (internetu i pochodnych). W wypadku prasy to
komputeryzacja procesu redagowania gazety i sktadu drukarskiego, elektroniza-
cja dostepu do instytucjonalnych zrédet informacji, elektroniczny przekaz serwi-
su fotograficznego. Chcac przygotowac studenta do jego zawodu, trzeba dyspo-
nowaé analogicznym sprzetem, jakim bedzie sie postugiwat w swojej przysziej
pracy. Dotyczy to pracowni dziennikarstwa online, pracowni fotograficznej, stu-
dia radiowego, studia telewizyjnego. W przypadku pracowni dziennikarstwa online
i pracowni fotograficznej przektada sie to jednoznacznie na liczbe stanowisk,
identyczng z liczbg studentow w grupie warsztatowej, a w przypadku studia ra-
diowego i telewizyjnego na liczbe stanowisk stuzacych do opracowania nagran
dzwiekowych czy wizualnych. Wszystko przy uzyciu nowoczesnych, bardzo ko-
sztownych programdw komputerowych20. W efekcie mamy analogiczng sytuacje
jak w naukach eksperymentalnych, wymagajacych kosztownego zaplecza labora-
toryjnego.

2 Na przyktad pracownia dziennikarstwa online w Uniwersytecie Gdanskim jest wyposazona
w 10 komputeréw i Mac 20 (procesor Core 2 Duo 2,4 Ghz, o pamieci RAM 4 GB, z dyskiem twar-
dym 80 GB i monitorze LCD 17) oraz jeden i Mac 24. Komputery wyposazono w specjalistyczne
oprogramowanie na potrzeby zaréwno pracowni prasowej, jak i radiowej i telewizyjnej (Adobe Pre-
miere Pro CS 3, Creative Suite 3 Design Standard PL, Quark X Press 7 Passport, Corel Annual CLC
for Higher Education, Sound Studio 3.0, Final Cut Studio 2, MS Office 2007). W sktad wyposaze-
niawchodza réwniez 2 projektory Epson EMP 83 i system automatycznego sterowania. Przyblizony
koszt wyposazenia takiej pracowni to ok. 200 tys. zt. Wyposazenie pracowni fotograficznej - analo-
gowej i cyfrowej - to ok. 400 tys. zt. Aby uzbroi¢ i wyposazy¢ w odpowiedni sprzet pomieszczeniajuz
wybudowanego studia radiowego, potrzeba ok. 800 tys. zt, analogicznie studia telewizyjnego - ok.
3,5-4,0 min zt. To tylko punkt wyjscia, bo osobng kwestig sa koszty eksploatacyjne tych obiektéw,
aktualizacja programoéw, konserwacja, naprawy, odczynniki, stata obstuga itp.

Szacunki sg oparte na kosztach zwigzanych z tworzeniem zaplecza dydaktycznego dla dzienni-
karstwa w nowym gmachu Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Gdanskiego w Kampusie Bat-
tyckim w Gdansku-Oliwie, ul. Bazynskiego 4.
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taczy sie to réwnoczesnie z liczbg studentdw, ktérzy mogag braé skuteczny
z punktu widzenia dydaktyki udziat w zajeciach. Liczba ta musi by¢ bezwzglednie
dostosowana do liczebnoSci stanowisk komputerowych, w ktére jest wyposazona
pracownia dziennikarstwa online, stanowisk w pracowniach fotograficznych
(chemicznej i cyfrowej), stanowisk do opracowania nagran fonicznych w studiu
radiowym, stanowisk do opracowania nagran wizyjnych w studiu telewizyjnym.
Mamy wiec tu do czynienia z typowa, niewielkg liczebnie, grupg o charakterze la-
boratoryjnym.

Wszystko to w zasadniczy sposob rzutuje na koszt studiow dziennikarskich.
Stosowany dzisiaj przelicznik kosztéw przypadajacy na studenta tego Kierunku
nie wytrzymuje préby czasu i powinien by¢ zréwnany z przelicznikiem stosowa-
nym wobec studentéw kierunkow eksperymentalnych.

Na zakonczenie
Rzeczywisto$ci nie mozna nie zauwazac ani ignorowac. Role medidéw i mecha-
nizméw determinujacych kontakty miedzyludzkie w dzisiejszym S$wiecie sg tak
wielkie, ze wymagaja wnikliwej obserwacji i analizy naukowej. Nadanie statusu
naukoznawczego dyscyplinie, ktéra od lat zajmuje sie badaniami nad tymi pro-
blemami jest wiec absolutnie niezbedne, aby sprosta¢ wymaganiom zaréwno cza-
su biezacego, jak i przysztosci.
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Uroki interdyscyplinarnosci -
przypadek komunikowania
miedzynarodowego

Interdisciplinary advantages
the case of international
communication

Z perspektywy komunikowania miedzynarodowego jako subdyscypliny sto-
sunkéw miedzynarodowych powotanie lub nie komunikowania spotecznego jako
samodzielnej dyscypliny nauk humanistycznych jest kwestig drugorzedng. Wyni-
ka to z faktu, iz samo komunikowanie miedzynarodowe funkcjonuje miedzy
dyscyplinami: w Polsce nie ma takiego kierunku studiéw, nie mozna wiec uzyskac
tytutu licencjata lub magistra w tej dziedzinie. Pojawia sie ona jako Sciezka lub
specjalnos¢ na studiach licencjackich i magisterskich, na kierunkach dziennikar-
stwo, politologia i stosunki miedzynarodowe. Na kulturoznawstwie dodatkowo
prowadzi sie $ciezki i specjalizacje w dziedzinie komunikowania miedzykulturo-
wego.

Wyjasnijmy najpierw pojecia. Komunikowanie miedzynarodowe miesci sie
w szerszym pojeciu komunikowania miedzykulturowego. Dla celéw tego wysta-
pienia skupie sie jednak na tym pierwszym. Ewolucje tego zjawiska i jego rozu-
mienia obrazujg dwie definicje: pierwsza, ktdra zastosowatam w 2002, druga
22008 r. W ksigzce opublikowanej w 2002 r. zdefiniowatam komunikowanie mie-
dzynarodowe jako relacje komunikacyjne (przenoszenie znaczen) zachodzace
miedzy podmiotami nalezagcymi do réznych narodéw i grup etnicznych. Przyje-
tam, ze moze ono odbywacé sie na poziomie interpersonalnym, grupowym, insty-
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tucjonalnym i masowyml W pdzniejszym ujeciu, ktore prezentuje w artykule
z 2008 r., sg to wszelkie formy przeptywu przekazéw ponad granicami panstw
oraz relacje powstajace na skutek tych przeptywow?2. O ile w pierwszym przypad-
ku ktade nacisk na czynnik spoteczny i kulturowy, o tyle w drugim na instytucjo-
nalny. Obecnie ,,miedzynarodowos$¢” w badaniach nad komunikowaniem, w sto-
sowanej w nich terminologii, jest czesto zastepowana okresleniem ,,globalnosé”,
co znajduje odzwierciedlenie w pojeciu ,, komunikowania globalnego”, jak w de-
finicji Ingrid Volkmer, zgodnie z kt6rg ,,w teorii komunikowania globalno$¢ mo-
ze by¢ rozumiana jako komunikowanie wokot i poprzez glob”3. Tak rozumiane
komunikowanie akcentuje jego ponadgranicznos¢, sugeruje tatwos¢ przekracza-
nia granic, takze kulturowych.

Pojawianie sie komunikowania miedzynarodowego na studiach iw badaniach
z dyscyplin wywodzacych sie z politologii nie jest przypadkiem. Komunikowanie
miedzynarodowe ma bowiem silny wydzZzwiek instytucjonalny - ze wzgledu na
istote panstwa jako aktora tych relacji komunikacyjnych - oraz prawny. Na do-
bra sprawe, zajmowanie sie tg dyscypling zmusza do pogtebionych studiéw pra-
wa miedzynarodowego, w tym europejskiego prawa medialnego, co - to jeden
z efektow interdyscyplinarnosci - czasem spotyka sie z zarzutem uprawiania ,,pu-
blicystyki prawnej”, formutowanym przez prawnikow.

Dzieki zakorzenieniu komunikowania miedzynarodowego w politologii, inte-
resujgcych bodzcow do dyskusji dodaje spdr miedzy (neo-) realistami a konstruk-
tywistami w stosunkach miedzynarodowych. Spdr ten moze prowadzi¢ do podwa-
zenia zasadno$ci zajmowania sie komunikowaniem miedzynarodowym w wyzej
zaprezentowanym znaczeniu i zastgpienia go pojeciem komunikowania global-
nego, cho¢ nalezy uzupetni¢, ze obecnie komunikowanie miedzynarodowe jest
zdecydowanie mniej realistycznie - panstwowocentryczne, niz w latach piecdzie-
sigtych, gdy rodzita sie ta dyscyplina badan.

Interdyscyplinarno$¢ komunikowania miedzynarodowego jest zarbwno zale-
tg, jak i wada. Z punktu widzenia osoby, ktora przeszia juz niemal wszystkie
szczeble kariery akademickiej, moge stwierdzi¢, ze interdyscyplinarno$¢ to w tym
przypadku zaleta i niekonczaca sie przygoda, dzieki ktérej mozna podejmowac
pasjonujgce projekty badawcze. Tego entuzjazmu nie podzielajg jednak dokto-
ranci, dla ktérych interdyscyplinarno$¢ oznacza zagrozenie pogubienia sie w teo-
riach i metodach, a wiec potencjalnie - niepowodzenie w czasie obrony doktora-
tu. W wiekszosci przypadkéw obawy te sg nieuzasadnione, zwlaszcza gdy prace
zachowujg poprawno$¢ metodologiczna.

1B. Ociepka, Komunikowanie miedzynarodowe, Wroctaw 2002, s. 13-14.

2Taz, Komunikowanie miedzynarodowe - rewizjapojecia, [w:] Studia z nauk spotecznych i huma-
nistycznych, red. J. Juchnowski, M. WalonAski, Wroctaw 2008, s. 570.

31. Volkmer, News in the Global Sphere. A Study of CNN and its Impact on Global Communica-
tion, Luton 1999, s. 26.
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Interdyscyplinarno$¢ komunikowania miedzynarodowego jest jego cechg nie-
odtgczna. W tej dyscyplinie korzysta sie bowiem m.in. z doswiadczen lingwistyki,
psychologii spotecznej, takze nauk technicznych. W jednym z uje¢ rozpatruje sie
wykorzystanie komunikacji miedzynarodowej do realizacji celéw militarnych
i analizuje sie walke informacyjna. Tym samym, komunikowanie miedzynarodo-
we moze wchodzié¢ w zakres nauk o wojskowosci (bezpieczenstwo informacyjne).

Komunikowanie miedzynarodowe naprowadza na réznice kulturowe takze
W samym postrzeganiu tego zjawiska. W Europie mamy tendencje do zajmowa-
nia sie komunikowaniem miedzynarodowym z punktu widzenia tzw. cywilizacji
zachodniej. Pewnym otrzezwieniem jest zjawisko Bollywood, ktére wskazuje na
odmienne od przyjetych w teoriach imperializmu kulturowego kierunki przepty-
wu wytworéw kultury. W dziedzinie tej nadal znajdujg zastosowanie okre$lenia
centrum-peryferie, dzieki ktérym mozna wskaza¢ na centra informacyjne, infor-
macyjnych sasiadoéw i informacyjne peryferie. Pojecia te pozwalajg wyttumaczyc¢
asymetrie w przeptywie przekazéw miedzy krajami, na ktére ma wptyw zaréwno
ich ,twarda”, jak i ,,miekka” sitad. Samo wprowadzanie komunikowania miedzy-
narodowego do polskich uczelni moze by¢ jednak interpretowane jako przykiad
oddziatywania ,,niechcianej” ,,miekkiej sity”. Powotanie Zaktadu Komunikowa-
nia Miedzynarodowego, ktdrym od 2002 r. kieruje w Instytucie Studiéw Miedzy-
narodowych Uniwersytetu Wroctawskiego, op6znito sie najpierw na skutek ozy-
wionej dyskusji nad potrzebg takiego przedsiewziecia w ramach samego wydzia-
tu. Sugerowano w trakcie tej dyskusji m.in. zmiane nazwy, gdyz uznano, ze to kal-
ka anglojezycznych pomystow badawczych, nieprzystajaca do polskich nauk spo-
tecznych, a wiec kolejna proba kolonizacji polskiej nauki.

W dziedzinie komunikowania miedzynarodowego w ostatnich latach wiele
uwagi poswieca sie wizerunkowi panstw, ich reputacji i marce. Terminy te moga
zawiera€ sie lub zazebia¢ z dziedzing miedzynarodowych public relations. Jest
to kolejny obszar, ktéry mozna by potraktowac jako odrebng dyscypline, po-
krewng z komunikacjg spoteczng. Public relations wywodzi sie z nauk o zarzg-
dzaniu. Obecnie jest uprawiane jednak zaréwno jako cze$é nauki o zarzadzaniu,
jak i w naukach spotecznych, zgodnie z tradycja ,,humanistyczng”, nawigzujaca
czesto do pojecia Offentlichkeit wprowadzonego do rozwazan przez badaczy nie-
mieckich, a ugruntowanego przez Jurgena Habermasa, takze w kontekscie roz-
wazan nad public relations i opinig publiczng. Mamy wiec kolejne pojecie i ko-
lejng dyscypline, cechujgca sie interdyscyplinarnoscig. Ponownie nalezy zwrocié
uwage, ze public relations nie funkcjonuje jako kierunek studiéw, ale jako Sciez-
ka, specjalnos¢ i przedmiot studiéw podyplomowych, od filologii poczawszy, na

4Pojecie ,,miekkiej sity” pojawito sie w publikacjach J.S. Ney’a. Oznacza ono ,,uwodzenie” w po-
lityce zagranicznej, stosowanie sity przyciggania zamiast przymusu (przymus to narzedzie hard po-
wer, utozsamianej z sita militarng, ale takze oddziatywaniem gospodarczym). Patrz polskie wydanie
ksigzki: J.S. Ney, Soft Power. Jak osiggna¢ sukces w polityce Swiatowej, Warszawa 2007.
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marketingu i zarzadzaniu na uczelniach ekonomicznych skorczywszy. W efekcie
mamy do czynienia z sytuacjami, w ktérych obrony pracy doktorskiej z public re-
lations odbywajg sie w instytutach dziennikarstwa i (lub) komunikacji spotecz-
nej, funkcjonujacych w ramach wydziatéw filologicznych (tak jest m.in. na mo-
im macierzystym Uniwersytecie Wroctawskim). W takich przypadkach recen-
zentami moga by¢ (i sa) przedstawiciele obu wymienionych wyzej nurtéw public
relations, w tym profesorowie ze szk6t ekonomicznych. Usadowienie przewo-
déw na wydziale filologicznym nie przeszkadza w podjeciu i przeprowadzeniu
rzetelnych badan. Problem zaczyna sie jednak dopiero wowczas, gdy $wiezo
upieczony doktor, specjalizujacy sie w public relations na wydziale filologicznym
zajrzy do swego dyplomu. PR to na dobrg sprawe kolejna dyscyplina, ktéra wy-
magataby wyodrebnienia. W obszarze komunikowania miedzynarodowego po-
stugujemy sie czesto terminem ,,miedzynarodowe public relations”, w zwigzku
z tym obrony z tej dyscypliny odbywajg sie takze na wydziatach nauk spotecz-
nych, a doktorzy otrzymujg tytut doktora nauk humanistycznych w dyscyplinie
nauk o polityce. Idac dalej tym tropem, mozemy wskaza¢ na kolejne subdyscy-
pliny, autonomizujace sie w dziedzinie badan, ale napotykajace na spore trud-
nosci w usamodzielnieniu sie w obszarze dydaktyki oraz nadawania tytutow
i stopni naukowych.

Rozwazania teoretyczne i dydaktyka w obszarze komunikowania miedzynaro-
dowego zyskaty nowe impulsy dzieki wysitkom wielu krajéw na rzecz zmiany
marki lub utrzymujacego sie negatywnego wizerunku. Dziatania te byty m.in. wy-
nikiem rozprzestrzenienia sie podejScia marketingowego, stosowanego z powo-
dzeniem w polityce wewnetrznej (m.in. w formie marketingu politycznego
w trakcie kampanii politycznych), na polityke miedzynarodowa. Nowe $rodowi-
sko miedzynarodowe, w ktorym panstwa sgjednym z uczestnikow, wymaga zasto-
sowania nowych metod pozyskiwania uwagi i docierania z przekazami do odbior-
céw. Takze zmiany w technologiach komunikowania z jednej strony wprowadzi-
ty do polityki miedzynarodowej nowe podmioty, z drugiej za$ stworzyly niespoty-
kane dotad mozliwosci wymiany i korygowania informacji.

Jednym z efektow tego trendu jest rozpowszechnienie sie pojecia ,,miekkiej
sity” (patrz wyzej) i coraz wieksza popularnos¢ terminu ,,dyplomacja publiczna”.
Ten ostatni termin funkcjonuje jednak przede wszystkim w krajach anglosaskich.
Rame dla rozwazan nad dyplomacjg publiczng stanowi kategoria komunikowa-
nia miedzynarodowego, bedzie wiec ona bardziej rozpowszechniona w ujeciach
wywodzacych sie z nauki o polityce. Kategorie te zdefiniowatam w International
Encyclopedia of Communication jako symetryczne procesy komunikacji miedzy
rzadami i innymi aktorami stosunkéw miedzynarodowych, ktére odbywajg sie za-
rébwno za pomocg $rodkow przekazu, jak iw sposob niezaposredniczony. Celem
takiej komunikacji jest wytworzenie lub podtrzymanie pozytywnego wizerunku
kraju i spoteczenstwa w celu utatwienia realizacji celéw polityki zagranicznej kra-
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ju - nadawcy5b. Tak sformutowana definicja wskazuje na interdyscyplinarnosc.
Dyplomacja publiczna uprawiana jest w sposéb zalezny od stopnia otwarto$ci da-
nego systemu politycznego i medialnego, a takze w zaleznosci od kultury polity-
ki zagranicznej. Przypadek dyplomacji publicznej wskazuje, ze istnieje wiele
czynnikdéw wplywajacych na to, czy dana dyscyplina pojawi sie w danym kraju
w ramach nauk spotecznych, w tym jako przedmiot studiéw. Dyplomacja publicz-
na wywodzi sie z teorii stosunkdw miedzynarodowych, teorii i praktyki dyploma-
cji, komunikacji miedzykulturowej i miedzynarodowej oraz z miedzynarodowych
public relations. W Stanach Zjednoczonych w tej dyscyplinie mozna uzyska¢ ma-
gisterium, w Wielkiej Brytanii prowadzi sie studia magisterskie z pokrewnego dy-
plomacji publicznej brandingu terytorialnego6. W Polsce funkcjonujg jedynie
studia podyplomowe poswiecone dyplomacji publicznej.

Terminologia w dziedzinie komunikowania miedzynarodowego zmienia sie.
Jak wskazatam we wcze$niejszych publikacjach: , Tak jak J. Watson stwierdza we
wstepie do swojej ksigzki Media Communication. An Introduction to Theory and
Processl, jezyk komunikowania jako dziedziny badan odzwierciedla jej historie
i to samo mozna powiedzieé o jezyku komunikowania miedzynarodowego, zwia-
szcza gdy $ledzi sie uzycie takich poje¢ jak »propaganda«, »dyplomacja publicz-
na«, »miedzynarodowe public relations«. Pierwsze odpowiada okresowi Il wojny
Swiatowej i zimnej wojny, drugie wywodzi sie ze Stanéw Zjednoczonych, aw Eu-
ropie rozpowszechnia sie po 1989 r., a wiec po aksamitnych rewolucjach, w okre-
sie odprezenia; trzecie za$ symbolizuje »ekonomizacje« komunikowania miedzy-
narodowego, a zwlaszcza promocji panstw”8.

Komunikowanie miedzynarodowe tkwi pomiedzy stosunkami miedzynarodo-
wymi a medioznawstwem. Takze stosunki miedzynarodowe nie stanowig odreb-
nej dyscypliny i, mimo funkcjonowania kierunku studiéw, doktorat otrzymuje sie
znauk o polityce. W wielu krajach (np. we Francji) uznaje sie wyodrebnienie sto-
sunkéw miedzynarodowych za sztuczne. Z tym problemem mamy wielokrotnie
do czynienia w Polsce, gdyz nietrudno sie domysli¢, ze rozdzielenie tego, co ma
zawiera¢ sie w stosunkach miedzynarodowych, a tego, co w wewnetrznych,
w obecnej rzeczywistosci spotecznej, politycznej, gospodarczej i kulturowej jest
niemozliwe. Takze w dyscyplinie stosunkéw miedzynarodowych podejmuje sie
wysitki wyodrebnienia. Na | Kongresie Politologii obraduje zatozycielskie zebra-
nie Polskiego Towarzystwa Studiow Miedzynarodowych. Podobnie jak Polskie
Towarzystwo Komunikacji Spotecznej, stawia ono sobie za cel powotanie stosun-

5B. Ociepka, Public Diplomacy, [w:] International Encyclopedia of Communication, red. W. Dons-
bach, Singapore 2008, Vol. 9, s. 3956-3960.

6 ,,Place branding”, branding terytorialny to nadawanie i ksztattowanie rozpoznawalnej, pozy-
tywnej marki miast, regiondw i pafstw.

7J. Watson, Media Communication. An Introduction to Theory and Process, New York 2003, s. 7.

8B. Ociepka, Dyplomacja publiczna jako forma komunikowania miedzynarodowego, [w:] Dyplo-
macja publiczna, red. B. Ociepka, Wroctaw 2008, s. 21.
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kéw miedzynarodowych jako odrebnej dyscypliny nauk humanistycznych.
Z punktu widzenia komunikowania miedzynarodowego powstaje problem,
z ktérg z tych dysycyplin sie utozsamic? A moze nalezatoby wybrac trzecig droge
i powotac¢ Polskie Towarzystwo Komunikowania Miedzynarodowego i dazy¢ do
uznania komunikowania miedzynarodowego jako odrebnej dyscypliny, a naj-
pierw uznania za kierunek studiéw? Przed takim dylematem, z uwzglednieniem
trzeciej drogi, stojg komunikowanie miedzynarodowe, public relations i zapewne
wiele innych wyspecjalizowanych obszaréw.

Dlaczego, wobec tego, usamodzielnianie sie dyscyplin jest takie istotne? Wy-
muszaje polski system prawa, regulujacy zaréwno nadawanie tytutdéw i stopni na-
ukowych, jak i prowadzenie studiéw na wszystkich trzech poziomach. Mamy wiec
dwie drogi - tworzy¢ kolejne stowarzyszenia, ktére bede lobbowaé na rzecz sa-
modzielnosci dyscypliny w obecnych ramach prawnych, lub zmienia¢ prawo.
Ukrytg zaleta pierwszej drogi jest aktywizacja spoteczenstwa obywatelskiego
i aktywizacja grupy zawodowej, ktdra zaczyna walczy¢ o lepsze warunki rozwoju.
Wadg - zamykanie sie tych samych Srodowisk w waskich specjalnosciach, brak
przeptywu informacji w badaniach i dydaktyce i last but not least - klikowos$¢. Wa-
skie dyscypliny majg tendencje do wytwarzania mechanizméw powodujacych
ekskluzje niewtajemniczonych, zwlaszcza jesli w waskich kregach decyduje sie,
miedzy innymi, o samodzielnosci naukowej. Czy wobec tego dazy¢ do zmiany
prawa? Owszem, ale niewatpliwie droga ta jest dtuzsza, a doSwiadczenia kolej-
nych zmian w polskim prawie o nauce i szkolnictwie wyzszym z ostatnich dwu-
dziestu lat nie sg najlepsze.

Na marginesie pozostaje rozwigzanie utopijne. Sprowadza sie ono do konsek-
wentnego stosowania standardow juz istniejgcych i pilnowania przejrzystosci
i jednoznacznos$ci decyzji na wszystkich szczeblach zarzadzania naukg i dydakty-
ka. Dlaczego uznaje to rozwigzanie za utopijne? Przede wszystkim dlatego, ze za-
rzadzanie polskim szkolnictwem wyzszym i naukg stoi na glowie. System prawa
jest niespojny i niedostosowany do wymogdéw wspotczesnego szkolnictwa wyzsze-
go i nauki. Liczba nadgodzin, dodatkowych obowigzkéw, skorelowana z niska
ptacag, powoduje taki nacisk na zarzadzajacych naukg w uczelniach wyzszych, ze
nalezy sie dziwié, ze system ten jeszcze w Polsce funkcjonuje. Wyklucza on nie-
mal racjonalno$é dziatan.

Powotanie nowej dyscypliny nie rozwigzuje problemdéw polskiej nauki,
a w tym komunikowania miedzynarodowego. Z perspektywy ostatnich lat, gdy
coraz wiecej prac doktorskich pojawia sie w tym obszarze, nalezy stwierdzi¢, ze
komunikowaniu miedzynarodowemu najblizej jest do politologii - stosunkow
miedzynarodowych. W tym przypadku pojawienie sie komunikowania spoteczne-
go jako nowej dyscypliny nie bedzie miato wiekszego znaczenia. Kazda kolejna
dyscyplina nauk humanistycznych bedzie pozostawia¢ za sobg nowo powstajace
obszary badan, dazace do usamodzielnienia. Jest to naturalny kierunek w rozwo-
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ju nauki. Pilnie potrzebne jest natomiast wypracowanie jasnych standardéw oce-
ny pracy naukowo-badawczej, w tym uzyskiwania stopni i tytutdw naukowych,
a zwiaszcza ich stosowanie. Ufatwi to obrony prac o charakterze interdyscypli-
narnym. Pozwoli réwniez na przetozenie czesci kompetencji, ktore dzis przypisa-
ne sa agendom rzadowym, na szkoty wyzsze, a wiec uzyskanie przez nie samo-
dzielnosci w tworzeniu kierunkéw studiéw i dyscyplin nauki.
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Dynamika, skomplikowanie i poziom rozwoju wspotczesnych medidw, a takze
osiggniecia i kilkudziesiecioletnie zaangazowanie polskich badaczy w te proble-
matyke, wyraznie uswiadamiajg potrzebe formalnego uznania w Polsce nowej
dyscypliny naukowej, czyli nauki o mediach i komunikacji spotecznej. Taka
wiasnie nazwe zaproponowali doswiadczeni i cenieni specjalisci w tej dziedzinie,
profesorowie Janusz Adamowski z Uniwersytetu Warszawskiego i Tomasz Go-
ban-Klas z Uniwersytetu Jagiellofskiego, wpisujac sie w ten sposéb w zatwier-
dzong akademickg tradycje uzywania okreslenia ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna”. Nietrudno zgadnac, ze nazwa nowej dyscypliny u czesci badaczy mo-
ze budzi¢ ochote do ulepszania, dyskutowania, a nawet polemik. Wydaje sie jed-
nak, ze takie podejscie na obecnym zaawansowanym etapie prac wokot tego te-
matu bytoby niepotrzebnym pietrzeniem watpliwosci, ktérych w istocie nie ma,
poniewaz wiekszo$¢ naukowcdw zajmujacych sie ta problematyka zgadza sie co
do potrzeby powstania takiej dziedziny wiedzy. Dodajmy, ze takie nazwy, jak np.
komunikologia, nauka o komunikowaniu, komunikacja medialna czy dziennikar-
stwo, naturalnie i zrozumiale wpisujg sie w zaproponowang onomastyke.

Argumenty
Oto kilka podstawowych argumentéw przemawiajgcych za koniecznoscig jak naj-
szybszego utworzenia dyscypliny zwanej nauka o mediach i komunikacji spoteczne;j:

1 Sprawdzona tradycja badawcza. Od wielu lat w Polsce cze$¢ absolwen-

tow (przedstawicieli) réznych kierunkow studiow decyduje sie bada¢ media i ko-
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munikacje spoteczng, a zatem poswiecajg sie - mowiac prosciej - medioznaw-
stwu, a nie swoim kierunkowym dziedzinom. Badajg zatem wszystkie zjawiska
dotyczace mediow, w tym m.in.: historie, jezyk, wartosci, kierunki badawcze, me-
tody, warsztat dziennikarski, etyke, prawo, oddziatywanie (mediéw i na media),
psychologie odbioru oraz nowe techniki komunikowania. Sg wsrdd nich socjolo-
gowie, filologowie, politolodzy, kulturoznawcy, filmoznawcy, wykiadowcy szkot
artystycznych, psychologowie, prawnicy, teologowie, historycy i filozofowie.

2. Uzasadniona interdyscyplinarnos¢ ujec¢. Wspoétczesne media - wszech-
obecne w sensie komunikacyjnym, ale takze pod tym wzgledem najbardziej od-
dziatujace na spoteczne, polityczne i kulturowe postawy cztowieka - wymagajg
statej specjalistycznej refleksji, uwzgledniajacej ich ztozonos$¢ nieporéwnywalng
z zadng inng dziedzing ludzkiej dziatalnosci. Badania nad mediami i komunika-
cja spotecznag wyszty naprzeciw tej analitycznej komplikacji i od lat usitujg po-
rzagdkowac teoretyczny i praktyczny wymiar komunikowania. Trzeba wyraznie
podkresli¢, ze zaden konkretny kierunek studiéw nie byt i nie jest w stanie ogar-
naé roznorodnosci zjawiska; dlatego jedynym rozwigzaniem byto ijest krzyzowa-
nie sie metodologii badawczych wywiedzionych ze sprawdzonych studidéw, np.
z filologii, socjologii, psychologii czy politologii. Tylko w ten sposéb mozna nada-
zy¢ za rozwojem oraz skomplikowaniem mediéw i komunikacji spotecznej, tylko
- pozornie rzucajac wyzwanie naukowym tradycjom i przyzwyczajeniom - inter-
dyscyplinarno$¢ moze obecnie sprosta¢ tempu, dynamice, ztozonosci, poziomo-
wi i nieprzewidywalnosci przedmiotu badan.

3. Mozliwos$¢ uznania pracy za medioznawczg. Nie ma chyba watpliwosci,
ze rozpoznanie pracy o charakterze medialnym zalezy od wyrazisto$ci tematu
i podejmowanej problematyki. Watpliwosci moga jednak czasami budzi¢ studia
wpisujace sie tylko marginalnie w problematyke medialng, a w istocie przynale-
23 bardziej do historii, psychologii, filologii czy kulturoznawstwa. Uznanie i wy-
odrebnienie nowej dziedziny wyeliminowatoby ewentualne kontrowersje, a kom-
petentne i zatwierdzone grono medioznawcow decydowatoby o charakterze pra-
cy. Dziatoby sie to z korzyscig dla istniejacych juz kierunkéw, ktére - co zdarza
sie w przypadku niektdrych tematéw - nie zawsze sg sktonne akceptowac¢ podje-
tg problematyke medialng jako wiasng. Innymi stowy, watpliwe sytuacje granicz-
ne bytyby wtedy rozstrzygane jednoznacznie.

4. Mozliwos¢ uznania badacza za specjaliste w dziedzinie mediéw i ko-
munikacji spotecznej. W tym przypadku kryterium podstawowym sg przede
wszystkim regularne publikacje w zakresie medidw i komunikacji spotecznej,
uczestnictwo w sesjach dotyczacych dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
oraz formalne uznanie (na dyplomie) obronionej na réznych wydziatach pracy
doktorskiej lub habilitacyjnej za reprezentatywng dla szeroko rozumianej komu-
nikacji medialnej. W sytuacjach granicznych i watpliwych mozna by byto odwoty-
wacé sie do opinii badaczy reprezentujagcych nowg dziedzine, czy praca jest odpo-
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wiednio wyrazista w sensie medialnym, aby jg uznac za $cisle medioznawcza, czy
to praktyczng (np. dotyczacg warsztatu dziennikarskiego), czy teoretyczna.

5. Prace licencjackie i magisterskie na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna. Na wielu uczelniach sg instytuty dziennikarstwa i komu-
nikacji spotecznej, ale bez szansy dalszego naukowego i specjalistycznego opie-
kowania sie swoimi absolwentami. Nie wydaje sie zatem logiczny i przekonujacy
brak mozliwosci kontynuowania tych studiéw - chociazby w ramach zatozen sy-
stemu bolonskiego i od 2003 r. trzech cykli ksztatcenia (licencjat, magisterium,
doktorat) - na poziomie doktorskim. Absolwenci réznych kierunkéw $wiadomie
decydowaliby sie na studia doktoranckie w okre$lonej dziedzinie (czyli: medidéw
i komunikacji spotecznej) i utozsamiali z podjetym wyborem formalnie oraz in-
stytucjonalnie.

6. Mozliwos¢ konfigurowania nowej nazwy (media i komunikacja spo-
teczna) w obcych jezykach, np. media and communication studies. Specyfika
polskiej tradycji, gdy méwimy o komunikacji spotecznej, nie eliminuje mozliwo-
§ci elastycznego przektadu, ktory nie gubi zasadniczego sensu ani polskiego, ani
zagranicznego nazewnictwa.

Refleksje i sugestie

Mozna uznaé, ze jako dziedzina nieformalna, ale przeciez realnie istnie-
jaca, nauka o mediach i komunikacji spotecznej rozwija sie w Polsce bardzo dy-
namicznie. Coraz wiecej studentdéw chce studiowac dziennikarstwo i komunikacje
spoteczng, nie zrazajac sie konkurencyjnym rynkiem pracy w tym zakresie. Studia
sg na tyle atrakcyjne, oryginalne, rozwijajace, tworcze i inspirujace, iz rekompen-
suja obawy o przyszlg prace w zawodzie. Ten ostatni zresztg nie oznacza tylko
dziennikarstwa, lecz wszystkie inne funkcje, gdzie cztowiek ma do czynienia z ko-
munikowaniem, czyli np. jako rzecznik prasowy, specjalista w zakresie public re-
lations czy chociazby scenarzysta, producent lub nawet negocjator sgdowy. Wyjat-
kowos$¢ niezatwierdzonej wcigz w Polsce nauki o mediach i komunikowaniu spo-
tecznym polega na mozliwosci ksztattowania wiasnej osobowosci w stopniu niepo-
réwnywalnym z zadng inng dziedzing. Poza satysfakcja intelektualng, powazna ro-
le odgrywa takze satysfakcja emocjonalna oraz konieczno$¢ ustawicznej inicjaty-
wy i kreowania zaréwno rozmaitych zjawisk i pogladéw, jak i programdw oraz sie-
bie samego. | wszystko to stuzy doskonaleniu komunikowania na wszelkie mozli-
we sposoby i dowolnym zakresie. Perspektywa warsztatowa i perspektywa badaw-
cza sprawiajg, ze studia tego rodzaju sg zaréwno praktyczne, jak teoretyczne.
Mozna wybiera¢ miedzy sprofilowaniem rzemie$lniczym a naukowym, mozna
wiaczaé przedmiot badan do innych pozornie obcych dziedzin, jak np. medycyna,
handel lub prawo; w ostatnim przypadku chociazby w resocjalizacje skazanych.

Doprecyzowanie wspolnej metodologii stanowi naturalny tok rozwoju tej
ubiegajacej sie o uznanie dziedziny. Na tym zresztg polega fenomen pogtebione-
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go spojrzenia na szeroko rozumiane prace medioznawcze; po ewentualnym
uznaniu medidéw i komunikacji spotecznej za dziedzine nauki musi uptyna¢ pe-
wien czas, aby interdyscyplinarno$¢ stata sie ujednoliconym i uznawanym za nor-
malny znakiem firmowym prowadzonych badan. Rozproszenie metod, ktére do-
brze stuzy poszczeg6lnym ujeciom probleméw medialnych, w sytuacji zinstytu-
cjonalizowania, np. doktoratdw w instytutach dziennikarstwa i komunikacji spo-
tecznej, ma szanse wejs¢ w nowga faze wzajemnych naukowych uzgodnien. Bez
formalnego uznania tej dziedziny nie dojdzie z pewnos$cig do takiej sytuacji, co
oznacza po prostu utrwalanie sprawdzonych w innych dyscyplinach metodologii.
Nawet jesli bedg one najlepsze, to dla mediow i komunikacji spotecznej jako
dziedziny wiedzy oznacza¢ to moze w dalszej perspektywie stagnacje.

Mozna sadzié, ze sytuacja dojrzata na tyle, iz kompetentne wtadze dostrzega
swoiste ograniczenie, a nawet do pewnego stopnia sztucznos¢ obecnych rozwia-
zan i szybko uznaja nowa dziedzine nauki za w petni uzasadniong i potrzebna,
odpowiadajgcg dynamicznemu rozwojowi wspotczesnego Swiata. Truizmem byto-
by twierdzi¢, ze potrzeba tu zgody, wyobrazni, zrozumienia i optymizmu wszyst-
kich, ktérzy podejma decyzje w tej sprawie. Tam, gdzie mamy do czynienia z sy-
tuacjg oczywista, nie ma miejsca na matostkowos¢, brak wizji i pietrzenie trudno-
§ci. Badania nad mediami nie potrzebujg hamulcéw, potrzebujg madrego wspar-
cia i kota zamachowego w postaci formalnego uznania ich za nauke; po to, by
rozwija¢ sie ku wartosciom i dojrzatej refleksji. Przedmiot badan jest zbyt ak-
tualny, stale obecny, ponadczasowy, progresywny, nieprzewidywalny i waz-
ny, dotyczacy cztowieka u podstaw jego historycznego trwania, czyli -
rzecz upraszczajac - komunikacji przez jezyk i obrazy, aby zbywaé go mil-
czeniem.

Niniejsze uwagi nie wyczerpujg oczywiscie dyskusji, sa zaledwie probg upo-
rzgdkowania problemu w celu jego pomys$inego rozwigzania. Autor wyszedt z za-
fozenia, ze u Zrodet cennej inicjatywy kazde poparcie, nawet obcigzone ryzykiem
niedoskonatos$ci, stanowi fragment wiekszej catosci, ktdry w ostatecznym rozra-
chunku daje wiecej przestanek do odpowiedzialnej i wartosciowej decyzji.
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Kwartalnik ,,Studia Medioznawcze” jest obecnie jednym z kilkunastu periody-
kéw naukowych, wydawanych przez uczelnie ksztalcagce dziennikarzy i osrodki
naukowo-badawcze realizujgce badania nad mediamil W pierwszym numerze -
w odredakcyjnej deklaracji - stwierdza sie m.in., ze ,idea pisma zrodzifa sie
w koncu lat dziewiecdziesigtych wsrod pracownikéw Instytutu. Wywodzita sie
ona z potrzeby stworzenia drugiego, obok »Zeszytéw Prasoznawczych«, forum
dyskusji srodowiska medioznawczego, a takze krytycznej oceny istniejagcego sy-
stemu edukacji dziennikarzy, w szkolnictwie panstwowym i prywatnym”. Powyz-
szg informacje wypada sprostowa¢: w momencie powstania ,,Studia Medioznaw-
cze” byty nie drugim, ale trzecim - po krakowskich ,,Zeszytach Prasoznawczych”
(1960) i ,,Roczniku Historii Prasy Polskiej” (1998) - naukowym periodykiem me-
dioznawczym.

1Szkoda, ze nie istnieje - aktualizowana na biezaco - lista (katalog) takich czasopism. Moze ja
prowadzi¢ redakcja ,,Studiéw Medioznawczych”, w ktérej imieniu apeluje o nadsytanie stosownych
informacji o powstawaniu, istnieniu badz likwidacji periodykéw medioznawczych.
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Obecnie jest tych pism wiecej; sg to, m.in.: ,,Media i Kultura”, ,,Rocznik Pra-
soznawczy”, polska edycja ,,Global Media Journal”, ,,Media - Kultura - Komu-
nikacja Spoteczna”, ,,Media - Kultura - Spoteczenstwo”, a takze pisma popular-
ne: dwutygodnik ,,Media i Marketing Polska” oraz miesieczniki ,,Press”, , Teleka-
bel” i, Brief”.

Okreslajac krag potencjalnych odbiorcdw periodyku, redakcja stwierdza:
»Zgodnie z intencjami zespotu redakcyjnego »Studia Medioznawcze« majg byc
pismem przeznaczonym gtdwnie dla Srodowisk naukowych, nauczycieli akade-
mickich i studentow. Chcieliby$my takze zaprosi¢ do wspdtpracy tych wszystkich,
ktérzy na co dzieh majg zwigzek z mediami i wptywajag na ich ksztatt lub po pro-
stu interesujg sie dziennikarstwem i komunikowaniem spotecznym.

Mamy tez nadzieje, ze réwnie istotng funkcja kwartalnika bedzie cementowa-
nie szeroko pojetego srodowiska medioznawcow i to nie tylko ze srodowisk aka-
demickich wyzszych uczelni. Znajduje to odzwierciedlenie w skfadzie Rady Re-
dakcyjnej - w jej pracach biorg udziat wybitni przedstawiciele polskiego medio-
znawstwa, reprezentujacy znakomitg wiekszo$¢ osrodkéw naszego kraju. Chcie-
libySmy, aby wypowiedzi na tamach pisma wywotywaty dyskusje i polemiki. Nie
zapominamy o miodych pracownikach nauki i doktorantach, dlatego chcemy im
stworzy¢ dogodng platforme prezentacji rezultatow swoich pierwszych badan”.

Natomiast okres$lajac profil pisma, redakcja zapowiada, ze ,stawia sobie za
szczegblne zadanie stworzenie forum dla wymiany pogladéw, refleksji teoretycz-
nej i rozwazan praktycznych na temat tresci i sposobdéw ksztattowania nowocze-
snego spotecznego komunikowania, marketingu medialnego i public relations,
prawa prasowego, systemow medialnych, jezyka srodkéw masowego komuniko-
wania. Oczywiscie, nie bedziemy takze unikali problematyki z zakresu historii
prasy i dziennikarstwa. Wydaje sie, ze w Polsce w chwili obecnej potrzebne sg po-
glebione studia teoretyczne i badania, z udziatem praktykéw, ktérych celem by-
toby wypracowanie nowoczesnego i odpowiadajgcego wyzwaniom XXI w. mode-
lu studiow dziennikarskich. ChcielibySmy tamy pisma udostepni¢ tym wszystkim,
ktérzy pragna zabraé gtos we wspomnianych sprawach”.

Powyzsze deklaracje, zatozenia i postulaty warto poréwnac¢ z wynikami anali-
zy zawartosci trzydziestu siedmiu numeréw ,,Studiéw Medioznawczych”2 Trzeba
podkresli¢, ze kazdy z nich ma stalg - typowg dla specjalistycznych periodykéw
naukowych - strukture, na ktérg sktadajg sie trzy dziaty: 1. Artykuly i materiaty;
Il. Sprawozdania i informacje; I1l. Recenzje i noty recenzyjne. Ponadto, ale tyl-
ko w niektérych numerach, znajdujg sie teksty dodatkowe, ktore w niniejszej
analizie sg kwalifikowane jako ,,inne”; zazwyczaj sg to odredakcyjne (niepodpi-
sane), a czasem autorskie (podpisane) krotkie teksty zapowiadajgce tres¢ i cha-
rakter (profil) danego numeru (tak jest zwlaszczaw przypadku numerdow specjal-

2Badaniem objeto numery wydane w okresie grudzien 2000 - czerwiec 2009 (w tym réwniez nu-
mery specjalne).
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nych i monotematycznych) albo teksty okazjonalne, np. nekrologi (ks. bp. dr. Ja-
na Chrapka, profesorow Andrzeja Slisza i Andrzeja Notkowskiego)3.

* * %

W badanym okresie na famach ,,Studiéw Medioznawczych” ukazato sie fgcz-
nie 498 tekstéw, przy czym nieco ponad potowe ich og6lnej liczby (55,6 proc.)
stanowig artykuty i rozprawy naukowe (277), nieco ponad 1/4 (27,3 proc.) - re-
cenzje i noty recenzyjne (136), dalsze 14,5 proc. - sprawozdania i informacje
z konferencji, sympozjéw i zjazdoéw naukowych (72), natomiast teksty ,,inne” (13)
stanowig zaledwie 2,6 proc. Powyzsze dane pozwalajg stwierdzi¢ - bioragc pod
uwage wymienione trzy gtdwne typy publikacji - ze na zawarto$¢ przecietnego
numeru ,,Studiéow Medioznawczych” skiada sie 14 tekstow, w tym 8 artykutdw,
2 sprawozdania i 4 recenzje. Mozna uznac, ze sg to w petni zadowalajgce wska-
Zniki naukowej i organizacyjnej aktywnosci zaréwno zespotu redakcyjnego, jak
i wspltpracownikow pisma.

Wyniki analizy statystycznej zawiera ponizsza tabela4.

Rok Ogotem Artykuty Sprawozdania Recenzje Inne

N % N % N % N % N %
2000 13 100 7 53,8 1 7,7 4 30,8 1 7,7
2001 62 100 31 50,0 7 11,3 22 35,5 2 3,2
2002 80 100 43 53,7 9 11,3 26 32,5 2 2,5
2003 63 100 36 57,1 10 15,9 16 25,4 1 1,6
2004 56 100 28 50,0 1 19,6 16 28,6 1 1,8
2005 58 100 32 55,2 10 17,2 13 22,4 3 5,2
2006 54 100 30 55,6 9 16,7 13 24,0 2 3,7
2007 46 100 28 60,9 5 10,9 12 26,0 1 2,2
2008 45 100 28 62,2 7 15,6 10 22,2 - -
2009 21 100 14 66,7 3 14,3 4 19,0 - -

Doktadna analiza poszczeg6lnych rocznikow pisma upowaznia do stwierdze-
nia, ze najbardziej stabilny jest dziat artykutéw naukowych (aczkolwiek i w tym
przypadku trafiaja sie numery, w ktérych publikowane sg zaledwie 4 z nich,
a facznie az 13 tekstow), podczas gdy ,,pojemnos$¢” dwdch pozostatych dziatow
jest bardzo zréznicowana: parokrotnie zdarzyto sie, ze w dziale sprawozdan opu-
blikowano tylko jeden tekst (a w jednym z numerdéw - Zzadnego), natomiast
w przypadku dziatu recenzji jest kilkanascie numeréw zaledwie z jednym lub
dwoma tekstami.

Biorgc pod uwage zawartos¢ poszczeg6lnych numeréw (tacznie z numerami
specjalnymi), wydanych w ciggu o$miu petnych lat istnienia ,,Studiow Medio-

3Tekstow ,,innych” nie objeto analizg, co nie znaczy, ze sg mato istotne.

4 W latach 2002 i 2003 ukazato sie po 5 numer6éw; numer specjalny w roku 2002 byt poswiecony
obecnosci kapitatu zagranicznego w polskich mediach, natomiast numer specjalny w roku 2003 miat
podtytut: ,,Elektroniczne $rodki przekazu w Polsce wobec rozszerzenia Unii Europejskiej”.
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znawczych” (2001-2008), mozna te labilno$¢ przedstawi¢ na wykresie liniowym.
Wynika z niego, ze co najmniej od roku 2005 liczba publikowanych artykutéw na-
ukowych, sprawozdar i recenzji zmniejsza sig, chociaz w ré6znym tempie: najwol-
niej w przypadku artykutdéw, najszybciej w przypadku sprawozdan.

Rezultaty powyzszej analizy upowazniajg do sformutowania co najmniej czte-
rech wnioskéw praktycznych, dotyczacych zaréwno organizacji pracy redakcji,
jak i formuty wydawniczej pisma:

1. Nalezy zadba¢ o utrzymanie wzglednie statej objetosci poszczegolnych nu-
merdw, poniewaz do tej pory bywa réznie, np. nr 4 z roku 2001 liczy 118 stron,
anr 4 zroku 2008 - 202 strony.

2. To dobrze, ze liczba publikowanych w danym roczniku artykutow jest
podobna (z wyjatkiem rocznikdw, w ktérych wydano numery specjalne); prakty-
ke te nalezy kontynuowad.

3. Gdy chodzi o objetos¢ dziatu recenzji, to wprawdzie zalezy ona wytgcznie
od aktywnosci wspotpracownikéw kwartalnika, ale redakcja powinna zadbac
0 jego wiekszg niz dotad stabilno$¢, rozumiang jako wzglednie statg liczbe publi-
kowanych recenzji i not recenzyjnych. Wiadomo, ze na rynku wydawniczym po-
jawia sie co roku coraz wiecej publikacji z dziedziny medioznawstwa zar6wno au-
torow polskich, jak i zagranicznych. Nie sposob oczekiwac, ze kazda z nich zosta-
nie zrecenzowana, ale mozna apelowac do potencjalnych ich czytelnikow o wiek-
sz0$¢ aktywno$¢ w tym wzgledzie.

4. Powyzszy postulat w jeszcze wigekszym stopniu dotyczy dziatu informacji
lsprawozdan naukowych. Jest pewne, ze w srodowisku medioznawcow, w skali
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catego kraju, odbywa sie kazdego roku wystarczajagco duzo imprez naukowych
(zjazdow, seminaridéw, konferencji, sympozjow itd.), ktére w petni zastuguja na
utrwalenie ich przebiegu i rezultatdéw w postaci sprawozdania (oméwienia). Pro-
blem w tym jednak, kto ma sie tym zajmowac. Redakcja - z uwagi na nieliczny
sktad kadrowy - nie jest w stanie ,,o0bstuzy¢” wszystkich imprez. Jest to wiec ro-
dzaj wyzwania dla obecnych i przysztych wspotpracownikow ,,Studiéw Medio-
znawczych”, ktérzy mogliby sie tym zajgé. Niestety, nie wszyscy aktualni wspot-
pracownicy terenowi wykazujg w tym wzgledzie dostatecznie duzg aktywnos$¢.
Mozna tez postulowac, by organizatorzy seminariow, zjazdow itd. zadbali o przy-
gotowanie takiego sprawozdania lub przygotowali je we wlasnym zakresie. Wy-
daje sie zresztg, ze z podobnym kilopotem borykajg sie redakcje innych periody-
kow medioznawczych, gdyz informacji i sprawozdan z imprez naukowych tez nie
ma w nich zbyt wiele.

Dalszg, bardziej szczeg6towa analize zawartosci ,,Studiow Medioznawczych”
przeprowadzono oddzielnie, tzn. w odniesieniu do trzech wymienionych
wczesniej dziatdbw. W kazdym przypadku zastosowano jednak te same kryteria.

Artykuty i materiaty

Badajac autorow publikowanych tekstow, podzielono ich na cztery grupy (ka-
tegorie), biorgc pod uwage ich status naukowy w momencie publikacji danego
artykutu. Oprécz grupy samodzielnych i niesamodzielnych pracownikéw nauko-
wych, wydzielono kategorie ,,inni”, do ktdrej zaliczono przede wszystkim dokto-
rantow oraz studentéw rozmaitych uczelni i pracownikow instytucji medialnych
(np. KRRIT). Natomiast do osobnej kategorii (,,trudno okresli¢”) zaliczono
osoby, ktére w odredakcyjnych notkach o autorach zostaly zaprezentowane tak
ogo6lnikowo, ze nie sposéb wiaczy¢ je do ktérej$ z ustalonych grup (np. podano
jedynie, ze autor tekstu jest absolwentem jakiejs uczelni). Ale takich przypadkéw
odnotowano, na szczescie, bardzo niewiele.
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Wyniki analizy statystycznej - wedtug kryterium statusu autoréw - przedsta-
wiono w tabeli:

Rok Ogotem Samodzielni  Niesamodzielni Inni Trudno okresli¢
N % N % N % N % N %
2000 7 100 6 85,7 - - 1 14,3 - -
2001 31 100 13 42,0 9 29,0 9 29,0 - -
2002 44 100 16 36,4 15 34,1 13 29,5 - -
2003 23 100 8 34,8 8 34,8 6 26,1 1 4,3
2004 41 100 9 21,9 17 41,5 15 36,6 - -
2005 32 100 1 34,4 1 34,4 10 31,2 - -
2006 32 100 6 18,8 10 31,2 16 50,0 - -
2007 30 100 1 3,3 13 43,3 16 53,4 - -
2008 29 100 4 13,8 15 51,7 10 34,5 - -
2009 17 100 1 5,9 6 35,3 7 41,2 3 17,6

Z tabeli tej wynika, ze autorami 277 artykutéw naukowych jest 286 oséb, po-
niewaz odnotowano kilka tekstow majacych po dwdch lub nawet trzech autoréw.
Warto tez dodac, ze nazwiska okoto 20 z nich powtarzajg sie parokrotnie. Naj-
bardziej ,,wydajng” kategorie autoréw stanowig niesamodzielni pracownicy nau-
kowi, tj. asystenci i adiunkci (104) oraz doktoranci (103), stanowigc tgcznie az
72,4 proc. ogolnej liczby autoréw (odpowiednio: 36,4 i 36,0 proc.). Zdecydowa-
nie mniej aktywni sg samodzielni pracownicy naukowi (75), stanowigc 26,2 proc.
ogo6tu autorow; co wiecej, jest to relatywnie niewielka grupa, liczaca okoto 25
0s0b, ktérych nazwiska powtarzajg sie parokrotnie. Pozostali autorzy (4), zalicze-
ni do kategorii ,,trudno okres$li¢”, stanowig tylko 1,4 proc.

Aktywnos$¢ poszczegdblnych grup autoréw w latach 2001-2008 ilustruje poniz-

szy wykres:

samodzielni —m— niesamodzielni a inni trudno okreslié
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Analizujgc te aktywno$¢, mozna wskazac trzy charakterystyczne tendencje:

- po wzglednie duzym zaangazowaniu samodzielnych pracownikéw nauko-
wych, widocznym w latach 2001-2002, staje sie¢ ono wyraZznie mniejsze, zwtaszcza
od roku 2006, co trudno racjonalnie uzasadnic;

- trwata i relatywnie wysoka aktywno$¢ autoréw bedacych niesamodzielnymi
pracownikami naukowymi (ponad 30 proc. ogo6lnej liczby autoréw w danym ro-
ku), od roku 2006 systematycznie zwieksza sie (w roku 2008 wynosita 51,7 proc.);

- w badanym okresie utrzymuje sie wprawdzie wysoka aktywno$¢é autoréw
z kategorii ,inni” (chodzi gtéwnie o doktorantow), ale jest bardziej labilna niz
w przypadku niesamodzielnych pracownikéw naukowych (od 26,1 proc. w roku
2003 do 53,4 w 2007).

Na tej podstawie mozna sformutowaé ogoélny wniosek, ze zawartos¢ tego dziatu
»Studiow Medioznawczych” jest - w badanym okresie - odzwierciedleniem aktyw-
nosci pisarskiej przede wszystkim niesamodzielnych pracownikéw naukowych, na-
stepnie doktorantdw, a dopiero w trzeciej kolejnosci - pracownikdéw samodzielnych.

Kolejnym kryterium analizy kregu autoréw artykutdéw byto miejsce ich state-
go zatrudnienia. Chodzito przede wszystkim o ustalenie aktywnos$ci pracowni-
kow Instytutu Dziennikarstwa WDIiNP i UW, a w tym konteks$cie réwniez aktyw-
nosci autoréw zewnetrznych, w tym - pracownikéw innych uczelni. Ustalajac
»pochodzenie” autoréw artykutéw, wydzielono tez kategorie ,,inni”, do ktérej za-
liczono przede wszystkim doktorantow, studentéw i pracownikéw instytucji me-
dialnych (m.in. KRRIT) oraz kategorie ,,trudno okresli¢” (gdy miejsca pracy ani
statusu autora tekstu nie mozna byto jednoznacznie ustalic).

Wyniki analizy statystycznej grupy autoréw artykutow - wedtug miejsca ich
zatrudnienia - zawiera nastepujgca tabela:

Rok Ogotem ID uw Inna uczelnia Inni Trudno
okresdlic¢
N % N % N % N % N % N %
2000 7 100 3 42,9 - - 3 429 1 14,2 - -
2001 31 100 7 22,6 - - 15 484 9 29,0 - -
2002 44 100 17 38,7 - - 13 295 13 295 1 2,3
2003 36 100 13 36,1 - - 15 417 6 16,7 2 5,5
2004 28 100 6 21,4 - - 7 250 15 53,6 - -
2005 32 100 4 12,5 - - 14 43,8 13 40,6 1 3,1
2006 32 00 1 3,1 2 6,2 13 40,7 16 50,0 - -
2007 30 100 2 6,7 1 3,3 7 233 20 66,7 -
2008 29 00 3 10,3 - - 16 55,2 10 345 - -
2009 17 100 2 11,8 - - 5 294 7 412 3 176

Wynika z niej, ze najwiekszg grupe autoréw stanowia ,,inni”, czyli w praktyce -
przede wszystkim doktoranci (110) oraz pracownicy innych uczelni (108), czyli
w sumie az 76,3 proc. wszystkich autorow (odpowiednio: 38,5 i 37,8 proc.).
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Tylko co piaty autor (58, czyli 20,3 proc.) jest pracownikiem Instytutu Dzien-
nikarstwa, przy czym faktycznie ta grupa oséb jest znacznie mniejsza, poniewaz
kilka nazwisk powtarza sie, i to wielokrotnie. Co wiecej, od roku 2004 widac wy-
raznie tendencje spadkowa; na przykiad: o ile jeszcze w roku 2003 artykuty opu-
blikowato 6 pracownikoéw, to w roku 2006 - tylko 1, w 2007 - 2, a w 2008 - 3.
Zwraca tez uwage trudny do wyjasnienia fakt, ze na tamach ,Studiéw Medio-
znawczych” nie publikujg pracownicy innych instytutow Wydziatu Dziennikar-
stwa i Nauk Politycznych. Minimalna jest tez aktywnos$¢ pracownikéw innych wy-
dziatdw Uniwersytetu Warszawskiego, ktérg odnotowano jedynie w roku 2006
(dwa nazwiska) i w roku 2007 (jedno nazwisko).

Do ciekawych wnioskow sktania tez nastepujacy wykres liniowy, bedacy ilustra-
cja omawianych tendencji. Po pierwsze - zwraca uwage wysoka - zwilaszcza w la-
tach 2002-2007 - aktywno$¢ doktorantéw (odnotowanych w grupie ,,inni”), w tym
doktorantow WDINP UW; jej potwierdzeniem jest fakt, ze w niektérych latach
byli oni autorami potowy lub wiecej ogdtu tekstdw artykutow (w roku 2004 - 53,6
proc., w 2006 - 50 proc., w 2007 - az 66,7 proc.). Mozna to wyttumaczy¢ koniecz-
noscig wykazania sie przez doktorantéw publikacjami w periodykach naukowych.
Po drugie - duzo wiekszg aktywnoscig cechujg sie autorzy z innych uczelni niz
UW, szczegélnie gdy chodzi o pracownikéw niesamodzielnych, stanowigc w nie-
ktérych latach ponad 40 proc. ogdlnej liczby publikujgcych autoréw (w roku 2001
- 48,4 proc., w 2003 - 41,7 proc., w 2005 - 43,8 proc., w 2008 - 55,2 proc.).

D ->— UW inna uczelnia —— inni trudno okresli¢

Mozna zatem powiedzieé, ze autorami wiekszosci artykutéw sg pracownicy
spoza UW, co uprawnia do stwierdzenia, ze traktujg oni ,,Studia Medioznawcze”
jako prestizowa dla siebie ptaszczyzne (forum) aktywnosci naukowej. Podobnie
jestw przypadku doktorantéw, rowniez tych z WDiNP UW. Warto dodac¢, ze naj-
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wiecej artykutéw opublikowali pracownicy i doktoranci z Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, UAM, UMCS, UJ i US. Natomiast pojedyncze teksty opublikowali pra-
cownicy i doktoranci ze wszystkich wiekszych o$rodkéw akademickich. Oznacza
to, ze sformutowana w artykule wstepnym idea i cel istnienia pisma zostaty osia-
gniete (zrealizowane).

Analizujgc problematyke, omawiang w opublikowanych artykutach, przyjeto
trzy kategorie tematyczne: 1) media w Polsce, 2) media w innych krajach, 3) me-
dia w ogdle. W przypadku dwoch pierwszych kategorii chodzi o problematyke
miedzy innymi struktury i organizacji systemu medialnego jako catosci oraz rea-
lia funkcjonowania poszczegélnych instytucji medialnych w Polsce lub w innych
krajach, natomiast w przypadku trzeciej kategorii - o problematyke zwigzang
m.in. ze spotecznymi konsekwencjami dziatalno$ci mediow oraz szeroko rozu-
miang tematyke okotomedialng (PR, marketing medialny, badania opinii pu-
blicznej, internet itd.).

Okazato sie, ze prawie 3/4 ogdtu artykutdw (206) dotyczy sytuacji medidow
w Polsce (74,4 proc.), kolejne 18 proc. - tzw. problematyki okotomedialnej (50),
a tylko 7,6 proc. - mediéw w innych krajach (21). Sa to gtdwnie kraje europejskie
(m.in. Francja, Wielka Brytania, Niemcy, Rosja, Litwa, totwa, Estonia, Holan-
dia, Hiszpania, Biatorus$), réwniez pozaeuropejskie (m.in. Kanada, Japonia,
USA, ChRL).

Z przedstawionej nizej tabeli wynika, ze tendencja do preferowania na tamach
»Studiow Medioznawczych” tekstow dotyczacych polskiego systemu medialnego
jest trwata i utrzymuje sie od roku 2001. Jej potwierdzeniem jest wysoki odsetek
tekstdw na ten temat w poszczegélnych latach, np.: w roku 2001 - 74,2 proc.,
w 2002 - 81,4 proc., w 2003 - 91,7 proc., w 2005 - 84,4 proc., w 2006 - 100 proc.).

Rok Ogodtem Media w Polsce Media w innych krajach Media w ogole
N % N % N % N %
2000 7 100 3 42,9 - - 4 57,1
2001 31 100 23 74,2 - - 8 25,8
2002 43 100 35 81,4 4 9,3 4 9,3
2003 36 100 33 91,7 3 8,3 - -
2004 28 100 23 82,2 3 10,7 2 71
2005 32 100 27 84,4 4 12,5 1 3,1
2006 30 100 30 100 - - -
2007 28 100 7 25,0 3 10,7 18 64,3
2008 28 100 17 60,7 - - 1 39,3
2009 14 100 8 57,1 4 28,6 2 14,3

Gdy chodzi o teksty z kategorii ,,media w ogdle”, to mozna mowi¢ o bardzo
duzej labilnosci, np.: w roku 2002 - 9,3 proc., w 2007 - 64,3 proc., w 2008 -
39,3 proc. Natomiast w odniesieniu do tekstow z kategorii ,,media w innych kra-
jach” mozna stwierdzié¢ tendencje do wzglednej stabilizacji (w roku 2002 - 9,3
proc., w 2005 - 12,5 proc., w 2007 - 10,7 proc.).
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Trudno jednoznacznie i w sposdb wiarygodny wyjasni¢ przyczyny takiego zroz-
nicowania tematycznego publikowanych artykutow. Jedno jest jednak pewne: nie
jest to rezultat Swiadomej polityki redakcyjnej, ale konsekwencja zainteresowan

autorow nadsytanych tekstow.

Wyniki analizy opublikowanych artykutéw pod katem kryterium chronologicz-
nego uprawniajg do wniosku, ze przyttaczajaca wiekszos¢ z nich (258, tj. 93,1
proc.) dotyczy aktualnej sytuacji mediow i systemu medialnego jako catosci
(w przypadku Polski - po roku 1990). Tylko pojedyncze artykuty (13 - 4,7 proc.)
dotyczg wczesniejszej sytuacji medidw (w Polsce przed rokiem 1990). Podobnie
jestw przypadku artykutéw (6) na temat historii mediéw do roku 1945 (2,2 proc.).

Sytuacje w poszczego6lnych latach ilustruje nastepujgca tabela:

Rok

2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009

Ogotem

N %
7 100
31 100
43 100
36 100
28 100
32 100
30 100
28 100
28 100
14 100

po roku 1990

28

%
85,7
90,2
90,8
94,4
92,9
100
90,0
100
92,9
85,7

N

DN, W N NN,

Media
przed rokiem 1990

%

6,5
4,6

7,1
10,0

7,1
14,3

do roku 1945

L NN e Z

%
14,3
3,3
4,6
5,6

Z powyzszych danych wynika, ze poczynajac od roku 2004 nie odnotowano
ani jednego tekstu z zakresu historii mediow przed rokiem 1945, a we wcze$niej-
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szych latach teksty z tego zakresu ukazywaty sie sporadycznie, np. w roku 2001
tylko jeden, w latach 2002-2003 - po dwa. Z kolei zainteresowanie problematy-
ka funkcjonowania mediéw w PRL jest nie tylko relatywnie mate, ale takze nie-
réwnomierne (ani jednego tekstu na ten temat nie odnotowano w rocznikach
2003, 2005 i 2007).

Trudno o jednoznaczng ocene tej sytuacji. Z jednej strony to dobrze, ze auto-
rzy publikowanych tekstéw tak wiele uwagi poswiecajg aktualnym problemom
mediow i spotecznym konsekwencjom transformacji polskiego systemu medial-
nego (i systemow medialnych w innych krajach); dzieki temu mozna doktadniej
poznaé i ocenié¢ rzeczywisto$¢ medialng. Z drugiej jednak, dziwi niewielkie zain-
teresowanie sytuacjg medidw w okresie PRL-u, chociaz wiadomo, ze to w tam-
tych czasach i 6wczesnych realiach dziatalnosci poszczegdlnych podmiotow me-
dialnych nalezy poszukiwaé przyczyn rozmaitych trudnosci i problemoéw, ktére
majg obecnie wydawcy i nadawcy dziatajgcy w warunkach wolnego, konkurencyj-
nego rynku medialnego. Jest prawdopodobne, ze - z uwagi na swoj wiek - dok-
toranci nie chcg do tych spraw wraca¢, gdyz z ich perspektywy majg one tylko wy-
miar historyczny.

Omawiang wyzej sytuacje i tendencje w latach 2001-2008 ilustruje ponizszy
wykres liniowy:

Trudno powiedzie¢, czy w przysztosci tendencje te zmienig sie (np. czy na ta-
mach ,,Studiéw Medioznawczych” pojawi sie wiecej tekstdw o sytuacji mediow
w PRL).

Analizujgc zakres (profil) tematyczny opublikowanych artykutow, przyjeto
siedem kategorii: 1) prasa drukowana (dzienniki i czasopisma), 2) radiofonia
(publiczna i komercyjna), 3) telewizja (publiczna i komercyjna), 4) agencje pra-
sowe, 5) problemy zawodu dziennikarskiego, 6) problemy systemu medialnego
jako catosci, 7) inne (w tym problemy zwiazane z internetem). Trzeba zastrzec,
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ze wymienione kategorie sg bardzo ,,pojemne” (ogdlne), co oznacza w konse-
kwencji, ze wyniki analizy nie dajg szczegdtowego, a tylko ogdlny (orientacyjny)
obraz zakresu tematycznego badanych tekstow.

Wyniki analizy statystycznego zawiera nastepujgca tabela:

Rok Ogotem Prasa Radio Telewizja Agencje Zawdd  System Inne

N % N % N % N % N % N % N % N %
2000 7 100 2 286 1 143 3 428 1 143
2001 31 100 2 32 - - 1 32 1 32 11 356 14 452 2 64
2002 43 100 9 209 - - 6 13,9 - - - - 17 396 11 256
2003 36 100 4 111 1 28 - - - - 2 56 28 77,7 1 28
2004 28 100 7 25,0 1 36 19 678 1 36
2005 32 100 3 93 - - 2 6.2 - - 7 219 20 62,6 - -
2006 30 100 6 20,0 12 40,0 - - 1 33 - - 11 36,7 - -
2007 28 100 5 178 1 36 - - 1 36 - - 15 536 6 21,4
2008 28 100 3 108 - - - - 1 36 - - 24 856 - -
2009 14 100 5 357 1 71 8 572

Jak mozna sie byto spodziewaé, zdecydowana wiekszo$¢ artykutdw zamie-
szczonych na tamach ,,Studiow Medioznawczych” (159) dotyczy systemu medial-
nego jako catosci (57,4 proc.). Pozostate tematy cieszg sie znacznie mniejszym
zainteresowaniem: odnotowano 46 tekstébw o prasie drukowanej (16,6 proc.),
23 - na temat zawodu dziennikarskiego (8,3 proc.), 22 - ,,innych”, gtdwnie doty-
czacych internetu i tzw. nowych mediéw (7,9 proc.), 14 - radiofonii (5,1 proc.),
9 - telewizji (3,3 proc.), 4 - agencji prasowych (1,4 proc.).

Doktadniejsza analiza powyzszych danych uprawnia do stwierdzenia, ze auto-
rzy artykutdw wykazujg systematyczne zainteresowanie tylko dwoma tematami:
systemem medialnym jako cato$cig oraz prasg drukowang, podczas gdy zaintere-
sowanie pozostatymi jest nieréwnomierne, a wkasciwie - wrecz okazjonalne (cze-
go potwierdzeniem sg rdwniez numery specjalne).

Nalezy jednak doda¢, ze zainteresowanie to - mierzone procentowym udzia-
tem tekstéw na dany temat w konkretnym roku - nawet w odniesieniu do syste-
mu medialnego i prasy drukowanej - jest labilne. Do$¢ powiedzie¢, ze w roku
2002 artykuty na temat systemu medialnego stanowity 39,6 proc. ogétu artykutow
opublikowanych w tym roku, a juz w rok p6zniej - 77,7 proc.; podobne réznice
widoczne sg w latach 2006-2008 (odpowiednio: 36,7 proc., 53,6 proc., 85,6 proc.).
Z kolei artykuty na temat prasy drukowanej stanowity w roku 2001 tylko 3,2 proc,
a rok po6zniej - 20,9 proc.; w 2005 - 9,3 proc., aw 2006 - 20 proc.
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Zroznicowanie to ilustruje wykres liniowy, uwzgledniajagcy cztery najbardziej
popularne tematy.

W uzupetnieniu powyzszej charakterystyki trzeba jednak dodaé, ze podane
w tabeli dane i przedstawione na wykresie tendencje dotyczg artykutéw, ktérych
jedynym, a przynajmniej - gfdbwnym tematem jest odpowiednio: prasa, radio, te-
lewizja itd. Co wiecej, w artykutach zaliczonych do dwoch najczesciej notowa-
nych kategorii (,,system medialny jako cato$¢” oraz ,,prasa”) bardzo czesto auto-
rzy podejmujg réwniez problemy zwigzane z dziatalnoscig mediow elektronicz-
nych, zawodem dziennikarskim itd.

Sprawozdania i informacje
W dziale ,,Sprawozdania i informacje” zostaty opublikowane w sumie 72 teks-
ty, autorstwa 78 0s6b. Sg to przede wszystkim doktoranci - 36 0s6b (46,2 proc.
og6tu autoréw) oraz niesamodzielni pracownicy naukowi - 32 (41 proc.). Pozosta-
li autorzy to albo samodzielni pracownicy naukowi - 7 (9 proc.), albo osoby,
ktérych statusu naukowego nie sposéb jednoznacznie okresli¢ - 3 (3,8 proc.).
Szczegotowe dane z poszczegdlnych lat podano w ponizszej tabeli:

Rok Ogobtem Samodzielni Niesamodzielni Doktoranci  Trudno okresli¢
N % N % N % N % N %

2000 1 100 - - 1 100 - - - -

2001 8 100 1 12,5 - - 7 87,5 -

2002 1 100 4 36,4 2 18,2 5 454 - -

2003 10 100 - - 5 50,0 4 40,0 1 10,0

2004 11 100 1 9,1 7 63,6 2 18,2 1 9,1

2005 10 100 - - 3 30,0 6 60,0 1 10,0

2006 11 100 - - 6 54,5 5 45,5 - -

2007 5 100 - - 2 40,0 3 60,0 -

2008 8 100 - - 6 75,0 2 25,0 -

2009 3 100 1 33,3 - - 2 66,7 -
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Wynika z niej, ze aktywno$¢ pracownikéw niesamodzielnych i doktorantéw ja-
ko autorow sprawozdan jest w poszczeg6lnych latach bardzo labilna. Dos$¢ po-
wiedzie¢, ze w roku 2004 pracownicy niesamodzielni byli autorami zdecydowanej
wiekszosci opublikowanych sprawozdan (63,6 proc.), podczas gdy doktoranci -
zaledwie 18,2 proc., ale juz w nastepnym roku bylo odwrotnie (odpowiednio:
60 proc. - doktoranci, 40 proc. - niesamodzielni).

samodzielni —m— niesamodzielni —*— doktoranci

Sytuacje w latach 2001-2008 ilustruje wykres liniowy (pominieto w nim kate-
gorie ,trudno okresli¢”).

Tylko w nielicznych przypadkach autorami sprawozdan naukowych sg samo-
dzielni pracownicy naukowi. Co wiecej, w roku 2003 i w latach 2005-2008 takich
autoréw nie odnotowano.

Wyniki analizy grupy autorow sprawozdan wedtug kryterium miejsca ich za-
trudnienia dowodza, ze tylko 20,5 proc. tekstéw przygotowali pracownicy Insty-
tutu Dziennikarstwa i WDINP UW. Zdecydowanie bardziej aktywni pod tym
wzgledem sg pracownicy innych uczelni (32,1 proc.) badz ,,inni” autorzy, gtownie
doktoranci (44,8 proc.).

Szczego6towe dane - w rozbiciu na poszczegélne lata - zawiera tabela:

Rok Ogotem ID/WDIiNP Inne uczelnie Doktoranci Trudno

okreslic¢
N % N % N % N % N %
2000 1 100 - - - - 1 100 - -
2001 8 100 - - 2 25,0 6 75,0 - -
2002 11 100 5 454 2 18,2 4 36,4 - -
2003 10 100 2 20,0 3 30,0 4 40,0 1 10,0
2004 11 100 1 9,1 6 54,5 3 27,3 1 9,1
2005 10 100 3 30,0 2 20,0 5 50,0 - -
2006 11 100 1 9,0 5 45,5 5 45,5 - -
2007 5 100 1 20,0 1 20,0 3 60,0 - -
2008 8 100 2 25,0 4 50,0 2 25,0 - -
2009 3 100 1 33,3 - - 2 66,7 - -
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Wynika z niej, ze najbardziej systematycznymi autorami sprawozdan byli
w omawianym czasie doktoranci, dostarczajac prawie potowe, a w niektdrych la-
tach nawet wiecej niz potowe ogdlnej liczby tekstow drukowanych w tym dziale
(np. w roku 2001 - 75 proc., w 2007 - 60 proc.). Natomiast jednakowo systema-
tyczni byli w tym czasie pracownicy innych uczelni i pracownicy Instytutu Dzien-
nikarstwa UW, aczkolwiek ci pierwsi dostarczyli znacznie wiecej tekstow.
Dynamike zmian w tym wzgledzie ilustruje wykres liniowy:

Nalezy dodac, ze wprawdzie autorami nawet 70-80 proc. sprawozdan publi-
kowanych prawie w kazdym roczniku ,,Studiéw Medioznawczych” sa pracownicy
naukowi spoza ID UW oraz doktoranci, ale wsréd tych ostatnich znajdujg sie
réwniez doktoranci ID, ktorzy swojg aktywnoscig nieco podwyzszajg wzglednie
niski (20,5 proc.) wskaznik aktywnosci etatowych pracownikow Instytutu.

Wyniki analizy publikowanych sprawozdan pod katem ich tematyki pozwala-
ja stwierdzi¢, ze dotyczg one przede wszystkim imprez naukowych, ktérych tema-
tem jest - co oczywiste i naturalne - funkcjonowanie wspétczesnych mediow,
W najszerszym rozumieniu tego pojecia: w Polsce, w innych krajach albo mediow
w ogole. Sposrod 72 sprawozdan az 65 (90,3 proc.) dotyczy konferencji i semina-
ribw poswieconych mediom w Polsce, zaledwie 2 (2,8 proc.) - mediom w innych
krajach, pozostate 5 (6,9 proc.) - mediom w ogole.

Szczegb6towe dane - w rozbiciu na poszczegdlne lata - zawiera ponizsza tabe-
la, z ktorej wynika, ze tylko zainteresowanie mediami w Polsce mozna okresli¢ ja-
ko systematyczne, podczas gdy zainteresowanie mediami w innych krajach i me-
diami w ogo6le - jako okazjonalne. Trudno jednoznacznie wyjasnic¢ te sytuacje;
by¢ moze jest to spowodowane matg liczbg imprez naukowych na temat mediéw
w innych krajach i medidw w ogole (co wydaje sie raczej watpliwe) albo jest to
rezultat wyboru autoréw sprawozdan.
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Rok Ogobtem Media w Polsce Media w innych krajach Media w ogole

N % N % N % N %
2000 1 100 1 100 - - - -
2001 7 100 6 85,7 1 14,3 - -
2002 9 100 8 88,9 - - 1 111
2003 10 100 8 80,0 1 10,0 1 10,0
2004 11 100 11 100 - - - -
2005 10 100 10 100 - - - -
2006 9 100 9 100 - - - -
2007 5 100 3 60,0 - - 2 40,0
2008 7 100 6 85,7 - - 1 14,3
2009 3 100 3 100 - - - -

Niepokojaca jest jednak tendencja spadkowa, widoczna zwiaszcza od roku
2005, gdy chodzi o liczbe sprawozdan z konferencji dotyczacych polskiego syste-
mu medialnego.

llustruje jg nastepujacy wykres liniowy:

Nie jest natomiast zaskoczeniem fakt, ze wsrdd opublikowanych sprawozdan
az 70, czyli 97,2 proc., dotyczy sytuacji medidw po roku 1990, zwilaszcza spotecz-
nych konsekwencji ich funkcjonowania. Taki profil i zakres tematyczny ma prze-
ciez zdecydowana wiekszo$¢ konferencji, seminariéw i sympozjéw organizowa-
nych w Srodowisku medioznawcow. ldentyczng tendencje wida¢ zresztg w przy-
padku publikacji ksigzkowych, wydawanych w ostatnich kilkunastu latach, a tak-
ze w przypadku treSci wiekszosci czasopism medioznawczych (np. ,,Zeszytow
Prasoznawczych”).
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Szczegb6towe wyniki analizy - w rozbiciu na poszczegdlne lata - zawiera poniz-
sza tabela:

Rok Ogobtem Media po roku 1990 Media do roku 1989
N % N % N %
2000 1 100 1 100 - -
2001 7 100 7 100 - -
2002 9 100 9 100 - -
2003 10 100 9 90,0 1 10,0
2004 1 100 1 100 - -
2005 10 100 10 100 - -
2006 9 100 8 88,9 1 111
2007 5 100 5 100 - -
2008 7 100 7 100 - -
2009 3 100 3 100 - -

Nalezy jednak dodac, ze wprawdzie sprawozdania zakwalifikowane do kate-
gorii ,,media po roku 1990” dotycza imprez naukowych poswieconych szeroko
rozumianemu procesowi transformacji (w Polsce i/lub w innych krajach), ale
w wiekszosci z nich sg rowniez mniej lub bardziej rozbudowane watki dotyczace
wczesniejszej historii mediow.

Przedstawiony nizej wykres liniowy ujawnia niepokojaca tendencje, pojawia-
jacag sie od roku 2005: liczba sprawozdan z kategorii ,,media po roku 1990”
zmniejsza sie. Nie sposob jednak wytlumaczyé to malejaca liczbg konferenciji,
sympozjow itp., ale raczej niechecig potencjalnych autoréw do pisania sprawo-
zdan, zwiaszcza terenowych wspotpracownikéw pisma.

Powyzsza sytuacja skfania do ogdlniejszych wnioskdw: po pierwsze - bardzo
nieliczne sg sprawozdania dotyczace historii mediéw (odnotowano jedynie dwa
przypadki, w latach 2003 i 2006); po drugie - trzeba doda¢, ze rozmaite watki i ele-
menty historii mediow, zwiaszcza z okresu PRL, pojawiaty sie - w ograniczonym
zakresie i zwykle na drugim planie - takze w trakcie konferencji i innych imprez
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na temat transformacji mediow wspotczesnych, czyli po roku 1990; po trzecie - za-
skakuje brak sprawozdan z imprez medioznawczych dotyczacych sytuacji i roli
mediow w okresie PRL, chociaz wiele zjawisk czy proceséw dokonujgcych sie
w rzeczywistosci medialnej wspotczesnie siega swoimi ,korzeniami” do tamtego
czasu albo mozna je czeSciowo wyttumaczyc¢ sytuacjg mediéw w okresie PRL.

Gdy chodzi o analize zakresu (profilu) tematycznego opublikowanych spra-
wozdan, to przeprowadzono jg wedtug tych samych kryteriéw, co analize artyku-
téw. W istocie jest to jednak przede wszystkim analiza zakresu (profilu) tema-
tycznego imprez medioznawczych, ktérych te sprawozdania dotycza.

Nie dziwi wiec fakt, ze przyttaczajgca wiekszos¢ z nich (57) dotyczy systemu
medialnego postrzeganego jako cato$¢ (79,2 proc.); co wiecej - to one zdecydo-
wanie dominuja w poszczegdlnych rocznikach pisma, np.: w roku 2002 -
55,6 proc., w 2003 - 80 proc., w 2005 - 90 proc., w 2006 - 88,9 proc., w 2008 i
2009 - 100 proc.

Petne dane statystyczne - w odniesieniu do poszczegélnych rocznikéw - za-
wiera tabela:

Rok Ogotem Prasa Radio Zawod System Inne
i telewizja dziennikarski jako catosé

N % N % N % N % N % N %
2000 1 100 - - - - - - 1 100 - -
2001 7 100 1 143 - - 5 71,4 1 14,3
2002 9 100 - - - - 1 111 5 55,6 3 33,3
2003 10 100 1 10,0 1 10,0 - - 8 80,0 - -
2004 11 100 3 273 - - 1 9,1 7 63,6 - -
2005 10 100 - - 1 10,0 - - 9 90,0 - -
2006 9 100 1 111 - - - - 8 889 - -
2007 5 ©° - - - - - - 4 80,0 1 20,0
2008 7 100 - - - - - - 7 100 - -
2009 3 100 - - - - - - 3 100 - -

Wynika z niej, ze zainteresowanie pozostatymi tematami - mierzone liczbg
opublikowanych sprawozdan - jest niewielkie i okazjonalne.

Tendencje w tym wzgledzie ilustruje ponizszy wykres liniowy, na ktérym
uwzgledniono trzy najbardziej popularne tematy - 1) system medialny jako ca-
tos¢, 2) prasa, 3) inne (chodzi gtownie o problematyke internetu):
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Niestety, w odniesieniu do kazdego z nich obserwuje sie tendencje spadkowa.
Nalezy to ttumaczy¢ nie malejaca liczbg konferencji, sympozjow itp., ale raczej -
0 czym bywa mowa wczesniej - niechecig potencjalnych autoréw do pisania spra-
wozdan.

Recenzje
Autorami 136 recenzji opublikowanych na tamach ,,Studiéw Medioznaw-
czych” sg proporcjonalnie: niesamodzielni pracownicy naukowi (46, tj. 33,8
proc.), pracownicy samodzielni (44 - 32,4 proc.) oraz doktoranci (43 - 31,6
proc.). W pozostatych przypadkach (3 - 2,2 proc.) nie spos6b okresli¢ statusu na-
ukowego autora tekstu.
Sytuacje w poszczego6lnych latach ilustruje nastepujgca tabela:

Rok Ogobtem Samodzielni Niesamodzielni Doktoranci  Trudno okresli¢
prac. naukowi prac. naukowi

N % N % N % N % N %
2000 4 100 2 50,0 - - 2 50,0 - -
2001 22 100 12 54,5 3 13,6 7 31,9 - -
2002 26 100 5 19,2 13 50,0 6 23,1 2 7,7
2003 16 100 4 25,0 10 62,5 2 12,5 - -
2004 16 100 4 25,0 7 43,7 5 31,3 - -
2005 13 100 4 30,8 4 30,8 5 384 - -
2006 13 100 4 30,8 4 30,8 5 384 - -
2007 12 100 5 41,7 2 16,6 5 41,7 - -
2008 10 100 2 20,0 2 20,0 5 50,0 1 10,0
2009 4 100 2 50,0 1 25,0 1 25,0 - -

Wyniki analizy statystycznej uprawniajg do wniosku, ze najbardziej stabilng
grupa autoréw recenzji sg doktoranci, zwlaszcza w latach 2004-2008, a takze -
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samodzielni pracownicy naukowi. Jesli jednak w grupie doktorantow znajduje sie
wiele réznych nazwisk, o tyle wsrdd ,,samodzielnych” sg to zaledwie 2-3 nazwi-
ska, ktdre powtarzaja sie wielokrotnie. Najbardziej labilng grupe tworza niesa-
modzielni pracownicy naukowi.

Powyzsze tendencje - w odniesieniu do petnych lat istnienia ,,Studiow Medio-
znawczych” - ilustruje wykres liniowy:

—*— samodzielni —m— niesamodzielni — doktoranci

Autorami prawie co trzeciej recenzji (41) sg pracownicy ID i WDINP (30,2
proc.), ale nalezy dodaé, ze w istocie jest to nieliczna (niewielka) grupa osob, po-
niewaz powtarzaja sie wielokrotnie te same nazwiska. Nieco wiekszg aktywnoscig
wykazujg sie pracownicy innych uczelni (48 - 35,2 proc.), a niemal identyczng -
doktoranci (40 - 29,5), w tym réwniez doktoranci WDIiNP UW.

Sytuacje w poszczego6lnych latach ilustruje tabela:

Rok Ogotem ID/WDINP Inne uczelnie Doktoranci Trudno

okresli¢
N % N % N % N % N %
2000 4 100 1 25,0 1 25,0 2 50,0 - -
2001 22 100 9 40,9 6 27,3 7 31,8 - -
2002 26 100 5 19,2 1 42,3 6 23,1 4 15,4
2003 16 100 5 31,3 7 43,7 2 12,5 2 12,5
2004 16 100 6 37,5 7 43,7 3 18,8 - -
2005 13 100 4 30,8 4 30,8 5 38,4 - -
2006 13 100 2 15,4 7 53,8 4 30,8 - -
2007 12 100 3 25,0 4 33,3 5 41,7 - -
2008 10 100 3 30,0 1 10.0 5 50,0 1 10,0
2009 4 100 3 75,0 - - 1 25,0 - -

Z powyzszych danych wynika, ze od roku 2002 utrzymuje sie nastepujaca ten-
dencja: maleje liczba recenzji, ktérych autorami sg etatowi pracownicy ID,
zwigksza sie natomiast aktywno$¢ pracownikéw innych uczelni i doktorantow.
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Niestety, og0lna liczba recenzji z roku na roku - powoli, ale systematycznie -
zmniejsza sie.
Tendencje te ilustruje nastepujgcy wykres liniowy:

ID/WDINP —m— inna uczelnia A doktoranci

Jak mozna sie byto spodziewac, zdecydowana wiekszos¢ recenzji (93) dotyczy
ksigzek, na tre$¢ ktdrych sktadajg sie rozwazania na temat sytuacji medidéw w Pol-
sce (68,4 proc.). Nieco wiecej niz co czwarta recenzja (36) dotyczy ksigzek o me-
diach w ogdle (26,5 proc.), natomiast tylko kilka (7) publikacji o mediach w in-
nych krajach (5,1 proc.).

Szczeg6towaq analize sytuacji w poszczegélnych latach ilustruje ponizsza tabela:

Rok Ogobtem Media w Polsce Media w innych krajach Media w ogoéle

N % N % N % N %
2000 4 100 2 50,0 1 25,0 1 25,0
2001 22 100 13 59,1 4 18,2 5 22,7
2002 26 100 18 69,3 1 3,8 7 26,9
2003 16 100 16 100 - - - -
2004 16 100 11 68,8 - - 5 31,2
2005 13 100 8 61,5 - - 5 38,5
2006 13 100 10 76,9 1 7,7 2 154
2007 12 100 7 58,3 - - 5 41,7
2008 10 100 5 50,0 - - 5 50,0
2009 4 100 3 75,0 - - 1 25,0

Warto doda¢ w uzupetnieniu tej charakterystyki, ze powyzsza klasyfikacja
z koniecznosci ma charakter umowny, poniewaz w istocie niewiele recenzowa-
nych ksigzek dotyczy w catosci i wytgcznie np. medidéw w innych krajach czy me-
diéw w ogole; czesto sg w nich bowiem - jako watek uboczny lub uzupetniaja-
cy - takze uwagi i opinie o sytuacji polskich mediow.
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Tendencje w tym wzgledzie - w rozbiciu na petne lata - ukazuje nastepujacy

wykres liniowy:

Analizujgc opublikowane recenzje wedtug kryterium chronologicznego, od-
notowano zdecydowang dominacje tych, ktére dotycza ksigzek opisujacych
wspotczesng sytuacje mediow (113), czyli poczynajgc od roku 1990 (83,1 proc.).
Znacznie rzadziej publikowane sg recenzje (12) dotyczace sytuacji medidw
w PRL (8,8 proc.) oraz historii medidw (9, tj. 6,6 proc.). W przypadkach dwoch

recenzji trudno to jednoznacznie okresli¢ (1,5 proc.).

Szczego6towgq analize sytuacji w poszczeg6lnych latach ilustruje tabela:

Rok

2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009

Ogébtem

N

4
22
26
16
16
13
13
12
10

4

%
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100

Media
po roku 1990

N
4
19
20
13
13
8
11
11
10
4

%
100
86,4
76,9
81,3
81,3
61,5
84,6
91,7
100
100

Media
do roku 1989

N

RN D

%

15,4
12,5
12,5
30,8

Media
do roku 1945

N

N w

RN e

%

13,6
7,7

7,7
15,4
8,3

Trudo
okreséli¢
N %

Jak widaé, takie proporcje dominujg w kazdym roczniku ,,Studiéw Medio-
znawczych”. Powyzszg sytuacje trudno wyjasnic¢ jednoznacznie, tzn. czy tak rela-
tywnie mate zainteresowanie problematyka historii mediéw wynika z tego, ze
brakuje chetnych do recenzowania ksigzek na ten temat, czy raczej z tego, ze ta-

kie ksigzki pojawiajg sie stosunkowo rzadko.
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Niestety, wida¢ wyraZnie, ze zainteresowanie autoréw recenzji problematyka
mediow po roku 1990 w badanym okresie zmniejsza sie: z 19 recenzji w roku
2001 do 10 w 2008.

Tendencje te ilustruje nastepujacy wykres liniowy:

Wyniki analizy zakresu tematycznego opublikowanych recenzji, przeprowa-
dzonej wedtug tych samych kryteridéw, co analiza artykutéw i sprawozdan, w za-
sadzie potwierdzajg wczesniej przedstawione wnioski. Okazuje sie, ze az 69,1
proc. og6tu recenzji dotyczy ksigzek, ktorych trescig sa rozwazania na temat sy-
stemu medialnego postrzeganego jako cato$¢. Natomiast zainteresowanie auto-
réw recenzji innymi zagadnieniami jest wielokrotnie mniejsze; ilustrujg to dane
zawarte w nastepujacej tabeli:

Rok  Ogdtem Prasa Radio Agencje Zawadd System Inne
i telewizja praszowe dziennikarski  medialny

N % N % N % N % N % N % N %
2000 4 100 - - - - - - - - 4 100 - -
2001 22 100 3 135 1 4,6 - - 3 135 14 63,8 1 4,6
2002 26 100 1 38 - - - - 3 115 17 65,5 5 192
2003 16 100 6 375 - - - - - - 10 62,5 - -
2004 16 100 7 438 2 12,4 - - - - 7 43,8 - -
2005 13 100 1 77 - - - - - - 11 84,6 1 7,7
2006 13 100 1 77 - - 1 7,7 - - 11 84,6 - -
2007 12 100 1 83 2 16,6 - - - - 9 75,1 - -
2008 10 100 - - - - - - 1 10,0 9 90,0 - -
2009 4 100 1 250 1 250 - - - - 2 50,0 - -

Z tabeli wynika, ze tylko 15,5 proc. opublikowanych recenzji dotyczy ksigzek
o prasie drukowanej (21), nastepnie kolejno: po 5,2 proc. - o zawodzie dzienni-
karskim (7) oraz internecie i nowych mediach (7), 4,3 proc. - radiofonii i telewi-
zji (6), 0,7 proc. - agencjach prasowych (1).
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Tendencje w zakresie zainteresowania czterema najbardziej popularnymi te-
matami - w petnych latach istnienia kwartalnika - ilustruje wykres liniowy:

—«— system medialny _m— prasa—*_zawo6d dziennikarski —*— inne

Okazuje sig, ze najbardziej regularne jest zainteresowanie autoréw recenzji
ksigzkami o systemie medialnym, co wyraza sie zaréwno w liczbie recenzowanych
pozycji (najmniej jest 7 w roku 2004), jak i procentowym udziale recenzji w da-
nym roczniku, zwtaszcza od roku 2005 (w latach 2005 i 2006 - po 84,6 proc., w ro-
ku 2007 - 75,1 proc., w 2008 - 90 proc.). W miare regularne, cho¢ niewielkie
w liczbach bezwzglednych - jest zainteresowanie ksigzkami na temat prasy dru-
kowanej. Natomiast w odniesieniu do ksigzek na inne tematy zainteresowanie
jest nie tylko niewielkie, ale rowniez - okazjonalne.

* * %

Whyniki analizy zawartosci ,,Studiow Medioznawczych” sktaniajg do ogdlniej-
szej refleksji w odniesieniu do co najmniej trzech - podstawowych dla przyszio-
§ci pisma - kwestii.

Po pierwsze, jaka powinna by¢ struktura kwartalnika? Czy kontynuowac obe-
cng, realizowang konsekwentnie od poczatku jego istnienia, czy moze ja nieco
zmodyfikowac; jesli tak - to w jakim zakresie ijakie dziaty wprowadzi¢? A moze
ja zupetnie zmienic¢?

Wydaje sie, ze mozna postulowac jej kontynuowanie, choc¢by dlatego, ze jest
typowa dla wigkszosci periodykéw medioznawczych (podobng strukture maja
»Zeszyty Prasoznawcze™). Ale réwnoczesnie wskazana byfaby jej niewielka mo-
dyfikacja polegajaca na wprowadzaniu dodatkowych dziatéw, w zaleznosci od
profilu artykutow zakwalifikowanych do druku w danym numerze. Mogtyby to
by¢ dziaty state albo - co bardziej prawdopodobne - wprowadzane tylko w jed-
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nym lub dwoch numerach w roku (nawet jesli publikowane bytby w nich pojedyn-
cze teksty); taka jest polityka redakcyjna ,,Zeszytow Prasoznawczych” wobec
dziatow ,,Media w Swiecie” czy ,,Z historii mediow”. W przypadku ,,Studiow Me-
dioznawczych” mozna postulowa¢ wprowadzenie - na state lub okazjonalnie -
innych dziatéw, np. ,,Reklama i PR”, ,Zawdd dziennikarski”, ,,.Socjologia me-
diéw” itp. Rzecz bowiem w tym, ze obecny dziat ,,Artykuty i rozprawy” jest zbyt
»pojemny” i czesto zdarza sie, ze sg w nim zgromadzone teksty o zupetnie roz-
nym zakresie tematycznym i profilu (sposobie ujecia tematu). W przypadku pis-
ma naukowego trudno to uznac za jego walor. Dla przyktadu: w nr. 2 z 2009 r.
w dziale tym opublikowano teksty m.in. o: radiomaryjnej subkulturze politycznej,
czestochowskim $rodowisku dziennikarskim, telewizyjnych debatach w kampanii
prezydenckiej w USA w 2008 r., wspdtczesnej prasie codziennej we Francji, pi-
$mie emigracji pomarcowej ,,Aneks” i okolicznosciach powstania pisma ,,Kurier”
w Izraelu.

Po drugie, warto powaznie zastanowi¢ sie nad dalszym profilem pisma. Obec-
ny - mozna go okresli¢ mianem uniwersalnego - oznaczaw praktyce, ze dos¢ cze-
sto sg publikowane teksty ,,luzno” zwigzane z medioznawstwem. Tymczasem ty-
tut kwartalnika jest jednoznaczny i zobowigzuje do przestrzegania podstawowe-
go kryterium: publikowany tekst (takze sprawozdania czy recenzji) nie tyle powi-
nien, co musi miescic sie w zakresie tej dyscypliny naukowej. W obecnej formu-
le pisma uniwersalnego ,,Studia Medioznawcze” stajg sie czym$ w rodzaju wor-
ka, do ktérego wrzucane sg ré6znorodne teksty, czasem tylko pozornie zwigzane
z mediami. Ich autorami sg zwykle przedstawiciele innych niz medioznawstwo
dyscyplin naukowych, w tym takze doktoranci, dla ktérych media i rzeczywisto$¢
medialna sag wdziecznym polem obserwacji i analizy, ale formutowane na tej pod-
stawie wnioski nie majg ani medioznawczego charakteru, ani nie poszerzajg wie-
dzy z tej dziedziny. OsobiScie sagdze nawet, ze ,,zsypowy” charakter wielu nume-
row ,Studidow Medioznawczych” i uniwersalna formuta wydawnicza pisma nie
tylko nie przyczyniajg sie, a wrecz odwrotnie - utrudniajg precyzyjne okreslenie
zakresu medioznawstwa jako samodzielnej dyscypliny naukowej.

Po trzecie, w kontekscie powyzszych uwag i watpliwosci nalezy zastanowié sie
nad celowoscig wydawania numeréw monotematycznych. Wydaje sie, ze dodat-
kowo ,,rozluzniajg” one strukture pisma i w konsekwencji obnizajg jego wartos¢
w opinii odbiorcow. Warto dodaé, ze numeréw monotematycznych nie wydajg in-
ne periodyki medioznawcze. Mozna natomiast postulowaé, by monotematyczny
profil miaty numery specjalne, ktére z natury majg nieco inny status niz wydania
biezace.



