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CAPITULO VI

LA APUESTA INTERNACIONAL DE DOXA
COMUNICACION. PARAMETROS DE CALIDAD
Y DESAFIOS EDITORIALES®

Dr. Ignacio Blanco Alfonso
Universidad CEU San Pablo, Espaiia
Dra. Cristina Rodriguez Luque
Universidad CEU San Pablo, Espaiia

Resumen

La cabecera Doxa Comunicacién. Revista interdisciplinar de estudios de
comunicacion y ciencias sociales acumula 15 anos de peripecia editorial. La
incorporacion progresiva y constante de estindares de calidad la sitdan en-
tre las principales revistas cientificas espafiolas en el ambito de las Ciencias
Sociales. Pero atn queda un largo trecho hasta alcanzar los indices de im-
pacto internacionales.

Con el objetivo de que Doxa Comunicacién aumente el interés de investi-
gadores y académicos como plataforma de transferencia del resultado de
sus investigaciones, el equipo de direccion se encuentra inmerso en un pro-
yecto de internacionalizacion y de mejora del factor de impacto de la revista.
El siguiente texto ofrece una descripcion diacrénica de los hitos alcanzados
en este proceso.

El reto, sin embargo, enfrenta a Doxa Comunicacion con su propia realidad,
que es compartida por otras revistas espafolas: la profesionalizacién frente
al compromiso personal de sus responsables. Si bien la vocacion de servicio
a la comunidad cientifica con que fue fundada en 2003 permanece intacta
y alienta la publicacion de dos ntimeros al afio en edicién bilingiie, lo cierto
es que el ecosistema de indices de impacto internacional impone unas exi-
gencias profesionales dificilmente asumibles sobre la inica base del volun-
tarismo de editores y revisores externos.

Esta fuera de toda discusion que la comunidad cientifica necesita un amplio
espectro de revistas en las que difundir el resultado de su trabajo. El futuro
de la ciencia espafiola requiere, ademas, que dicho elenco de cabeceras
cuente con un ntmero significativo de ellas presente en los indices de im-
pacto internacionales. Sin embargo, la asuncion de este compromiso con la
comunidad cientifica espafola y el reto de afrontar la internacionalizacién

6 Este trabajo se encuadrada dentro del Programa de Actividades sobre Vulnera-
bilidad Digital (PROVULDIG-CM), referencia S2015/HUM-3434, financiado por la
Comunidad de Madrid y el Fondo Social Europeo.
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de nuestras revistas nos lleva a someter a discusion, a través del caso de
Doxa Comunicacién, las acciones y los procedimientos adecuados para lo-
grarlo.

Palabras clave

Doxa Comunicacién, Ciencias Sociales, revistas cientificas, gestiéon edito-
rial, factor de impacto

Introduccion

La renovacion del conocimiento solo se consigue cuando se conoce lo que
se ha avanzado en cualquier campo de la ciencia. Es imposible progresar si
seignora lo que otros ya han descubierto. Para tal fin, las revistas cientificas
son instituciones que desempenan una funciéon imprescindible al posibilitar
la transferencia de nuevo conocimiento entre los miembros de la comuni-
dad cientifica. Sin embargo, en un mundo digital y globalizado, donde las
interacciones humanas son instantaneas y, a menudo, efimeras, la transmi-
sién de hallazgos y nuevas perspectivas sobre los acuciantes problemas
cientificos debe fundamentarse en la confianza de que la informacion que
se publica responde a criterios de cientificidad, calidad y utilidad.

Conscientes de esta misi6on, Doxa Comunicaciéon. Revista interdisciplinar
de estudios de comunicacién y ciencias sociales, lleva 15 afios prestando
servicio a la comunidad cientifica nacional e internacional. Fundada en
2003 en el seno del Departamento de Periodismo de la Universidad CEU
San Pablo de Madrid, naci6 auspiciada por el profesor Luis Ntuifiez Lade-
véze, a la sazon director de dicho Departamento, con la colaboraciéon de los
profesores Salomé Berrocal Gonzalo e Ignacio Blanco Alfonso.

En su editorial fundacional se declaraba el proposito de la revista de mos-
trar “la disposicion de la Universidad CEU San Pablo a la relacion intelec-
tual, a la innovacion y a la transmisién del conocimiento para fomentar fo-
ros de interaccion cientifica en la comunidad universitaria” (Doxa Comuni-
cacion, 2003). La nueva cabecera aspiraba “a ser una prueba de rigor, inde-
pendencia, criterio, didlogo interdisciplinar y analitico en el campo de las
ciencias sociales, especificamente las orientadas al estudio de las bases te6-
ricas y los desarrollos cognoscitivos de la comunicacion colectiva: el perio-
dismo, la opinion publica, el derecho de la informacion, la publicidad y la
comunicacién audiovisual”.

“Nada de lo que esté escrito en el &mbito de la ciencia —proseguia aquel
pliego de intenciones— tiene por fin quedar definitivamente establecido.
Por su propia naturaleza, el conocimiento cientifico es relativo y transi-
torio. No es que esté abierto a la critica, es que se alimenta de ella porque
su fin es la continua renovacion. Por su exposicion a la comprobacion, a
la refutacion y al debate, el conocimiento cientifico, mis que ninguna
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otra actividad humana, sobrevive a la insufrible condicién prometeica de
progresar sin necesidad de saber donde estan los cimientos ni dénde se
encontrard la meta. Doxa Comunicacién se fundamenta en la firmeza de
quienes saben que la ciencia no es un fin por si mismo, sino un servicio
al hombre y a la humanidad.

Doxa Comunicaciéon comparte el criterio de que el conocimiento no
agota plenamente su sentido renovandose y progresando, sino transfor-
maéandose en instrumento de una finalidad humanistica que lo trasciende.
Y si esto es verdad en cualquier &mbito cientifico, ha de serlo por su es-
pecifica condicion en el de las ciencias de la comunicacién humana. Pa-
rafraseando a Gadamer, Doxa Comunicacién asume como lema que
sera ‘mal comunicador el que crea que puede o debe quedarse con la 1l-
tima palabra’. Nos proponemos que este lema sea un principio, un punto
de partida y no una conclusion ni un destino. De nuestra humildad como
cientificos surge la conviccion de que la tltima palabra no puede estar al
alcance de ningin conocimiento renovable” (Doxa Comunicacion,
2003).

Por lo tanto, Doxa Comunicacién se fundé sobre los pilares de la innova-
cién y la renovacién del conocimiento, la interaccién con otras comunida-
des cientificas, el didlogo interdisciplinar, el rigor editorial, la humildad in-
telectual y la vocacibén de servicio a la humanidad.

El hecho de nacer en el seno de un departamento universitario y no, por
ejemplo, en el de una empresa editorial, le confiri6 inmediatamente algu-
nos de sus rasgos constitutivos, compartidos por otras revistas semejantes:
nunca ha perseguido el animo de lucro (la difusion es abierta y gratuita) ni
ha repercutido contra los autores ninguna tasa por proponer, evaluar ni pu-
blicar manuscritos. Tampoco se gratifica monetariamente el trabajo del
equipo editorial ni de los revisores externos. La estructura de funciona-
miento se basa en el voluntarismo y el compromiso de las personas que ha-
cen posible la publicacion semestral de la revista, lo que realza el valor de
los logros alcanzados por Doxa Comunicacion durante estos 15 ahos de
vida.

Objetivos generales

En el presente trabajo proponemos al lector una reflexiéon sobre las refor-
mas necesarias que puede acometer una revista cientifica espafiola de Cien-
cias Sociales para mejorar el alcance y repercusion de los trabajos que pu-
blica, es decir, para que las investigaciones de sus autores consigan la rele-
vancia que merecen y un adecuado factor de impacto.

Como es sabido, el factor de impacto es un indicador dependiente de varia-
bles endogenas y exdgenas a la propia revista. En este trabajo se describiran
las acciones llevadas a cabo por Doxa Comunicacién para afianzar los cri-
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terios de calidad editorial, informativa y del proceso de revisién de origina-
les, asi como las acciones conducentes al aumento de la difusién de los con-
tenidos y la atraccién de investigadores solventes y rigurosos.

Método

Ofrecemos al lector una radiografia de la situacion actual de Doxa Comuni-
cacion, con el detalle pormenorizado de los hitos logrados con el paso del
tiempo y de los indicadores que pueden objetivamente orientar la necesaria
internacionalizacién a la que aspira la revista.

Se ha procedido a un vaciado sistematico de las contribuciones publicadas
por Doxa Comunicacién durante sus 15 afos de vida, cuyos datos son pre-
sentados con tablas y figuras que facilitan la comprensién de los mismos.

Asi mismo, se ofrece una relacién de los indicadores externos de calidad de
la revista, con la presencia en bases de datos, repositorios e indices de eva-
luacién.

Finalmente, se enuncian las acciones de mejora que han sido recientemente
implementadas o que lo seran en proximas fechas, y que deberian incre-
mentar la calidad de Doxa Comunicacién, asi como la repercusion e im-
pacto de la investigacion de sus autores.

Resultados

El contenido del analisis efectuado sobre los 15 afios de vida de Doxa Co-
municacion arroja una serie de indicadores que permiten calibrar la posi-
cion relativa de la revista entre sus pares nacionales.

Se ofrecen, en primer lugar, los datos referidos a las variables endbgenas
de la propia publicacion:

1. Consecucidn de los objetivos propuestos por la revista
2. Composicion de sus consejos editorial y cientifico evaluador

3. Parametros de calidad editorial, informativa y de revisién de origi-
nales

4. Indicadores de exogamia y endogamia

5. Ultimos indicadores de recepcién, aceptaciéon y rechazo de origina-
les

6. Tasa de internacionalizacién de los autores

A continuacioén, se expone la informacion referida a las variables exégenas
de la revista:

1. Presencia en bases de datos, repositorios e indices de calidad
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El trabajo finaliza con un apartado referido a las tltimas mejoras imple-
mentadas en Doxa Comunicacién y un avance de las acciones que la cabe-
cera se propone llevar a cabo proximamente.

Andlisis de las variables enddgenas de calidad de la revista.

1. Consecucién de los objetivos propuestos por Doxa Comunicacion.

Como se mencionoé en la introduccidn, la revista nacié con la vocacién de
contribuir al progreso de la ciencia nacional e internacional. Asi expresado
puede parecer un objetivo difuso que, sin embargo, se sustenta en hechos
concretos, comenzando por la propia creacion de la revista.

Pretendian sus fundadores lanzar una cabecera que ensanchara el elenco
de publicaciones académicas espafiolas existente a principios de este siglo
en el campo de las Ciencias Sociales. Tras la Declaraciéon de Bolonia el 19 de
junio de 1999, la Universidad espafiola afrontaba el comienzo del siglo XXI
con el desafio de adaptarse al Espacio Europeo de Educacion Superior (De-
claracion de Budapest-Viena, 2000), cuyos retos —conviene recordarlo— no
solo pasaban por la adaptacion de los planes de estudio al sistema de trans-
ferencia de créditos europeos (ECTS), sino a la incorporacién de protocolos
de verificacién de la calidad de la ensefianza que cristalizarian en la oficia-
lizacion de las titulaciones, de los centros de ensefianza y del profesorado.

La acreditacién del personal docente e investigador acabaria basandose, en
gran medida, en la evaluacién de la actividad investigadora, de donde de-
vino la necesidad perentoria de poner a disposicion de la comunidad uni-
versitaria una tupida red de revistas cientificas de calidad que pudiera
transferir el creciente volumen de resultados de la investigacion. De hecho,
en opinion de los editores de las revistas espafiolas de Comunicacion, su
“papel primordial ser4 ayudar a la acreditacion de los investigadores” (Ba-
ladrén y Correyero, 2012: 36).

En este contexto, Doxa Comunicacion nacié en 2003 con la vocaciéon de
servicio a la comunidad cientifica nacional e internacional, y méas alla de
otros parametros de calidad que enseguida comentaremos, se puede afir-
mar que su trayectoria de 15 anos de publicacién ininterrumpida es probada
muestra del cumplimiento de este objetivo germinal.

Desde su fundacién en 2003, la revista ha publicado 606 contribuciones
distribuidas en los cuatro apartados que dividen su contenido: articulos y
ensayos cientificos, notas de investigacion, resefias de novedades bibliogra-
ficas y noticias de tesis doctorales.

Como puede observarse en la figura 1, el 39% de los textos publicados en
Doxa Comunicacion (236) son articulos y ensayos cientificos, y notas de
investigacion. En total, en los 25 nimeros de la revista, se han publicado
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212 articulos y ensayos cientificos, y 24 notas de investigacién. Como sec-
ciones propias de esta publicacion, figuran también 215 resefias bibliogra-
ficas que representan un 35,5% de la revista y 155 noticias de tesis doctora-
les que suponen un 25,6%.

Figura 1. Tipo de textos publicados en los 25 numeros de Doxa Comunicacién

M Articulos y ensayos cientificos
155

[ Notas de investigacion

[JResefias bibliograficas

215 M Noticias de tesis doctorales

Tipo de texto Numero Porcentaje (%)
Articulo y ensayos cientificos 212 35
Notas de investigacion 24 4
Resefas bibliograficas 215 35,5
Noticia de tesis doctorales 155 25,6
Total 606 100,0

Fuente: Elaboracién propia

La proporcién de contribuciones hay que observarla atendiendo a la perio-
dicidad de la revista, que muestra la Tabla 1. Si se analiza en detalle el tipo
de texto de los 25 nimeros, se ve que, en los 6 primeros el niimero de ar-
ticulos era mayor con una media de 12 por ntimero y, a partir de Doxa VII,
cuando la publicacién comienza a ser semestral -con un niimero en mayo y
otro en noviembre- el nimero de articulos se reduce a una media de 7,36
articulos por ejemplar, con un minimo de 5 y un maximo de 9.

La seccidn titulada “Notas de investigacion”, donde se da cabida a avances
de resultados y a investigaciones en desarrollo, cuenta con menor namero
de contribuciones. En concreto, entre 1y 3. En cuanto a las resefias de no-
vedades editoriales, se publican una media de 8,6 por ejemplar. El maximo
de resefias lo contiene el niimero XVII con 15 resefias y el minimo, el na-
mero VII que sdlo tiene 1 resefia bibliografica.

Respecto a las “Noticias de tesis doctorales”, secciéon que nacid para divul-
gar las novedades en este campo académico, el maximo lo registra la revista
XXI con 11 tesis, y el minimo, los ntimeros XIII, XIX y XX en los que no se
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incluye ninguna. La media de tesis doctorales de las que se da noticia en los
25 nameros es de 6,2.

Comunicacién

Tabla 1. Cronograma de tipos de texto publicados en los 25 numeros de Doxa

Articulos Notas de Resefas Noticias
N° Revista y ensayos | investiga- | bibliogra- de tesis | Total
cientificos cion ficas doctorales

1 (2003) 12 0 6 5 23

Il (2004) 13 0 8 9 30

?5' 11l (2005) 15 0 11 9 35
<Z,: IV (2006) 10 0 13 9 32
V (2007) 10 0 10 9 29

VI (2008) 12 0 10 8 30

VIl (11/2008) 7 2 1 6 16

VIl (05/2009) 8 2 9 5 24

IX (11/2009) 8 2 8 8 26

X (05/2010) 8 2 10 6 26

™ Xl (11/2010) 5 3 7 7 22
-g XII (05/2011) 5 3 8 4 20
-g X1 (11/2011) 8 2 8 0 18
2 XIV (05/2012) 7 1 9 6 23
E XV (11/2012) 8 1 11 5 25
g XVI (05/2013) 8 1 11 10 30
EEI XVII (11/2013) 8 0 15 4 27
E XVIII (05/2014) 8 0 8 5 21
ﬂ XIX (11/2014) 9 0 5 0 14
E XX (05/2015) 8 0 6 0 14
@ XXI (11/2015) 7 2 6 11 26
XXII (05/2016) 6 2 12 6 26

XXI11 (11/2016) 7 0 7 8 22

XIV (05/2017) 7 1 10 6 24

XV (11/2017) 8 0 6 9 23
Totales 212 24 215 155 606

Fuente: Elaboracion propia
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2. Composicion de los consejos editorial y cientifico evaluador.

Un elemento distintivo de este tipo de publicaciones es la existencia de con-
sejos cientificos integrados por profesionales e investigadores de recono-
cido prestigio en el area de conocimiento. Su presencia en la pagina de cré-
ditos de la revista avala la calidad de 1a misma y refuerza el compromiso de
establecer redes intelectuales que faciliten la interaccion entre grupos e in-
vestigadores nacionales e internacionales.

En el caso de Doxa Comunicacién, y de acuerdo —entre otros- con los crite-
rios 1, 2 y 8 de calidad editorial establecidos por FECYT en su sistema de
evaluacion de la calidad de las revistas cientificas espafiolas (FECYT, 2007),
aparecen diferenciados en tres bloques los miembros del Equipo directivo,
del Consejo editorial y del Consejo cientifico internacional, todos con men-
cion de su filiacién institucional.

El Consejo editorial esta compuesto por 13 miembros, de los que 8 (61,5%)
son externos a la Universidad CEU San Pablo (el criterio 2 establece que al
menos un tercio de dicho consejo sera externo a la institucién promotora
de la revista).

El Consejo cientifico internacional esta compuesto por 45 miembros, todos
ellos externos a la instituciéon promotora de la revista; 13 de ellos (29%) es-
tan afiliados a centros de investigacion internacionales de Europa, América
del Sur y Estados Unidos (el criterio 8 establece al menos un 10% de los
miembros sera internacional).

3. Parametros de calidad editorial, informativa y de revision de origina-
les.

Desde su nacimiento, Doxa Comunicacién aspir6 a convertirse en una re-
vista cientifica de referencia, lo que pasaba por implementar una serie de
estandares de calidad que afectarian a la configuraciéon de tres 4&mbitos en
cierto modo relacionados entre si: la estructura de la revista, la difusion de
los contenidos y la relacién con los autores.

No es necesario enumerar aqui los parametros de calidad editorial por ser
de sobra conocidos y compartidos por las agencias e instituciones que veri-
fican la excelencia de las revistas. En el caso de Doxa Comunicacion, la in-
corporacion de estos estdndares se basé inicialmente en la observacion de
los 33 criterios de calidad de Latindex, de cuyo catalogo principal la revista
forma parte desde octubre de 2005.

En junio de 2008, tras la celebracién de la primera convocatoria de evalua-
cién de la calidad de las revistas cientificas espafiolas llevada a cabo por la
FECYT, Doxa Comunicacién fue enriqueciendo paulatinamente su politica
editorial e incorporando dichas recomendaciones. En 2014, la revista par-
ticipb en la IV convocatoria de evaluacion de revistas cientificas espafolas,
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donde obtuvo el sello de calidad que evidencia el cuamplimiento de los men-
cionados parametros.

Este proceso cristaliz6 en una “Declaracion de Conducta y Buenas
Practicas” por parte de Doxa Comunicacion, cuyo texto dice asi:

“La revista Doxa Comunicacién declara que su objetivo fundamental es
contribuir al progreso del conocimiento cientifico. Ningin interés co-
mercial ni econémico subyacen a la actividad editorial y divulgativa de
esta revista, por lo que la aceptacién o rechazo de los manuscritos recibi-
dos se ajustara escrupulosamente a los principios de cientificidad de los
textos y a los estandares de calidad editorial propios de las publicaciones
cientificas.

A continuacion, se especifican los criterios de conducta y buenas practi-
cas que rigen la actividad del Consejo Editorial, asi como el compromiso
de los autores y de los evaluadores externos de Doxa Comunicacién:

I. Compromiso del Consejo Editorial

Doxa Comunicacion asegura la confidencialidad de los autores de los tex-
tos recibidos y de los evaluadores relacionados con el proceso de revision
externa.

Doxa Comunicacion decidird sobre la publicacion de los textos en un
plazo que no perjudique su actualidad: un mes como maximo para la
aceptacion o rechazo del manuscrito, y cuatro meses mas para la acepta-
cion o denegacion definitiva.

Doxa Comunicaciéon sometera todos los originales recibidos a evaluacion
externa, doble y an6nima por especialistas del area o tema. Para ello se
servira de los términos de referencia y glosarios incluidos en los manus-
critos.

En caso de que el sentido de las evaluaciones sea divergente, Doxa Co-
municacién se compromete a enviar el manuscrito a un tercer evaluador,
cuyo dictamen sera definitivo para la aceptacion o no del trabajo.

Doxa Comunicaciéon mantendra informados a los autores sobre la fase en
que se encuentren los originales durante el proceso de evaluacion.

El elenco de evaluadores externos sera revisado y actualizado periédica-
mente.

La aceptacion de originales se atendra a criterios de rigor conceptual,
coherencia racional, relevancia cientifica del area temética de la publica-
cion y de no conculcacion del ideario institucional de respeto a la digni-
dad de las personas.

Doxa Comunicacién tendra permanentemente abierto un buzén de que-
jas a las que respondera unitariamente.

II. Compromiso de publicacion para autores
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Los autores de los manuscritos garantizan que los textos remitidos a
Doxa Comunicacién son originales no publicados completa o parcial-
mente en otra revista.

Los autores utilizaran la bibliografia mas solvente y actual relativa al
tema sobre el que versa el articulo.

Los autores no discriminaran por motivos ideoldgicos o intereses comer-
ciales o de otro tipo las referencias y fuentes de autoridad utilizadas.

Los autores se comprometen a incluir una copia anénima del original que
sera utilizada para la doble revision externa.

III. Compromiso de evaluadores externos

Los evaluadores aplicaran criterios de racionalidad cientifica en la pon-
deracion de los textos que se les envien para su revision.

Los evaluadores se comprometen a elaborar un informe ecuanime en el
que se especifique el grado de aportacion, actualidad, consistencia, rigor
y claridad expositiva del texto.

Antes de aceptar la revision de un manuscrito, los evaluadores indicaran
ala direccion de la revista si el tema se ajusta a su especialidad y alertaran
de eventuales conflictos de intereses.

Los evaluadores se comprometen a cumplir los plazos sefialados por la
direcciéon de Doxa Comunicacién, de modo que la elaboracion del in-
forme no retrase la publicacion de los textos.

Los evaluadores elaboraran un informe basado en la plantilla de revisién
facilitada por la revista. A él anadiran las observaciones que consideren
pertinentes para que el editor se haga una justa apreciacién del manus-
crito y el autor pueda rectificar y mejorar la calidad del mismo.

4. Indicadores de exogamia y endogamia

Uno de los factores que indirectamente refleja el prestigio de la revista en
un campo de conocimiento procede de la tasa de endogamia y exogamia de
los autores. Se entiende que el nimero de contribuciones procedente de la
misma institucién promotora de la revista deberia ser notablemente infe-
rior al de contribuciones procedentes de instituciones externas, pues la dis-
persion editorial estd probada como uno de los factores determinantes en
la evaluacion del curriculum de un investigador.

En este sentido, y de acuerdo con los criterios de la Comisién Nacional Eva-
luadora de la Actividad Investigadora (CNEAI), el grado de endogamia edi-
torial vendra fijado por la regla de que “maés del 75% de los autores seran
externos al comité editorial y virtualmente ajenos a la organizacion editorial
de la revista” (MECD, 2017).
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Una tasa de exogamia alta pone de manifiesto el interés de los autores por
publicar el resultado de sus investigaciones en unas determinadas revistas
de las que esperan obtener una evaluacién cientifica constructiva y rigu-
rosa, una respuesta adecuada en tiempo y forma, y una difusiéon conve-
niente para conseguir que su trabajo sea conocido y leido entre los miem-
bros de su comunidad académica de referencia.

En el caso de Doxa Comunicacién, la tasa de exogamia es del 85,6%, y la de
endogamia, del 14,4% (figura 2). Es decir, practicamente 9 de cada 10 au-
tores que publican en la revista proceden de instituciones diferentes a la
Universidad CEU San Pablo.

Figura 2. Procedencia de los autores
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= Exogamia = Endogamia

Fuente: Elaboracién propia

En los 25 niimeros publicados hasta noviembre de 2017, han contribuido
un total de 314 autores. La mayoria de ellos, el 87,8% con un solo texto, y
12,1% (38 autores) con entre uno y cuatro articulos.

En la figura 3, se muestra la filiacion de los autores de los articulos publica-
dos en los 25 ntimeros de Doxa Comunicacién. Las universidades que mas
articulos insertan en la revista son, en orden descendente: USPCEU (10,8%;
23 articulos); Universidad Complutense de Madrid (9%; 19 articulos); Uni-
versidad de Navarra (7,1%; 15 articulos); Universidad Rey Juan Carlos
(4,7%; 10 articulos) y la Universidad de Valladolid (4,2%; 9 articulos).
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Figura 3: Filiaciéon del primer autor de los articulos
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Fuente: Elaboracién propia

En cuanto a las tesis doctorales de las que se da noticia, proceden de 23
universidades: 64 de la Universidad CEU San Pablo, 31 de la Universidad
Complutense de Madrid, 10 de la Universidad CEU Cardenal Herrera, 6 de
la Universidad de Vigo, UNAV y la Universidad Pontificia de Salamanca, 4
de las Universidades de Malaga y San Jorge. También se registran tesis doc-
torales defendidas en Comunicacién en la Universidad de Murcia, la Uni-
versidad de Salamanca y la Universidad de Huelva. En la figura 4 se repre-
sentan aquellas universidades de las que proceden mas de cinco tesis doc-
torales.

Figura 4: Universidades con mas de 5 tesis doctorales publicadas en

Doxa Comunicacién
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Fuente: Elaboracién propia
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5. Ultimos indicadores de recepcion, aceptacion y desestimacién de origi-
nales

La tasa de aceptacion de manuscritos originales se sittia en torno al 50% de
media histérica. Los datos de los 4 Gltimos ntimeros de Doxa Comunicacion
(22, 23, 24 y 25) publicados en 2015 y 2016 asi lo indican.

En 2015 se recibieron 22 propuestas de articulos y ensayos de investigacion,
de los que el 40,9% (9) no obtuvieron informe de evaluaciéon favorable.

En 2016 se increment6 ligeramente esta tasa; de los 29 articulos y ensayos
cientificos recibidos, 15 (51,7%) obtuvieron informe desfavorable.

Figura 5. Indicadores de recepcion, aceptacion y desestimacion
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Fuente: Elaboracién propia

6. Tasa de internacionalizacion de los autores.

Los articulos publicados en Doxa Comunicacion tienen hasta cuatro auto-
res. En las tablas siguientes, se muestra su procedencia geografica. Desta-
can los textos procedentes de Universidades y centros de investigacién es-
pafioles, pero es posible encontrar contribuciones de tres continentes: Eu-
ropa, América, y Asia.

En el caso del primer autor, 212 textos (el 89,8%) son de procedencia espa-
fiola; 6, de Argentina; 3, de Estados Unidos; 3, de Pert, y 2 de Colombia,
Chile y Méjico. Se muestran en detalle en la siguiente tabla y mapa.
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Tabla 2: Paises de procedencia de los autores primero y segundo de articulos y ensayos
cientificos, y notas de investigacion en los 25 nimeros de Doxa Comunicacién

Pais primer autor | Numero %
Espafa 212 89,8
Argentina 6 2,5
Estados Unidos 3 1,3
Peru 3 1,3
Colombia 2 0,8
Chile 2 0,8
Méjico 2 0,8
Italia 1 0,4
Venezuela 1 0,4
Bélgica 1 0,4
Fuente: elaboracion propia
Pais segundo au- Numero %
tor

Espafa 84 35,6
Polonia 1 0,4
Estados Unidos 1 0,4
Peru 1 0,4
Argentina 1 0,4
Alemania 1 0,4
Portugal 1 0,4
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Figura 6. Distribucién geografica de los autores que han publicado en

Doxa Comunicacién

Crected wh mapchartoel &

Andlisis de las variables ex6genas de calidad de la revista.

En este apartado vamos a describir la presencia de Doxa Comunicacion en
bases de datos e indices nacionales e internacionales de calidad.

Desde el nacimiento de la revista, el equipo editor fue consciente de que la
calidad de la publicacion no podia basarse en una vana declaracion de in-
tenciones ni en el mero compromiso de cumplir un coédigo de buenas prac-
ticas. La calidad de una publicacién solo tiene valor cuando es verificada
por agentes externos acreditados y es reconocida por la comunidad cienti-
fica del propio campo de conocimiento.

La verificacion externa de la calidad de Doxa Comunicacion se puede expli-
car estableciendo dos periodos temporales: antes de 2010 y después de
2010. El motivo de segregar los dos periodos se debe al cese de varios de los
indicadores de calidad de las revistas cientificas espafolas que se produjo
durante la primera década del siglo XXI, situacion devenida, en muchos ca-
sos, por los recortes de la financiacién de los proyectos de investigaciéon que
los sustentaban.

Desde 2003, fecha del nacimiento de Doxa Comunicacién, hasta 2010, se
produjeron algunos hitos resenables, como la inclusion en el Catalogo de
Latindex al cumplir con los 33 criterios de calidad exigidos por esta insti-
tucién fundada en 1995. En este periodo también fue incluida en la base de
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datos del ISOC-CSIC a través del proyecto DICE (ya extinto), y su factor
de impacto fue calculado por los proyectos entonces vivos IN-RESC (que
en 2009 la situaba en 7.2 posicidn, 2.° cuartil, con un indice de impacto de
0,113) y RESH (que le asignaba un indice de impacto de 0,104 para el pe-
riodo 2005- 2009, con el cumplimiento de 16 criterios establecidos por
ANECA y 14 por CNEAI). En esta época, Doxa Comunicacién comenz6 a
ser indexada en Dialnet, a través de cuya plataforma es posible el acceso a
toda la coleccion.

Figura 7. indice de impacto de Doxa Comunicacién calculado por IN-RESC (2009)
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Fuente: IN-RESC (www.ec3.ugr.es/in-resc)

A partir de 2010, las revistas cientificas espafiolas que habian podido refe-
renciar su calidad gracias a lalabor de estos proyectos nacionales atraviesan
un periodo de incertidumbre al producirse una desactualizacién de los in-
dicadores mencionados.

Doxa Comunicacién opta entonces por someterse a la IV Convocatoria de
Evaluacion de Revistas Cientificas de FECYT, celebrada en 2014, que su-
perd con éxito. FECYT habia anunciado en mayo de 2007 la puesta en mar-
cha del Proyecto ARCE de apoyo a profesionalizacion e internacionalizacion
de las revistas cientificas espafiolas, cuya primera convocatoria se celebro
en octubre de 2007 (FECYT, 2007). Entre otras ventajas, la obtencion del
sello de calidad conllevaba la inclusion de la revista en el repositorio
RECYT, lo que aumentaba su visibilidad y prestigio, ademas del uso de la
herramienta OJS de gestion editorial. Aunque Doxa Comunicacién no se
presenté a las 3 primeras convocatorias de evaluacion, la direccién de la
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revista si comenzo6 a gestionar la revista de acuerdo con los criterios de ca-
lidad editorial propuestos en ARCE e incorporé en 2008 su modelo de ficha
de evaluacién externa de manuscritos. Para la revista supuso un importante
espaldarazo obtener el sello de Revista Excelente para el periodo 2014-
2017, al tratarse de un reconocimiento considerado por ANECA en sus eva-
luaciones del programa ACADEMIA y por CNEAI entre sus criterios de eva-
luacién de la actividad investigadora.

En este periodo también cobran protagonismo otros sistemas de valoracion
de las revistas cientificas, como CIRC y MIAR, que permiten a las cabeceras
nacionales disponer de un marco de referencia relativo a otras revistas, y
que resultan sumamente utiles al poder ser utilizados por los equipos direc-
tivos para disenar el crecimiento y mejora de sus parametros.

La Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (CIRC), elaborada por el
grupo EC3Metrics de la Universidad de Granada, sittia a Doxa Comunica-
cién en una posicion B, que agrupa a revistas de calidad, pero con un bajo
indice de internacionalizacién. CIRC considera dos grupos por encima del
B: el grupo A y el grupo Excelencia A+. Para poder ingresar en ambos es
necesario, por un lado, incrementar la tasa de internacionalizaciéon de los
autores y, por otro, que el impacto de las publicaciones sitiie a la revista
entre los primeros cuartiles del JCR y de SCOPUS.

La Matriz de Informacién para el Analisis de Revistas (MIAR), elaborada
por el grupo de investigacion I-VIU de la Universidad de Barcelona, otorga
a Doxa Comunicacién en 2017 un indice Compuesto de Difusién Secunda-
ria (ICDS) de 9,6. Este indicador coloca a la revista en una posicién intere-
sante si se considera desde una perspectiva relativa a otras prestigiosas ca-
beceras de la misma area de conocimiento que obtienen un ICDS cercano,
como Comunicar (10,9), Comunicacion y Sociedad, (10,0), Revista Latina
de Comunicacién Social (9,8) o Estudios sobre el Mensaje Periodistico

(7,9).
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Figura 8. Ficha de Doxa Comunicacién en MIAR 2017 con ICDS de 9,6
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GCOMUNIGAGION Y GIENGIAS SOCIALES ShareThis

ISSN relacionados 2386-3978

Pais Espafia ICDS anuales
URL http://www.doxacomunicacion.es ' ICDS 2016: 7.6

z = ICDS 2015: 3.579
Ambito COMUNICACION SOCIAL, SOCIOLOGIA

IC0S 2014: 3.541

Campo académico CIENCIAS SOCIALES EN GENERAL, COMUNICACION SOCIAL Y PERIODISMO ICDS 2013 3,500
ICDS 2012: 3.454

Indizada en Emerging Sources Citation Index, Fuente Academica Plus, DOAJ, DIALNET 10S 20113 9,488
Evaluada en CARHUS Plus+ 2014 Ic0s 2610: 3.345
Directory of Open Access Journals ICDS 2009: 3,278
ERIHPlus ICDS 2008: 3,199

LATINDEX (Catélogo)
Sello de calidad FECYT
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IcDs ISSN: 2386-3978,2386-3978

Esta en indices de citas (Emerging Sources Citation Index) = +3.5

Esta en dos o mas bases datos de indizacién y resumen o en DOAJ (Fuente
Academica Plus, DOAJ) =3+2=5

Antigiiedad = 14 afios (fecha inicio: 2003)

Pervivencia: logio(14) = +1.1

ICDS =9.6

Fuente: MIAR (www.miar.ub.edu)

En cuanto a la presencia en bases de datos e indices internacionales, cabe
sefialar que Doxa Comunicacién entré a formar parte de Fuente Acadé-
mica Plus de EBSCO, el 12-01-2013, y en noviembre de 2016 fue incluida
en Emerging Sources Citation Index (ESCI). ESCI es una base de da-
tos de Clarivate Analytics en la que figuran revistas de calidad que estan
siendo evaluadas para ingresar en la coleccién principal de la Web of
Science. Méas recientemente, el 10-08-2017, fue incluida en el European
Index for the Humanities and Social Science (ERIH PLUS).
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Figura 9. Ultimas bases de datos y directorios internacionales que han incluido Doxa
Comunicacion

pF -.1 rf-_- .
J EMERGING %
SOURCES
CITATION
INDEX

A &
-1,0‘““"3‘ y

2 Clarivate

Analytics

EMERGING SOURCES
CITATION INDEX

3341 PLUS

EUROPEAN REFERENCE INDEX FORTHE
HUMANITIES AND 50CIAL S CIENGES

DIRECTORY OF
OPEN ACCESS
JOURNALS

En cuanto a la politica de acceso a los contenidos, Doxa Comunicaciéon
apost6 desde el principio por el acceso universal, abierto y gratuito a todos
los contenidos de la coleccidn, de acuerdo con la Declaracion de BOAI
(Budapest Open Access Initiative). La base de datos Dulcinea la clasifica
en el grupo Azul. También ha sido incluida en el Directory of Open Ac-
cess Journals (DOAJ) el 11-10-2017, siempre guiados por el principio de
favorecer la méxima difusiéon de los contenidos y el mayor impacto de los
trabajos publicados.

En linea con el objetivo de garantizar el acceso digital a la revista, la colec-
cién completa de Doxa Comunicacién esta alojada en el Repositorio Ins-
titucional de la Fundacion Universitaria San Pablo CEU, basado en la tec-
nologia DSpace (www.dspace.ceu.es). Asimismo, es posible acceder al ar-
chivo histérico de la revista desde el Repositorio Espaiiol de Ciencia y
Tecnologia (RECYT) (https://recyt.fecyt.es/index.php/doxacom).
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Ultimas mejoras implementadas

Siempre hay margen de mejora. Una revista sin 4nimo de lucro, cuya voca-
cion es prestar un servicio de calidad a la comunidad cientifica, tendra ante
si el reto permanente de incrementar la difusién y el impacto de las inves-
tigaciones publicadas por sus autores.

En el caso de Doxa Comunicacién, este objetivo se esta afrontando sobre
dos ejes de actuacion interconectados: la internacionalizacién y la pu-
blicacion bilingiie espafiol/inglés de los articulos y ensayos cientificos.

Ambos parametros (edicion bilingiie e internacionalizacion) estan relacio-
nados entre si, y apuntan al objetivo general de posicionar a la revista en un
escenario cientifico global, pues la investigacion que se realiza en distintas
partes del mundo esta, necesariamente, interconectada. Es un hecho que la
edicién monolingiie, aun tratandose de un idioma tan poderoso como el es-
panol, produce una doble limitacién: por un lado, restringe al mundo his-
panohablante la proyeccion de las investigaciones publicadas y de sus au-
tores; por otro, disuade a autores internacionales, especialmente del
mundo angloparlante, de publicar sus trabajos en Doxa Comunicacion.

En 2016, la revista reuni6 a un grupo de traductores profesionales nativos
que se encargan de consolidar el inglés de los titulos, resimenes y palabras
clave, y de traducir los articulos y ensayos cientificos bajo demanda de los
autores.

Con esta estrategia se esperan obtener los siguientes resultados:

1. Ampliar la difusién internacional de las investigaciones publicadas
en la revista.

2. Dar a conocer a sus autores en ambitos cientificos internacionales.

3. Atraer el interés de autores extranjeros que deseen publicar en una
revista de calidad con amplia difusién en el mundo hispanoha-
blante.

4. Potenciar la publicacién de investigaciones que aborden problemas
globales o desde una perspectiva global, en detrimento de los enfo-
ques excesivamente locales.

5. Auspiciar una evaluacion favorable por parte de las bases de datos
e indices de calidad internacionales, como JCR o SCOPUS, de los
que Doxa Comunicacién aspira a formar parte.

Otro capitulo relacionado con las mejoras incorporadas es el relativo a la
gestion de los originales y la relaciéon con los autores y revisores
externos.



Los responsables de las revistas cientificas afrontamos la responsabilidad
de dispensar a los autores el respeto que todos merecen y tratar los manus-
critos con el maximo rigor y profesionalidad. En Doxa Comunicacion tra-
bajamos denodadamente por acortar los plazos de respuesta a los autores.
Se trata de una cuestion demandada por ellos y, en ocasiones, impuesta por
la obsolescencia de las propias investigaciones.

La gestion del proceso editorial que va desde que un autor envia un articulo
hasta que se publica o no representa el grueso de la actividad de una revista
cientifica, por lo que resulta necesario implementar “un sistema de gestion
editorial que ayude a controlar, agilizar y hacer més eficiente el ciclo” (Ji-
ménez-Hidalgo, Giménez-Toledo y Salvador-Bruna, 2008).

Para mejorar la experiencia del usuario y agilizar la relacién con los reviso-
res externos, la revista opt6 por incorporar un sistema de gestion editorial
basado en la plataforma OJS. Esta herramienta ha permitido a los autores
conocer puntualmente la fase editorial en que se encuentra su manuscrito;
a los editores, garantizar la trazabilidad de todos los procesos y mejorar la
seleccion de revisores externos especializados; a los revisores, disponer de
una interfaz mas sencilla y automatizada para la evaluaciéon de los manus-
critos.

En relacion con el proceso de evaluacion de originales, Doxa Comunicaciéon
estd ampliando permanentemente el nimero de revisores externos con un
doble objetivo: por un lado, mejorar la asignacién de manuscritos a reviso-
res especializados en las respectivas areas tematicas; esto permitira un pro-
ceso de evaluacion mas riguroso y enriquecedor para los autores, y por ex-
tension, una mayor calidad de los trabajos finalmente publicados; por otro
lado, un plantel amplio y variado de revisores externos evita la saturaci6on
de solicitudes, condicion basica para que los informes estén bien argumen-
tados y puedan ser atendidos en tiempo y forma.

Proyecto de futuro

El equipo editorial de Doxa Comunicaciéon afrontara en proximas fechas
nuevas acciones de mejora que se pueden agrupar en tres apartados: difu-
sién, impacto e internacionalizacion.

Difusion

La revista va a renovar en 2018 la pagina web, que es su principal canal
de comunicacion externa. Se busca un disefio mas funcional, intuitivo y mo-
derno, basado en tecnologias que simplifiquen el proceso de actualizacion
de contenidos y permita a los editores reducir la actual dependencia de ges-
tores informaticos. Ademaés de las funcionalidades actuales, como el acceso
a todo el archivo de la revista o la descarga de las normas de publicacién e
instruccion para autores y revisores, el nuevo sitio web debera permitir el
acceso y plena funcionalidad desde dispositivos méviles.
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En linea con esta renovacion, se potenciara la presencia de Doxa Comuni-
cacion en redes sociales. Actualmente, solo se dispone de un canal de
Twitter, por lo que se pretende disefar una estrategia de desarrollo en otras
redes que permita consolidar y ampliar la comunidad @DoxaCom.

Igualmente, se va a mejorar el protocolo de difusiéon de cada nuevo nimero
publicado. La plataforma de gestion editorial OJS ofrece instrumentos de
visibilidad y distribucion que todavia no se estan aprovechando en toda su
potencialidad.

Impacto

Como se indic6 anteriormente, los directores de revistas espanolas de Co-
municacién consideraron que la principal funcién de las revistas es ayudar
a la acreditacion del profesorado universitario. Para la consecucion de este
fin, los editores no podemos sustraernos a la realidad de que las agencias
de evaluaciéon (ANECA y autonémicas, CNEAI, Subdivisién de Coordina-
cion y Evaluacion de la Agencia Estatal de Investigacion) utilizan el factor
de impacto de las revistas como principal indicador de la calidad de una
publicacion. Afortunadamente no es el Gnico criterio tenido en cuenta, pero
si el mas relevante.

Este hecho presenta dificultades y sesgos que han sido estudiados por es-
pecialistas y que deberian llevar a las autoridades publicas a reglamentar
con precaucion y no considerar que la calidad de una publicacion esta ex-
clusivamente referida a su indice de impacto (que, como es sabido, se cal-
cula a partir de las citas recibidas por los articulos publicados en una revista
en un periodo de tiempo). Factores como la region geografica, la lengua, la
obsolescencia de la investigacion en funcién del drea de conocimiento, el
acervo de la disciplina, la madurez de la comunidad cientifica de referencia,
etc., son circunstancias que condicionan el mencionado factor de impacto.

Sin embargo, estos sesgos caracteristicos de la divulgacion cientifica en de-
terminadas disciplinas (como las Humanidades y las Ciencias Sociales) y en
ciertas regiones geograficas (como Espana) se ven agravados por la inexis-
tencia de un organismo publico que proporcione a las agencias de evalua-
cion estatales un indice de impacto para las revistas espafolas de todos los
campos cientificos. Este instrumento solucionaria la extrafia situaciéon de
que las autoridades publicas espafiolas estén evaluando las carreras de sus
profesores e investigadores con parametros calculados por empresas priva-
das extranjeras.

Dicho esto, consideramos que un discurso critico seria de todo punto estéril
si se limitara a denunciar esta circunstancia sin trabajar por salvarla. Doxa
Comunicacion percibe este momento como una oportunidad. El prestigio y
el acervo de 15 afios de labor editorial ininterrumpida puede ser aprove-
chado por la revista para continuar creciendo por medio de medidas que
potencien la visibilidad de la cabecera, atraigan el interés de investigadores

_132_



nacionales e internacionales y aumenten el impacto de los trabajos publi-
cados. Es decir, mientras las autoridades publicas no reconfiguren el te-
rreno de juego, nuestra revista asumira las reglas y tratara de actuar del
modo mas beneficioso para los autores que le confian sus manuscritos.

En este sentido, entendemos que la actitud mas responsable consiste en
adoptar los mecanismos necesarios para Doxa Comunicacién incremente
su impacto y su visibilidad, en sintonia con lo expresado en la reciente Guia
metodolégica para la creacién de una clasificacién de revistas en Ciencias
Humanas y Sociales, destinada a las agencias de evaluacion del mérito
docente e investigador, editada y coordinada por FECYT. Sus autores alu-
den a la necesidad de que las agencias de evaluacién y acreditacion dispon-
gan de una clasificacién objetiva que les permita graduar la calidad de los
méritos del investigador en funcién de la revista donde hayan publicado:
“El proposito de la metodologia es permitir una categorizacién mas especi-
fica de las revistas que amplie el alcance de este reconocimiento [sello de
calidad de FECYT]” (Sanz-Casado, De Filippo y Aleixandre-Benavent, 2017:
5).

La nueva metodologia propuesta por FECYT se basa en dos factores clave
de una revista, como son el impacto y la visibilidad. El factor de impacto
supondra un 70% de la calificacion global obtenida por la revista, y la visi-
bilidad, el 30%. Ambos seran calculados en funcién de algoritmos que con-
sideran la posicion y presencia de la revista en los siguientes indices de ca-
lidad y bases de datos internacionales: JCR, WoS, Indice h en WoS, ESCI,
SCOPUS, SJCR, SciELO, Indice H en SJCR, ERIH PLUS, Indice h5 en GSM,
MIAR-ICDS, Catélogo Latindex (Sanz-Casado, De Filippo y Aleixandre-Be-
navent, 2017: 32-33).

Un reto perentorio para Doxa Comunicacién consiste en aumentar el na-
mero de articulos publicados cada afio. El objetivo es mantener una tasa
anual superior a 20, de modo que se alcancen los 100 articulos publicados
en 5 afios y cumplir con este criterio establecido por Google Scholar Me-
trics (GSM) para indexar la revista. La metodologia empleada por GSM
cuando lanz6 este producto en 2012 dej6 fuera a un nimero importante de
revistas (Cabezas-Clavijo y Delgado Lopez-Cozar, 2012), de modo que la
nueva herramienta no llegaba a cubrir ni la mitad de las revistas de Comu-
nicacion circulantes en el mundo (Delgado Lopez-Cozar y Repiso Caballero,
2013). En un trabajo posterior también efectuado en el seno del grupo
EC3Metrics que corregia algunas de las deficiencias detectadas, Doxa Co-
municacion recibio, para el periodo 2008-2012, un indice H = 5 (Ayllon,
Ruiz Pérez y Delgado Lopez-Cozar, 2014). En cualquier caso, publicar al
menos 100 articulos en 5 afios se presenta como un objetivo inaplazable y a
la vez palusible para nuestra revista.



Igualmente, la aspiracién de la revista de ser incluida en las diferentes bases
de datos de 1a Web of Science y en SCOPUS pasan por favorecer la llegada
de investigaciones originales que aborden problemas universales o tratados
desde una perspectiva global. Estas bases de datos son internacionales y
obviamente favorecen a las revistas que publican investigaciones interesan-
tes para comunidades extensas y variadas. Las contribuciones centradas en
aspectos excesivamente locales pueden afectar negativamente al impacto
de la revista al constrenir el nimero de lectores interesados en esos resul-
tados.

Internacionalizacién

Este objetivo esta estrechamente ligado con el anterior y se puede entender
de dos maneras correlativas: por un lado, la atraccién de autores extranje-
ros afiliados a centros prestigiosos de investigacion; por otro, la difusién de
los contenidos publicados en nuevos dmbitos cientificos.

Respecto a la atraccion de autores extranjeros, hay que asumir que solo un
factor de impacto elevado hara que investigadores de otros paises decidan
publicar en una revista espaiola. Un elemento que juega a favor de nuestra
cabecera es la comunidad cientifica hispanohablante (incluyendo Latinoa-
mérica y Estados Unidos), entre quienes Doxa Comunicacion podria tener
eventualmente mas éxito, asi como entre autores europeos gracias a los
contactos derivados de programas de intercambio y movilidad del profeso-
rado, y las investigaciones desarrolladas en grupos de investigacién inter-
universitarios que trabajan en red en alguno de los programas de la Unién
Europa.

Respecto a la difusién de los contenidos en nuevos ambitos cientificos, la
edici6én bilingiie espafiol/inglés contribuira a este objetivo y nos permitira
optar a la inclusion de la revista en ciertas bases de datos de prestigio que
valoran especialmente la publicacion en inglés.

Por tltimo, si bien alojar todos los contenidos de Doxa Comunicacién en el
Repositorio Institucional de la Fundacion Universitaria CEU San Pablo, en
el Repositorio Espafiol para la Ciencia y la Tecnologia (RECYT), y en el Di-
rectory of Open Access Journals (DOAJ), entre otros, han sido avances que
garantizan la difusion y la localizacién digital permanente de toda la colec-
cidn, se va a potenciar esta representacion con la asignacion del Digital Ob-
ject Identifier (DOI) y la inclusién en nuevos repositorios internacionales
como Redalyc.

Conclusiones

La madurez y los logros conseguidos hasta ahora sittian a la revista Doxa
Comunicacion en un momento de su biografia propicio para afrontar un
futuro méas ambicioso desde el punto de vista del impacto y la visibilidad
internacionales.



Durante la primera época, que va desde su nacimiento en 2003 hasta
2010, la revista fue creciendo y configurandose con la incorporaciéon pro-
gresiva de los estandares de calidad editorial de este tipo de publicacion
cientifica.

En 2005, ingres6 en el Catalogo Latindex con el cumplimiento de los 33
criterios establecidos por esta institucion.

Comenzd a estar representada en las bases de datos de ISOC-CSIC y pon-
derada a través del proyecto DICE-CINDOC.

En noviembre de 2008 dej6 la periodicidad anual y comenz a publicarse
semestralmente. Por entonces, la revista ya cumplia con los 16 criterios de
ANECA y los 14 de CNEALI en sus respectivos procesos de evaluacién y acre-
ditacion.

En 2009, IN-RESC le asignaba un indice de impacto de 0,113, que la colo-
caba en 7.2 posicidn, 2.° cuartil, de las revistas espafolas de Ciencias Socia-
les editadas en aquel entonces.

En la misma época, RESH le asignaba un indice de impacto de 0,104 para
el periodo 2005-2009, y estaba incluida en el catalogo de Dialnet.

A partir de 2010, comienza una segunda época en la trayectoria de Doxa
Comunicacién. Las restricciones presupuestarias para el I+D+i devenidas
de la crisis econdmica privaron a las revistas espafolas de algunos referen-
tes bibliométricos que venian proporcionando proyectos como DICE, IN-
RESC y RESH.

Doxa Comunicacién opta, entonces, por someterse a la evaluacion de cali-
dad de revistas cientificas del proyecto ARCE auspiciado por FECYT, y ob-
tiene el Sello de Calidad en octubre de 2014.

En 2013 habia entrado en la base de datos internacional Fuente Académica
Plus, de EBSCO.

CIRC comienza a clasificarla en la categoria B, que agrupa a revistas de ca-
lidad, pero con baja presencia internacional.

Efectivamente, en estos afios que van de 2010 a 2015, la revista obtiene en
MIAR un ICDS de entre el 3,4 y el 3,5, claro indicador de la necesidad de
aumentar la visibilidad internacional de la revista, reto que asume el equipo
directivo.

En octubre de 2016, la revista es incluida en ESCI (WoS -Clarivate Analy-
tics); en agosto de 2017, en ERIH PLUS; y en octubre de 2017, en DOAJ.

El ICDS de 2016 fue de 7,6, y el de 2017, de 9,6.

En 2016 también se implementaron dos nuevas mejoras: la gestion editorial
através dela plataforma OJS de RECYT y la edicion bilingiie espafiol/inglés
de todos los articulos y ensayos cientificos.



A partir de aqui, y siguiendo con el relato cronologico, se podria decir que
Doxa Comunicaciéon se enfrenta a una tercera época que debe estar
orientada por el objetivo de ingresar en las bases de datos internacionales
maés prestigiosas que le reporten un factor de impacto relevante.

Va a ser una época marcada por la internacionalizacién de los autores y de
los contenidos, y por el aumento de la visibilidad y del impacto de las inves-
tigaciones publicadas en la revista.

Se pretende mejorar la difusion, la gestion editorial y la fidelizacion de la
comunidad cientifica formada por editores, autores, revisores y lectores.

Se debera elevar la media de 14 articulos al ano hasta alcanzar los 20 como
minimo, con el objetivo de que en 5 afios se hayan publicado no menos de
100 articulos y la revista comience a ser indexada por Google Scholar Me-
trics. El reto de conseguirlo sin rebajar la exigencia de la evaluacion ciega
de originales (la tasa media de aceptacion esta en torno al 50%) pasa por
incrementar la tasa de recepcion, cuya media anual ronda los 25 articulos.

Ademas, la revista debe preponderar la publicacién de articulos proceden-
tes de proyectos de investigacion, cuyos resultados aporten conocimiento
nuevo y original que permita avanzar en nuestros campos de estudio. Se
pedira a los autores que eviten los temas excesivamente locales y que pro-
pongan articulos que aborden problemas de interés universal o basados en
aproximaciones que favorezcan la interaccién con grupos de investigacion
internacionales.

Estas mejoras se espera que propicien, en un periodo de tiempo razonable,
la revista escale posiciones entre sus pares nacionales y amplie su presencia
internacional, lo que repercutira en el reconocimiento de los autores que en
ella publican.

No se avanza a ciegas hacia terra incognita. Las reglas de juego son cono-
cidas, el camino esta descrito, y prestigiosas revistas espafolas lo han reco-
rrido con éxito. En Doxa Comunicacién, tenemos la ilusion para intentarlo
y el convencimiento de que es posible conseguirlo.
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