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:POR QUE ESTE TEMA ?

Debo confesar, que el tema original distaba bastante, por no decir muchisimo, del
que he desarrollado en las siguientes paginas. Asi que empezaré por la idea primigenia, que
como no podia ser de otra manera -por la carrera cursada- era: " La publicidad grafica sobre
Armas ", tema por ¢l que opt€, debido a que me interesaba investigar como se puede ofrecer
un clemento de destruccion para su venta mediante un aviso publicitario, llegando al
consumidor potencial e impactando en él. Del analisis de los diversos avisos, surgieron a su
vez muchos interrogantes: ;Quiénes son los fabricantes de estos elementos?; ;Qué
reglamentacion legal, y que ente regulan la comercializacion de estos elementos?; ;Qué
limites morales existen en ¢l mundo que regulen éticamente esta actividad?; ;Qué opina la
Iglesia sobre el tema?; ;Qué fines politicos llevan a un estado a comprar o vender armas a
determinados paises?; ;Cual es la situacién actual en el mundo, dominado por la ley del mas
fuerte?. Todos estos interrogantes y muchos mas, intentan encontrar respuestas en las
paginas de este trabajo, que para ser honesto peca de localismo (dada la posibilidad de
acceder a legislaciones y entes nacionales, frente a la imposibilidad de hacerlo a los
internacionales) y un poco de nacionalismo, ya que no hace falta investigar demasiado para
ver claramente las cuerdas secretas que manejan a su antojo las grandes potencias, que tienen
como marionetas a los paises del tercer mundo. Por todo lo dicho anteriormente surge este
trabajo, con una pizca de todo, y mucha sintesis para algunos temas que por profundos y
enmarafiados se merecerian un trabajo unitario para lograr un acercamiento valedero. La
idea final es simple, intentar desde mis humildes posibilidades, acercarles temas tratados en
las altas esferas de poder, que en realidad a quienes mas terminan afectando es a nosotros

mismos.
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OBJETIVOS (HIPOTESIS)

Para el tema publicidad buscaré la existencia de un patrén de uso, de métodos
publicitarios. Investigando cuales son los canales sociales v psicologicos a los que se recurre
para hablar de muerie, sin utilizar palabras directamente relacionadas con el tema. Buscaré
analizare diversas opiniones, desde la cristiana a la psicologica, pasando por politicas y
estratégicas, para intentar una comprension racional del tema armas en si mismo, intentando
mostrar una panoramica de la sociedad actual, nacida de un belicismo economico-social, que
tiene como uno de sus principales exponentes, el comercio de armas, y como principales

progenitores, los diversos polos de poder en que estd dividido nuestro planeta.



CAPITULO1

ENFOQUE PSICO-SOCIAL




