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Giliniimiiz yasantisinin her asamasinda marka kavrami etkisini arttirmaktadir. Gergeklestirilen
yatirimlarin gelecege doniik programlanmasinda markalagma stireci konunun uzmanlarinca her gegen

giin ¢ok daha yogun bir sekilde kullanilmaktadir.

Basarili markalar inga etmek i¢in imaj calismalarina hiz verilmekle birlikte sadece bilinir degil

ayn1 zamanda talep edilir marka ¢aligmalarina odaklanilmaktadir.

Gercekte yapilmaya ¢alisilan belli bir marka degeri gerceklestirebilmeye ¢alismaktir. Marka
degeri, tiiketicilerin marka hakkindaki diisiinceleri, bilgileri ve bu diislince ve bilgilerin davranislarini

nasil etkiledigi ile ilgilidir.

Markalasma siireci sadece iriinleri degil iilke ve sehirleri de i¢ine alan bir gelisim
gostermektedir. Populer alanda “Marka Kent” olarak isimlendirilen bu kavramla her kent kendi yerel

ve 0zgiin degerlerini ortaya koyarak rekabet edebilirligi avantaj saglamaya ¢aligmaktadir.

Gergeklestirilen ¢alismada Afyonkarahisar ili Dinar ilgesinin markasal bir deger elde edimi

noktasinda Marsyas organizasyonun verdigi katkilar irdelenmeye calisiimastir.
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The Dinar's Brand of City Brand Concept and Contributions to the Process of
Becoming a City of Marsyas
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ABSTRACT
The concept of modern-day life increases the impact of each phase of the brand. Programming
for the future of investments in the branding process much more intense with each passing day the

topic experts.

In order to build successful brands work just not the speed more often incompatible with
known image at the same time, the focus is on the work of the trademark is requested.

In reality to be the attempted is to try a certain brand value. Brand equity, the consumer brand
of your thoughts, information, and this is how it affects the behavior of ideas and information.

It's not just the process of branding products in development in the country and city. This
popular area "brand city"” concept that is known as the original values of each town putting out their
local and strives to provide competitive advantage.

Afyonkarahisar’s Dinar district of branding in the study performed a value obtained from the
ed to the point of my contributions to the Organization's work was given by Marsyas appears.
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GIRIS
Giliniimiiz is ve sosyal yasaminda rekabet sartlar1 biiyiik bir degisim gostermektedir. Yasanan

ve sartlart devamli olarak degiskenlik gosteren bu kosullardan kentlerin kendilerini disarida

tutabilmeleri mimkun gérinmemektedir.

Her kent kendi 6zgiin degerleri lizerine insa ettigi planlanmis ¢aligmalarla fark edilmeye ugras
vermektedir. Afyonkarahisar ili Dinar ilgesi de Diinyada gergeklestirilen ilk miizik yarigmasinin
yapildig1 yer olma ozelliginden hareketle yedi yildir Marsyas Kiltir Sanat ve Muizik Festivalini

organize etmektedir.

Kent markalasmasi acisindan bakildiginda oldukga degerli bir ¢ikis noktasi yakalayan Dinar

ilcesindeki yonetici ve karar alicilara fikir vermesi amaciyla bu ¢aligma gercgeklestirilmistir.
l. MARKA KAVRAMI

Marka, bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan 6zel
isim veya isarettir. Amerikan Pazarlama Birligi markayz, “bir satic1 ya da saticilar grubunun iiriinlerini
ya da hizmetlerini tanimlamaya ve rakiplerinden ayirmaya yarayan isim, sembol, terim, isaret, desen
veya bunlarin kombinasyonu” olarak tanimlamaktadir. Bu ylzden, arma, alametifarika, amblem,
damga, simge, logo, patent gibi karsiliklara da gelir. Ancak, marka onlardan daha fazladir ve onlar1
da i¢inde barindirmaktadir. Marka, bir kurum veya kurulusun kendine sectigi, ticaret esyasi iizerine
konulan, o esyayi iireten veya satani tanitan resim, harf vb. 6zel isaret (Kaypak, 2013:340) lerden

olusmaktadir.

Marka kavramindan sz edilebilmesi i¢in bir mal veya hizmet seklinde bir tiriiniin ve rekabetci
piyasalardan olusan bir pazarin olmasi ve tiiketicilerin {riinleri secerken benzerleriyle
karsilagtirabilme yetisinin bulunmas1 gerekmektedir. Markalasmada temel hedef bilinirligi
saglamaktir. Bu amagla gorsel, isitsel ve sanal olmak iizere pek ¢ok basin-yayin grubundan
yararlamlir. Uriiniin bilinirligi saglandiktan sonra, iiriin yavas yavas marka haline getirilip pazarda

bilinilirligi arttiriimaya (Ozdemir, 2014:34) gayret edilir.

Bu baglamda markanin unsurlari; taninirlik, hatirlanma, algi, ¢cagrisimlar ve imajdir. Marka
olmak, baskalarindan farkli olmak, kendine 6zgii farkindalik yaratmaktir. Farkindalik, markaya dair
algilamalarin, fikirlerin olusmasi i¢in 6n kosul sayilmaktadir. Marka farkindaligi, markanin tiiketici
belleginde sahip oldugu izlerin giicii olarak temelde marka taninirligt ve hatirlanirligini igerir. Marka
taninmayi saglar; genelde taninmis iiriin anlaminda kullanilir. Markalagmak bir strateji isidir. Strateji;

yontem ve tekniklerin kentler i¢in kullanilmasi anlamina gelmektedir. Uzun soluklu emek, sabir,



yatirim ve dayanisma gerektirir. Oncelikle ne markalastirilacaktir, buna konunun tim aktérlerinin

karar vermesi (Ozdemir, 2014:34-35) 6nem arz etmektedir.

. MARKA iMAJI

Marka imaji, anlamhi bir sekilde oOrgiitlenmis bir dizi ¢agrisim olarak ¢esitli iletisimler
sonucunda tiiketicinin zihninde olusturulur. Tiiketicilerin iirlinle 6zdeslestirdikleri anlam ya da
tilkketicilerin iiriinden anladiklarinin toplami olarak da tanimlanabilen marka imaji, tiiketicinin bir
markayla ilgili ¢esitli kaynaklardan edindigi izlenimler sonucunda olusmaktadir. Bu kaynaklar
arasinda markali iirlinii denemek, iiretici isletmenin sohreti, iirlin ambalaji, marka adi, kullanilan
reklamin igerigi ve verildigi medya gibi pek ¢ok faktor yer almaktadir. Marka imaj1, o markanin giiclii
ve zayif noktalari, olumlu ve olumsuz taraflar1 gibi, ¢ogunlukla kontrol edilebilir algilarin bir araya
gelmesidir. Bu algilar, marka ile dogrudan veya dolayli olarak yasanan tecriibeler sonucu zamanla
olusmaktadir. Genel cercevesi ¢izilmeye c¢alisilan imaj kavrami sehir markalagsmasinda baslangi¢
noktasin1 olusturmaktadir. Isletmelerdeki markalasma siireci sehirlere (Ozdemir, 2014:35)

uyarlanmaya calisilmistir.

Marka imajindan hareketle kent imajinin belirlenmesi, kent markalagsmasi icin en ¢ok
onemsenen konulardan biridir. Bu ylizden kentin markalastirilmasi siirecinde imajin belirlenmesine
yonelik aragtirmalarin belirleyici oldugu diisiiniilmektedir. Bu durumda, imajin belirlenmesi i¢in
hangi faktorlerden faydalanilmasi gerektiginin bilinmesi gerekmektedir. Sadece Avrupa’da biri
digeriyle rekabet halinde olan yaklasik 150.000 yerlesim birimi bulunmakta ve hepsi gii¢lii ve iyi
se¢ilmis bir imaj ile potansiyel alicilar1 cezbetmeye gayret etmektedir. Essiz ve ayirt edici bir imaj1
olmadan, cazibe potansiyeli olan bir yerin dahi, rekabet yogun bu pazarda dikkat g¢ekmesi zor
olacaktir. (Zeren, 2011,s:191)

I11.  KENT KAVRAMI VE MARKA KENT YAKLASIMI

Giliniimiizde bircok sehir, bolge, lilke markalagma kampanyalarina yatirim yapmaktadir.
Kendine yetebilen bir kent olmanin pastadan yeterli payr almak i¢in yetersiz olmasi, kentlerin
“rekabet edebilen mekanlar” haline gelisini zorunlu kilmistir. Insanlarmn sehirleri ziyaret etmesinin,
yatirim gerceklestirmesinin ve orada yasamay1 segmesinin ¢esitli nedenleri vardir. Tarihi, ekonomisi,
kiiltiirel degerleri, dogas1 vb. Bunlarin iyi tespit edilip ortaya net bir sekilde konmas1 gerekmektedir.
(Ozdemir, 2014:36)



Baslangicta yerel halk hevesle sehirlerine yatirim ¢ekmek igin pazarlama uygulamalarina
basvurdular. Sonrasinda ise kent pazarlamasina yonelik kritik itirazlar olustu ve sosyal ¢atigmalar

toplum i¢inde siddetlendi.( Kavaratzis, 2004:69)

Bir sehri "marka sehir" yapmanin amaci, daha fazla turist cekmek, yatirimlari canlandirmak,
degerli katkilar saglayabilecek yaratimei insanlar1 kentte yagamaya ikna etmektir. Nihai amag, sehrin
kalkinmasin1 saglamak, sehirde yasayanlara daha iyi hayatlar sunmak, onlarin mutluluklarini

artirmaktir. Bir sehri marka yapmak, geri doniisii en yiiksek yatirimlardan biridir. (Avcilar, 2015:82)

Kent kimligi olusturulmasinda kente ait olan bir logonun, semboliin ve kentin sloganinin
olmasi1 6nem arz etmektedir. Ciinkii bu araclar vasitasiyla kent imaji1 sekillendirilecek veya kent
imajiyla ilgili olumsuz bir kanaat varsa diizeltilmeye calisilacaktir. Olusturulmak istenen imaj
iizerinden yapilacak etkili, diizenli ve siirekli tanitim caligmalariyla kent kimliginin oturtulmasi
saglanacaktir. Biitlin bu faaliyetlerin etkinliginin bir siralamaya ve stratejilerin geregi gibi

uygulanmasina tabi oldugu kesin géziikmektedir. (Zeren, 2011,5:192)

Sehir markalagma siirecinde dort paydas bulunmaktadir: Bunlar; sehir yonetimi, sehir halki,
is diinyas1 ve turistlerden olusmaktadir. Ortak akilla ortaya ¢ikarilmasina olanak saglanacak fikir ve
projelerin evvelce uygulanmamis alternatifler sunmasi1 muhtemeldir. Ayrica bu projelerin maddi
yonden uygulanabilirliginin de miimkiin olabilecegi, kentte yasayanlarin kent kiiltiiriine ve iklimine
daha fazla hakim olabilecegi gerekgesiyle savunulabilir. Sehirlerin markalasmasi ve pazarlama
stratejileri tirlinleri ve hizmetleri pazarlamaktan ¢ok daha karisik bir istir. Sebebi de karar vericilerin
ve hedef pazarin fazlaligi ve karigikligidir. Siirdiiriilebilir stratejiler gelistiren sehirler rekabetgi

avantaj elde edebilme avantajina sahip olacaklardir. (Ozdemir, 2014:37)

Sehir markasi tek bir kisi ve kurulusun yapabilecegi bir is degildir, birden fazla paydasin
oldugu ve bu paydaslarin birlikte calisarak iiretebilecegi bir tutarlilik silsilesidir. Sehrin
markalanmasi; insan ve yonetim Kkalitesi, kiltlirel mirasi, yatirim olanaklari, turizm firsatlar1 ve dig

ticaret kapasitesi gibi unsurlar cergevesinde yapilir.

Sehir analiz edilirken alt1 tane unsur 6ne ¢ikmaktadir. Bunlar;
* Cazibe merkezleri (Dogal, yapay, 6zel amagli yapilan, tarihi)
* Erisilebilirlik (Yol, terminal ve araglardan olusan tiim ulasim sistemi)
* Tesisler (Konaklama ve ikram olanaklar ile diger turistik hizmetler)

* Tur Paketleri (Turizm firmalari tarafindan diizenlenen seyahat paketleri)



* Aktiviteler (Misterilerin ziyaret siirecinde yapmak istedigi tiim aktiviteler)
* Ek Hizmetler (Ziyaret¢iler tarafindan kullanilan bankalar, telekomiinikasyon, posta, gazete,
hastaneler gibi hizmetler)

Bir sehir, i¢cinde bulundugu toplumsal degerlerden beslenerek, kendine has dzellikler ile
pazarda konumlandirma yaparak ziyaretciler igin cekici hale gelebilir. Gulgli sehir markalari,

ziyaretciler icin distinsel ve duygusal olarak olumlu bir imaja sahiptirler. (Torlak, 2015:60)

Bir kentin markasinin gii¢lii bir marka haline getirilmesi i¢in 6ncelikle o kentte marka olmay1
destekleyecek degerlerin ve niteliklerin bulunmasi gerekir. Bu nedenle kentlerin marka olmasinda
onemli bazi noktalarin dikkatle irdelenmesi gereklidir. Bir sehrin iyi bir markaya sahip olmasi i¢in
gercekten var olmasa bile ayirict bir 6zellige sahip olmasi1 gerekmektedir. Kent markasi, sehrin
goriiniisii, kent insanlarinin deneyimi ve inancglar1 ve davranislarini da kapsamaktadir. (Ozdemir,

2014:37)

Her sehrin markalagmasi i¢in genel bir regete s6z konusu degildir. Her bir sehir i¢in; biligsel
imaj, duygusal imaj ve destinasyon kimligi caligmalar1 yapilmali ya da bunlarin karmasinda olusan
bir calisma gerceklestirilmelidir. Sehirlerin markalagsma siirecinin ilk adimi stratejik planlamadir.
Ikinci olarak ilerlemeyi saglayan destinasyon (yer) pazarlamasidir. Sehrin markasini konumlandiran
ya da yeniden tanimlayan ise sehir markalastirma siirecidir. Ulkeyi olusturan her bir sehrin kendine
Ozgii yonleri oldugundan, o6zellikle insanlarin zihninde yer edinmek isteyen sehirlerin turizm

yonlerini 6n plana ¢ikaracak faaliyetler yapmalar1 gerekmektedir. (Ozdemir, 2014:38)

Sehir markalama ve gelistirilmesine katki saglayan basar1 faktorleri su sekilde
siralanmaktadir:
* Ulusal ve uluslararasi sehirler ile ulagim baglantist
* Pazar ve miisterilere kolay erisimi
» Uzun dénemli planlama
» Strateji ve uygulama becerisi
* Nitelikli personelin varligi / kaliteli isgiicii
* Telekomiinikasyon kalitesi
* Calisanlarin yasam kalitesi
* Rekabetci avantajlarin olmasi
* Yerel girisimcilerin desteklenmesi

+ Katma degeri yiiksek iiriinlerde uzmanlagma



* Bolgesel kimelenme yoluyla bolgesel kaynaklara odaklanma

* Kiimelenme modeliyle marka olusturma

* Paylasilan vizyon, koordinasyon ve finansman ile bolgesel liderligi olugturma
* Yerel ekonomik kalkinmanin saglanmasi

* NUfusun bir milyonun uzerinde olmasi

* Biiyiik liniversitelerin varligt

* Bilimsel ve kiiltiirel degisim programlari

» Egitim ve is diinyasinin entegre edilmesi

* Yiiksek seviyede arastirma laboratuvarinin olusturulmasi

* Yenilik ve teknolojik degisim

* Bilgiye dayali iiretim

* Maddi olmayan degerler olarak sanat ve kiiltiiriin artan 6nemi

» Kongre ve fuarlar mekanlarin olusturulmasi

« Kiiltiirel altyapiy1 olanaklari

» Uretim ve istihdami endustriden hizmet sektériine yonlendirme.
*Toplumsal birlik olusturulmasi

* Hizla ve biiyiik bir sekilde biiyiiyen orta siif giicti (Torlak, 2015:62-64)

Kentlerin markalagsmasinda kendine 6zgii nitelikler ve farklilasma 6nem kazanmaktadir.
Rekabet halinde olan diger kentlerden farkli, listiin ve avantajli birtakim 6zellikler sergilenmeli,
tiketicilerde bu yonde bir alg1 olusturulmali ve s6z konusu algi siirdiiriilebilir olmalidir. Glniimuzde
enformasyon bollugu yasanmasi sebebiyle siradan reklam uygulamalar etkinligini kaybetmektedir.
Sadece tanitim yaparak markalasmak ve basarili olmak miimkiin degildir. Tanitimin yaninda, hedef
kitleye ve diinyada ortaya ¢ikan degisimlere gore iirlin yaratmak, var olan {iriinii gelistirmek, hizmet

kalitesini artirmak, fiyat dengesini kurmak onemlidir. (Ozdemir, 2014:39-40)
Ayritili olarak URBACT (2007) de agiklandig1 gibi vatandaslar1 kamu yonetimine dahil
etmek i¢in pek ¢ok farkli ve bazen ¢eliskili motivasyonlara ihtiya¢ vardir. Bunlar:

1-Kalite politikalarin1 vatandaslarin katilimi ile iiriiniin verimliligini onlarin bilgi ve kaynaklarini

kullanarak gelistirmek

2- Kamu kurum ve kuruluslar1 ve vatandaslar arasinda iletisim boslugunu azaltarak, devlet onay1

icin markaya mesruiyet kazandirmak

3- Demokrasiyi derinlestirmek ve dislanan gruplarin miizakere kapasitesini artirmak (Braun,

2010:8)



Peki, neden bazi kentler digerlerine gére daha ¢ok yasanilasi veya goriilesi hissedilir? Bu
sorunun yanit1 kentin kimliginde diiglimlenmektedir. Kent teknik, ekonomik, sosyal, siyasal ve
kilturel yapinin birlikte s6z konusu oldugu bir mekan, bir yerlesmedir. Kent kimligi, cogul igeriklidir.
Kentin kimligini; yapilari, mekanlar, tarihi ve dogal g¢evresi ve o kentte yasayanlarin tiim
faaliyetleriyle birlikte ortaya koyduklari fiziksel ve sosyal ortam olusturur. Kentsel yerlesmeler ¢esitli
kiiltiir ve sosyal yapilardan olusmasi nedeniyle farkliliklar gosterirler. Kentlerin farkli karakterleri
kent kimligi, kent profili ve kent imgesi kavramlariyla agiklanmaktadir. Avrupa’daki ilk stratejik
planlama yapilan sehirler; Barselona, Liel, Bilbao ne Liyon’dur. Bu ¢alismalarda ABD baktigimizda
1982-84 yillarinda San Fransisko’dur. Bu strayejik planlarin taklit etme tehlikesinden sakinmak ve
ozgiin planlar gerceklestirmek igin projelerin kuvvetli yerel kimligi yansitmasi gerekir. Oncelikle
sehrin sosyo ekonomik ve gevresel durumunun tespit edilmesi gerekir. Daha sonra sehirdeki
kurumlar, yonetim, birlikler ve yerel halkin kisa donemdeki hedefleri belirlemesi gerekir. Dinya
orneklerine baktigimizda, Londra, New York, Paris, Prag, Barselona, Sydney ve Moskova gibi
kentler tasidiklar farkli 6zelliklerle markalasmislardir. Pekin, Kahire, Madrid, Roma, Berlin, Seul,
Tokyo, Rio de Janerio ve digerleri yasamak veya gérmek i¢in merak ettigimiz kentlerdir. Sirf Paris

yilda 20 milyonun tizerinde turist agirlamaktadir. (Ozdemir, 2014:40)

Turistik aktivitesi olan Barcelona sehrini yonetenler zaman i¢inde, turizme yatirim yapmaya
devam etmistir. Barcelona sehri i¢in bu ¢ok Onemlidir. Bundan dolay1 Barcelona’nin turizm
sanayisini daha rekabetgi ve modernize hale getirmek igin, artan talep iizerine hizmetlere ve altyapiy1

odaklama calismalarina dnem verilmistir. (P1sonero, 2013:105)

IV. MARSYAS VE DIiNAR

Dinar ve Afyonkarahisar'da diizenlenen VII. Uluslararasi Marsyas Kiiltiir Sanat ve Miizik
Festivali" ile Dinar basta olmak {izere Afyonkarahisar, Usak, Isparta, Kiitahya, Burdur, Denizli
illerinde yasayan sanatseverlere nitelikli bilimsel ve sanatsal etkinlikler sunulmaktadir. Festival
bilinyesinde; Uluslararas1 Fliit yarismasi, sempozyum, lilkemizin ve diinyanin saygin sanatgilarinin
dort farkli miizik tiirtinde (Klasik-THM-TSM-Pop Miizik) verecegi konserler, sergi, belgesel
gdsterimi, paneller gergeklestirildi. Dinar Belediyesi ve Afyon Kocatepe Universitesi isbirliginde
gerceklestirilen festival ayn1 zamanda halkla bilimin iletisimi, sanatin genis kitlelere ulagsabilmesi,
somut olan ve olmayan kiiltiirel miraslarin korunmasi, sanatin ekonomik, kiiltiirel, bireysel, toplumsal
ve egitimsel islevlerinin hayata gecirilmesi bakimlarindan da Onem tasimaktadir.

(http://www.marsyasfestivali.com/)

V. ARASTIRMA YONTEMIi HAKKINDA BIiLGILER VE BULGULAR



Marka Sehir Kavrami ve Marsyas'in Dinar'in Marka Sehir Olma Siirecine Katkilar1 adh
caligmanin aragtirma boliimiinde ¢aligmaya katki saglayacagina inanilan ve Dinar’da biirokrasi, is
diinyasi, akademi ve sosyal yasamda s6z sahibi kanaat 6nderlerine asagida yer verilen dort farkli soru
yoneltilmistir. Alinan cevaplar calismaya titizlikle degerlendirilerek ve miikerrer cevaplarin yer

almamamsina ayrica gayret gosterilmistir.

1- Dinar’imm Marka Kent Olmasi Yolunda En Biiyiik Avantajlarin Neler Oldugunu

Diisiinityorsunuz?
...Dinar tarihte ilklerin yasandigi sehirdir.
...cografi konum itibariyla Egeyi - Akdenize, Doguyu - Batiya baglayan yollarin kesistigi yer.

...glinlimiizde riizgar gilleriyle , giines tarlalariyla, Hidro elektrik santraliyle, 6nlimizdeki zaman
zarfinda yapilmasi diisiiniilen termik santralle dort farkli enerji tiiriiniin ayni1 yerde tiretilebildigi enerji

Ussi konumunda olacak.

...Ulkenin en biiyiik meyve suyu fabrikasinin Dinar ve bolge tanitimina ve ekonomisine biiytik katkisi

olacak.
...1lgenin 6zgiin degerlere sahip oldugu inanci.

2- Dinar’mm Marka Kent Olmasim Zorlastiracak Engellerin Neler Oldugunu

Ongodruyorsunuz?
...Insan ve toplum yapisinda birlikte hareket edememe olgusu problem.
...Karadeniz bolgesine gidildiginde horon tepilir ki horon tek basina olmaz grupla birlikte olur.
...Dinara geldiginizde Koroglu - Zeybek oynanir bunlar tek basina oynanan oyunlardir.
...Bolgede insanlarin kendilerini {istiin gosterme gayretleri 6ne ¢ikmustir.
...birlikte hareket etme daha arka planda kalmistir. Dayanigsma igsellestirilememistir.
3- Dinar’in Marka Kent Olmas1 Yolundaki Onerileriniz Nelerdir?

...gliven duygusunun toplumun kanaat dnderleri tarafindan verilmesi gerekir. Kanaat dnderlerinin gok

daha yogun bir sekilde inisiyatif kullanmas1 gerekir.



..toplumun ileri gelenleri kendi hirslarin1 geriye atarak birlikte daha iyi hizmet nasil yapilir

diisiiniirler ve buna uygun hareket ederlerse Dinar bir¢ok yoniiyle marka kent olacaktir.

...zengin tarihiyle, ekonomik zenginligiyle, cografi konumuyla Dinar bir¢cok 6zelliginin 6n plana

ciktig1 marka kent olacaktir.
4- Marsyas; Dinar Ve Sizin icin Ne Anlam ifade Ediyor?

...Marsyas’in 6zgiin yapisi ilham veriyor ve ya vermeli.

...Marsyas bir efsane ,ancak tarihin derinliklerinde su an bizim yasadigimiz topraklarda yasayan

insanlarin medeniyetlerin bize biraktigi cok énemli bir miras.

...Marsyas ve Dinar birlikte anilir hale getirilmeye ¢alisilmali.

...Marsyas organizasyonlar1 ¢evre il ve ilgelerle sinerji olusturmamiza imkan verecek bir nitelik arz

ediyor.

...Marsyas Dinarin zengin tarihinin diinyaya aktarilmasi ve Dinar'in 6neminin artarak devami

saglanmalidir.

VI. SONUC VE ONERILER

Gunumuzde ulkeler ve sehirler arasinda biiytik bir rekabet yasanmaktadir. Bu rekabet sehirde

yasayanlarin  hayat standartlarinin  ¢ok daha yiiksek bir seviyeye ulasmasi adina



gergeklestirilmektedir. Bu baglamda sehri yonetenler rekabet edebilmek amaciyla farklilasmayi

onceleyen stratejiler gelistirmeye ¢aligsmaktadir.

Gergeklestirdigimiz ¢alisma kapsaminda markalasma siireci, imaji ve sehirlerin bu degerler
Uzerinden markalasmasinin onemine vurgu yapmaya calisilmistir. Bunun yani sira Dinar’in
markalagmasinda birinci derecede gorevli olan resmi ve sivil kanaat dnderlerinin yorumlari derlenip

yeni stratejiler olusturulmaya gayret edilmistir.

Bu baglamda; Dinar ilgesinin yerlesim yerinin stratejik bir éneme sahip oldugu, 6nemli
merkezlerin gecis yolunda bulundugu bir avantaj olarak degerlendirilmistir. Bunun yani sira tarih
turizmine yonelik degerleri barindiran sehirde bu anlamda tanitim faaliyetlerinin gerekliligi

dillendirilmistir.

“Dinar’in marka kent olmasini zorlastiracak engellerin neler oldugunu 6ngériiyorsunuz?”
sorusuna verilen cevaplarin biiyiik bir boliimiinde insan faktorii 6n plana ¢ikmaktadir. Calismamizin
literatiir kisminda yer verdigimiz bilgiler tarafindan da desteklendigi lizere sehri olusturan insanlarina
“marka kent” kavramini anlatip onun destegini alamayan sehirlerin bu konuda higbir sanslari
bulunmamaktadir. Bundan dolay1 sehri meydana getiren tiim kesimlerin bu yolda destegi alinmalidir.
Bu destegin alinmasinin olmazsa olmaz kosulu ise konunun her yoniiniin toplumda agik bir sekilde

paylasilmasindan gegmektedir.

Bu diisiinceler 1s18inda basta yoneticiler olmak {izere her kesim “marka kent” kavrami
konusunda bilingli ve hedefe gotiirecek tarzda bir egitime tabi tutulmalidir. Yerli ve yabanci iyi
ornekler gerekirse yerinde gezilerle tespit edilmelidir. Tanitim ve bilgilendirme yolunda Dinar’in
farklilagmasini saglayacak olan tiim degerlerinin bir envanteri ¢ikartilmali ve bu degerler iizerinden
Ozgiin tanitim ve lobi faaliyetleri yiiriitiilmelidir. Bu ¢alismalar gergeklestirilirken yerli ve yabanci
ajanslarmm verdigi maddi ve lojistik destekler projelendirilme galigmalar 15181inda sehre deger katma

anlaminda kazandirilmalidir.

Dinar'in farklilagmasini saglayacak olan tiim degerlerinin bir (Entelektiiel Sermaye dahil)
envanteri ¢ikartilmali ve bu degerler tizerinden 6zgiin tanitim ve lobi faaliyetleri yiiriitiillmelidir. Yine
Dinar ilgesi baglaminda tarih turizmine yonelik degerleri barindiran tanitim faaliyetleri de

yogunlastirilarak uygulanmalidir.

Marka kent uygulamalarinda rekabette avantaj saglama adina maddi 6gelerin pazarlanmasinin

Otesinde, giiniimiizde yerele ait, 6zgiin, duygular1 harekete gecirebilen bilgi ve yaraticiliga dayali



etkinlikler de ortaya konmaya calisilmaktadir. Marka kent olma yolunda Dinar 6zelinde Uluslararasi
Marsyas Kultir Sanat ve Muzik Festivali kapsaminda gerceklestirilen konser ve aktiviteler bu

baglamda buyuk bir 6nem arz etmektedir.

Dinar ilgesinin marka kent olma yolunda odak noktasina oturttugu Uluslararasi Marsyas

Kltlr Sanat ve Mizik Festivalinin degerini arttirmaya yonelik onerileri siralayacak olursak:

Marsyas; Avrupa Parlemantosunda tanmitilmalidir. Yerel yemekler esliginde verilecek
resepsiyondan sonra, basin toplantis1 diizenlenmeli ve program gergeklestirilecek muzik dinletisi ile
sonlandirilmalidir. Gegmis yillarda Bayat ilgesi kilimleri ile ilgili gergeklestirilen aktivitelerden ilham

alinmalidir.

Marsyas oncesi; 6zellikle katilimer olunmasi istenen ve hassasiyetle belirlenen tniversitelerde
tanitim toplantilart gergeklestirilmelidir. Her iiniversiteden dgretim elemani ve 6grenciler festivale

davet edilmelidir.

Marsyas'da kitap fuar1 ve imza giinleri tertip edilmelidir. Dinar Belediyesi Kiltir Midiirligii
tarafindan belirlenen komisyonun tespit edecegi kitaplar basilmali, yerel halka dagitimi degisik

aktiviteler marifetiyle gergeklestirilmelidir.

Uluslararas1 Marsyas Kiiltiir Sanat ve Miizik Festivali ile ilgili en glncel bilgileri iceren

kaliteli ve yabanci dilde de hizmet verecek bir web sitesi diizenlenmelidir.

Marsyas etkinlikleri bundan 6nce ki yedi festivalde yapilandan farkli olarak bir hafta iginde
degil, yilin degisik zaman dilimlerinde gergeklestirilecek aktiviteler eliyle toplumla

bulusturulmalidir.

Marsyas etkinliklerinin tanitim1 noktasinda ulusal ve uluslararasi fuarlara katilim saglanmali

ve standtlar olusturulmalidir.

Marsyas ile ilgili logo, sembol ve sloganlar tespit edilip, tescil ettirilmelidir. Bu sureg

tamamlandiktan sonra tisort, magnet ve hediyelik esya basimi sathasina gecilmelidir.

Marsyas’in ¢ocuk ve genglere tanittimi noktasinda ¢izgi film yapimlari icin Kocatepe

Universitesi ile isbirligi yapilmalidir.



Marsyas felsefesinin daha genis halk kitleleri ile paylasilmasi ve tanitimi noktasinda

televizyon programlari ve dizi filmlerden faydalinmalidir.

Dinar’da faliyette bulunan lise ve Meslek Ylksekokulunda egitim géren 6grencilerin goniilli

olarak festivale dahil edilmeleri saglanmalidr.

Dinar’da faliyette buluna sivil toplum kuruluslarinin ilgi alanlar1 uyarinca Marsyas’da rol
oynamalarinin alt yapist hazirlanmalidir. Ve bu kurumlarin festivale katacagl sinerji

degerlendirilmelidir.

Her festival dncesinde Marsyas’da gorev alacak olan goniillii ve ¢alisanlar egitime tabi

tutulmalidir.

Uluslararas1 Marsyas Kiiltiir Sanat ve Miizik Festivalinde ki etkinliklerin fiziksel olarak uygun
olanlar1 Dinar ilgesindeki ara mahallelerde gerceklestirilmelidir. Bu yolla mahalli halkin katilimi en

yuksek seviyeye ¢ikarilmalidir. Sokak sanatcilar1 festivale bu baglamda dahil edilmelidir.

Uluslararas1 Marsyas Kiiltiir Sanat ve Miizik Festivalinde tiyatro, halk oyunlari, siir ve kisa

film gosterilerine de var olan sanat alanlarinin yani sira yer verilmelidir.
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