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INTRODUCCION

0.1 Plantamiento del problema

La Industria Avicola en Colombia y en esbecial en el Municipio
de Santa Mrta, afronta una serie de problemas no solo en el
sector de 1la ﬁroducciﬁn sino en el sector de la comercializa-
cidn; siendo los mas importantes los que expresamos a continua-

cidn: {

0.1.1 La carencia de equipos t&cnicos adecuados ocasionando mayores
Ee—— 000 " ——
riesgos manifestandose en un decremento en la produccisa, 1a {
; J
cual no alcanza a cubrir 1a demanda interna y por lo tanto se Zkf‘
—————_ = “7PTIT -a demanda inte J
ven precisados a traer huevos de otras regiones tales como:

Bucaramanga, Cartagena, etc.

0.1.2 La escasa ayuda de tipo crediticio no solo de entidades priva-
das sino por parte del Estado para dotar a 1las diferentes gran-
jas de equipos t&cnicos ¥y personal especializado en Avicultura

a fin de incrementar 1la produccidn.

0.2 . OBJETIVOS

0.2.1 oObjetivo central N ]




0.2.2

0.2.2.1

0.2.2.2

0.2.2.3

0.2.2:%

0.2.2.5

0.2.2.6

Determinar y analizar los factores que inciden en el poco de-

sarrollo de las granjas avicolas para huevos, y resaltar los

aspectos mds importantes del proceso tribuitivo.

Objetivos especificos

Resaltar los aspectos mas importantes de la comercializacidn
en lo referente a: almacenamiento, clasificacidn, empaque y

transporte.

Determinar 1os factores que en una u otra forma inciden en la

disminucidén o aumento de la produccidn. l

1

Determinar las variaciones estacionales de 13,producci6n./

Cuantificar los mirgenes de comercializacidn buscando de esta

! o
manera dar una idea de su actual estado de desarrollo.
SSLEAD . BLIO O

En base a las condiciones .existentes para la explotacidn, ha-
cer andlisis que nos permitan detectar en parte, algunos pro-

blemas que ella afronta.

Presentar datos estadisticos a los expendedores de huevos que

les permitan observar el origen de los posibles aciertos o fa-

]
'I

2 !
. 5 :

-
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llas en su mercado.

Ca -

0.2.2.7 Presentar un documento serio que le permita a los organismos
del Sector agropecuario tomar decisiones o adoptar politicas

que beneficien el desarrollo del producto en la regidn.

0.3 IMPORTANCTIA DEL ESTUDTIO
v ’ Su
Teniendo en cuenta el alto valor nutritivo del huevo de ga-
1lina, su indispensabilidad en la canasta familiar, lo mis-

mo que su adsequibilidad para las masas populares; hemos de-

9 cidido enfocar nuestra investigacidn hacia 1{:§%iigiiiépj la
3 TR _/-—f\ !

Lproductibilidad y la(éf%fffiﬁiiffﬁfﬁn de este importante pro-

ducto én la zona del Municipio de Santa Marta. La comerciali-
zacidon del huevo de gallina no hé sido objeto de investigacidn
ﬁor ninguna institucidn del sector Agropecuario. Esto, con-
vertirian a este estudio,'en una fuente de datos sistematiza-
dos que bermitirian planeariuna politica de orden social eco-
nomico, ?odria llevar a una mejor y mas barata suminist&acién
de un producto de alto valor broteinico; lo mismo que a una
mayor coﬁvertura embresarial y laboral. Esto Giltimo podria
ser de gran imﬁortancia para aliviar en ﬁarte el problema del
desemﬁleo en regiones como la de Santa Marta, donde el rengldn

industrial no tiene la importancia debida. |

L4



(v
Para hacer posible lo anterior es necesario que describamos,
planteemos y analicemos los problemas que presentan la produ-

ccion del huevo.

0.4 HIPOTESIS GENERATL

La baja tecnologia empleada y la carencia de estImulos credi-
ticios ha repercutido en el poco desarrollo de la industria
de aves ponedoras en el Municipio de Santa Marta, que unidos
a los malos sistemas de comercializacidn existentes han inci-
dido que a nivel del consumidor llegue un hu¢VO de mala cali-
dad y alto costo. ‘

0.4.1 Hipotesis de trabajo

0.4.1.1 Los riesgos que incurren en la produccidn son ocasionados por
{ p

la falta de equipos apropiados.

0.4.1,2 La produccidn se ve afectada por falta de técnicas adecuadas.’?

0.4.1.3 Los mayoristas tienen que trasladarse a otras regiones del ;zﬁy

pais para satisfacer la demanda de la ciudad.

0.4.1.4 En la cadena de la comercializacidn del huevo, los riesgos

)
son asumidos en mayor parte por los minoristas que afectan al

! ({
4



0.4.1.5

0.4.1.6

0.4.1.7

0.5

0.5.1

0.5.2

0:3:2.1

- £
consumidor final,

La falta del ayuda crediticia del estado y de las entidades

Privadas frenan al desarrollo de esta industria.

La poca capacitacidn de los propietarios y empleados de las
granjas ocasionan una serie de errores que afectan la produ-
ccion.

{

La escasa ayuda de tipo técnico del estado y las entidades

privadas entorpecen el desarrollo de esta industria.

METODOLOGTA

Tipo de estud%g

El presente estudio se ubica en el tipo de observacidn 1lama-
da descriptiva. Porque se describe minuciosamente el marco
referencial sobre el cual inciden numerosos factores de orden

econdmico.
Métodos

Empirico abstracto o)




0222

0.3.2.3

0.5.3

B

"

La investigacidn tendra como base la cuantificacidn de datos

- - - - - - L
que nos permitiran determinar los indices sobre los cuales gi-
ran los problemas de produccidn, productividad y comerciali-
zacidn del huevo de gallina. Estos indices obtenidos se com—
paran con los existentes en otras investigaciones con el obje-

to de dar solucidn a los problemas que tratamos.

Técnicas utilizadas

3

Y

La observacidn directa del hecho o estudio, nos llevard al
B

empleo de la estadistica como medio inigualable de cuantifi-

} i

cacidn, los cuales se obtendran por merdio de encuestas a:i

productores, productores - distribuidores, mayoristas y mi-

noristas., .

Justificacipn de la s técnicas

\ - - - : - Isl
Como nuestro método es el empirico abstracto; la estadistice

y toda la gama de técnicas que ella implica; nos serviran co-

\
t 1

mo mediio evolutivo del fendmeno en cuestidon. Sin la ayuda

I
. - | . . . o
de estas técnicas no se podria realizar la investigacidn, ya

{ _ . !
que lo cuantico es la base de la observacion directa, la cuali

“ ]

se derivan de las posibles soluciones del problema.

Operacionalizacidn de las variables

TR ey

?



) Variables indepen- ] * .

f F
dientes de la hi- Trob e sofoe?”
_ potesis de trabajo Indicadores Cuantificadores”
0.5.3.1 Equipos 1.Carencia equipos Productividad
Horas/maquina.
2.Calidad Horas/hombre

3.No. de anios de Horas utilizadas
servicio del e~ a partir de la ad-

quipo quisicidn.
0.5.3.2 Técnicas Adecuadas 1.Empleo de téc~ Fomentar el empleo
nicas rudimen- de t&cnicas modernas.
tarias.
2.Carencia edu- Utilizacidn de equi-.

cacidn agricola pos.
3. Otros costos de §

produccidn. Y
0.5.3.3 Consumidor final 1. Otros costos pa—-Eliminar los interme-
ra cubrir los diarios, precio, ca-
gastos de comer— lidad, cantidad ofre-
cializacidn. cida. :
0.5.3.4 Demanda Insatisfe- 1.Tasa Incentivar a los pfo—
cha. No. de huevos ductores a aumentar
producidos la produccidn.
No. de huevos
consumidos
0.5.3.5 Industria sub-desa- 1.Falta ayuda Politica de ayuda
rrollada : crediticia del crediticia a nivel |

{ estado y enti~ gobierno

; dades privadas. _

; T {
0.5.3.6 Errores de la produ- 1.Poca capacitacidn Creacidn de cursos

ccidn. de los empleados de capacitacidn a-
Personal no ca- gricola \ :
lificado. !

0.5.3.7 Escasa ayuda de tipo 1.Industria sub- Facilitar ayuda téc-
técnico desarrollada ¢ mnica avanzada toman-

do como referencia
industrias desarro-

; 1ladas. i

0.6 LIMITACTONES

i
|
i

|

b
Para realizar la presente investigacion hemos delimitado la
zona de estudio la cual abarca todo el municipio de Santa

7 -



Marta. Nuestro trabajo se ha visto limitado porque los gran-

e jeros avicolas no llevan un registro, de produccién salvo al-
- LA

gunas excepeciones, incurriendo en alteraciones de los datos
i

estadisticos. Ademds el estudio se enfocd en lo referente

a la produccidn y distribucién desde el punto de vista mayo-
‘—_7-— e __..-..—________-

rista, minorista.

Ademads la carencia absoluta de datos en lo relacionado a la

produccidn de afios anteriores nos imposibilitd efectiar una

v

proyeccidn de la demanda o la determinacidn de la demanda fu-

tura.

—




1.1

H=o=

i

CAPITULO I

SITUACION GEOGRAFICA Y ECONOMICA DE LA REGION

Carecteristicas de la regidn

El drea municipal donde hemos encaminado nuestro estudio ocupa

una extension de 2.381 Km2 distribuidos pos pisos térmicos asi:
. i

calido 1.467, medio 514, frio 205 y paramos 195. y

4

Los limites municipales son: Por el norte Mar Caribe, por ell

w -, - k ‘4
sur Cieénaga y Aracataca; por el oriente los Departamentos dq

la Guajira y Cesar; por el occidente el Mar Caribe,el territorio

municipal casi en su totalidad es montafioso con elevaciones hasta

5.775 métros sobre el nivel del mar, en las cumbres de la Sierra

Nevada de Santd Marta. i
| |

Los rios que bafian a este Municipio son innumerables, destacind -
L .

J

5 3 5 3 . |

se entre otros: Buritaca, Chiquito, San Diego, Gaira, Guachaca,,
\ |

* |

Manzanares, Mendiguaca, Palomino y Piedra; las bahias son 'mumero-
|
| {

sas como las de Gaira, Santa Marta y Taganga, puntas impoitantes
! ! \

son las de Betin, Brava, Castillares, Diamantes y Gaira; los cabds
! f ¢
' [
que merecen especial mencidn son los de la Aguja, San Agustin y
k
- {
San Juan de Guia. [
i
i
’
g

f
|
f



El area municipal ademds de 1a ciudad de Santa Marta esti confor-
mada por los corregimientos de Bonda, Gaira, Mamatoco, Taganga,
Minca y las inspecciones de policia de Calabazo, Don Diego, el

Campano, Guachaca y la Tagua.

La poblacidn de @ste municipio es de 187.711 personas y su den-

sidad es de 72.9 habitantes por Km2. (1)

La Ciudad de Santa Marta esti en una comarca apta para el pobla-
miento cerca al mar con clima seco, con una humedad relativa del
75% y por ello iiberada un tanto del constante bochorno de las
regiones ecuatoriales; aunque con fuertes temperéturas pero con
una oscilacidn térmica anual notable, bastante fresca durante la
€poca secé del comienzo del afio. A pesar de todaé estas ventgjas
la cabecera municipal de Santa Marta no ha adquirido ultimamente
un gran desarrollo por falta de agua, problema que no‘se ha solu-
cionado,‘ya que solamente los rios Manzanares y Gaira la pueden

surtir del 1liquido en forma inmediata, aunque no llevan gran cau-

dal y es minimo durante 1la sequia; desgraciadamente ninguno de

ellos proviene de grandes alturas de la Sierra Mevada sino de

las Gltimas estribacbnes cercanas a la ciudad que escasamente

sobrepasan los 2.000 metros de altitud.

(1) Agustin Codazzi "Monografia del Departamento ‘del Magdalena"

Osprey Impresores. Bogota 1973 - pp 108 }

§
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i.2.

i

Esta regidon se ha visto opacada en su desarrollo por el auge que
?gn tomado las ciudades de Cartagena y Barranquilla, 1las c;ales
la han relegado a un tercer plano desde el punto de vista del de-
sarrollo industrial; su mayor ventaja la constituye el hecho de
que se encuentra ubicada en una de las bahias mAs hermosas del
América, esto a su vez se refleja en la gran acumulacidn de di-

visas dejadas por los turistas en épocas de vacaciones,

Su desarrollo industrial es muy limitado a pesar de ser;una de

las ciudades m3s vieja del pais debido a la escasez de ;nergia

eléctrica. Posee factorias dedicadas a la produccidn d;falimentos

ﬁlésticos, bebidas, licores y pequefias industrias manufaétureéas.
!

Su mayor fuente de ingreso para sus moradores la constituye el

turismo y el terminal maritimo por ser ésta la mis grande empesa

que posee, (2)

! .
H 3

Resena histdrica de la industria avicola mundial

'
[l

Para situar en la historia el extremo mas lejano de la criay |

\
|

explotacidn de las aves de corral, ciertamente no tendriaros su-
. ‘ {
ficiente tiempo para recorrer todo el camino de transicidr de la

t L)
edad media moderna durante el cual estuvo vigente lo que se dis
| !
| 1

!

en llamar pequefa industtia rural.

(2) Ibdi. p. 109 |

11



Al

~ En ese entonces cuando la cria de aves se habia pasado del co-

rral de la casa, el manejo del gallinero era grata ocupaciin de
»

la mujer y bien podemos decir que en cada casa sé mantenian unas
cuantas gallinas con las culaes las familias lograban los huevos

necesarios para la mesa. Desde ajuel entonces que el Indice noto-

n

rio del bienestar estaba expresado por un buen pollo asado en

la comida del domingo", hasta hoy en pleno siglo XX, el camino ha
sido largo porque apenas hace docenas de anos, es cuando hemos ve-

nido a presenciar la profunda revolucidn presentada por el paso
y

'

de la avicultura rural a la avicultura industrial. :

-

i

]

En la Gltima década va pasando a la historia tradicionai'avicﬁl—
gz oz VoL
tura rural, que explotaban de un modo primitivo razas no seleccio-

nadas de gallinas con produccidn muy reducida y escasos beneficios.

i
i

Los profundos conocimientos actuales relativos a la seccidn de

aves, nutricidn, alojamiento y prevensidn de enfermedades, han con-
|

ducido a la moderna explotacidn industrial avicola, cuyos resulta-

dos estan a la vista de todos. ' |
| .
{
|

Este paso de la avicultura rural, y de las granjas avicolas a la!

)

avicultura industrial ha sido también un proceso evolutivéd debi-

do a que es la resultante de una serie de progresos derivados de \

i . . ¥ . 3
la investigacidn en las mas diversas ramas de la c1enc1a;fun ejem—

: ! P
plo de ello han sido los progresos logrados en los estudios gené-
| |
{
t

12 |
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ticos, que permitieron en tartas granjas rantener y exaltar de ge-
neracidon una serie de factores hereditarios; los cuales han ejer-
R

cido transcendental influencia en el incremento de la produccidn

de huevos y carne.

La produccidn avicola nunca habia estado tan desarrollada como lo
esta hoy; algunos datos bastarin para darnos cuenta de esta manig-

tud.

En Espaiia la in&ustria avicola ha revelado un crecimiento extra-
ordinario desde el comienzo de la década de 1960 a consecuencia
de una mayor demanda de barfg de los consumidores, En el afio de
1979, la industria avicola modernizada de Espaiia produjo 6 veces

mas carne de ave que a comienzo de 1960, en 1978 se sacrificaron
mas de 500 millones de aves,iproduciendo 755.000 toneladas de
carne, en comﬁaraciﬁn con 118 millones de aves sacrificadas y un
promedio de 126.000 toneladas de carne durante 1961 - 1963 y se
observa ﬁara 1979 otor aumento. de 770,000 toneladas de carne de
ave, La carne de ave en Espaﬁ; aborve la tercera parte de la pro-
duccidn total de carne; también fue la carne de ave la de mayor
produccion entre 1970 - 1977, En cuanto a la produccidn de hue-
vos en Esﬁaﬁa casi se triplicd en 1960 - 1977 cuando llegd a 906
millones de docenas, la produccidn bajd entonces a 875 millones

de docenas en 1978 a consecuencia de un suministro excesivo y por
. {

la baja de precio del afio anterior pero en 1979 llegd a 908 mi-

13



1.3.

i

1lones de docenas en 1979, en reaccidn a las mejores posibilidades

en las exportaciones de huevos.

"Hablando de la Europa Oriental (Bulgaria, Checoslovaquia, Re-
piiblica Demdcrata Alemana, Hungria, Polonia, Rumania y Yugoesla-
via); asi como la URSS, la produccidn de huevos a partir de 1974
ha aumentado a un ritmo del 32% y razonable anticipar que persis-

ta 8sta tasa de aumento durante los proximos 5 afnos.

¥
!

Argentina, Brasil, Perl y Venezuela absorven 78% de la produccidn
de huevos de Amé@rica del Sur; es preciso senalar qué durante los
{iltimos afios, ha declinado en el Peri el consumo:de huevos. Bra-
sil es el ?ais de mayor produccidn de huevos de ﬁ.SOO millones
producidos en 1978; Argentina produjo 3.500 milloﬁes en el mis-
mo afio; Venezuela produjo 1.913 millones y el Perd 1.200 millo-

nes de huevos." (3)

Resefia histdrica de la Industria Avicola Colombiana

Desafortunadamente no existen datos precisos de como se inicid

(3) publicaciones Watt. 'Industria Avicola' EE, UU. abril de

1979 No. 20 p.p. &4 '

14 |
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esta actividad en nuestro pais, quienes han sido sus pioneros,

(r
qie colaboracidn han tenido los gobiernos en su desarrollo in-
terno, etc. debido a que crecemos de una historia escrita que
nos cuente todos los obstdculos, altibajos, fracasos, éxitos, ini-
ciativas, importaciones, exposiciones que sirven de base inicial

a la explotacidn actual.

En lo que no hay equivocacidn es que en la industria de las aves

de Colombia siempre han sido una actividad de iniciativa parti-
[}

cular y cuando no hay esa experiencia técnica ni en el sector par-

ticular mucho menos en los organismos del estado se presentan di-

| |
ficultades, deficiencias, fracasos y quedan como 16gico consecuen-

cias y errores que perduran a pesar del crecimiento y tecnifica-

- § |
cion. |

Mirando un poco hacia atrids para tener una idea clara de lo que;
i

ha sido la Industria Avicola en Colombia podemos afirmar sin temor
a equivocarnos que las primeras importaciones en nuestro pais s

llevaron a cabo entre los afios 1920 y 1940, consistentes en lote?

sw gallinas, gallos y pollitas de diferentes razas, entreiellas

la Rhode Insland Red, Ply Mouth Rock Barrada, Nwe Hamsohiie, Mi-

)

norca Sussex y no que otro ejemplar leghorn. 7
[

| |

En el afio de 1943 aparecieron registradas las importaciones de ma-

yor volumen a la vez que alimentos, drogas y equipos como elemen-

]

to de obligatoria importacidén. En esta &poca no existian grandes

establecimientos avicolas, por lo que las aves importadas fueron

15 [
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a4

= gruzadas con aves criollas y alojadas en un mismo medio.

e

4

En los anios 1950 y 1951 aparecid en nuestro pais el primer ene-
migo, el Newcastle, que segiin registro oficiales de la época cer-
ca de doce millones de aves murieron a causa de esta enfermedad.
Este hecho indica claramente de la importancia econdmica que has-

ta el momento habia adquirido la Avicultura.

Este hecho ocasiond una completa pardlisis de la explotacidén avi-
’

cola en Colombia, el retraso no se hizo esperar y la importacidn

de huevos para consumo aparecid de inmediato. 4

l; ;

\ i

Luego entre los afios 1950 y 1960 vino un periodo de readaptacion,

las importaciones de aves tomaron gran importancia y fue cuando

|

la raza Leghorn inicid el cambio a su favor, los alimentos concen-

trados, drogas, vacunas de importacidn en gran cantidad y este he-

]

cho origind la|necesidad de producir algunos de éstos elementos'

en nuestro pais.

)
\
\

A partir de la década de 1960 a 197C fue cuando la Avicultura Co-

lombiana se vino a desarrollar con verdadero esplendor muestra de

ello son los hechos que su sola enumeracidn dan a entender de in=

i f 3
mediato la brusca evolucidn y multiplicacidn de nuestra ayicultura.
' ‘ :

!
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"1960 se funda la Asociacién Nacional de Fabricantes de Alimentos
Concentrados para Angﬁales (ACOFAL). En agosto del ano de 1962
se realizd en Bogotd el "Primer Congreso Nacional de Avicultura"
patrocinado por el Soybean Council y reune mas de un millar de
importantes avicultores de todo el pails, se conoce la importancia
de esta actividad y el enorme interés demostrado de los aviculto-
res. En junio de 1963 se efectlia en Cali el "Segundo Congreso
Nacional de Avicultura" y la "Primera Exposicidn Nacional Avicola"
En marzo y abril de 1965 en vista no se ha presentado un nuevo
congreso nacional avicola y la industria no ha soportado una gra-
ve crisis por baja enorme de los precios y desorganizacidn del
mercadeo, El Miﬁistro de Agricultura cita a la primera conferen-
cia Nacional de Avicultura, en éste cerca de 800 avicultores ex-
pone al gobierno sus ﬁroblemas y le plantean soluciones econdmicas
sanitariaé, educacionales, etc. En 1966 surge cho necesidad in-
mediata la '"Federacidon Nacional de Avicultores'" (FENAVES) y la
Asociacidn Nacional de Incubadora (INCUBAR". En no;iembre de
1968 los técnicos especialistas en avicultura deciden agremiarse
y se funda la Asociacidn Nacional de Médicos Veterinarios Especia-
listas en Avicultura (AMEVEA). Quedan asi agruﬁados los técnicos
particulares y oficiales, vinculados a todas las actividades avi-

colés del pais". (&)

(4) Ministerio de Agricultura "Anuario Avicola de Colombia Bogo-

td 1976. p.p. 205 j

By L.



En noviembre de 1970 se fealﬁa en Bogota la "Primera Convencidn
Nacional de Avicultugé" la cual nace como necesidad y como gru-
po de presidn para despertar del letargo al Gobierno y poder asi
llamarla la atencidn con el fin de estudie, analice y comprenda
los enormes broblemas que afrontan la industria avicola Colombia-
na, originados especialmente por politicas equivocadas por parte
del Gobierno. En ese mismo afio el Gobierno mediante el Decreto
2182 crea la "Comisidn Nacional de Avicultura" y llama a todos
los representantes de los diferentes sectores de la industria pa-
ra que se constituyan en entidades asesoras y por su intermedio
le plantean todos sus problemas y soluciones que atraviesa la in-
dustria, soliciﬁa que en comin acuerdo se fije y se trace la poli-

|

tica a seguir con esta actividad.

|

En el aﬁo‘de 1971 la Comision Nacional de AviCulthra, trabaja in-

cansablemente en beneficio de esta industria, rinde un pormenori-

zado estudio al Gobierno Nacional. En 1972 Colombialentra a for-
i ;

mar parte de la Asociacidn Latinoamericana de Avicultura, solici-

tud presentada durante el Segundo Congreso Latinoamericano de A-

vicultura Celebrado en México.

En 1973 se funda oficialmente la Asociacidén Colombiana de Procesa-
dores de Pollo (PROPOLLO), que aglutina a los mas importantes in-
dustriales de este sector en Colombia. Esta agremiacidn represen-—
_ta actualmente un 55% de la Produccidn nacional. _En§ese mismo afio
se integran las asociaciones %vicolas, Amevea, Ascauevos, Incubar

‘ '

|



y Propollo y empiezan a funcionar en una misma cosa, este paso
crmsolida los esfuerzos individuales de cada sector y sientan en
esta forma bases fuertes de unidn para preparar el terreno ten-

diente a constituir la '"Federacidn Nacional de Avicultores"

En 1974 (mayo 8) se funda oficialmente la Asociacidn Nacional de
Asadores de Pollo (ASOPOLLO), aglutina hasta el momento un 75%

de las cadenas de pollo asado que funcionan en el pais.

!
v

Es conveniente dar a conocer algunos datos del crecimiento de la

Industria Avicola Nacional en los {ltimos afios (5)
TABLA No. 1
PRODUCCION DE HUEVOS

]
Atios Millones de unidades consumo percapita

; i
1970 1.065.052.800 50.4 )
1971 1.495.972.800 ‘ 68.4 i |
1972 1.646.004. 350 74.2 f
1973 2.023.997.300 ; 88.4 1
1974 2.281.000.000 ; 89.0 |
1975 2.578.800. 000 . 92,0

FUENTES: Asohuevo

T e e e ——— e
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) TABLA No. 2 e

PRODUCCION DE POLLITOS DE ENGORDE

(1966 - 1974)

Volumen de produccidn Crecimiento Indice de pro- Regresidn

Anos (unidad) duccidn

1966 11.034.200 48.8 8.817.808
1967 13.860.000 25.6 60.8 11.986.078
1968 15.400.000 11.7 67.5 ié.l54.348
1969 16.280.000 5.7 71.4 l§.322.¢18
1970 18.300.000 11.8 79.8 | 2£.490.%88
1971 22.800.000 25.3 100 24.659.158
1972 25.661.600 12,6 112.6 27.827.428
1973 31.959.000 24.5 140.2 30.995.698
1974 38.223.20? 19.9 167.6 34.163.968

1975 - : - 167.6 37,382,238
Proyeccidn lineal segiin datos Columna IT .

FUENTE: Incubar



PRODUCCION DE POLLITAS

TABLA No. 3

(1971 — 197%)

Volumen de produccidn

PRODUCCION DE HUEVOS

Anos (unidades)
1971 9.317.100
1972 10.459.900
1973 10.339.000
1974 15.207.000
1975
FUENTE: Incubar
M
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Esta ha sido en una firma sintetizada la historia de la Industria

Avicola en nuestro pais.

1.4.Diagndstico de la Situacidn Actual de la Industria Avicola en Colom-

bia

La avicultura Colombiana afronta una crisis, que es la mis grave
presentada a través de su historia y cobija a todos los estamentos
de ésta importante industria, siendo el primer sector fuertemente
afectado el de la incubacidn, debido a que en &poca de crisis es
el primero que sufre impacto por la cancelacidn que hacen de sus
pedidos de pollitos los avicultores engordadores y productores de

\

huevos.

Una dificil situacidn como la que estamos atravesando causa a los
incubadores grandes trastornos en la proyeccidn de sus granjas y
plantas incubadoras pueéto que sus programaciones deben efectuarse
con un ano y medio de antelacidn para cumplir con los comﬁromisos
de sus clientes, ﬁor otra parte la cancelacidn de pedidos o la dis-
minucidn de pedidos o la disminucidn de 8stos, determinan paralisis
en las ﬁlantas incubadoras que en esta forma se constituyen en lu-
cro cesante y ademds ocasionan grandes pérdidas debido a que los
costos de funcionamiento de las granjas de reproduccidn y plantas
incubadoras continuan el mismo ritmo de las &pocas nqrmales.

] )

{ :
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(1 [
Varios son los factores determinante de la actual crisis pero pue-

Cs

den como principales los siguientes:
lo. La falta de una politica seria y definida del sector avicola. ¥

20. El desproporcionado incremento en los costos de los alimentos
concentrados para animales como consecuencia del alto precio
de la3 materias primas.
}
30. La actual situacidn econdmica que vive el pais en que la capa- -~

cidad adquisitiva de la poblacidn estd seriamente disminuida.

4o. La falta de una completa y eficiente red de frio que permita 4

conservar excedentes de carne de pollo.

Debe establecerse una clara politica de desarrolio avicola de la
cual estd hudrfano el pais ya que los ministros de Agricultura
nombrados por el Gobierno Nacional en afios anteriores han sido to-
talmente indiferentes con la avicultura y no le hﬁgﬂ£g§qggéidp la
influencia que @sta tiene en la alimentacion de los Colombianos y
en el crecimiento econdmico del pais. Una crisis como la que ac-
tualmente atraviesa la avicultura colombiana se desencadend en
gran parte por la indiferencia con que los anteriores Ministros de

i
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Agricultura han mirado la avicultura; esta c~isis se previd y opor-
namente las asociaciones aiicolas la hicieron conocer de los sefio-
res Ministros y Viceministros de Agricultura, quienes negligente-
mente no tomaron decisiones al respecto. Queda ahora buscar solu-
ciones a la actual situacidn que ha golpeado fuertemente a la avi-
cultura frenando su desarrollo y que ha sacado de este negocio a
un alto nimero de avicultores especialmente pequefios productores,
se debe pues como solucidn inmediata refinanciar el sector avico-
v ' \
la tanto a incubadora como a los avicultores dedicados al engorde
de pollo y produccidn de huevos, para ello deben concederse nuevog
créditos y reprogramar los plazos y rata de interés a los ya exis-
tentes. |
De acuerdo a las proyecciones existentes para 1980, la producéién
de pollitos de engorde deberi; ser de 87.600.000 y de pollitos de
postura es de 18.800.000 sin embargo nada puede predecirse en este
momento hasta tanto no se conozca el desarrollo actual crisis, asi
como también las politicas de decisiones que tome el Gobierno Na-
cional, a través del Ministro dé Agricultura y sus organismos ads-
critos como el Idema, en materia de suministro oportuno y previos
de materias primas para la elaboracidn de los alimentos concentra-

dos para aves.

Asi mismo las medidas que en materia crediticia se tomen para sa-

i

1ir de la recesidn en que ha caido la avicultura Nacional. (6)
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En relacidn a lo anterior el rztual Ministro de Agricultura doc-

tor GUSTAVO DAGUER CHADIM dentro de este ministerio abrié_una se-
ccidn dedicada Gnica y exclusivamente a la avicultura con el fin

de ventilar todos los problemas que afectan a esta importante in-
dustria y buscar un desenlance de la actual crisis para ellos ha
otorgado nuevos créditos a plazos y ratas de interés muy razona-
ble; reconociento con &sto la importancia que tiene la industtia
avicola dentro de la estructura econdmica del pais.

{
(6)0scar Rivera Garcia "La Avicultura Colombiana, Pasado, Pre-

sente y Futuro" El Espectador, Nov. 24 - 1979 p. 1-C
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CAPITULO II

& =
Yo

ASPECTOS GENERALES SOBRE EL MERCADO AVICOLA

2.1 Como primera medida debemos tener en cuenta que todo alimento impor-
tante y de brimera necesidad en la canasta familiar, por su valor
nutritivo merece en especial estudio. Por lo que se debe estudiar
desde los centros de producaiﬁn hasta llegar a manos de los consu-
midores finales, pero se debe‘recordar que el mercado avicola ha
tenido un gran desarrollo en 165 {ltimos afios; tal sucede en el
caso del transporte del p?oducto, para evitar de esta manera el

riesgo de la rotura, lo que estard a cargo del consumidor, bien

sea mayorista, minorista, etec.

)
H

2,2 ALTMENTACION Y NUTRICION

Los alimentos no tienen valor hasta que han sido consumidos y ab-

sorvidos por lo tanto, es esencial tener un conocimiento breves de
estos procesos. Los principales nutrientes y que son esenciales y
vitales que permiten que se realicen los procesos vitales y meca-

nicos en el sostenimiento de la produccidn - reproduccidn, son:
a. Agua

b. Energia ;

c. Proteina

26
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Ad

d. Grasa
e. ,Vitamina

f. Minerales
a. AGUA: (HZ:O)

El agua es parte esencial de la accidn de todo cuerpo. En el
ave el porcentaje es de un 607 y en el huevo 65%; una falta

en el cuerpo obstaculiza el crecimiento, la reproduccidn y por
.4

ende la muerte del animal, de ahi su importancia. Veanos una

kj

tabla que nos muestra el consumo del agua por semanas - aves.
'
¥
\

—————d

R

e

S
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SEMANAS ; CANTIDAD QUE CONSUME/SEMANAS

¥

1 1.5 litros
2 2,3 *®

3 3.4 "

4 st "

5 7.8 »

6 91 ¥

7 10.2 'T

8 11.4 ]

9 : 2.5 *
10 13.6 " .
11 15,9 " .
12 ‘ 8.2 "}
13 19.3 ™
14 13.3 ™
15 : 20.0 L
16 20.0 "
17 _ 21.6 "
18 21.6 "
19 22.7 ™
20 22,7 ¥
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b.

ENERGIA

Es la que proporciona una gran cantidad de compuestos entre los
que figuran los aceites, los azlcares, la celulosa y la fibra.

La fuente mas rica para producir energia son los cereales y

los mas importantes son: maiz, trigo y sorgo. Las aves ponedo-
reas pueden consumir hasta un 6% de fibra y contener hasta una

proximidad de 47% de fibra.

PROTEINAS

- N ] .- « 1 .
Las proteinas son necesarias pra la formacidén y el mantenimien-
to de los tejidos del cuerpo, esa funcidn es llevada a cabo

or los aminoacidos; los cuales se hallan en las proteinas.
3

Las proteinas son constitutivos importantisimos en la formacidn
de los tejidos, la sangre, los misculos, las plumas, etc. Las

proteinas forman la 5a. parte del peso total del ava u na 7e

parte del peso del huevo, \

GRASAS Y ACEITES

il '
I

a |
Son las que constituyen para las aves la segunda fuente de ener-
]

L)
|

gla que se consigue mediante los carbohidratos.

|
|
|
i
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e. VITAMINAS (1 &
Cs-
Indispensables para el crecimiento normal, para la conserva-
cidn de la salud, la reproduccidn y la incubalidad. Entre
las vitaminas mds recomendadas para las dietas se tienen:

A, D, E, K, colina, macina, &cidos, pantdnicos, riboflavina,

perodoxina, gelamina, vitamina B12 y complejo B,
f. MINERALES

Los minerales son muchos y variadas las funciones que desem-
pefian en el organismo animal. Tal como es en la formacidn de
huesos, tejidos, cascardn del hueso y reemplazar las pérdidas.
Los minerales a tener en cuenta‘para las dietas son: calcio
(Co), fosforo (P), Magnesio (Mg), hierro (fe), cloro (Cl),

Sodio (Na).

2.3 FASES DE LA ALIMENTACION

Indica esto un margen de raciones durante la vida productiva del
ave, El principio o periodo de postura es el que se estid incremen-
tando hasta de 9 a 10 meses de edad, mientras en la produccidn del

huevo estd aumentando igualmente su peso en periodo de postura.

30



2.3.1 METODO DE ALIMENTACION

El sistema de alimentacidn que mds se emplea es el suministro de
mezcla seca, atributos casi oﬁuestos al de bastillas, ademids es
también importante el suministro de alimentacidn o alimentos co-
mo el de mezclas y gramos, El suministro de mezclas es el mas

afectado cuando se tienen las aves en camas gruesas,

La alimentaci®n a base de mezclas y granos, es interesante y
cuidadosa, puesto que al prepararse se debe recordar que lo nor-

mal es 50% de mezcla y 50% de granos.

No debe olvidar que este suministro de las ponedoras contengan
; |
sales superiores a lo normal; la cantidad a suministrar oscila

entre 3 y 5 centimetros por semana.

2.3.2 NECESfDADES NUTRITIVAS DE LA GALLINA

La racidn fara ponedoras debe comenzar desde que las aves inicien
las ﬁosturas y continuar todo el periodo. La racidén para estos
hibridos debe ser rico en energia, vitaminas y proteinas, esta

de 17% abroximadamente, la energia varia entre 1870 - 2090 ga-
lones de energia ﬁroductiva bor kilogramos., Para lo cual se le
suministra racidn de ostras o caliza molida a razdn de 3.6 Kgs.

L]
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por cada 100 aves 7..la semana.

ALIMENTOS PARA PONEDORAS

Los mas empleados son:

Harina
Harina
Harina
Harina
Harina
Caliza

Harina

de maiz

de trigo

de hierva

de pescado

de torta de soya
molida

de hueso sometida al vapor

Vitaminas sintéticas

Sal

Vitamina A

Vitamina D

Vitamina B

Minerales

Minerales

3

4,

40 7

34.50%

0.50%
0.50%

000 U.I por tonelada

31.000 U.T " "

21 Gramo" -
168 1" " "
84 " de concentrado

de zinc por tonelada
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CAPITULO III

.1 ¥

ASPECTOS : GENERALES DE LA PRODUCCION

Centro de Produccidn.

3.1 Los centros de produccidn & granjas se hallan situadas a la orilla

de la carretera transversal del Caribe, en esta vista esti el co-

£ -
'/;kq rregimiento de Gaira donde tenemos.las granjas de Trudy, la Berna,
Ll ] '
- AU ) ‘ q
&lmw la Za~Zué, la Gloria, toda productora de huevos, en el tramo de es-

ta carretera conducente de Santa Marta al Departamento de la Gua-
jira tenemos: !
: )
- . »
Las Mercéﬁes.y Bucaramanga desviandonos de la carretera, encontra-
L. . 2
mos al corregimiento de Mamatoco Y encontramos las granjas el Com-

g ;
pds y el Libano en la via a Minca las Colinas,

3.2 TIPO DE EXPLOTACION

Encontramos dos tipos diferentes ¥y una granja con la combinacidn
[
de dos tipos de jaula y de piso. ‘ f

y
3.2.1 TIPO DE EXPLOTACION EN PISO ; ‘
j b

Este tipo de explotacién es el mis utilizado debido a las condi-

33






M A R C ARIBE

_S—_— As “E sl
Re|
LI £0S NARANJOS

BONDA
© ALTAIR

e MAMATOCO

OCOMPAS

o TIGRERA

© LAS COLINAS
@ MINCA

CIENAGA

CONVENCIONE?

'WEBLOVIEJO

(® wmunicipIO
o CORREGIMIENTOS
o GRANJAS

_0OCALIZACION DE LAS ACTUAL i TRDNCAL DEL.GARYRE

G RANUJAS EN SANTA M ARTA

34



ciones climatologiczs que presente la zona de estudio.

En la explotacidn en piso las gallinas son depositadas en un co-
rral de mallas metdlicas con sus respectivos techos de zinc o de
eternit denominado galpdn, el piso por lo general es de cemento
cubierto con cascarilla de arroz 6 viruta de madera las cuales

al unirse con la gallinaza, es decir el excremento de la galli-
na forma una especie de arena.

La desventaja de este tipo de explotacidn la c;nstituye la demo-
ra en la recoleccidn de los huevos, pues el galponero efectfia un
proceso prolongado en la cogida personal de un huevo; pudiéndose
encontrar la ventaja de como dicha persona tiene todo el cuidado
para evitar en donde sea posible el rompimiento lde una unidad del

producto.
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3.2.2 TIPO DE EXPLOTACION EN JAULAS

RS
L

En este tipo de explotacidn ademis de que las gallinas se depo-
sitan en el galpdn, dentro de &1 se encuentra un nimero especial

de jaulas que pueden ser construidas en diferentes formas:

a. Pasillo Gnico con un sdlo piso
b. Pasillo Gnico con dos pisos escalonados

c. Doble piso y triple piso. y

El sistema utilizado en la zona de referencia es de pasillo {ini-
co con dos pisos escalonados; las jaulas estdn construidas coh
varillas niqueladas y presentan las siguientes medidas_ﬂﬁ_ceuﬁi~
metros de'hggg y 33 centimetros de altura, dotadas de comedores
manuales colocados al frente de ellos, los bebedores son automi-
ticos situados verticalmente dentro de las jaulas. En este tipo
de explotaciﬁnilas gallinas son depositadas tres por cada jaula
con la precaucidn que sean de la misma raza.

El tipo de enjaular oscila entre la octava y veinteava sepgna,de
edad, el mas adecuado para mover las pollonas al ajuar de.postu—.
ra,

El tipo de explotacifn en referencia no es muy rentable en la

zona estudiada dada las condiciones climaterias, pues es un sis-

'4
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tema para clima templado y frio, aqui el tiempo de recoleccidn
de los huevos es menor pero el indice de rotura es mayor, ade-

mas se ejerce un mayor control en la produccién y en el rapto de

aves.
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3.3 " DISTRIBUCION EN LA PLANTA

1
La granja modelo en la cual se desarrolla simultaneamente los dos

tipos de explotacidn, posee la siguiente distribucidn en planta

( ver plano No. 1).

En la parte central de la granja se halla la via de acceso y al fon-
do unos 20 metros se encuentra un inmueble donde estan las oficinas
de administracidn; casa del administrador y el depdsito zeneral

i

para huevos. ' p
1

1 \
De las oficinas de administracidn dependen dos celadores que hacen
' il
turno rotativo con un dia de descanso a la semana, quienes son reem-
plazados por un celador temporal, 5 galaponeros encargados de re-
partir el alimento y recoger los huevos cuatro veces al dia duran-
te 15 minutos en todo los galpones; dos choferes quienes se encar-
'

gan de la distribucidn del producto, un mecdnico, un obrero para

. oficios varios y dos operarios.
En esta oficina se llevan los siguientes requisitos:

Produccidn contable, control de peso, ,drogas e instrumentos para
. ;’

. .- |
su aplicacidn. ;
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En el depdsito general para hizvos hacia li derecha encontramos al-
macenado el producto en Hgferencia, colocados en bandejasiplésticas
y de cartdon en forma vertical y clasificado por razas. En la parte
central de &ste una mdquina posee doce basculas donde se clasifican
los huevos segilin su tamafio y peso, uno de los operarios se encarga
de colocarlos en la bascula y el otro se dedica a recogerlos de las
seis divisiones que tiene la maquina y depositarlos en los anaqules
segin clasificacidn. Hacia la izquiera estdn las cajas de cartdn
; ‘ ¢

armadas ya seleccionado el producto se empaca para su comerciali-

zacion.

Diagonal a la oficina delladministrador esta ubicado el depdsito
general de alimento con una longitude de 160 metros cuadrados en

el se depdsitan 200 bultos de concentrados semanalmente. Su cons-
truccidn es de material, hermeticamente sellado para lograr mayor
conservacidon de alimento y disminucidn del deterioro, la salida del
alimento se realiza una vez al dia por la manana y bajo la vigilan-
cia del administrador., Adjunto al depdsito de alimento encontra-

- - - - -
mos el galpdn uno, que a excepcidn de los otros sus dimensiones

son:

90 metros de largo por 10 centimetros de frente, cubierto en los

laterales de anjeo metadlico sobre gruesos muros de material, piso

38



de cemento, techo de zinc, con cadmara de aire en la parte central
en este galpdn se utiliza el tipo de explotacidn en jaula con po-
nedoras de la raza Sauer 288 de 64 semanas dé nacidas y hay Line-W
36 de 42 semanas de edad, la recoleccidn de los huevos y distribu-
cidn de alimento la realiza el galpdnero, aqui 1los bebedores son
automdaticos en donde las ponedoras controlan el pase de agua y los

comedores son manuales.

En el galpdn dos se utiliza el tipo de explotacidn en piso estd

provisto de 72 bebedores automidticos dispuestos en dos hileras de
36 cada una, 24 nidos con 32 divisiones dispuestos también en hi-
leras, equidistante uno del otro, 4.5 metros, poseen comedores au-
tomaticos quien reemplaza la labor del galbonero en cuanto a dis-

f

tribucidn de alimento.

40
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Este galpon dista del uno 12 metros y presenta 100 metros de fondo
por 10 metros de frente al igual que los galpones restantes, tie-
nen ademids un hospital para el tratamiento de las aves que presen-
tan cualquier afeccidn, un depdsito auxiliar para huevos consisten-
tes en una terraza cubierta con mallas metalicas aqui en este se
encuentran depositadas 4.786 ponedoras Golden Comet con 87 semanas

de edad, dista del galpdn tres, 18 metros.

El ga1§6n tres al igual que el anterior se utiliza el tipo de ex-
ﬁlotaciﬁn en biso, dotado de 52 bebedores automdticos dispuesto en
dos hileras, 23 nidos con 32 divisiones cada uno, dista uno del o-
tro cuatro métros, una maquina automitica distribuidora de alimen-
to, depdsito auxiliar para huevos, habitan 5.555 ?ves, Eine W-36

1

con 37 semanas de nacidas.

El galﬁﬁﬁ‘cuatro y cinco presentan al mismo tipo de explotacidn

que los anteriores y las mismas caracteristicas en los elementos
empleados en la produccidn, en loa que varia es el nimero de pone-
dorag, en el nlmero de bebedoreé automdticos y en el nimero de ni-
dos, habitando en el galﬁén cuatro 1.819 gallinas de la raza Sahuer
268 con 64 semanas de nacidas, 29 nidos con 32 divisiones 1.50
metros cada uno, situados en el centro del galpon, 48 bebedores
dispuestos en hileras y en el cinco alojadas 6.579 ponedoras de

la raza Babcook de 34 semanas de vida, 26 nidos de metal con 32 di-

] )

visiones cada uno, 94 bebedores dispuetos en hiler$s , éstos gal-

i
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3.4

i

pones distan el uno del otro 16 metros.

[
+

Todos los cinco galpones est@n dotados de sus respectivos tanques

elevados para el mantenimiento de agua.

Hacia la derecha de la administracidn estd el taller de manteni-
miento y se encarga de reparar los bebedores, los nidos, las ma-
quinas deterioradas de la granja, éste estid a cargo de un mecdni-
co.

/

7 Ee VT AM ‘> £ L‘:
SISTEMA DE PRODUCCION PREDOMINANTE k = -

o : :
ﬁ )

La granja/a/bomo se puede apreciar en las figuras 3.3 y 3.4 emplean
para la reparticidn de alimento mdquina automidticas, ésta distri-
buyen el alimento en todo el galpdn, dicho proceso se efectlia cua-

tro veces al dia en el siguiente horario, ocho, once, A.M y tres,
; ; ;
cinco P.M.; cada reparticidn ocurre con un tiempo aproximado de

30 minutos, la miquina tienme una capacidad de 4 bultos de alimer-o
lo que da un peso de 160 kilos, los cuales son consumidos por laé

ponedoras en cada distribucidn, posee bebedores automitices dando-
{
nos muestra esta granja A de alto_pprcentajg_ggﬁggpq;flcacggnggzl

flejandose en una mayor densidad de_éapital que mano de obra.

|

|
Para lo Gnico que interviene la mano de obra es en la recoleccidn
Para lo unico que intervier _ ra

de huevos, ademds tiene una maAquina clasificadora de huevos, sele-
e it Ml cstcsbemd vttt | "

ccionandolos segln su peso para asi darles un valor con el cual

se lleva al mercado.
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- o 5 . :
En las demas granjas tal como lo muestra la figura 3.6 encontra

J

\
mos una mayor densidad de mano de obra, mientras el capital y las

. .- . A\
ganancias son menores con relacion a la granja modelo. I
- — . - e —— — e ]

i
)

i
{

H

Estdn dotadas de comedores cilindricos, bebedores tubularés adhe-
!
!
ridos a las paredes del galpdn, con el riesgo de que el agua se

ensucie.

T e — e
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nE

W " &/
hulla los sistemas de produccidn en la regidn foco de la investi-
s de produccidn en la regidn foco de :

Esto se debe a las condiciones de atraso y semiatraso en que se gggg
- ¢ o)

3.5 INDICES DE PRODUCTIVIDAD

3.5.1 DENSIDAD POR METROS

La densidad por metros cuadrados sufre variaciones de-acuerdo a

[l

los avances tecnoldgicos en los implementos utilizados en el pro-

ceso.
]

!
En el tiﬁo de exﬁlotacién en piso utilizando maquinas automééi—
cas se eﬁﬁlean seis aves por cada metro cuadrado con 4.000 aves
ﬁor galﬁﬁn en condiciénes normales y en el tipo de explotacidon
en jaulas se:reCOmiendan ZE_Eglgéégg_cgg@;gja§¥ggghaye§ﬁen co?di—

ciones normales.

Eu o 15 K g ¢
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CAPITULO IV
ASPECTO FUNCIONAL
4.1 TRANSPORTE:

Debido a la fragilidad del huevo, &ste no se puede transportar en
grandes volUmenes: largas distancias, sin mayor deterioro en su
calidad, como suele suceder en Santa Marta dondé llegan 2.300
huevos en promed;o por semanas de Bucaramanga, los cuales son de
inferior calidad a los producidos en el Magdalena debido a que son
transportados en camiones no refrigerados, a diférencia del utili-
zado en elltransporte de carnes de res, los distiptos pisos térmi-
cos por los que tienen que pasar son factores que inciden en la ba-
ja del precio, para que sea aceptado por el consumidor.

i
El transporte desde el centro de produccidn hasta los centros de
comercializacidn estid a cargo del productor.y los riesgos que a-
111 se incurren corren a cargo.del minorista lo que afecta final-

mente al consumidor final por incremento en el precio.

El transporte se opera en camiones o volquetas, Jeep, autos, tri-
ciclos, etc.; los centros de produccidn en Santa Marta, estan cer-

ca a los centros de mercado y las vias de comunicacidn no presen-

)
1 )
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4.2

4.3

P

tan problemas, lo que disminuye la rotura del producto.

EMPAQUETADO

En cuanto a empaque no existe una uniformidad en el material de
construccidn, capacidad, ni forma, asi se tienen cajas de 196
huevos, que tienen la desventaja de dafiarse riapidamente las divi-
siones que forman las celdas individuales donde se colocan los hue-

Vos.

Hallamos cajas de madera de 300 unidades para colocar huevos de
un solo tamano, lo que ocasionan el rompimiento del huevo peque-

o y grande.

Existen las bandejas plasticas y de 30 y 12 unidades para huevos
de un solo tamafio. También tenemos cajas de cartdn, plastico trans-—
parente, que protegen muy bien el producto pero si elevan el costo

del producto que deben cancelar el consumidor final.

FORMA DE COMPRA - VENTA DEL HUEVO

Los productores venden su producto al contado a los intermediarios,
¥, a los expendios por mayor.
:

En algunos casos la venta se realiza en la misma gcanja donde son

48
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4.4

4.5

4.6

Wb Buals b Gt T .
. &W“""b - r"”

.3

llevados por los compradores o, también los productores, los lle-

E

van hasta los expendios, -obedeciento a ordenes del pedido.
La compra-venta del producto se hace por inspeccidn y por muestra.

SISTEMAS DE ALMACENAMIENTO

No existen bodegas refrigeradoras a lo que es lo mismo cuartos frios

donde poder almacenar el producto durante periodos prolongados (1
a 3 meses), lo que obliga a los productores mayoristas a enviar al

mercado toda la produccidn, .cuando por el contrario se deberia re-

tirar del mismo para mantener los precios a un nivel remunerativo.
Puede afirmarse que un huevo que permanece 15 dias mal almacenado

. 3. . P s
sin las debidas técnicas modernas, se convierte en un producto no

apto para el consumo.
PERDIDAS

Los riesgos con mayor frecuencia soportan las personas vinculadas

al comercio del huevo son: 1la rotura y la falta de cuartos frios.

La rotura se ocasiona debido a las causas anotadas para el empa-

que lo mismo que se dijo en cuanto almacenamiento.

NORMALIZACION ¢ NolZMATI 2/ GDM ?

4%



FIGURA 4.1

EMPAQUETADO Y ALMACENAMIENTO
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Tiene como objetivo establecer medidas uniformes de calidad y can-
tidad en diferentes lugares y tiempo para compradores y vendedores
pisas s

que permitan la ficil identificacidn de la mercaderia, esta medi-

da sirve de base para la separacidn en grados, clases o categorias

de dichos productos.

Au o Cauds it {6\ %MLE

‘{‘Pju()micd{awb b WL\D :

p

Esta clasificacidon facilita la comercializaciaﬂ, estimula y man-
tiene la calidad del producto en el mercado, lo que obedece a ca-

racteristicas fisicas de calidad, de importancia econdmica.

a. Tamafio y peso

La clasificacidn mas utilizada es: '

Categorias Peso en gramos
a ‘ 63 - 78
b 56 - 70
c g 49 - 61
d | 42 - 52
e Menos de 42

Atendiendo esta clasificacidn se pueden construir y distribuir
, el producto con menor riesgo de rotura. Segin las encuestas

tenemos que las categorias B. C. y D son mas comerciales por

40




ser mas asequibles a la carasta familiar.

o 3
e

La tabla anterior no se aplica en la zona de estudio por care-
A
C%&f cer de madquinas clasificadoras.

b.Color y textura

La diferencia de color en el producto (blanco y rojo) no tie-
h.—"ﬁ—-_.

X : i wwcho A T
nﬂxfe que ver con nlngun poder proteinico, esto es referente a las
1 ligel ol e Ao Ye Son nin otefnic
{edoe &
.‘i Lmk' AL\“ &Lni s .
AW cadas hasta el momento. En cuanto a textura, si esta comproba-

Qﬂo\b n

razas, asi lo demuestran las investigaciones cientificas practl-

—

do que el huevo de color rojo es de textura mas fuerte, que el

de color blanco, sinembargo el huevo de color rojo es mias comer-

t

cial, por su color y textura.

4.7 CANALES DE COMERCIALIZACIONES

Son las técnicas o instituciones a través de los cuales se comer-

cean los productos desde la etapa de produccidn hasta la etapa

de consumo.

&9
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r_LhPRODUCTO LOCAL l

i
T )
' ' i
| |
[ PRODUCTOR FORANEO ) MAYORISTA . | MAYORISTA
g DETALLISTA
S SR SRS |

. , J
| * —T ;
J CONSUMIDOR '

— i s,

4.8 CANALES DE COMERCIALIZACION DEL HUEVO EN EL MUNICIPIO DE SANTA MAR-
T

TA

La grafica anterior muestra de manera muy simplificada los cana-

les de comercializacidn del huevo de gallina en el municipio de

Santa Marta.

El primer canal se explica asi:
? 0‘*7ﬂ
Va del "productor" que son los ajustes encargados de la produccidn
- 208 STUCSLER |
cuidar de ella, procurando que esta sea mixima para conseguir ex-

celentes beneficios, venciendo los riesgos que ocasione el proceso.
' )
i ¢
i
5@




4,9

e
productivo; llega al "mayoriata" quien tendrd a su cargo obtener
el producto en grandes cantidades a un precio bajo, sigue al mi-
norista, persona que adéuiere el producto en pequefias cantidades
y a precios que le permiten un buen beneficio, por Gltimo pasa
al "consumidor" final que debe pagar el precio mds elevado como se

puede apreciar en el canal.

El segundo canal empieza con el producto llega al mayorista y ter-

mina en el consumidor.

El tercer canal empieza con el productor sigue al minorista y

termina con el consumidor.

El cuarto canal comienza con el productor y concluye con el consu-

midor final.

El quinto canal se inicia en el productor foraneo, llega al mayo-

rista, sigue al minorista y concluye con el consumidor final.

En el sexto canal, el producto sale del productor foraneo, llega

al mayorista y termina con el consumidor final.

DISTRIBUCION DEL HUEVO

Opera de dos maneras.

53



4.9.1

4.9.2

DISTRIBUCION AL POR MAYOR

Las ventas al por mayor son bastantes altas tanto que los produc-

?EEEE_ﬁEEEEB convertirse en mayoristas, puesto que tienen que

comprar el producto a otras granjas para cumplir con la demanda,

o o — - =)

nes como Bucaramanga o Cartagena por razones contradictorias, co-
——— e

mo es la del Costo.

Los encargados de la distribucidn al por mayor por lo general,
manipulan carnes de aves, productos alimenticios, licores y o-

tros.

DISTRIBUCION AL POR MENOR

Se da de tres maneras:

a. Pollerias; expendios donde se venden Unicamente carnes de a-

ves y huevos.

b. Tiendas de fiambres, lugares donde se expenden carnes de a-

ves, huevos, quesos, mantequilla y carne de res.

c. Tiendas de comestibles general, donde se venden de toda cla-
' , )
‘.
S¥Y ‘



se de alimentos y articrlos para uso doméstico.

4.9.3 FIJACION DE PRECIOS

Para la fijacidn de precios del producto que estudiamos, debe-
mos aceptar que compradores y vendedores actlian conjuntamente en
el mercado, donde las curvas de '"demanda" nos indican las fuer-
zas de compradores, y de manera similar la 'oferta con respecto

!
i

a los vendedores.

En cuanto al mercado de Santa Marta, se observa que no existe un -
control de precios en referencia a este producto, debido a la
introduccidn al mercado de huevos de Bucaramanga y Cartagena, lo

que hace descender el precio del producto de la regidn.

De lo anterior se puede apreciar que el precio del producto es-

i%;é tad condicionado a la intromisidn del producto de Bucaramanga.

Esto hace que el productor busque otros mercados como Cignaga,

Riohacha y otros.
a. MAYORISTA
Los expendedores al por mayor desempeflan un papel importan-

53
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te en la ciudad donde selrecoge el pfoducto de las zonas
productoras, para:éef distribuido a los minoristas. En
ocasiones E}_E%EEEEEEEf es productor mayorista y minorista Z?
a la vez, tanto que algunos llegan a comprar los productos
de otras granjas para cumplir con la demanda. No obstante

.

ciertos mayoristas ciertos mayoristas se dirigen a zonas de

otros departamentos como Bucaramanga y Cartagena por razones

de costos, aunque parezca paraddgico en cierto modo.

Estos distribuidores al por mayor, por lo general, manipulan
carne de aves y otros productos alimenticios compatibles con

los huevos.

Entre estos mayoristas podemos mencionar los siguientes ex-

pendios.

Gran Colombia

E1 Romano

Punto Rojo

Garcia Hermanos
Expendio Victoria
Flor M. de Antequera
Viravira

Carne Rica y '
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Super-mercados
MINORISTAS

Analizando el sector minorista, incluido en el proceso de co-
mercializacidn del producto aproximadamente el 897 de ellos
se¢ abastece de mayoristas, generalmente, sus establecimien-

tos son de tres tipos.

a. Pollerias, es decir, expendio donde, solo se venden aves

de corral y huevos.

b. Tiendas de fiambres especializadas en huevos y carnes de

aves, queso, mantequilla y carne de res, ect.

c. Tienda de comestibles en general, donde se venden todo

los tipos de alimentos y articulos domésticos.

CONSUMIDORES

?)

La totalidad de los consumidores en los estratos utilizados

Mool
para analisis en cuestidn resultardn abastecerse de los mi-

i

noristas.
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COMPRA VENTA

a. Formas

Las formas de compra venta presentadas en el municipio de Santa

wh

‘Marta fuerdn de inspeccidn y la muestra.

P

58
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CAPITULO V

-t

PRECIOS Y MARGENEE DE COMERCIALIZACION

5.1 MARGENES DE COMERCIALIZACION

El margen de comercializacidn o margen de remarleaccidn es la can-
tidad que una firma adiciona a su costo de produccidn para conse-
guir el precio de venta. La utilidad bruta es similar al margen
de remarcacidn, pues a través de dicho margen de remarcacidn, se
consiguen los costos de ventas, de administracidn para conseguir

una ganancia.

El margen de comercializacidén o remarcacidén se encuentra relaciona-
do con el margen de utilidad bruta, ya que la cantidad sumada al
costo por cada unidad del producto por un mayorista o minorista de-

be cubrir los gastos de ventas y de administracidn y proveer un be-

neficio ( ).

() M. Casthy E Jerome " Comercializacidn Un Enfoque Gerencial"

Edit. el Ateneo, Buenos Aires. 1972 p.p. 915.
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MARGENES DE COMERCIALIZACION -

(Y

PRECIO COSTO  MARGENES %

Costo unitario del
producto 3.92

Remarque del productor ,
(sobre el costo unitario) 0.63 . 16

Precio dc venta del \
productor 4,55

Costo al mayorista 4.55
Remarque al mayorista 0.40 8.79

Previo de venta al mayo-
Tista. 4,95

Costo al minorista 4.95
Remarque del minorista ! , 0.50 10.10

Precio de venta al
minorista 5.45

Total margen de comercializacidn 1.53 34.89%

De acuerdo al cuadro anterior el margen de comercializacidén o mar-
gen de remarcacidn de un huevo de gallina en Santa Marta es de
$1.53 y en ﬁorcentaje es igual a 34.897%. Este margen es bajo con
resﬁecto a los lugares o regiones, debio a que no existen cuartos

frigorificos de almacenamiento.

be



5.2

FORMACION DE LOS PRECIOS s

i

¥

Costo unitario del producto

sin manipuleo $ 3.52
Manipuleo " 0.40

Costo unitario de produccidn con
Manipuleo $ 3.92

Gastos de Comercializacidn

Gasto de transporte $ 0.05

Gasto de empaque | 0.1?

Total gastos de comercializacidn __giég
Precio bruto del huevo $ 4.&4
Utilidad del producto 0.41 :
Precio de venta del productor $ 4.55 :
Remarque del mayorista 0.40
Precio de venta al mayorista $ 4.95
Remarque del minorista 0.50
Precio de venéa al minorista 8 5.45 '

SSxoxtx

FORMACION DEL PRECIO POR PARTE DEL PRODUCTOR

Para calcular el precio del huevo el productor toma en c:enta los
gastos que fueron necesarios para producir el huevo utilizan el

!

método de conversidn utilizado por Purina Colombia.

59
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Este método tiene en cuenta el total de alimento utilizado para pro-

ducir una docena de huevos.

Conversidon = Total kilogramos consumidos
Total docenas de huevos producidos

Esta conversidn se multiplico por el costo de un kilogramo de ali-
mento y se divide por el factor (0.70 x 12) esto nos dia el costo
por unidad de produccidn sin manipuleo. El 70% es una constante
que el productor destina a reservas de prestaciones Sociales para

los empleados.

Costo unitario de produccidn Conversidn x costo Kg. de alimento
sin manipuleo = 0.70 x 12

. |
Lo que obtengamos se le suma $0.40 mas el margen de ganancia que el

productor espere obtener. En cuanto al manipuleo o sean $0.40 son
destinados a gastos de limpieza, drogas, sueldos galponeros, gastos

de seguros, gastos de asistencia técnica, alimentacidn y otros.

Precio de venta del productor = Costo unitario + Manipuleo + %
del producto remarque
sin manipuleo

Precio de venta del productor = $3.52 +$0.40 + $0.63 = $4.55

FORMACION DEL PRECIO DEL MAYORISTA Ny
4 ‘ Il

_ v
Asi como el productor remarca el producto, el mayorista también

ke

6a



lo remarca para coiseguir su beneficio, y serid asi.

Precio del mayorista = precio del productor + Remar que del mayo-
rista (% ganancia)

H
W
e

Precio del mayorista

o

&~ e
O L un
L
+ +
Lrr
£y

FORMACION DEL PRECIO DEL MINORISTA

Para este caso se procede de manera similar al anterior y se obtie-

ne asi el minorista su ganancia.

Precio del minorista = precio del mayorista + Remar que del mino-

rista (% ganancia)
|

Precio del Minorista = $ 4.95 + 10.10% :

$ 4.95 +$ 0.50

$ 5.45

63 | |
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= - VARIACTIONES ESTACIONALLSJ T
TABLA No. 4
: R - SRS L

PRECIOS MENSUALES DEL KILO DE HUEVO EN SANTA MARTA LOS ULTIMOS OCHO ANOS (1975-1982)

Enero Febrero} Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Peptbre |Octubre [Novbre Picbre )
1975 Por mayor 21.73 21.23 24,62 24 .10 20.54 19.64 21.69 23.54 24.92 26.54 28.08 29.04 i
far menor 23.65 22.73 29.97 26.00 24.33 20.44 24,15 25.38 26.41 28.20 305, 77 30.77
1976 Por mayor 29.49 26.47 27.31 27.69 27.69 25.00 26.54 25.85 27.69 .| .30.00 30.19 32.12 i
Por menor 29.74 27.69 28.85 29.15 30.00 26.92 27.69 30.22 30.11 32.77 33.85 34.85
1977 Por mayor 32.31 29.49 32.02 38.54 35.38 35,19 37.23 38.46 41.23 39.23 38.46 39.69
Por menor 35.08 30.77 '33.85 42.00 37.85 36.15 40,62 40.58 42.60 41.69 41.23 42,31
1978 Por mayor 42.95 42.05 41.54 44.62 44 .62 44.62 39.56 41.15 40.51 41.73 41.54 43.08
Por menor 44,00 43.69 44,30 46.92 46.15 46 .46 42,23 43.85 42.56 43,08 45,69 54.54
1979 Por mayor 43.75 43.75 44.62 46.15 46.15 46.15 - | -44,62 | 48.72 50.71 48.20 52.92 55.77
Por menor 44.00 53.85 46.15 49.23 49,69 49,23 49,23 53.85 52.31 53.85 55.38 59.54
1980 Por mayor 48.75 55.46 58.46 63.08 64.62 67.69 61.54 66.15 68.97 72.62 75,00 715:38
Por menor 58.85 58.15 63.54 63.69 76.00 69.69 69.23 70.77 72.97 78.62 82.00 85.23
1981 Por mayor 73.84 70.77 67.69 51.28 80.77 69.23 80.00 73.85 80.51 80.00 78.08 83.59
Por menor 83.53 78.15 78.31 84.46 83.85 80.00 84.62 81.54 84.77 86.31 85.54 88.31
mayor 93.85 94.05 85.85 86.25 87.85 89.45 90.00 91.00 91.85
menor 100.31 105.20 90.50 91.38 92.25 94.30 96.05 96.60 86.25

Departamento de Investigaciones Econdmicas, Banco de la Repiblica, Santa Marta
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PRECIOS 7
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KILO DE HUEVO EN SANTA MARTA
LOS ULTIMDS OCHDO ANOS

DURANTE




MEDIDAS MENSUALES

(ARITMETICA)

DEL KILO DE HUEVO EN
( 1975 - 1982)

SANTA MARTA

1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981 1982
Por mayoy 285.67|366.04 |437.231507.97(591.92 |463.75 | 889.53819.15
Totales
Por menoy 310.8 |361.84 |464.73|534.471670.62 1527.92 | 999.39852.44
Por mayor' 23.80| 30.50| 36.43| 42.33| 49.32 | 48.64 74.134 91.01
] Medias
Mensuales |Por menoy 25.9 30.15| 38.72| 44.53] 55.88 | 43.99 83.24 94.76

Los datos que aparecen en la tabla fueron tomados del Departamento de Investi-

gaciones Econdmicas del Banco de la Repiblica y representan los precios mensua-

les al por mayor y por menor del kilo de huevo en el municipio de Santa Marta

durante los ultimos ocho anos

Estos precios aparecen por kilo y no por unidad o por docena, este criterio se

(1975 - 1982)

toma como patron al huevo comercial, el cual pesa 65 gramos.
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INDICES ESTACIONALES

Enero Febrero | Marzo Abril Mayo - Junie Julio Agosto Septbre [Octubre [Noviembre|Diciembrd
Por mayor 91.30 | 89.20 | 103.44 | 101.26 86.30 | 82.52 91.13 | 98.90 |104.70 | 115.51 | 117.98 | 120.01
sl § U 91.31 | 87.76 | 108.00 | 106.38 93.93 | 78.91 93.24 | 47.99 |101.96 | 108.88 | 118.80 | 118.80
Por mayor 96.68 86.78 89.54 90.78 90.78 | 81.96 87.00 84.75 90.78 98.36 98.98 105.31
Ll — 98.64 | 91.84 | 95.68 96.68 99.50 | 89.28 | 91.84 |100.23 99.86 | 108.68 | 112.27 | 115.53
Lo77 | Por mavor 88.69 | 80.94 | 87.89 | 106.00 97.00 | 96.59 | 102.00 |106.00 | 113.00 | 108.00 [ 106.00 | 116.00
Por menor 90.59 | 79.46 | 87.42 | 108.44 97.72 | 93.33 | 120.00 |105.00 |110.00 | 108.00 | 106.00 | 111.00
Por mayor 101.46 | 99.33 | 98.13 | 105.40 | 105.40 | 105.40 93.45 | 97.21 93.70 | .96.13 | 96.13 | 101.77
1828 | 55¢ menoe 98.80 | 98.11 | 99.48 | 105.36 | 103.63 |104.33 94.83 | 98.47 95.57 | 102.60 | 102.60 | 101.26
. Yor mayor 88.70 | 88.70 | 90.47 | 93.57 | 134.83 | 93.57 90.47 | 98.73 | 102.93 97.72 | 107.29 | 113.07
i T 85.89 | 96.36 | 82.58 | 82.73 | 178.95 | 88.09 88.00 | 96.36 93.61 96.36 | 99.10 | 106.54
Por mayor 26.40 | 138.35 | 151.29 | 163.25 | 167.23 | 175.18 | 159.26 | 171.19 33.05 97.97 | 101.78 | 101.69
i mp—— 133.78 | 132.18 | 144.46 | 153.87 | 159.12 [158.42 | 157.37 |160.87 | 189.62 94.40 | 98.46 | 102.34
Por mayor 99.62 | 95.48 | 91.32 | 69.18 | 108.97 | 93.40 | 107.93 | 99,63 | 108.62 | 107.93 | 105.34 | 112.79
1981
Por menor 88.66 | 93.84 | 94.03 | 101.41 83.87 | 96.06 | 101.60 | 97.61 | 101.78 | 103.63 | 102.71 | 106.03
Por mayoi 12661 | 126.88 | 115.82 | 116.36 | 118.52 | 120.68 | 121.42 |122.71 | 123.92
1982} o manor 120.44 | 126.32 | 108.66 | 109.72 | 110.77 |113.23 | 115.33 |115.89 | 103.56
| For mavor 171.46 | 805.66 | 827.90 | 845.80 | 909.03 |849.30 | 852.72 |s879.12 | 830.70 | 721.62 | 733.50 | 770.64
Tota} por menor 808.11 | 805.87 | 820.29 | B864.59 | 927.49 |821.65 | 862.21 |822.52 | 795.96 | 722.55 | 739.94 | 761.55
| Por mayor 89.68 | 100.71 | 103.49 | 105.73 | 113.63 | 106.16 | 106.59 | 109.89 | 103.84 90.20 | 91.69 96.32
Medig por menor 101.01 | 100.73 | 102.54 108.07 115.94 | 102.70 107.77 | 102.82 99.50 90.32 | 92.49 95.19
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ABASTECIMIENTO

GENERALIDADES DEL ABASTECIMIENTO

A continuacidn damos algunos factores que tienen incidencia en el
g

mercado del huevo en Santa Marta, puesto que un tema pra analizar al-

gunas faltas, tales como: Y

Las pérdidas de abastecimiento y de escazes, puesto que a veces e-

]
xisten una gran cantidad de huevos pero propensas al riesgo , (rotu-

ras,)

Las fluctuaciones de precios entre un distribuidor y otro.

tamafio textu-

La escogencia del producto se hace en base a
: {

ra y peso. !

% \
El abastecimiento del huevo en la ciudad de Santa Martallo anali -

zamos teniendo en cuenta los siguientes aspectos,

FORMA DE ABASTECIMIENTO f \

Abastecimiento de mayorista !

6%
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"Abastecimiento de minorista -

Abastecimiento de consumidores >
o
a. ZONAS ~
Las zonas de abastecimiento se la ciudad de Santa Marta d¢ 11 B

0
granjas locales las cuales no alcanzan a abastecer las necesida-;%ﬁ;
— :
des de la regidn.

r
Por lo anterior los mayoristas tienen que desplazarse.a otras re-

iﬁi giones del pais tales como: Cartagena, Barranquilla;'Bucaramanga,

+ 1
}
i

y Medellin para satisfacer la demanda local.

ZONAS DE ABASTECIMIENTO

7
q g o )
Zonas ' No.’ 6 Ty
Locales E 11 :
Bucaramanga i 2 ' : |
; \
Barranquilla’ 2 - : 'j
Cartagena . 1 7 ' i
Medellin 1! {




= El volimen de compra mensual a las zonds de abastecimiento ascen-
did en el periodo de la realizacidn de la encuesta a 1.939.471
e

huevos correspondiéndole a 1a regidon local el 70% a la regidn de

Bucaramanga el 20% a Cartagena y 107 a Barranquilla.
ZONA DE ABASTECIMIENTO

RELACION PORCENTUAL

e S s

ST e
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6.3 CLASIFICACION

-4~
Yo

Los productores y expendedores de cualquier producto, acostumbran
a dividir en categorias y clases sus productos atendiento sus ca-
racteristicas fisicas y de calidad, factor econdmico de gran im-

portancia (control de calidad).

Los factores mds comunmente apreciados en los huevos son la ca-
- Lo s -
lidad interna, 1la apariencla, estado de la cdscara, color de la

misma y el tamafio.

Si tenemos en cuenta que el consumidor carece de medio para exa-
minar la calidad interna de huevo en cdscara; sbdlo se practica

la clasificaciﬁn que realizan los productores en lotes.

“T
Por otro lado, se puede clasificar el huevo por la forma y el pe-
so. De esta Gltima obtenemos un mejor empaque tratamiento y dis-
tribucidn; por la uniformidad del producto.

OTRAS CLASIFICACIONES

En nuestro estudio pudimos observar que en la clasificacidn se tiene

en cuenta la textura de la cédscara, color, forma y condicidn.

i

La textura de la cdscara debe tener una extructura rigida y porosa,

se compone principalmente de sales inorganicas (especialmente carbo-

[3:5
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nato se cal). (CO04Ca), (1 &

También la textura tiene incidencia para el transporte y para una

mejor manipulacidn del producto.

En cuanto al color de céscara para su clasificacidn no es indicativo
de la calidad del huevo, ciertos consumidores prefieren huevos blan-
cos y otros los rojos.

’ : !
Es por esto que los productores para satisfacer a los consumidores X'

lo clasifican por el color.
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ANALISIS DE LA DEMANDA DEL HUEVO

S i ﬁfa— o r'bo%
reor - L A
GfEk e f Z@m‘i%
7.1 DEMANDA ACTUAL °* el Tom e
,LJ-(E - ‘; /-,;:‘*J ‘i p
& 7 \q)

Poblacidn: 1la zona de estudio presenta una de/10 granjas/las

cuales fueron encuestadas para conseguir la demanda actual.

GRANJAS EXTISTENTES PRODUCCION DE HUEVOS MENSUAL
EN SANTA MARTA ( UNIDADES)
La Gloria 800.748
Las Colinas 210,000
El Compas 5&.900
Plenomar 10.800
Za-Zué 11.888
Guacamaya 139.440
Las Mercedes 153.372
El Libano : 158.040
Berna & 152,526
Altair 264.757
PRODUCCION TOTAL 1.959.471

Segln estos datos la produccidn es de 1.959.471 huevos mensua-

les, a este le sumamos la produccidn foranea, - rocedente de Bu-

\
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caramanga de 750.000 huevos mensuales, a esta produccidn se le
deduce 535.523 que se venden a las plazas de: Barranquilla,
274.523 unidades; Riohacha, 120.000 unidades; Fundacion, 80.000

unidades y Ciénaga 61.000 unidades.

De acuerdo a los datos anteriores, se deduce la DEMANDA ACTUAL;

-
asl:

Demanda Actual = (produccidn local + Produccidn foranea) - pro-
duccidn saliente.

Demanda Actual (F:959.471 + 750.000) -"535.523

2.709.471 - 535.523

Demanda Actual

H

2,173.948 huevos mensuales

Demanda Actual

De lo anterior podemos observar que la produccidén local es ingu-

ficiente para atender la demanda local tanto que varios expendios

compran a Bucaramanga, este nos dice la cantidad disponible del

producto es igual a la demandada. Sinembargo, surge aigo paradé- [/
/

jico como es la venta del producto a otras regiones, pero ello /

se debe a la oferta de mejores precios.

SISTEMA DE VENTA Y SU INCIDENCIA EN EL CONSUMO

Para la comerciali zcidn del huevo de gallina en la zona de es-
. - - - =
tudio el sistema de venta no ofrece ningln probl :ma, pues hasta

S v
tener en cuenta los siguientes factores: Tamafio, color, textura,

28
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precio empaque, etc. EI manipuleo del huevo de gallina requie-
re de gran importancia para mantener la calidad del producto des-
de el centro de produccidn hasta llegar al consumidor final, fa-

se importante de la comercializacidn del producto.

Para conservar una calidad excelente del producto, debe mantener-
se el producto alejado de aceites, pinturas, gasolinas y otras

sustancias que le introduzcan olores repugnantes, asi mismo se

dice de su cercania a las frutas y otros vegetales, ’ E1 almacena-

miento debe hacerse en cuartos frios para evitar que la yema se
g

dafie, con la presentacidn de otas de sangre o corrompimiento
» 8 & :

) 1
total del huevo, todo esto incide en 1la aceptacidn del producto

halla del consumidor.

Los supermercados, expendios y tiendas presentan empaques 1lama-

tivos para %ncentivar al consumidor. i
r

¥
P

¥

\

En vista de todo lo anterior podemos destacar como factores -
terminantes en la venta del producto; Calidad, presentacion,

textura, color y tamafio del producto, puesto que un hu$vo sucio
P4 | i b

v : e { :
roto, mal olor y manchas de sangre en la yema disminuyen la cali-

dad del producto. Esto sucede a menudo en las tiendasjde fiam-

|
!

bre, en expendios del mercado y en tiendas pequefias. No obstan-
|
1

te estos huevos pequefios desclasificados por las maquinas, rotecs
|

por el transporte rudimentario o falta de empaque son utilizados
|

b \
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] o

en la industria de la reposteria, puesto que la calidad del pro-

ducto no influye en le producto a elaborar bajo ningiin aspecto.

9
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CREDITO AVICOLA

Una de las precauciones del Gobierno Nacional, a través, del Minis-
terio de Agricultura, es de la industria avicola pero esta no ha
sido totalmente favorecida por los sistemas de créditos como medio
indispensalile para su desarrq}lo debido a la gran cantidad de re-

quisitos que debe presentarse a las instituciones bancarias.

8.1 CREDITO INSTITUCIONAL

Son establecidos por el gobierno mediante leyes a través de

instituciones bancarias oficiales y privadas.

8.1.1 BANCA PRIVADA

Las instituciones bancarias de caracter privado no correspon-
den debidamente a los avicultores, como lo exige la Ley pues
sufre serios requisitos casi imposibles momentos tales como
tener cuenta corriente, coodeudores de ciertos patrimonios y

las garantias ofrecidas son minimas.

El crédito avicola para la produccidn de huevos por medio de
distintas a la ley 5a. de 1973 tal como el rubro de crédito a-

- - . - - - -
vicola, carne, ofrece una variacidn inestable en la percepcidn

78



de los recursos. Se presenta que de 57.4% ascendid al 75.5%

en 1975 luego paso al 83.4% en 1976 y por Gltimo se tiene un

85.7% en 1977.

Asi mismo tenemos el comportamiento un valor nominal del cré-
dito avicola para produccidn de huevos por recursos distintos
a la ley 5a. presentd las siguientes variaciones. Para 1974

tuvo un incremento del 9.5% en 1976 aumentd 37.3% con relacidn
a 1975 y para el afio de 1977 el incremento que fue de 0.4% con

respecto a 1976 la informacidn anterior es a nivel nacional.

S
)

Los avicultores de la zona de estudio en referencia noééfiii

a los créditos de la ley 5a. ni de fomentos. i?

, : -
La informacidn concedida por los Bancos privados manifiestan
segln avicultor se ha presentado a solicitar crédito por la
ley 5a. a pesar de no poseer capital para solucionar problemas

sobre tecnologia y costo de produccidn que cada dia se incre--

mentan.

Existen en los avicultores de lgﬁ;egién el anhelo de ensacha-

——

miento en los galpones e instrumentos para alcanzar una mejor

produccidn, pero el sdlo pensar en la odicea que deben cruzar

para obtener los créditos necesarios los hace retroceder, &

sea un desestimulo de la Banca a la Industri . Avicola.

b {‘
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BANCO OFICTAL

=4

Son aquellos que pértenecen al Estado, tales como: Caja A-
graria, Banco Ganadero, Banco Cafetero y Banco Popular y Ban-
co del Estado, por medio de ellos se deberia canalizar los
diferentes créditos avicolas, Estas instituciones por un ca-
racter son las que deberian ofrecer el crédito a la industria
avicola.

] 4 ‘
La industria avicola es a largo plazo’de estos se desprende
que los avicultores no hagan uso de los créditos en esos ban- _
cos privados ni oficiales en el primer caso los intereses son
altos y a corto plazo,‘para el segundo caso deben anotar que
los intereses son bajos comprados con los anterior. Al soli-
citar la cuenta concedida para la industria avicola encontra-
mos Banco Cafetero en 1977 crédito efectuado por $45.000 y
en 1978 solo $20.000 Banco Ganadero no le solicitardn crédito,

Caja Agraria efectuaron los siguientes créditos en 1979 por
valor de $385.000; en 1980 en el semestre & por $500.000; se-
mestre B2 negocio por $404.600, Semestre B dos negocios por

$2.348.900 y en 1982 semestre A tres negocios por un total de

$800.000.

LINEAS DE CREDITOS

Para el fomento de la industria avicola tenemos los siguientes

D
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temas de créditos. e

a. Crédito mediano plazo para financiar inversiones de?pre~
ciablgf y adquisicidn de bienes de capital.

La relacion de 23 del 16 de julio de 1980, la Junta Mone-
taria‘estableciﬁ nuevas formas financieras y algunas modi-
ficaciones de los cféditos del Fondo Financiero Agropecua-
rio en lo referente a crédito de mediano plazoSﬁcédigo
244,000 también se tiene financiamiento de invérsiones
despreciables con una tasa de interés anual del 21%,‘
tasa de reaescuento anual al 18.57% con un margen de 18%
2_aﬁos de plazo minimo mis un dia, plazo maximo 4 afios y
patrimonio bruto superior a $1.200.000.

!

b. Crédit? a corto plazo con destino a fallas condiciones ‘del
Fondo Financiero Agropecuario, cddigo 234100; tasa de ip—
terés énual 217, tasa de redescuento 18.3%, margen de 1 -
descuento 75% plazo maximo 2 afios y patrimonio bruto de’
$1.200.000. Ademads se cobra el 1% para sostenimiénto del
Fondo de Asistencia para pequeiios agricultores.

| v )

I
[

|

Ganadero (art. 21 ley 5a. de 1973). Eéte fondo se encarga a través

del Instituto Colombiano Agropecuario ICA prestar atencién tecnold-




bajos indices de productividad y bajos ingresos. Lo establecido en
el articulo citado y ley antes citados deben ser consagrados en una
cuenta especial del Banco de la Repliblica a favor del Instituto Co-
lombiano Agropecuario ICA. (Reglamento de la ley 5a. Decreto 2645

de octubre de 1980, articulo 11, 12 y 13).

En caso de que el prestario dé un destino diferente a los prestamos
de proyecto de inversiones, la obligacidon se declarid vencida. Asi
mismo en el caso de incumplir cualquier articulo del contrato sin
causa justificada. Para la toma de desiciones se encargaria la su-
perintendencia Bancaria (reglamentacidn de la ley 5a. Decreto

2645 articulo 10).

En lo referente a la avicultura el programa de crédito presenta las

siguientes condiciones:

La avicultura en el periodo de 1974 - 1979 tuvo un crecimiento del
7.3% anual a querer mantener este crecimiento, el aspecto financiero
debe ir paralelo a ésta, para este periodo los cré&ditos alcanzardn
un 50% un promedio es decir una demanda no satisfecha, por lo tanto
los niveles de financiacidon se amplian en 25% adicional al 7.3% para

de esta manera satisfacer la demanda.

Las actividades de engorde, posturas e integrales en base al crédito

vigente del 30 de septiembre de 1979 es un 15% para engorde, 38% pa-

[ i
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De acuerdo con los preceptos consagrados en la Constitucidn Nacional
y en la Legislacidén Agraria, la ley persigue los siguientes objeti-

"

vVos:

1. Capitalizar el sector agropecuario, a fin incrementar la produ-
ccidn avicola y ganadera, fortalecer el sector externo de la e-
conomia y solucionar las deficiencias alimenticias del pueblo co-

lombiano.

2. Orientar la politica agropecuario, para garantizar un adecuado

aprovechamiento de la tierra, el aumento del producto interno y

la equitativa distribucidn del ingreso.

3. Propender por la utilizacidn racional del potencial humano del

sector rural.
Estos objetivos;se han cumplido parcialmente por cuanto en el trans-

curso de su desarrollo los créditos vigentes @él fondo financiero a-

r
\

gropecuario y frente al crédito institucional dirigidos a otros 2c-
tores de la economia, no han logrado suplir la disminucidn del cré-
dito procedente de recursos propios de la banca, ni mantener las

participaciones la totalidad del crédito.

2%
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" REFORMA DE LA LEY 5a. de 1973 G

iR
.

Con el fin de beneficiar a los pequenos agricultores y ganaderos,
intensificar la asistencia té&cnica, a girar los procedimientos para
la obtencidn del crédito y ver por la ejecucidn de los presupuestos
orientados al fondo de actividades agricolas en el pais; el Gobierno
Nacionalmente decreto 2645 de octubre de 1980, establecid nueva re-
glamentacidn dentro del contexto de la ley 5a.

;
Los objetivos de la ley 5a. de 1973 se han aplicado Ginicamente de ma-
nera parcial, los créditos a través del fondo Finandéro‘Agropecuario

y la Banca se han dirigido a otros sectores.
DECRETO 2645 de 1980

Este deereto es reformatorio de la ley 5a. de 1973, con el’fin“de

buscar una mejor orientacidon a los pequefios agricultores y ganaderos,
tales como: agilizar los préstamos y agilizar la ejecucidn de los

presupuestos orientales al fondo de actividades agricolas en el ais.

\

Los reglamentos a la ley 5a. de 1973 tiene como base los aspectos

siguientes:
v )
|
- - - - - - - ‘ -
Creacion del comité consultivo del Fondo Financiero Agropecuario.
|
|
|
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LAS UTILIDADES PRESTAMISTAS

-
T

Las entidades prestamistas son responsables del control de las in-
vestigaciones, quienes prontos estan obligadas a vigilar la correc-

ta y por fortilizacidn de los créditos.

El porcentaje de la inversidn en titulos de fomentos agropecuarios
clase "A" que establece la Junta monetaria, de conformidad con lo
previsto en el articulo 50. de la ley 5a. de 1973 y normas concordan-
tes, se demostrara con base en el promedio de las colocaciones dia-
rias del tramite anterior que registre la inversidn en los balances
consolidados correspondienteé a los meses de enero, abril, julio y
octubre de cada afio y se comparard con las colocaciones que presenten

los bancos para la misma fecha.

El ministro de agricultura deberid establecer semestralmente 0 anual-
mente los programas de produccidn y fomento agropecuario.

La Junta Monetaria establecera él monto global de los recursos credi-
ticios disﬁonible cada perilodo y la estructura de plazo e intereses
de los créditos, teniendo en cuenta el programa espedfico de produ-
ccidn establecido por el ministro de agricultura y las recomendacio-

nes formuladas por el comit@ consulativo del fondo (14)

(14) E1 Heraldo '"Reforma de la Ley 5a." octubre 19 de 1980,

p.p. P.1.-A

86



FONDO FINANCIERO AGROPECUARIO

-4

Fue creado en virtud de la ley 5a., el Fondo Financiero Agropecuario
es administrado por el Banco de la Repiiblica, mediante contrato que
el gobierno celebrd con dicho banco. La administracidn del Fondo
Financiero Agropecuario excelente desde el punto de vista de sus fun-
cionarios, pero se ve entorpecida con relativa frecuencia por la fal-

ta de recursos provienen de la emisidn por parte del Banco de la Re-

[
\' 1

piblica titulo de crédito denominado "Titulo de Fomento Agropecuario"

las cuales son de dos clases "A" Hplls
By

Los titulos de clase A son suscritos por los Bancos que operan en el
pais excepcidn la Caja Agraria y el Banco Ganadero, El Banco Cafete-
ro también goza de la excepcidn si en un plazo de 5 afnos a partir

de la fecha de vigencia de lalley 5a. de 1973, destina no menos del
50% de sus colocaciones al sector agropecuario y no menos del 10% a-

dicional a otras actividades de aumento.

Las entidades obligadas a suscribir deben invertir entre un 157 y un
25% de sus colocaciones en titulos de clase Ay corresponde a la

Junta Monetaria sefialar el porcentaje de inversidn dentro de los 1i-
mites anotados asi como sus plazos y tasa de interés. En la actuali-
dad los titulos clase A tienen las siguientes caracteristicas. Pla-

zo un semestre interés 8% anual. Monto 6.5% de las colocaciones.
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Los titulos clase B se emiten para ser colocados entre los institu-
tos o empresas oficiales o de economia mixta. Las fuentes adicio-
7
3

nales de recursos para el Fondo Financiero Agropecuario provienen

de dos partes.
1. Cupo adicional de redescuento en el Banco de la Repiiblica.

2. Contratacidn de empréstitos internos y externos por parte del

Gobierno Nacional. i

En virtud de lo anterior el Gobierno Nacional celebrd con el BIRF
el contrato 1357 por un valor total de US $64 millones, en el cual
con recursos de contrapartida suma aproximadamente $400 millones ha-
biéndose destinado $3.815 millones al Fondo Financiero Agropécuario

y el resto a la agroindustria e imprevistos.

Las actividades financiables con recursos del fondo estan encuaderna-

das dentro de tres grandes grupos de acuerdo con el plazo.

Como: hasta dos anos
Mediano: de dos afies un dia hasta 8 afios

Largo: de 8 afios un dia hasta 15 afios

Dentro de estos limites existen tasa de interés, tasa de redescuento,

margen de redescuento especifico para cada grupo.
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y dentro de cada grupo exister plazos de ¢:uerdo con las activida-

des financiables, fijandc el Fondo Financiero Agropecuario t&rminos

maximos y minimos.

COMITE CONSULTIVO DEL FONDO FINANCIERO AGROPECUARIO

Fue creado en la reglamentacidn de la ley 5a. de acuerdo con el de-

creto nimero 2645 de octubre de 1980 con el fin de procurar un desa-

\
4

rrollo argonico de los programas de financiacidn del sector agrope-
cuario que con cargo a los recursos del Fondo Financiero Agropecua-
rio, trace el ministro de agricultura y en desarrollo a lo dispues-
to en el contrato de admiﬁistracién del Fondo Financiero Agropecua-
rio. El comité consultivo del Fondo Financiero Agropecuario estara

integrado asi:

El Ministerio de Agricultura o su delegado.

El Gerente General del Banco de la Repiiblica o su delegado.

Un miembro de la Junta Directiva del Banco de la Repiiblica.

Un representante de los organismos desentralizados del orden Nacio-

nal adscrito al Ministerio de Agricultura.

El comité consultivo del Fondo Financiero Agropecuario ejercera las

siguientes funciones:

1

a. Distribuir el presupuesto de asignacidn crediticia entre las di-
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ferentes actividades finari:iables, teni:ndo en cuenta el monto
global de recursos y' estructura de plazo establecido por la

Junta Monetaria y los programas especificos sefialados por el

Ministro de Agricultura.

Autorizar los traslados presupuestales dentro de los programas
establecidos y solicitar a la Junta Monetaria las adiciones pre-

supuestales cunado las circunstancias lo requieran.
' \

Recomendar a la Junta Monetaria la refinanciacidn y proérrogas
de créditos otorgados cuando se reduzca considerablemente & se
pierda la inversidon por razones de fuerzas mayor o caso fortui-

to, dentro de los montos de que trata el literal (a).

Reglamentar el control de las inversiones en los créditos agro-

pecuarios con cargo a los recursos del fondo.

Elaborar y someter a la aprobacidon del Ministerio de Agricultura
las pautas a las cuales deBeré sujetarse el Instituto Colombiano
Agropecuario ICA, en la administracidon del fondo de asistencia
técnica ﬁara los pedueﬁos agricultores y ganaderos y la supervi-

sion del respectivo servicio.

Establecer los honorarios por conceptos de asistencia técnica.
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Revisar las formas documentarias y los tramites establecidos por
el Fondo Financiero Agropecuario y disponer las modificaciones
del caso de manera que se logre agilizar el tramite de las soli-

citudes de créditos.

Controlar la ejecucidn del presupuesto de crédito programado y
estudiar el presupuesto de gasto del Fondo Financiero que se pre-
sente 2 su consideracidn para someterlo a la aprobacion del Ban-

co de la Repiiblica.

Aprobar el programa de inversiones en asistencia técnica para pe-
quefios agricultores y ganaderos que le presente el Instituto Co-

lombiano Agropecuario ICA.

ASISTENCIA TECNICA

Es el servicio que se presenta a las explotaciones financieras con

crédito del Fondo Financiero Agropecuario y que se comprende la pre-

paracidn del proyecto de inversidn la sustentacidon de la solicitud

de crédito la direccidn del uso, eficiente de los recursos disponi-

bles y la prescripcidn de las tecnologias, de tal suerte que se lo-

gre incrementar la produccidén y la productividad y alcanzar los de-

mas objetivos previstos en el proyecto correspondiente.

El uso de la asistencia técnica estarid a cargo del ICA, de la Caja
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_de Crédito Agrario, Industrias y Mineros, el Banco Ganadero, el Ban-
co Cafetero, los Fondos Ganaderos, las Cooperativas de produccidon A-

>
gropecuaria, las Asociaciones Gremiales y las Entidades Créditicias.

Estas entidades mencionadas podran prestar directamente la asisten-
cia técnica pero podran autorizar bajo su responsabilidad, presta-
cion de dicho servicio a profesionales independientes del sector a

firmas especializadas de reconocida idoneidad y responsabilidad.

Todas las entidades prestamistas deberan exigir la asisteéncia técni-
ca y verificar el cumplimiento de dicha obligacidn. El costo de a-
sistencia técnica ser3d determinado en comim acuerdo entre las enti-
] i

dades prestamistas y el usuario del crédito dentro de los limites
que para el respectivo semestre o ano calendario determine el comi-
té consultivo, Para el caso de pequefios agricultores & ganaderos,
el costo lo fijara el Ministerio de Agricultura y serad cubierto con

)

recursos del Fondo Asistencia Técnica para pequenos productores..

La supervisidn de dicho servicio correrd a cargo del ICA con la o-
laboracidn del Inderena, si como consecuencia de la supervisidn se
establece que el servicio de asistencia no se esta prestando en la
forma técnica y con la debida oportunidad el ICA podra caﬁcelar lg
inscripcidn del profesional o firma responsable 0 suspendgrlo para
la prestacidon del servicio en un 1ap§o no superior a seis meses.

;}

|
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONELS

CONCLUSIONES

En la mayoria de los planteles avicolas destinados a la produ-

ccidn de huevos, la carencia de capacitacién en el manejo de la

= SR

explotacidon avicola por parte de los propietarios y personal de
servicio, ocacionan una baja en la produccidn.

v
En las granjas existentes en la regidn estudiada, la.produccidn

de huevos se realiza con poca tecnologia; es por eso que encon-

tramos mayor densidad de mano de obra, mientras el capital y las

¥

ganancias SON menores.

No obstante ser la mayoria de los productores propietarios de ex-
pendios dedicados a la venta del huevo, &ste se comercializa a
través de diferentes canales, consiguiéndose con esto el produc-

to llegué a un alto precio a manos del consumdor final.

)
!

En el mercado en el municipio de Santa Marta no existe control
2 ; - : - A
de precio en referencia a éste producto y es asi como éstos fluc-—

tllan constantemente.

A ]

i i
= }

En la zona la referencia los avicultores no solicitan créditos
|

no de fomentos ni diferentes a los créditos de la ley 5a. a pe-

r’
b \
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sar de poseer gravjas avicolas para la produccidn de huevos con

-
poca tecnologia Oninguna‘y carecer del capital necesario para

ampliar o mejorar las instalaciones y tener con que hacerle fren-

te a los elevados costos de produccidn.

A U L 1- 6. En el departamento del Magdalena no existe una verdadera politi-
ca de fomento avicola, a pesar de existir organismos encargados

para tal fin.

RECOMENDACIONES

1.'~EEE£fTSEEE£>la produccidn de huevos no sdlo en Santa Marta sino
en el departamento del Magdalena, con el fin de obtener un vola-

|

men tal de produccidn capaz de hacerle frente'a la demanda de la

poblacidn para comercializacidn no se vea entorpecida.

2. Capacitar a los propietarios de las granjas avicolas, personal
) ———

7 del servicio y ademas personas que tengan que ver con.el manejo
de la explotacidn avicola, .mediante cursos programados-por el
SENA, ICA, Caja Agraria, etc., como sucede en el interior del
pais, con el fin de_}ggzézhun mgjpp manejo en los planteles avi-

colas, obteniendo esto se incrementan los niveles de produccidn.

3. Evitar la fluctuacidn de los precios del producto mediante poli-
tica de precios definida en comin acuerdo entrc los avicultores

§
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lograndose ejercer un control en los piecios de los huevos pro-
cedente de otras regiones que son los que en forma dire ta cau-

san trastornos al avicultor local.

Establecer para los productores de huevos del municipio de Santa
Marta, un plan de fomento crediticio a fin que los avicultores

tomen conciencia de la necesidad de solicitar créditos, para me-

jorar sus instalaciones o lograr una mayor tecnologia en la ex-
plotacidn avicola.
;

i

Lograr darle importancia a la industria avicola no sblo en San-

ta Marta sino en el Departamento del Magdalena, mediante campa-

fia de fomento programada por el ICA o la Caja Agraria, con el

fin que el inversionista se interese por este sector tan impor-

tante en la estructura econdmica del Departamento, y asi incre-

mentar el nimero de granjas existentes para hacerle frente a la
|

gran demanda que tiene el producto en la regidn.

Recomendarle al ICA & a la Caja Agraria, la construccidn de .n
centro de diagndstico en Santa Marta ya que el avicultor local

para detectar las enfermedades de sus aves tienen que ftrasladar-

se a Barranquilla.
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RESUMEN

La investigacidn de la comercializacidn del huevo se 1llevd a cabo en
el Municipio de Santa Marta, Departamento del Magdalena, que limita
con el Norte, el Mar Caribe, por el Sur Ciénaga y Aracataca, por el
Oriente los Departamentos de la Guajira y Cesar, por el Occidenée-el
Mar Caribe, el territorio municipal casi en su totalidad es montafioso

con elevaciones hasta de 5.775 metros sobre el nivel del mar, en las

cumbres de la Sierra Nevada de Santa Marta.

La poblacidn de este municipio es de 187.711 personas y su densidad

\

es de 72.9 habitantes por Km2.
La investigacidn de efectud en distintos centros de produccidn.

La metodologia se ubico en el tipo de observacidn descriptiva, utili-
zando el método empirico abstracto én la cual se tuvo como base la
cuantificacidn de datos que nos permitieron determinar los indices so—
bre los cuales giran los problemas de produccidn, productividad y co-

mercializacidon del huevo de gallina.

Los objetivos especificos del estudio fue la comercializacidn en lo

referente a: almacenamiento, clasificacidn, empaque, transporte, co-
mo la determinacidn de los factores, variaciones estacionales v la cuan-

tificacidn de los margenes de comercializacidn.
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Es de anotar que las granjas existentes en la zona de estudio, la pro-

duccidn del huevo se lleva a cabo con fffiﬁffggglggia, debido a la ca-

-—r—

rencia de capacitacidn en el manejo de la explotacidn avicola por par-
—

te de los propietarios y del personal de servicio; ocasionando una ba-

ja de produccidn.

La mayor parte de los productores son a la vez propietarios de expen-

dios dedicados a la venta del huevo.

En el mercado local no existe control de precios con referencia a és-

te producto y es as1 como éstos fluctuan constantemente.
En el Departamento del Magdalena no existe una verdadera politica de

fomento avicola, a pesar de existir organismos encargados para tal

fin.
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SUMMARY

Investigation about Marketing the eggs was initiate in Santa Marta city,
capital of Magdalena state. The state its locate at North most of Co-
lombia limited with the Caribean sea, South with Ciénaga and Aracataca,

Eastward the states of Guajira and Cesar, Westward Caribean sea also.

The land in the country its hilly with elevations at to 5.775 M. above

sea level in the cones of Sierra Nevada of Santa Marta.

Population of Santa Marta it is 187.711 habitants with a density of 72.9

\

person per square kilometer.

The investigation took place in differents centres of production.

The methods used was tipe of observation descriptive, using the empirce
abstract method based in the quanlity of dates and information obtaned
that permited us to determined the index of production marketing and

problems of the chiken eggs.

The specific objctc of this study was the marketing looking into:
storage, clasification, packing, transportation besides others factors
such as wheaten anabise and the 1limit of comerce. We must remark that

the tecnology used in the eggs Ranch actualy its nery poor consecuerce
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of ignorauce in the prart of farmers or personed in care of services,

Resulting in lo low production.

Many of the person wohe in the egg market bring the production in lind
this nuan: production marketing and selling of the produc;_;ts one

hand a control in farm prices its mull so price for this product varies
constantly in this state there not a true politic of encouragement you
this line of product howener of will known organigation stabhish for that

-

porpuse.
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COMERCIALIZACION DEL HUEVO EN LA CIUDAD DE SANTA MARTA

FORMULARIO PARA MAYORISTAS

Fecha

Lugar

Ciudad

Procedencia del huevo que usted compra
Fecha de compra del producto

Qué cantidad de huevo compra semanalmente?
A quién compra?

a. Productores

b. Otros mayoristas

c. Camioneros

d. Otros

Cuando compra el huevo lo hace en: finca

pueblo

laza carretera otros
P

Epoca de escasez

Epoca de abundancia

En qué forma realiza la compra?
a. Inspeccidn ST
b. Muestra ST

c. Descripcidn S

NO

NO

NO




10.

11.

12,

13.

14,

15.

16.

17.

18.

19,

Como determina los precios: Directamente por
a. Abastecedor

b. Otros mayoristas

c. Regateo

d. Otros

Qué cantidad de huevos pide semanalmente?

Causas: a. b. c.

Qué medios de transporte utiliza?

a. Abastecedor b. Mayorista usted

Cuanto paga por el descargue del huevo? §

Clasifica usted el huevo? SI NO

Cual es el valor del transporte a Santa Marta desde ‘el lugar de

procedencia.

a.Procedencia Valor Distancia
b.Procedencia Valor Distancia
Compra el huevo empacado? SI NO

Qué clase de empaque?

a.
b.

Compra de contado? SI NO
a. Compra a crédito? SI NO

b. Por qué tiempo?

Utiliza Crédito? SI NO

a. Por cuanto tiempo?

Vende a crédito? SI NO

a. Por cuanto tiempo?




11. Considera usted el huevo como un alimento importante?

12. A cuanto asciende semanalmente los gastos por concepto de la ca-

nasta familiar

13. Observaciones y sugerencias

NOTA: estritamente confidencial.



COMERCIALIZACION DEL HUEVO

Fecha

Lugar

Ciudad

FORMULARIO PARA CONSUMIDORES

1. Acostumbra usted a comprar huevo

2. Con que frecuencia adquiere el producto: diariamente

Semanalmente Cada 3 dias Otros

3. Como compra usted el huevo: Unidades Docenas

4. Qué cantidad de huevos compra semanalmente.

5. A quien compra?
A mayoristas Minoristas Tiendas supermercados

vendedores ambulantes

6. En que meses el producto es:

a. Mas lrato

b. Mas caro

7. De las siguientes clases de huevo- cual prefiere

a. Rojo b. Blanco

8. Qué uso le da al huevo

9. Acostumbra usted aguardar el huevo? donde?

un dia dos dias tres dias

10. Qué defecto y dafios encuentra en el huevo que compra?




18.

19.

20.

a. Mercado
b. Otras plazas

Epoca de abundancia Escasez

Qué empaque utiliza para la venta del producto?

Observaciones y sugerencias.



COMERCIALIZACION DEL HUEVO EN LA CIUDAD DE SANTA MARTA

FORMULARIO PARA MINORISTAS

Fecha

Lugar

Ciudad

Donde compra usted el huevo?

A quién comﬁra el producto?

a. Mayoristas

b. Minoristas '
c. Camiones

d. Otros

Qué cantidad de huevos compra simultaneamente? 7
Fecha de comﬁra del producto

Qué color de huevo compra

Clasifica usted el huevo? SI___ NO
A quién vende

a. Restaurante

b. Instituciones

c. Amas de casa

d. Otros

En que forma realiza las transaciones?



10.

11.

12.

13.

14,

15.

16.

17.

a. Instituciones
b. Muestra

o sim
c. Descripcion

Como determina los precios de compra?

Directamente por:
a. Mayoristas
b. Regateo

c. Otros

Como determina el precio de venta?

Directamente por:
a. usted
b. Regateo

c. Otros

Qué cantidad de producto pierde semanalmente?

Unidades

Causas

§ Valor

Qué medio de transporte utiliza para movilizar el producto?

Compra de contado? SI

NO

Compra a crédito? SI

NO

Por qué

NO

Vende de contado? SI

Vende a crédito? SI

NO

Por cuanto tiempo?

Donde vende el huevo




20.

21,

22.

23.

24.

25.

26,

27.

De quién utiliza créditos para financiar sus negocios?

a. Monto Intereses Tiempo

b. Instituciones

Bases para fijar precios de venta:
a. Precio de compra
b. Precio de venta

Qué cantidad de huevos vende semanalmente?

a. b. c. d.

Quién vende?

a. Otros mayoristas

b. Minoristas

c. Instituciones

d. Consumidores

e. Otros

A cuanto ascienden los gastos por impuestos?
a. Alquiler Gasto Valor Tiempo
b. Impuesto Gasto Valor Tiempo
Almacena huevos usted?

a. Donde

b. Capacidad

c. Lugar

d. Duracidn

Existe informacidn comercial? SI NO

Observaciones y sugerencias.
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