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FORORD

Der er udbredt enighed om, at seers velferd
bedst sikres, ved at de i alle faser af deres tilvee-
relse far lov at ga lese. Der er allerede gennem-
fort lovgivning, som sikrer, at soerne er lose,
mens de er draegtige; men for den resterende
del af sgernes liv har friheden lange udsigter.
Saledes er der over 20 ars overgangsordning for
en nyligt vedtaget lov, som skal sikre lgse soer
i lobeafdelingen; og nér det kommer til fare-
stalden, er der ikke taget nogen lovgivnings-
initiativer til at sikre l@sdrift.

Nogle landmeend har af egen drift indfert 100
procent lgse seoer i konventionelle indendors
stalde. Disse landmeend keemper med ekstra
omkostninger. Hvis systemerne med 100 pro-
cent lgse sger skal udbredes til storre dele af
den konventionelle produktion, kraever det der-
for nok, at markedet premierer de producenter,
som gér forrest. Er det muligt?

Besvarelsen af dette spergsmaél har veeret em-
net for et toarigt projekt finansieret af Svine-
afgiftsfonden. Projektet er gennemfort i et taet
samarbejde mellem MAPP, Aarhus Universitet,
og Institut for Fedevare- og Ressourceskonomi,
Keobenhavns Universitet.

Vi vil gerne benytte lejligheden til at sige tak til
folgegruppen for gode og konstruktive diskus-
sioner.

Folgegruppen bestod af

* Sgren Tinggaard, Danish Crown,
underdirektor, Eksport (overtaget posten
efter Claus Hein, salgsdirektor)

e Henrik Baekstrem Lauritsen, chef for
ejer- og leverandegrsupport, Tican

* Niels-Peder Nielsen, afdelingsleder,
afdeling for stalde og milje, Videncenter
for Svineproduktionen

* Anders René Jensen, indkebs- og
marketingsdirektor, Rema 1000

e Birgitte Damm, dyrleege, ph.d.,
Dyrenes Beskyttelse.

Ogsa tak til de mange mennesker, der velvilligt
har stillet op til interviews eller har besvaret
sporgeskemaer og pa den made muliggjort pro-
jektet.

Februar 2014
Peter Sandee og Tove Christensen
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KAPITEL 1
INTRODUKTION:

PROJEKTET OM DE LOSE SOER

Tove Christensen, Jorgen Dejgdrd Jensen og Peter Sandoe

Der er ofte fokus pa dyrevelfeerden i dansk svi-
neproduktion. I medierne hgrer vi om skul-
dersar hos sger, om mavesar hos bade svin og
sger, at hver fijerde pattegris dor i den farste uge,
om kastration af hangrise og halekupering af
smagrise uden bedgvelse.

Nogle mener, at dyrevelfeerdsproblemerne er
en uundgéelig konsekvens af den stigende pro-
duktivitet og en strukturudvikling hen mod sta-
dig sterre enheder. Andre mener, at velfeerds-
problemerne overdrives af medier og politikere,
mens atter andre mener, at det er en unedven-
dig konsekvens, der skyldes, at vi ikke har vee-
ret tilstreekkeligt opmeerksomme p4, at de lave
svinekedspriser har en bagside, men at dette er
noget, der kan rettes op pa.

En af succeshistorierne for dyrevelferd i svi-
neproduktionen er, at Danmark i 1990’erne
gik foran i forhold til at sikre velfeerden blandt
dreegtige soer. Dette blev i hoj grad muliggjort,
fordi britiske detailkaeder stillede krav om, at
dreegtige sger skulle vaere lose. De danske land-
meend, der leverede svin til det engelske mar-
ked, fik p& den baggrund en merpris for deres
leverede svin, og dette var med til at drive ud-
viklingen frem.

Fra 1. januar 2013 er der lovkrav i hele EU om,
at alle soer skal veere losgdende i draegtigheds-
stalden, hvor de opholder sig i cirka 60 procent
af deres produktionscyklus. Folketinget har
endvidere i 2013 vedtaget en sikaldt velfeerds-
pakke, som indeholder et krav om, at s@erne
ogsa skal gé lose i labe- og kontrolafdelingen,
hvor de opholder sig i cirka 20 procent af de-
res produktionscyklus. Kravet treeder i kraft ved

bygning af nye stalde fra 2015 og skal veere fuldt
implementeret i 2035 (Ministeriet for Fodeva-
rer, Landbrug og Fiskeri 2013). Nar det drejer sig
om soens tilveerelse i det staldafsnit, hvor den
farer og ammer sine pattegrise, og hvor soen
lever cirka 20 procent af tiden, er det derimod
stadig tilladt at fiksere soen i en farebeijle, hvil-
ket langt de fleste konventionelle producenter
gor. Der er sdledes lange udsigter til, at lovgiv-
ningen kan sikre at sgerne er lgse i alle dele af
produktionen.

Mange landmend, almindelige mennesker! og
dyrevelfeerdsforskere er enige om, at man for at
sikre den bedst mulige velfeerd for sgerne burde
lade dem g4 lose, ikke bare mens de er dreegti-
ge, men ogsa i fare- og diegivningsperioderne
samt i forbindelse med lpbningen. Dette er dog
ikke noget, der sker af sig selv, fordi gevinster
og omkostninger ikke automatisk er fordelt, sa
@ndringen bliver en god forretning for alle.

I denne rapport undersgges mulighederne for,
ad frivillighedens vej og inden for en overskue-
lig &rreekke, at komme neermere malet om 100
procent lase sger. Fokus er sdledes pa at frem-
me lose sper baseret pa sdkaldt markedsdre-
vet dyrevelfeerd. Det vil sige, at der er tale om
dyrevelfeerd, som opnés ved, at landmendene
producerer — og forretningerne udbyder — spe-
cialprodukter baseret pa produktion med 100
procent lgse sger, og at forbrugerne kvitterer
ved at eftersporge disse produkter, som typisk
vil veere noget dyrere end de gaengse svinekods-
produkter.

1 ’Almindelige mennesker’ bruges i denne rapport om
personer, som hverken har en personlig eller faglig til-
knytning til svinesektoren.
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Rapporten er organiseret som folger. For vi kig-
ger mere pa dyrevelfeerd og lase soer, gives et
overblik over, hvordan svineproduktionen er
organiseret, samt produktions- og forbrugsom-
fang. Foruden den konventionelle svineproduk-
tion, hvor alt foregar indendors i stalde, findes
der i Danmark forskellige typer af alternative
produktioner, hvor sger eller slagtesvin eksem-
pelvis har mere plads eller lever pa friland. Sa-
danne alternative produktioner udger omkring
6 procent af den samlede svineproduktion.

I kapitel 2 tages udgangspunkt i, at det er en
forudsaetning for markedsdrevet dyrevelfeerd,
at den ekstra dyrevelfeerd, forbrugerne tilbydes,
er i overensstemmelse med deres verdier. I ka-
pitlet gennemgas den eksisterende forskning
pé omrédet, og resultaterne af et interviewstu-
die praesenteres. Pa basis af dette kan der pe-
ges pd, hvilke veerdier danskere fokuserer p3,
ndr de tager stilling til forskellige staldsystemer,
og hvordan hensynet til dyrevelfeerd afvejes
i forhold til andre hensyn. Dermed bliver
det muligt dels at tegne et billede af, hvilke
krav danskere stiller til god dyrevelfeerd i
svineproduktionen, dels at komme med input
til de kvantitative forbrugerundersogelser, der
er praesenteret i kapitel 3.

I kapitel 3 fokuseres pé forbrugere og svineked.
Det centrale spergsmal her er, om der er en vil-
lighed til at betale mere for kod, der kommer fra
et produktionssystem, hvor sger er lgse i alle fa-
ser af produktionen. Resultaterne er baseret pa
erfaringer fra tidligere undersegelser samt en
sporgeskemaundersogelse, der blev gennem-
fort i juni 2013. Hvor kapitel 2 sdledes anven-
der kvalitative interviews, der giver et detalje-
ret billede af, hvilke holdninger der kan veere i
spil - med mulighed for at identificere, hvordan
folk begrunder deres holdninger — s& seetter
sporgeskemaundersogelsen i kapitel 3 tal pa
holdninger til en mere snaever problemstilling.
Dermed bliver det muligt at se, hvor udbredte
de forskellige holdninger og prioriteringer er i
befolkningen.

I kapitel 4 analyseres og diskuteres, hvordan
forskellige danske virksomheders og organi-

sationers konkrete aktiviteter er med til at for-
me rammerne for dyrevelfeerd. P4 baggrund af
interviews med repreaesentanter for producen-
ter, detailhandel og flere ovrige interessenter er
der seerlig fokus p4, i hvilket omfang og i givet
fald hvordan det er muligt at eendre markedet,
sdledes at der sker markedsdrevne forbedringer
i velfeerden for danske sger. I analysen foku-
seres meget pa samspillet mellem aktererne i
veerdikeden fra svineproducent til butik.

Storstedelen af det svineked, der produceres
i Danmark, eksporteres, og den danske svine-
branche opererer sdledes i hoj grad pa det glo-
bale marked. I kapitel 5 vendes blikket derfor
udad. I samarbejde med folgegruppen er det
valgt at fokusere pa to nermarkeder og tre
fjernmarkeder, som kan karakteriseres som
nuverende eller potentielt fremtidigt vigtige
eksportmarkeder, og hvor dyrevelfeerd indgar
pa vidt forskellig vis i markedspraksis. I kapitlet
belyses, om — og i givet fald hvordan — markeds-
praksis i udvalgte eksportlande kan inspirere til
at hojne dyrevelfeerden for danske svin, herun-
der ved at der kommer flere lpse soer.

P& naermarkederne er der set pa:

e Sverige, fordi det er et marked, som Dan-
mark pa mange mader kan sammenligne
sig med, og et eksportmarked, der potentielt
kunne udvikles. Samtidig spiller dyrevelfeerd
en stor rolle for markedspraksis i Sverige,
hvilket dels skyldes hgje lovgivningsmaes-
sige krav til svensk svineproduktion, men
ogsa at dyrevelfeerd ses som vigtig for sven-
ske forbrugere og detailkaeder.

e Storbritannien, fordi eksporten af grise her-
til netop er karakteriseret ved, at produkti-
onen foregér udelukkende med lose soer.
Storbritannien er Danmarks neest vigtigste
eksportmarked og har desuden ry for at
veere foregangsland for markedsdrevet dyre-
velfeerd.

Fjernmarkeder, som er studeret:

e USA, fordi Danmark for ejeblikket er det
land, der neest efter Canada eksporterer
mest svinekod til USA, og at det potentielt
kunne blive et endnu vigtigere eksportmar-
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ked. At der er en interesse for lose soer, der
kan bygges videre pé i USA, ses ved, at USA
har store virksomheder som for eksempel
Smithfields, der har forpligtet sig til (pa sigt)
at ga over til systemer med lose draegtige
soer.

e Australien, fordi Danmark har opbygget
nogle netveaerk i Australien. Blandt andet er
Friland inde pa det australske marked for
okologisk svineked. Australien er endvidere
interessant, fordi der her er indgaet en frivil-
lig aftale i svinebranchen om, at alle dreegti-
ge soer skal veere lgse fra 2017, hvilket kunne
veere et tegn pd, at der er en forbrugerinte-
resse for lose sper, som potentielt kunne
komme danske svin til gode.

¢ Kina, fordi det er et land i veekst og derfor i
alle henseender et interessant eksportmar-
ked. Herudover er Kina i dag den fjerde stor-
ste aftager af dansk svineked, og i januar
2014 blev Friland A/S godkendt som Kinas
forste udenlandske leverander af gkologisk
svineked.

I kapitel 6 flyttes fokus til producenterne og til
sporgsmalet om, hvad det vil koste at endre
staldsystemerne til en produktion, hvor seer er
lose i flere perioder af deres produktionscyklus,
end hvad der er normen i dag. Her er indsamlet
oplysninger om omkostningerne i de forskelli-
ge dele af produktionssystemerne, hvor sgerne
indgér, ved at gennemgd den internationale lit-
teratur samt gennem interviews med eksperter
fra svinebranchen.

Det searlige ved konstruktionen af neerveerende
projekt er for det forste, at forbrugernes beta-
lingsvilje ikke er ene om at tegne eftersporg-
selssiden, men at denne skal tolkes i samspil
med detailhandlens gnsker og motiver for at
poge markedsandelen af ked stammende fra
losgédende soer. For det andet gor projektets
holdningsstudier det muligt at skelne mellem
borgeren, som har holdninger til, hvordan svi-
neproduktion burde indrettes, og forbrugeren,
som agerer pa markedet og ikke altid handler
i overensstemmelse med borgeren. Dermed
bliver det muligt at give en realistisk vurdering
af, hvilke forbedringer i dyrevelfeerden der ap-

pellerer til forbrugeren af svinekod og ikke blot
til den engagerede samfundsborger. Endvidere
giver det tette samarbejde med svinebranchen
mulighed for inddragelse af realistiske staldsy-
stemer, der pa en for landmanden acceptabel
maéde kan handtere losgdende soer.

I kapitel 7 vender vi tilbage til projektets formal
ved, p& baggrund af projektets delundersogel-
ser, at vurdere mulighederne for at fremme pro-
duktionssystemer med lase soer, baseret pd, at
produkterne herfra kan seelges til en hojere pris.

Organisering af den konventionelle
svineproduktion

P4 tveers af forskellige typer af svineproduktion
er der nogle typiske traek, som gér igen i de fle-
ste grises livscyklus. Opdelt efter staldenheder
er der folgende fem faser (Landbrug & Fedeva-
rer 2014a):

Lobeafdeling
Dreegtighedsstald
Farestald
Smadgrisestald
Slagtesvinestald

ANl o

Soen er central i de tre forste faser. I forste fase
(Iebning) gores seerne dreaegtige ved parring el-
ler kunstig insemination. I neeste fase flyttes de
dreegtige soer eller gylte efter tre uger til draeg-
tighedsstalden, hvor de forbliver i hovedparten
af deres dreegtighedsperiode. Det er tilladt at
fiksere soen op til fire uger efter parring og en
uge for faring, dvs. reelt er en so typisk lgs i 12
uger af sin dreegtighedsperiode. Cirka fem dage
for forventet faring flyttes de draegtige soer til
farestalden, hvor de farer og bliver under die-
givningen, som varer mindst tre og oftest fire
uger. Nar smagrisene er fraveennet, flyttes so-
erne tilbage til lobestalden (bortset fra de soer,
som tages ud til slagtning, og de sdkaldte am-
mesoger, som opfostrer et yderligere kuld af grise
fra andre soer).

Efter fraveenning flyttes smégrisene til smagri-
sestalden, som typisk er sdkaldte toklimastalde,
hvor der er lavet en overdeekning i en del af sti-
en. Overdeekningen fungerer som en hule, hvor
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smagrisene ligger i lee og varmer hinanden. Gri-
sene opholder sig i smagrisestalden, indtil de er
ca. 11 uger, hvorefter de flyttes til slagtesvine-
stalden. En del af smagrisene salges videre til
andre svineproducenter.

I slagtesvinestalden gar grisene typisk sammen
i stier med cirka 15 grise i hver, athaengig af sti-
ernes storrelse. Grisene opholder sig i slagtesvi-
nestalden fra de er 11 uger (og vejer 25-30 kg)
til de er fem-seks maneder gamle og vejer cirka
105 kg. Herefter leveres de til slagteriet.

Flere producenter anvender produktionssy-
stemet FRATS. Betegnelsen er en forkortelse
for "FRAvaenning Til Slagtning”. Her gar grise-
ne i samme sti fra de fraveennes soen og indtil
de sendes til slagteriet, dvs. en kombination
at smagrise- og slagtesvinestald. Fordelen ved

FRATS-systemet er, at grisene flyttes og sam-
menblandes mindre. Til gengeeld kan systemet
medfore en darligere staldudnyttelse. Se over-
sigterne over soens liv i figur 1.1 og slagtesvi-
nets livifigur 1.2.

Svineproduktionens omfang

I hele landbruget har der veeret en kraftig struk-
turudvikling hen mod faerre enheder. Som det
ses i tabel 1.1, geelder det ogsa svineprodukti-
on. I 1992 var der cirka 57.000 svinebedrifter i
Danmark mod kun godt 4.000 bedrifter i 2012
(Landbrug & Fedevarer 2012). Bedrifterne er
fordelt, s& 445 bedrifter har specialiseret sig i
soer og smagrise, godt 1600 bedrifter har en
integreret produktion, hvor de b&de har soer,
smadgrise og slagtesvin, mens lidt flere har spe-
cialiseret sigi slagtesvin, dvs. de keber smégrise
og opfeder dem til slagtesvin.

Figur 1.1. Soens produktionscyklus (opdelt efter staldsystemer)

Lobning,

Dreegtighed,
kontrol, 12-13 uger

5 uger

Figur 1.2. Et slagtesvins liv

Amning i
farestald
(0 til ca. 4 uger

Opveekst i
smdgrisestald
(4 til 11 uger
gammel /
25-30 kg)

gammel /
ca. 8 kg)
Fraveenning
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Faring og
diegivning,
4-5 uger

Opveekst i
slagtesvinestald
(11 uger til

5-6 maneder
gammel /

105 kg)

Slagtning
3-4 ar gammel

Slagtning
5-6 maneder
gammel




Tabel 1.1 Udvikling i svineholdets specialisering fra 1992 til 2012

Antal svinebedrifter 1992 2002 2012

Med slagtesvin og seer 21.722 (38 %) 5.165 (44 %) 1.617 (39 %)
Med slagtesvin alene 16.854 (29 %) 5.344 (45 %) 2.119 (51 %)
Med soer alene 18.577 (33 %) 1.238 (11 %) 445 (11 %)
Antal svinebedrifter i alt 57.153 (100 %) 11.747 (100 %) 4.181 (100 %)

Kilde: Landbrug & Fodevarer (2012)

Samtidig med at der er blevet feerre produkti-
onsenheder, er de tilbagevarende produktions-
enheder blevet veesentligt storre i gennemsnit,
séledes at produktionen neermest er uendret.
12012 havde 16 procent af bedrifterne over 800
sger og stod dermed for godt 40 procent af den
danske sobestand. Tilsvarende for slagtesvin
blev 30 procent af slagtesvinene produceret af
8 procent af besatningerne (som alle leverer
mindst 8.000 slagtesvin om &ret). Samtidig er
der 18 procent af so-besztningerne, der har
under 100 sper, men de star for kun 1 procent af
so-bestanden. Denne struktur betyder blandt
andet, at hvis der skal ske velfeerdsforbedrin-
ger for mange soer eller svin, s& skal det veere
interessant for andre end landmeend med sma
bedrifter.

Der har i mange ar veeret omtrent en million
sger i Danmark. De leverede cirka 29 millioner
svin i 2012. Heraf blev godt 19 millioner slagtet
pa danske slagterier, mens godt 9 millioner blev
solgt til Tyskland som smaégrise. Eksporten af
smagrise er steget markant fra 5 millioner i 2008
til 9 millioner smagrise i 2012, blandt andet for-
di afregningspriserne er bedre i Tyskland. En
sddan udvikling veekker naturligvis bekymring

i den danske slagteribranche. Hvis en stigning i
eftersporgslen efter svineked fra systemer med
lose sa@er kunne @ndre denne udvikling, kunne
det teenkes at veere en vesentlig motivations-
faktor for danske slagterier - ja, hele den danske
svinesektor - til at lofte dette marked.

I 2012 var svineeksporten pa 32 milliarder
kroner ud af den samlede danske eksport pa
612 milliarder. Svineeksporten udgjorde alt-
s& 5,3 procent af den samlede danske eksport.
Ifelge Danish Crowns hjemmeside eksporte-
res 90 procent af produktionen (Landbrug &
Fodevarer 2014b).

Det vigtigste eksportland er klart Tyskland ef-
terfulgt af Storbritannien, Polen, Kina og Japan.
Tabel 1.2 viser de 10 vigtigste eksportlande i
2012. Mens eksporten til Storbritannien har lig-
get nogenlunde stabilt siden 1992, er eksporten
til Tyskland mere end fordoblet i perioden, og
eksporten til Polen er naesten 10-doblet.

USA importerer klart mest kod fra Canada, men
Danmark er det land, der eksporterede naest-
mest til USA i 2012 med 36.000 tons, hvoraf
langt det meste er uforarbejdet.
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Tabel 1.2. De 10 vigtigste modtagerlande for eksport af dansk svinekad i 2012

(maltitons og i millioner kroner)

Modtagerland Tons Millioner kroner
1 Tyskland 597.320 8.202
2 UK 241.034 4.619
3 Polen 210.552 2.991
4 Kina 197.007 1.847
5 Japan 125.031 3.812
6 Italien 108.556 1.691
7 Rusland 103.846 1.734
8 Sverige 50.072 1.316
9 Australien 44.179 985
10 USA 36.763 993
Samlet eksport Over 80 lande 1.929.813 32.278

Kilde: Landbrug & Fedevarer (2012)
Tabel 1.3. De 3 vigtigste lande vi importerer svinekad fra i 2012
(maltitons ogi procent af samlet import af svinekad)

Afsenderland Tons Procent
1 Tyskland 112.145 58,3
2 Holland 15.238 7,9
3 Polen 18.791 9,8
Lalt Alle lande 192.376 100

Kilde: Landbrug & Fodevarer (2012)

Det samlede forbrug af svineked i Danmark i
2012 14 pé cirka 56.700 tons, hvoraf importen
udgjorde cirka 20 procent?.

Danmark importerer kun en tiendedel s meget
svinekeod, som eksporteres, men alligevel lober
det op i nasten 200.000 tons. Som det frem-
gar af tabel 1.3, kommer over halvdelen af det
importerede kod fra Tyskland og 8 procent fra
Holland.

2 Oplystden 7/2 2014 af Hans Rasmussen,
salgsdirekter for detail i DC pork i Danmark

Produktion og forbrug af specialgrise

I tabel 1.4 er vist en oversigt over de veesentlig-
ste forskelle pé de forskellige typer af svinepro-
duktion.
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Tabel 1.4. Krav til de forskellige svinekedsmaerker

Konventionel Englandsgris Bornholmergris Friland
Den Go’e Gris
Antonius
Plads per slag- 0,65 m? 0,65m? 0,85 m? 2,30 m? heraf 1,25 m?
tesvin mindst 1 m? heraf mindst
ude 0,54 m? ude
Udendors adgang | Nej Nej Nej Ja Ja
Lose soer mens draegtige Mens draegtige Mens draegtige og i 100 % 100 %
(60 % af produk- | ogilebeperioden | lobeperioden (80 % af
tionscyklus) (80 % af produk- | produktionscyklus)
tionscyklus)
Halekupering Ja, naesten altid | Nej Nej Nej Nej
Medicin Kun ved sygdom | Kun ved sygdom | Kun ved sygdom og Kun ved syg- Kun ved syg-
og kun ved diag- | kun ved diagnose af dom og kun dom og kun
nose af dyrlege dyrlege ved diagnose af | ved diagnose
dyrlaege af dyrlege

Kilde: Dyrenes Beskyttelse (2013)

Langt den storste del af den danske produktion
og det danske forbrug af svineked er konventi-
onelt. Produktionen pa 29 millioner svin var i
2012 nogenlunde fordelt som folger®: Englands-
grise (1.000.000 stk.), okologiske grise (100.000
stk.), Friland (80.000 stk.), Antonius (200.000
stk.), omtrent 15 andre specialproduktioner til
savel hjemmemarked som udenlandske kunder
(200-300.000 stk.), mens resten var konventi-
onelt produceret. Dvs. at der er op til 7 gange
storre produktion af andre specialgrise end
okologiske (Christensen m.fl. 2012), og at den
samlede produktion af specialgrise udger en lil-
le brokdel af den samlede danske svineproduk-
tion (cirka 6 procent).

3 Oplysninger om overordnet fordeling af produktion af
specialgrise er oplyst af Finn Udesen, Videncenter for
Svineproduktion (Christensen m.fl. 2012)

Den pris landmanden far for sine svin, nér han
sender dem til slagteriet, er naturligvis af stor
vigtighed for hans motivation til at veelge pro-
duktionsform. Den aktuelle notering fra Danish
Crown ligger pd 10,70 kroner per kg for konven-
tionelle slagtesvin pé 80 kg, hvilket svarer det til
en afregningspris pa 856 kroner for en gris. No-
teringerne for specialgrise er visti tabel 1.5. Her
ses blandt andet, at producenten far en merpris
pé henholdsvis 13 og 14 procent for Bornhol-
mergrisen, Antonius og Den Go’e Gris, mens
han féar 38 procent mere for Friland og 102 pro-
cent mere for et gkologisk slagtesvin sammen-
lignet med et standard slagtesvin.
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Tabel 1.5. Afregningspriser for forskellige typer svinekad i 2014

Pris (og merpris) Merpris per svin Pris for slagtesvin pa

ikr./kg 80 kg (kroner)
Konventionel 10,70 856
Englandsgris +0,50 40 kr. (5 %) 896
@kologisk +10,95 8.076 kr. (102 %) 1.732
Friland +3,00 240 kr. (28 %) 1.096
Antonius + 1,45 116 kr. (14 %) 972
Den Go'e Gris +1,45 116 kr. (14 %) 972
Bornholmergrisen + 1,40 112 kr. (13 %) 968

Kilde: www.danishcrown.dk samt oplyst den 7/2 2014 af Hans Rasmussen,

Salgsdirektor for detail i DC pork i Danmark

Baseret pa indkebsdata fra GfK’s forbrugerpa-
nel er det beregnet, at danskere i 2012 i gen-
nemsnit spiste 22 kg kod, hvoraf cirka 10 kg var
svinekod, 5 kg oksekead og 5 kg fjerkree (hoved-
sagelig kylling). Svinekod er séledes en veesent-
lig del af danskernes kadforbrug. Udespisning,
paleeg og feerdigretter er dog ikke med i tallene
fra GfK’s forbrugerpanel. Derfor er tallene hel-
ler ikke et fyldestgarende udtryk for danskernes
samlede kgdforbrug. I en undersegelse fra Dan-
marks Tekniske Universitet, hvor et stort antal
danskere over en uge blev bedt om at skrive ned
alt, hvad de spiste, er det estimeret at en voksen
dansker i gennemsnit spiser 48 kg ked éarligt,
hvilket tilsvarende ville veere fordelt pa cirka 20
kg svinekod, 12 kg oksekod og 12 kg fjerkrae. En
mand spiser i gennemsnit 60 kg, og en kvinde
38 kg (Landbrug & Fodevarer 2013).

Okologisk svineked udger cirka 1 procent af
det samlede danske forbrug af svinekod, mens
andre typer af specialked (Bornholmer, Den
Go’e Gris, Antonius, mm) vurderes at udgore
4-5 procent af svinekedsforbruget (Christensen
m.fl. 2012). Langt det meste ferske og frosne
svinekod keobes i supermarkeder og hos kab-
meend (cirka 65 procent), lavprisvarehuse star

for cirka 10 procent, discountbutikker for cirka
20 procent og slagtere for cirka 5 procent.

Sammenfattende kan man om specialproduk-
tioner af grise sige, at der er en vis produktion
af grise, som er baseret pd, at sperne er lgse i
draegtigheds- og lebeperioden, og som udeluk-
kende selges til det britiske marked. Herudover
er der en lille produktion — og forbrug - af gko-
logisk og frilands-svinekead, hvor sgerne er lgse
ialle faser af produktionen, samt af svineked fra
andre specialproduktioner, hvor sgerne er lose i
dreegtighedsstalden. Billedet i dag er saledes, at
der eksisterer en lille nicheproduktion. I denne
rapport underseges, i hvilken udstreekning der
er basis for at gore nichen storre gennem oget
fokus pa markedsdrevet dyrevelfeerd.

Dansk svineproduktion er dog kendetegnet ved,
at cirka 90 procent af produktionen eksporte-
res, hvilket betyder, at danskeres spisevaner
ikke er afgorende for hovedparten af produkti-
onen. Uanset hvor mange danskere der &endrer
spisevaner, vil det danske marked for svinekad
veere en nicheproduktion; og skal markedsdre-
vet dyrevelfeerd batte noget i det store billede,
er det derfor ogsd nedvendigt at fokusere pa
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eksportmarkederne. Samtidig importeres cirka
20 procent af det svinekeod, danskerne spiser, og
denne andel er meget folsom over for forskelle i
kvalitet og pris pa danske og udenlandske pro-
dukter.
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KAPITEL 2

FOLK OG DE LASE S@ER

Hvad mener almindelige mennesker
om sger og dyrevelfaerd?

Sara V. Kondrup & Jesper Lassen

En forudsatning for, at bedre dyrevelfeerd kan drives af markedet, er, at den ekstra dyrevelfzerd er
i overensstemmelse med forbrugernes vardier. Dette kapitel gennemgér den eksisterende forsk-
ning pa omradet og praesenterer resultaterne af et interviewstudie med almindelige mennesker.
I overensstemmelse med tidligere forskning peger interviewene p4, at der er en kontrast mellem
det konventionelle produktionssystem, som generelt kritiseres, og frilandssystemer, som vurde-
res betydeligt mere positivt. To parametre — god plads og adgang til det fri — er saerligt vigtige for
vurderingen af grises velfeerd. Soernes velfaerd er endvidere et sporgsmal om naturlig bedekning,
en reproduktionscyklus, der tager hensyn til soen, samt fraveer af fiksering. Interviewdeltagerne
udtrykker, at der er et dilemma mellem okonomi og dyrevelfzerd, som er vigtigt for, hvordan de
handterer hensynet til grisenes velfzerd i praksis — hvilket igen har betydning for mulighederne

for markedsdrevet dyrevelfaerd.

En vigtig forudsaetning, for at markedet kan
bruges som lgftestang for en forbedring af dy-
revelfeerden i den danske svinesektor, er, at den
ekstra dyrevelfeerd, der tilbydes, ogsa er i over-
ensstemmelse med det, folk i almindelighed sy-
nes er vigtigt. Nar det handler om sohold, vil de
veerdier, befolkningen traekker pa, nar de tager
stilling til forskellige staldsystemer og til, hvor-
dan hensynet til dyrevelfeerd skal afvejes i for-
hold til andre hensyn, séledes vaere med til at
tegne et billede af rammerne for den markeds-
drevne dyrevelfeerd.

I det folgende vil vi praesentere resultatet af et
sociologisk studie af almindelige menneskers'
holdninger og veerdier, nér det kommer til spers
velfeerd. Diskussioner af befolkningens forhold
til produktionsdyrs velfeerd er ofte praeget af en
vis frustration over den tilsyneladende forskel
mellem almindelige menneskers handlinger og
holdninger. Nér folk kober svinekod, er hensy-

1 ’Almindelige mennesker’ er i denne sammenheng per-
soner, som hverken har en personlig eller faglig tilknyt-
ning til svinesektoren.

net til dyrevelfeerden ofte treengt i baggrunden
til fordel for spergsmal om pris, smag, tilgen-
gelighed med videre; mens dyrevelfeerd til gen-
geeld er en overordentlig vigtig parameter, nar
folk taler om de dyr, der leverer det ked, de ko-
ber og spiser. Den samme forskel treeder frem,
ndr folk seettes til at diskutere ked/dyr inden
for henholdsvis en hverdagssammenhaeng med
fokus pé forbrug og en produktionssammen-
haeng med fokus pa avl, opdraet og forarbejd-
ning (Lassen m.fl. 2002).

Nér vi indleder med at gore opmaerksom pa
denne forskel, er det fordi, den spiller en vee-
sentlig rolle for gennemgangen af den eksiste-
rende forskning i holdninger til svin og seerligt
soers velfeerd. Desuden er betydningen af de
forskellige kontekster (sammenhange) for folks
holdninger et centralt tema i det empiriske stu-
die af holdninger til lose sger, der afrapporteres
i den afsluttende del af dette kapitel.
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Lose soer — hvad ved vi allerede om folks
holdninger?

Den forskningsbaserede litteratur om holdnin-
ger til produktionsdyrenes velfeerd og de fak-
torer, der pavirker disse holdninger, er relativt
omfattende. Der er sdledes mange studier af
opfattelserne af dyrevelfeerd og af, hvordan dis-
se haenger sammen med for eksempel dyreart,
formal, nytte, veerdimaeessige sporgsmal, inte-
resser, erfaringer og forskellige demografiske
forhold. Ikke overraskende viser en gennem-
gang af den eksisterende forskning (se boksen
Et litteraturstudie af folks holdninger) imidler-
tid, at der er f& undersegelser af holdninger til
dyrevelfeerd i forbindelse med svinehold, som
er temaet for denne rapport.

Ser vi pd den samlede mangde af studier af be-
folkningens holdninger til produktionsdyrenes
velfeerd, er det bemeerkelsesveerdigt, at selvom
en rekke studier beskeeftiger sig med dyrets
kontekst — for eksempel om det er opstaldet el-
ler frit — er kun meget fa studier opmarksomme
pd betydningen af den kontekst, som interview-
personen befinder sig i. Det betyder, at konklu-
sioner pa tveers af studierne ma foretages med
nogen forsigtighed, da det oftest er uklart, om

Etlitteraturstudie af folks holdninger
Litteraturstudiet omfattede en sammenfatning af
kvalitativ (interview-baseret) og kvantitativ (sporge-
skemabaseret) forskning i folks holdninger til dy-
revelfeerd inden for svineproduktion med seerligt
fokus pd hold af farende og diegivende soer. Littera-
turstudiet omfattede videnskabelige artikler — dvs.
fagfeellebedomte artikler pa engelsk publiceret i
internationale tidsskrifter i perioden 2000-2012.
Litteraturstudiet var afgreenset til studier i Europa,
USA, Kina og Australien. Disse er alle lande, der har
en serlig interesse for dansk svineproduktion, da
de udger nuveerende eller kommende markeder.
I praksis viste det sig, at langt hovedparten af de
publicerede studier var europeiske (i alt 42) — mens
de resterende kom fra Nordamerika, Australien og
Asien (i alt 16).

det er interviewpersonen som borger, forbruger
eller begge dele, der udtaler sig.

Et andet forhold, der i mange tilfeelde bidrager
til at mindske veerdien af studierne, er, at dyre-
velfeerd som begreb tages for givet. Der mang-
ler saledes ofte en indholdsmaessig praecisering
og diskussion af, hvilke elementer — sdsom fy-
sisk smerte, autonomi/integritet, naturlighed,
plads, lys, luft, sult, terst etc. — der indgér i den
dyrevelfeerd, der sporges til. Set i lyset af eksi-
sterende undersogelser, der peger pa forskelle i
eksperters og laegfolks opfattelser af feenomener
som dyrevelfeerd (se f.eks. Lassen m.fl. 2006),
rummer dette en risiko for, at underseogelserne
reproducerer eksperternes noget snavre opfat-
telse af dyrevelfaerd pa bekostning af befolknin-
gens noget bredere, der typisk laegger stor vaegt
pé forhold som autonomi og naturlighed.

De undersoggte studier falder i to ikke helt skarpt
adskilte hovedgrupper: P4 den ene side er der
studier, som ger det muligt at tegne et forholds-
vis detaljeret billede af, hvilke holdninger og
veerdier, der er i spil. Der er tale om forholdsvis
dybtgaende studier, typisk baseret pa kvalitati-
ve interviews, som giver en god mulighed for at
komme ned under folks holdninger og pege p4,
hvordan disse bliver begrundet. P4 den anden
side er der en reekke kvantitative studier (spor-
geskemaundersogelser), som sammenlignet
med de kvalitative interviews giver mulighed
for at se, hvor udbredte forskellige holdninger
er i befolkningen. Desuden er det pa baggrund
af de kvantitative studier muligt at udtale sig
om sammenheengene mellem holdninger og
for eksempel socio-demografiske variable sa-
som alder, uddannelse og indkomst.

Opfattelser af dyrevelfcerd

Det er et gennemgdende treek ved de undersog-
te studier, at folk vurderer dyrevelfeerd som no-
get grundlaeggende positivt, og at forholdene i
den konventionelle produktion giver anledning
til bekymring. Dyrevelfeerd forbindes med en
raekke forskellige produktionsmeessige forhold;
men overordnet er naturlighed den afggrende
veerdi, ndr folk tager stilling til, om disse pro-
duktionsmaessige elementer er i overensstem-
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melse med god dyrevelfeerd. 'Det naturlige’, dvs.
hvorvidt dyrene har mulighed for at leve i over-
ensstemmelse med deres naturlige adfeerd og fa
opfyldt deres naturlige behov, spiller sdledes en
central rolle for deltagerne i en stor del af studi-
erne (Prickett m.fl. 2010; Skarstad m.fl. 2007; Te
Velde m.fl. 2002).

Sammenlignet med andre akterer med relati-
on til husdyrproduktionen er det udpraegede
fokus pa naturlighed et seerligt kendetegn for
almindelige mennesker (Boogaard m.fl. 2011).
Bracke med flere (2004) pegede endvidere pé en
tendens til, at de af landbrugets akterer, der er
direkte involveret i produktionen af dyr, i hajere
grad forstdr positiv dyrevelfeerd som "produkti-
ve dyr’; mens landbrugsforskningen har en ten-
dens til at fokusere pa malbare fysiologiske og
adfeerdsrelaterede parametre. Ifolge forfatterne
har almindelige mennesker generelt et folelses-
maessigt og oplevelsesbaseret forhold til, hvad
dyrevelfeerd er. Vanhonacker med flere (2008)
fandt i denne sammenheng, at der i Belgien er
en opdeling mellem pa den ene side befolknin-
gens negative holdning til den moderne pro-
duktionspraksis og pa den anden side produ-
centernes betydeligt mere positive syn.

Den opfattelse, at den moderne produktions-
praksis i husdyrbruget haenger sammen med
darlig dyrevelfeerd, kommer ogsa tydeligt til ud-
tryk, nar intensiv svineproduktion bliver sam-
menlignet med smé og ekstensive landbrug
(Ngapo m.fl. 2003; Schréoder og McEachern
2004; Vanhonacker m.fl. 2010). I den forbin-
delse synes der at veere to produktionsmeessi-
ge forhold, som folk serligt forbinder med god
dyrevelfeerd: Rigeligt med plads og adgang til
udendgrsarealer. God plads og udendersad-
gang relaterer sig begge til opfattelsen af det
naturlige (gode) liv, hvor dyret kan bevaege sig
frit og udfolde sine naturlige behov (Boogaard
m.fl. 2011).

Enkelte studier har peget p4, at folk har et tvety-
digt forhold til den moderne svineproduktion,
hvor teknologi og effektivitet synes at konkur-
rere med dyrevelferd (Boogaard m.fl. 2011;
Lassen m.fl. 2006; Ngapo m.fl. 2003). Minimal

menneskelig indblanding synes at blive set som
tegn pa hoj velfeerd, men samtidig veerdseettes
forskellige teknologiske tiltag i moderne pro-
duktionsformer som en kilde til forbedret dyre-
velfeerd. Disse tiltag kan for eksempel veere ret-
tetimod god hygiejne (Vanhonacker m.fl. 2009),
effektivitet og hej produktionsrate (Boogaard
m.fl. 2011) eller luftkvalitet og passende stald-
temperatur (Vanhonacker m.fl. 2008). Pa den
ene side anerkender borgerne saledes en raekke
moderne og effektive produktionsteknologier,
og at producenterne er afthengige af disse for
at opretholde en given omsatning, men pa den
anden side er opfattelsen generelt set, at tekno-
logierne er medvirkende til, at dyrevelfeerden
reduceres.

Prioriteringer af produktions-

og staldsystemer

Som naevnt forbindes dyrevelferd ofte med be-
veegelsesfrihed og god plads. Reduktion i antal-
let af svin pa et givet areal og/eller forpgelse af
staldarealet bliver derfor set som forandringer,
der kan hogjne dyrevelfeerden (Boogaard m.fl.
2011; Vanhonacker m.fl. 2008; 2009). I en raekke
fokusgruppeinterviews udfert i Holland fandt
Boogaard med flere (2011) eksempelvis, at
deltagerne var seerligt bekymrede over forhol-
dene for fikserede soer og specifikt verdsatte
rummelige farestier og udendersadgang. Sidst-
naevnte blev associeret med et mere naturligt
milje: beveegelsesfrihed, frisk luft, dagslys og
muligheden for bade social adfeerd og yngel-
pleje.

Med afseet i et forbud mod individuel opstald-
ning af draegtige sger i Arizona, Florida og Ca-
lifornien (USA) undersogte Prickett med flere
(2010) endvidere borgernes preeferencer for
alternative produktionssystemer og holdnin-
ger til dyrevelfeerd blandt svin gennem et storre
antal telefoninterviews. Studiet viste, at delta-
gerne overordnet set foretrak, at sperne holdes
individuelt i stier i stedet for grupper (delvist
pa grund af risikoen for at de forvolder skade
pé hinanden), men samtidig anerkendte delta-
gerne ikke fiksering af seer, nar dette forhindrer
dyrenes naturlige adfeerd. Konklusionen pa stu-
diet var, at deltagerne foretrak friland frem for
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stalde, men safremt staldsystemer er nedven-
dige, blev individuel opstaldning foretrukket
sammenlignet med hold i grupper - forudsat at
pladsen er den samme for begge systemer.

Deter veerd at bemeerke, at de forskellige kriteri-
er for dyrevelfeerd, som deltagerne har forholdt
sig til i mange af studierne, ofte er indbyrdes
forbundne, og at denne sammenheng sjeldent
er blevet diskuteret. N&r 'naturlig adfeerd’ ek-
sempelvis prioriteres over 'pladsforhold’, kan
baggrunden veere, at gode pladsforhold opfat-
tes som en integreret del af en naturlig adfeerd.
Dette er et eksempel, som tydeligger, hvorfor
man skal veere varsom med at drage preecise
konklusioner pé tveers af studier, hvor de empi-
riske undersogelser er struktureret og evalueret
ud fra forskellige kontekster, formal og faglighe-
der.

En tilsvarende kompleksitet gor sig geldende,
ndr studierne praesenterer divergerende resul-
tater af, hvordan dyrevelfeerd prioriteres i for-
hold til andre kvalitetsparametre. Eksempelvis
fandt Krystallis med flere (2009), at kvaliteten
ved det feerdige produkt er mindre vigtig end
produktionsforholdene — uden at det dog blev
praciseret, hvad ’kvalitet’ er. McEarchern og
Schroder (2002) fandt, at pris, oprindelse, ud-
seende og smag er vigtigere end dyrevelfeerd,
okologi og friskhed, og Frewer med flere (2005)
fandt, at dyrevelfeerd er vigtigere end pris, men
mindre vigtig end fedevaresikkerhed, smag,
miljo, friskhed og antibiotikaindhold. Vurde-
ret i sammenhaeng med andre etiske, sociale
og politiske sporgsmal er dyrevelfeerd mindre
vigtig end bekeempelse af fattigdom, sundheds-
system, fodevaresikkerhed, miljo og landmaen-
denes velstand i henhold til to amerikanske
studier af Lusk og Norwood (2008) og Prickett
med flere (2010). Glass med flere (2005), Petit og
van der Werf (2003) og Vanhonacker med flere
(2010) har peget pa samme tendens i en raekke
europaiske lande.

Endelig er folks begreensede viden om bade ge-
nerelle og mere konkrete produktionsforhold
ofte blevet fremhaevet som drsager til den lave-
re prioritering af dyrevelfeerd (Knight m.fl. 2003;

Mayfield m.fl. 2007; McEarchen og Schrdder
2002; Taylor og Signal 2009; Toma m.fl. 2011;
Vanhonacker m.fl. 2007). Vigtigt er ogsd, at stor-
stedelen af studierne har peget pa eksistensen
af et specifikt markedssegment, som i udpraeget
grad tilleegger dyrevelfeerd stor veerdi og keber
animalske produkter ud fra denne holdning
(Cerjak m.fl. 2011; Krystallis m.fl. 2009; 2012;
McCarthy m.fl. 2004; Nocella m.fl. 2009; Tonsor
m.fl. 2009a; Vanhonacker m.fl. 2007; 2010; Ver-
beke m.fl. 2010).

”Det bider sig selv i halen”

Som det fremgér af det foregdende, er der i den
videnskabelige litteratur ikke nogen seerlig om-
fattende viden om folks syn péd opstaldning af
sper — og herunder af, hvilken betydning det

Fokusgruppeinterviews med folk om svin

Der blev gennemfort fire fokusgruppeinterviews
med henblik pa at afklare, hvilke vaerdier der kom-
mer til udtryk i borgernes vurderinger af dyrevel-
feerd i svinesektoren, og hvordan hensynet til soen
bliver prioriteret, nar andre produkt- og produkti-
onsorienterede kvaliteter er i spil i en forbrugskon-
tekst.

Interviewene blev afholdt i Kebenhavn, Sakske-
bing, Redding og Odense i forsommeren 2013. I
hver gruppe deltog 7 personer, der var rekrutteret
med henblik pé at sikre en spredning pa ken, alder
og uddannelse. Ingen deltagere var eller havde vee-
ret beskeftiget inden for husdyrproduktion, jour-

nalistik eller marketing.

Den praktiske rekruttering blev gennemfort af mar-
kedsanalysebureauet Norstat, mens interviews og
efterfolgende analyser blev gennemfort af forskere
pé projektet. Selve interviewet blev afviklet med
udgangspunkt i en interviewguide med tre hoved-
temaer:

1. Dyrene og deres status

2. Opstaldning af grise

3. Svinekod

Analysen af de udskrevne interviews tog udgangs-

punkt i en tematisk kodning.
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tilleegges, at soerne er lgse i forskellige dele af
deres produktionscyklus. For at rdde bod pa
dette, gennemfortes i forsommeren 2013 en
reekke kvalitative interviews, med leegpersoner
i forskellige egne af Danmark (se boksen Fokus-
gruppeinterviews med folk om svin).

"Det bider sig selv i halen” er et udsagn fra en
interviewdeltager i en diskussion om dilem-
maet mellem det pkonomiske pres pa husdyr-
produktionen i dagens Danmark og ensket om
bedre dyrevelferd. Udsagnet faldt i forbindelse
med en rangordning af dyrevelferdsinitiativer i
to kategorier: Det, der uden videre kan lade sig
gore, og det, der vil kreeve en gennemgribende
@ndring i samfundet. I den konkrete diskussion
er det landbrugets ekonomi, der bider sig selv i
halen: Faldende afregningspriser, forbrugernes
manglende vilje til at betale for dyrevelferd og
oget kontrol og foderudgifter er en skrue uden
ende, hvor resultatet af udviklingen bliver et
fokus pa kvantitet og effektivitet — og ikke dy-
revelfeerd. Pa den ene side kan man have visio-
ner og idealer for, hvordan svineproduktionen
burde se ud; pa den anden side er det en ud-
bredt opfattelse, at disse idealer af skonomiske
arsager er urealistiske. Dette dilemma mellem
realisme og idealisme er en sigende ramme for
de diskussioner, som udspiller sig i alle fire fo-
kusgrupper.

Opdelingen mellem det realistiske og det ide-
alistiske er pa ingen made rigid. Snarere er es-
sensen i dilemmaet, at det giver anledning til
konflikter, nar man forseger at adskille det rea-
listiske fra det ideale. Konflikterne opstér, fordi
etiske spargsmal om eksempelvis dyrevelfeerd
treekker pa de veerdier, som i vid udstreekning
er knyttet til det enskveerdige, det idealistiske,
men tvinges ind i en kontekst af konkrete, fak-
tuelle, fysiske og ofte restriktive omstaendig-
heder. I én af diskussionerne fremstar valget,
dét at skulle udveelge, rangordne og prioritere
blandt de forhold, som deltagerne anser som
vigtige for at sikre god dyrevelfeerd, eksempelvis
som et kendetegn ved den virkelige verden, en
nedvendighed om end problematisk®:

2 Interviewdeltagerne er i dette og de efterfolgende cita-
ter fra fokusgrupperne anonymiseret. Desuden er der

Lise: Jeg er ikke enig [i at de fysiske rammer
og plads nok er vigtigere end legetoj]. Jeg kan
godt forsta, at du siger, at det er det, man kan
starte med, det er det, man kan beskrive, det
er det, man kan lovgive om. Det dér med om-
sorg, det kan man jo ikke lovgive om!
Christina: Nej, nej, jamen det er rigtigt nok,
men hvis jeg skulle skcere sddan helt ind til
benet, sa ville jeg sige, det er vigtigere ... hvis
jeg skulle veelge imellem, om den skulle have
noget legetgj, eller den skulle have noget or-
dentligt liggeunderlag at veere pa, sd ville jeg
tage liggeunderlaget, hvor den trods alt skal
veere rigtig mange timer.

Lise: Jeg ville meget nodig skulle veelge.
Christina: Det har du fuldsteendig ret i, det
kan veere sveert at veelge, men det er nok bare
sadan i virkeligheden, at du er nodt til at
treeffe et valg.

God velfzerd for grise

I den forste del af det interviewtema, der hand-
lede om svin og staldsystemer, blev deltagerne
bedt om at nedskrive deres kriterier for et godt
griseliv. Ordet dyrevelfcerd blev ikke neevnt i den
indledende preesentation af projektet, hverken
af moderator eller af deltagerne selv. Formalet
med at udelade begrebet dyrevelfeerd og i ste-
det tale om det gode griseliv var sa vidt muligt
at undgd, at diskussionen var for domineret af
en 'produktionsretorik’ — hvor synet pa svine-
nes velfeerd afspejler etablerede opfattelser og
holdninger kendt fra medier, skandaler, kam-
pagner, dyreveernsorganisationer og sa videre.

Om frihed, naturlighed og bevaegelse

Et gennemgdaende kendetegn ved et godt grise-
liv er ifplge deltagerne muligheden for udeliv.
Det, der karakteriserer et liv udenfor, opfattes
ofte som veerende i diametral modsaetning til li-
vet indenfor i stalden. Dette betyder ikke, at der
er konsensus om, at det ikke er muligt at sikre
et godt griseliv i indendors staldsystemer, men
blot at de to produktionsformer grundleggen-
de er forskellige. Pa trods af dette er det tyde-
ligt, at udelivet former deltagernes vurderinger
af indelivet, idet frihed eksempelvis fremstar

foretaget en let redigering af citaterne, saledes at f.eks.
meningsforstyrrende indskud mv. er fjernet.
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som det veesentligste kriterium, baseret pa en
grundleggende forstéelse af, at alt det gode i et
godt griseliv er en naturlig folge af netop frihed:

Mikkel: Jeg har skrevet frihed, som jeg synes
er den eneste mdde, man kan leve et rigtig
godt griseliv pa, det er ved ikke at holde dem
i fangenskab. Og dermed selvfolgelig plads og
selskab, men det finder de nok selv ud af, nar
det endelig er.

Her er tanken, at grisene selv sikrer positive
rammer for deres eget liv, hvis mennesket und-
lader at blande sig og begraense dem. Fangen-
skab kommer til at fremsté som frihedens mod-
setning, men hverken fangenskab eller frihed
skal tages i sin bogstavelige forstand, idet pree-
missen fortsat er, at grisen er et produktionsdyr,
og frihed blot er en mere liberal form for fan-
genskab. Dette bliver tydeligt i fortsaettelsen af
Mikkels tanke:

Mikkel: Hvis man endelig skal holde dem
i fangenskab, sa skal man huske, at de skal
have adgang til foder og vand og give dem
omsorg; det er det, de har brug for, og ikke
mishandle dem.

Pé trods af dette forbehold bliver skismaet mel-
lem frihed og fangenskab fremstillet som sym-
bolet pa skismaet mellem frilands- og konven-
tionel produktion og skal leeses i denne optik.

Der er séledes blandt interviewpersonerne
ingen tvivl om, at eget adgang til udelivet do-
minerer over alle andre positive dyrevelfeerds-
initiativer som for eksempel forbedret staldind-
retning, sikring af socialt samvaer med artsfeller
og bevaegelsesfrihed. Der er endvidere konsen-
sus om, at et frilandsliv er det bedste liv for en
gris, fordi der er rdderum og selvbestemmelse.
En metafor, som eksempelvis bruges flere gan-
ge til at betegne vigtigheden af beveaegelsesfri-
hed er liv. Det at leve har beveaegelsesfrihed som
sit grundvilkdr pd samme mé&de som mad og
drikke. Liv er at kunne bevage sig, og uden mu-
lighed for bevaegelse er det ikke muligt at leve et
rigtigt og hermed godt liv. Dette kommer kon-
kret til syne i opstillingen af kontrasten mellem

eksempelvis glade og triste grise. De glade gri-
se medvirker i en form for barnlig leg med frie
og ukontrollerbare bevaegelser, hvor de bade
"maffer’, “offer’, "preeller’, "ruller” og "spjcetter”
som en del af, at "det er naturligt for dem at veel-
te sig i mudder”. De triste grise ligger derimod
" klumpet sammen i det ene hjorne”, "fastspcendt
uden mulighed for at rore sig” og er triste, fordi
de mangler alle de positive aspekter, herunder
de frie udfoldelsesmuligheder, som frilandsli-

vet repraesenterer.

I modsaetning til naturens forsikring om plads,
luft og lys, er det den mere begrensede, inde-
lukkede og dystre stemning, der generelt ka-
rakteriserer vurderinger af indendersproduk-
tionen. Omend frilandslivet er den foretrukne
produktionsmetode, bliver halm i sterre meeng-
der pa sin vis vurderet som en acceptabel sub-
stitut for mudder og jord — hvorimod fraveeret
af halm fremkalder markante negative holdnin-
ger, som overskygger eventuelle andre tiltag til
at forbedre velfeerden, sdsom god plads.

Om frihed, naturlighed og bevagelse

En klar tendens i alle grupper er, at forholdene
for sger bliver naevnt som et meget vaesentligt
aspekt ved svineproduktionen generelt, og der
benyttes ofte meget steerke vendinger. Soernes
liv fremstar séledes som et selvsteendigt emne
pa linje med udeliv, plads, selskab, transport
m.m. og er koblet direkte til holdninger til bade
pattegrisedodelighed, liggeunderlag, halm og
samveer med pattegrisene. Nar deltagerne frem-
haever forholdene for sger som et sarligt emne
blandt kriterierne for et godt griseliv, optraeder
fiksering i udpraeget grad som et eksempel pa
den veerste del af svineproduktionen. Her er
det udelukkende fare- og diegivningsfasen, der
bliver neevnt. Der er mange folelser involveret,
og blikket er i serlig hoj grad rettet mod soens
manglende mulighed for samver med pattegri-
sene, som i dette eksempel:

Lisbeth: Og sa synes jeg, at de [pattegrise-
ne] skal have mere kontakt med soen. Det
ser grimt ud, synes jeg, at man ser soen ligge
speendt fast og sa render de her sma grise og
skal forsage at fa fat i en pat og fé pattet noget i
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sig, og sa ligger grisemoren bare der som noget
andet ... De kunne lige sd godt heenge et eller
andet aggregat op og scette nogle patter pa.

Nar fikseringen af sger bliver diskuteret, er det
ofte med metaforer fra den mere industrielle og
tekniske verden, som eksempelvis "det er en rig-
tig produktion’, "det er ren maskindrift’, "det kan
ikke vcere mere mekanisk’, og "det virker meget
fabriksagtigt”. Andre steder betegnes soen som
en ”pattedame’, "fodemaskine’, et "produktions-
apparat”. P4 den ene side er kommentarerne til
det fremviste billede af en diegivende fikseret so
med pattegrise praeget af umiddelbare udbrud,
som eksempelvis: “det ser klamt ud’, "det er for
galt’, "det burde forbydes’, "det er forfeerdeligt at
kigge pad’, "man veemmes”. P4 den anden side
eksisterer enkelte mere nggterne vurderinger i
retning af "der er rent’, "det er et effektivt pro-
duktionssystem’’, og "til gengeeld kan hun ikke

ligge dem [pattegrisene] ihjel”.

Diskussionerne af fikseringen af soer trakker
pd mange af de samme elementer som den
mere generelle diskussion af dyrevelferd. Vur-
deringen er, at forholdene for fikserede soer
ikke opfylder nogen af de vigtigste krav til et
godt griseliv, som eksempelvis udeliv, god
plads, beveegelsesfrihed og rodemateriale. Det
eneste positive aspekt af fikseringen, der neev-
nes for soen selv, er renlighed.

I alle grupper er der konsensus om, at fare- og
diegivningsfasen er den vigtigste fase for soen,
og at der her skal tages saerlige hensyn til hende.
Den tid, seerne opholder sig i de enkelte faser,
spiller dog ogsa en rolle. At soen har plads, be-
veegelsesfrihed, selskab med andre sper, masser
af halm og ro er saledes vigtige prioriteringer i
dreegtighedsperioden, fordi det er den leengste
periode. I forhold til lobning drejer diskussio-
nerne sig meget om forskellen mellem kunstig
inseminering og bedakning. Holdningerne
hertil traekker i hoj grad pa det samme overord-
nede skel mellem det naturlige og det kunstige,
som seerligt er geeldende for diskussioner af fik-
sering i fare- og diegivningsperioden, og der er
en kobling mellem muligheden for (kunstigt)
at kunne inseminere oftere, end det ville forega

med (naturlig) bedaekning, og hoj pattegrisedo-
delighed:

Hans: Men der er vi lidt tilbage i det der med
maskinparring, hvis man kan kalde det sa-
dan? At det kan veere, at man gor det der for
ofte, sa naturen eller systemet ikke kan bcere
det antal grise, der kommer.

Lisbeth: Ja, og man har jo vitterligt fremel-
sket en so eller soer, der kan fa mange unger.
Man har ovenikobet fremelsket soer, hvor der
er mere bacon pa.

Hans: Ja, og deraf kommer der mere spild
med dodfodte.

Som allerede naevnt, er samvaeret mellem so og
pattegrise en veesentlig prioritering i sikringen
af god dyrevelfeerd for soen og séledes ogséd en
arsag til, at fare- og diegivningsfasen har szerlig
stor betydning for soens velfeerd. Dette kom-
mer blandt andet til udtryk, nar deltagerne
bliver bedt om at sammenligne forholdene for
soer i fare- og diegivningsperioden i henholds-
vis faresti med fikseret so (mulighed for at rejse
og leegge sig, ingen halm), fareboks med las so
(mulighed for at rejse, leegge og vende sig, ingen
halm), og fareboks med lgs so (mulighed for at
rejse og leegge sig, beveaege sig lidt rundt, samt
en relativt stor mengde halm som underlag).
De to farebokse med lose soer tilgodeser beg-
ge onsket om, at soen og pattegrisene relativt
frit kan have kontakt og samveer med hinan-
den, mens den sidstnavnte udmeerker sig ved
mengden af halm og plads. Vigtigheden af kon-
takt mellem so og pattegrise bliver begrundet
med, at det er stressende for begge parter, hvis
soen ikke kan beveaege sig frit, leegge sig hvor
hun vil, men ogsa at hun ikke har mulighed for
at sige fra over for pattegrisene.

Hoj pattegrisededelighed fremhaeves som en
ulempe ved farebokse med lgse soer, men der
er blandt interviewpersonerne ikke enighed
om, hvorvidt fiksering afhjeelper dette og der-
for kan retfeerdiggores. Tveertimod er holdnin-
gerne til fiksering af sper sd markant negative,
at der ikke fremkommer nuancer eller initiati-
ver, der kan legitimere metoden. Dette betyder
ikke, at alle staldsystemer, som ikke indeholder
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fiksering, hermed vurderes positivt, men i gro-
ve traek er der en anerkendelse af, at farebokse
med lgse sger i en eller anden udstreekning er
en forbedring, om end marginal, fordi seerne
har mere plads og mulighed for samveer med
pattegrisene. Skulle denne fareboks forbedres
yderligere, ville det veere med tilfojelsen af rige-
lige meengder halm. Selskab med andre sger er
ikke et udtalt enske i relation til soens fare- og
diegivningsperiode, nér diskussionen gar pa
forskellige indenders staldsystemer.

Generelt bliver selskab ikke naevnt blandt delta-
gernes selvrapporterede kriterier for et godt gri-
seliv, men i vurderinger af lobeafdelinger uden
mulighed for selskab med artsfeeller, bliver det
naevnt som en mangel og fremhavet som en
fordel ved dreegtighedsstalde. Menneskekon-
takt kan ikke substituere denne mangel. Sna-
rere ses landmanden som en repraesentant for
industrialiseringen — han er den, der kommer
med en insemineringssprojte, en hvid kittel,
handske og kniv, og kun medferer behag i form
af foder. Menneskekontakt bliver dog indled-
ningsvist neevnt af deltagerne selvsom et vigtigt
kriterium for et godt griseliv, men bliver nedpri-
oriteret undervejs i forlebet, nér opgaven er at
sammenligne med andre dyrevelfeerdsinitiati-
ver. Her opstar en splittelse mellem pa den ene
side, at menneskekontakt har en stor betyd-
ning, fordi den forbindes med en form for om-
sorg og forkelelse, og viser, at landmanden gar
op i sit erhverv - pad den anden side er opfattel-
sen, at grisen er ligeglad med kontakten og kun
har brug for samveer med sine artsfeeller.

Dilemmaer

Nar menneskekontakt i sd hej grad bliver et
symbol pa en industriel svineproduktion. skal
det ses i sammenhaeng med den gennemga-
ende sammenligning af den konventionelle
svineproduktion med en fabrik og en maskine.
I den konventionelle produktion er det opfat-
telsen, at det primeere formal er at produce-
re effektivt — svineproduktion er et arbejde og
ikke en hobby. Den opfattelse, at produktionen
skal veere effektiv, pkonomisk rentabel og pro-
ducere flest mulige dyr, og at det derfor ikke er
neodvendigt, at landmanden har et forhold til

det enkelte individ, er dog ikke szerlig udbredt i
fokusgrupperne. I det omfang denne opfattelse
er til stede, og okonomien dermed opfattes som
overordnet dyrevelfeerden, opleves ikke noget
dilemma mellem de to. Modsat giver det langt
mere udbredte synspunkt — at det bor veere mu-
ligt at sikre god dyrevelfeerd for alle individer —
anledning til, at deltagerne foler sig i et dilem-
ma. Et eksempel er den folgende ordveksling,
som udtrykker skismaet mellem gnsket om hgj
dyrevelfeerd pa den ene side og de skonomiske
udfordringer for bade landmand og forbruger
pé den anden:

Rasmus: Det kan ogsa lade sig gore i dag, det
er bare med at lade vcere med at overprodu-
cere sddan, som vi gor i dag.

Mette: Men det kan jo vcere lidt svcert at for-
klare en landmand, der skal have rad til smor
pd bradet jo. De tjener jo ikke scerlig meget pa
det vel.

Rasmus: Nej, det er Brugsen, der tjener pd det.
Jens: Men er vi sa parate til at give lidt mere
for det, ndr du star henne ved koledisken og
du har en fleeskesteg til 50 kroner kiloet og en
til 150 kroner. Hvad for en tager du?

Rasmus: Nej, det er man selvfolgelig ikke, nej.

Overproduktion af grise fremstar her som den
umiddelbare arsag til, at det ikke er muligt at
sikre hoj dyrevelfeerd i produktionen. Den bag-
vedliggende arsag er, at forbrugeren ikke vil be-
tale den merpris, der skal til, for at landmanden
kan skabe god dyrevelfeerd. Deltagerne naevner
flere losninger pa dette problem, blandt andet
at forbrugeren kan nedsztte sit kodforbrug og
lejlighedsvis kebe de dyrere produkter med he-
jere dyrevelfeerd eller helt at atholde sig fra at
kebe svinekod. Kendetegnende for disse dis-
kussioner er, at lgsningsforslagene ikke inddra-
ger lovgivning som en mulighed for at hojne
standarderne for grise, men udelukkende be-
skeeftiger sig med den markedsdrevne dyrevel-
feerd. Nar fravalget af svinekeod bliver fremhee-
vet som en lgsning, udspringer det primeert af
diskussioner, hvor grisens ret til liv og frihed er
dominerende positioner. Her er dilemmaet et
andet, nemlig — lidt karikeret formuleret — mel-
lem grisens ret til liv og menneskets ret til ked:
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René: Jeg har skrevet frihed, og det har jeg
bare behov for, fordi jeg er kendst for at vcere
rigtig glad for bacon, men jeg synes helt
grundleeggende, at det er helt forkert. Jeg sy-
nes, og det er netop det, som Jesper sagde for,
at altsa de teeller sgu ikke mindre eller mere
for den sags skyld end vi gor, synes jeg, si jeg
synes egentlig der er noget forkasteligt over
den produktion, der er af grise, og at jeg i den
grad bidrager til den eller stotter den. Og sa
har jeg skrevet liv, og det er lidt af det samme.
Jeg synes faktisk, det er helt grundlceggende
for alle dyr, at de har sgu ret til liv, og det synes
jeg ikke, at nogen sddan umiddelbart har ret
til at tage fra dem.

Dilemmaet udspiller sig pa to fronter; pa den
ene side at grisen, som alle andre dyr, har ret
til at blive respekteret som et levende vasen og
ikke blot som et stykke kod; og pd den anden
side at kedet indeholder en nydelse for menne-
sket, som overskygger denne ret. Et interessant
treek ved disse diskussioner er, at ingen af dem
indeholder det ellers ofte benyttede evolutions-
argument — at mennesket er gverst i fodekeeden,
og at det séledes er en del af den naturlige or-
den, at vi ernerer os ved dyrene. Der optreeder
sdledes ingen forseg pa at retfeerdiggore retten
til ked’, men derimod er der en tendens til, at di-
lemmaet er en kilde til personlig splittelse samt
en form for uforstdenhed over for egne handlin-
ger i form af en undren over det fortsatte ked-
forbrug. P4 samme made er det, pa trods af de
mange relativt voldsomme reaktioner pa bille-
der af eksempelvis fikserede saer, ikke deltager-
nes opfattelse, at reaktionerne stammer fra uvi-
denhed. Snarere er det igen en kilde til undren,
at vi overhovedet bliver stodt over forholdene,
nar vi som forbrugere selv er medvirkende til en
fortsat eksistens af denne form for produktion.

Konklusion

Opsummerende kan vi sige, at der gennem
alle diskussioner eksisterer en underliggende
accept af, at grisen er et produktionsdyr, og at
det ikke giver mening at tale om et griseliv fri
fra menneskelig indblanding. Helt i trdd med
andre studier viste vore interviews, at den kon-
ventionelle svineproduktion betragtes som et

kunstigt system, hvor mennesket har mulighed
for at manipulere med forholdene for grisene til
deres egen fordel - i modseetning til det naturli-
ge og autonome frilandsliv. Frilandslivet er den
dominerende kontekst for opfattelsen af god
dyrevelfeerd, som siledes kommer til at praege
kravene til de indendors staldsystemer. I over-
ensstemmelse med hovedindtrykket fra gen-
nemgangen af den eksisterende forskning pe-
ger vore interviews ligeledes p4, at to parametre
er serligt vigtige for folks vurdering af svinenes
velfeerd: god plads samt udeadgang.

Ideelt set bestér dyrevelfeerd for grise (og soer)
saledes af et frit liv udenfor, hvorved plads, be-
veegelsesfrihed, adgang til mudder og selskab
med artsfeller naturligt folger med. For soen
er det afggrende, at der tages hensyn til hen-
des reproduktionscyklus, faring og diegivning
uden fiksering og med fri mulighed for samveer
med sine pattegrise. Hvorvidt god dyrevelferd
er sikret i indenders staldsystemer, athaenger
séledes af, i hvor stor udstreekning tilsvaren-
de muligheder (eksempelvis halm i stedet for
mudder) bliver tilbudt.

De fa studier, der er af holdninger til opstald-
ning af seer, har peget pé, at fiksering ikke op-
fattes som en acceptabel metode. Tilsvarende
peger naervaerende studie pa, at forholdene for
soer spiller en meget stor rolle i den samlede
vurdering af dyrevelfeerden i den konventionel-
le svineproduktion. Endvidere er der enighed
blandt deltagerne om, at der skal tages serli-
ge hensyn til soen i fare- og diegivningsfasen.
Dette skyldes forst og fremmest vigtigheden af
samvearet mellem so og pattegrise. Farebok-
se til lpse sger bliver anset som en forbedring
af forholdene, om end marginal, fordi seerne
har mere plads og mulighed for samveer med
pattegrisene og eventuelt ogsa halm til at ligge
pé og bygge rede i. Fiksering bliver fremhaevet
som et eksempel pé den vaerste del af den kon-
ventionelle svineproduktion og et symptom pa
nedprioriteringen af dyrevelfeerd til fordel for
pokonomi og effektivitet.

Dilemmaet mellem ekonomi og dyrevelferd
spiller en stor rolle for deltagerne, men de h&dnd-
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terer det meget forskelligt, hvilket influerer p4,
hvorledes deres holdninger til dyrevelferd
kommer til syne, eksempelvis i form af accept,
opgiven eller harme. I det omfang dilemmaet
héndteres ved at lade hensynet til dyrevelfeer-
den fortreenge pkonomien, dbnes der mulighed
for markedsdrevet dyrevelfeerd, men her er det
veesentligt at veere opmaerksom pa, at valget af
svinekod afhznger af en reekke andre forhold
og kvalitetsparametre, som kan gore det sveert
at fa forbrugerne til at veelge det dyrevelfeerds-
meerkede kad.
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KAPITEL 3

VIL FORBRUGERNE BETALE EKSTRA FOR,

AT SOERNE ER LOSE?

Tove Christensen

Der fokuseres i dette kapitel pa forbrugere og svinekad. Det centrale spargsmal er, om der er en
villighed til at betale mere for ked, der kommer fra et produktionssystem, hvor seerne er lose. Re-
sultaterne er baseret pa erfaringer fra tidligere undersogelser samt en sporgeskemaundersogelse
fra juni 2013. For godt hver anden respondent har det positiv betydning, at sgerne er lose i alle fa-
ser af deres liv— men endnu flere tilleegger det positiv betydning, at der er god plads i stalden, og at
dyrene har mulighed for at komme udendors. De samme mennesker siger, at de godt vil acceptere
en prisstigning pa 10 procent pa hakket svinekad for, at soerne er lgse hele tiden, mens kun hver
fjerde vil acceptere en prisstigning pa 50 procent. Denne og andre undersogelser viser séaledes, at
eftersporgslen efter svinekod er meget prisfolsom. Det konkluderes, at der er plads til kad baseret
pa produktion med lase sger, bare det ikke bliver for dyrt.

Indledning

I dette kapitel er forbrugerens betalingsvilje for
svineked i centrum. Vi er iser interesserede i,
om der er en villighed til at betale mere for kad,
der kommer fra et produktionssystem, hvor
soer er lgse i alle faser af deres liv. Farst refereres
erfaringer fra tidligere studier om betalingsvilje
for lpse sper. Herefter praesenteres resultaterne
fra vores egen spergeskemaundersagelse, som
efterfolgende diskuteres i forhold til mulighe-
derne for via markedet at oge udbredelsen af
produktionssystemer med lose soer.

Hvad siger tidligere studier?

Forst og fremmest tegner der sig et billede af, at
folk tilkendegiver en generel vilje til at betale en
merpris for produkter, hvor der er storre fokus pa
dyrevelfaerd, end hvad man kan forvente i stan-
dardprodukterne — béde for animalske produk-
ter generelt, og nar det drejer sig om svinekod.

Flere undersogelser har papeget, at der er stor
uvidenhed blandt forbrugere om forholdene
i moderne svineproduktion, samt at viden og
tidligere besog pa en gard har en positiv ind-
virkning pa folks lyst til at betale en merpris for
bedre forhold for dyrene (Tawse 2010; Taylor og

Signal 2007). Studierne har saledes peget pa, at
hvis folk skal kunne forventes at betale en mer-
pris for velfeerdsprodukter, s& skal de veere in-
formeret om, hvilke produktionssystemer deres
mad er produceret i og om den dertilhorende
dyrevelfeerd. Mayfield med flere (2007) fandt
ligeledes, at mange mener, det er sveert at fin-
de produkter med oget fokus pé dyrevelferd i
butikkerne, og at en del forbrugere — men ikke
alle — siger, at de gerne vil vide mere.

Et enkelt studie fokuserede pa forbrugeres be-
talingsvilje for forskellige egenskaber ved en
svinekotelet (Morkbak m.fl. 2010). Forfatterne
fandt, at folk er villige til at betale en del eks-
tra for, at fedtprocenten er lav, at koteletten er
dansk, og at den er garanteret salmonellafri,
men at viljen til at betale for at kedet kommer
fra et udenders produktionssystem eller er pro-
duceret med ekstra strenge krav til anvendelse
af antibiotika er noget mindre.

Nér man beder folk om at rangordne forskellige
egenskaber, s& forudsetter man samtidig, at de
vurderer egenskaberne uafheengigt af hinan-
den. Hvis eksempelvis en person mener, at kod
fra grise, der har gdet udenders, har en lavere
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fedtprocent, sa kan det veere sveert for vedkom-
mende at rangordne udenders adgang over for
fedtprocent.

Forskere fra Teknologisk Institut har vist, at der
er forskel pa kod fra eksempelvis konventionel-
le, okologiske og frilands-systemer. Det skyldes
blandt andet forskelle i foder og i adgang til
grovfoder. Det er dog ikke nedvendigvis for-
skelle, som den almindelige forbruger kan sma-
ge (Danmarks Radio 2014). Mayfield med flere
(2007) har netop set pa, om forbrugerne forven-
ter, at dyrevelfeerd pavirker andre produktkva-
liteter. Her undersogtes altsd, om folk oplever,
at der er en afthaengighed mellem forskellige
egenskaber. Hovedresultatet var, at dyrevelfeerd
typisk forventes at have en positiv indflydelse
pé smag og sundhed. Tilsvarende fandt Schol-
derer med flere (2004a; 2004b), at anvendelsen
af et @-meerke oger forventningen til smagen
af svinekod. Dette er potentielt et problem, da
man risikerer, at forbrugerne bliver skuffede og
foler sig vildledt, hvis smagsoplevelsen sé ikke
stdr mél med forventningerne. En s&ddan ind-
byrdes afhengighed mellem egenskaber kan
ogséd komplicere fortolkningen af betalingsvil-
je i forhold til dyrevelfeerd. Eksempelvis bliver
det en udfordring for forskeren at afklare, hvor
stor en del af betalingsviljen for dyrevelfeerd der
skyldes, at man forventer, at dyrevelferd giver
sig udslag i bedre smag og sundere varer, og
hvor stor en del der bunder i ensket om at sik-
re dyrene bedre forhold. Dransfield med flere
(2005) undersogte effekten af information om,
at svineked var fra nationalt opdreet eller fra
udendors opdreet, pa forbrugernes tilfredshed
med svineked. De fandt, at denne information
ogede tilfredsheden med kedet uanset, om for-
brugerne kunne smage forskel eller ej.

Disse studier viser — ikke overraskende — at det
er meget individuelt, hvad dyrevelferd betyder
for folks madoplevelse. For nogle personer er
dyrevelfeerd en kvalitet i sig selv, der er veerd at
betale en merpris for. For andre er dyrevelferd
ikke vigtig, og for atter andre har dyrevelferd
en veerdi, fordi den har en positiv indflydelse
pa andre attraktive egenskaber sisom smag og
sundhed.

Der er kun fundet enkelte undersogelser af folks
betalingsvilje for, at seer er lose. Ifplge Olynk
med flere (2010) er der en positiv betalingsvilje
for krav om, at sger skal vere lgse, sammenlig-
net med et system hvor det er tilladt at holde
sger i individuelle bokse — men der er endnu
storre betalingsvilje for, at seer har adgang til
det fri. Tonsor med flere (2009) analyserede for-
brugeres betalingsvilje for svinekod fra produk-
tionssystemer, hvor dreegtige soer er lose. Be-
talingsviljer for svineked, nar dette er maerket
med, at produktionssystemet er baseret pé los-
gidende draegtige soer, blev sammenlignet med
betalingsviljen for svineked produceret under
forhold, hvor der er et generelt forbud mod fik-
serede draegtige soer. Forfatterne fandt, at fler-
tallet foretreekker meerkning fremfor forbud -
og begge dele foretraekkes fremfor svineked fra
en praksis, hvor dreaegtige soer er fikserede. De
fandt dog ogsa, at en ikke ubetydelig andel af
forbrugerne (cirka 20 procent), foretraekker det
omvendte — nemlig forbud fremfor maerkning.

Metode

Sporgeskemaundersogelsens opbygning

og gennemforelse

Sporgeskemaundersogelsen blev gennemfort i
juni 2013. For hvert emne angives svarfordelin-
ger for centrale sporgsmal. Spargeskemaunder-
segelsens gennemforelse er kort skitseret i en
boks.

Sporgeskemaundersogelsens gennemforelse
Spoergeskemaundersggelsen blev gennemfort i juni
2013 med 348 respondenter blandt Userneeds’ for-
brugerpanel. Userneeds er et analyseinstitut med
Danmarks sterste forbruger- og borgerpanel pa
140.000 medlemmer, som har specialiseret sig i at
gennemfopre internetbaserede sporgeskemaunder-
sogelser.

Det tog i gennemsnit knap 16 minutter at besvare
skemaet, og svarprocenten 14 pa cirka 15. Som det
desveerre ofte er tilfeeldet i denne type online un-
dersogelser, er der systematiske skevheder med
en overrepraesentation af den aldre befolkning, af

kvinder og af hgjtuddannede.
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En boks skitserer kort en sammenligning af
kvalitative og kvantitative metoder.

Sammenligning af kvalitative og

kvantitative metoder

Kuvalitative undersogelser, sésom personlige inter-
views og fokusgrupper, giver mulighed for at tegne et
detaljeret billede af, hvilke holdninger, der kan vere
i spil. De giver samtidig mulighed for at identificere,
hvordan folk begrunder deres holdninger. Kvanti-
tative studier, sdsom en sporgeskemaundersogelse,
giver ikke sa detaljeret viden om de enkelte emner,
men giver i stedet mulighed for at se, hvor udbredte
forskellige holdninger er i befolkningen. Kvalitative
interviews og spergeskemaer bidrager saledes med
forskellige typer af nyttig information om folks hold-
ninger og adfeerd i forhold til dyrevelfeerd og dyre-

velfeerdsprodukter.

Spoergeskemaet var opdelt i fire emnegrupper:
e Forbrugsvaner

¢ Svinekod og velfeerd

Produktionssystemer og velfeerd
Betalingsvilje og velfeerd

For resultaterne af undersogelsen praesenteres,
er det vigtigt at erindre, at der ofte er forskel p3,
hvad man siger, og hvad man gor. Der er ingen
nemme omregningsfaktorer, men der har veeret
en del metodiske studier, som behandler netop
dette emne.

Forskel pa hvad man siger,

og hvad man gor

Et af formélene med projektet var at analysere
folks interesse for lgse sger og herudfra at ind-
kredse, om der er et marked for svinekod, der er
produceret i sddanne staldsystemer.

Den gkonomiske tilgang til denne problemstil-
ling er, at hvis man som forbruger veerdsetter
et produkt, sd viser man det ved at veere villig til
at betale en merpris for produktet eller ved at
stotte produktionen pa anden vis (eventuelt via
skattebetaling). Grundleggende er der to til-
gange til at analysere, hvor meget forbrugeren
veerdseetter eksempelvis dyrevelfeerd: Man kan

observere, hvor meget forbrugeren er villig til at
betale for at stotte dyrevelfeerd, eller man kan
sporge forbrugeren, hvor meget vedkommende
ville betale. Da der er meget f& markedsdata,
som ville kunne sige noget om betalingsviljen
for svineked fra produktionssystemer, hvor
soer er laose, er der gennemfort en sporgeske-
maundersogelse.

En af de klare fordele ved at observere hvad folk
gor ved eksempelvis at kigge pd merpriser og
markedsandele er, at disse storrelser viser, hvad
folk faktisk keber. Der er dog en reekke begraens-
ninger forbundet med at lade merpriser og
markedsandele vaere en malestok for interessen
for dyrevelfeerd: 1) Mangelfuld eller uigennem-
skuelig information om et produkts dyrevel-
feerdskarakteristika kan betyde, at kebsadferd
ikke afspejler interessen 2) Kun interessen for
eksisterende produkter og produktkvaliteter er
omfattet 3) Forbrugernes adfeerd pa markedet
siger ikke noget om, hvorfor eller hvorfor ikke
et produkt er kabt 4) Folk kan foretraekke at vise
deres interesse for dyrevelfeerd pd andre mader
end ved at kebe velfeerdsprodukter 5) Manglen-
de tilgeengelighed 6) Man keber ind pé vegne af
andre, mm. (Vanhonacker m.fl. 2007).

For at komme nogle af disse problemer til livs
kan det veere nyttigt at inddrage forbrugerun-
dersogelser (for eksempel interviews, fokus-
grupper og sporgeskemaundersogelser), hvor
folk bliver spurgt om deres holdninger, hvordan
de ville handle i forskellige situationer, mm. Der
er dog ogséd ulemper ved at forlade sine analy-
ser pa, hvad folk siger, de gor. Dette er ulemper,
som netop relaterer sig til, at der ofte er forskel
p4&, hvad folk siger, og hvad de faktisk gor. Nogle
forskelle skyldes ganske simpelt, at folk befin-
der sig i forskellige kontekster — der er stor for-
skel pa at sta ved koledisken fem minutter for
lukketid og at sidde derhjemme bag compute-
ren og forestille sig, at man stér i supermarke-
det. Herudover er der en lang raekke af meto-
diske forskelle, som kort er diskuteret i boksen
Hypotetisk og selektionsbaseret skavvridning.
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Hypotetisk og selektionsbaseret

skaevvridning

Hypotetisk skeevvridning er en feellesbetegnelse for
en rekke fejlkilder, som omfatter manglende oko-
nomiske konsekvenser af ens svar; svarene er stra-
tegiske, hvis det er et emne man egnsker at pavirke;
folk overdriver deres betalingsvilje for politisk kor-
rekte emner; de vil gerne behage intervieweren og
"svare rigtigt”; en sékaldt "anker”-effekt, som haen-
ger sammen med, at det har vist sig at veere vigtigt,
hvilke tal (eksempelvis priser) der praesenteres for
folk indledningsvist, eller hvad der veelges som ud-
gangssituation, mm. Et meget simpelt eksempel pa
en hypotetisk skeevvridning, som desveerre er stort
set uundgdelig, er, at man i et spargeskema kommer
til at skabe fokus pa et emne, blot fordi der sporges
til det; medens emnet maéske slet ikke kommer op
i en virkelig indkebssituation. Ligeledes vil der i en
rigtig indkebssituation typisk veere flere valgmulig-

heder, som kan friste forbrugeren.

Herudover er der uundgéeligt en selektionsbias
i sporgeskemaundersogelser, idet de, der har en
steerk interesse (for eller imod) i forhold til et givet
emne, typisk vil veere mere tilbgjelige til at deltage i
undersegelserne. Desuden er der en overrepraesen-
tation af folk, som loyalt mener, man "ber” deltage
i spergeskemaundersogeler, folk der er fortrolige
med computere (hvis det er online undersogelser),
eller folk der har tid i dagtimerne (hvis personlige
interviews foretages i dagtimerne) osv. (Murphy og
Stevens 2004).

Kort sagt, der er en lang raekke faktorer, der skal
vurderes og eventuelt korrigeres for, nar man
forsoger at overseette det, folk siger, til det, de
kan forventes at gore i en given situation. Nar
det sé er sagt, sa giver holdnings- og betalings-
viljestudier meget nyttig input til vurdering af,
hvor meget veegt mennesker leegger pa en be-
stemt sag — blot de tolkes med en smule var-
somhed.

Resultater

Forbrugsvaner

Langt de fleste af respondenterne har ingen
tilknytning til svineproduktion (76 procent),
herudover har 14 procent besagt en svinepro-
ducent og yderligere 14 procent har familie el-
ler venner, der producerer svin. Baseret pa re-
sultater fra tidligere undersogelser 1a der derfor
en ekstra udfordring i at fa den store gruppe af
danskere, som ikke har tilknytning til svinepro-
duktion, til at interessere sig for seernes vilkdr,
for eventuelt derigennem at oge deres lyst til at
betale for svineked fra systemer med lgsgdende
Soer.

Respondenterne blev bedt om at angive, hvor
ofte de kober forskellige meerker af svineked
(tabel 3.1). Det springer i gjnene, at responden-
terne ikke er serlig loyale over for deres fore-
trukne svinekedsmeerker, og at de er relativt
uvidende om, hvilke maerker de keber. Vi samler
de respondenter, der siger, at de ofte eller altid
kober et bestemt meerke, og kalder den gruppe

Tabel 3.1. Respondenterne (i alt 348) fordelt pa procent efter, hvor ofte de kaber forskellige

svinekadsmaerker

Somme Ved Note: Sporgsmaélet

Svinekedsmaerke Aldrig Sjaeldent Tider Ofte | Altid ikke lod "Hvor ofte kober
Antonius 20 24 28 9 0 18 du og din husstand

: - folgende meerker,
Den Go'e Gris 30 17 13 4 0 34 nar T kober ferskt
Friland 17 26 23 9 1 22 svinekod?”
QOkologi 22 25 18 15 5 14
Bornholmergrisen 43 17 9 5 0 24
100 % dansk 12 7 20 24 14 22
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for loyale forbrugere. I s& fald har meerkerne 100
% dansk og okologi de starste grupper af loyale
forbrugere. I alt angiver 38 procent, at altid eller
ofte keber 100 % dansk, mens 20 procent angi-
ver, at de altid eller ofte kober okologisk. De re-
sterende meerker har langt lavere loyalitet. Som
naevnt er der en meget stor andel af respon-
denterne, der ikke ved, hvor ofte de keber de
forskellige svinekedsmeerker. Det meerke, som
har flest respondenter, der ikke ved, hvor ofte
de kober maerket, er Den Go’e Gris, idet en ud
af tre ikke ved, hvor ofte vedkommende kober
meerket.

Forbrugerne blev ligeledes bedt om at angive,
hvilke egenskaber de forbinder med forskellige
meerker af svinekod (tabel 3.2). Hovedtrakkene
er gengivet nedenfor:

¢ Antonius opfattes overvejende som et pro-
dukt med god smag.

* Den Go'e Gris opfattes som et relativt billigt,
ikke nedvendigvis dansk produkt, og der er
en hoj andel af forbrugerne, der ikke kender
meerket.

e Bornholmergrisen har ogsa en hoj andel af
forbrugere, der ikke kender meerket.

e Friland opfattes positivt i forhold til mange
egenskaber, dog ikke prisen.

* (Qkologi udmerker sig ved i endnu hojere
grad end Friland at blive tillagt gode
egenskaber (som raekker ud over adgang
for dyrene til udendors arealer) og har den
laveste andel af forbrugere, der ikke kender
meerket.

Bemeerk, at selvom okologi tillegges flest gode
egenskaber af flest mennesker, er der stadig
mange, der ikke forbinder skologi med de egen-
skaber, som faktisk garanteres af gkologisk svi-
nekod. Eksempelvis forbinder 62 procent ikke
okologi med mere plads, 66 procent forbinder
ikke gkologi med adgang til udenders arealer
og 68 procent forbinder ikke skologi med lase
soer.

I relation til projektets fokus pa lese soer, er
det seerlig interessant, at kun en tredjedel af
respondenterne mener, at sgerne altid er lose
i den gkologiske produktion og i Frilands-pro-

Tabel 3.2. Respondenterne (i procent af i alt 348) fordelt efter, hvilke egenskaber de forbinder med

en raekke svinekadsmaerker

g:iiiiizn:lZﬁt:;ﬁZ;(g(giinder Antonius ]ée'n Go'e Bornh(?l- Friland 100 % @kologi
meerket ris mer-grisen dansk

God smag 45 13 18 33 19 34
Mere plads i stalden 13 7 9 29 5 38
Adgang til udendors arealer 9 3 7 54 3 44
Haleklipning forbudt 10 6 8 24 8 40
Soer er altid lose 4 3 4 38 3 32
Produceret mere miljovenligt 9 4 6 32 6 55
Billigt 6 11 2 1 22 1
Dansk 31 11 24 26 52 25
Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse 5 4 4 32 5 38
Kender ikke maerket/ved ikke 34 65 61 30 38 26

Note: Spergsmélet lod "Hvilke egenskaber forbinder du iseer med felgende svinekedsmaerker? Angiv gerne flere svar.”
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duktionen (henholdsvis 32 og 38 procent),
mens meget fa (under 4 procent) mener, at de
andre meerker garanterer, at sger altid er lase.

Svinekeod og velfaerd

En vigtig faktor, ndr man vil undersoge, om der
er en eftersporgsel efter svinekedsprodukter,
hvor der er taget ekstra hensyn til dyrevelfeerd,
er, hvordan og i hvilken grad folk teenker pa dy-
revelfeerd i en indkebssituation'. Mellem 20 og
26 procent af respondenterne i vores underse-
gelse angiver, at de slet ikke teenker pa dyrevel-
feerd, nar de keber svinekedsprodukter. I den
anden ende af skalaen angiver 8-9 procent af
respondenterne, at de ”i meget hoj grad” ten-
ker pd, hvordan svinene har haft det, nir de
kober hhv. fleskesteg, morbrad, svinekotelet-
ter eller hakket svinekoad. Yderligere 10-15 pro-
cent teenker ”i hoj grad” pd, hvordan svinene
har haft det, nar de keber pageldende varer.
Som forventet angiver lidt feerre forbrugere, at
de ”i meget hoj grad” eller ”i hoj grad” taenker
pd, hvordan dyrene har haft det, nar de keber
paleeg og feerdigretter.

I relation til projektets formél er grupperne
af forbrugere som angiver, at de i hoj grad el-
ler meget hoj grad teenker pd, hvordan dyrene
har haft det, mest interessante, idet det er neer-
liggende at tro, at en nedvendig (men ikke til-
streekkelig) forudseetning for, at forbrugeren vil
betale mere for produkter, hvor sgerne har gaet
lose, er, at vedkommende tenker pa dyrevel-
feerd i indkebssituationen.

Produktionssystemer og velfaerd

Respondenterne fik en informations-tekst om
soers forhold med det formal at sikre en feelles
referenceramme for de efterfolgende sporgsmal
om holdninger til produktionssystemer og vel-
feerd (se boksen Information om sgers forhold).

1 Respondenterne blev bedt om at svare pa spgrgsmalet
"Taenker du pa, hvordan svinene har haft det, nar du
kober folgende svinekedsprodukter (fleeskesteg, mer-
brad, svinekoteletter, hakket svineked, péleeg af svine-
ked eller feerdigretter med svineked)?”

Information om seers forhold

En so leverer smégrise, som fedes op til slagtesvin.

Hovedparten af det svineked, der spises, stammer

fra slagtesvin. Alle slagtesvin gér lgse i grupper.

Slagtesvin er cirka et halvt ar, nar de slagtes.

En so bliver cirka tre ar og far omtrent seks kuld

smagrise. Alle sper skal ga lese i grupper, mens de

er draegtige. Resten af tiden star langt de fleste soer i

bokse, hvor de har plads til at rejse sig og leegge sig,

men ikke plads til at vende sig. Seer opholder sig

typisk i tre forskellige staldsystemer athaengigt af,

hvor de er i deres cyklus. Seerne kan opholde sig i:

¢ Lobestalden, hvor soer kommer i brunst og
bliver parret (4-5 uger)

¢ Draegtighedsstalden, hvor soer gar lose i
grupper (12 uger)

¢ Fode- og diegivningsstalden (4-5 uger)

P& sporgsmalet "Mener du, at forholdene for
danske svin er i orden?”, angav 5 procent af re-
spondenterne, at forholdene for danske svin i
meget hoj grad er i orden, 13 procent angav, at
forholdene i hoj grad er i orden, og 35 procent
mente, at de i nogen grad er i orden. I den an-
den ende af skalaen mente 19 procent, at for-
holdene slet ikke er i orden, 22 procent mente,
at deiringe grad er i orden, og 6 procent svare-
de "ved ikke”.

Det er nzerliggende at forvente en storre velvilje
til at agere pa markedet og betale mere for pro-
dukter, som er baseret pa en produktion, hvor
dyrene er sikret en velfeerd, der ligger hojere,
end hvad lovgivningen kreaever, hvis man ikke
mener at forholdene er i orden, som de er. I re-
lation til projektets formal om at analysere den
forventede interesse for svineked fra systemer,
hvor seer er lgse i alle faser af deres tilverelse,
er forbrugere, som angiver, at de ikke er helt til-
fredse med forholdene, som de er, mest interes-
sante.

Der kan dog nzppe forventes en direkte sam-
menhang mellem, om man synes forholdene
for svin generelt ikke er i orden, og at man vil
betale ekstra for et bestemt produkt baseret pa
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sikring af ekstra dyrevelfeerd. P trods af dette
forbehold synes det nerliggende at indsneevre
gruppen af forbrugere, der kan teenkes at veere
villig til at betale en merpris for svineked fra
staldsystemer med lose soer, til de 41 procent af
respondenterne, som slet ikke eller i ringe grad
mener, at forholdene for danske svin er i orden.
I tabel 3.3 er respondenterne blevet bedt om at
angive, hvilken betydning de tilleegger forskel-
lige forhold i svineproduktionen. De forhold,
der er taget med, har i en eller anden udstraek-
ning relation til dyrevelfeerd. De fleste forhold i
tabel 3.3 omfatter svin generelt, mens lase sper
og kastration af hangrise i sagens natur kun
omfatter en delmengde af svinene. God plads
i stalden er det forhold, der betyder mest for
respondenterne, idet 91 procent tillegger det
positiv betydning. Adgang til udendeors arealer,
adgang til halm, kort transporttid og samveer
med andre svin tilleegges positiv betydning af
84-88 procent af respondenterne. At sger altid
er lose tillaeegges positiv betydning af 78 procent
af respondenterne, mens 65 procent tillegger
det positiv betydning, at svineked er okologisk
produceret.

Ved halekupering og kastration af hangrise blev
hele skalaen brugt. Den store andel af "ved ikke”
kan deekke over usikkerhed i forhold til egen

holdning til emnet, men kan ogsé skyldes, at
de to spergsmaél 'vender den anden vej'. Det vil
sige, at hvis respondenten eksempelvis er me-
get imod halekupering/kastration, sa skal der
markeres i 'stor negativ betydning’. I alt tilleeg-
ger 39 procent af respondenterne halekupering
stor negativ betydning, og 20 procent tillegger
kastration af hangrise stor negativ betydning.

En af ulemperne ved den forholdsvist korte
sporgeform er desveerre, at de valgte forhold er
formuleret i overordnede termer. For eksempel
siges der ikke noget om, hvad "adgang til uden-
dars arealer” preecist indebeerer, eller hvor me-
get plads "god plads” refererer til. Ligeledes for-
udseetter rangordningen, som tidligere naevnt,
at folk er i stand til at vurdere egenskaberne
hver for sig.

Med disse forbehold in mente tyder ovennaevn-
te prioriteringer pda, at der er lidt feerre, som
tillegger det positiv betydning, at soer er lose,
end at svin har god plads i stalden, udenders
adgang, halm, kort transporttid og samveer med
andre svin. Derimod er der noget flere, som me-
ner, at lgse sger er positivt, sammenlignet med,
om produktionen er gkologisk, om der anven-
des halekupering, og om hangrise kastreres.

Tabel 3.3. Respondenterne (i procent af i alt 348) fordelt i forhold til, hvilken betydning de tillegger

forskellige forhold i svineproduktionen

Note: Sporgsmalet lod
Negativ Ingen Positiv . ” .
betydning betydning | betydning Ved ikke Hvor stor betydning
tilleegger du felgende
Soer er altid lese 1 10 78 10 forhold i svineproduk-
Adgang til udendeors areal 1 8 86 5 tionen? Klik her hvis du
God plads i stalden 1 4 91 5 e Tl BT ey it
s o sket informationen om
i 0 7 84 9
AMvEer med andre svin soers forhold”. I tabellen
Adgang til halm 1 5 88 6 er 'stor negativ betyd-
Kort transporttid til slagteriet 1 8 86 6 ning’ og 'lille negativ be-
] tydning’ sldet sammen
Halekupering 39 19 17 25
til kategorien 'negativ
Kastration af hangrise 20 26 18 37 betydning’ Tilsvarende
QOkologisk produceret 2 23 65 9 med ’positiv betydning’
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I den neaeste del af spergeskemaundersogelsen
blev fokus indsnavret til at omhandle betyd-
ningen af, at sgerne er lgse i forskellige faser i
deres liv. Det nuveerende krav om, at seer skal
veere lose, mens de er draegtige, blev tillagt stor
positiv betydning af 68 procent af responden-
terne. Godt halvdelen mente, at det har stor po-
sitiv betydning, at seerne er lgse under fodsel
og diegivning (54 procent), mens 49 procent
tillagde det stor positiv betydning, at de er lose
omkring parring.

Der kan veere en skaevvridning i dette resultat
som fplge af, at udsagnet om, at sger skal veere
lose i draegtighedsperioden, blev knyttet sam-
men med nuveerende lovgivning. Det er seti tid-
ligere undersogelser, at der er storre betalings-
vilje for at undga forveerrelser, end der er for at
opna forbedringer. Det konkluderes derfor, at
godt halvdelen af respondenterne tilleegger det
positiv betydning, at sperne er lgse — eventuelt
med en tendens til at vaegte det hojest, at de er
lose, mens de er draegtige.

Produktionsforhold og betalingsvilje
Respondenterne blev efterfolgende spurgt di-
rekte, om de ville betale mere for svinekod, hvor
sperne er lose i flere perioder?. Hertil svarede
25 procent, at de helt sikkert ville betale mere
for ked fra soer, der er lose i flere perioder, 45
procent angav, at de maske ville betale mere, 23
procent angav, at de ikke ville betale mere, og 7
procent vidste ikke.

De, der svarede helt sikkert eller méaske, blev
derefter bedt om at forholde sig til nogle pree-
cise prisstigninger pa 500 gram hakket svi-
nekeod. Svarfordelingerne er vist i tabel 3.4.
Tabellen viser eksempelvis, at hvis 500 gram
hakket svinekod, hvor sger har veret lose hele
tiden, koster mere end 30 kroner, sa er den po-
tentielle kundegruppe pa 8 procent af de ad-
spurgte. Hvis prisen holder sig pa eller under

2 Sporgsmalet lod "Forestil dig, at du kan kebe svineked
fra besaetninger, hvor soer er lose i flere perioder af pro-
duktionscyklussen. Ville du veere villig til at betale mere
for denne type svinekepd?” (tabellen er ikke vist).

Tabel 3.4. Procentdel af de 348 respondenter der er villige til at betale forskellige merpriser for hakket
svinekgd fra produktioner, hvor sgerne er lgse i flere perioder

Estimerede markedsandele hakket svineked ved en pris pa ... for 500 g
Svineked fra et system, hvor 21 kr. 22 kr. 24 kr. 30 kr. .. mere end Ved ikke
soer er lgse, mens de er.. (merpris (merpris (merpris (merpris 30 kr.

5 %) 10 %) 20 %) 50 %) (merpris

mindst 50 %)

.. draegtige, samt under fodsel
og diegivning 56 51 37 17 4 10
.. dreegtige, samt omkring
parring 55 47 31 14 4 9
.. ialle perioder 60 57 46 28 8 7

Noter:

1) Praecis tekst: "Forestil dig, at du kan kebe svineked fra besztninger, hvor seerne er lgse i flere perioder af produk-

tions-cyklussen (mens dreaegtige, under fedsel og diegivning, i forbindelse med parring). Nér du svarer bedes du tage

udgangspunkt i, at en pakke hakket svinekod pé 500 gram koster 20 kr. Hvor meget ville du veere villig til at betale mere

for disse typer hakket svinekad?”.

2) Spergsmalet er kun stillet til de 70 procent af respondenterne, der angav, at de maske eller helt sikkert ville betale en

merpris. Procentandelene i tabellen er angivet i forhold til alle 348 respondenter.
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Tabel 3.5. Reaktioner pa hypotetiske prisstigninger pa ALT svinekad (i procent af i alt 348 respondenter)

Vi ville stoppe Vi ville kebe Det ville ikke pavirke | Vivillekobe | Ved ikke
med at kebe mindre vores indkebsvaner mere svine-
svinekod svinekod kod
Pris pé alt svine-
ked stiger 10 % 2 23 67 5 3
Pris pé alt
svinekod stiger 21 53 19 1 6
50 %

Note: Spargsmalet lod "Forestil dig, at alt svinekod bliver dyrere, fordi seer skal veere lose i alle perioder. Hvordan ville en

prisstigning pavirke kebsvanerne for dig og din husstand? Angiv gerne flere svar.”

30 kroner, udger den potentielle kundegruppe
28 procent af respondenterne, og hvis prisen
holder sig pa eller under 22 kroner (10 procent
merpris), sd er den potentielle kundegruppe
oppe pé 57 procent af respondenterne.

Selvom resultaterne skal tolkes med vanlig var-
somhed, indikerer de, at markedsandelene kan
forventes at falde kraftigt i takt med, at priserne
stiger. Endvidere ser det ud til, at folk ikke skel-
ner betalingsviljemeessigt mellem, om sgerne
er lpse, nér de foder og dier, eller omkring par-
ring, og at der er lidt storre interesse for at be-
tale en merpris for hakket svinekad, hvis seerne
har vaeret lgse hele tiden. Denne rangordning af
betalingsviljer for, at seerne er lose i forskellige
perioder, er meget lig den interesse, der blev af-
slgret, da der blev spurgt til betydningen af, at
sperne er lose i forskellige perioder (resultater
naevnt ovenfor).

Nar prisen pa en vare stiger, er det en naturlig
reaktion for mange at skeere ned pé forbruget
af pageeldende vare og delvis erstatte den med
en anden, 'lignende’ vare, som er blevet relativt
billigere. For at fange denne type effekt af en
prisstigning pé alt svineked — ikke blot hakket
kod - blev respondenterne bedt om at forholde
sig til nogle teenkte prisstigninger pa henholds-
vis 10 og 50 procent (se tabel 3.5).

Resultaterne i tabel 3.5 supplerer resultaterne i
tabel 3.4, idet folk mener, de ville reagere meget
kraftigere pa en 50 procents prisstigning end
pa en pa 10 procent. I alt mener 21 procent, at
de ville stoppe helt med at kebe svinekod, hvis
priserne steg med 50 procent, mens kun 2 pro-
cent ville stoppe ved en 10 procents stigning.
Knap hver fjerde respondent siger, at han/hun
ville kebe mindre svineked, hvis der kom en
prisstigning pé& 10 procent som folge af, at so-
erne skulle veere lgse i alle perioder, mens hver
anden mener, at de ville kebe mindre kod, hvis
prisstigningen var pa 50 procent.

Sammenholdes resultaterne fra tabel 3.4 og 3.5
ses, at godt halvdelen af respondenterne siger,
at de vil veere villige til at acceptere en prisstig-
ning pa 10 procent.

I tabel 3.6 har vi forsegt os med en ny méde at
afslgre betalingsvilje for forskellige egenskaber
pa, hvor respondenterne ikke pa forhand bli-
ver praesenteret for et fast bundt af egenskaber,
men hvor de selv kan sammenszette et produkt
bestaende af de egenskaber, der betyder noget
for dem. Svarene viser, at de egenskaber, der
er storst interesse i at betale for, er friskt ked,
dansk produceret og god smagskvalitet sam-
men med adgang til udenders arealer og god
plads i stalden. Disse egenskaber er valgt hos
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46-51 procent af respondenterne. Selv om god
smagskvalitet og god plads i stalden er valgt af
lige mange, sa er der den forskel, at der er dob-
belt s& mange, for hvem god smagskvalitet har
forste prioritet, som der er respondenter, der
har valgt god plads i stalden som deres farste
prioritet’. De egenskaber af de listede, der er
mindst interesse i at betale ekstra for, er de fal-
gende: ingen kastration, nem at tilberede, ingen
halekupering og ekstra miljghensyn. At soer er
lose, ligger midt i feltet, idet 32 procent af re-
spondenterne gerne ville betale en merpris,
hvis de er garanteret, at sperne er lgse.

Tabel 3.6. Procentdel af de i alt 348 respondenter
der godt vil betale en merpris for svinekad, der
garanterer falgende egenskaber

i alt valgt

Egenskaber

Nemt at tilberede 7
God smagskvalitet 46
Ekstra miljphensyn 18
Adgang til udenders arealer 51
God plads i stalden 46
Friskt ked 48
Soer er lose 32
Dansk produceret 49
Ingen kastration 5
Ingen halekupering 10

Noter:

1) Spergsmalet lod "Hvis du skulle kebe noget svine-
ked, der ikke er det billigste, hvilke 4 egenskaber ville
sa veere de vigtigste for dig? Du skal prioritere egenska-
berne, sa 1 er den vigtigste, 2 er den neest-vigtigste osv.”
2) 22 procent af respondenterne benyttede sig af mu-
ligheden for at krydse "Jeg vil under ingen omstendig-

heder betale mere”.

3 Fordelingen pé hhv. 1., 2., 3. og 4. prioritet vil kunne
ses i en kommende (2014) publikation i serien IFRO
Rapport (Institut for Fedevare- og Ressourcepkonomi,
Kobenhavns Universitet). Se http://www.ifro.ku.dk/
publikationer/ifro_serier/rapporter/

Opsummering

Omkring halvdelen af dem, vi har spurgt, til-
leegger det positiv betydning, at seer er lgse
hele tiden. Resultaterne tyder p4, at lidt flere
tilleegger det positiv betydning, at seer er lase
i dreegtighedsperioden, end at soen er lgs un-
der diegivningen og i parringsperioden, men
det kan skyldes en skaevvridning hen mod at
bibeholde den nuveerende situation. Feerre
forbrugere tilleegger det positiv betydning, at
sper er lgse, end at svin har god plads i stalden,
udenders adgang, halm, kort transporttid og
samveer med andre svin. Til gengeld tilleegges
det positiv betydning af flere forbrugere, at soer
er lose, end at produktionen er pkologisk, at der
ikke er halekupering, og at hangrise ikke ka-
streres. Betydningen af lpse sger ligger séledes
i midterkategorien, badde nér der kigges pa for-
skellige mulige forbedringer af forholdene for
dyrene, og nar der sammenlignes med andre
kedkvaliteter.

Adspurgt om de vil betale mere for svineked fra
produktioner, hvor seerne er lgse i alle faser,
svarer 25 procent, at det vil de helt sikkert, og
45 procent mener, at de maske vil betale mere.
Godt halvdelen af respondenterne siger, at de
vil veere villige til at acceptere en prisstigning
pa 10 procent pa hakket svinekod som folge
af, at sperne er lase i alle faser. Samtidig falder
andelen af potentielle kunder drastisk ved pris-
stigninger hojere end 10 procent, og kun hver
fjerde mener at ville betale 50 procent mere for
hakket svineked. Disse resultater tyder pa en
stor prisfelsomhed, nér det drejer sig om dan-
skernes eftersporgsel efter svinekod.

Det er uundgaeligt, at respondenterne i under-
sogelsen har storre fokus pd, om soer er lose,
end det ville veere tilfeeldet i en rigtig indkebs-
situation. Alligevel tor vi godt konkludere, at et
segment af forbrugerne godt vil betale ekstra
for, at seerne er lase — bare det ikke er for meget
ekstra.
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KAPITEL 4

KAN DANSKE VIRKSOMHEDER 0G
ORGANISATIONERS AKTIVITETER SIKRE
MARKEDSDREVET DYREVELFARD FOR

DANSKE SOER?

Lars Esbjerg, Maja Pedersen og Kathrine Norgaard Hansen

Formalet med dette kapitel er at analysere og diskutere, hvordan forskellige danske virksom-
heders og organisationers konkrete aktiviteter er med til at forme rammerne for dyrevelfaerd.
Der er serlig fokus pa, hvordan disse aktiviteter kan vaere med til at zendre markedet, séaledes
at der sker markedsdrevne forbedringer i dyrevelfszerden for danske seer.

Introduktion

Politikere og myndigheder kigger i stigende
omfang mod 'markedet’, nar det geelder forbed-
ringer af dyrevelfeerden, idet der efterhdnden
har dannet sig en forstaelse af, at dyrevelfeerds-
regulering ikke alene kan sikre det niveau af dy-
revelfeerd, som er enskelig ud fra offentlige og
politiske perspektiver (Christensen m.fl. 2012).
Der er adskillige eksempler pd, at 'markedet’
kan bidrage til at forbedre dyrevelfeerden for
store grupper af dyr. Det geelder blandt andet
®gleggende honer og keer, der producerer
okologisk meelk. Alligevel spiller dyrevelfeerd
dog ofte kun en lille rolle, nar forbrugeren star
i supermarkedet og skal handle ind til aftens-
maden. I supermarkedets koledisk udger vel-
feerdsked fortsat en lille niche, og ofte er prisen
det vigtigste valgkriterium for forbrugeren, nar
denne skal veelge, hvad der kommes i indkebs-
vognen og pa middagsbordet.

Det 'marked’, som politikere og myndigheder
seetter deres lid til, defineres sjeeldent ekspli-
cit. Markedet tages for givet. Det er en abstrakt
storrelse, hvor anonyme markedsmekanismer,
eksempelvis i form af den bersmte 'usynlige
hdnd’ (Smith 1776/1970), antages at ville fa
udbud og eftersporgsel til at modes, saledes at

prisen for et gode (for eksempel dyrevelfeerd)
fastseettes og kan tjene som signal, som kebere
og salgere kan bruge til at styre deres adferd
(Marshall 1920).

I de senere ar har der imidlertid veeret en stigen-
de erkendelse af, at markedet ikke er noget, der
bare naturligt findes, men at markeder lpben-
de konstrueres eller formes gennem forskellige
aktorers konkrete aktiviteter. I denne sammen-
heeng spiller aktgrernes ideer og forestillinger
om markedet en central rolle (Kjellberg og Hel-
gesson 2007). For det forste pavirker ideer om
markedet, hvad den enkelte aktor gor. Ideer om
markedet spiller endvidere en rolle i forhold til,
hvordan den enkelte akter konstruerer forsta-
elser af markedet. Endelig pévirker ideer om
markedet, og hvordan det fungerer eller burde
fungere, de normer, som bruges til at vurdere
den enkelte aktors aktiviteter og markedet som
helhed (eksempelvis pavirker ideer om, hvad
der er det rette niveau af dyrevelfeerd, aktorers
vurderinger af, om bestemte detailkeeder gor
nok for at fremme dyrevelferd).

Det er gennem forskellige aktorers ideer og ud-
mentningen af dem i konkrete aktiviteter, eller
praksisser, at et marked konstrueres. Kjellberg
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og Helgesson (2006; 2007) laver i den sammen-
haeng en tredeling af markedspraksis i udveks-
lings-, repraesentations- og normaliserings-
praksisser. Disse praksisser er tet forbundne og
pavirker hinanden.

Vi bruger denne tredeling til at analysere det
danske marked for svineked og den rolle, dy-
revelfeerd spiller. Dette gor os i stand til at ana-
lysere, hvordan forskellige aktorers praksisser
pavirker rammerne omkring dyrevelfeerd i den
danske svinesektor og eventuelt kan veere med
til at @ndre markedet, sa dyrevelfeerd kommer
til at spille en starre rolle. Mere specifikt vil vi
analysere: (1) den nuveerende samhandelsprak-
sis mellem primeerproduktion, foredling og
detailhandel p& det danske marked, (2) hvor-
dan aktererne danner forstielser af markedet
(herunder iseer forbrugerne og deres forbrug
af svineked), og (3) hvordan forskellige aktorer
forseger at eendre markedet.

Formalet med dette kapitel er saledes at belyse
den rolle, som 'markedet’ spiller og kan spille i
forhold til at forbedre dyrevelfeerden i den dan-
ske svinesektor, og herunder at afdaekke, hvad
der kan fa slagterier, detailhandlen og andre
aktorer til at engagere sig i at markedsfere svi-
nekodsprodukter med en bedre dyrevelfeerd. I
forhold til den danske svinesektor er det interes-
sant at studere, hvordan markedet reagerer, og
hvordan praksisser kan tenkes at blive sendret
som folge af regler om, at alle sger per 1. januar
2013 skal veere lgse i dreegtighedsperioden.

Som det neeste uddybes diskussionen af den
forstaelse af markeder og markedspraksis, som
ligger til grund for vores undersogelse. Dernzest
gennemgas tidligere litteratur med henblik pa
at opsummere, hvad der findes af viden om
markedspraksis inden for svinesektoren. I af-
snittet Dyrevelfecerd som en lille niche pad det
danske marked analyserer vi markedspraksis
ud fra interviews med forskellige aktorer gen-
nemfort i 2013. Implikationerne af denne ana-
lyse diskuteres endeligi afsnittet Muligheder for
at fremme dyrevelfcerden pa det danske marked.
Som det vil fremga af analysen, er det vigtigt
ikke at se isoleret pa det danske marked, idet

hjemmemarkedet er tet forbundet med ver-
densmarkedet for svineked. Dette kapitel ber
derfor leeses sammen med kapitel 5, hvor mar-
kedspraksis pa fem udvalgte eksportmarkeder
analyseres.

Hvad er et marked, og hvad er
markedspraksis?

Et marked konstrueres og rekonstrueres som
navnt lobende af en raekke aktorer gennem de-
res forskellige, ofte meget konkrete, dagligdags
aktiviteter, og involverer forskellige former for
ekspertise og materielle genstande (Kjellberg
og Helgesson 2007). Kjellberg og Helgesson
(2006; 2007) skelner som naevnt i denne sam-
menhaeng mellem udvekslings-, reprasentati-
ons- og normaliseringspraksis. Disse praksisser
er defineret og eksemplificeret i tabel 4.1, om
end man skal vaere opmerksom p4, at det ikke
er muligt at opstille en entydig liste af kende-
tegn ved typiske markeder (Kjellberg og Helges-
son 2007). Hvem aktererne pa et marked er, skal
ligeledes afklares for hvert enkelt marked.

Udvekslingspraksisser er de konkrete aktivite-
ter, som er knyttet til skonomiske transaktio-
ner mellem aktererne péd et marked. Begrebet
udvekslingspraksis omfatter aktiviteter, som
er knyttet til en specifik transaktion, som ek-
sempelvis forhandling af produktspecifikatio-
ner, priser eller leveringsbetingelser. Begrebet
omfatter ogsd mere generelle aktiviteter, der
pavirker udformningen af den enkelte transak-
tion, som reklame og den fysiske distribution af
produkter. Fysiske genstande som supermar-
kedshylder, ordreformularer, lagerhuse osv. er
ofte vigtige for udformningen af de specifikke
og generelle aktiviteter.

Repreesentationspraksisser omfatter aktiviteter,
som bidrager til skabelse af en aktors generelle
forstdelse af markedet, og hvordan det funge-
rer (Kjellberg og Helgesson 2007), og som kan
hjeelpe med at gore dem synlige over for andre
aktorer i veerdikeeden gennem markedsforing,
meder, seminarer, arsrapporter, salgstal osv.
(Azimont og Araujo 2007; Nenonen og Stor-
backa 2011).
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Tabel 4.1. Tre former for markedspraksis

Generelle aktiviteter

e organisering af
distributionskanaler

¢ reklame og anden
massekommunikation

e arsforhandlinger

Udvekslingspraksis Reprasentationspraksis Normaliseringspraksis
Definition De konkrete aktiviteter, som er Aktiviteter som bidrager Aktiviteter som bidrager

knyttet til pkonomiske transak- | til dannelsen af forstaelser til dannelsen af ideer eller

tioner mellem aktererne pa et (repraesentationer) af marke- | retningslinjer for, hvordan

marked. det, og hvordan det virker. markedet burde a&ndres

eller kunne fungere.

Eksempler Aktiviteter knyttet til en specifik | Indsamling og bearbejdning | Forseg pa at reformere et

okonomisk transaktion af salgsstatistikker til vurde- | marked.

* produktspecifikation ring af reklamers effekt. Forseg pa at specificere

e prisforhandling Segmentering af kunder. og handheve generelle

retningslinjer, fx om god
markedsforings-skik.
Etablering af frivillige stan-
darder (bade offentlige og
private).

Kilde: Baseret pd Kjellberg og Helgesson (2006, 2007).

Normaliseringspraksisser er aktiviteter, som bi-
drager til dannelsen af ideer til, hvordan mar-
kedet burde @ndres eller kunne fungere ifolge
aktererne. Det er de aktiviteter, gennem hvilke
forskellige aktorer forseger at eendre praksis, og
som bidrager til, at der dannes og implemen-
teres bestemte normer og retningslinjer for,
hvordan et marked ber fungere (for eksem-
pel gennem formulering af retningslinjer eller
standarder).

De tre former for praksis er ikke uathengige. I
deres udvekslingspraksis er akterer eksempel-
vis nedt til at indrette deres aktiviteter efter de
accepterede retningslinjer og normer, som har
udviklet sig p4 markedet (Grewal og Dharwad-
kar 2002), idet dette giver legitimitet til aktoren
og dennes mdde at drive forretning pé (Such-
man 1995).

De tre praksisformer knyttes sammen gennem
forskellige keeder af oversettelser (Kjellberg
og Helgesson 2007). Oversettelse ses i denne
sammenhang som den grundlaeggende sociale
proces, gennem hvilken noget spreder sig over
tid og sted. Oversettelse involverer 'mellem-

meaend’ som regler, verktejer, mal og malinger
(Callon 1986; Latour 1987). Oversettelse er en
fortlobende proces, saledes at markedet kon-
stant udvikler og sendrer sig, og at akterernes
interaktioner i hverdagen og deres relationer
pavirker, hvordan markedet formes (Kjellberg
og Helgesson 2006).

I vores gennemgang af tidligere undersogel-
ser og i vores analyse af markedspraksis i den
danske svinesektor tager vi udgangspunkt i, at
virksomheder og andre aktorer pa et marked al-
tid agerer i interaktion med andre aktorer i de-
res omgivelser (Hakansson og Snehota 1989).
Gennem disse interaktioner danner hver enkelt
aktor forstaelser af deres egen identitet og det
marked, de agerer pa (Esbjerg 2011). Tidligere
undersegelser har dokumenteret, at forskellige
virksomheder danner forskellige forstaelser af
deres omgivelser og derfor har forskellige tilgan-
ge til at drive forretning (Finch og Acha 2008),
herunder forskellige fortolkninger af, hvordan
de kan skabe veerdi (Corsaro 2011). Dette pavir-
ker akterernes aktiviteter pa markedet, og dis-
se vil derfor danne forskellige forstaelser af det
marked, som de ser sig selv som en del af.
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Tidligere undersagelser af markeds-
praksis og dyrevelfaerd

Med udgangspunkt i ovenneevnte tredeling af
markedspraksis gennemgas i dette afsnit tidli-
gere undersogelser, der pa forskellig vis har un-
dersogt markedspraksis i svinesektoren. Der er
serligt fokus pé, hvad tidligere undersegelser
har at sige om markedspraksis i relation til dyre-
velfeerd. Da der ikke er foretaget deciderede un-
dersogelser, som ser pa markedspraksis i forhold
til dyrevelfeerd, vil denne litteraturgennemgang
af nedvendighed se pd, hvad man trods dette
kan udlede af den tidligere forskning om fodeva-
rebranchen. Litteraturgennemgangen omfatter
béade danske og udenlandske studier.

Forstaelse af markedet og aktorer i
svinesektoren

Béde primere aktorer i veerdikeeden fra géard
til bord og andre interessenter kan pévirke,
hvordan markedet for svineked udvikler sig
gennem de praksisser, ud fra hvilke de former
deres forstaelse af markedet. Forskellige akto-
rer har imidlertid forskellige repraesentations-
praksisser og kan have modsatrettede mal i
relation til at forbedre dyrevelfeerden (Nielsen
og Kristensen 2008). Eksempelvis ser svine-
producenter ofte dyrevelfeerd ud fra et produk-
tionsperspektiv (Bracke m.fl. 2005) og fokuserer
pé okonomiske og tekniske sider af potentielle
dyrevelfeerdsforbedringer (Skarstad m.fl. 2007),
hvorimod en akter som Dyrenes Beskyttelse
(2004) ser naturlig adfeerd og dyrenes sundhed
som centrale aspekter af dyrevelferd.

Aktorer i den danske svinesektor danner og
kommunikerer forstaelser af hinanden gennem
aktiviteter og veerktojer, herunder rapporter fra
Landbrug & Fedevarer, bidrag fra forskningsin-
stitutioner, gennem personlige samtaler med
andre akterer, meder afholdt af branchesam-
menslutninger og Aarsrapporter (Skytte 2005;
2008).

Tidligere undersogelser peger pa, at svinepro-
ducenter oplever, at andre aktorer i veerdikeae-
den, herunder ikke mindst detailkaeder, ikke ta-
ger ansvar for markedsferingen af velfeerdsked.
En britisk undersogelse fandt séledes, at svine-

producenter ikke havde tillid til, at detailkaeder-
ne var egte interesseret i dyrevelfeerd, og at de
argumenterede for, at detailkeederne agerede
opportunistisk i relation til dyrevelfeerd og hav-
de forskellige krav til dyrevelfeerd for britiske og
importerede produkter (Hubbard m.fl. 2007).
Pa deres side ser detailkeeder det typisk som
deres primeere opgave at tilbyde forbrugerne
de produkter, som disse eftersporger, ikke at
fremme dyrevelfeerd som sddan, hvis det ikke
eftersporges af den malgruppe, detailkeeden
henvender sig til (Christensen m.fl. 2012).

Forstéelse af forbrugerne og deres eftersporgsel
efter dyrevelfeerd bliver saledes central for, hvor-
dan detailkeederne (og andre aktoerer) agerer. At
forbrugerne siger et, men gor noget andet, er en
udbredt forstaelse blandt aktererne i veerdikee-
den. I flere undersogelser er det papeget, at for-
brugernes holdninger til dyrevelfeerd sjeeldent
kommer til udtryk i deres konkrete kebsadfaerd
(se ogsa kapitel 2 og 3 for en diskussion af den-
ne problemstilling). Hubbard med flere (2007)
fandt sdledes, at britiske svineproducenter hav-
de dannet en forstdelse af, at prisen er afgoren-
de for britiske forbrugeres kab af svineked, og at
flertallet af forbrugerne ’ignorerede’ eller 'glem-
te’ alt om dyrevelfeerd i indkebssituationen og
kobte det billigste produkt. Svineproducenterne
havde endvidere den opfattelse, at forbrugerne
manglede indsigt i moderne landbrug, og at de
havde et ret sentimentalt syn p& produktions-
dyr. Nielsen og Kristensen (2008) niede frem til
lignende resultater i Danmark i deres studie af
etisk sporbarhed af bacon.

Det er ikke kun svineproducenterne, som har en
lidt negativ opfattelse af forbrugerne. Detailkee-
der er ogsa af den opfattelse, at forbrugere ikke
onsker at kobe svineked med bedre dyrevel-
feerd, hvis det er ensbetydende med, at de skal
betale en merpris (Nielsen og Kristensen 2008).

Disse undersggelser peger séledes pa manglen-
de tillid mellem aktorerne i veerdikeeden, som
bunder i deres forstaelser af deres samarbejds-
partneres hensigter og ageren. Producenter og
detailkeeder har konstrueret forstaelser af, at
forbrugerne siger et og gor noget andet, nar de
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keober ind, hvorfor begge parter er tilbagehol-
dende med at investere i dyrevelfezerdstiltag og
markedsforing af dyrevelfeerdsprodukter. Svi-
neproducenter har ikke tillid til detailkeederne,
som de mener ikke er oprigtigt interesseret i dy-
revelfeerd.

Undersogelser indikerer, at de fleste landmeaend
er enige om, at dyrevelfeerd er et meget vigtigt
emne, og at de har ansvaret for at behandle de-
res dyr ordentligt. Eksempelvis fandt en britisk
underspgelse, at mange landmeend ser en sam-
menhang mellem etik og okonomi, idet dyr
som ikke behandles ordentligt i sidste ende er
mindre veerd (Hubbard m.fl. 2007).

Grunert med flere (2002) viste blandt andet, at
indkebere i tyske detailkeeder primeert baserer
deres kendskab til forbrugerne pa overvagning
af deres respektive salgstal, hvilket forfatterne
ser som et meget spinkelt datagrundlag. Ind-
keberne tager i deres diskussion af forbruger-
ne udgangspunkt i en 'typisk’ gennemsnitsfor-
bruger, som beskrives som meget prisfolsom
og som en, der ikke gnsker at betale mere for
bedre kvalitet. Denne typiske forbruger beskri-
ves endvidere som en, der har svaert ved at be-
demme kvalitet af svineked, som foretrakker
tysk ked, og som i nogen grad interesserer sig
for reststoffer i kadet og dyrevelfeerd. Forbru-
gerne udgor efter indkebernes mening siledes
en ret homogen masse, hvilket af Grunert med
flere (2002) forklares med, at indkeberne ud fra
deres salgstal ikke kan skelne mellem forskel-
lige forbrugersegmenter. Denne forstaelse af
forbrugerne kommer til udtryk i keedernes sam-
handelspraksis — bade i forhold til forbrugerne
ogleverandorer. Esbjerg (2004) undersogte lige-
ledes tyske detailkaeders kab af fersk svineked
og fandt, at enkelte indkegbere konstruerede
mere nuancerede opfattelser af forbrugerne, og
at dette gav sig udtryk i andre krav og anden ad-
feerd i relation til leverandorer af svinekod, end
den, som man finder hos flertallet af detailkae-
der, der fokuserer meget pa pris. De fa keeder,
som havde dannet en mere nuanceret opfattel-
se af forbrugerne, stillede saledes storre krav til
kvalitet og dyrevelfeerd. En enkelt detailkeede
havde valgt at indga kontrakter direkte med svi-

neproducenter for at fa storst mulig indflydelse
pa produktionen (herunder foder, medicine-
ring og dyrevelfeerd), slagtning og markedsfo-
ring af det svineked, som keeden seelger.

Dannelse af retningslinjer og normer

i svinesektoren

Retningslinjer og normer er i en vis udstraek-
ning flydende og pavirkelige af mange forskel-
lige aktarer. Nedenfor ses pa retningslinjer, som
praktiseres mellem forskellige interessenter fra
forbrugere og dyreveernsaktivister over detail-
keeder, slagterier, foreedlingsvirksomheder og
primeerproducenter til nationale og supranati-
onale myndigheder.

Som tidligere neaevnt har lovgivning hidtil veeret
det primeere instrument til at forbedre dyrevel-
feerden, og kravet om, at alle draegtige soer og
gylte skal veere i losdrift per 1. januar 2013, er et
eksempel herpa. Disse @&ndringer har imidlertid
veeret megetlang tid undervejs (Elzen m.fl. 2011).
I takt med at fodevaremarkedet er blevet stadig
mere globaliseret, er det séledes blevet sveerere
for offentlige myndigheder at regulere fodevare-
sikkerhed og kvalitetspraksisser (Hatanaka m.fl.
2005; Tennent og Lockie 2012). Som konsekvens
heraf er brugen af private standarder og tredje-
partscertificering i fedevarebranchen vundet
frem over de seneste 20 ar (Henson 2008).

Inden for kedbranchen kan private standarder
til dels ses som en reaktion pé, at forbrugerne
er blevet mere bekymrede for sikkerheden og
kvaliteten af fersk ked i kelvandet pa forskel-
lige kedskandaler i lobet af 1990’erne. For at
berolige forbrugerne og imedekomme deres
krav har kedsektoren udviklet, implementeret
og kommunikeret en raekke forskellige kvali-
tetssikringssystemer. Alene pé det britiske mar-
ked findes der omkring 20 forskellige kvalitets-
merkninger af ked (McEachern og Schroder
2004). Pa tilsvarende vis er der i Tyskland etab-
leret et kvalitetssikringssystem (QS). I tilgift har
nogle tyske detailkeder oprettet egne maerker
af svineked, hvor de opstiller krav og standar-
der til for eksempel genetik, foder, dyrehold og
medicinering, som deres leverandorer skal leve
op til (Esbjerg 2004).
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Detailkeeder og andre akterer (herunder ogsa
offentlige myndigheder) benytter i stigende
grad tredjepartscertificering til at kontrollere,
om en bestemt privat standard for fodevaresik-
kerhed og kvalitet overholdes. Tredjepartscer-
tificering anses ofte for at veere uafthaengig og
objektiv, da den virksomhed, der forestar certi-
ficeringen, er uathaengig (i hvert fald pa papi-
ret) af keber og szlger. Dette er med til at styrke
legitimiteten og troveerdigheden af tredjeparts-
certificering. Tredjepartscertificering kan ses
som en styringsmekanisme, der tilbyder detail-
keeder (1) mulighed for at differentiere fodeva-
reprodukter pa de egenskaber, detailkeeden on-
sker (for eksempel hvordan det er produceret,
produktkvalitet, dyrevelfeerd eller oprindelse),
(2) sikkerhed for konsistent implementering af
en standard uafheengig af oprindelsesland og
samtidig (3) minimering af detailkeedens trans-
aktionsomkostninger og ekonomiske ansvar,
idet omkostninger og ansvar laegges over pa
producenter og certificeringsinstitutioner (Ha-
tanaka m.fl. 2005).

GLOBALG.A.P er et eksempel pd en privat stan-
dard i fedevarebranchen, der primeert er foku-
seret pa fodevaresikkerhed og sporbarhed. Den
blev oprindeligt udviklet af britiske detailkee-
der, men anvendes nu af detailkeeder pé tveers
af Europa og endnu bredere (Tennent og Lockie
2012). Implementeringen af standarder som
GLOBALG.A.P giver detailkeeder muligheder
for at koordinere og kontrollere andre akterer i
deres veerdikeede. Dette kan have konsekvenser
for relationerne mellem producenter og under-
leverandearer, da der stilles krav om sporbarhed
bagud i veerdikeeden (Hatanaka m.fl. 2005; Ten-
nent og Lockie 2012).

Efterlevelse af bestemte standarder er ikke ens-
betydende med hejere priser for landmanden,
men paferer ham tveertimod ofte store admi-
nistrative byrder med at dokumentere overhol-
delse af standarden (Hubbard m.fl. 2007).

I princippet er overholdelse af private stan-
darder frivillig, men for de fleste producenter
er tilslutning til og efterlevelse af private stan-
darder stort set en forudseetning for at vedblive
med at producere svin (Hubbard m.fl. 2007). I

Storbritannien stiller de fleste slagterier og de-
tailkeeder siledes kontraktlige krav om, at land-
mend er medlem af et kvalitetssikringssystem
som Assured British Pigs (ABP), Genesis Quality
(GQ) eller Freedom Food (FF). Freedom Food er
den eneste standard, som har primaer fokus pa
dyrevelfeerd.

En undersogelse blandt australske citruspro-
ducenter fandt ligefrem, at disse var meget be-
kymrede for, at standarder som GLOBALG.A.P
var med til at undergrave deres rettigheder og
fleksibilitet med hensyn til at treeffe beslutnin-
ger om deres egen jord, virksomheder og pro-
duktionsprocesser (Tennent og Lockie 2012).

Forbrugere og dyrevelfeerdsaktivister kan ogsa
veere med til at pavirke normer og retningslin-
jer for dyrevelfeerd (Elzen m.fl. 2011; Uzea m.fl.
2011), dels gennem den adfeerd, ferstnaevnte
udviser i indkebssituationen, og dels ved at for-
soge at pavirke lovgivning eller konkrete virk-
somheders praksis. Der er sdledes eksempler
p4, at detailkeeder og restaurantkaeder af dyre-
velfeerdsorganisationer er blevet presset til at
implementere strengere dyrevelferdskrav for
deres leverandorer (Uzea m.fl. 2011).

Landmendene spiller naturligvis ogsé en rolle
i forhold til at forbedre dyrevelfeerden. Svine-
producenter kan have bade etiske/moralske,
okonomiske og lovgivningsmeessige grunde til
at forbedre velfeerden for deres produktionsdyr
(Borgen og Skarstad 2007; Hubbard m.fl. 2007).
En undersogelse af engelske svineproducenter
fandt, atiseer okologiske landmaend er motiveret
af at gore 'det rigtige’, hvorimod konventionelle
landmeend tilslutter sig forskellige standarder
og gennemforer dyrevelfeerdsforbedringer af
pragmatiske grunde - for at kunne vedblive med
at seelge deres svin (Hubbard m.fl. 2007).

Samhandelspraksis i svinesektoren

Dyrevelfeerd anvendes i stigende grad i mar-
kedsforing (reklame, merkning), -certifice-
ring, kvalitetssikring eller andre diskurser af
béde producenter, foraedlere og detaillister. Pa
tveers af Europa findes henvisninger til positi-
ve aspekter af husdyrproduktionen, som gar ud
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over de lovgivningsmaessige minimumskrav, pa
et stadig sterre antal produkter, hvilket indike-
rer, at hojere dyrevelfeerd kan veere et relevant
salgsargument. (Buller og Cesar 2007).

I Frankrig kobles dyrevelfeerd typisk til spise-
kvalitet i markedsfaringen af en lang raekke
fodevarer, idet smagen anses for at veere det
vigtigste kriterium for franske forbrugere (efter
prisen). Hojere dyrevelfeerd kan derimod ikke i
sig selv berettige en hojere pris. Forskellige ak-
torer argumenterer i den sammenheang for, at
dyr skal behandles ordentlig igennem hele veer-
dikeeden for at sikre en ordentlig spisekvalitet,
hvilket bruges til at differentiere traditionelle
produktionsformer fra mere intensive inden-
ders produktionsformer. God dyrevelfeerd ses i
en fransk sammenhaeng siledes som et integre-
ret aspekt i produktionen af kvalitetsfedevarer
og er ikke udtryk for et eksplicit etisk stand-
punkt fra producenters eller detaillisters side
(Buller og Cesar 2007).

En af de teknikker, som anvendes af mange
britiske detailkeeder, er kvalitetssikringsmaerk-
ning af fersk kod. Nogle af disse markninger
er nationale, mens andre er detailkeede-spe-
cifikke (McEachern og Warnaby 2004). Brugen
af meerkningsordninger pé etiketter er en af de
maéder, hvorpéa producenter og detailkzaeder for-
seger at tiltreekke opmeerksombhed til fodevare-
produkter, samtidigt med at forbrugerne infor-
meres om, hvordan produktet er produceret, og
om hvilke krav det lever op til.

Der kan stilles sporgsmalstegn ved, i hvor hoj
grad producenter og detailkeeder har teenkt
forbrugeren ind ved udformningen af etiketter
og meerkningsordninger (McEachern og War-
naby 2005). Merkning skulle i princippet gore
det nemmere for forbrugeren at tage hensyn til
dyrevelfeerd i kebssituationen (Tonsor og Wolf
2011), men nogle studier peger p4, at forbru-
gerne ikke forstdr den information, der er pd
etiketten (McEachern og Warnaby 2004; 2005).

Dyrevelfzerd som en lille niche pa det
danske marked
Med udgangspunkt i markedspraksisbegrebet

har vi gennem en interviewundersogelse for-
sogt at afdeekke om og i givet fald hvordan, for-
skellige aktorers konkrete praktiske aktiviteter
er med til at eendre betydningen af dyrevelfeerd
pa det danske marked for fersk ked. (For en
nermere beskrivelse af hvem vi har intervie-
wet, og hvordan undersogelsen er gennemfort,
se boksen Dataindsamling og analyse.)

Dataindsamling og analyse

For at forstd markedspraksis i den danske svinesek-
tor er der lavet semistrukturerede interviews med
forskellige aktorer langs hele verdikeeden, dog ikke
borgere og forbrugere (se i stedet kapitel 2 og 3),
samt andre relevante interessenter. I mindre om-
fang er der gennemfort butiksbeseg og indsamlet
skriftligt materiale til at underbygge og perspekti-

vere de gennemforte interviews.

Der er lavet interviews med tre landmand (en kon-
ventionel producent, en producent af frilandsgrise
og en pkologisk producent) og centrale aktorer i
slagteri- og forarbejdningssektoren (Danish Crown,
Tican, Friland og Tulip). Desuden er der gennem-
fort interviews med tre detailkeeder — en discount-
keaede og to supermarkedskeeder. I forhold til hver
af de tre detailkeeder er der gennemfort interviews
med tre personer: en kategorichef/indkeber pa kee-
deniveau, en kebmand/butikschef og en katego-
riansvarlig. Endelig er der gennemfort interviews
med andre relevante aktorer, der arbejder konkret
med dyrevelfeerd i Danmark. Specifikt drejer det sig
om Dyrenes Beskyttelse, Landbrug & Fedevarer og
Videncenter for Svineproduktion. I alt er der gen-
nemfort interviews med 19 personer om det danske

marked.

Alle interviews blev optaget og efterfolgende trans-
skriberet i fuld leengde. Interviewene blev analy-
seret ved hjelp af kodning og kategorisering af
centrale temaer; dels ud fra koder med redder i
markedspraksisbegrebet og dels ud fra temaer, som

blev identificeret induktivt.
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Vores analyse af det danske marked peger p3, at
de @ndringer i reglerne for sgers velfeerd, som
er fuldt gennemfort per 1. januar 2013, har haft
betydning for forskellige aktorers markedsprak-
sisser. Flere informanter leegger veegt pé, at de
nye regler betyder, at forskellene mellem kon-
ventionelt produceret kod og ’'velfeerdskod’ er
blevet mindre. Det kan lidt paradoksalt vere
problematisk for de aktorer, som @nsker at
bruge dyrevelfeerd til at differentiere sig. En in-
formant ser det som svert at positionere eller
markedsfere sig pd, at man opfylder generelle
krav til dyrevelfeerd, sa hvis dyrevelfeerden ge-
nerelt stiger, bliver det ifolge denne informant
uinteressant set ud fra et marketingperspektiv.

Forskellige aktorer vurderer, at kravene om
lpse dreegtige soer har pdavirket markedet og
har fort til diskussioner mellem detailhandlen
og producenterne om, hvordan markedet for
velfeerdsked kan udvikles. Som eksempel pé sé-
danne normaliseringspraksisser kan naevnes, at
en detaillist har indledt diskussioner med Da-
nish Crown om hvilke forbedringer af dyrevel-
feerdsstandarderne, man kan lave for kod, der
selges som velfeerdskod under detailkaedens
eget maerke for igen at skabe storre forskel i dy-
revelfeerd mellem forskellige produktioner.

Det lokale og det globale marked for

svinekod hcenger tcet sammen

Der er dannet forstdelser blandt bade detailkee-
der og slagterier om, at forbedringer i dyrevel-
feerd skal ske under hensyntagen til de merom-
kostninger, disse forbedringer vurderes at ville
medfore. For de fleste danske detailkeder ses
prisen saledes som en afgarende konkurrence-
parameter. Samtidig er der en bred forstaelse af,
at velfeerdsked kun er en nicheproduktion for
den danske svinesektor, og at tiltag til generelle
dyrevelfeerdsforbedringer derfor mé ske uden at
pavirke branchens internationale konkurrence-
evneinegativretning. At svinebranchen ses som
meget eksportorienteret medferer endvidere, at
Danish Crown og Tican af enkelte informanter
vurderes som veerende lidt sveere at danse med.

En informant naevner endvidere, at Danish
Crown har en dominerende position pa marke-

det, en stor organisation med mange mennesker
og meget bureaukrati. Eksempler pa lidt kritiske
udsagn om Danish Crown er folgende to:

[Der er] ingen tvivl om at jo storre position
man har pa markedet, jo mere dvask bliver
man.

Danish Crown er meget store, og de er meget,
meget fokuserede pd at vcere store.

Nar informanterne p&d denne mdade fokuserer
pa Danish Crowns storrelse, er det underfor-
staet, at Danish Crown pa grund af sin storrelse
har sveert ved, og maske ikke lyst til, at eendre
praksis og bovle med smé nicher.

Det kom tydeligt frem, at de interviewede de-
tailkeeder har vidt forskellige praksisser i for-
hold til at danne repraesentationer af markedet.
Det er med til at forklare, at de har forskellige
forstdelser af, hvordan gennemforelsen af dyre-
velfeerdsregler vil pavirke markedet, herunder
hvilken rolle dyrevelfeerd fremover skal spille i
markedsferingen af svineked.

At aktererne ikke har samme markedsforstéel-
se er ogsd en del af forklaringen pa4, at der ses
forskelligt p& potentialet ved frivilligt at oge
standarderne for dyrevelfeerden. Generelt er
vurderingen, at de storste aktorer pa markedet
ikke ensker at hojne dyrevelfaerdsstandarderne
(det geelder bade slagterier og detailkaeder), ef-
tersom de standarder, der findes p&d nuverende
tidspunkt, lever op til de krav, der eksisterer pa
verdensmarkedet. Dette er en forstaelse, adskil-
lige informanter har. Ensidigt at forbedre dyre-
velfeerden i Danmark anses hos nogle aktorer
som veerende direkte skadeligt for Danmarks
konkurrenceevne, grundet de meromkostnin-
ger, der s& formodes at blive tillagt produkter-
ne. Omvendt ser mindre aktorer i for eksempel
detailsektoren dyrevelfeerd som en potentiel
madde, hvorpd man kan differentiere sig fra de
storre keeder.

Detailkeederne argumenterer for, at de blot seel-
ger de produkter, kunderne gnsker, nér de skal
forklare, hvorfor de primeert saelger konven-
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tionelt ked. Deres begrundelse er, at de dan-
ske forbrugere ikke vaegter dyrevelfaerd hojt — i
hvert fald ikke nar dette er ensbetydende med
en hojere pris. Flere informanter foretager sa-
ledes en lidt grov inddeling af danske forbru-
gere i to segmenter. Klart det storste segment
omfatter de forbrugere, som ikke bekymrer sig
om dyrevelfeerd, og for hvem pris, smag og fedt
(magert kod) vurderes at veere de vigtigste be-
slutningskriterier ved indkeb. Kun et lille for-
brugersegment vurderes at eftersporge hajere
dyrevelferdskrav, end den konventionelle pro-
duktion tilbyder, og veere villige til at betale en
(lille) merpris for bedre dyrevelfeerd.

Informanter fra svinesektoren argumenterer
for, at hvis forbrugerne ville leegge storre veegt
pa dyrevelfeerd, ville udbuddet af dyrevel-
feerdskod ogsa stige. Dette naturligvis forudsat,
at producenterne fik en merpris for deres pro-
dukter, der ville gore dem i stand til at deekke de
meromkostninger, som, de vurderer, er forbun-
det med at forbedre dyrevelfeerden. Svinesekto-
ren tilleegger sdledes kunderne et stort ansvar i
forhold til at drive udviklingen af salget af dyre-
velfeerdsprodukter. Der synes dog ogsa at veere
et uudnyttet markedspotentiale, idet Friland
peger pa, at produktionen af frilandssvin ikke
kan tilfredsstille den nuveerende eftersporgsel.

Ligeledes mener Dyrenes Beskyttelse, at der hos
de danske forbrugere faktisk er en stigende in-
teresse for dyrevelfeerd. Ifplge Dyrenes Beskyt-
telse er forbrugerne nedt til at veere bedre infor-
meret om dyrevelfeerd, hvis de skal eftersporge
velfeerdskod i storre omfang. Andre informan-
ter mener omvendt, at forbrugerne allerede
har s& mange informationer til rddighed, at de
har sveert ved at fa hoved og hale pa det hele.
Informanter siger, at der er mange meaerknings-
ordninger, som pa papiret forseger at hjelpe
forbrugerne med at treeffe bedre beslutninger,
men de fleste af disse meerkningsordninger
vurderes at veere ukendte for forbrugerne. Und-
tagelserne er det rode o-merke og det nordiske
noglehulsmeerke.

Flere informanter understreger, at hvis produk-
ter skal seelges som velfeerdsked, forudseetter

det, at forskellene i dyrevelferd er store nok til,
at de kan kommunikeres til forbrugerne, og at
de skal gare en reel forskel for dyrene.

En kategorichefi en discountkaede baserer i hoj
grad sin forstéelse af, hvad kunderne efterspor-
ger, og af hvad der skal til, for at detailkeeden
opnér succes, pa hvad han selv tror pé og ger-
ne vil kebe. Denne detailkeede udforer ikke selv
markedsundersogelser, men baserer i stedet sin
markedsforstéelse pa uformelle interne diskus-
sioner med sin hovedleverander Danish Crown.
Modsat gennemforer slagterierne, forarbejd-
ningsvirksomhederne og supermarkedskaeder-
ne mange formelle markedsundersogelser og
indgdr i lebende diskussioner med forskellige
samhandelspartnere for at kunne konstruere
deres forstédelse af markedet.

Det er bemarkelsesveerdigt, at mange infor-
manter eksplicit laver en forbindelse mellem
det danske marked og den danske svinesektors
globale marked. Der er séledes en udbredt an-
erkendelse af svinesektorens samfundsekono-
miske betydning, og af at forbedringer i dyre-
velfeerden derfor skal ske med gje for at bevare
den danske svineproduktions internationale
konkurrencedygtighed.

Samhandel og interesseforskelle i

svinesektoren

Den nuveerende udvekslingspraksis p& det dan-
ske marked er kendetegnet ved hyppig kontakt
og ret komplekse relationer mellem detailkee-
derne og deres leverandorer (slagterier og for-
arbejdningsvirksomheder).

P& hjemmemarkedet taler de forskellige aktorer
lobende om emner knyttet til den daglige sam-
handel, og der gennemferes ogsa diskussioner
af mere strategiske og fremtidsorienterede ini-
tiativer og udviklingsprocesser. Ligeledes er det
kendetegnende, at der kommunikeres pa tveers
af flere forskellige niveauer i organisationerne.
En salgschef fra Danish Crown udtalte sdledes,
at han havde mange forskellige indgange til en
bestemt keede, herunder direktoren, to drifts-
chefer, fire regionschefer, butiksslagtere, cen-
trale indkebere og marketingfolk.
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De interviewede indkebere/kategorichefer
fremhaver de hyppige interaktioner og de
gode, langsigtede relationer, de har med slag-
terierne. Personlige meder ansigt til ansigt er
hyppige grundet de korte geografiske afstande,
men slgere og indkeber bruger ogsé hyppigt
e-mail og telefon. En kategorichef beskriver
samarbejdet med Danish Crown pd felgende
méde:

Jeg sidder rimeligt tit sammen med nogle Da-
nish Crowns folk og ideudveksler. Dialog om
hvad man kan gore anderledes (for eksempel
ved at give grisen scerligt foder) |[...] Fabriks-
chefer pa de enkelte slagterier teenker logistik,
rationelt og effektivitet. Dem, jeg handler
med, de teenker salg. Skal sa hjem pa fabrik-
ker og fa tingene til at lade sig gore. Nogle ting
kan lade sig gore, andre ting ikke. |...] Vi har
et meget, meget tcet forhold til Danish Crown/
Friland. Vi anerkender hinandens mission
her i verden. Det hele drejer sig om 'hvad kan
vi gore’ for at vi begge kan komme til at lave
en bedre forretning.

Det er af stor betydning for slagterierne og for-
arbejdningsindustrien, at de servicerer de tre
store detailgrupper pa markedet (Coop, Dansk
Supermarked og SuperGros). Forarbejdnings-
industrien er generelt interesseret i at opbygge
langvarige relationer, hvorimod detailleddet
har fokus pé stabile leveringsforhold og prisen.
Detailbranchens magt er af afgorende betyd-
ning, og da dyrevelfeerd ikke har hejeste prio-
ritet hos iseer de store detailkaeder, forplanter
dette sig bagud i veerdikeeden til slagterier og
svineproducenter.

Iser discountkaederne ses som meget fokuseret
pa pris, hvorfor det kan veere sveert at diskutere
andre emner som kvalitet og dyrevelfeerd med
dem. Discountkeederne er dog ogsa interesseret
i stabile leveringer og i svinekodets oprindelse,
sd de (i hvert fald af og til) seelger dansk svine-
kod.

En salgschef gav udtryk for, at det nogle gange
var lidt sveert at diskutere mere langsigtede ini-
tiativer med detailkeederne, fordi indkeberne i

detailsektoren blev vurderet pa, om de kunne
kebe billigt ind. Endvidere mente salgschefen,
at nogle detailkaeder havde sveert ved at accep-
tere prisstigninger pé trods af hojere omkost-
ninger i produktionsleddet og hejere verdens-
markedspriser pa svineked. I andet halvar af
2012 havde der séaledes vaeret store prisstignin-
ger pé svineked som folge af faldende udbud
(som ifelge nogle informanter skyldtes regler-
ne, som blev fuldt gennemfort per 1. januar
2013, og til dels en markant storre eftersporgsel
i Rusland). Salgschefen havde derfor haft ad-
skillige meoder med sine kunder (detailkaeder)
for at forklare &rsagerne til prisstigningerne, og
hvordan de skulle handteres, herunder hvordan
leverandgren kunne hjelpe detailkeederne for
eksempel ved at seelge andre (billigere) udskee-
ringer, hvis ikke de mente, at de kunne heeve
prisen for forbrugeren.

Discountsektoren har i de senere &r vundet
markedsandele pa det danske dagligvaremar-
ked. Discountkederne har en anden omkost-
ningsstruktur end supermarkedskaederne, og
det ses derfor som veerende sveert for super-
markedskaederne at konkurrere pa prisen. Nog-
le supermarkedskader er ifalge Danish Crown
ved at erkende, at de er nedsaget til at profilere
sig pa andre parametre end pris. I denne sam-
menhang kan dyrevelferd veere relevant som
salgsargument.

Detailkeederne vil efter Danish Crowns vurde-
ring gerne tilbyde deres kunder noget unikt.
Danish Crown har derfor udover det konven-
tionelle svineked en raekke specialprodukti-
oner sdsom Den go’e gris, Bornholmergrisen
og Skovgrisen samt kod fra gkologiske og frit-
gaende svin.! I de fleste tilfaelde har specifikke
detailkeeder rettighederne til at saelge svineked
fra de forskellige specialproduktioner. Danish
Crown indgér lgbende i dialog med de respek-
tive detailkeeder om, hvilke krav der skal gelde
for hver specialproduktion, for eksempel hvor

1 Tican slagter kun konventionelle svin og Englandsgrise,
idet virksomheden kun har et slagteri, og omkostnin-
gerne og den egede arbejdsindsats, som er nedvendig
for at handtere flere produktionslinjer, vurderes at veere
for hej.
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meget plads dyrene skal have, foder og veegt ved
slagtning. Specialproduktionerne er ifglge Da-
nish Crown udviklet over en arraekke i teet dia-
log med de respektive detailkeeder. Dyrevelfeer-
den er for alle specialproduktioner hojere end
for konventionelle svin, men der er forskel pa
hvor meget hojere.

Danish Crown og Friland Food arbejder teet
sammen med Dyrenes Beskyttelse i udvikling
af deres produkter fra gkologiske og fritgdende
dyr. Det geelder bdde i forhold til formulering
af dyrevelfeerdskravene og til udviklingstiltag
generelt. Slagteri- og forarbejdningsvirksom-
hederne mener generelt, at Dyrenes Beskyttel-
se har en hgj troveerdighed og stor viden inden
for omrédet. Som del af deres samarbejde har
Danish Crown/Friland udviklet et uddannel-
sesprogram sammen med Dyrenes Beskyttelse
og flere detailkaeder for at kleede de forskellige
kaeders slagtere p4, sa de kan indgéa i dialog med
forbrugerne omkring de vilkar, som frilandsked
produceres under, samt hvordan Dyrenes Be-
skyttelse som en uafhaengig organisation regel-
meessigt kontrollerer, at svineproducenterne
opfylder de krav til dyrevelfeerd, som er udar-
bejdet i feellesskab.

Modsat argumenterer andre informanter for,
at Dyrenes Beskyttelse gor det sveert for produ-
centerne og forarbejdningsindustrien at drive
udviklingen inden for dyrevelfeerdsomradet,
fordi de stiller for hoje krav.

Dyrenes Beskyttelse afviser ikke overraskende
denne kritik. P4 deres hjemmeside argumente-
rer Dyrenes Beskyttelse for, at markedsforingen
af noget af det svinekod, der salges som vel-
feerdsked, ikke lever op til betegnelsen, da dyre-
velfeerden ofte kun er marginalt bedre end i den
konventionelle produktion.

Kategorichefen fra en af detailkeederne bekla-
gede, at andre detailkeeder ikke gjorde mere for
at forbedre dyrevelfeerden. Selv om detailkee-
derne har en betydelig magt, onsker de generelt
ikke at bruge den til at gore en forskel pa dyre-
velfeerdsomradet. Landbrug & Fedevarer giver
udtryk for en lignende forstéelse, idet man vur-

derer, at det kun er nogle f& mindre detailkaeder,
som bruger dyrevelfeerd proaktivt. Overordnet
beskrives danske detailkeeder som blot haven-
de en forventning om, at dansk svineked op-
fylder geeldende dyrevelfeerdskrav. En kategori-
chef fra en supermarkedskaede mener, at hans
kollegaer hos andre detailkeeder kan gere mere
for dyrevelfeerd:

Det kan godt lade sig gore at tilfoje noget
i veerdikceden (for eksempel dyrevelfeerd),
sd nogle forbrugere vil betale mere, men si
kreever det at indkobere som mig, vi tror pa
det. Hvis alle kun tror pd, at det drejer sig om
prisen, sd er der kun en ting at gore, det er at
kobe det der, hvor det er billigst.

Denne informant forklarer saledes de andre de-
tailkeeders tilbageholdenhed med, at de har en
forstaelse af, at det er prisen, som er afgorende
for forbrugeren. Detailkeederne beskrives af fle-
re aktorer som dygtige forhandlere, som kun er
interesseret i at tjene penge, hvilket ogsa geel-
der for dyrevelfeerd. Dette syn pé detailkaederne
kommer til udtryk i udtalelser som disse tre:

Det danske marked er preeget af tre store de-
tailhandelsaktorer, som er benhdrde i deres
tilgang til at handle produkter, og som ikke
i deres generelle politik veegter dyrevelfcerd
scerligt hajt. Det er pris. Det som der sd er,
ndr vi snakker dyrevelfcerd, det er, at der er en
reekke specialproduktioner, som pa en eller
anden made har noget med dyrevelfcerd at
gore.

De der kcempestore koncerner pad detailmar-
kedet styrer rigtig meget, og de er ikke altid
styret af det samme, som hvis de spurgte de-
res kunder, hvad der ville veere godt for dem.
De er styret af, hvad der er godt for dem, og
de styrer neesten, hvad kunderne mener mere
end det den anden vej.

Detailkcederne forhandler benhdrdt, ogsa
ndr det geelder dyrevelfeerd, sa der er et krav
om at retfeerdiggore mervcerdi ved dyrevel-
feerd.
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Som konsekvens af disse udtalelser ma en kon-
klusion veere, at hvis detailkeederne skal agere
mere proaktivt, mé leveranderer og organisati-
oner som Dyrenes Beskyttelse kunne argumen-
tere for, hvilke fordele detailkeederne kan fa ved
at fremme dyrevelfeerd.

At detailkeederne overordnet set ikke gor mere
for dyrevelfeerd afspejler deres forstéelse af, at
de fleste forbrugere er mere interesserede i lave
priser og god smag end i dyrevelferd, og at de
ikke er villige til at betale en merpris herfor.

Adskillige informanter fra forskellige led i forsy-
ningskaeden argumenterer for, at det er vigtigt
for forbrugerne at have mulighed for at veelge
mellem forskellige typer af svineked. Selv en
detailkeede, der har meget fokus pé at seelge
okologisk og frilandsked, er nedt til at selge
konventionelt ked. Forbrugerne vil ifelge en
indkeber selv veelge — det skal detailkeederne
ikke gore pé deres vegne:

Vi er en gang imellem kammet over og har
veeret en lille bitte smule frelste og vil veelge
for vores forbruger. Og hver gang vi har gjort
det, er det gaet os darligt. Vi skal give forbru-
geren valget.

Detailkeeden forseger dog at pdvirke forbru-
gerne ved i sin markedsfering i tilbudsaviser i
butikken at have fokus pa de produkter, som
detailkeeden breender mest for.

Andre aktorer argumenterer dog for, at en stor
del af detailhandlen ofte har truffet dette valg
i forvejen for kunden — ved ikke at tilbyde pro-
dukter med bedre dyrevelfeerd.

Der er ifolge flere informanter omkostninger
forbundet med specialproduktioner gennem
hele veerdikeeden, fordi hver enkelt produktion
skal handteres separat pa slagteriet. Desuden
er der omkostninger forbundet med at opfylde
dokumentationskrav, at have forskellige embal-
lager og specifikke etiketter. Disse omkostnin-
ger skal dekkes af en del af grisen, da det kun
er nogle udskeeringer/produkter fra grisen, som
kan saelges mod en merpris. Andre dele af gri-

sen forarbejdes eller eksporteres, men uden at
kunderne vil betale mere for bedre dyrevelfzerd:

Tican og DC eksporterer til 130 lande, splitter
det op. Hvis man i Danmark vil have noget
[mere dyrevelfeerd], si skal den part af gri-
sen, der scelges i Danmark, betale hele mer-
omkostningen, ogsd pa det som gar til lande,
som ikke betaler en merpris. Det gor, at oko-
logisk svinekad og Friland bliver relativt dyrt
i forhold til det konventionelle.

Betingelserne for samhandlen mellem detail-
keaeder og leverandorer er typisk reguleret over-
ordnet i samarbejdsaftaler. Her er omfanget af
samhandlen ikke lagt fast. Det samme gzelder
priser, som fastseettes ugentlig pa baggrund af
noteringen for svin.

De store aktorer i svinesektoren er i ojeblikket
ikke interesseret i at oge de generelle dyrevel-
feerdsstandarder. Danish Crown, Tican og Land-
brug & Fedevarer er tilfredse med, at danske
svineproducenter lever op til dansk lovgivning,
da det vurderes at veere mere end tilstraekke-
ligt til at opfylde kravene péa verdensmarkedet.
Som folge af de hgje relative omkostninger ved
at producere i Danmark er disse aktgrer bange
for, at unilaterale danske forbedringer i dyrevel-
feerd vil undergrave branchens konkurrenceev-
ne. Disse aktorer har en forstaelse af, at danske
produkter pd verdensmarkedet ses som den
standard, som andre madles efter med hensyn
til dyrevelfeerd, standardisering, lovgivning og
overvagning. At kunderne pa eksportmarke-
derne har denne opfattelse vurderes at veere en
konkurrencemaeessig fordel.

Muligheder og begreensninger for at

forbedre dyrevelfeerden

Producenterne, forarbejdningsindustrien og
detailkeederne anklages af forskellige infor-
manter for at udvise manglende initiativ for
at hajne dyrevelfeerden. Producenterne og for-
arbejdningsindustrien mener pa deres side, at
de lever op til de lovgivningsmaeessige krav, der
gaelder pd markedet. Det er siledes et abent
sporgsmal, hvem der skal drive en udvikling
mod bedre dyrevelfeerd for danske svin.
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Hvad dyrevelfeerd er, og hvor god dyrevelfeer-
den for seer og svin skal veere, er i hgj grad til
diskussion. Forskellige akterer pa produktions-
siden er tilfredse med det nuveerende niveau og
argumenterer for, at implementeringen af de
nye regler for dreegtige soer og gylte er en mar-
kant forbedring. Yderligere forbedringer skal
ske trinvist og med en lang tidshorisont for at
give svineproducenterne stabile produktions-
betingelser. Andre aktegrer er utilfredse med den
nuvarende situation og ensker betydelige for-
bedringer i dyrevelfeerden, for eksempel med
hensyn til kastration af hangrise, halekupering
og forbud mod fikserede farende og diegivende
soer.

Dyrenes Beskyttelse arbejder pa det politiske
niveau pa at pavirke rammebetingelserne for
dyrevelfeerd. Organisationen er ikke tilhenger
af frivillige tiltag til at forbedre dyrevelfeerden
og foretrekker bindende lovgivning. Givet at
‘markedsdrevet dyrevelfeerd’ er et mantra for
regeringen, ser Dyrenes Beskyttelse det som
sin opgave at oplyse forbrugeren om dyrevel-
feerd for at stimulere forbrugernes eftersporg-
sel. Derudover stir Dyrenes Beskyttelse bag
et koncept med velfeerdsdelikatesser, der har
til formal at fremme naturligt og alsidigt hus-
dyrhold pa mindre okologiske bedrifter. Disse
velferdsdelikatesser seelges gennem lokale net-
veerk og gardbutikker. Dyrenes Beskyttelse er en
stor organisation, som spaender over et bredt
spektrum af holdninger til, hvor pragmatisk or-
ganisationen skal veere i forhold til dyrevelfeerd.
Modsat nogle dyrerettighedsorganisationer
anerkender Dyrenes Beskyttelse dog, at det er
acceptabelt at spise dyr, sa leenge de har haft et
godt liv. Hvad der er et 'godt liv’ er imidlertid til
stadighed til diskussion.

Forskellige andre organisationer ses som spil-
lende en rolle i relation til at forbedre dyre-
velfeerden. Landbrug & Fedevarer er en af de
akterer, som naevnes. En kategorichef i en su-
permarkedskaede udtaler:

Landbrug & Fodevarer gor noget for dyrevel-
feerden, men de gdr ikke forrest. De kan godt
se, hvor Danmark tjener pengene. Det vil

veere rart at se dem treede lidt mere i karak-
ter, men man saver jo ikke den gren over, man
selv sidder pa.

Denne informant sa saledes gerne, at Landbrug
& Fodevarer gjorde mere for dyrevelfeerd, men
anerkender samtidigt, at dansk svineprodukti-
on konkurrerer pa verdensmarkedet, og at det
derfor ikke kan forventes, at branchen under-
minerer sin egen position. Landbrug & Fede-
varer fremheever tilsvarende, at dyrevelfeerden
i Danmark skal forbedres trinvis for at bevare
konkurrenceevnen (og dermed arbejdspladser
og eksportindteaegter). Organisationen ser ger-
ne, at forbedringer i forste omgang sker ad fri-
villighedens vej for at opbygge erfaring med nye
produktionssystemer og rutiner (som det var
tilfeeldet med de lose draegtige soer i forbindel-
se med produktion af sdkaldte Englandsgrise).

At fa landmeend til frivilligt at leegge produktio-
nen om kan for eksempel ske ved at udarbejde
en incitamentsstruktur, der gor det interessant
for dem. Som eksempel herpd naevner en infor-
mant, at der arbejdes pa at sikre landmendene
et tilleeg for at deekke deres risiko og de ekstra
omkostninger, sa det er muligt at nd det poli-
tisk definerede mal om 10 % lgse farende og
diegivende sger i 2021. Nar man i branchen har
opbygget tilstreekkelig erfaring, kan strammere
lovgivning komme pa tale.

Producenterne skal vide, hvad de nogenlun-
de har at holde sig til, for du kan ikke hvert
andet dr lancere noget nyt, der gor, at det ser
helt anderledes ud, for de bygger jo pa en for-
ventning om at fa lov til at producere 20-25
ar i det her system.

Nér en svineproducent bygger nye stalde, har
disse en forventet levetid pa 20-25 &r. Fordi det
er forbundet med betydelige investeringer at
bygge nye stalde, anses det som vigtigt, at vel-
feerdskravene ikke eendres "hvert andet ar’. Flere
informanter fremhaever séledes, at det er vig-
tigt, at landmendene ved, hvilke krav de skal
opfylde her og nu og i en overskuelig fremtid,
hvilket i denne sammenhaeng menes at vere
mindst 5-10 ar:
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Man skal hele tiden teenke, hvor skal vi bevce-
ge os hen de nceste 5-10 dr, og inden for hus-
dyrproduktionen er man nedt til at accep-
tere, at ting tager tid, fordi der er sa afsindig
mange penge bundet i produktionssystemer,
og fordi biologien tager tid.

Fordi landmandene har meget kapital bundet
i bygninger, anses de af flere informanter for at
vaere henholdende med at ville oge dyrevelfeer-
den. Pa den anden side anerkender adskillige
informanter, at de fleste landmeand godt kan se,
at 2013-reglerne er fornuftige. At opfylde dem
har imidlertid veeret en udfordring for mange
producenter, da bankerne har vaeret meget til-
bageholdende med at l&ne penge til landmeand
i de senere ar. Ifplge Landbrug & Fodevarer er
dyrevelfeerd imidlertid ikke kun et spergsmal
om mursten:

Der er rigtig meget management i dyrevel-
feerd, ikke kun staldsystemer. Nogle af vores
systemer, inklusiv vores produktstandarder,
er med til at rette op pa forholdene ude ved
producenterne.

Som et eksempel pa et konkret forspg pa at op-
stille en standard eller norm for produktionen
af svin i Danmark fremhaever flere informanter
fra svinesektoren DANISH, der betegnes som
branchens eget kontrolsystem. DANISH er med
til at gore dansk svineked attraktivt pa verdens-
markedet, fordi det er med til at sikre et meget
ensartet produkt, og det beskrives som et ret
steerkt system til at styre sikkerhed og dyrevel-
feerd. DANISH blev sat i seen i 2007, til dels for-
di der var stor diskussion omkring dyrevelferd
og eksport af levende dyr til Tyskland. DANISH
udvikler sig i takt med den tyske QS-standard
og anses som en forudseetning for eksport til
Tyskland. DANISH kontrolleres af Baltic, en
uafhengig tredjepart som gennemforer audits.
Dette er helt i trdd med de tendenser, som blev
diskuteret i afsnittet Dannelse af retningslinjer
og normer i svinesektoren.

At de fleste informanter treekker en forbindelse
mellem hjemmemarkedet og eksportmarke-
derne afspejler sig séledes i deres tiltag for at

oge dyrevelfeerden. Endvidere er der en erken-
delse af, at forbedringer af dyrevelfeerd tager tid
pé grund af de investeringer, det er nodvendigt
at foretage i den henseende. For Dyrenes Be-
skyttelse er der dog ingen tvivl om, at dyrene
kommer for branchen:

Langt, langt hovedparten af svineproduktio-
nen er til eksport. Som dyreveernsorganisati-
on er vi jo ikke dem, der sidder og siger, det er
i orden at pine og plage dyrene, fordi vi skal
tjene en masse penge pa eksportmarkedet.
Det er ligesom ikke vores rolle.

Detailhandlen kan ogsa spille en rolle i forhold
til at fremme dyrevelfeerd, men en kategorichef
beklager sig dog over, at de andre detailkeder
er "monstertraege nar det geelder dyrevelfeerd’,
mens en anden informant udtaler folgende:

Bortset fra Irma og sd senest SuperBest, som
skulle rette op pd noget image, sa har de
[danske detailkceder] ikke rigtig brugt dyre-
velfeerd som en parameter.

Adskillige informanter sa gerne, at detailkeeder-
ne tog et storre ansvar, da det er vurderingen,
at detailhandlen i hoj grad er med til at pavirke
forbrugerens greenser. Det er iser de store de-
tailgrupper, som kritiseres for ikke at gore nok
for dyrevelfeerden, hvorimod at det anerkendes,
atiseer Irma gar foran.

At promovere dyrevelfeerd kan ogsa have nega-
tive konsekvenser, mener en informant, fordi
det kan f& forbrugerne til at undre sig over, at
dyrevelfeerden ikke generelt er s god, som de
havde forestillet sig. Som konsekvens heraf kan
man risikere, at forbruget af svinekod falder.

Flere informanter forventer stigende eftersporg-
sel efter dyrevelfeerd, men der er dog samtidig en
erkendelse af, at der stadig vil veere nogle forbru-
gere, som er bedovende ligeglade. Forbrugerne
har ifplge en kategorichefs opfattelse presset
mest pa for bedre dyrevelfeerd i relation til trans-
port af levende dyr, hvorimod de ikke har veeret
opmearksomme nok pa "det med fikserede soer”
set i forhold til "hvor grimt det er”’i hans verden.
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Implementeringen af reglerne om, at de dreeg-
tige soer skal gd lose, ses som en vaesentlig for-
bedring af dyrevelfeerden, men flere informan-
ter peger pd andre omrdader, hvor der stadig er
behov for forbedringer som for eksempel ka-
stration af hangrise og halekuperinger. En in-
formant understreger, at man hele tiden er nedt
til at teenke pd, hvor man skal bevaege sig hen,
og peger selv p4, at det naeste bliver endnu mere
losdrift, formentlig i diegivningsafdelingen:

Diegivningsafdelingerne er suvercent de dy-
reste kvadratmenter, man har. Hvis de skal
bygges om, kommer det til at koste milliarder.

Der er séledes stadig ting forhold, som kan for-
bedres. Den markedsdrevne dyrevelfeerd ses i
denne sammenhang af en informant som ”et
lokomotiv’, fordi den kan vise, at nye tiltag og
forbedringer kan implementeres i praksis og er
okonomisk rentabelt.

Muligheder for at fremme dyrevelfzerden
pa det danske marked

Danske myndigheder og politikere har sto-
re forventninger til, at markedet kan spille en
fremtreedende rolle med hensyn til at fremme
dyrevelfeerden, hvorved de ogsa reducerer de-
res eget ansvar herfor. Som litteraturgennem-
gangen viste, spiller private standarder for
dyrevelfeerd da ogsa en storre rolle i svinesekto-
ren. Kvalitetsstyringssystemet DANISH kan ses
som et eksempel pa denne udvikling og blev til
dels udviklet som konsekvens af diskussioner
om dyrevelfeerd. Formalet med DANISH er dog
primeert at sikre afseetningen af dansk svinekod
og levende grise pa det tyske marked ved at do-
kumentere opfyldelsen af tyske krav, ikke ned-
vendigvis at forbedre dyrevelfeerden for danske
soer eller grise.

Undersogelsen af markedspraksis p& det dan-
ske marked viser, at implementeringen af de
nye regler for draegtige soer og gylte per 1. ja-
nuar 2013 har sat gang i aktiviteter, der har til
hensigt at genskabe en forskel i dyrevelferd
mellem konventionel svineproduktion og spe-
cialproduktioner af velfeerdsked, som dyrevel-
feerdsmaessigt ligger mellem niveauet for den

konventionelle produktion og niveauet for
okologiske sger og frilandsproduktion. Det er
specifikke detailkeeder, som i samarbejde med
Danish Crown star bag udviklingen af disse
specialproduktioner.  Specialproduktionerne
saelges dog i mindst lige sd hej grad pé hej spi-
sekvalitet, som pa dyrevelfeerd, hvilket afspejler
en udbredt opfattelse af, at danske forbrugere
ikke leegger vaegt pa dyrevelfeerd, nar de kober
ind. Samtidig kritiseres specialproduktionerne
af Dyrenes Beskyttelse for ikke at veere udtryk
for reelle forskelle i dyrevelfeerd. Dyrenes Be-
skyttelse leegger i stedet navn til en reekke vel-
feerdsdelikatesser, som er produceret under
vilkar, der ligger meget langt fra den konventi-
onelle svineproduktion.

Man kan maske til en hvis grad sige, at opfat-
telsen af, at forbrugerne ikke leegger veegt pa
dyrevelfeerd, bliver en selvopfyldende profeti;
forbrugerne bliver i mange detailkaeder ikke sti-
muleret til at veere opmaerksom pa dyrevelfeerd
i indkebssituationen og leegger derfor mere
veegt pa pris og forventninger til spisekvalitet.
Som adskillige informanter eftersporger, kunne
nogle detailkeeder derfor maske tage storre an-
svar for dyrevelfeerd og i hvert fald gere forbru-
geren opmearksom p4, at de har et valg, og at
deres valg har konsekvenser.

Det kan endvidere ses som en barriere for mar-
kedsdrevet dyrevelfeerd, at den danske svine-
keodssektor er meget internationalt orienteret.
Flere informanter fra produktionssiden (slagte-
rier og tilknyttede organisationer) understreger
séledes, at forbedringer i dyrevelfeerd skal ske
pa mader, der ikke underminerer den danske
svinesektors internationale konkurrenceevne.
En del af eksporten gar til markeder, hvor dyre-
velfeerd har stor betydning (som Storbritannien
og Sverige), og andet til markeder, hvor dyrevel-
feerd har mindre eller slet ingen betydning (som
Kina og USA). I neeste kapitel vil vi se p4, hvorle-
des der er en tydelig tendens pa flere markeder
i retning af, at dyrevelfeerd i fremtiden kommer
til at spille en storre rolle. Derfor er det vigtigt,
at der i Danmark ogséd tages hejde for dette
aspekt i eksportsammenhange.
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KAPITEL 5

KAN GLOBAL MARKEDSPRAKSIS BIDRAGE
TIL, AT DER KOMMER FLERE LASE SOER?

Af Lars Esbjerg og Maja Pedersen

Det meste svinekod, som produceres i Danmark, eksporteres, og den danske svinebranche
opererer pa et globalt marked. I dette kapitel belyser vi, hvad det betyder for den danske svine-
branche i forhold til dyrevelfaerd, og om — og i givet fald hvordan — markedspraksis i udvalgte
eksportlande kan inspirere til at hejne dyrevelfszerden for danske svin, herunder ved at der

kommer flere lose soer.

Introduktion

I det foregdende kapitel diskuterede vi mar-
kedspraksis i forhold til svineked og dyrevel-
feerd pa det danske marked. Allerede her blev
det klart, at dansk svineproduktion ses i et in-
ternationalt perspektiv, idet savel svineprodu-
center, slagterier, forarbejdningsvirksomheder,
detailhandlen og de ovrige aktorer, vi intervie-
wede, pa forskellig méde gav udtryk for, at de
var bevidste om, at sterstedelen af svin produ-
ceret i Danmark eksporteres, og at dette har be-
tydning for de dyrevelfeerdskrav, man kan stille
til produktionen af svin.

Dette kapitel vender blikket ud i verden og
analyserer markedspraksis i forhold til svin og
dyrevelfeerd pd fem vigtige eksportmarkeder,
henholdsvis Kina, Storbritannien, Sverige, USA
og Australien. Det teoretiske fundament for un-
dersogelsen af eksportmarkeder er det samme
som i kapitel 4. Analysen tager sédledes udgangs-
punkt i en opfattelse af, at markeder ikke eksi-
sterer uaftheengigt af de enkelte virksomheder,
men at markeder konstrueres gennem tre for-
mer for markedspraksis: udvekslingspraksis, re-
preesentationspraksis og normaliseringspraksis
(Kjellberg og Helgesson 2006; 2007). Forskellen
er udelukkende, at det er eksportmarkederne

der er det primere fokus i dette kapitel, hvor
kapitel 4 fokuserede pa Danmark.

Som ved undersogelsen af det danske marked
er markedspraksis pa de udenlandske markeder
undersegt ved semistrukturerede interviews.
(Se boksen Dataindsamling og analyse for et
overblik over, hvordan vi har lavet undersogel-
sen). De fem eksportmarkeder er udvalgt efter,
hvor vidt de formodes at adskille sig i forhold til,
i hvilken grad dyrevelfeerd har betydning for keb
og markedsfering af svinekod i det padgeeldende
land. P4 baggrund af diskussioner med forskel-
lige danske akterer var forventningen, at dyre-
velfeerd ville spille en stor rolle pa det britiske og
svenske marked, en vis rolle p& det australske
marked, en lille rolle pa det amerikanske og nee-
sten ingen rolle pa det kinesiske marked.

Malet har veeret at interviewe henholdsvis to
slagterier/forarbejdnings-virksomheder og to
detailkeeder pa hvert marked. Dette er i store
treek lykkedes; dog har det vist sig at veere meget
vanskeligt at etablere kontakt med den britiske
og australske detailsektor. Dette har resulteret
i, at der er foretaget ét interview med en britisk
detailkeede og desveerre ingen pd det australske
marked. I alt er der gennemfort 17 interviews.
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I det folgende analyseres markedspraksis pa
hvert af de undersogte eksportmarkeder hver
for sig. Dernzest sammenlignes markedsprak-
sis pa det danske marked og de udvalgte eks-
portmarkeder. Endelig vurderes mulighederne
for forskellige aktorer i den danske svinesek-
tor til at ga ind i eget markedsforing og salg af
specialprodukter pa eksportmarkederne, hvor
produktion baseret pé lgse sger indgér som en
central parameter.

Dyrevelfzerd helt uden betydning i

Hong Kong og Kina - og dog ...

Kina er et stort eksportmarked med en stigende
eftersporgsel efter svinekod. Samtidig er der i
2013 indgéet en aftale om, at Danmark som det
forste land i verden ma eksportere forarbejdet
svinekegd til Kina. Indtil nu har det kun veeret
muligt at eksportere udskeringer og biproduk-
ter. En stor del af den hidtige samhandel med
Kina er derfor gédet gennem Hong Kong.

Dyrevelfeerd er indtil videre ikke noget, som be-
tyder seerligt meget i Hong Kong og Kina. At ki-
nesiske forbrugere ikke teenker pa dyrevelferd
er hovedparten af informanterne enige om (se
boksen Dataindsamling Hong Kong og Kina
for detaljer om, hvem vi har interviewet). Dette
illustreres af folgende citat: "Forbrugere i Kina
bekymrer sig meget lidt [om dyrevelfeerd)]”. En
informant gar endda s vidt som at sige folgen-
de: "Vi har ikke noget begreb for dyrevelfcerd”.

Dataindsamling og analyse

Der er fortaget semistrukturerede interviews med
sével danske slagterier og forarbejdningsvirksom-
heder sével som importerer, detailkeeder og andre
kunder, som agerer pd de pageldende markeder.
Slagterierne/forarbejdningsvirksomhederne ope-
rerer enten direkte pa eksportmarkedet, eller eks-
porterer til det pageeldende marked. Kunderne pa
de respektive markeder er udvalgt, sa de repraesen-
terer nogle af de storste og mest betydningsfulde
aktorer p& markederne eller repraesenterer aktorer,
som iseer har profileret sig inden for dyrevelfeerd.
Interviewene er alle blevet optaget, transskriberet
og kodet efter centrale temaer, som er beskrevet i

kapitel 4.

Ifolge informanterne gar kinesiske forbrugere
op i pris og kvalitet, ikke i dyrevelfeerd, og er
ikke villige til at betale for dyrevelfeerd.

Ifolge flere informanter er svin i Kina traditio-
nelt blevet slagtet ved at stikke en kniv direk-
te igennem hjertet, hvilket enten kreevede at
fire-fem mend holdt grisen, eller at den blev
bundet til et bord. Bedovelse af grisen skete ved
at sld den med et hammer, sd den blev lammet
inden den blev stukket i hjertet. Dette eendrer
sig ifolge en indkegber dog:

Den traditionelle slagtningsmetode er virke-
lig meget grusom og inhuman. Imidlertid er
hele produktionsprocessen nu meget stan-
dardiseret. Det betyder, at dyret stdr en halv
time, inden det slagtes, og for selve slagtnin-
gen far det et elektrisk chok og sd videre. Hele
processen en meget stromlinet.

Dataindsamling Hong Kong og Kina

For at opbygge en forstéelse af, hvilken rolle dyre-
velfeerd spiller pé& det kinesiske marked og for den
kinesiske markedspraksis, har vi interviewet rele-
vante eksportansvarlige for Hong Kong og Kina hos
Tican og Danish Crown.

Desuden gennemfortes en rejse til Hong Kong og
Guangzhou, Kina i juni 2013 for at indsamle data
lokalt. I Hong Kong interviewedes to lokale ansatte
hos Ess-Food, mens en indkeber af svinekod for en
udenlandsk ejet supermarkedskeaede og direktorer
for en online detaillist, en grossist og en catering-
virksomhed blev interviewet i Guangzhou. Endelig
blev Landbrug & Fedevarers lokale repraesentant
interviewet.

Ibade Hong Kong og Guangzhou besogtes forskelli-
ge supermarkeder og traditionelle 'vdde markeder’
for at studere de vidt forskellige mdder, hvorpa svi-

nekod saelges i Hong Kong og Kina.

Den kinesiske regering er begyndt at rydde op i
slagterisektoren, for eksempel gennem lukning
af mindre slagterier, séledes at slagtning af svin
fremover vil ske pé storre enheder, som kan leve
op til europeiske standarder. Kinesiske slagte-
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rier tager endvidere udenlandske praksisser til
sig og bruger for eksempel i stigende omfang
CO,-bedovelse eller elektrisk bedovelse, lige-
som man importerer slagteriudstyr.

Adskillige informanter har den opfattelse, at
hvis der virkelig skal ske eendringer i dyrevelfeer-
den, skal det i hgj grad komme fra regeringen.
Der findes ingen egentlig dyrevelferdsregule-
ring i Kina, men ifelge en informant arbejder
den kinesiske regering pa at udarbejde regler
pé omrédet.

I detailhandlen anses dyrevelfeerd for at spille en
vis rolle, men det er langt nede pa prioriterings-
listen. Andre aktorer pd markedet (for eksempel
food service- og forarbejdningsvirksomheder)
beskrives af en informant som veerende ligegla-
de med dyrevelfeerd. For udenlandske detailkze-
der som Tesco og Carrefour spiller dyrevelfeerd
en storre rolle end for traditionelle kinesiske
distributionskanaler, da disse udenlandske kae-
der til en vis grad (i hvert fald pa papiret) for-
seger at efterleve moderselskabernes politikker
pé dyrevelfeerdsomrédet i deres markedspraks.
P4 denne made kan de udenlandske kaeder si-
ges at veere med til at pavirke de standarder og
normer, som folges i Kina. Normer og standar-
der, som i hgj grad kopieres fra vesten.

Indkeberen for en udenlandsk ejet detailkeede
sagde, at keeden har en kvalitetssikringsafde-
ling, som gennemfarer kontroller af potentiel-
le leveranderers fabrikker forud for, at man
begynder at kobe fra dem. Det sker for at sikre
sig, at leveranderens fabrikker lever op til kee-
dens krav til sundhed, kvalitet, dokumentation
og produktionsforhold. Keden keber primeert
svinekod lokalt, men nogle udskeeringer im-
porteres, fordi den kinesiske produktion ikke
er stor nok. Keden har strategisk samarbejde
med Shuanghui, den storste slagterivirksom-
hed i Kina. Ifelge indkeberen er det sveert at dif-
ferentiere sig pa pris eller produktsortiment, og
keeden soger i stedet at differentiere sig pa den
service, keeden yder kunderne.

Bade Tican og Danish Crown ser Hong Kong og
Kina som vigtige markeder og har etableret sig

med egne salgskontorer — Danish Crown-dat-
terselskabet Ess-Food har tre salgskontorer i
Kina og et i Hong Kong, mens Tican har kontor
i Shanghai. Man beskeeftiger sig indtil videre
primeert med bulk-salg til importerer, som sa
videreselger kodet. Hong Kong er et &bent mar-
ked, som alle kan eksportere til, hvorimod salg
til Kina er reguleret og kraever en licens, som er
sveer at fa.

Den danske eksport af svineked til Kina bestod
i begyndelsen af biprodukter, som ikke kunne
afseettes p& andre markeder. Prisen pa svinekod
pé det kinesiske marked var dengang meget lav,
men efterhdnden kan man ifelge en informant
afseette mere og mere verdifulde produkter.
Det er der ifplge informanten tre arsager til:

For det forste er kineserne i feerd med at blive
rige. De har rad til mere. De kan tillade sig at
kobe dyre svinekodsprodukter. For det andet
er produktionsomkostningerne blevet hajere.
De kinesiske omkostninger for svineproduk-
tion er ikke meget lavere end produktionsom-
kostningerne i Danmark. Den tredje drsag er
fodevaresikkerhed. Kinesiske forbrugere vil
gerne have mere og mere importeret svinekod.

Svineked har traditionelt veeret den type ked,
kinesere spiste mest af, og det er ifglge en in-
formant fremdeles den vigtigste kodtype, men
kineserne spiser nu ogsa oksekod, kylling og sa
videre. Fordi kedforbruget bliver spredt ud pa
flere forskellige kodtyper, stiger forbruget af svi-
nekod ikke i takt med den ekonomiske veekst.

Man kan seelge alle dele af grisen, men de seel-
ges til dels forskellige steder:

Kadet fra alle forskellige dele bliver solgt. Det,
som virkelig betyder noget, er stedet. I butik-
ker og supermarkeder for eksempel scelger
knoglerne bedst. Ogsa ribben, koteletter og
sidefleesk scelger godt. Andre dele, biproduk-
ter; bliver imidlertid sendt til oparbejdning.
I lokale markeder er der scerligt godt salg af
fodder og skanke. Siden der er forskellige ty-
per markeder, vil alle sorter svinekod til slut
blive solgt.
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Svinekad selges traditionelt via sdkaldte 'wet
markets’ pa gaden. Disse spiller en central rolle
for markedspraksis, da mange forbrugere sta-
digveek handler pa gaden. Supermarkeder spil-
ler dog en stigende rolle for salget af svineked,
idet forbrugerne ifplge flere informanters vur-
dering har sterre tillid til kvaliteten og sikkerhe-
den af produkter kebt i et supermarked.

Informanterne laver forskellige distinktioner,
nar de skal beskrive de kinesiske forbrugere og
deres kodforbrug. En informant skelner sdledes
mellem land og by: pd landet har forbruger-
ne faet flere penge og spiser derfor mere kad,
mens forbrugerne i byerne ifolge informanten
er begyndt at teenke mere pa sundhed, hvorfor
de skeerer ned pé kodforbruget og spiser mere
frugt og grontsager. En anden distinktion, som
seettes op af flere informanter, er mellem nord
og syd. I nord og det indre af landet keber man
gerne frosset kod og spiser meget kod, mens
forbrugerne i den sydlige del af landet spiser
mere raffineret, foretraekker fersk ked og er
mere bevidste om ernaring.

Forbrugerne vurderer i hgj grad produkter ud
fra deres udseende (for eksempel farven pa ko-
det) ogvil gerne fole pa produkterne, selvom de
er detailpakkede.

Hvor opfattelsen er, at kinesiske forbrugere
ikke kerer sig om dyrevelfeerd, betyder fodeva-
resikkerhed desto mere i lyset af flere forskelli-
ge skandaler. Som begreb daekker fodevaresik-
kerhed dog over noget andet end i Danmark,
hvilket illustreres af folgende citat fra en dansk
eksportchef:

Det er det lidt noget andet, nar man snakker
fodevaresikkerhed i Kina, end ndar man snak-
ker fodevaresikkerhed i Danmark. Der tcen-
ker vi jo pa, at der ikke skal veere bakterier i
kaodet, og at det skal vcere kolet rigtigt og s vi-
dere. Derude er fodevaresikkerhed, at der ikke
er hormoner, antibiotika og andre mcerkelige
og sjove ting i kodet. At det ligger ude i solen
hele dagen en dag som i dag gor knap sd me-
get, for det bliver jo stegt og kogt fuldsteendig
igennem.

Figur 5.1. Eksempel pa kinesisk
fodevareskandale’
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Rivers of blood: the dead pigs rotting in
China's water supply
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Fodevaresikkerhed er et gennemgaende emne
pa tveers af vores interviews, hvilket skyldes,
at kinesisk svineproduktion har veeret ramt
af adskillige skandaler. En informant naevnte
for eksempel, at 16.000 dede grise blev fundet
i Huangpo-floden sidste ar (se figur 5.1.), lige-
som o0gsd brugen af antibiotika ses som noget,
der bekymrer kinesiske forbrugere. Et sidste ek-
sempel er, at der har veeret adskillige tilfeelde af
fodevareforgiftninger efter indtag af svineked
fra kinesiske svin, som havde faet foder inde-
holdende clenbuterol, et illegalt kosttilskud.

I disse sager har medierne spillet en meget ak-
tiv rolle. Medierne er blevet mere aggressive, og
virksomheder kan ikke holde noget skjult leen-
gere, som det var tilfeeldet tidligere.

Den stigende fokus pd fedevaresikkerhed ses
af en informant som veerende markedsdrevet,
fordi forbrugerne er blevet mere forsigtige med,
hvad de spiser. De forskellige skandaler har be-
virket, at sporbarhed er blevet markant vigti-
gere. Detailkaeder og grossister vil kunne spore

64 - LOSE SOER — EN TVARFAGLIG UNDERSOGELSE AF MARKEDSDREVET DYREVELFARD



produkter bagud i veerdikeeden. Dette kan dog
veere sveert i Kina. Clenbuterol-sagerne har vee-
ret direkte arsag til en eendring i praksis hos den
interviewede detailkeede, idet man nu dagligt
tester alle svin, man keber, for clenbuterol, hvor
man tidligere nojedes med at lave stikprove-
kontroller. Omkostningerne ved dette beskrives
som meget hoje.

Selv om dyrevelfeerd ikke i sig selv betyder noget,
spiller dyrevelfeerd dog indirekte alligevel en vis
rolle. Det ses eksempelvis ved, at salget af oko-
logiske produkter er i kraftig fremmarch, iseer i
Hong Kong, men ogsé i Kina. Dette skyldes pri-
meert bekymringen for, hvordan konventionelle
produkter produceres. Der er en betydelig mer-
pris for gkologiske produkter (ifelge en infor-
mant er prisen pa ekologiske produkter fire-fem
gange prisen af konventionelle fodevarer), sa
det er iseer de meget velstillede, som kober oko-
logiske fodevarer. Salget af okologiske fodeva-
rer er i hoj grad baseret pa import, hvilket ikke
mindst geelder for svinekod, da produktionen af
okologisk svineked i Kina er meget begraenset.

Ifolge en informant kan importerede fodevarer
fralande med et godt renomme, herunder euro-
peeiske lande som Danmark, Storbritannien el-
ler Tyskland og USA og endda Japan, selges til
en hpjere pris, fordi de opfattes som veerende
af bedre kvalitet end lokalt producerede fode-
varer. Pa denne made ses det kinesiske marked
som verende forskelligt fra de selvsamme lan-
de, hvor der efter informantens opfattelse er
preeference for lokale fodevarer.

Nere, nermest venskabelige relationer betyder
meget for samhandelspraksis i Kina. Det tager
typisk lang tid at opbygge sddanne relationer
med kunder, idet man skal bruge tid pa at spise
med dem, drikke en kop kaffe med dem, snakke
med dem og bare ringe til dem, siger en dansk
eksportchef:

Altsa, man far sadan et visitkort, og de ren-
der alle sammen rundt med tre mobiller, og
to af numrene stdr herpd, og nar de sa synes,
man er ved at veere gode venner, sd vender de
kortet om og skriver det rigtige nummer. Den

telefon, som de tager, ndr den ringer. De andre
to far lov til at ringe.

Det er ogsd muligt af oge samhandlen ved at
lave specialprodukter for en kunde, for eksem-
pel specielle udskeringer eller forpaknings-
storrelser.

Ifplge Danish Crown findes der ingen pélideli-
ge statistikker for det kinesiske marked. Viden
om markedet og kunderne opbygges i stedet
ved lobende at besage kunderne, ved at snakke
med de lokale ansatte, ved at udveksle erfarin-
ger og ved at g& ud og se, hvad der er i butikker-
ne. Der sker udveksling af information mellem
kunder og leverandorer, for eksempel om hvor-
dan markedet udvikler sig, om forventninger til
konkurrentaktiviteter og leveringssikkerhed, og
om hvornér kunder ber afgive ordrer.

Endelig er det veerd at bemeerke, at udbuddet
af svinekod beskrives som meget cyklisk — det
gar op og ned i takt med prisen pa svineked.
Nér prisen stiger, begynder de mange sma ki-
nesiske svineproducenter at ege produktionen,
og nar prisen falder, slar de grisene og sperne
ihjel. For at komme dette til livs har regeringen
etableret et system, hvor man knytter priserne
pa svinekod og pa foder sammen. Néar prisen pa
svinekod falder, forseger regeringen endvidere
at lave stotteopkeb af svineked, som leegges pa
lager. Svineproduktionen i Kina har ogsa veeret
plaget af sygdom, specifikt PRRS (Porcine Re-
productive and Respiratory Syndrome), hvilket
har pavirket produktionen negativt.

Der er en forventning om, at dyrevelfeerd vil
komme til at spille en storre rolle i fremtiden.
Begrundelsen er, at Kina ikke leengere er et luk-
ket land, men interagerer med omverdenen.
Mange kinesere rejser ud i verden og bliver in-
spireret af det, de ser og oplever — det geelder
béde folk i industrien og mange forbrugere.

Den lokale, glade og fritgaende gris

i Storbritannien

Pa det britiske marked er dyrevelfeerd vigtig for
markedspraksis. Et andet forhold, som ifolge
vores informanter (se boksen Interviewpersoner
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Storbritannien) spiller en vigtig rolle for, hvor-
dan detailkeeder og andre aktgrer i Storbritan-
nien agerer, er fodevarernes lokale isleet.

Interviewpersoner Storbritannien

Der er foretaget interviews med en eksportchef fra
et dansk slagteri og en supply chain manager fra en
britisk forarbejdningsvirksomhed. Det har desveer-
re vist sig vanskeligt at etablere kontakt til den bri-
tiske detailsektor, hvorfor der er foretaget endnu et
interview med en operations director fra den briti-
ske forarbejdningsindustri. Denne interviewperson

har imidlertid stor erfaring inden for detailsektoren.

Vores informanter giver saledes udtryk for en
forstaelse af, at det blandt de britiske forbruge-
re er en generel opfattelse, at britiske produkter
er af en bedre kvalitet end tilsvarende produk-
ter fra andre europaiske lande. Arsagen til dette
skal blandt andet findes i den heje grad af dy-
revelfeerd, der ses som kendetegnende for den
britiske produktion. Ifglge en informant fra den
britiske forarbejdningsindustri elsker de briti-
ske forbrugere historien om den glade fritgden-
de gris, der er blevet behandlet godt under hele
sin opveekst.

Dette harmonerer fint med oplysninger fra in-
formanterne i de andre lande i undersegelsen,
hvor mange har dannet en forstaelse af, at de
britiske detailkaeder er foregangsmeend og to-
neangivende pa dyrevelfeerdsomradet.

Okologisk produktion vurderes af en supply
chain manager fra den britiske forarbejdnings-
industri ikke som tilsvarende vigtig pa det briti-
ske marked, men vurderes af samme informant
at f& storre betydning i fremtiden.

Ser vi nermere pa det britiske marked, er det
tydeligt, at de forskellige aktorer pd markedet
har meget fokus pa og tradition for at tage eks-
tra hensyn til dyrevelfeerd. Tilsvarende som i
de andre undersagte lande ses detailbranchen
i Storbritannien som havende stor magt i veer-
dikeeden. Detailhandelen har eksempelvis stor
indflydelse p4, hvilke produkter der bliver in-

troduceret p& markedet. Iszer Tesco, den storste
britiske detailkeede, ses som havende betrag-
telig indflydelse pa den britiske markedsprak-
sis generelt, og kaeden er ogsé indflydelsesrig i
markedsudvikling og i fastseettelse af markeds-
standarder for dyrevelfeerd. Som eksempel pa
hvor magtfulde Tesco er og pd, hvordan keeden
kontrollerer sine leverandgrer, beretter en sup-
ply chain manager fra den britiske forarbejd-
ningsindustri folgende:

Ja, sa lige pludselig sa star Tesco bare pa fa-
brikken, og si er det hele altsd lukket ned,
indtil de finder ud af, om alt er, som det skal
veere.

Generelt er der pa det britiske marked en stor
respekt for Tesco og ikke mindst for dennes ud-
vekslingspraksis, herunder de krav og retnings-
linjer som skal folges for at handle med detail-
kaeden.

Britiske detailkeeder benytter sig af en anden
tilbudsstruktur end danske keeder gor. Tilbuds-
aviserne, som vi kender sa godt fra dansk de-
tailhandel, findes ikke p4 tilsvarende vis pa det
britiske marked. Derimod er der i den britiske
udvekslingspraksis en udbredt tradition for pri-
vate labels og good, better, best-kategorisering af
produkter, hvor velfeerdsprodukter, nar de ind-
gar i denne produktkategorisering, typisk er at
finde i best-kategorien.

En informant mener, at det britiske detailmar-
ked er mere differentieret, og at flere forskellige
forbrugerkulturer er repraesenteret pd markedet
end pa det danske marked. Desuden opleves
udbuddet af produkter i de britiske detailkee-
der som mere varieret. Ifglge en informant fra
den britiske forarbejdningsindustri er det dog
vaesentligt at understrege, at det britiske detail-
marked ogsd er kendetegnet ved, at discount-
keederne har vundet betydelige markedsandele
de sidste ar.

Pa det britiske fodevaremarked er det igjne-
faldende, at der inden for forskellige fodevare-
typer, og specifikt inden for kedkategorien, er
dannet en opfattelse af, at det lokale isleet har
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stor betydning. Dette giver en supply chain ma-
nager og en chief operating officer udtryk for pa
folgende mader: "De gor rigtigt meget i lokalt
producerede produkter...” og "Der er et stort pres
for at understotte vores eget erhvervsliv”.

Generelt bliver britisk svinekad fremhaevet som
veerende af bedre kvalitet, sammenlignet med
udenlandsk produceret svinekod. Dette skyldes
blandt andet, at britisk svineked har en hajere
dyrevelfeerdsstandard. Baggrunden for den-
ne forstéelse vurderes, af en eksportchef fra et
dansk slagteri, blandt andet at veere et onske
om at beskytte den indenlandske produktion
samt en lang tradition for at anvende lokalt
producerede révarer. Som eksempel pd denne
normaliseringspraksis, hvor man forseger at fa
markedet til at leegge veegt pa det lokale, naev-
ner en supply chain manager fra den britiske
forarbejdningsindustri, at Jamie Oliver fun-
gerer som talsmand for de lokalt producerede
ravarer, og at han har eget opmerksomheden
omkring emnet:

[Jamie Oliver] var ovre for at se pd en dansk
svineproducent, ovre for at se forholdene
sammenlignet med en engelsk producent. Og
sd var det i medierne, og det skaber en masse
debat. Altsd, han er virkelig pro lokalt. Han
vil gerne have, at man kober engelsk. Der er
en tendens derovre. Det koster selvfolgelig
noget mere, at man kober flere og flere lokale
varer.

Betydningen af den indenlandske produktion
pa det britiske marked har blandet andet resul-
teret i en meerkningsordning i detailkeederne,
der viser at kodet er britisk. Dette markat be-
tegnes Red Tractor og anvendes pa fersk britisk
kod, forklarer en eksportchef fra et dansk slag-
teri. Red Tractor er ejet af den britiske fedeva-
reindustri, men opererer uafhaengigt. Denne
kvalitetsordning er dermed ét eksempel pa de
omkring 20 forskellige kvalitetsmeerkninger af
kod, der findes pé det britiske marked (McEa-
chern og Schroder 2004). Et lignende meerke
findes imidlertid ikke pa det forarbejdede briti-
ske kod, men ogsé her gores flittigt brug af briti-
ske flag pa emballagen:

De har abenbart interessei... Og det ma vcere,
fordi at forbrugerne, som igen er de storste
aktorer, gerne vil have engelsk kod. S derfor
har de provet med deres Red Tractor at kore
mere i retning af engelsk og mindre i retning
af EU. Men der kommer masser af varer ind
fra Danmark og Tyskland.

Ligeledes har en supply chain manager fra den
britiske forarbejdningsindustri en forstaelse af,
at frilandsproduktion er yderst populeer hos
britiske forbrugere. Prismaessigt er disse pro-
dukter kun lidt dyrere end de konventionelt
producerede.

De britiske forbrugere anses af flere informan-
ter ikke som veerende interesseret i erngering
og kostsammensatning i samme grad som de
danske. En operations director fra den britiske
forarbejdningsindustri forklarer derimod, at
brandingen og historien om, at grisen har levet
et godt og gerne fritgdende liv, samtidigt med
at keodet er lokalt produceret, er vigtige salgs-
argumenter pa det britiske marked, hvilket for
eksempel kommer til udtryk i dette udsagn:

Der er bestemt en eller to store detailkceder,
som kun scelger britisk svinekod [under deres
private labels] ... Derved kan de scelge impor-
teret hollandske eller danske svinekodspro-
dukter under et terticert meerke. Det er rigtigt,
at en af vores storste kunder sidste dr beslut-
tede, at de ikke leengere ville scelge dansk el-
ler hollandsk svinekod ... De ville kun scelge
britisk.

Vigtigheden af, at produktet er lokalt produce-
ret, er imidlertid geeldende for hele det britiske
fedevaremarked. Det skal understreges, at im-
porten af kod fra eksempelvis Danmark stadig
er betydelig. Arsagen til dette skal hovedsageligt
findes i, at den indenlandske produktion ikke er
stor nok til at daekke eftersporgslen. Denne kon-
klusion skal naturligvis ses under forudsaetning
af, at prisforskellen pa henholdsvis de danske
og britiske produkter ikke er betydelig. @nsket
om at kebe indenlandske produkter er saledes
fremtreedende under denne prisforudsaetning.
Kombinationen af en meget effektiv produk-
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tion og udvikling af dyrevelfeerdsproduktion
i Danmark (jeevnfer kapitel 4) har resulteret i,
at danske produkter er at finde pa det britiske
marked til trods for betydningen af lokal oprin-
delse.

Som konsekvens af, hvor vigtig dyrevelfeerd er
for markedspraksis pa det britiske marked, har
dansk landbrug udviklet Englandsgrisen speci-
fikt med dette marked for gje. Forskellen mel-
lem 2013-dyrevelfeerdsprodukter og UK-welfa-
re-produkter er ikke stor, dog anses UK-welfare
at have en lidt hojere dyrevelfeerdsstandard,
hvor for eksempel soerne er lgse i lobeafdelin-
gen. Englandsgrisen er saledes kendetegnet ved
en hpjere grad af dyrevelfeerd end den konven-
tionelt producerede og er dermed et eksempel
pa, hvordan et specifikt markedsbehov har re-
sulteret i produktudvikling, hvor dyrevelfeerd
har spillet en rolle. Ligeledes er det vaesentligt at
naevne, at der for at tilfredsstille forbrugerne pa
det britiske marked arbejdes bevidst med dyre-
velfeerd i de danske forarbejdningsvirksomhe-
der, der har deltaget i undersogelsen, og som
agerer pa det britiske marked. Dette udtrykker
en eksportchef fra et dansk slagteri pé folgende
made:

Altsa, man kan sige, at vi jo har skabt UK-gri-
sen. Vi har skabt oko-grisen, og det er jo et
tiltag for at tilfredsstille forbrugerne og det
engelske marked. Det har vi jo indfort, og det
har skabt mere dyrevelfcerd.

Ligeledes giver en supply chain manager udtryk
for, at der hos de britiske primarproducenter er
en stor interesse og tradition for at fokusere pa
dyrevelfeerd. Tilsvarende foretager flere af de
betydningsfulde detailkaeder i Storbritannien
ogsa kontrol hos landmandene for at sikre, at
retningslinjerne overholdes.

Pa det britiske marked er der blandt alle in-
formanter en forventning om, at dyrevelferd
i fremtiden vil have samme eller endnu sterre
betydning, hvilket eksempelvis en operations
director fra den britiske forarbejdningsindustri
udtrykker saledes:

Jeg trorn, at velfeerd vil blive vigtigere. Ingen
tvivl om det. Jeg tror, at forbrugere interesse-
rer sig mere 0og mere for, hvad der er i deres fo-
devarer, hvor de kommer fra... Udfordringen
er, hvorvidt de ogsad vil betale.

Derudover vurderes det, at okologi i fremtiden
vil fa storre betydning og dermed blive en vigtig
salgsparameter. Det bliver blandt andet inte-
ressant at folge, hvordan samspillet mellem det
okologiske og fokus pa dyrevelfeerden kommer
til at pavirke markedspraksis i Storbritannien i
fremtiden.

Dyrevelfzerd er en selvfelgelighed

i Sverige

Pa det svenske marked er der ligeledes en steerk
tradition for dyrevelfeerdsprodukter, og fokus
pa dyrevelfzerd er en fast del af markedspraksis.
Det svenske marked kendertegner sig ligeledes
ved en indenlandsk produktion, der ikke mat-
cher den stigende eftersporgsel. Der importe-
res badde kod, produceret med serlige hensyn
til dyrevelfeerd, og konventionelt svineked for
at tilgodese den stigende eftersporgsel. Her er
valget af leverander blandt andet faldet péd de
danske slagterier og forarbejdningsvirksomhe-
der, idet de danske produkter ogsa ses som re-
praesenterende en hoj grad af dyrevelfeerd. De
danske produkter anses som det naestbedste,
nar der ikke er mulighed for at tilfredsstille mar-
kedet udelukkende med svenske dyrevelferds-
produkter. Dette forklarer en product manager
fra en svensk detailkzede pa folgende méader:

Der er nogle grupper [af forbrugere] i Sveri-
ge, for hvem det er vigtigt at fa svensk kod, og
disse grupper er ret store.

Interviewpersoner Sverige

Interview er foretaget med en senior quality mana-
ger fra en af Sveriges storste detailkeeder. Desuden
er en produktmanager fra en svensk detailkede,
som har seerlig fokus pa dyrevelfeerd, blevet inter-
viewet.

Endvidere er en eksportchef fra et dansk slagteri og
en kvalitetschef fra et svensk slagteri blevet inter-

viewet.
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Sverige er kendt for at veere meget dygtigt, nar
det kommer til dette sporgsmal, dyrevelfcerd
generelt.

Der er en lang tradition for at have fokus pa
dyrevelfeerd, og dette ses som rodfeestet i hele
veerdikeeden; det geelder savel hos forbruger-
ne, detailkeederne, forarbejdningsindustrien
og primeerproducenterne. Det svenske mar-
ked repraesenterer saledes, sammen med Stor-
britannien, et af de markeder i undersogelsen,
hvor dyrevelfeerd er mest forankret. Der arbej-
des kontinuerligt med at forbedre standarderne,
hvilket vidner om en steerk tro p4, at dyrevelfaerd
ogsé i fremtiden vil have stor betydning. Sverige
bliver ogsa af informanter fra den danske forar-
bejdningsindustri betragtet som forbillede i re-
lation til dyrevelfeerd (for en oversigt over infor-
manter, se boksen Interviewpersoner Sverige).

Aktorerne pa det svenske marked har dannet en
forstaelse af, at den svenske detailbranche ge-
nerelt har meget stor indflydelse — ikke mindst
pa dyrevelfeerdsomrédet, hvor detailbranchen
stiller krav til deres leveranderer. Det betyder,
at de danske produkter, der eksporteres til den
svenske detailbranche, som minimum skal
leve op til 2013-kravene, og i flere tilfeelde bli-
ver UK-welfare-produkter ogsa importeret. Her
skal det imidlertid understreges, at der findes
forskellige forstdelser af betydningen af dyre-
velfeerd for de respektive segmenter. Sdledes
har detailbranchen dannet en forstéelse af, at
det ferske kod skal have en vis grad af dyrevel-
feerd, hvilket imidlertid ikke er geeldende for det
forarbejdede kod ogiindustrien, herunder kan-
tiner med mere. Saledes findes der ogs& man-
ge produkter pa det svenske marked, der ikke
lever op til de skeerpede dyrvelfeerdsstandarder.
Eftersom der ikke er samme dyrevelfeerdskrav
til de produkter, der seelges til industrien, er det
muligt for langt flere lande at eksportere til det
svenske industrimarked end til den svenske de-
tailbranche, hvilket en eksportchef fra et dansk
slagteri udtrykker séledes:

Man kan sige, at vores fordel er, at der ikke
er ret mange andre lande, der leverer direkte
ind i detailhandlen i Sverige, blandt andet pd

grund af dyrevelfeerd. Hvor man kan sige, at
industrien sadan set er dben for alle.

I detailkeederne er de importerede dyrevel-
feerdsprodukter markeret, sdledes at forbruger-
ne tydeligt kan danne sig overblik over, hvilke
produkter der er svenske, og hvilke der ikke er.
Interessen for at komme ind pé& det svenske
detailmarked som eksporter er stor, da marke-
det er kategoriseret som et hgjprismarked. Det
vurderes af en eksportchef fra et dansk slagteri,
at tyske produkter i den naermeste fremtid vil
blive accepteret af den svenske detailbranche,
da priserne er veesentligt lavere pa tyske pro-
dukter. Dette skal ses i sammenhaeng med, at
discountkaederne langsomt, men sikkert ogsa
finder deres plads péd det svenske marked. En
eksportchef fra et dansk slagteri mener i den-
ne sammenheang, at discountkedernes indtog
pa det svenske marked i fremtiden vil komme
til at betyde, at dyrevelfeerd kommer til at spille
en mindre rolle pd grund af discountkaedernes
fokus pa pris:

Altsa, ligesom i andre lande, sd dukker der i
Sverige ogsa flere og flere discountbutikker
som Lidl og Netto op. Og for folk, der kober
ind der, betyder dyrevelfcerd knap si meget.
Sa man kcemper i interesseorganisationer
for at holde det som tema, og hvis du sporger
den generelle svensker, sa vil han ogsa sige, at
det betyder noget. Men der kommer ogsd en
ny generation, og jeg tror pd, at det vil betyde
mindre i fremtiden, end det har gjort.

Som pé flere af undersogelsens andre markeder
ses mediernes interesse for dyrevelfeerd ogsa
som havende spillet en betydelig rolle pa det
svenske marked. Sager om darlig behandling af
produktionsdyr er blevet vist i de svenske me-
dier og har haft stor betydning p& markedet.
Folk reagerer meget steerkt pa sddanne sager og
tager afstand fra de producenter, der ikke be-
handler deres besatninger i overensstemmelse
med de geldende dyrevelfeerdsstandarder.

Den konstruerede markedsforstaelse af, at dy-
revelfeerd er dybtindgroet i det svenske marked,
skal ses i sammenhaeng med den betydning,
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dette blandt andet har haft for den svenske pri-
merproduktion. En dansk informant beskriver
dette pa folgende made:

Sverige, som jo har vceret foran, men det ved
du jo sikkert ogsd, at det der er sket, siden
man meget hurtigt cendrede lovgivningen til
dyrevelfeerdsbarometeret, sa er produktionen
faldet, og i dag, der er de ikke engang selvfor-
synende. Sd udover de har det svenske kad,
de scelger i butikkerne, er der det danske kod.
De har sd handsteret det politisk, sa de faktisk
odelcegger det for sig selv.

Flere informanter anser primerproduktionen
for forholdsvis omkostningstung, hvilket blandt
andet skyldes de skaerpede svenske krav til dy-
revelfeerd. Kombinationen af den omkostnings-
tunge primeerproduktion, den faldende inden-
landske produktion samt danske produkters
forholdsvise hgje grad af dyrevelfeerd har be-
tydet, at danske eksporterer har fiet adgang til
markedet. Dette har betydet, at den indenland-
ske svenske produktion er under pres, da den
ikke er sa effektiv og rentabel som eksempelvis
den danske. Ligeledes har en eksportchef fra et
dansk slagteri dannet en forstéaelse af, at dette
har resulteret i en storre priskonkurrence pa det
svenske marked:

Vi er noget mere effektive i Danmark. Meget
mere effektive. Og det geelder ogsd ude hos
landmeendene, de er bedre til at producere
grise. De har vceret vant til hoje priser i Sve-
rige igennem mange ar, og pludselig kommer
de med i EU, og der er nogle, der begynder at
importere fodevarer fra blandt andet Dan-
mark, som scetter priserne lidt under pres. Sa
de har en dyrere produktionsform deroppe,
som gor, at de ikke har veeret sa konkurren-
cedygtige.

Danske produkter er at finde pa det svenske
marked og vurderes at have vundet denne plads
grundet geografien, en hoj fodevaresikkerhed
og en integreret produktion, hvor grisene typisk
er fodt, opvokset og slagtet i Danmark.

Pa det svenske marked er fodevaresikkerhed,

og ikke mindst den store bevdgenhed omkring
salmonella, en vaesentlig del af markedspraksis,
hvilket kommer til udtryk pé felgende méde:

I Sverige har man gennem drene vceret meget
bange for salmonella. Og alt det, vi sender til
Sverige, skal salmonellatestes.

Ifolge en eksportchef fra et dansk slagteri, er
der i Danmark en forholdsvis lav forekomst
af salmonella, hvilket har positiv indvirkning
pé den svenske eftersporgsel efter danske svi-
neprodukter. Samtidigt vurderes det, at Dan-
mark er et af de fa lande, der fuldt ud lever op
til 2013-reglerne, og at dette har stor betydning,
ndr de svenske detailkaeder velger mellem im-
porterer fra udlandet. Da det Sverige ikke har
en egenproduktion, som er stor nok til at meette
detindenlandske marked alene, veelges de dan-
ske produkter derfor som det nastbedste alter-
nativ.

For at kontrollere overholdelse af de svenske
dyrevelferdskrav foretages der pa det svenske
marked kontrol hos primaerproducenterne,
lige som det sker i Danmark. En kvalitetschef
fra et svensk slagteri beretter endvidere om et
teet samarbejde med primeerproducenterne om
forbedringer i staldene, saledes at disse konti-
nuerligt forbedres i forhold til dyrevelfeerd. Li-
geledes uddannes personalet inden for dyre-
velfeerd, sa medarbejderne hele tiden har den
nyeste viden pd omradet:

Vi arbejder med lobende forbedringer af vo-
res stalde. Vi videreuddanner regelmcessigt
— mindst en gang i dret — vores ansatte i dy-
revelfcerd og, hvordan man behandler dyr. Vi
gnsker at ombygge vores stalde. Vi vil forbedre
dem, sd de bliver bedre for dyrene, men mest
er det sma, daglige justeringer.

Ovenstaende analyse vidner om, at dyrevelfaerd
er en fast del af markedspraksis pa det svenske
marked, samtidigt med at der hersker en steerk
tro p4, at dyrevelfeerd ogsa vil spille en betydelig
rolle i den fremtidige svenske markedspraksis.
Dette til trods for at discountkaederne vinder
indpas samt, at dyrevelfeerd ikke er en fast del af
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markedspraksis inden for det forarbejdede kod
ogiindustrien, herunder blandt andet kantiner.

Pas pa medierne - dyrevelfaerd pa

det amerikanske marked

P& det amerikanske marked er der ifelge vores
informanter stor forskel i markedspraksis i for-
hold til dyrevelfeerd mellem restaurations- og
detailbranchen (se boksen Interviewpersoner
USA). Restaurationsbranchen, mere specifikt
restaurationskeederne, er interessant pa det
amerikanske marked, da denne branche gene-
relt er meget stor sammenholdt med underso-
gelsens andre markeder. Ligeledes har infor-
manter udtrykt, at restaurationskeederne pa det
amerikanske marked har mere fokus pa dyre-
velfeerd end detailsektoren. En anden veesentlig
del af den amerikanske markedspraksis er en
stor bevidsthed om mediernes indflydelse pa
markedet. Iser risikoen for darlig medieomtale
anses som en drivende faktor i udviklingen af
dyrevelfeerd. P4 det amerikanske detailmarked
har der ligeledes veeret en beveaegelse henimod
mere dyrevelfeerd, og der argumenteres for, at
dyrevelfeerd kommer til at spille en storre rolle
pa det fremtidige amerikanske marked. Dette er
blandt andet steerkt influeret af eksport- og im-
portlandenes stigende opmarksomhed pa dy-
revelfeerd. Blandt andet derfor er samhandlen
med danske leveranderer drevet af de danske
produkters relativt hoje niveau af dyrevelfeerd.

Kigger vi neermere pd den amerikanske mar-
kedspraksis, adskiller dette marked sig ved at
have storre fokus pé dyrevelfeerd i restaurati-
onsbranchen end i andre lande og end i detail-
handlen, forklarer en area sales manager fra et
dansk slagteri. Restaurationsbranchen udger
en storre del af det samlede fodevaremarked i
USA end i eksempelvis Danmark:

Altsa, over de sidste 4-5 ar... altsa det er ikke
noget, de gar voldsomt meget op i. MEN det
er blevet til noget — hvis du [forarbejdnings-
industrien] ikke har det [hoj dyrevelfcerd],
jamen sa er folk [restauranterne] ikke inte-
resseret. Du skal godkendes som leverandor,
og hvis du ikke lever op til deres krav pa dyre-
velfeerd, sa bliver du ikke godkendt.

Disse restaurantkeeder ses som meget faplsom-
me over for darlig medieomtale, hvorfor en eks-
portchef har dannet en markedsforstéelse af,
at restaurationskeederne derfor proaktivt tager
stilling til dyrevelfeerdspolitik:

De kan jo ikke tdle, at der lige pludselig kom-
mer en eller anden ddrlig historie, eller at der
kommer nogle billeder af et eller andet, hvor
det ser helt galt ud i produktionen. Der er
nogle, der er meget folsomme.

Der kom en dokumentar pa en af de storre
kanaler, der hed 'Death on the factory farm,
og det var forfeerdeligt at sidde og se, hvordan
der la dode svin i stierne og, hvad skal man
sige, de levende svin de gik og spiste af dem.

I denne sammenheeng understreges det, at
flere restaurantkaeder veelger de danske svine-
keodsprodukter, da de generelt mener, at danske
produkter har en hgj grad af dyrevelfeerd. De
amerikanske restaurationskeeder kendetegner
sig sdledes ved, at dyrevelfeerd har konkret be-
tydning, ogsé for de produkter der importeres,
samt at aktorerne i enkelte tilfaelde samarbej-
der omkring emnet.

De amerikanske dyreveerns- og dyrerettigheds-
organisationer, for eksempel PETA, ses som
betydningsfulde pa det amerikanske marked

Interviewpersoner USA

Vores analyse af, hvilken rolle dyrevelferd spiller
pé det amerikanske marked, bygger pa et interview
med henholdsvis en eksportchef og en area sales
manager fra et dansk slagteri. Sidstnaevnte med
specifik viden inden for restaurationsbranchen.
Ligeledes er en chief operating officer fra den ame-
rikanske forarbejdningsindustri blevet interviewet.
Interviewpersonen har endvidere stor erfaring in-
den for detailsektoren.

I forhold til USA er der i analysen mere fokus pa
restaurationsbranchen end for de andre lande, da
dansk svineked primeert afseettes til den branche
og i mindre grad til detailbranchen, sammenlignet

med de andre undersggte eksportmarkeder.
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og har gentagne gange arrangeret forskellige
happenings/aktioner, hvis formal har veeret at
skabe opmerksomhed om dyrevelfeerdspro-
blematikker. I denne sammenhang henvises
der iseer til restaurantkeederne McDonald’s og
Burger King. Der er generelt dannet en forsta-
else af, at mange af de store restaurantkaeder
har fokus pa dyrevelfeerd grundet risikoen for
dérlig medieomtale. Dette vidner om, at restau-
rantkeeder sédledes af dyrevelfeerdsorganisatio-
ner bliver presset til at implementere strengere
dyrevelfeerdskrav for deres leveranderer (Uzea
m.fl. 2011). Det understreges imidlertid af en
eksportchef, at eventuel medieomtale efterfol-
gende hurtigt er glemt, men at mediernes soge-
lys er meget intenst, og sagerne har forbruger-
nes interesse, mens de star pa:

De amerikanske dyreveernsorganisationer
laver nogle happenings, hvor de gar ind og
siger "Hvor far I nu kod fra?” Og det er klart,
altsa McDonald’s og Burger King ... Huvis
man fandt et eller andet ... De kan jo ikke
tdle, hvis der kommer en eller anden ddrlig
historie omkring et eller andet.

En eksportchef forklarer, at mange af de store
aktorer pa det amerikanske restaurationsmar-
ked har meldt ud, at de pé sigt udelukkende on-
sker at anvende svineked fra lose draegtige soer,
svarende til hvad lovgivningen krzever i Europa.
Tidsperspektivet er imidlertid athangigt af den
enkelte aktor:

Altsa, amerikanerne har meldt ud, at det her
vil de ogsd, men det er jo forskelligt, det er
2016, 2018, 2020 og 2022, jeg tror, nogle af de
store kceder har meldt ud. For eksempel Mc-
Donald’s: "Fra 2020 har vi ogsa kun kod fra
losgdende soer.” Sa det er pa sigt.

Generelt er tidsperspektivet saledes langt, nar
det kommer til forbedringer af dyrevelfeerden
pa det amerikanske marked. Informanterne ar-
gumenterer for, at drsagen til dette kan veere, at
primeerproducenterne endnu halter bagudifor-
hold til de europaiske dyrevelfeerdsstandarder.
En informant har en forstaelse af, at branchen
ikke vover at opstille en for stram tidsramme,

idet dette igen kan fore til darlig medieomtale.
Samtidigt argumenterer en chief operating offi-
cer fra den amerikanske forarbejdningsindustri
ogsa for, at industrien skal have tid og mulighed
for at kunne lofte opgaven:

Samtidigt med at de er proaktive, er de ogsi
nogenlunde realistiske med det. Du ved, der
er krav om, at vi behandler dyr fair og hu-
mant, men de giver producenterne masser
af tid til at komme derhen. Sa det er ikke et
gjeblikkeligt krav, men et muligt krav. Nogle
gange sd sent som otte eller ti ar fra nu.

Det er bemeaerkelsesveerdigt, at dyrevelfeerd spil-
ler en mindre rolle i den amerikanske detail-
branche end for restaurantsektoren (hvilket er
modsat de andre undersegte lande). Dette skal
dog ikke forstas saledes, at der ikke er dannet en
forstdelse af, at dyrevelfeerd er vigtig i den ame-
rikanske detailbranche, men derimod at detail-
branchen halter bagefter. Flere informanter har
saledes forstaelser af, at dyrevelfeerd kommer til
at spille en storre rolle pa det fremtidige ame-
rikanske marked, og der er blandt vores infor-
manter konsensus om, at dette primeert vil bli-
ve drevet af detailbranchen. Dette udtrykker en
eksportchef sdledes:

Det er langsigtet og drevet af landet store de-
tailkceder ... Detailkcederne tager afgorelsen
for forbrugeren ... Men der er helt sikkert in-
gen i markedet, som siger, du ved, dette svine-
kad er blevet opdrcettet i ... at sperne er blevet
opdreettet i abne stalde. Det kan jeg overho-
vedet ikke se for mig. Og jeg er ikke sikker pd,
at forbrugeren faktisk ved, hvad det er ... det
er sandsynligvis blevet drevet af negativ pres-
seomtale snarere end positiv presseomtale.

Helt sikkert, eftersom detailkcederne fortscet-
ter med at krceve flokstalde for soer, er det
flere og flere producenter, som bliver tvunget
til at ga den vej. Hvad enten de kan lide det,
eller ej.

Nar vi taler om dyrevelfcerden, tror jeg, det er
et endnu mindre undersegment af markedet.
Hovedmceengden, de konventionelle forbru-
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gere, udgor helt sikkert fortsat det overveel-
dende flertal i markedet.

Vores informanter argumenterer for, at detail-
keederne ganske enkelt ikke tor kommunikere
ud en sterk holdning til dyrevelfeerd. Risiko-
en ved at udtale sig for specifikt er simpelthen
for stor, sammenlignet med den (begraensede)
marketingeffekt en detailkaede vil kunne fa her-
af. Dette udtrykker en eksportchef séledes:

Man kan sige, at grunden til, at nogle af de
her ikke melder ud, at de ikke kan cendre det
her for 2018, 2019, 2020 eller 2022, er, at de
har tjekket med de amerikanske producen-
ter... Sa jeg tror, at der er meget politik i det
her, og s har der veret nogle keeder rundt
omkring, der har sagt, at nu skal det veere sd-
dan her.

Hvis en detailkeede udtaler sig for konkret om
emnet, er der risiko for, at dens leverandorer vil
blive kontrolleret, lyder argumentet. Der argu-
menteres for, at der i princippet kun skal findes
én landmand, der ikke lever op til standarder-
ne, for der skabes en masse darlig medieomta-
le. Ogsa pa det amerikanske marked er der dan-
net en forstdelse af, at detailkeederne potentielt
har stor magt i forhold til at drive udviklingen
inden for dyrevelfeerdsprodukter. Iseer de sto-
re kaeder, sdsom Walmart, vil med deres magt
kunne pdvirke og tvinge producenterne til at
have fokus pa dyrevelfeerd. En eksportchef fra
et dansk slagteri vurderer, at detailkeederne ikke
udnytter deres mulighed for at gve indflydelse,
da en specifik udtalelse om emnet i forhold til
en kodtype forventes at skulle influere péa de
andre kodkategorier:

Vi ved jo, at Walmart er langt de storste, og
der er ingen tvivl om, at hvis de lige pludselig
gik ud og sagde, at "nu er det sadan’, sa vil-
le de andre folge med. Men det tror jeg bare
ikke, de kan, for med sd mange varer, de kober
ind, og der er garanteret ogsa mange uden-
landske varer. Altsd, det er maske ikke kun
lige pa kad, altsa svinekod, for sa er du inde i
noget oksekod, sa er du inde i nogle kyllinge-
produktioner og det ene og det andet.

En eksportchef har dannet en forstdelse om,
at de amerikanske forbrugere klart foretraek-
ker svinekod af en hgjere dyrevelferdsstan-
dard, end hvad der er normen pé& nuveerende
tidspunkt. Samtidig understreges det, at for-
brugernes kebsintentioner sjeldent stemmer
overens med deres egentlige kab, nér de stér i
butikkerne og skal fortage et valg. Dette afspej-
ler sig i forstéelsen af forbrugerne pa flere andre
markeder, herunder ikke mindst pa det danske
marked (se kapitel 4). I relation hertil konklu-
derede Hubbard med flere (2007) i et af deres
studier, at flertallet af forbrugere ’ignorerer’
eller 'glemmer’ alt om dyrevelfeerd i indkebssi-
tuationen og keber det billigste produkt. Dette
til trods for at forbrugerne havde de bedste in-
tentioner i forhold til dyrevelfeerd (Nielsen og
Kristensen 2008).

Hvad angér fremtiden, mener en af vores in-
formanter, at dyrevelfeerd ikke vil komme til at
spille en storre rolle i den amerikanske detail-
branche for om 4-6 ar. Hos nogle informanter er
der dannet en forstéelse af, at drsagen til, at den
amerikanske detailbranche trods alt har fokus
pé omradet, kan findes i den globale samhan-
del. Presset fra import- og eksportmarkederne
vedrerende fodevaresikkerhed og dyrevelfeerd
anses sdledes som den primare motivations-
faktor for eendring i den amerikanske markeds-
praksis.

Mere fokus pa dyrevelfaerden i

Australien end for

Det australske detailmarked for dyrevelfeerds-
produkter er i stigende grad preeget af de briti-
ske dyrevelfeerdsstandarder. Vores informanter
har dannet en forstdelse af, at arsagen til dette
blandt andet er, at centrale medarbejdere i en
australsk detailkeede tidligere har veeret ansat
hos en stor britisk detailkeede (se boksen Da-
taindsamling Australien for en oversigt over
informanter og andre kilder om det australske
marked). Det australske detailmarked er gene-
relt kendetegnet ved, at to detailkaeder (Coles
og Woolworths) repraesenterer hovedparten af
markedet. Den ene af disse, Coles, salger pa
nuvaerende tidspunkt velfeerdsprodukter.
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Der har veeret en bevagelse i retningen mod
mere dyrevelfeerd. Dog er dette endnu ikke en
central bestanddel af den australske markeds-
praksis. Det australske detailmarked er over-
ordnet kendetegnet ved, at to store detailkaeder,
Coles og Woolworths, dominerer markedet. De
har stor indflydelse pa prisen og pa hvilke pro-
dukter, der bliver introduceret p& markedet. P&
nuveerende tidspunkt har Coles som navnt dy-
revelfeerdsprodukter i deres produktsortiment,
og Woolworths formodes at folge efter, hvis de
ser bevis for, at produkterne kan afsaettes pa
markedet. Spergsmalet er imidlertid om de
australske forbrugere pa leengere sigt er villige
til at betale en hgjere pris for dyrevelfaerdspro-
dukterne.

En eksportchef forklarer, at detailkaeeden Coles
har kommunikeret ud, at de i fremtiden gnsker
UK-welfare-standard pa deres kod:

Altsa, i Australien har dyrevelfcerd ikke vceret
noget, man har gjort meget i. Nu er der sd et
af supermarkederne derude, Coles, der er gaet
ind og har sagt, at de vil have det, vi kalder
UK-welfare... Det er to dr siden, vi [det dan-
ske slagteri] startede med det. Jeg tror, de hav-
de regnet med, at det skulle ga stcerkt derude,
men i gjeblikket er det i hvert fald ikke hele
deres indkob, der er UK-welfare.

Coles’ gnske om at lancere UK-welfare-pro-
dukter pa det australske marked formodes af

Dataindsamling Australien

Analysen af, hvilken rolle dyrevelfeerd spiller pa
det australske marked, bygger pa et interview med
en eksportchef fra et dansk slagteri. Det har veeret
vanskeligt at etablere kontakt til den australske de-
tailsektor. Konklusionerne er derfor med forbehold.
For at imedegd dette er der foretaget yderligere
skrivebordsresearch. Australske hjemmesider er
eksempelvis besogt for at undersege udbredelsen
af velfeerdsprodukter pa det australske detailmar-

ked, som for eksempel: http://www.coles.com.au/

; http://www.woolworths.com.au

en eksportchef fra et dansk slagteri at skyldes,
at tidligere medarbejdere fra Tesco nu er ansat
i Coles. Den britiske dyrevelfeerdskultur menes
sdledes p&4 denne mdde at have fundet sin vej til
Australien:

Ja, det tror jeg, fordi Tesco i England har jo
gjort meget i det, og hele ledelsen i Coles er ef-
terhdnden tidligere Tesco-ansatte, sd jeg tror,
at det er dem, der har drevet den der.

Produkterne blev for fa &r siden lanceret som
2013-produkter (dvs. produkter, som lever op
til de nye regler, som tradte i kraft i EU per 1.
januar 2013), men blev umiddelbart efterfol-
gende relanceret som UK-welfare. Forskellen er
ikke stor, dog anses UK-welfare at have en lidt
hgjere dyrevelfeerdsstandard, hvor seerne for
eksempel er lase i lgbeafdelingen. Der hersker
dog til stadighed usikkerhed omkring, hvorvidt
det australske marked fuldt ud vil adoptere dy-
revelfeerdsprodukter.

En eksportchef mener, at det har afsetnings-
maessig betydning, at dyrevelfeerdsprodukterne
er ens pa bade det australske og britiske mar-
ked, da muligheden for at afsaette produkterne
pa begge markeder séledes er til stede. Set med
danske eksportejne er det fordelagtigt, at der,
udover Storbritannien, ogsa er mulighed for at
afsatte UK-welfare-produkter pa det australske
marked. I de tilfeelde, hvor det ikke har veeret
mulighed for at afseette alle UK-welfare-pro-
dukterne, bliver disse nemlig solgt som kon-
ventionelle produkter til en lavere pris. Saledes
har muligheden for at afseette dyrevelfeerdspro-
dukter pa det australske marked skabt bedre af-
seetningsmuligheder for produkter, der lever op
til UK-welfare-standarden:

Det er ikke sikkert, at vi kan scelge det hele
som UK-welfare, og det, der ikke bliver solgt
som UK-welfare, det bliver solgt som almin-
deligt kod. Sa det vil sige, at der taber vi. Sa
ved at vi har faet et andet marked pa det, si
far vi altsa afscetning pa nogle af de produk-
ter, som egentlig ville have vceret solgt som
almindeligt svinekod.
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Eksportchefen har en forstdelse af, at Australien
for fa ar tilbage var kategoriseret som et meget
lukrativt marked for udenlandske eksporterer.
Dette skyldes, at kun meget fa lande var god-
kendt som eksporterer. Senere hen har flere
lande imidlertid fiet denne tilladelse, og mar-
kedet har endret status fra at vaere et hajpris-
marked til nu at veere betydeligt mere konkur-
rencepreeget:

For fem dr siden da vi startede, der kunne vi
bestemme prisen, men efterhdanden som der
er kommet flere spillere i markedet, sa er det
altsa forhandlinger hver gang: "Hvad er pri-
sen?”... I gamle dage var det meget nemmere.
Der kunne du sige: "Vil du have dem, eller vil
du ikke have dem?” Nu skal vi sidde og disku-
tere priser, maske flere dage, for vi er enige om
den neeste kontrakt.

En informant beretter om, at de danske ekspor-
torer har tilpasset sig denne markedsaendring
ved at @ndre produktsortimentet og dermed
veeret i stand til at fastholde deres position pa
markedet.

Samme informant har ligeledes dannet en for-
stdelse af, at det australske marked er kende-
tegnet ved at fastholde deres importbegraens-
ninger irelation til kedprodukter med ben. Den
umiddelbare arsag til dette vurderes at veere, at
der er risiko for, at benene i danske svinepro-
dukter indeholder PRRS, der kan smitte til de
australske beseatninger. En anden grund til dis-
se handelshindringer menes at veere et enske
om at beskytte den indenlandske produktion.
Det formodes dog, at disse importbegraensnin-
ger med tiden vil blive ophaevet.

Fremadrettet er der en forventning om, at dy-
revelfeerd vil komme til at have storre betyd-
ning i den australske markedspraksis. Der har
imidlertidigt veeret en tendens til, at markedet
har beveaeget sig i retning af de europeiske dy-
revelfeerdsstandarder. Som eksempel indikerer
detailkeeden Coles’ fokus pa omradet, at bety-
delige kreefter i den australske detailbranche
onsker at folge de europeeiske standarder.

Sammenligning af dyrevelfaerden

pa tveers af de udenlandske markeder
Sammenlignes markedspraksis pa tvers af de
respektive lande, er det tydeligt, at dyrevelfeerd
indtil videre ikke har seerlig stor betydning i
Hong Kong og Kina. Kinesiske forbrugere teen-
ker overordnet ikke pa dyrevelfeerd, men der-
imod er prisen og kvaliteten en afgerende del
af deres markedspraksis. Kina er et potentielt
meget stort eksportmarked med en stigende
eftersporgsel efter svineked. Set med danske
eksportojne er det ligeledes veesentligt at un-
derstrege, at der i &r 2013 er indgdet en aftale
om, at Danmark, som det forste land i verden,
maé eksportere forarbejdet svineked til Kina.
Indtil nu har det kun veeret muligt at eksportere
udskeeringer og biprodukter, og en stor andel
af denne handel er gdet gennem Hong Kong.
En formodning om, at det kinesiske marked i
fremtiden er under steerk pavirkning af de vest-
lige tendenser, herunder vestlige dyrevelferds-
standarder, er en del af markedspraksis i Kina
og Hong Kong.

Modsat er dyrevelfeerd en veesentlig del af mar-
kedspraksis p& bade det britiske og svenske
marked. Begge markeder bliver, af informan-
terne fra underspgelsens andre lande, anset
som forgangslande i forhold til dyrevelfeerd og
har dermed betydning for, hvordan de andre
markeder i undersegelsen ser niveauet af dy-
revelfeerd pa det globale marked. Bade pé det
britiske og det svenske marked for svinekod er
der en lang tradition for dyrevelfeerd, og dette
er dybt forankret i hele veerdikeeden. Pa begge
markeder hersker der en opfattelse af, at de in-
denlandsk producerede svineprodukter er at
foretraekke fremfor importerede produkter. Ar-
sagen til dette vurderes blandt andet at skulle
findes i begge landes tradition for dyrevelferd
samt et onske om at beskytte den indenlandske
produktion. Badde konventionelt producerede
danske svineprodukter og danske velfeerdspro-
dukter er imidlertid at finde pa begge markeder
og opfattes som vaerende det naestbedste alter-
nativ, nar den indenlandske prodution ikke kan
deekke den stigende eftersporgsel. Vaesentligt er
det ogséa at bemeerke, at savel det britiske som
det svenske dyrevelfeerdsmarked er presset af
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discountkzedernes indtog og veekst pa marke-
derne, hvilket formodes i fremtiden at ville have
steerk indflydelse pa prisniveauet pa markeder-
ne og dermed den fremtidige markedspraksis.
Hvorvidt dette i fremtiden vil have negative
konsekvenser for dyrevelfeerden, bliver speen-
dende at folge.

Sammenlignet med de andre markeder er det
bemaeerkelsesveerdigt, at der pa det amerikan-
ske marked er en klar distinktion mellem dy-
revelfeerd i restaurations- og detailbranchen.
Restaurationskaederne er en central aktor pa
det amerikanske marked og adskiller sig ved
at have mere fokus pa dyrevelfeerd end detail-
sektoren. Da de europaeiske markeder ofte fol-
ger tendenser pa det amerikanske marked, kan
man maske spekulere i, at dyrevelfeerd ogsa i
fremtiden kommer til at spille en starre rolle for
europaiske restaurationskeeder. Imidlertid er
der ogsé en bevaegelse mod at dyrevelfeerd vok-
ser i betydning i de amerikanske detailkaeder.
Markedet er meget preeget af mediernes indfly-
delse, og iser risikoen for darlig medieomtale
vurderes at drive udviklingen af dyrevelfeerd
béde i restaurations- og detailbranchen. Det
vurderes, at dyrevelferd i fremtiden kommer til
at have en storre betydning pé hele det ameri-
kanske marked. Dette blandt andet foranledi-
get af import- og eksportlandenes indflydelse
pa den amerikanske markedspraksis.

Set med danske ojne er det ligeledes fordelagtigt,
at der ogsa pa det australske marked er mulig-
hed for at afsette dyrevelfeerdsprodukter. Det
australske marked for dyrevelfeerdsprodukter
er meget preeget af de britiske standarder. Det
australske detailmarked er kendetegnet ved, at
to store kaeder agerer pa markedet, hvor kun den
ene pd nuvaerende tidspunkt selger dyrevel-
feerds-produkter, primeert af UK-welfare-stan-
dard. P4 det australske detailmarked har der
ligesom i Storbritannien og Sverige veeret en be-
vaegelse henimod mere dyrevelfeerd; blot er lan-
det pa et tidligere stade i udviklingen. Om dyre-
velfeerd kommer til at f& endnu sterre betydning
for den australske markedspraksis, og hvorvidt
forbrugerne er villige til at betale for dyrevel-
feerdsprodukterne, bliver interessant at folge.

Inspiration — hvordan kan dyrevelfaerd
fremmes pa det danske marked

I kraft af undersegelsens konklusioner er det ty-
deligt, at dyrevelfeerd i forskellig grad er en del af
markedspraksis pa de respektive markeder. Er
intentionen at forbedre dyrevelfeerden for dan-
ske soer og gvrige svin, kan der med fordel so-
ges inspiration pa det britiske og svenske mar-
ked. Pa bade det svenske og britiske marked er
der en lang tradition for dyrevelfeerd, og dette er
grundfeestet i hele veerdikeeden, savel i forhold
til forbedring af dyrevelfeerden i primeerpro-
duktionen, pa slagterierne og i forarbejdnings-
industrien som i forhold til, hvorledes dyrevel-
feerdsprodukterne afsaettes i detailkeederne.
Hvis onsket er at forbedre dyrevelfeerden pa det
danske marked, mé det sdledes understreges, at
dette kreever veesentlige tiltag i alle led af den
danske veerdikaede. Det skal dog fremheeves, at
der hos de danske primerproducenter og hos
forarbejdningsindustrien igennem de seneste
ar har fundet forbedringer sted. Forbedringer,
som i et vist omfang har forbedret dyrevelfeer-
den.

Det vurderes samtidigt, at mediernes opmaeerk-
somhed pa dyrevelfeerdsomréadet har stor ind-
flydelse pa, hvorvidt dyrevelfeerd bliver en mere
central del af den danske markedspraksis. Det
gor sig geldende pé flere af undersogelsens
andre markeder, at mediernes interesse for dy-
revelfeerd spiller en betydelig rolle. Dette bade
i forhold til specifik forbrugerinformation om-
kring dyrevelfeerd i svineproduktionen samt
som katalysator for igangseetning af forskellige
dyrevelfeerdsforbedrende initiativer hos de re-
spektive aktorer i veerdikeeden. Af afgorende be-
tydning er det imidlertid, at forbrugerne er in-
teresserede i at kobe, og muligvis ogsé betale en
eventuel merpris for, dyrevelfeerdsprodukterne.
P& det danske marked er der divergerende op-
fattelser af, hvor langt dyrevelfeerdsomradet i
fremtiden vil udvikle sig. Imidlertid er der en
steerk forestilling om, at ensidige forbedringer
af dyrevelfeerdsstandarderne kan veere direk-
te skadelige for Danmarks konkurrenceevne,
grundet de meromkostninger disse formodes at
medfore. De storste aktorer pa markedet ensker
ikke at hojne de generelle dyrevelfeerdsstandar-
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der yderligere. Dette skyldes, at de nuveerende
standarder lever op til de krav, der eksisterer
pa verdensmarkedet. Det bor derfor haves in
mente, at en stor andel af den danske svinepro-
duktion eksporteres, bade til markeder, hvor
dyrevelfeerd har betydning, og til markeder,
hvor dyrevelfeerd har mindre eller slet ingen be-
tydning. At danske svineproducenter kan levere
bade dyrevelfeerdsked og konventionelt ked er
derfor fordelagtigt. Imidlertid er der en tydelig
tendens pa flere af undersogelsens markeder,
der peger i retning af, at dyrevelfeerd i fremti-
den kommer til at spille en storre rolle. Derfor
er det ogsd vigtigt, at der tages hejde for dyre-
velfeerd i eksportsammenhaenge, da det pa flere
af undersagelsens nichemarkeder ses en bevee-
gelse i retning mod at dyrevelfeerd kommer til
at have storre betydning i fremtiden. Eksport af
konventielt svinekod formodes dog ogsé i frem-
tiden at veere vaesentlig.

Danmark som oprindelselsland er en ulempe
for eksport af velfaerdsked til Storbritannien og
Sverige, hvor der er preeferencer for lokalt pro-
duceret kod, og hvor der er dannet en forstaelse
af, at dyrevelfeerden er hgjere i den lokale fode-
varebranche. Imidlertid finder der eksport sted
fra Danmark til bade Storbritannien og Sverige,
da der i begge lande er en faldende indenlansk
produktion. Men pé iseer det kinesiske marked
kan den danske oprindelse bruges mere offen-
sivt; dog er dyrevelfeerd her indtil videre ikke
en central del af markedspraksis. Dette geelder
ogsa i et vist omfang pa det amerikanske mar-
ked.
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KAPITEL 6

BLIVER KODET SA DYRERE?
Hvad betyder lgse soer for
produktionsomkostningerne?

Jorgen Dejgdrd Jensen

En gennemgang af den internationale litteratur om omkostningerne i forskellige produktionssy-
stemer til smagrise viser, at der er hojere investerings- og arbejdsomkostninger forbundet med
produktionssystemer, hvor soerne gar lose i alle faser af produktionen. Endvidere er der i nogle
produktionssystemer en oget pattegrisedodelighed. Interviews med en rakke danske branche-
eksperter bekrzfter behovet for hejere investeringsomkostninger, men det er ogsa blandt nogle af
eksperterne vurderingen, at arbejdsomkostninger og pattegrisededelighed ikke behover at veere
hojere i losdriftssystemer end i traditionelle driftssystemer. Beregninger baseret pa de indsamle-
de informationer tyder p4, at losdrift i hele soens produktionscyklus vil indebzre en meromkost-
ning pa 10-23 kroner per produceret smagris, eller gennemsnitligt cirka 25 ore per kg svineked.

Indledning

Som omtalt i de foregdende afsnit, spiller kun-
dernes eftersporgsel efter dyrevelfeerdsegen-
skaber en stor rolle for markedsdrevet fremme
af dyrevelfeerd i svineproduktionen. Samtidig
er meromkostningerne ved mere dyrevenlige
produktionssystemer centrale. Mens de fore-
gdende kapitler har set pa borgernes, forbru-
gernes, forarbejdningsvirksomhedernes, distri-
buterernes, detailhandelens og andre aktorers
onsker og eftersporgsel efter svineprodukter
med foreget dyrevelfeerd, s& underseges det i
neerverende kapitel, i hvor hoj grad egede krav
om lgsdrift i produktionen af smagrise udleser
ogede omkostninger. Séledes kan kapitlets ana-
lyser give grundlag for vurderinger af, i hvilket
omfang borgernes og forbrugernes gnsker om
mere lgsdrift i soholdet kan indfries inden for
en gkonomisk ramme, der svarer til forbruger-
nes betalingsvillighed for den egede lgsdrift.
Der gennemfores séledes i det folgende en vur-
dering af omkostningerne ved produktionssy-
stemer for smagriseproduktionen baseret pa
losdrift. Der traekkes pa eksisterende litteratur
fra undersogelser gennemfort i forskellige lan-
de samt interviews med en raekke markedsak-

torer i relation til dansk svineproduktion. Da et
EU-krav om lgsdrift i spernes dreegtighedsperi-
ode allerede er implementeret, fokuseres der i
naervaerende analyse pa de ekstra omkostnin-
ger ved losdrift i staldenes lobe-/kontrolafde-
linger og fare-/diegivningsafdelinger.

Produktionssystemer i smdgriseproduktionen

Grundlaeggende bestdr systemer til smagrise-
produktion af tre faser, lobningsfasen, draeg-
tighedsfasen og fare- og diegivningsfasen (se
mere om disse faser og staldopdeling i kapi-
tel 1 og figur 1.1). I henhold til geeldende EU
lovgivning! har dreegtige soer og gylte pa alle
landbrugsbedrifter i EU skullet veere i losdrift
siden 1. januar 2013. Ifplge lovgivningen skal
de dreegtige soer og gylte ga i flokke fra 4 uger
efter inseminering til 1 uge for forventet faring.
Pé bedrifter med mindre end 10 sper méa sperne
dog ga individuelt, forudsat at de har plads til
at vende sig rundt i deres bokse. Sammenlignet
med hidtidige produktionssystemer i sma-
griseproduktionen vurderes det pa baggrund
af en reekke savel danske som udenlandske

1 Radsdirektivnr. 2001/88/EC og Radsdirektivnr. 91/630/
EEC
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studier, at disse krav har indebéret sgede om-
kostninger for smagriseproducenterne, ikke
mindst fordi kravene forudseetter mere plads
— og dermed storre bygningskapacitet — per so.
Den naevnte EU-regulering retter sig kun mod
spernes forhold i dreegtighedsperioden, som
deekker cirka 70 procent af den samlede pro-
duktionscyklus i smégriseproduktionen.

Folketinget har i 2013 vedtaget en sakaldt vel-
feerdspakke, som indeholder et krav om, at
sperne ogsa skal ga lase i lobe- og kontrolaf-
delingen, som udger 1-2 uger af soens pro-
duktionscyklus. Ifplge velfeerdspakken traeder
kravet i kraft ved bygning af nye stalde fra 2015
og skal veere fuldt implementeret i 2035 (Mini-
steriet for Fodevarer, Landbrug og Fiskeri 2013).
Velfeerdspakkens udvidelse af lgsdriftsperioden
samt en eventuel yderligere udvidelse til ogsa at
omfatte fare- og diegivningsperioden vil kunne
indebaere yderligere omkostninger for produ-
centerne i form af investeringer og arbejdsom-
kostninger, men kan ogsa have forskellige — og
utilsigtede — konsekvenser for dyrevelferd, for
eksempel i forhold til pattegrisededelighed.

I lebningsfasen anvendes overvejende to typer
produktionssystemer: individuelle bokse eller
losdrift i flok-stier. I bokssystemer holdes so-
erne fikserede i individuelle bokse, som giver
soen mulighed for at sta op eller ligge ned. Ar-
bejdsintensiteten er lav, og der bruges kun en
begraenset maengde halm til streelse. I inden-
dors lpsdrift gar sperne derimod i grupper med
et aktivitetsomrade samt adgang til insemine-
ringsbokse og hvilepladser. Investerings- og ar-
bejdsomkostninger til losdrift er hojere end for
bokssystemer (Lund m.fl. 2010).

Produktionssystemer til faring/diegivning kan
kategoriseres i fem typer: Traditionelle kas-
sestier, konventionelle lgsdriftsstier, special-
designede individuelle stier (kombistier), flok-
stier, samt udenders systemer. I et traditionelt
kassestisystem er soen placeret i en fareboks,
og smagrisene har en hule. Kassesystemet be-
grenser ved hjelp af en bgjle eller lignende
soens muligheder for at bevaege sig og dermed
ogsa dens muligheder for at laegge sig oven pa

pattegrisene. Samtidig forhindres soen i dette
system ogsé i at udfere naturlige faringsforbe-
redende aktiviteter sdésom redebygning. Savel i
Danmark som internationalt eksperimenteres
der en del med design af stier med storre bevee-
gelsesfrihed til soen samtidig med, at pattegri-
sene beskyttes mod ihjelleegning, arealbehovet
ikke er for stort, og at der er lette arbejdsgange
(Baxter m.fl. 2010; Cronin m.fl. 2010; Lund m.fl.
2010; Payne og Cronin 2010).

Farestisystemer med mere bevaegelsesfrihed
til soen er séledes blevet udviklet og testet, og
det er i forseg lykkedes at opna sméagrisedede-
ligheder pa niveau med kassesystemer (mens
erfaringer fra kommercielle stalde har tendens
til at vise en hgjere dedelighed). Individuelle
losdriftsstier er kendetegnet ved ikke at fiksere
soen i en boks, men at give den frihed til at be-
veege sig rundt i stien, eventuelt med inddeling
i forskellige zoner og montering af skravaegge
eller tremmer til beskyttelse af pattegrisene.
Der er ogsa udviklet specialdesignede farestier,
for eksempel sdkaldte kombistier, indrettet med
en fleksibel fareboks, som muligger fiksering af
soen i de forste dage efter faring, hvor risikoen
for ihjelleegning af pattegrisene er storst. Ef-
ter de forste dage kan stien abnes, sd soen har
storre bevaegelsesfrihed i den resterende del af
diegivningsperioden. Internationalt er der ud-
viklet en reekke andre former for specialdesig-
nede fare-/diegivningssystemer, som generelt
sigter pa at give pattegrisene flest mulige sikre
zoner (imod ihjelleegning), samtidig med at
soen far storst mulig bevegelsesfrihed inden
for et givet antal kvadratmeter.

Indendors floksystemer til faring og diegivning
har veeret undersogt (Lange og Moller 2008;
Payne og Cronin 2010), men nogle af under-
sogelserne tyder pé en relativt hej pattegrise-
dedelighed i disse systemer (Baxter m.fl. 2012;
Payne og Cronin 2010). I udendors faresystemer
befinder seoerne sig i hytter. Investeringsom-
kostningerne er derfor relativt lave, og sperne
har forholdsvis gode muligheder for at udfolde
deres naturlige adfeerd. Til gengeeld vil der ty-
pisk veere en relativt hoj pattegrisedodelighed.
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Figur 6.1. Fare-/diegivningsystemer: Individuel
kassesti og ‘turn-around’ faresti (Johnson og
Marchant-Forde 2009)

Internationale undersogelser af
omkostninger ved sohold i lasdrift

Med henblik pa at danne et overblik over eksi-
sterende viden om omkostningerne ved sma-
griseproduktion i lesdrift er der i slutningen af
2012 gennemfort en systematisk gennemgang
af den internationale litteratur (for detaljer, se
boksen Litteraturstudie af omkostninger ved so-
hold i lpsdrift).

Tabel 6.1 opsummerer resultaterne af littera-
turgennemgangen, fordelt pa forskellige faser
i smagriseproduktionen og pa forskellige pro-
duktionssystemer (opgjort som afvigelser i for-
hold til traditionelle boks- eller kassestisyste-
mer) i de respektive produktionsfaser.

De viste tal angiver den procentvise merom-
kostning til den pégeeldende faktor for den en-
kelte produktionsfase. Eksempelvis bruges der
8-10 procent mere arbejdskraft per staldplads i
en lpsdriftslobestald end i en traditionel boks-

Litteraturstudie af omkostninger

ved sohold i lesdrift

Der er foretaget en litteraturspgning i to af de mest
udbredte web-baserede soge-databaser: Google
Scholar og ScienceDirect. I de to databaser er der
sogt efter publikationer med kombinationer af
spgeordene (welfare) og (pig, piglet eller sow) og
(breeding, gestation eller farrowing) og (cost) - med
ét sogeord fra hver parentes. Resultater af spgnin-
gen er suppleret med relevante litteraturhenvisnin-
ger fra de fundne publikationer, samt litteraturhen-

visninger opndet ad andre kanaler.

Idet det pa forhdnd forventede antal studier var
lavt, blev der ikke anvendt yderligere afgreensnings-

kriterier i litteraturudveelgelsen.

De identificerede publikationer er lzest med henblik
pé beskrivelse og kategorisering af de pageldende
produktionssystemer (herunder hvilken fase i sma-
griseproduktionen, de vedrerer) samt studiernes
opgorelse af omkostningerne ved de respektive

produktionssystemer.

stald til brug for faring. Tallene er séledes ikke
additive, men skal vaegtes sammen i forhold til
de respektive produktionsfasers andel af den
samlede produktionscyklus. Indenders losdrift
i lobestalde ser ud til at veere noget dyrere end
kassestisystemer med hensyn til investeringer
og arbejdskraft. Mellem faresystemerne er der
ganske betydelige forskelle, hvor nogle af syste-
merne (navnlig individuel lgsdrift med fa be-
greensninger pa soens bevagelsesmuligheder)
er relativt arbejdsintensive. I specialdesignede
stier og kombistier viser litteraturen ekstra in-
vesteringsomkostninger pd op mod 20 procent
og ekstraomkostninger til arbejdskraft pa 20
procent eller mere.

Litteraturgennemgangen repreesenterer en
reekke enkeltstdende undersogelser, hvoraf de
fleste har haft til formal at undersege egenska-
ber og omkostninger ved ét eller to alternativer
til traditionelle bokssystemer eller kassestier,
hvilket gor det vanskeligt at foretage en
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Tabel 6.1. Meromkostninger ved lgsdriftssystemer til sohold — oversigt over resultater fra den

internationale litteratur

An.tal Produktivitet | Investering Arbejdskraft Andre om.kost-
studier ninger
Lobning?
Indenders losdrift 2 Ingen forskel +30-70 % +8-10 %
Faring/diegivning?
Individuel losdriftssti ’ Som kassesti +5-10 % +60-80 % ke signifikant
forskel
Specw}ld.eﬁgnede farestier/ 11 Som kassesti +15-20 % +20-80 % Ikke signifikant
kombistier forskel
3 Over dobbelt -
Indenders floksti Op mod 5 % tab +25-90 % sd meget som kdke signifikant
. forskel
kassesti
Udendors 3 Som kassesti -40-50 % -10-20 % Ikke undersogt

' Sammenlignet med traditionel opstaldning i boks
» Sammenlignet med traditionel kassesti

Anmerkning: Procenttallene angiver de procentvise meromkostninger eller produktivitetstab for

den enkelte produktionsfase

overordnet sammenligning af omkostninger pa
tveers af forskellige systemer. For lgbesystemer
er der kun fundet to studier, som begge er fra
Danmark (Jensen m.fl. 2011; Lund m.fl. 2010),
og som sammenligner indenders flokhold med
traditionelle bokse. For staldsystemer til fare-
og diegivning har Guy med flere (2012) analy-
seret omkostningerne pa tvers af fem forskel-
lige systemer: det indenders PIGSAFE-system
(Baxter m.fl. 2010), 360°-systemet, et 'dansk’
system, et traditionelt kassestisystem, samt et
udenders system. De tre forste systemer kan
alle karakteriseres som specialdesignede fare-
stisystemer. Bygningsomkostningerne i PIG-
SAFE-systemet var cirka 30 procent hojere end
i kassestisystemet, mens de i 360°- og det 'dan-
ske’ system var omkring 10 procent hojere.

Nogle studier har ogsd underspgt omkostnin-
gerne ved alternative produktionssystemer ud
fra et kedeperspektiv, hvor der ses pad mere
integrerede forleb inden for smégriseproduk-
tionen, eller hvor smagriseproduktionen ses i
sammenhaeng med slagtesvineproduktionen.
Eksempelvis har Ouden med flere (1997) an-
vendt en gkonomisk simuleringsmodel til at

opgore omkostningerne ved forskellige vel-
feerdsforbedrende tiltag i produktionskeeden for
svineked. For eksempel fandt de, at en forogel-
se af arealet per soplads i farestalden fra 3,75 til
6,5 m? ville #ge omkostningerne i faringsfasen
med 2 procent.

Danske markedseksperters vurdering af
omkostninger ved sohold i lasdrift

Som supplement til ovennaevnte litteraturstudi-
er er der gennemfort telefoniske interviews med
en raekke eksperter, som har bergring med den
danske svinesektor. Det drejer sig om eksperter
fra Videncenter for Svineproduktion, Danish
Crown, landbrugsraddgivningen, udbydere af
staldbygninger og -inventar, samt forskere med
ekspertise i smagriseproduktion og seernes vel-
feerd. Interviewene havde til formal at kvalifice-
re resultaterne af ovennavnte litteraturstudie,
at identificere forskellige praktiske aspekter af
smagriseproduktion i alternative produktions-
systemer samt at fa eksperternes vurdering af
fremtidsudsigterne for alternative produktions-
systemer i smagriseproduktionen. Interviewe-
ne blev gennemfert i slutningen af 2013.

82 . LOSE SOER - EN TVARFAGLIG UNDERSOGELSE AF MARKEDSDREVET DYREVELFARD



Synlige og usynlige omkostninger forbundet
med alternative produktionssystemer til
smagriseproduktion

Interviewene understottede generelt, at okono-
mien i alternative produktionssystemer til sma-
griseproduktion afhenger af tre forhold: inve-
steringsomkostninger, arbejdsomkostninger og
smagrisenes overlevelsesrate.

Velfeerdsforbedrende produktionssystemer
kraever mere plads per so: cirka 2 m? per soplads
ifaresystemerne og cirka 1,2 m? per soplads i 1o-
bestalden. Med en byggeomkostning pa 2.000-
2.500 kroner per m? svarer det til en ekstra arlig
investeringsomkostning pa 70-90 kroner per
arsso. Inventaromkostningerne vil ogsd veere
hojere, cirka 4-5.000 kroner ekstra investering
per stiplads, dels p& grund af det storre areal
per soplads, men ogsa fordi stiveeggene skal
veere hojere og kraftigere, nar sperne ikke er fik-
serede. Den hojere inventarinvestering svarer
til en ekstra arlig omkostning pa 110-120 kroner
per arsso, og denne omkostning vil vaere stort
set den samme bade med og uden en indbygget
mulighed for midlertidig fiksering af soen i de
forste dage efter faring.

En del af de interviewede eksperter vurdere-
de ikke, at der var behov for vaesentlig oget ar-
bejdsindsats i forbindelse med losdrift i fare-
stalden (om end én vurderede, at der ville vaere
en ekstra arbejdsomkostning pd op mod 200
kroner per arsso). Men arbejdsopgaverne vil
veere anderledes. Losdrift i farestalden kraever
mere management og overvagning med hen-
syn til fodring og smégrisenes velbefindende
end traditionelle kassestier. Disse opgaver stil-
ler krav til personalets kvalifikationer og evne
til at tolke dyrenes adfeerd og signaler. Arbejdet
med lgse sger i farestalden indebeerer ogsa en
potential arbejdsrisiko, fordi diegivende soer
kan veere aggressive i forsvaret af deres afkom,
og losdrift giver dem mulighed for at udfolde
denne aggressivitet.

En af de interviewede eksperter gjorde op-
meaerksom pé en ganske stor variation i drifts-
lederes kvalifikationer og ekonomiske resulta-
ter. Hovedparten af den eksisterende erfaring

med lgsdrift i soholdet kommer fra frontlobere
blandt danske svineproducenter. De herer til
blandt de 5-7 procent mest effektive, har god
viden, gode lederevner og forholdsvis god ad-
gang til finansiering og kvalificeret personale.
Hvis man pa baggrund af erfaringer fra denne
gruppe producenter forseger at generalisere til
den samlede danske svinesektor, vil der sdledes
veere risiko for at undervurdere omkostninger-
ne og udfordringerne forbundet med en gene-
rel omleegning til losdrift.

Udbud af egnet materiel og

kvalificeret personale

De interviewede eksperter vurderede generelt,
at det nuveerende udbud af inventar til smégri-
seproduktion i lesdrift deekker behovet. Enkelte
forbedringsmuligheder blev dog naevnt, sdsom
forbedrede ventilationsforhold og eventuelt sy-
stemer til ‘'multi-suckling’ (hvor pattegrisene
kan have adgang til supplerende die hos en am-
meso). De tilgeengelige systemer i Danmark er
udviklet gennem samarbejder mellem univer-
siteter, brancheorganisationer og de relevante
industrier, og Danmark eksporterer ogsa syste-
merne til andre lande. Nogle af de interviewede
eksperter gav udtryk for forventninger om, at
en mere standardiseret produktion (og i storre
skala) af staldinventar til sohold i lesdrift kunne
give mulighed for en reduktion i investerings-
omkostningerne til inventar.

Derimod vurderede flere af de interviewede
eksperter, at det eksisterende udbud af kvali-
ficeret arbejdskraft kunne veere en afgerende
begraensende faktor, fordi hdndteringen af sgper
og pattegrise i lgsdriftssystemer kreever mere
erfaring i tolkning af — og reaktion pa — dyrenes
adfeerd og signaler end traditionelle kassesti-
er. Eftersom relativt f& bedrifter pd nuveerende
tidspunkt arbejder med lgse farende og diegi-
vende sger, er rekrutteringsgrundlaget for per-
sonale med sddanne erfaringer relativt beske-
dent, hvilket derfor stiller krav til driftsledernes
rekrutteringsevner og/eller evner til at opleere
nye medarbejdere heri.

Ifolge de interviewede eksperter fra de bran-
cher, som forsyner landbruget med staldsyste-
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mer, er der en voksende interesse for velferds-
forbedrende systemer til smégriseproduktion,
men hovedparten af investeringerne gar stadig
til traditionelle kassestisystemer. Eftersporgs-
len efter staldsystemer var dog generelt lav,
primeert pa grund af vanskelig adgang til fi-
nansiering. Og den utilstreekkelige adgang til
finansiering blev — sammen med fraveeret af
et generelt pristilleeg for smégrise produceret i
lpsdriftssystemer — ogsd nevnt som en vaesent-
lig begreensende faktor i forhold til eftersporgs-
len efter produktionssystemer til lgsdrift. Det
skal i den forbindelse naevnes, at der som led i
Landdistriktsprogrammet i 2013 har veeret en
tilskudsordning til etablering af lgsdrift i fare-
stalden, hvor ansegere kunne fa tilskud pa op
til 40 procent af investeringsudgifterne til in-
ventar, maskiner, installationer og radgivning i
forbindelse med omlaegning til losdrift (Natur-
Erhvervstyrelsen 2013). Som led i ovennavnte
velfeerdspakke er det aftalt at gennemfore en ny
ansegningsrunde i 2014. Der er afsat 10 milli-
oner kroner til tilskudsordningen i hvert af de
to &r.

Det var i evrigt ogsé vurderingen fra eksperter
fra udbydere af staldsystemer, at den nuveeren-
de produktion af smagrise i udenders systemer
var lav, fordi udendeors systemer ikke i samme
grad som indenders systemer giver mulighed
for at udnytte den genetiske fremgang i forhold
til kuldsterrelse, og at smagrisedodeligheden i
udenders produktion var relativt hej, iseer i for-
ars- og efterarssasonen.

Dyresundhed og dyrevelfcerd

Ifplge de interviewede forskere og veterineer-
eksperter, er spernes velferd bedre i losdrifts-
systemer end i de mere traditionelle kassestisy-
stemer, fordi sperne har mere bevaegelsesfrihed
og bedre mulighed for naturlige udfoldelser.
En interviewperson fra radgivningssektoren
var mindre overbevist om de positive velferds-
effekter og navnte, at soer i lobe- og dreaegtig-
hedsstalde ofte foretraekker at std i hvilebokse
frem for at blande sig med de andre soer i sti-
en, hvilket kunne tyde p4, at sperne ikke er sa
sociale og bliver stressede af at veere sammen
med andre.

Med hensyn til smégrisenes sundhed og vel-
feerd var betragtningerne mere blandede. De
nuverende erfaringer tyder pd, at smagrisedo-
deligheden er noget hgjere i lpsdriftsfarestalde
(1-2 smagrise hojere per kuld), selv om det ek-
sisterende datagrundlag ifelge en af de inter-
viewede eksperter ikke er steerkt nok til at give
et afgorende bevis herfor, hverken i forhold til
indenders lgsdrift eller i forhold til udendors
systemer.

Smagrisenes tilvaekst ser ud til at veere hajere
i produktionssystemer med losdrift i farestal-
dene, muligvis pa grund af en sendret meelke-
produktion og -tilstromning til seernes patter
end i traditionelle produktionssystemer med
kassestier.

I et forseg pé at lose problemet med den hojere
pattegrisededelighed i de forste par dage efter
faring pagér der i Danmark en forsknings- og
udviklingsindsats med henblik pé at udvikle og
forbedre faringssystemer (Sow Welfare and Pig-
let Protection — SWAP) i specialdesignede stier
(blandt andet kombistier), hvor soens beveegel-
sesfrihed indskraenkes de forste 3-4 dage efter
faring med henblik pa at reducere risikoen for
ihjelleegning. Nogle af de interviewede eksper-
ter vurderede, at det med et sddant system ville
blive muligt at nd ned pa de samme niveauer
for pattegrisededelighed som i traditionelle
kassestisystemer.

Fremtidsperspektiver

Det var et indtryk fra interviewene, at teknolo-
gien til smagriseproduktion i lpsdrift er til ste-
de (og svarer nogenlunde til de teknologier, der
anvendes i andre lande), selv om der nok kan
forventes justeringer af visse detaljer, og maske
ogsa lavere priser pa inventaret, i takt med en
mere standardiseret produktion heraf.

Ifolge nogle af de interviewede eksperter kan
Danmark betragtes som en frontlgber pd omra-
det, sammenlignet med for eksempel Holland
og Tyskland. Og i modsatning til gkologisk el-
ler frilands svineproduktion, sa lever indendors
smagriseproduktion i lgsdrift op til geeldende
standarder vedrerende miljo- og klimapavirk-
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ning. S& det er et hab fra dele af branchen, at
danske standarder kan fa en ledende rolle i ud-
formningen af internationale markedsstandar-
der de kommende ar.

Internationalt er der et stigende antal kun-
der (for eksempel Sainsbury’s og McDonald’s),
som kreever, at deres kedindkeb lever op til de
engelske Freedom Food-standarder, og den
danske svinesektor arbejder med at udvikle en
standard for smagriseproduktion i lesdrift, som
lever op til denne standard. Der er et marked
for velfeerdsked i 'high-end’-detailkaeder i nogle
lande (som Storbritannien og Australien), mens
der pa andre markeder (for eksempel Japan)
ikke er nogen villighed til at betale for dyrevel-
feerd. Detailkeeder pa de veesentligste eksport-
markeder foretreekker imidlertid lokalt produ-
cerede varer, hvis de skal markedsfore dem som
for eksempel dyrevelfeerdsprodukter.

Ikke alle udskeeringer af grise med hejere dy-
revelfeerd kan selges til en hajere pris. Typisk
er det nemmere at opna en merpris pa relativt
dyre udskeringer som nakke, kamsteg, skinke

og merbrad, mens det er noget vanskeligere at
opna merpris for dyrevelfeerd pa billigere ud-
skeeringer som brystked og bov.

Meromkostninger ved lgsdrift i dansk
smagriseproduktion

Med udgangspunkt i informationerne indhen-
tet i ovennaevnte litteraturstudie og interview-
runde er der foretaget beregninger af merom-
kostningerne, hvis seerne udover at vere lose i
dreegtighedsfasen ogsé skulle gé lose i lobnings-
og farings-/diegivningsfasen.

Ombkostningsberegningen er baseret pa oko-
nomiske nogletal fra Danmarks Statistik (2012)
vedrorende sméagriseproduktionen pa danske
heltidsbedrifter, som vist i tabel 6.2. For eksem-
pel viser tabel 6.2, at en arsso i gennemsnit pro-
ducerede smagrise til en samlet veerdi af 5.906
kroneri2011, og at arbejdsomkostningerne per
arsso var 1.227 kroner pa disse heltidsbedrifter.
Arbejdsomkostningerne per &rsso er i gvrigt af-
tagende med antallet af arssper pa bedriften,
formentlig i kraft af skalagkonomi i smégrise-
produktionen Derimod er omkostningerne til

Tabel 6.2. Niveau og procentdel for omkostninger for sohold pa danske heltidsbedrifter 2011

i kroner per arsso

kr/arsso Procent
Bruttoudbytte, svin 5.906
Foder 3.040 45
Energi 293 4
Dyrlege og medicin 366 5
Arbejdskraft 1.227 18
Inventaromkostninger 455 7
Bygningsomkostninger 583 9
Andre omkostninger 734 11
Ombkostninger i alt per arsso 6.700
Driftsoverskud per arsso -794

Kilde: Danmarks Statistik (2012)
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bygninger og inventar per arsso stigende med
antallet af arssoer, hvilket formentlig kan haen-
ge sammen med, at forholdsvis nyetablerede
landmeend har béde storre og mere kapitalin-
tensive bedrifter, men ogsa at tilladelse til ud-
videlse af svinebedrifter har veeret betingede af
en raekke investeringer i miljoteknologi, dyre-
velfeerdstiltag med videre. Supplerende statisti-
ske analyser pa grundlag af det underliggende
regnskabsmateriale tyder endvidere p4, at de
pkonomiske resultater i smagriseproduktionen
ikke er afgorende afheengige af, om bedriften
har specialiseret smégriseproduktion eller inte-
greret smagrise- og slagtesvineproduktion.

Den samlede gennemsnitlige omkostning per
arsso var 6.700 kroner i 2011, hvoraf cirka 45
procent udgjordes af foder, arbejdsomkostnin-
ger udgjorde 18 procent, og omkostninger til
bygninger og inventar udgjorde henholdsvis 9
og 7 procent af de samlede omkostninger.

De opnaede indsigter fra litteraturstudie og
interviewundersogelse er syntetiseret til en
rekke konkrete beregningsforudsetninger
vedrorende omkostningerne i de respektive
produktionssystemer (tabel 6.3), udtrykt som
procentvise afvigelser i forhold til traditionelle
kassestisystemer. Som omtalt ovenfor, vurderes

Tabel 6.3. Beregningsforudsatninger

de veesentligste afvigelser at vedrere produkti-
viteten i form af smégrisededelighed, investe-
ringsomkostninger til bygninger og inventar
samt arbejdsomkostninger.

I de fleste af systemerne rapporteret i littera-
turen var der ikke fundet signifikante forskelle
i smégrisenes overlevelse undtagen for inden-
dors flokstier, hvor der var fundet en relativt
hoj smagrisededelighed. Derimod gav flere af
de interviewede eksperter udtryk for en hoje-
re smagrisededelighed i lgsdriftsfaresystemer,
men ogsd at det formentlig var muligt at re-
ducere — eller eventuelt helt eliminere — denne
overdedelighed ved at fiksere soen i starten af
diegivningsperioden. En enkelt ekspert neevnte
ogsa en potentielt hurtigere tilveekst hos patte-
grise produceret i lpsdrift. De opstillede forud-
saetninger vedrerende udbytte inddrager disse
indsigter.

Derimod er der lidt mere forskel pa de ekstra
arbejds- og kapitalomkostninger i de forskellige
produktionssystemer og de forskellige produk-
tionsfaser, hvor iseer behovet for ekstra arbejds-
indsats er afheengigt af konkret lpsdriftssystem
i fare-/diegivningsfasen. ¥gede bygningsom-
kostninger vurderes at veere direkte relateret til
krav om gget bygningsareal per soplads, hvilket

Udbytte Bygninger Inventar Arbejdskraft | Andre omk.

Lobning?

Indenders lpsdrift 0 30 12 10 0
Faring/diegivning®

Indendaers losdriftssti -5 25 80 25 0
Specialdesignede farestier/ kombistier -1 35 80 25 0
Indenders floksti -10 25 80 50 0
Udendors -5 -50 -30 -15 0

U procent afvigelse fra traditionelt bokssystem
2 procentvis afvigelse fra traditionelt kassesti-system
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antages at veere af samme storrelsesorden i alle
losdriftssystemerne, og det antages at inven-
taromkostningerne stort set er de samme i de
forskellige systemer til fare-/diegivningsstalde.
Den fundne litteratur udviser en betydelig va-
riation i estimaterne for meromkostninger til
arbejdskraft og kapital, mens de gennemforte
interviews har givet relativt mere ensartede bud
pa disse meromkostninger, hvorfor der iseer er
lagt veegt pa sidstnaevnte i opstillingen af bereg-
ningsforudseetninger. Nogle af studierne ved-
rorende draegtighedssystemer med losgéende
sper navner meromkostninger til lobende po-
ster som energi, dyrleege med videre, mens det-
te ikke har veeret i fokus i de fundne studier af
lebnings- og fare-/diegivningssystemer.

Idet det antages, at udgangsniveauet for om-
kostningerne per arsso i tabel 6.2 afspejler en
situation, hvor lgbningsfasen og farings-/die-
givningsfasen er domineret af bokssystemer og
kassestisystemer, mens draegtighedsfasen over-
holder ovenneevnte EU-regulering, og at disse
omkostninger er fordelt pa de tre produktionsfa-
ser i forhold til fasernes varighed (jeevnfer figur
1.1 i kapitel 1), kan meromkostningerne ved at
omleegge lgbnings- og fare-/diegivningsfaserne
til forskellige alternative systemer beregnes.

En s&dan beregning er gennemfort i tabel 6.4,
hvor de ekstra omkostninger er udregnet per
produceret smagris. De ekstra omkostninger
ved omlaegning til losdrift i hele produktionscy-
klus belaber sig til mellem 10 og 42 kroner per
produceret smagris. Generelt er meromkost-
ningerne storst, hvis der omlagges til inden-
dors flokhold i farestaldene, hvilket skyldes en
relativt hoj forudsat smagrisededelighed i dette
faresystem. Hvis der ses bort fra dette alterna-
tiv, er de ekstra omkostninger mellem 10 og 23
kroner per produceret smégris.

Diskussion

De ovenstdende beregninger viser, at udvi-
delse af lgsdrift i soens produktionscyklus til,
udover de nugaeldende EU-krav om lgsdrift i
dreegtighedsfasen, ogsd at omfatte lobnings- og
farings-/diegivningsfasen vil ege produktions-
omkostningerne i et omfang svarende til mel-
lem 10 og 23 kroner per produceret smagris,
iseer afheengig af hvilket lgsdriftssystem der
veelges i farestalden. Den laveste omkostnings-
stigning kan ifelge beregningerne nés i et los-
driftssystem, hvor seernes bevaegelsesfrihed
kan begrenses de forste dage efter faringen,
fordi det sa vil veere muligt at undga en veesent-
lig stigning i smagrisededeligheden.

Tabel 6.4. Meromkostninger i alternative produktionssystemer (kroner per produceret smégris)

Faring/diegivning
Indendears Specialdesignet Indenders
Kassesti lpsdriftssti sti/kombi floksti Udenders
Lobning
Boks 0 22 10 41 9
Indenders losdrift 1 23 12 42 10

Anmeerkning. Tallene angiver de ekstra produktionsomkostninger ved forskellige kombinationer af lobesystem og
fare-/diegivningssystem sammenlignet med et produktionssystem med bokse i lobestalden og kassestier i farestalden.
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Som diskussionen omkring litteraturstudiet
antyder, er der en ganske betydelig variation
i de respektive undersogelsers omkostnings-
estimater, og for nogle produktionssystemer er
omfanget af omkostningsstudier forholdsvis
begraenset. Adskillige af studierne i litteratu-
ren har estimeret investeringsomkostningerne
pda baggrund af pilotanlaeg, som endnu ikke er
markedsfert, og som derfor er prisfastsat med
en betydelig usikkerhed. Ved fortolkning af
udenlandske studier i en dansk sammenhaeng
er det desuden vigtigt at veere opmaerksom p3,
at den gkonomisk hensigtsmaessige faktorind-
sats — og dermed omkostningsniveau — athaen-
ger af prisforholdene i de pageeldende lande, og
at disse prisforhold kan veere radikalt anderle-
des end i Danmark. Dette kan indebeere, at ek-
sempelvis et australsk produktionssystem ville
blive implementeret anderledes under danske
pris- og markedsforhold end under de betin-
gelser, som gjaldt i forbindelse med de péageel-
dende studier. Alle disse forhold medferer, at en
tolkning af omkostningsestimater fra den inter-
nationale litteratur i en dansk sammenhaeng vil
veere forbundet med en betydelig usikkerhed,
og at sddanne tolkninger derfor skal foretages
med varsomhed.

Der er generelt to hovedafsaetningskanaler for
danskproducerede smagrise: enten indgar de
som input til den indenlandske produktion af
slagtesvin, eller ogsa bliver de eksporteret le-
vende til andre lande, hvor de efterfelgende
fedes op og slagtes. Eftersporgselsforholdene,
herunder prisfelsomhed og betalingsvillighed
for hojere dyrevelferd, kan veere vaesentligt for-
skellige pa markederne for levende smagrise og
for svinekod, og det kan have betydning for de
markedsmaessige konsekvenser af sddanne eks-
tra omkostninger.

Hvis det antages, at en 7 kg smagris ender med
at blive til 80 kg svineked efter opfedning, sa vil
en ekstra omkostning pd 20 kroner per smagris
indebaere en gennemsnitlig ekstra omkostning
pé 0,25 kroner per kg svineked, hvilket umid-
delbart kan forekomme at veere en beskeden
prisstigning. Imidlertid er villigheden til at be-
tale ekstra for hojere dyrevelfeerd ulige fordelt

over salget af svinekod — mellem hjemme- og
eksportmarkeder og mellem forskellige udskee-
ringer af svinekod. P4 de fleste eksportmarke-
der kan dansk velfeerdsked kun udgere en lille
andel af det samlede salg med appel til et rela-
tivt begreenset segment af markedet. Og ogsa pa
hjemmemarkedet er det som hovedregel for-
trinsvis hejveerdiudskeaeringer som svinekam,
merbrad og skinke der kan treekke en merpris
for hojere dyrevelfeerd (jeevnfer tabel 3.3 i ka-
pitel 3). S& de ekstra gennemsnitsomkostnin-
ger som fplge af udvidet lgsdrift i soholdet vil
skulle bzeres af en mindre andel af det samle-
de salg, hvorfor merprisen p& denne andel vil
skulle vaere noget hojere end de 0,25 kroner
per kg. Antages det eksempelvis, at 10 procent
af produktionen ville kunne selges til en mer-
pris med henvisning til dyrevelfeerd, sé skulle
merprisen vere 2,50 kroner per kg for at deekke
meromkostningerne i smégriseproduktionen.

Udover de egentlige produktionsomkostnin-
ger forbundet med smégriseproduktion i lgs-
drift kommer ogsd distributions- og markeds-
feringsomkostninger, navnlig hvis svinekeodet
skal markedsfores som differentierede produk-
ter. Det har ikke inden for rammerne af neervee-
rende projekt veeret muligt at undersoge om-
fanget af sddanne ekstra omkostninger. Selvom
der vil veere oplagte omkostninger ved seerskilt
markedsforing af svinekedsmeerker karakteri-
seret ved hojere dyrevelfeerd, er det imidlertid
sandsynligt, at der for en reekke led i udbuds-
keeden for svineked ikke vil veere vaesentlige
meromkostninger ved forarbejdning og
distribution af ked fra svin, som oprinder fra
sohold i lgsdrift.

Ombkostningsestimaterne er baseret pa en an-
tagelse om, at bedrifterne ledes effektivt, og at
producenterne ikke star over for alvorlige bar-
rierer i forbindelse med for eksempel finansie-
ring eller rekruttering af kvalificeret personale.
Begreensninger pa finansieringsmulighederne
eller medarbejderrekruttering vil sandsynlig-
vis bidrage til at sge omkostningerne. Og som
en af de interviewede eksperter antydede, kan
en ganske betydelig andel af de danske sma-
griseproducenter sta overfor sddanne barri-
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erer og vil sdledes risikere veesentligt hojere
omkostninger, end der fremgér af ovenstdende
beregninger. De ovenstdende omkostnings-
estimater er ogsa baseret pad en forudseetning
om, at investeringer i hej-velfeerds-produkti-
onssystemer gennemfores i forbindelse med
opforelse af nye produktionsbygninger. Hvis
sddanne produktionssystemer i stedet skulle
implementeres i eksisterende bygninger, vil-
le investeringsomkostningerne sandsynligvis
blive hajere. Som en konsekvens heraf ma de
ovenstdende omkostningsestimater betragtes
som underkantssken for de totale omkostnin-
ger eller alternativt som omkostningsestimater,
der repraesenterer en 20 ars omstillingsperiode
mod hoj-velferds-smagriseproduktion, hvor
investeringerne i lpsdriftsstaldsystemer til sma-
griseproduktionen er en integreret del af land-
brugets lgbende strukturudvikling.

Referencer

Baxter E.M.; A.B. Lawrence og S.A. Edwards
(2012): Alternative farrowing accommodation:
welfare and economic aspects of existing
farrowing and lactation systems for pigs.
Animal, vol. 6, nr. 1, side 96-117.

Baxter E.; A.B. Lawrence og S.A. Edwards
(2010): The PigSAFE pen design: derivation,
principles and practicalities. Praesenteret pa
konferencen ‘Alternative farrowing systems
- identifying the gaps in knowledge,

15. september 2010, Attwood, Australia.

Cronin G.; I.L. Andersen og K. Boe (2010):

The Norwegian UMB farrowing pen system and
gaps in knowledge. Praesenteret pa konferen-
cen ‘Alternative farrowing systems — identifying
the gaps in knowledge, 15. september 2010,
Attwood, Australia.

Danmarks Statistik (2012): @konomien i
landbrugets produktionsgrene 2011.

Guy J.H.; PJ. Cain; Y.M. Seddon; E.M. Baxter og
S.A. Edwards (2012): Economic evaluation of
high welfare indoor farrowing systems for pigs.
Animal Welfare, vol. 21, supplement 1, side
19-24.

HSUS (2011): An HSUS Report: The economics
of adopting alternatives to gestation crate con-
finement of sows. The Humane Society of the

United States. http://www.humanesociety.org/
assets/pdfs/farm/economics gestation alter-
natives.pdf

Jensen Torben; Michael Groes Christiansen;
Erik Damsted; Lisbeth Ulrich Hansen; Michael
Holm; Poul Baekbo; Maria Erika Busch og
Seren Jacobsen (2011): Vurdering af fremtidens
produktionssystemer til svin. Rapport nr. 38,
Videncenter for Svineproduktion.

Johnson Anna K. & Jeremy N. Marchant-Forde
(2009): Welfare of pigs in the farrowing
environment. I: Marchant-Forde (red.)

The Welfare of Pigs, Springer, side 141-188.

Lange Katja og Detlev Méller (2008):
Profitability of sow husbandry in organic
farming: performance and construction costs
for group housing of lactating sows. Presented
at Cultivating the Future Based on Science:
2nd Conference of the International Society of
Organic Agriculture Research ISOFAR,
Modena, Italy, June 18-20, 2008. http://org-
prints.org/11686/

Lund Mogens; Lars Otto og Brian H. Jacobsen
(2010): Pkonomiske analyser for Justitsmini-
steriets arbejdsgruppe for hold af svin. FOI
Udredning2010/19. Frederiksberg, Fodevare-
pkonomisk Institut.

Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri
(2013): Fakta om Velfcerdspakken — bedre vel-
feerd for svin. http://fvim.dk/fileadmin/user
upload/FVM.dk/Nvhedsfiler/Faktaark Velfa-
erdspakken for svin.pdf

NaturErhvervstyrelsen (2013): Vejledning om
tilsagn til projekter vedrorende etablering af
losdrift i farestalde. http://naturerhverv.dk/

fileadmin/user upload/NaturErhverv/Filer/
Tilskud/Projekttilskud/Landdistrikter/vejled-
ning om tilskud til loesdrift i farestalde.pdf

KAPITEL 6: BLIVER KGDET SA DYRERE?... - 89



Ouden M. Den; J.T. Nijsing; A.A. Dijkhuizen og
R.B.M. Huirne (1997): Economic optimization
of pork production-marketing chains: 1. Model
input on animal welfare and costs. Livestock
Production Science, vol. 48, nr. 1, side 23-38.

Payne H. og G. Cronin (2010): An Australian
perspective on non-crate farrowing systems.
Praesenteret pa konferencen ‘Alternative
farrowing systems — identifying the gaps in
knowledge, 15. september 2010, Attwood,
Australia.

90 - LASE SOER - EN TVARFAGLIG UNDERSOGELSE AF MARKEDSDREVET DYREVELFARD









KAPITEL7

DISKUSSION 0G KONKLUSION

Tove Christensen og Peter Sandoe

Hvad ved vi s& nu om mulighederne for via
markedet at fremme produktionssystemer,
hvor seer er lgse hele tiden?

I den konventionelle svineproduktion er sper
i dag neesten altid fikserede, mens de farer og
er diegivende. Sa godt som alle interessenter er
enige om, at dette ikke er godt for spernes vel-
feerd. Der findes alternative produktionssyste-
mer, hvor sperne ogsa er lgse, mens de farer og
dier, og dermed kan holdes lgse hele vejen gen-
nem produktionen. Problemet er, at disse syste-
mer typisk medferer en veesentlig, ekstra om-
kostning for landmanden. For at det skal kunne
lobe rundt, er det derfor nedvendigt med en
ekstra pris. Denne pris skal i sidste ende betales
af forbrugeren, som keber svinekodet produce-
ret pa grundlag af grise, som de lose soer foder. I
projektet har vi séledes undersogt muligheder-
ne for at fremme produktionssystemer med frie
sper, baseret pa at slutproduktet kan seaelges til
en hojere pris. Dette vil give muligheder for at
lebe udviklingen i gang — lidt svarende til, hvor-
dan udbredelsen af systemer til lase draegtige
sper for godt 15 ar siden blev katalyseret via en
ekstra pris for de sdkaldte englandsgrise.

Der er lang vej fra den forbruger pa Osterbro,
der synes, det er en god ide, at soer er lgse, til
den landmand i Senderjylland, der producerer
de smagrise, der ender som svinekoteletter eller
hakket svinekod i supermarkedet pa @sterbro.
Der er en lang reekke holdninger, forventnin-
ger og pskonomiske mellemregninger, som skal
afstemmes, for at de to kan ende med i hver
sin ende af vaerdikaeden at sikre, at sperne gar
lese — forbrugeren ved at betale en ekstra pris

for produktet, landmanden ved faktisk mod en
ekstra pris for sine smagrise eller sine slagtesvin
at lave sit system om, s sperne er 100 procent
lose.

For at komme rundt om de naevnte holdninger,
forventninger og okonomiske mellemregnin-
ger har vi inddraget henholdsvis sociologer,
okonomer og marketingforskere. Sociologer
har spurgt detaljeret ind til almindelige men-
neskers holdninger til svineproduktionen og i
saerdeleshed til betydningen af, at sger er lose.
Nogle skonomer har gennemfert en internet-
baseret sporgeskemaundersogelse for at kom-
me teettere pa folks vilje til at betale for, at sper
er lgse, herunder en sammenligning af beta-
lingsviljen for lose seer med betalingsviljen for
andre forbedringer i dyrevelfeerden og andre
kvalitetsegenskaber ved det faerdige svinekods-
produkt. Andre skonomer har fokuseret pd de
forventede meromkostninger for producenter-
ne ved béade at se pé tidligere beregninger og
ved at fa kyndige repraesentanter fra erhvervet
til at forholde sig til de estimerede omkostnin-
ger. Forbindelsesleddet mellem forbrugere og
producenter, bestdende af forarbejdnings- og
detailledet, er ofte er blevet behandlet som en
sort boks i traditionelle skonomiske analyser. I
dette projekt har vi dog fokuseret steerkt pa at fa
inddraget disse parters motivation for at mar-
kedsfore svineked fra systemer, hvor sgerne er
lase, idet netop disse led i keeden far storre og
storre (okonomisk) magt. Marketingforskerne
har interviewet fremtraeedende repreesentanter
for akterer i hele veerdikaeden fra svineprodu-
cent til butik i Danmark. Endvidere har de un-
dersagt eksportmuligheder og -begraensninger
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for svineked fra lgse sper gennem interviews
med eksportansvarlige for, og kunder i, Austra-
lien, Kina, Storbritannien, Sverige og USA.

Projektkonstruktionen er valgt pa baggrund
dels af den hypotese, at forbrugernes betalings-
vilje ikke er ene om at tegne eftersporgselssiden,
men skal tolkes i samspil med detailhandlens
gnsker og motiver for at oge markedsandelen af
kod stammende fra lesgdende soer; og dels af
den hypotese, at holdningsstudier gor det mu-
ligt at skelne mellem en person i sin egenskab af
at veere en borger, der har holdninger til, hvor-
dan svineproduktion ber indrettes, og samme
person i sin egenskab af at veere en forbruger,
der agerer pd markedet og ikke altid handler i
overensstemmelse med de holdninger, ved-
kommende har i sin egenskab af at veere bor-
ger. Dermed mener vi at kunne preesentere en
mere realistisk vurdering af, hvilke forbedringer
i dyrevelfeerden der appellerer til forbrugeren af
svinekod og ikke blot til den engagerede sam-
fundsborger. Endvidere har det tette samarbej-
de med svinebranchen givet mulighed for ind-
dragelse af viden om realistiske staldsystemer,
der pa en for landmanden acceptabel made kan
héndtere losgédende soer.

Hvad anses for dyrevelfeerd i svine-
produktionen, og hvor vigtig er den?

Hvis vi starter med borgeren og forbrugeren, sa
er det en forudsetning for den markedsdrevne
dyrevelfzerd, at den ekstra velfeerd, som forbru-
gerne tilbydes p& markedet, er i overensstem-
melse med borgerens veerdier. To parametre —
god plads og adgang til det fri — er seerlig vigtige
parametre for folks vurdering af grises velfeerd.
I folge almindelige mennesker bestar dyrevel-
feerd for grise (og seer) af et frit livudenfor, hvor-
ved plads, beveaegelsesfrihed, adgang til mudder
og selskab med artsfeller naturligt folger med.
For soen anses det for afgerende, at der i repro-
duktionscyklussen tages hensyn til hende, at
hun ikke er fikseret — og det geelder iseer under
faring og diegivning — og at der er fri mulighed
for samveer med pattegrisene. Hvorvidt god dy-
revelfeerd er sikret i indenders staldsystemer
afhaenger séledes af, i hvor stor udstraekning til-
svarende muligheder som i udenders systemer

(eksempelvis halm i stedet for mudder) bliver
tilbudt.

Endnu et veesentligt resultat af interviewene
var, at deltagerne er bevidste om dilemmaet
mellem gkonomi og dyrevelfeerd, men de hand-
terer dilemmaet meget forskelligt, og maden, de
héndterer det pd, influerer pa, hvorledes deres
holdninger til dyrevelfeerd kommer til syne, ek-
sempelvis i form af accept, opgiven eller harme.
I det omfang dilemmaet handteres ved at lade
hensynet til dyrevelfeerden fortreenge okono-
mien, dbnes der mulighed for markedsdrevet
dyrevelfeerd. Her er det dog vaesentligt at veere
opmeerksom p4, at valget af svinekod afheenger
af en reekke andre forhold og kvalitetsparame-
tre, som kan gore det sveert at f& forbrugerne til
at veelge det dyrevelfaeerdsmaerkede kad.

Det leder os direkte over i erfaringerne fra den
kvantitative forbrugerundersogelse, hvor en af
hovedkonklusionerne var, at omkring halvdelen
af respondenterne tillagde det positiv betyd-
ning, at sgerne er lgse — men flere tillagde andre
ting positiv betydning. Eksempelvis tillagde fle-
re det positiv betydning, at svin har god plads i
stalden, adgang til udendersarealer, halm, kort
transporttid og samveer med andre svin. Tilsva-
rende svarede en tredjedel af respondenterne, at
de ville vaelge lose sger som en af de egenskaber,
der skulle veere garanteret, hvis de skulle betale
en merpris for svinekead. Der var dog sterre inte-
resse for en garanti for, at kedet er friskt, dansk
produceret og smager godt, samt at dyrene skal
have adgang til udenders arealer og har god
plads i stalden, hvis der skal betales en merpris
for svinekadet. Betydningen af, at soer er lase, 1a
saledesimidtifeltet, bade i forhold til andre mu-
lige forbedringer af svins forhold og i forhold til
andre kvalitetsparametre.

Billedet af en fikseret so star tilsyneladende
klart pa nethinden, nar der teenkes svinepro-
duktion i en borgersammenhaeng, hvor der er
tid til fordybelse, mens billedet skubbes lidt i
baggrunden af andre problemstillinger i den
mere overfladiske tilgang, der karakteriserer en
storstilet online sporgeskemaundersagelse — og
hvor indkeb af ked er i centrum. En anden for-
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skel pa de to undersogelser er, at der blev vist
billedmateriale i fokusgrupperne men ikke i
sporgeskemaundersagelsen.

En reekke studier har fundet, at forbrugere kob-
ler dyrevelfeerd med en forventning om god
smag og sunde produkter — og denne sammen-
kobling er i vid udstreekning blevet anvendt i
markedsforing af de hidtidige former for dy-
revelfeerd. Samtidig tyder en undersogelse p3,
at folk ikke ngdvendigvis kan smage forskelle i
dyrevelfeerd. Der er derfor en risiko for, at folk
kan blive mere skuffede over en darlig smags-
oplevelse ved et produkt, hvor der er gjort noget
ekstra for dyrevelfeerden som eksempelvis ved
Friland eller @kologisk svineked, idet forvent-
ningerne er hgjere. Sammenkobling mellem
dyrevelfeerd og smag kan maske veere en udfor-
dring i netop tilfeeldet med lose sger, da det jo
ikke er soen, men grisene, der spises.

Er der en betalingsvilje for, at sger er lose?
En ud af fire forbrugere svarede, at de helt sik-
kert ville betale mere for svinekeod, hvis sgerne
er lose, og godt halvdelen tilkendegav, at de
var villige til at acceptere en prisstigning pa 10
procent, hvis segerne slippes lgs. Det svarer til,
at op til halvdelen af respondenterne var villige
til at betale 2 kroner mere for et halvt kg hakket
svinekad, hvis det kom fra en produktion, hvor
soer er lase.

Samtidig falder de potentielle kunder hurtigt fra
ved prisstigninger, der er storre end 10 procent.
Eksempelvis angav 44 procent af respondenter-
ne, at de er villige til at betale 20 procent ekstra,
mens andelen af respondenter, der siger, at de er
villige til at betale 50 procent ekstra, er nede pa 27
procent. Det tyder pa, at danskernes eftersporgsel
efter svinekeod er meget prisfolsom. Tages yder-
ligere hojde for, at folk — som det ofte sker ved
sporgeskemabaserede mélinger af betalingsvilje
—har veeret lidt for optimistiske i deres vurdering
af, hvad de vil betale, s& kan kundegrundlaget
forventes at veere noget mindre.

Alligevel tor vi godt konkludere, at et segment af
forbrugerne godt vil betale ekstra for, at sperne
er lgse — bare det ikke er for meget ekstra.

Undersogelsen antyder, at interessen for at sik-
re, at soer er lgse i hele deres liv, grundlaeggende
er til stede hos cirka halvdelen af forbrugerne.
Resultaterne fra iseer spergeskemaundersogel-
sen tyder imidlertid pd, at det er nedvendigt
at tilfore ekstra incitamenter, hvis forbrugerne
skal lokkes til at betale en merpris. De ekstra
incitamenter kunne have form af billeder el-
ler anden steerk information, s holdninger og
veerdier omkring dyrevelfeerd aktiveres i ind-
kebssituationen, og séledes at forbrugerne ta-
ger dyrevelfeerd med som et kriterium i deres
beslutningsproces. Endvidere skal det gores
nemt at veelge et velfeerdsprodukt, hvilket kan
gores ved at udvide udvalg og tilgeengelighed af
svinekod fra systemer med lose sger. Derudover
kan egenskaben "lgse sper” kobles med andre
velfeerdsparametre eller kvalitetsegenskaber,
hvilket kan oge forbrugernes motivation til at
betale en merpris. Eksempelvis kunne oget
fokus péd keleprocesser, modning med mere
vaere med til at oge smagsoplevelsen ved vel-
feerdsked, uanset om der er (eller forventes at
veere) en direkte sammenheaeng mellem dyre-
velfeerd og smag.

Det blev i flere af interviewene med repraesen-
tanter for forarbejdnings- og detailkeederne
understreget, at hvis produkter skal salges som
velfeerdsked, forudseetter det, at forskellene
i dyrevelfeerd er store nok til, at de kan kom-
munikeres til forbrugerne, og at de vil gore en
reel forskel for dyrene. P4 den anden side geel-
der det, at jo sterre velfeerdsforbedringerne er,
desto mere risikerer omkostningerne at stige,
hvilket kan udgere en reel barriere for den mar-
kedsdrevne dyrevelfeerd.

Er en produktion med lgse farende soer
realistisk for landmanden?
Omkostningsberegninger tyder pa, at produk-
tionsomkostningerne vil oges med mellem 10
og 23 kroner per produceret smagris, hvis der
ud over det nu geldende EU-krav om lesdrift i
dreegtighedsfasen ogsa indfores losdrift i resten
af soens tilveerelse. Storrelsen af merombkost-
ningerne afhaenger isaer af, hvilket losdrifts-
system der veelges i farestalden. Den laveste
omkostningsstigning kan ifelge beregningerne

KAPITEL 7: DISKUSSION 0G KONKLUSION - 95



nds i et lgsdriftssystem, hvor spernes bevaegel-
sesfrihed kan begraenses de forste dage efter fa-
ringen, fordi det sa vil veere muligt at begraense
pattegrisededeligheden.

Hvis det antages, at en 7 kg smagris ender med
at blive til 80 kg svineked efter opfedning, sa vil
en ekstra omkostning pd 20 kroner per smagris
indebeaere en gennemsnitlig ekstra omkostning
pé 25 ore per kg svineked, hvilket umiddelbart
kan forekomme at veere en beskeden prisstig-
ning. Hvis vi derimod lidt mere konservativt an-
slér, at eksempelvis kun 10 procent af produk-
tionen ville kunne sealges til en merpris med
henvisning til dyrevelfeerd, sa skulle merprisen
veere 2,50 kroner per kg for at deekke merom-
kostningerne i smagriseproduktionen.

Sammenholdes denne merpris med, at den
forventede betalingsvilje for op til halvdelen
af forbrugerne ligger pa 2 kroner for et halvt kg
hakket svineked, sé skulle der ifplge analyserne
veere mulighed for et marked for svineked fra
systemer med lgse sper under forudseetning af,
at der ikke skal leegges en vaesentlig ekstra avan-
ce oven i.

Udover de egentlige produktionsomkostninger
forbundet med smagriseproduktion i lgsdrift
kommer dog ogsé distributions- og markeds-
feringsomkostninger, navnlig hvis svinekedet
skal markedsfores som differentierede pro-
dukter, og disse omkostninger er ikke indreg-
net. Omkostningerne ved markedsforing af
lose sper kan blandt andet teenkes at omfatte
ekstra lobende indsats for at gere forbrugerne
bevidste om dyrevelfeerden.

Hvad er tendensen?

I alle lande, der er med i analysen, er der en
tendens til, at dyrevelfeerd og okologi spiller en
stigende rolle, hvilket kommer til udtryk pa for-
skellig vis i markedspraksis i de enkelte lande.

Bade pa det britiske og det svenske marked for
svinekod er der enlang tradition for dyrevelfaerd,
og dette er dybt forankret i hele veerdikeeden. Pa
begge markeder hersker der en opfattelse af, at
de indenlandsk producerede svineprodukter er

at foretreekke fremfor importerede produkter
(blandt andet fordi dyrevelfeerden opleves som
hojere i den lokale produktion).

I Danmark, Storbritannien og Sverige er der en
tendens til, at discountbutikker vinder frem.
Isoleret set kunne denne tendens vere et ud-
tryk for en fokusering pa lave priser, hvilket
ikke nedvendigvis er godt for promovering af
velferdsprodukter, men samtidig betyder den
ogede konkurrence, at supermarkederne har
brug for nye méder at profilere sig pa — og her
kan dyrevelfeerd komme ind i billedet som et
relevant salgsargument.

I Kina er det nok snarere en tendens, at fodeva-
reindkeb i sterre stil foretages i supermarkeder
fremfor pa gademarkeder, mens specialisering
af supermarkeder ikke er sa langt fremme end-
nu.

Den amerikanske markedspraksis adskiller sig
ved, at der er storre fokus pa dyrevelfeerd i re-
staurationsbranchen end i detailhandlen. Pa
det amerikanske marked spores en stigende
interesse fra restaurationsbranchens side for at
profilere sig pa dyrevelfaerd.

I Danmark, som i andre vestlige lande, er der
lobende stramninger i kravene til dyrevelfeerd
i den animalske produktion, om end myndig-
hederne i stigende grad forseger at skubbe i
retning af markedsdrevne forbedringer i dyre-
velfeerden. Som konsekvens heraf er brugen af
private standarder og tredjepartscertificering i
fedevarebranchen vundet frem over de seneste
20 &r. Pa det danske marked ses denne udvik-
ling blandt andet med DANISH-ordningen og
GLOBALG.A.P.

Kravet om, at alle draegtige soer og gylte skal
veere i lpsdrift per 1. januar 2013 i hele EU, vur-
deres at have haft en betydning for markeds-
praksis for svinekgdsmarkedet. Det har sat
skub i forhandlinger mellem forarbejdnings-
og detailleddene om at udvikle et nyt produkt,
der reelt adskiller sig fra standardproduktet, i
modsetning til flere af de nuvaerende special-
produkter, som péa velfeerdsomréadet mere el-
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ler mindre er blevet indhentet af lovgivningen.
Presset fra lovgivningen kan fore til stigende
opmearksomhed fra forbrugerne, som &bner
op for en ny nicheproduktion med eget velfeerd
som en af kvalitetsparametrene, men det kan
ogsa fore til oget import fra lande, der ikke har
samme standarder.

Troveerdighed er vigtig

Internt i Danmark har svinebranchen af og til
etimageproblem, men i udlandet har Danmark
en hgj troveerdighed som et land, der har styr
pa dyrevelfeerden, og som star for en effektiv og
standardiseret produktion. Dette herer vi fra
alle de eksportmarkeder, der har veeret inddra-
get i analysen (Australien, Kina, Storbritannien,
Sverige og USA).

Iseer i Sverige og Storbritannien er der steerke
preferencer for lokalt produceret kod, blandt
andet fordi der i begge lande er konstrueret en
forstaelse af, at dyrevelfeerden er hojere i den lo-
kale fodevarebranche. Alligevel eksporterer Dan-
mark til bde Storbritannien og Sverige, da der i
begge lande er en faldende indenlansk produk-
tion, og da den danske produktion ses som det
nastbedste alternativ. P4 det kinesiske marked
kan den danske oprindelse bruges mere offen-
sivt. Her er dyrevelfeerd dog indtil videre ikke en
central del af markedspraksis. Dette geelder ogsa
i et vist omfang pa det amerikanske marked.

Danmark kan derfor siges at have opbygget et
godtimage i forhold til eksport af konventionelt
svinekod og kan i fremtiden i stigende grad for-
sege at udnytte denne troveerdighed til at veere
klar med nicheproduktioner pa velferdsked,
nér markederne er klare til det. Bade i Kina og
USA ulmer interessen for dyrevelfeerd og ekolo-
gi, sa det kunne veere gode eksportmuligheder i
at holde sig klar.

Vi skal lofte i flok

Blandt de danske forarbejdnings- og detailvirk-
somheder er der divergerende opfattelser af,
hvor langt dyrevelfeerdsomrédet i fremtiden vil
udvikle sig. Der er til gengeeld udbredt enighed
om, at ensidige forbedringer af dyrevelfeerds-
standarderne via lovgivningen kan veere direkte

skadelige for Danmarks konkurrenceevne som
folge af de meromkostninger, disse formodes
at medfore. De storste aktorer pd markedet
melder klart ud, at de ikke ensker at hajne de
generelle dyrevelfeerdsstandarder yderligere.
Omvendt ser mindre akterer i for eksempel de-
tailsektoren dyrevelfeerd som en méade, hvorpa
de kan differentiere sig fra de storre kaeder.

De danske primerproducenter og forarbejd-
ningsindustrien har igennem de sidste &r sam-
arbejdet om forskellige velfeerdsprodukter
sdsom Antonius, Den Go’e Gris og Bornhol-
mergrisen. Seneste skud pa stammen er Vel-
feerdsgrisen, som blev lanceret i oktober 2013.
Det er en "ny gris med oget dyrevelfeerd, der
prismeessigt ligger mellem konventionel og oko-
logisk/Friland, idet der er tale om en indendors
produktion med adgang til halm ad-libitum,
lose soer og krolle pa halen”. Velfeerdsgrisen er
blevet til i et samarbejde mellem Dyrenes Ven-
ner, Danish Crown, Tican og Videncenter for
Svineproduktion. Initiativtagerne forventer, at
der kan opnds en merpris til producenten pa
cirka 2 kroner per kg til at deekke meromkost-
ningerne, og at forbrugerne kan se frem til en
merpris pa 10-15 procent i koledisken!. Dette
produkt ligger séledes meget teet op ad, hvad
konklusionerne fra neerveerende studie ville
pege pa som et muligt velfeerdsprodukt, sa det
bliver speendende at folge, hvordan forbruger-
ne modtager Velfeerdsgrisen.

Hvis intentionen er at forbedre dyrevelfeerden
for danske soer og ovrige svin, kan der med for-
del sages inspiration pa det britiske og svenske
marked. I begge lande er der en lang tradition
for dyrevelfeerd, og dette er grundfeestet i hele
veerdikaeden, savel i forhold til forbedring af dy-
revelfeerden i primaerproduktionen, pd slagteri-
erne, i forarbejdningsindustrien og i forhold til,
hvorledes dyrevelfeerdsprodukterne afseettes i
detailkeederne. Eksempelvis er svenske og bri-
tiske forarbejdningsvirksomheder og detailkee-
der selv ude og tjekke hos svineproducenten, at
velfeerden er i overensstemmelse med kontrak-
ten.

1 http://vsp.If.dk/Aktuelt/Nyheder/2013/10/221013

Velkommen velfaerdsgris.aspx
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Hvis ensket er at forbedre dyrevelfeerden pa
den danske marked, ma det sdledes understre-
ges, at dette kraever veesentlige tiltag i alle led
af den danske veerdikeede. Herudover spiller
andre aktgrer, sdsom dyreveernsorganisationer,
en vasentlig rolle. Den nye velferdsgris bliver
anbefalet af én dyreveernsorganisation, men
hvis andre organisationer veelger en kritisk
holdning, kan det have en negativ effekt. Hvis
man altsd ensker at forbedre dyrevelfeerden i
forhold til den danske marked, ma det sédledes
understreges, at dette kraever veesentlige tiltag i
alle led af den danske veerdikaede.

Udfordringer og muligheder

Det bliver en udfordring at kommunikere bud-
skabet om lgse sger til forbrugeren. Det gode
budskab, at forbrugerne kan veere med til at
sikre, at soerne er 100 procent lgse, skal na en
forbrugerskare, hvor rigtig mange ikke ved,
hvor ofte de keber hvilken type kod. At lofte
den udfordring vil badde kreeve offentlig op-
marksomhed pa grisenes velfeerd og effektiv
markedsfering af specialprodukter med fokus
pa dyrevelfeerd.

Ud over velvilje fra slagterier, supermarkeder
og dyreveernsorganisationer kan det ogsa veere
afgerende med politisk steotte. Nar for eksem-
pel den gkologiske produktion af fedevarer
star sa steerkt, som den gor i Danmark, haenger
det i hoj grad sammen med politisk opmaerk-
somhed. Dyrevelferd er et emne, der lige nu
er fokus pa fra politikernes og erhvervets side.
Der er ingen konkrete malseetninger, men dog
et politisk defineret mal om 10 procent lgse fa-
rende og diegivende sper i 2021, som branchen
har forpligtet sig til. Dette burde kunne vere
grundlag for nye initiativer pa omradet.

Tiden synes sdledes at veere inde til at give for-
brugerne oget mulighed for at veelge svinekod
fra systemer, hvor sgerne er lgse. Der er dog be-
hov for, at nogen griber bolden og skyder den
videre. Detailbranchen synes at veere klar, men
de skal turde tage det neeste skridt. Det er vig-
tigt, at en eller flere af de store spillere bakker
op om initiativet — blandt andet sa prisen pa
velfeerdsked ikke pélaegges hoje avancer, som

det ofte synes tilfeeldet med specialprodukter.
Lykkes det at holde prisen nede, er der begrun-
det hab om, at ked fra produktionssystemer
med lose soer i fremtiden kan blive en vare, der
tiltraekker folk.
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Mange mennesker, ogsd landmend og dyrevelfeerdsforskere, er enige om, at
man for at sikre den bedst mulige velfeerd for seer burde lade dem ga lase, ikke
bare mens de er draegtige, men i alle faser af produktionen. Dette er dog ikke
noget, der sker af sig selv, fordi gevinster og omkostninger ikke automatisk er
fordelt, sa eendringen bliver en god forretning for alle.

I denne rapport underseges mulighederne for, ad frivillighedens vej og inden
for en overskuelig arraekke, at komme naermere malet om 100 procent lase

soer. Fokus er sdledes pa at fremme lose sper baseret pa sdkaldt markedsdrevet
dyrevelfeerd. Det vil sige, at der er tale om dyrevelfeerd, som opnas ved, at land-
meandene producerer — og forretningerne udbyder — specialprodukter baseret
pa produktion med lgse sger, og at forbrugerne kvitterer ved at eftersporge disse
produkter, som typisk vil veere noget dyrere end de gaengse svinekadsprodukter.

Projektet er gennemfort i et samarbejde mellem MAPP-centret ved Institut for
Marketing og Organisation pa Aarhus Universitet og Institut for Fodevare- og
Ressourcegkonomi pd Kebenhavns Universitet. Projektet er finansieret af
Svineafgiftsfonden.
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