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Forord

Naervaerende rapport har til formal at give en detaljeret belysning af danske forbrugeres opfattelse af
fedevarekvalitet, samt undersgge, hvilke parametre som er mest betydningsfulde i forhold til den
forventede kvalitet af fgdevarerne. Analyserne i rapporten bygger bl.a. pa en stgrre
sporgeskemaundersggelse blandt voksne danskere i Userneeds' forbrugerpanel, som blev gennemfgrt i
januar 2012.

Dataindsamlingen i Userneeds' panel har vaeret finansieret af en saerbevilling fra Fedevareministeriet, og
rapporten er udarbejdet som led i myndighedsaftalen mellem Fgdevaregkonomisk Institut og Ministeriet
for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri.

Arbejdet med rapporten er afsluttet ultimo januar, 2013.



Sammendrag

Formalet med rapport er at give en detaljeret belysning af forbrugernes opfattelse af fgdevarekvalitet,
herunder deres opfattelse af, hvilke parametre som er mest betydningsfulde i forhold til den forventede
kvalitet af fgdevarerne.

Til undersggelsen er der hovedsagelig anvendt to datakilder, dels en spgrgeskemaundersggelse fra januar
2012 blandt et repraesentativt udsnit af danske forbrugere, og dels data udtrukket fra GfK’s
ConsumerTracking Scandinavia husholdningspanel.

Undersggelsen omfatter tre dele:

- en gennemgang af forbrugernes indkgbsmgnstre og —vaner og deres angivelse af holdninger og
preeferencer i forhold til deres fgdevareindkgb

- en cluster-analyse med henblik pa at identificere nogle forskellige forbrugersegmenter i forhold til
de egenskaber, som respondenterne angiver at laegge veegt pa i forbindelse med indkgb af
forskellige typer fedevarer

- gkonometriske undersggelser af forbrugernes betalingsvilligheder for forskellige typer egenskaber,
i et forsgg pa at kvantificere vigtigheden af disse egenskaber i forhold til forskellige
fedevarekategorier.

Undersggelsen tyder pa, at discount-supermarkeder vinder st@rre og st@rre indpas i danskernes
fedevareindkgb, og at denne tendens ggr sig geldende for alle fgdevarekategorier. Discount-markedernes
stigende markedsandel sker dels pa bekostning af traditionelle supermarkeder, men ogsa pa bekostning af
specialbutikker, gardbutikker og torvemarkeder, som har oplevet faldende markedsandele gennem den
seneste halve snes ar indenfor alle de betragtede fgdevarekategorier. Det er sdledes et mindretal af
forbrugerne, der regelmaessigt kpber fgdevarer gennem alternative afseetningskanaler som gardbutikker og
torvemarkeder. Tendenserne tyder pa betydelige udfordringer i forhold til at etablere og opretholde
gkonomisk levedygtige alternative udbudskaeder, i form af specialbutikker, gardbutikker, torvesalg osv. for
fedevarer i stgrre udstraekning. Udfordringerne for sddanne alternative udbudskaeder understgttes ogsa af
resultaterne i rapportens betalingsvillighedsstudier, som tyder pa at forbrugerne alt andet lige (herunder
for given pris) finder en fgdevare mindre attraktiv, hvis den skal kgbes i en special- eller gardbutik frem for i
supermarkedet.

Undersggelsen tyder ogsa pa tilstedevaerelsen af forskellige forbrugersegmenter, som har forskellige
interesser og praeferencer i forhold til fgdevarernes egenskaber - og at disse preeferencer i nogen grad
varierer mellem de forskellige fgdevarekategorier. For hver af de fem fgdevarekategorier, som er
behandlet i rapporten tegner der sig 6-8 segmenter pa tveers af fgdevarekategorierne, men dog kun med
delvist overlap for sa vidt angar medlemmerne i de respektive segmenter. De "indifferente", som ikke
laegger saerligt stor vaegt pa nogen af de betragtede egenskaber, er det stgrste forbruger-segment for alle
de betragtede varekategorier, men segmenter som laegger veegt pa fedevarernes sundhedsegenskaber - i
kombination med andre dimensioner som fx dansk oprindelse eller pris - repraesenterer ogsa forholdsvis
store andele af forbrugerne. Hertil kommer segmenter, som hver isaer repraesenterer mellem 5 og 10 pct.



af forbrugerne af de forskellige varekategorier, og som efterspgrger forskellige kombinationer af
egenskaber som gkologi, baeredygtighed, naturlighed, dansk oprindelse og pris. Der er saledes en ganske
betydelig diversitet blandt de danske fadevareforbrugere, og der er saledes ogsa en efterspgrgsel efter
diversitet i udbuddet af fgdevarer.

Rapportens undersggelser af forbrugernes betalingsvillighed for forskellige egenskaber ved fgdevarerne -
som et kvantitativt mal for forbrugerpraeferencer - tyder generelt pa en positiv praeference for egenskaber
som gkologi, dyrevelfzerd, lavt pesticidindhold og dansk eller lokal oprindelse. Hovedparten af resultaterne
tyder ikke pa en szerlig generel praeference for produkter fra forbrugernes eget lokalomrade frem for andre
danske produkter. Resultaterne tyder ogsa - som forventet - pa en staerkere praeference for gkologiske
produktvarianter frem for semi-gkologiske varianter (fx ikke-gkologiske animalske varianter, som
overholder de samme dyrevelfaerdsstandarder som tilsvarende gkologiske varianter), og resultaterne
understgtter i nogen grad konklusioner fra tidligere studier, som tyder pa en relativt staerkere praeference
for gkologiske produktvarianter blandt grupper med lzengere uddannelser og hos forbrugere bosiddende i
naerheden af hovedstaden.



1. Indledning

En gennemgang af eksisterende studier af forbrugernes rangordning af fgdevareattributter, samt analyser
af data fra en spgrgeskemaundersggelse fra 2010 har tidligere sggt at afdeekke, hvor vigtige forskellige
produktegenskaber ved fgdevarer er i forhold til hinanden for forbrugerne, og for forskellige fgdevaretyper
(Jensen, 2011).

Gennemgangen af den internationale litteratur viser, at spisekvaliteten (ikke overraskende) spiller en
vaesentlig rolle for alle fgdevarekategorier. Men gennemgangen tyder ogsa pa visse forskelle mellem de
forskellige produktkategorier. Eksempelvis spiller attributter som sundhed og fgdevaresikkerhed vigtige
roller i forhold til kgdprodukter, hvor ogsa dyrevelfaerd, oprindelsesland og gkologi spiller en vis rolle.
Parametre som oprindelsesland og baeredygtig fangst ser ud til at veere blandt de vigtigste attributter i
relation til fisk og skaldyr (om end antallet af fundne studier vedrgrende fiskeprodukter er forholdsvis
beskedent). Som for kad er fgdevaresikkerhed og dyrevelfaerd ogsa vaesentlige attributter i relation til
efterspgrgslen efter mejeriprodukter, mens sundhed og geografisk oprindelse ser ud til at veere vaesentlige
egenskaber i et forholdsvis begraenset antal studier vedrgrende andre typer fgdevarer.

En supplerende analyse af spgrgeskemadata fra et andet forskningsprojekt blandt et reprasentativt udsnit
af danske forbrugere supplerede disse mgnstre og understgttede saledes nogle af de navnte tendenser fra
internationale studier. Sundhed (i form af lavt fedtindhold) og dyrevelfaerd viste sig at veere ganske
vaesentlige parametre i relation til forbrugernes vurdering af kgd- og mejeriprodukter, men undersggelsen
pegede ogsa pa parametre, som ikke havde veeret analyseret tidligere i litteraturen, fx kendskab til
produktets oprindelse og kendskab til produktionsdatoen, som af mange forbrugere er blandt de
parametre, de laegger mest veegt pa.

Tabel 1.1. De vaesentligste kvalitetsegenskaber for forbrugerne

Animalske fgdevarer Vegetabilske fgdevarer

Oplysning om produktionsdato Viden om varens oprindelse

Viden om varens oprindelse Hensyn til miljg

Lavt fedtindhold Oplysning om produktionsdato
Hensyn til dyrevelfeerd Lang tid til sidste holdbarhedsdato
Hensyn til miljg Dansk oprindelse

Kilde: Spgrgeskemaundersggelse, gennemfgrt i Danmark, august 2010

| den gennemfgrte spgrgeskemaundersggelse angav forbrugerne ogsa, at de fandt parametre som
miljgvenlighed, lang tid til sidste salgsdato og dansk produceret vigtigere end produktets pris, mens relativt
fa forbrugere laegger mere vaegt pa egenskaber som gkologisk og lokalt produceret end pa, at varen er
billig. Undersggelsesformen kan dog have gjort, at deltagerne har tilkendegivet en lavere vaegtning af pris-
parameteren, end de ville ggre i en faktisk indkgbssituation.

Rapporten af Jensen (2011) konkluderede, at der blandt danske forbrugere ser ud til at vaere en ganske
udbredt interesse for viden om fgdevarernes produktionsdato og deres geografiske oprindelse, og at
forbrugerinteressen for konkrete attributter som dyrevelfaerd og miljgvenlig produktion er stgrre end for,



om varen er gkologisk (selv om gkologi jo som hovedregel omfatter netop disse aspekter). Til gengaeld
tydede rapportens resultater pa, at prisen ser ud til at have en relativt lille betydning for forbrugernes
opfattelse af produkterne, selv om rapporten ogsa papegede, at netop pris-aspektet af resultaterne bgr
tolkes med en betydelig varsomhed, fordi respondenterne ikke har vaeret gkonomiske forpligtede af deres
tilkendegivelser i undersggelsen.

Neaerveerende rapport sgger mere detaljeret at belyse forbrugernes opfattelse af og forbrugsadfeerd i
forhold til fedevarekvalitet, herunder deres opfattelse af, hvilke parametre som er mest betydningsfulde i
forhold til den oplevede kvalitet af fgdevarerne. Specifikt undersgger rapporten danskernes
indkgbsmenstre i forhold til fedevarer, forbrugernes holdninger til forskellige fégdevareegenskaber, samt
variationer i disse holdninger blandt forbrugerne og i forhold til forskellige typer fgdevarer. Undersggelsen
omfatter forbrugerholdninger og —adfzerd i forhold til 4-6 forskellig konkrete typer fedevarer, og det sgges
sa vidt muligt at drage paralleller mellem disse fgdevaretyper. Netop pa dette punkt adskiller
undersggelsen sig fra de fleste tidligere undersggelser, som enten har behandlet fgdevarer forholdsvis
generisk eller har fokuseret pa en enkelt eller nogle fa konkrete fgdevarer.

Rapporten indledes med en beskrivelse af det anvendte data- og metodegrundlag i kapitel 2. Kapitel 3 viser
en reekke af undersggelsens resultater med hensyn til forbrugernes indkpbsadfaerd i forhold til fedevarer
(butiksvalg og valg af produktvarianter), samt forbrugernes angivne praferencer for forskellige egenskaber
ved fgdevarerne. | kapitel 4 sgges det pa baggrund af data fra spgrgeskemaundersggelsen at identificere og
beskrive forskellige forbrugersegmenter, mens kapitel 5 sgger at kvantificere forbrugernes praeferencer og
rangordninger af forskellige produktegenskaber — malt ved sakaldte betalingsvilligheder — samt at
sammenligne disse betalingsvilligheder pa tveers af fgdevarekategorier. Kapitel 6 indeholder en diskussion
af rapportens resultater og metodegrundlag, mens kapitel 7 konkluderer pa rapportens analyser.



2. Metode og data

Til neervaerende undersggelse er der hovedsagelig anvendt to datakilder. Dels er der i januar 2012
gennemfgrt en spgrgeskemaundersggelse blandt et repraesentativt udsnit af danske forbrugere, og dels er
der udtrukket data fra GfK’s ConsumerTracking Scandinavia husholdningspanel. Udover disse to primaere
datakilder til undersggelsen er der ogsa trukket pa data og informationer fra mere generelle kilder, som fx
Danmarks Statistiks Statistikbank, offentliggjorte rapporter mv.

2.1 Spgrgeskemaundersggelse

| januar 2012 har Fgdevaregkonomisk Institut gennemfgrt en spgrgeskemaundersggelse blandt et
repraesentativt udsnit af danskere i aldersintervallet 18-65 ar. | undersggelsen deltog ca. 4200 personer.

Spergeskemaundersggelsen blev gennemfgrt elektronisk via Userneeds’ internet forbrugerpanel i Igbet af 2
uger i januar 2012. Deltagerne blev bedt om at udfylde et spgrgeskema, som bestod af 4 dele’:

- Baggrundsoplysninger om deltageren (respondenten) og dennes husstand
- Spgrgsmal om deltagernes indkgbsvaner for forskellige fgdevarer

- Virtuelle indkgbseksperimenter (valgeksperimenter)

- Opfglgende spgrgsmal pa indkgbseksperimenter

Baggrundsspgrgsmalene omfattede spgrgsmal om husstandens sammensatning og maltidsvaner, fx hvor
mange af husstandens beboeres hovedmaltider, der er omfattet af de almindelige fgdevareindkgb, samt
respondenternes overordnede rutiner og holdninger omkring indkgb af fedevarer.

Spgrgsmalene omkring deltagernes indkgbsvaner er opdelt pa fedevarekategorier (mejeriprodukter, kgd,
fisk, frugt/grent og bred) og vedrgrer bl.a. de egenskaber, som forbrugeren leegger vaegt pa ved indkgb af
den pagaeldende fgdevaregruppe, hyppighed af forbrugerens indkgb af pagaeldende varegruppe i
forskellige typer butikker og hyppighed af forbrugerens valg af forskellige produktvarianter indenfor
pagaeldende produktkategori.

Spgrgsmalene omkring virtuelle indkgbseksperimenter gik ud pa at afdakke respondenternes praeferencer
for individuelle egenskaber indenfor de respektive produktgrupper. Konkret stilledes respondenterne
overfor en serie af virtuelle situationer, hvor de skulle vaelge mellem fire forskellige varianter af et givet
produkt, fx en liter importeret gkologisk maelk kgbt i supermarkedet til en pris pa 7,00 kr/liter, en liter
lokalt produceret konventionel maelk kgbt i kiosken til en pris pa 9 kr/liter, en liter dansk produceret
pkologisk maelk kgbt i gardbutik til en pris pa 18 kr/liter eller en udenlandsk konventionel mzelk kgbt i
supermarkedet til 6 kr/liter. Hver respondent blev pa denne vis stillet overfor 12 sadanne valgsituationer
for en given fgdevaretype — og herefter for 12 tilsvarende valgsituationer for en anden type fgdevare.
Valgeksperimenterne omfattede seks forskellige fgdevarekategorier. For at undga overbebyrdelse af
respondenterne blev respondenterne delt op i tre under-stikprgver, som hver gennemfgrte
valgeksperimenter for to fegdevarekategorier: én gruppe gennemfgrte eksperimenter for brgd og fisk, én

' Spgrgeskemaet er gengivet i Appendiks 1



gruppe for mzelk og spegepglse, og den sidste gruppe for gulergdder og ost. Valgeksperimenterne danner
grundlag for betalingsvillighedsundersggelserne i rapportens kapitel 5.

| spgrgeskemaets fierde og sidste del blev der stillet opfglgende spgrgsmal til de gennemfgrte
valgeksperimenter, herunder hvorvidt respondenten havde haft let ved at forholde sig til de virtuelle
valgsituationer, og mulighed for at uddybe nogle af de foretagne valg i eksperimentet. Disse opfglgende
spgrgsmal havde bl.a. til formal at bidrage til en kvalitetsvurdering af de afgivne svar, men har ogsa et
forskningsmaessigt sigte med henblik pa yderligere forbedring af metoderne til gennemfgrelse af sadanne
valgeksperiment-undersggelser.

En oversigt over respondenternes fordeling i forhold til forskellige socio-gkonomiske kriterier er givet i
tabel 2.1, hvor fordelingen af hensyn til vurdering af sp@rgeskema-materialets repraesentativitet er
sammenholdt med tilsvarende fordelinger fra Danmarks Statistik.

Sammenligningen i tabel 2.1 viser, at Userneeds datamaterialet er nogenlunde repraesentativt, for sa vidt
angar familiesammensatning og regional fordeling. Sammenligningen tyder imidlertid ogsa p3a, at
stikprgven har tendens til at overrepraesentere indbyggere i aldersintervallet 50-65 pa bekostning af
gruppen under 35 ar, samt at underrepraesentere forbrugere med de korteste uddannelser og de laveste
husstandsindkomster. Dette bgr der saledes tages hensyn til i vurderingen af resultaterne i det
efterfglgende. En tilsvarende opggrelse for de tre under-stikprgver i forbindelse med valgeksperimenterne
viste en socio-gkonomisk struktur svarende til Userneeds-stikprgven som helhed.

2.2 Data vedrgrende husholdningernes indkgb fra GfK ConsumerTracking Scandinavia’s panel

GfK’s ConsumerTracking Scandinavia husholdningspanel data bestar af ugentlige registreringer af
dagligvareindkgb fra et panel pa 2000-3000 danske husholdninger, samt arlige registreringer af en raekke
baggrundsoplysninger for disse husholdninger (fx alder, uddannelse, indkomst, antal bgrn pa forskellige
alderstrin, boligtype, foretrukne aviser, magasiner og gvrige medier osv.). Datamaterialets registreringer af
husholdningernes indkgb varierer mellem varekategorierne, men omfatter generelt kbt maengde (i gram,
ml eller antal styk), belgb der er kpbt for, samt hvor varen er kgbt. Herudover er der for de fleste
varegrupper ogsa oplysninger om detaljeret varetype, varemaerke, emballagetype, pakkestgrrelse, og om
varen er gkologisk. Til brug for naervaerende opgave er anvendt data fra perioden 2001-2010.

Det er ved hjzelp af GfK- datamaterialet muligt at beskrive udviklingen i bl.a. markedsandele for forskellige
produktvarianter indenfor udvalgte varekategorier, ligesom det er muligt at se pa udviklingen for forskellige
typer af husholdninger over tid. Det skal dog anfgres, at detaljeringsgraden i GfK-materialet varierer noget
over varekategorier, ligesom der har veeret en vis variation over tid. Bl.a. har fersk og frossen fisk kun vaeret
datamaessigt belyst i en del af perioden.



Tabel 2.1. Fordeling af Userneeds stikprgven pa socio-gkonomiske grupper

Pct. fordeling

Antal iflg. Danmarks

respondenter Pct. Statistik
Kgn
Kvinder 2316 56 50
Maend 1854 44 50
Alder
18-34 ar 691 17 28
35-49 ar 1234 30 30
50-65 ar 2217 53 29
Antal bgrn i husstanden %
Ingen 2898 70 67
1 570 14 13
2 520 13 14
3 133 3 5
4 eller flere 22 1 1
Uddannelse
Grundskole 8.-10. klasse (inkl. Realskole) 327 8 30
Almengymnasial uddannelse (inkl. HF) 236 6 6
Erhvervsgymnasial uddannelse (inkl. HHX og HTX) 108 3 2
Erhvervsfaglig uddannelse 882 21 32
Videregaende uddannelse (op til 2 ar) 347 8 4
Videregaende uddannelse (2-4% ar) 1472 36 15
Videregaende uddannelse (5 ar eller leengere) 659 16 7
Forskeruddannelse (f.eks. Ph.d.) 61 0
Andet/Ved ikke 38 4
Husstandsindkomst
...—199.999 kr. 319 7 23
200.000 —299.999 kr. 297 7 19
300.000 —399.999 kr. 533 13 14
400.000 — 499.999 kr. 464 11 9
500.000 — 599.999 kr. 443 11 8
600.000 —... kr. 2061 52 26
Region
Hovedstaden 1389 34 31
Sjeelland 531 13 15
Syddanmark 940 23 21
Midtjylland 910 22 23
Nordjylland 331 8 10




| nedenstaende analyser baseret pa GfK datamaterialet er der sondret mellem fem typer indkgbssteder:
supermarkeder?, discountmarkeder®, specialbutikker (fx ismejeri, bredudsalg, slagter, fiskeforretning,
grgnthandler, osteforretning, bager, helsekostforretning ), lokale (gardsalg, torvemarkeder, salg fra vogn,
mv.) og “andet” (fx kiosk, tankstation, internet, udland).

3. Mgnstre i danske forbrugeres fgdevareindkgb

| neervaerende kapitel praesenteres resultater af den gennemfgrte spgrgeskemaundersggelse.
Gennemgangen er opdelt i 2 hovedafsnit, hvoraf det fgrste drejer sig om forbrugernes indkgbsmgnstre og —
vaner, mens det andet hovedafsnit fokuserer pa forbrugernes angivelse af holdninger og praeferencer i
forhold til deres fgdevareindkgb.

3.1 Generelle indkgbsmgnstre
Tabel 3.1 viser respondenternes angivelse af, hvem der normalt star for husstandens indkgb af fgdevarer.

Tabel 3.1 Hvem i husstanden star normalt for indkgb af fgdevarer (pct.)?

Alle husstande Husstande med bgrn

Alle Kvindelige Mandlige Kvindelige Mandlige

respondenter respondenter respondenter respondenter

Jeg selv 49 62 34 61 23
Evt. segtefaelle\samlever 10 4 16 5 16
Jeg og min samlever i feellesskab 40 33 49 33 61
Andre 1 1 1 1 0
lalt 100 100 100 100 100

Omkring halvdelen af respondenterne angiver, at de normalt selv star for indkgb af fgdevarer, og ca. 40 pct.
angiver at de ggr det i feellesskab med deres samlever, mens den resterende tiendedel af respondenterne
angiver, at andre end dem selv normalt star for indkgbet af fgdevarer i deres husstand. Andelen, som selv
star for fgdevareindkgbet er hgjere blandt kvinder end blandt meaend. Pa grundlag af en formodning om, at
respondenter, som normalt ikke star for fgdevareindkgb, ville svare anderledes end de som ofte kgber ind,
er svar-fordelingerne vedrgrende indkgbsvaner undersggt for savel alle respondenter som for de ca. 90
pct., som normalt er involverede i indkgbet af fgdevarer. | tabel 3.3-3.10 vises resultater for de
respondenter, som normalt star for indkgb af fgdevarer, enten selv eller i feellesskab med deres samlever.
Tallene for alle respondenter udviste dog ganske stor overensstemmelse med de viste resultater, hvilket
indikerer at ogsa de respondenter, som normalt ikke selv star for husstandens fgdevareindkgb, har forholdt
sig til husstandens indkgb af fgdevarer.

Tabel 3.2 angiver, hvor ofte forbrugerne indkgber forskellige fédevaretyper. Heraf fremgar det, at over 85
pct. af respondenterne kgber mzelk og kedprodukter hver uge, og at tre fjerdedele af forbrugerne kgber ost

2 Fx Kvickly, SuperBrugsen, Dagli’Brugsen, LokalBrugsen, Irma, Irma City, Kvickly Xtra, Fgtex, Bilka,
SuperBest, Lgvbjerg, DAKO, ISO, Favgr, Prima, A-Z Familiemarked, Elite Kebmand, Merko, EDEKA, OCEKA
® Fx Aldi, Spar, Netto, Fakta, Lidl, SUMA discount, Alta, ABC Lavpris
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mindst hver anden uge. Omkring to tredjedele af husstandene angiver at kgbe fisk eller skaldyr mindst hver
anden uge. Sammenholdes dette med kostanbefalingen om at spise fisk eller fiskepaleeg flere gange
ugentlig, sa tyder disse indkgbsmgnstre pa, at mindst en tredjedel af forbrugerne er relativt langt fra at
opfylde denne anbefaling. En sadan vurdering er dog behaeftet med det betydelige forbehold, at tallene i
tabel 3.2 viser, hvor ofte forbrugerne kgber ind, men ikke hvor meget de kgber ind ad gangen, hvorfor det
ikke kan udelukkes, at forbrugerne kgber fiskeprodukter (fx fiskekonserves eller frossen fisk) til flere uger

ad gangen.

Tabel 3.2. Kgbsfrekvens for en raekke fedevaretyper (pct.)

Ja Nej
Kgber du/din husstand meaelk hver uge? 88 12
Kgber du/din husstand kgd eller kgdpaleeg hver uge? 85 15
Kgber du/din husstand ost mindst hver anden uge? 76 24
Kgber du/din husstand fisk eller skaldyr mindst hver anden uge? 64 36

Der er lidt variation i disse indkgbsfrekvenser pa tvaers af socio-demografiske grupperinger. Eksempelvis er
der blandt husstande med bgrn 95 pct., som kgber maelk hver uge, og 92 pct., som kgber kod/kgdpalaeg
hver uge. Respondenter med en lang uddannelse og respondenter i de gstlige dele af landet har steerkere
tendens til at kgbe fisk regelmaessigt, og lidt lavere tilbgjelighed til at kgbe kgd hver uge, end respondenter
med kortere uddannelser. Nogle af disse mgnstre smitter ogsa af pa aldersgrupper, hvor respondenter i
aldersintervallet 35-49 ar har en forholdsvis stor tilbgjelighed til at kebe malk og ked hver uge, mens
respondenter i den aldste gruppe (50-65 ar) har stgrst tendens til at kgbe ost og fisk regelmaessigt.

3.2 Forbrugernes valg af butik i forhold til forskellige fedevarer

Der er gennem de senere ar sket en strukturel andring i detailsalget af fgdevarer, hvor discount-
forretninger har vundet markedsandele pa bekostning af “traditionelle” supermarkeder, kebmandsbutikker
og specialforretninger som slagtere, bagere og fiskehandlere mv. En illustration af udviklingen er vist i figur
3.1, som bygger pa husholdningernes indrapporterede indkgb, fordelt pa butikstyper i GfK datamaterialet.
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Figur 3.1. Fedevarebudgettets fordeling pa butikstyper, 2001-2010

Som det fremgar, er de traditionelle supermarkeders og kebmandsbutikkers markedsandel i Igbet af
perioden 2001-2010 faldet fra 52-53 pct. til omkring 45 pct. mens discount forretningernes andel er steget
fra knap 30 pct. til omkring 40 pct. Specialbutikkers markedsandel er i samme periode faldet, ligesom
andelen, som forbrugerne kgber ved gardsalg og pa torvemarkeder. Markedsandelen fra andre
indkgbssteder, fx kiosker, tankstationer, udlandet mv. har ligget nogenlunde stabilt, ifglge GfK data. Det
skal dog anfgres, at GfK datamaterialet ikke omfatter alle kgb af mad og drikkevarer i husholdningerne, og
at derilgbet af den betragtede periode er sket @&ndringer i, hvilke varegrupper der har vaeret omfattet i
datamaterialet, hvorfor der knytter sig en vis usikkerhed til savel niveauer som udviklinger i figur 3.1. Den
viste udvikling svarer dog nogenlunde til billedet i en anden undersggelse (Detailhandelsforum, 2012).

Fordelt pa varegrupper kan vi se, at discount-butikkernes andel har vaeret jeevnt voksende for bade brgd,
frugt/grent, ked og fisk, jf. figur 3.2. Det ses ogsa, at discount-andelen for kgd ligger pa et lavere niveau end
for de gvrige fedevaregrupper, men at der ogsa har veeret en staerkere stigningstakt for kgd end for de
gvrige fedevarer gennem den sidste halvdel af den betragtede tidrs periode.

12



45%

40%
35% /
30% - ~ Total
25% :/_, / Hvedebrgd
20% Frugt/grgnt
15% — Kpd
10% e FiSk
5%
0% T . . T T T T T )

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Anm: Bruddet i kurven for fiskeprodukter skyldes, at GfK ikke indsamlede data for indkgb af frisk og frossen
fisk i perioden 2003-2007.

Kilde: GfK

Figur 3.2. Udvikling i discount-butikkers markedsandel for forskellige fédevaretyper, 2001-2010

Kgds noget lavere discount-andel i figur 3.2 vidner om, at husstandenes valg af butik i forbindelse med
indkeb af fedevarer kan variere pa tvaers af fedevaretyper. Dette er yderligere illustreret i nogle af de
felgende figurer.

Figur 3.3 illustrerer saledes den angivne hyppighed af fgdevareindkgb i specialbutikker, fx slagterbutik,
bagerbutik/brgdudsalg, fiskemand, ostebutik, grenthandler mv. Som det fremgar, er der ganske markante
forskelle mellem varegrupperne, hvor en ubetydelig del af maelke-indkgbet foregar i specialbutikker, mens
der for iseer fisk og brgd er tale om markante andele. 65 pct. af respondenterne angiver at de kgber brgd i
specialbutik mindst én gang hver maned, mens 50 pct. angiver at de mindst én gang manedligt kgber fisk
hos fiskehandleren.
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Figur 3.3. Angivet hyppighed af fgdevareindkgb i specialbutik (slagter, grgnthandler mv.)

Men som figur 3.4 viser, har andelen af de indkgb, forbrugerne laegger i specialbutikker, vaeret for
nedadgaende gennem det seneste arti — og navnlig for frugt og grent og for brgd, hvor nedgangen har
veeret mest markant.
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Anm. Se figur 3.2
Kilde: GfK
Figur 3.4. Udvikling i special-butikkers markedsandel for forskellige fgdevaretyper, 2001-2010

Gdrdbutikker og torvemarkeder tiltraekker sig stigende opmarksomhed som alternative (og 'korte’)
afsaetningskanaler for fgdevareproducenterne (og forbrugerne), bl.a. som en strategi til at bevare
arbejdspladser i landdistrikterne og reducere omfanget af transport og deraf fglgende miljgbelastning.
Figur 3.5 indikerer, hvor stor en andel af forbrugerne, der laegger en del af deres fgdevareindkgb hos disse
forhandlere, samt hvor hyppigt de gor det, fordelt pa forskellige kategorier af fédevarer. Som det fremgar

14



af figuren, er det navnlig frugt og grent, samt fisk, der kgbes i gardbutikker (eller fisk pa havnen) eller pa
torvemarkeder, hvor 10-12 pct. af respondenterne angiver, at de kgber henholdsvis frugt/grent og fisk i
gardbutik/pa havnen, og 8-12 pct., at de kgber det pa torvemarkeder, mindst en gang pr. maned. For maelk
og brgd er de tilsvarende andele omkring 1 pct. for hhv. gardbutikker og torvemarkeder. 35-50 pct. af
respondenterne angiver at de kgber fisk pa havnen eller pa torvemarkeder mindre end én gang om
maneden, mens 35-55 pct. angiver, at de aldrig kgber fisk disse steder, og tilsvarende for frugt og grent.

14
12
10 B Gardbutik hver uge

8

H Torv hver uge
6
4 Gardbutik 1-2 gange hver
maned
2 Torv 1-2 gange hver
0 I maned

Mealk  Ost Ked Fisk  Frugt Brgd
og
grgnt

Figur 3.5. Hyppighed af fgdevareindkgb i gardbutik, torvemarked mv.

Som det er tilfeeldet for specialbutikker, sa laegger forbrugerne ogsa en aftagende andel af deres
fedevareindkgb i gardbutikker og pa torvemarkeder, som illustreret i figur 3.6. For frugt og grgnt tegnede
sadanne udsalgssteder sig ved artiets udgang for ca. 5 pct. af salget, hvilket var en nedgang fra 8-9 pct. ved
artusindskiftet, og for kgd og fisk faldt markedsandelen fra ca. 6 til ca. 3 pct., ifglge indrapporteringerne fra
GfK’s husstandspanel. En del af udviklingen kan dog skyldes direkte gardsalg og lignende via web-butikker,
jf. nedenfor.
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Figur 3.6. Udvikling i gardbutikker og torvemarkeders markedsandel for forskellige fédevaretyper, 2001-

2010

Der har gennem de senere ar veeret stigende fokus pa internet-handel, hvor virksomheder som
www.aarstiderne.com har markeret sig forholdsvis kraftigt som leverandgr af gkologisk frugt og grent.
Respondenternes angivne hyppighed af fgdevareindkgb via webshop er vist i figur 3.7, og det fremgar, at
en relativt begreenset andel af respondenterne regelmaessigt keber fgdevarer i webshops. Saledes angiver
1-3 procent af respondenterne, at de kgber de respektive fgdevarer mindst én gang om maneden via
internettet — flest for frugt og grgnt, samt fisk. Mellem tre og fem pct. af respondenterne angiver, at de

keber fgdevarer pa nettet en gang imellem (mindre end én gang pr. maned).
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Figur 3.7 Hyppighed af fgdevareindkgb i internetbutik

Datamaterialet fra GfK tyder p3, at der frem mod 2007 var en ganske markant stigning i indkgbet af
fedevarer pa internettet, men at denne udvikling er vendt igen — i hvert fald for frugt/grent og ked (figur
3.8).
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Figur 3.8. Udvikling i internet-butikkers markedsandel for forskellige fgdevaretyper, 2001-2010

Kiosker, tankstationer mv. har ofte et lille udvalg af fgdevarer, men ifglge figur 3.9 er det generelt sjaeldent,
at forbrugerne anvender disse udsalgssteder, nar de kgber fgdevarer. Stort set ingen kgber regelmaessigt
ost og fiskeprodukter, og kun en meget lille andel kgber kgdprodukter i kiosker og tankstationer jeevnligt.
For malk og brgd angiver 5-6 pct. af respondenterne at handle i kiosker o.lign. mindst én gang om
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maneden. Op mod en tredjedel af forbrugerne kgber dog brgd eller mzelk i kiosker og pa tankstationer en
gang imellem, men mindre end én gang om maneden.
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Figur 3.9. Hyppighed af fgdevareindkgb i kiosk, tankstation, minimarked mv.

Samlet giver det foregaende et billede af, at en stor — og stigende — andel af danskernes fgdevareindkgb
sker i discount-supermarkeder, og at danskerne ogsa kgber en stor — men dog aftagende — andel af deres
fedevarer i traditionelle supermarkeder. Fgdevareindkgbet fra andre udsalgssteder, som specialbutikker,
gardbutikker eller internettet, udger tilsammen under 20 pct. af det samlede fgdevareindkgb, og denne
andel har vaeret aftagende gennem det seneste arti. | relation til indkgb fra sadanne andre udsalgssteder er
der en betydelig variation mellem de forskellige fédevarer, med forholdsvis hgje andele for brgd, fisk og
ked i specialbutikker og for frugt og grent i gardbutikker og webshops. For alle fgdevarekategorier har der
dog vzeret tale om en faldende tendens for indkgbet i specialbutikker, og handelen i webshops har vaeret
stigende frem til 2007-2008, hvorefter den har veeret faldende eller er stagneret.

3.3 Forbrugernes fgdevarevalg i forhold til forskellige kvalitetsparametre

| spgrgeskemaundersggelsen er det ogsa sggt at kortlaegge, hvor ofte forbrugerne vaelger specifikke
kvalitetsvarianter af fgdevarer, fx gkologisk, fedtfattig, lokalt produceret, osv., herunder i hvor hgj grad
disse mgnstre varierer over de forskellige kategorier af fgdevarer. | de fglgende tabeller er som ovenfor
naevnt vist resultater for de respondenter, som normalt er involveret i husstandens indkgb af fgdevarer.

| tabel 3.3 er vist respondenternes angivne hyppigheder af valget af forskellige kvalitetsvarianter af maelk.
Det fremgar saledes, at 47 pct. af de adspurgte forbrugere angiver, at de kgber gkologisk, stort set hver
gang de kgber maelk, mens 23 pct. kgber gkologisk maelk en gang imellem og 13 pct. angiver, at de aldrig
kaber gkologisk meaelk. Mere end tre fjerdedele af respondenterne angiver, at de vaelger lav fedtprocent
stort set hver gang de kgber malk, mens 8 pct. aldrig veelger maelk med en lav fedtprocent. Knap en
fierdedel af respondenterne angiver, at de ofte eller en gang imellem valger malk fra en producent i deres
eget lokalomrade, og omkring 10 pct. af respondenterne angiver, at de en gang imellem eller sjaldent
keber maelk, som kun kan fas i specialbutik.
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Tabel 3.3. Frekvens af kvalitetsparametre for meelk

Hvor ofte kaber du meelk der... Stortset Engang Sjeldent Aldrig Ved
hver imellem ikke
Pct. gang
... er gkologisk 47 23 17 13 0
... er fra en producent i dit eget lokalomrade 7 17 25 32 19
... er udenlandsk produceret 1 7 19 67 6
... har lav fedtprocent (skummet- eller minimaelk) 78 8 6 8 0
... har hgj fedtprocent (sgdmeelk) 7 10 34 49 0
... kraever at du keber den i specialbutik, gardbutik mv. 0 1 9 88 2

Samlet set kan det fra tabel 3.3 konstateres, at gkologi og lav fedtprocent ser ud til at spille en rolle i
forbindelse med indkgb af maelk for et stort flertal af forbrugerne. Som det fremgar af tabel 3.2, kgber 88
pct. af de adspurgte forbrugere maelk hver uge, og disse har et indkgbsmgnster for de forskellige typer
meelk, som er stort set identisk med mgnsteret i tabel 3.3.

Tilsvarende resultater for ost er vist i tabel 3.4. Her er det en noget mindre andel (13 pct.), der vaelger
gkologisk, hver gang de kgber ost, men omkring halvdelen angiver, at de vaelger gkologisk en gang imellem.
Omkring en fjerdedel af forbrugerne veaelger ofte eller en gang imellem ost fra en producent i deres eget
lokalomrade, og omkring 46 pct. vaelger udenlandsk produceret ost ofte eller en gang imellem, hvilket er
noget mere end for maelk. En forklaring herpa kan vaere, at en del forbrugere kan have praeference for
importerede special-oste. Tre fjerdedele af forbrugerne udviser tilbgjelighed til at vaelge oste med lav
fedtprocent regelmaessigt, men omkring to tredjedele vaelger ogsa regelmaessigt eller en gang imellem oste
med en hgj fedtprocent. En del forbrugere (ca. en fjerdedel af respondenterne) kgber saledes regelmaessigt
bade magre og fede oste. Denne tilsyneladende inkonsistens kan formentlig skyldes, at der tages forskellige
hensyn ved osteindkgb til forskellige lejligheder og at der anvendes forskellige typer oste til forskellige
formal. Dette understgttes ogsa af, at 11 pct. af respondenterne angiver at de ofte eller en gang imellem
kgber ost, som kun kan fas i specialbutik, gardbutik eller lignende. Indkgbsmgnsteret for ost er saledes
mere nuanceret end for maelk.

Tabel 3.4. Frekvens af kvalitetsparametre for ost

Hvor ofte kagber du ost der... Stortset Engang Sjeel-  Aldrig  Ved
hver gang  imellem dent ikke
Pct.
... er gkologisk 13 43 25 17 2
... er fra en producent i dit eget lokalomrade 5 23 29 28 15
... er udenlandsk produceret 4 42 24 24 6
... har lav fedtprocent (under 20 %, 40+) 31 34 21 11 3
... har hgj fedtprocent (over 40 %, 60+) 23 41 21 12 3
... kreever at du kgber den i specialbutik, gardbutik mv. 2 9 25 62 2

Forbrugernes angivne indkgbsmgnstre, for sa vidt angar ked og kedprodukter, svarer nogenlunde til
menstrene for ost, jf. tabel 3.5, idet en stgrre andel af forbrugerne dog relativt ofte gar efter kgd med lav
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fedtprocent, end tilfeeldet er for ost, hvilket formentlig kan haenge sammen med, at kgd samlet set har en
stgrre betydning for det samlede kalorieindtag for de fleste forbrugere, men formentlig ogsa, at mange
forbrugere maske opfatter fedtprocent som en indikator for hgj spisekvalitet for ost, i hgjere grad end for
ked. Som det fremgar af tabel 3.5, kgber lidt over halvdelen af forbrugerne gkologisk k¢d en gang imellem,
men relativt fa gér det hver gang, de kgber k@gd. Det kan saledes vaere en indikation pa, at mange
forbrugere kgber ikke-gkologisk til hverdag, men til gengaeld kgber gkologisk kad ved sezerlige lejligheder.

Tabel 3.5. Frekvens af kvalitetsparametre for kad

Hvor ofte kaber du k@dprodukter der... Stortset Engang Sjeldent Aldrig Ved
hver gang imellem ikke

Pct.

... er gkologisk 7 56 25 11 1

... er fra en producent i dit eget lokalomrade 2 28 30 23 17

... er udenlandsk produceret 1 37 39 16 7

... har lav fedtprocent 50 39 6 3

... kreever at du kgber den i specialbutik, gardbutik mv. 1 10 27 60

Ogsa i forhold til forbruget af fisk (tabel 3.6) minder forbrugernes angivne valgmgnster i forhold til
forskellige kvalitetsparametre om mgnstrene for ost og k@d. Dog vaelger forbrugerne oftere produkter, som
forudseaetter besgg i en specialbutik, end tilfaeldet er for bade ost og k@d, og er samtidig noget mindre
orienterede hen imod produkter med lav fedtprocent end for kad, hvilket formentlig igen haanger sammen
med, at kgd samlet set betyder mere for danskernes samlede kalorieindtag — og derfor ogsa i forbrugernes
kaloriebevidsthed - end fisk, men maske ogsa at fedtstoffer i fisk generelt opfattes som vaerende af bedre
ernaeringsmaessig kvalitet. Ca. halvdelen kgber angiveligt regelmaessigt fisk, som er baeredygtigt fanget, og
omkring 40 pct. kgber regelmaessigt fisk fra en lokal producent, hvilket er hgjere end for mejeriprodukter
og ked.

Tabel 3.6. Frekvens af kvalitetsparametre for fisk

Hvor ofte kaber du fisk der... Stort Engang Sjxldent Aldrig Ved
set imellem ikke
Pct. hver
gang
.. er baeredygtigt fanget 12 41 11 5 31
.. er fra en producent i dit eget lokalomrade 7 32 21 16 24
.. er udenlandsk produceret 1 34 30 16 19
... har lav fedtprocent 13 44 13 7 23
.. kraever at du kgber den i specialbutik 7 33 26 26 8

Som det tilfeeldet for maelk, udviser de hyppige kpbere af ost, kgdprodukter og fisk stort set samme
menster som vist i tabellerne 3.4-3.8, hvad angar valg af forskellige produkttyper, hvilket haenger sammen
med, at de udger forholdsvis store andele af forbrugerne og i kraft af deres hyppige indkgb en endnu stgrre
andel af det samlede indkgb af disse produktkategorier.
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For frugt og grent angiver 14 pct. af respondenterne, at de kgber gkologisk stort set hver gang, mens knap
60 pct. angiver, at de kpber gkologisk en gang imellem, og 8 pct. kgber angivelig aldrig gkologisk frugt eller
gront (tabel 3.7). Over halvdelen angiver, at de kgber frugt eller grgnt fra en producent i deres eget
lokalomrade ofte eller en gang imellem, mens 60 pct. angiver, at de kgber udenlandsk produceret frugt
eller grgnt mindst en gang imellem. Som det er tilfeldet med ost, afspejler dette forhold den
produktmaessige bredde i produktgruppen frugt og grgnt, hvor en del kun kan fas i importeret udgave —
eller kun kan fas i dansk produceret udgave indenfor en afgranset sason - mens forbrugerne maske
foretraekker lokale produkter for andre typer. 18 pct. af respondenterne angiver, at de en gang imellem
eller ofte kgber frugt eller grgnt, som forudsaetter at de besgger en specialbutik.

Tabel 3.7. Frekvens af kvalitetsparametre for frugt og grgnt

Hvor ofte kaber du gr@nsager, frugt og beer der... Stortset Engang Sjeldent Aldrig Ved
hver gang imellem ikke

Pct.

... er gkologiske 14 59 17 8 2

... er fra en producent i dit eget lokalomrade 4 49 23 11 13

... er udenlandsk produceret 3 57 27 6

... kreever at du kgber den i specialbutik, gardbutik mv. 1 17 33 46 3

Tabel 3.8 viser, hvor hyppigt forbrugerne kgber forskellige grégnsager, mens tabel 3.9 tilsvarende viser
hyppighederne for kgb af forskellige slags frugt. Ca. 60 pct. af forbrugerne kgber saledes agurker, tomater
og kartofler hver uge, og ca. 30 pct. kgber agurker mellem en og to gange hver maned. Andre grgnsager,
som kal, g, selleri og aerter kgbes knap sa ofte, men det er dog kun fa procent, som angiver aldrig at kgbe
disse typer grgnsager. En undtagelse er dog auberginer og squash, hvor kun 7 pct. angiver at kgbe disse
typer grgnsager hver uge, og 15 pct. angiver, at de aldrig kgber dem.

Tabel 3.8. Kgbsfrekvens for forskellige gransager

Hvor ofte kaber du falgende typer af friske grgnsager Hver 1-2 Sjeeldnere Aldrig Ved
(i saesonen)? uge gange ikke
hver
Pct. maned
Agurker 61 28 9 2 0
Aubergine, squash/courgetter/zucchini 7 37 40 15 1
Champignon, svampe 15 56 23 6 0
Gulergdder 55 37 6 2 0
Kartofler 58 32 8 2 0
Kal (hvidkal, redkal, grgnkal, blomkal, broccoli mv.) 29 51 17 3 0
Log 34 53 11 2 0
Peberfrugt 45 40 12 3 0
Salat (hovedsalat, iceberg, kinakal) 46 38 14 2 0
Selleri (blad- og knold-selleri), rodfrugter 15 48 29 8 0
Tomater 58 30 9 3 0
Arter 11 43 40 6 0

21



Med hensyn til frugt, sa keber omkring halvdelen af forbrugerne abler og bananer hver uge, og 70-80 pct.
keber aebler eller bananer mindst en gang om maneden. Ananas, frosne baer og friske hindbaer er nogle af
de frugter, som feerrest forbrugere angiver at kgbe ofte. Den forholdsvis store kgbsfrekvens for frugter som
bananer, appelsiner, citroner og ferskner/nektariner, som ikke produceres i Danmark, bidrager til at
forklare den relativt hgje frekvens for kgb af frugt og grgnt, som er produceret i udlandet, jf. tabel 3.7.

Tabel 3.9. Kgbsfrekvens for forskellige typer frugt

Hvor ofte kaber du falgende typer af frugt og beer (i Hver 1-2  Sjaldnere Aldrig Ved
saesonen)? uge gange ikke
hver
Pct. maned
Ananas 3 30 58 9 0
Appelsiner 24 46 26 4 0
Bananer 43 38 16 3 0
Blommer 8 31 51 10 0
Citron 14 42 39 5 0
Ferskner/nektariner 17 39 37 6 1
Paerer 26 43 26 5 0
Zbler 51 35 11 3 0
Hindbeer (friske) 6 19 53 21 1
Jordbeer (friske) 32 28 33 7 0
Frosne baer 3 24 57 15 1

For sa vidt angar forbrugernes indkgb af brgd, er der trak til faelles med indkgbsmegnstrene for frugt og
gront. Saledes er det ogsa over halvdelen af respondenterne, der angiver at kgbe gkologisk brgd en gang
imellem eller ofte (tabel 3.10). Men en stgrre andel angiver stort set hver gang at kgbe brgd fra en
producent i deres lokalomrade, hvilket haenger naturligt sammen med at brgd ofte bages i direkte
tilknytning til den butik, hvor det salges, mens det til gengzld er noget mindre andele, som ofte eller en
gang imellem kgber udenlandsk produceret brgd, hvilket formentlig kan haenge sammen med et forholdsvis
begraenset udvalg af udenlandsk produceret brgd i butikkerne. Forbrugernes orientering imod brgd med lav
fedtprocent er nogenlunde pa linje med mgnsteret for ost, hvor ca. en tredjedel af respondenterne angiver
at kebe brgd med lav fedtprocent stort set hver gang, mens en anden tredjedel angiver at ggre det en gang
imellem. Omkring 14 pct. af respondenterne kgber mindst en gang imellem brgd, som de skal ga i
specialbutik eller lignende for at fa, hvilket haenger sammen med den relativt hgje specialbutik-andel
(herunder bager-forretninger) for indkgb af brgd, jf. figur 3.3 ovenfor.
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Tabel 3.10. Frekvens af kvalitetsparametre for brgd

Hvor ofte kaber du brgd der... Stortset Engang Sjeldent Aldrig Ved
hver imellem ikke
Pct. gang
... er gkologisk 8 50 25 15 2
... er fra en producent i dit eget lokalomrade 16 38 19 15 12
... er udenlandsk produceret 0 14 38 38 10
... har lav fedtprocent 30 35 13 10 12
... kreever at du kgber den i specialbutik, gardbutik mv. 3 11 22 60 4

Som en indikator for udviklingen i indkgbet af fgdevarer med saerlige egenskaber viser figur 3.10

udviklingen i husholdningernes indkgb af gkologiske fgdevarer, fordelt pa fedevarekategorier i perioden

2005-2010, jf. GfK’s indkgbsdata. Figuren viser, at der for alle varegrupper har veeret en forholdsvis klar
stigning frem mod 2008, men at den gkologiske andel herefter er stagneret — og for visse varegrupper

(rugbred, ked og til dels meelk) er faldet — siden 2008. Baggrunden for denne stagnation er ikke undersggt,

men den gkonomiske krise kunne vaere en del af forklaringen.
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Figur 3.10. Udvikling i gkologisk budgetandel for forskellige varegrupper, 2001-2010

@kologi-andelen er naturligvis kun én blandt flere indikatorer for udviklingen i sammensaetningen af

husholdningernes indkgb pa forskellige produktvarianter.

3.3 Hvilke kvalitetsegenskaber laegger forbrugerne vaegt pa?

| spgrgeskemaundersggelsen er der tillige blevet spurgt til, hvilke produktegenskaber respondenterne

laegger veegt pa, nar de kpber fedevarer — dels pa et generelt plan og dels i forhold til forskellige grupper af

fedevarer. For sa vidt angar prioriterede egenskaber pa det forholdsvis generiske fgdevareniveau, fremgar

fordelingen af tilkendegivelserne af tabel 3.11.
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Tabel 3.11. Hvilke af fglgende egenskaber er vigtigst for dig, overordnet set nar du kgber fgdevarer?

1. 2. 3.
pct. prioritet prioritet prioritet
Oprindelse/Dansk produceret 25 14 13
Lav pris 20 15 14
Lavt fedtindhold 19 17 12
@Pkologisk produceret 13 9 11
Lavt indhold af tilssetningsstoffer 7 10 10
Produceret under hensyn til dyrevelfaerd 6 8 8
Lang tid til sidste holdbarhedsdato 5 10 10
Produceret under hensyn til miljget 2 6 9
Lavt sukkerindhold 2 6 6
Praktisk emballage 1 3 4
Produceret i dit eget lokalomrade 1 2 2
Produceret i et bestemt lokalomrade (fx Samsg eller Marsklandet) 0 1 1

En fjerdedel af respondenterne har som fgrste prioritet, at fedevarerne er dansk producerede, og lidt over

halvdelen naevner dansk oprindelse som én af de tre vigtigste egenskaber, nar de generelt kgber fgdevarer.
Fem-syv procent af respondenterne fremhaever, at de leegger vaegt pa specifikke lokalomrader i Danmark —
enten deres eget lokalomrade (5 pct.) eller bestemte navngivne omrader, som fx Samsg@, Marsklandet, osv.

(2 pct.) som vaerende mellem de tre vigtigste prioriteter blandt de naevnte egenskaber.

Omkring halvdelen af respondenterne angiver lav pris som en af de tre vigtigste parametre, nar de kgber
fedevarer, heraf er prisen naevnt som fgrste prioritet hos 20 pct. af respondenterne. Lavt fedtindhold i
fedevarerne angives af lige sa stor andel af respondenterne som prisen blandt en af de tre vigtigste
egenskaber.

13 procent af respondenterne angiver, at det har hgjeste prioritet for dem, at fadevarerne er gkologisk
producerede. Hertil kommer 20 pct. af respondenterne, som angiver gkologi som naest- eller tredjevigtigste
egenskab ved fgdevarerne. Dette kan ses i sammenhang med, at godt 20 pct. leegger vaegt pa (som en af
de tre vigtigste prioriteter), at fgdevarerne er produceret under hensyn til dyrevelfeerd, og 17 pct. laegger
tilsvarende vagt pa, at varerne er produceret under hensyn til miljget. Der ggres i den forbindelse
opmarksom p3a, at der godt kan vaere overlap mellem disse svar, saledes at samme respondent godt kan
have prioriteret fx bade gkologi, dyrevelfaerd og miljghensyn blandt de tre vaesentligste — dette belyses
narmere i segmentundersggelsen i kapitel 4 nedenfor.

Ca. 25 pct. af respondenterne laegger vaegt pa et lavt indhold af tilseetningsstoffer og pa lang tid til sidste
holdbarhedsdato, men relativt fa af respondenterne (5-7 pct.) betragter disse egenskaber som de vigtigste.
Fedevaregkonomisk Institut gennemfgrte i 2011 en undersggelse om forbrugernes viden, holdninger og
adfeerd i forhold til tilseetningsstoffer i fedevarer, og denne undersggelse viste, at ca. halvdelen af
forbrugerne teenker over, om fgdevarerne indeholder tilsetningsstoffer, og dette ligger nogenlunde pa
niveau med andre undersggelser fra Forbrugerraadet (2008) og Andersen (2009). Sammenholdt med
resultaterne af naervaerende spgrgeskemaundersggelse er der saledes tegn p3, at ca. halvdelen af de
danske forbrugere teenker over indholdet af tilsatningsstoffer i fedevarerne, men ved udpegning af de

24



vaesentligste produktegenskaber, kommer indholdet af tilseetningsstoffer dog kun ud som en af de tre
vasentligste for omkring en fjerdedel af forbrugerne.

Tabel 3.11 illustrerer som navnt respondenternes prioritering af forskellige egenskaber ved fgdevarer pa et
forholdsvis generisk niveau. Der er nogen variation i disse prioriteter mellem fgdevaregrupperne, som
illustreret i tabel 3.12.

Tabel 3.12 Hvilke egenskaber er blandt de tre vigtigste for dig, nar du kgber...

... mejeri- .. kgd- ... fisk og ... frugt/
Pct. produkter  produkter skaldyr gront  brgd
Lav pris 29 30 19 41 29
Dansk produceret 40 43 26 58 36
Produceret i dit eget lokalomrade 2 2 4 9 11
Produceret i et andet bestemt lokalomrade i
Danmark 1 1 4 6 1
Bestemte maerker/producenter 11 4 9 8 17
Undga bestemte maerker\producenter 5 2 2 5 2
Praktisk emballage 9 4 4 9 4
Ma ikke tage for lang tid at tilberede 5 8 4
Lang tid til sidste holdbarhedsdato 18 14 13 22
Lavt fedtindhold 34 42 7 29
Lavt sukkerindhold (fx i yoghurt) 9 14
Lavt indhold af tilsaetningsstoffer 11 19 17 22
Produceret under hensyn til dyrevelfaerd 15 20
Baeredygtig fangst 20
Produceret miljgvenligt 34 12
@kologisk produceret 31 16 31 16

Eksempelvis tilleegger en relativt stor andel af respondenterne dansk oprindelse en stor veegt for frugt og
gront, sammenlignet med andre varegrupper, og sub-national lokal oprindelse er forholdsvis vigtigt for
forbrugerne i relation til fisk samt frugt og grgnt. Varens friskhed, forstdet som lang tid til sidste
holdbarhedsdato er iseer et emne i forhold til fisk, bréd og mejeriprodukter, og for fisk, ked og brgd er
forbrugerne ogsa interesserede i et lavt indhold af tilsaetningsstoffer. 7-17 pct. af forbrugerne angiver at ga
efter bestemte varemaerker, nar de kgber fisk, mejeriprodukter og brgd, mens andelen er mindre for kgd
og frugt/grent.

Lavt fedtindhold iszer er blandt de prioriterede egenskaber ved k@¢d- og mejeriprodukter, men ogsa ved
brgd, mens sukkerindholdet tiltraekker sig st@rst opmaerksomhed i relation til mejeri- og br@dprodukter.

@kologi er isaer en vaesentlig kvalitetsparameter i forbindelse med mejeriprodukter og frugt og grent, hvor
omkring 30 pct. af respondenterne angiver gkologi som en af de vigtigste egenskaber. Ca. halvt sa mange
angiver gkologi som en af de vigtigste parametre, nar det gelder kgd og brgd. Produktion under
hensyntagen til miljg, dyrevelfeerd og baeredygtighed optager 20-30 pct. af respondenterne, nar det drejer
sig om kgd, frugt/grent og fisk, mens det er et tema for 12-15 pct. af respondenterne, nar de kgber brgd
eller mejeriprodukter.

25



Forbrugernes opmaerksomhed omkring convenience-aspekter er repraesenteret ved to spgrgsmal i tabel
3.12. Tilberedningstid er iszer et prioriteret tema i forhold til fisk, og i mindre grad i forhold til kgd, frugt og
grgnt, mens praktisk emballage indgar som en af de vigtigste kvalitetsegenskaber for 4-8 pct. af
respondenterne for alle varegrupper.

Prisen er blandt de vigtigste produktegenskaber for mellem 20 og 40 pct. af respondenterne i relation til
alle varegrupper, mest udtalt i forbindelse med frugt og grent, hvor 41 pct. angiver lav pris som en af de
vigtigste egenskaber.

| tabel 3.12 er frugt og grent behandlet under ét. | henhold til en formodning om, at der kunne vaere forskel
pa de egenskaber, forbrugerne tillaegger henholdsvis frugt og grgnsager, er der opfglgende spurgt til, om
respondenterne laegger vaegt pa forskellige egenskaber i frugt og grent, og her svarer over 70 pct. at der
ikke er forskel pa de egenskaber, de tilleegger vaegt i henholdsvis frugt og grensager.

3.4 Afrunding

Neervaerende kapitel har haft til formal at beskrive forbrugernes indkgbsmgnstre i forhold til fédevarer og
udviklingen heri gennem den seneste halve snes ar. Analyserne viser at under halvdelen af de adspurgte i
undersggelsen kgber fapdevarer som kgd, mejeriprodukter og frugt/grent i specialbutikker regelmaessigt
(mens andelen dog er stgrre for brgd), og andelen af fgdevareindkgbet der lzegges i specialbutikker har
veeret faldende gennem det seneste arti. Andelen af forbrugere, der regelmaessigt handler pa
torvemarkeder og i gard- og internet-butikker er forholdsvis beskedent, og mens udviklingen i indkgbet af
fedevarer i netbutikker har vaeret stigende (dog fortsat pa et moderat niveau), sa har salget fra
torvemarkeder, gardbutikker og lignende vaeret faldende gennem de senere ar, ifglge
indkgbsregistreringerne fra GfK-datamaterialet. Derimod er der gennem det forgangne arti sket en
betydelig stigning i discount-butikkernes andel af husholdningernes fgdevareindkgb.

Samtidig er der en ganske stor efterspgrgsel efter gkologiske varer, navnlig for maelk, frugt og grgnt, og den
gkologiske andel af forbrugernes fedevareindkgb har veeret stigende frem mod 2008, men ser ud til at veere
stagneret herefter. @kologi er dog blot én blandt flere vaesentlige produktegenskaber for forbrugerne. Iszer
lav pris og fedtprocent, samt dansk oprindelse, har saledes angiveligt en stor betydning for flere forbrugere,
end at varen er produceret gkologisk.
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4. Forbrugersegmenter

Pa baggrund af spgrgeskemaundersggelsens besvarelser vedrgrende nogle af de egenskaber, som
respondenterne angiver at laegge vaegt pa i forbindelse med indkgb af forskellige typer fgdevarer, er det
forsggt at identificere nogle forskellige forbrugersegmenter ved hjaelp af cluster-analyse. De udvalgte
fedevareegenskaber omfatter saledes de egenskaber, som angives at veere vigtige for flest forbrugere:
dansk oprindelse, lavt fedtindhold, gkologisk, miljg-/dyrevenligt/baeredygtigt, lavt indhold af
tilseetningsstoffer, lang tid til sidste holdbarhedsdato, samt lav pris.

Cluster-analyse er en analysemetode, hvor det ved hjaelp af statistiske metoder forsgges at gruppere
observationerne — i dette tilfeelde respondenterne —i et begraenset antal klynger, som hver iszer er
forholdsvis homogene, men som kan vaere indbyrdes forskellige, i forhold til en raekke specificerede
variable (Green, 1978), eksempelvis respondenternes svar i forhold til de ovennaevnte fgdevareegenskaber
i relation til mejeriprodukter.

Der er gennemfgrt cluster-analyser for fem fgdevarekategorier (mejeriprodukter, kgdprodukter,
fiskeprodukter, frugt og grent, samt brgd) hver for sig®. | det fplgende beskrives og diskuteres de fundne
segmenter i forhold til de respektive fgdevarekategorier, og efterfglgende sgges det at drage nogle
paralleller mellem segmenterne i de forskellige varegrupper.

4.1. Cluster analyser for de enkelte varekategorier

Cluster-analyserne i forhold til de respektive varekategorier resulterede i en raekke clustre/segmenter, som
kan genfindes indenfor flere forskellige varekategorier. Dette drejer sig om

- Et segment, som bade laegger veegt pa gkologi og pa baeredygtighed (”gkologi-baeredygtig”) i
produktionen af mejeriprodukter, kgd og frugt/grent, svarende til 3-5 pct. af respondenterne

- Etsegment, som foretraekker gkologiske varer af dansk oprindelse (”@kologi-dansk”), og som
omfatter mellem 6 og 20 pct. af respondenterne — st@rst andel for frugt og grent, lavest andel for
ked og bred

- Etsegment, somiforhold til mejeriprodukter, kgd, fisk og brgd interesserer sig for fgdevarernes
baeredygtighedsmaessige egenskaber (fx dyrevelfaerd, miljg- og ressourcehensyn) og samtidig
laegger veegt pa at varerne skal veere danske ("baeredygtig-dansk”), og som udger 5-7 pct. af
respondenterne.

- Et segment, som interesserer sig for varernes sundhedsegenskaber, men samtidig foretrakker at
varerne har dansk oprindelse ("sundhed-dansk”). Segmentet udggr mellem 13 og 21 pct. af
respondenterne i forhold til mejeriprodukter, kgd og bréd — mindst for brgd.

- Et segment, som er prisbevidste og laegger vaegt pa dansk oprindelse (”pris-dansk”) for fisk,
frugt/grent og bred, svarende til ca. 5 pct. af respondenterne i forhold til fisk, og omkring 15 pct.
for frugt/gront og brad.

* Det er ogsa forsggt at identificere forbruger-clustre ud fra respondenternes svar pa én gang i forhold til de fem
fedevarekategorier, men denne analyse gav ikke umiddelbart noget klart billede af forbrugersegmenter.
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- Et segment, som er forholdsvis interesseret i varernes sundhedsegenskaber og et lavt indhold af
tilsaetningsstoffer (“sundhed-naturlig”) i mejeriprodukter, kgdprodukter og brgd, og som ogsa
udger 5-7 pct. af respondenterne.

- Et segment, som er forholdsvis bevidst om varernes sundhedsegenskaber (fedtprocent) og er
forholdsvis prisbevidste (“sundhed-pris”), og som i forhold til mejeriprodukter, kgd og fisk omfatter
mellem 6 og 16 pct. af respondenterne — st@rst andel for mejeriprodukter og lavest andel for fisk

- Et segment, som er forholdsvis indifferent i forhold til de respektive produktegenskaber for alle
varegrupperne ("indifferent”), og som udggr mellem 35 og 60 pct. af respondenterne, stgrst for fisk
og mindst for frugt/grent.

Herudover er der for de enkelte varekategorier identificeret en reekke mindre — og mere kategori-specifikke
—segmenter. Tabel 4.1 giver en oversigt over clustrenes relative stgrrelse i relation til de forskellige
fedevarekategorier

Tabel 4.1. Procentvis fordeling af respondenterne pa segmenter for de forskellige fedevarekategorier

Mejeri-
Pct. produkter Ked Fisk Grognt Brgd
gkologi-baeredygtig 5 4 0 3 0
gkologi-dansk 12 6 0 24 7
bzaeredygtig-dansk 5 7 7 0 3
sundhed-dansk 13 16 0 0 21
pris-dansk 0 0 5 16 13
sundhed-naturlig 5 6 0 0 8
sundhed-pris 16 11 6 0 0
indifferent 43 42 61 35 40
andre 1 8 21 22 8

Eksempelvis er der identificeret forholdsvis store segmenter, som leegger vaegt pa gkologi og dansk
oprindelse, for sa vidt angar mejeriprodukter og grgnsager. Segmenter, som laegger vaegt pa en
kombination af sundhed og dansk oprindelse, findes derimod fortrinsvis i forhold til brgd, k¢d og
mejeriprodukter. | det fglgende er strukturen i besvarelserne for disse forbrugersegmenter vist for de fem
varekategorier.

Mejeriprodukter

Cluster-analysen af forbrugernes tilkendegivelser i forhold til indkgb af mejerivarer identificerede 7 af de
ovennavnte 8 gennemgaende segmenter. Segmenternes struktur, for sa vidt angar deres vaegtning af de
omtalte produktegenskaber, fremgar af figur 4.1, hvor sgjlerne i diagrammet angiver, hvor stor vaegt der
gennemsnitligt laegges pa den pageeldende egenskab pa en skala fra nul til én.
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Figur 4.1. Karakteristik af de veaesentligste forbrugersegmenter i forhold til mejeriprodukter

Eksempelvis laegger respondenterne i segmentet "gkologi-dansk" stor vaegt pa at varen er gkologisk (med
en gennemsnitlig score pa én), og ogsa ganske hgj veegt pa dansk oprindelse (med en score pa knap 0,9),
mens de ikke tillegger fedtprocenten nogen betydning. For respondenterne i segmentet "sundhed-pris" er
der derimod et staerkt fokus pa lavt fedtindhold i mejeriprodukterne, og relativt lav vaegtning af gkologi og
baeredygtighed. Det er der ogsa i segmentet "sundhed-dansk", men disse respondenter laegger tillige meget
stor vaegt pa, at varerne kommer fra Danmark. Det betydeligste segment er imidlertid det "indifferente"
segment, som udggr 43 pct. af respondenterne, og som ikke tilleegger nogen af de betragtede egenskaber
stor prioritet, dog den st@rste prioritet pa pris og pa dansk oprindelse.

To af de fundne clustre lzegger stor veegt pa gkologi, "gkologi-baeredygtig" og "okologi-dansk". "@kologi-
baeredygtig" segmentet adskiller sig imidlertid ogsa fra "gkologi-dansk" segmentet ved at laegge en relativt
betydelig veegt pa et lavt indhold af tilseetningsstoffer i mejeriprodukterne. Ogsa segmentet "sundhed-
naturlig" leegger stor vaegt pa et lavt indhold af tilsaetningsstoffer i mejeriprodukterne. Forbrugernes
interesse for indholdet af tilsaetningsstoffer kan saledes vaere knyttet til deres interesse for fgdevarernes
sundhed pa den ene side, og deres interesse for varernes naturlighed og baeredygtighed pa den anden side.
Cluster-analysen tyder p3, at disse interesser i nogen grad fordeler sig pa forskellige forbrugergrupper, nar
det gelder mejeriprodukter.

Kadprodukter

Figur 4.2 illustrerer pa tilsvarende vis, hvordan segmenterne i forhold til forbruget af kgd og k@dprodukter
kan beskrives.
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Figur 4.2 Karakteristik af de vaesentligste forbrugersegmenter i forhold til kedprodukter

Figuren viser tre segmenter, som alle angiver at laegge stor vaegt pa dansk oprindelse, nar de skal kpbe
kedprodukter ("gkologi-dansk", baeredygtig-dansk", sundhed-dansk"). Hertil kommer, at segmentet
"sundhed-naturlig" ogsa tilleegger dansk oprindelse en forholdsvis stor betydning, nar det handler om deres
indkgb af kgdprodukter. Mens respondenterne i segmentet "sundhed-dansk" udover dansk oprindelse
laegger stor veegt pa lavt fedtindhold, sa laegger segmenterne "gkologi-dansk" og "baeredygtig-dansk" veegt
pa miljg-/dyrevenlig produktion — og "gkologi-dansk" segmentet tillige pa gkologi. Tre af segmenterne
laegger veegt pa lavt fedtindhold i kgdprodukterne. To af disse segmenter ("sundhed-dansk" og "sundhed-
naturlig") laegger samtidig ganske stor vaegt pa dansk oprindelse, og "sundhed-naturlig" segmentet
endvidere p4, at varerne har et lavt indhold af tilseetningsstoffer. Et segment ("sundhed-pris") leegger ud
over et lavt fedtindhold ogsa vaegt pa en lav pris, men ogsa for segmentet "sundhed-dansk" betyder prisen
en del, nar de kgber kgd. De forbrugere, som laegger vaegt pa lavt fedtindhold er saledes i gvrigt ganske
heterogene, men det er dog karakteristisk, at de forbruger-segmenter, som udviser stor interesse for lavt
fedtindhold i kedprodukter, generelt set ikke interesserer sig sa meget for de miljg- og
baeredygtighedsmaessige egenskaber, selv om ét segment ("baeredygtig-dansk") giver udtryk for en vis
interesse for varernes de sundhedsmaessige egenskaber, udtrykt ved fedtindholdet, samtidig med at de
laegger stor vaegt pa dyrevelfaerd og dansk oprindelse. Det "indifferente" segment udggr for
kedprodukterne 42 pct. af respondenterne, og de giver generelt udtryk for relativt lav interesse for alle de
betragtede produkt-egenskaber i forbindelse med kgd.

Fiskeprodukter

Vedrgrende forbrugernes interesse for fiskeprodukter, fgrte cluster-analysen frem til 11 clustre, hvoraf de
fire, som deler karakteristika med de gvrige fgdevarekategorier, er illustreret i figur 4.3. Som det fremgar,
er mgnstret for fiskeprodukter ikke sa klart. Der er forbrugere med stort set alle kombinationer af
prioriteringer, og mgnsteret for fiskeprodukter er saledes noget anderledes end for de gvrige
fedevarekategorier. De "indifferente" forbrugere udger ca. 61 pct. af respondenterne (jf. tabel 4.1), og de
gvrige respondenter er nogenlunde ligeligt fordelt over de gvrige clustre.
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Figur 4.3 Karakteristik af forbrugersegmenter i forhold til fiskeprodukter

Frugt og grant

For frugt og grent er der identificeret 5 forbrugersegmenter ud fra respondenternes prioriteringer af dansk

oprindelse, gkologi, miljgvenlighed og lav pris, hvoraf de 4 er nogenlunde sammenfaldende med segmenter

for de gvrige produktgrupper. Segmentet "pris-dansk" (svarende til 16 pct. af respondenterne) laegger

saledes vaegt pa dansk oprindelse og lav pris, segmentet "gkologi-dansk" (knap en fjerdedel) laegger vaegt

pa dansk oprindelse og gkologi, og delvis pa miljgvenlige produktionsmetoder, og segmentet "gkologi-

baeredygtig" leegger veegt pa gkologi og miljgvenlig produktion, uanset oprindelse. Udover de viste

segmenter er der for frugt og grgnt ogsa identificeret et segment, som repraesenterer ca. en femtedel af

respondenterne, og som kan karakteriseres som "milj@- og prisbevidste". Det "indifferente" segment udggr

i forhold til frugt og gregnt ca. en tredjedel af respondenterne.
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Figur 4.4 Karakteristik af 5 forbrugersegmenter i forhold til frugt og gregnt

31



Bragd

Med hensyn til brgd er der identificeret 10 clustre, hvoraf de seks falder nogenlunde indenfor de 8
ovennavnte segmenter. Disse seks segmenter er illustreret i figur 4.5. To af disse segmenter ("sundhed-
dansk" og "sundhed-naturlig" — repraesenterende hhv. 21 og 8 pct. af respondenterne) interesserer sig for
varernes indhold af fedt. Men mens "sundhed-naturlig" segmentet samtidig interesserer sig lige sa meget
for brgd-varernes indhold af tilseetningsstoffer, sa er respondenterne i segmentet "sundhed-dansk" stort
set udelukkende interesserede i fedtindholdet. Et af de udvalgte segmenter, som repraesenterer ca. 7 pct.
af respondenterne, interesserer sig for gkologi ("@kologi-dansk"), mens respondenterne i segmentet
"baeredygtig-dansk" (ca. 3 pct.) laegger vaegt pa miljgegenskaber i gvrigt, nar de kgber brgd.
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Figur 4.5 Karakteristik af forbrugersegmenter i forhold til brgd mv.

Segmentet "pris-dansk" (13 pct.) interesserer sig - udover dansk prisen og dansk oprindelse - for at varen er
frisk (med lang tid til sidste holdbarhedsdato), hvilket kunne haenge sammen med en forventning om, at
dansk produceret brgd er friskere end importeret brgd. De "indifferente" udgegr 40 pct. af respondenterne,
og de ser ud til at leegge mest vaegt pa dansk oprindelse og pris, selv om de gennemgaende ikke har lagt sa
stor vaegt pa disse parametre.

Socio-demogradfiske karakteristika ved de gennemgdende forbrugersegmenter pd tvaers af varegrupper

Respondenternes tilhgrsforhold i forhold til de forskellige forbrugersegmenter er i nogen grad relateret til
deres socio-demografiske karakteristika. Dette er belyst ved for et givet segment at beregne den
gennemsnitlige veerdi af en given socio-demografisk variabel for hver af de relevante varekategorier, og
sammenligne disse vaerdier med gennemsnittet af den tilsvarende socio-demografiske variabel for det
samlede panel. Hvis alle veerdier af den pageaeldende socio-demografiske variabel i det pagaeldende
segment ligger pa samme side af det samlede gennemsnit, tolkes det som en systematik. Et overblik over
disse karakteristika er givet i tabel 4.2.
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Tabel 4.2. Socio-demografiske karakteristika ved forbrugersegmenterne, sammenlignet med
gennemsnittet

Antal Udd. Husst. Hoved- Sjel-
Kgn Alder bgrn lengde indk. stad land SydDk Midtj. Nordj.

pkologi-baeredygtig + ¥ + } _ +
gkologi-dansk +

bzaeredygtig-dansk + - +

sundhed-dansk K + + -

pris-dansk R

sundhed-naturlig + - +

sundhed-pris - + + ;
Indifferent M - = - - -

K: Kvinder, M: Mand, +: Niveau over landsgennemsnit., -: Niveau under landsgennemsnit

Saledes fremgar det eksempelvis, at respondenter i "gkologi-baeredygtig" segmentet i forholdsvis hgj grad
er at finde blandt bgrnefamilier, samt blandt respondenter med forholdsvis lang uddannelse, og fortrinsvis
bosiddende i Hovedstadsregionen eller i region Midtjylland, mens der er en underrepraesentation af dette
segment i regionerne Sjaelland og Syddanmark. Respondenter fra det forbrugersegment, som laegger vaegt
pa lavt fedtindhold og dansk oprindelse ("sundhed-dansk") er ogsa praeget af forholdsvis mange kvinder og
forholdsvis mange bgrnefamilier, og respondenterne har en husstandsindkomst over gennemsnittet. Men
herudover er det interessant, at respondenter i dette segment fortrinsvis er bosiddende i provinsen, mens
Hovedstadsregionen er forholdsvis underrepraesenteret her. Det ser i gvrigt ud til at veere en forholdsvis
generel tendens, at de forbrugersegmenter, som laegger vaegt pa dansk oprindelse, fortrinsvis bor udenfor
Hovedstadsregionen.

Det "indifferente" segment kan pa mange mader karakteriseres som en modpol til de gvrige segmenter -
ogsa i forhold til socio-demografiske variable. Saledes er segmentet praeget af en forholdsvis stor andel af
maend, kortere uddannelser og lavere husstandsindkomst end gennemsnittet, og med en lavere andel af
respondenterne bosiddende i Hovedstadsregionen og region Midtjylland.

4.2 Tvaergaende analyser af segmenterne for de respektive varekategorier

De socio-demografiske mgnstre i tabel 4.1 antyder et vist sammenfald mellem de personer, som indgar i de
respektive segmenter for forskellige varekategorier. Graden af sadanne person-sammenfald analyseres
narmere i det fglgende. Dette er gjort ved at sammenholde de enkelte respondenters segment-
tilhgrsforhold for forskellige par af varekategorier. For eksempel undersgges, hvordan de respondenter,
som blev identificeret som en del af "gkologi-baeredygtig" segmentet i forhold til mejeriprodukter, fordeler
sig pa forskellige segmenter i forhold til kgd, fisk, frugt/grent og brgd-produkter, og derigennem hvor
"robuste" segmenterne er pa tvaers af fgdevarekategorier. Dette er forsggt illustreret i figur 4.6, som viser,
hvordan de ovennaevnte 7 segmenter for mejeriprodukter fordeler sig pa segmenter i forhold til
kedprodukter. Eksempelvis fremgar det, at ca. 26 pct. af respondenterne i "gkologi-baeredygtig" segmentet
for mejeriprodukter ogsa er i "gkologi-baeredygtig" segmentet for kgdprodukter, mens ca. 16 pct. er i
"gkologi-dansk" og ca. 7 pct. er i "baeredygtig-dansk" segmentet for kgdprodukter (fgrste sg@jle i hver
gruppe i figuren).
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Kod-segmenter

Mejeri-segmenter

B gkologi-bzeredygtig H pkologi-dansk bzeredygtig-dansk
B sundhed-dansk m sundhed-naturlig sundhed-pris
indifferent

Figur 4.6. Eksempel pa forbruger-segmenters robusthed pa tvaers af varekategorier

Det fremgar generelt, at der er en ganske betydelig tendens til sammenfald mellem de to segment-
opdelinger, idet 30-40 pct. falder indenfor nogenlunde ens forbrugersegmenter for de to varekategorier.
Bemaerkelsesveerdigt er endvidere, at over 60 pct. af de respondenter, som er identificeret som
"indifferente" i forhold til mejeriprodukter, ogsa er det i forhold til kedprodukter.

Udover at illustrere segmenternes robusthed i form af person-sammenfald i de to segmenteringer,
illustrerer figur 4.6 ogsa, hvilke typer kgd-segmenter, respondenterne fra de respektive mejeri-segmenter
tilhgrer. Det er fx bemaeerkelsesveaerdigt, at blandt de respondenter, som tilhgrer "sundhed-naturlig"
segmentet for mejeriprodukter, er der en forholdsvis stgrre andel, som i forbindelse med kgd tilhgrer
"sundhed-dansk" eller "sundhed-pris" segmenterne. Pris og oprindelse spiller saledes tilsyneladende en
stgrre rolle i forbindelse med kgd end i forbindelse med mejeriprodukter for den del af forbrugerne, som
interesserer sig for sundhed, nar de kgber fgdevarer. For forbrugere i "gkologi-dansk" segmentet for
mejeriprodukter er der en del, som i forbindelse med kgd tilhgrer "sundhed-dansk" eller "baeredygtig-
dansk" segmenterne, hvilket maske indirekte ogsa er et udslag af prismaessige overvejelser, hvis mer-
priserne pa gkologiske kgdprodukter er hgjere end for mejeriprodukter, og hvor forbrugerne sa er
tilbgjelige til at fokusere mere przecist pa de produktegenskaber, som de vil laegge vaegt pa (fx dyrevelfzerd)
og ikke betale ekstra for den mere helhedsorienterede "pakkelgsning" - gkologi. Det er
bemeerkelsesvaerdigt, at en ganske betydelig andel af alle mejeri-segmenterne (fx naesten 30 pct. af
henholdsvis "gkologi-baeredygtig" og "gkologi-dansk" segmenterne og 13-14 pct. af "sundhed-naturlig"
segmentet for mejeriprodukter) falder i det "indifferente" segment, nar det geelder kgdprodukter.

Der er foretaget tilsvarende parvise sammenligninger af person-sammenfald mellem segmenterne for alle
de ovennaevnte produktkategorier, dvs. mejeriprodukter, kedprodukter, fiskeprodukter, frugt/grent og
brgd. Generelt udviser det "indifferente" segment relativt stor robusthed (dvs. at hvis en given personer er
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repraesenteret i det indifferente segment for én varekategori, vil han med forholdsvis stor sandsynlighed
ogsa veere det for andre varekategorier), idet i stgrrelsesordenen 60-70 pct. af de respondenter, som er
"indifferente" i forhold til én varegruppe, ogsa er det i forhold til en af de gvrige varegrupper. Derimod er
robustheden for de gvrige segmenter noget mere varierende, og afhaenger i hgj grad af, hvilke
varekategorier der betragtes, og de konkrete typer egenskaber, som der laegges veegt pa i de pagaldende
segmenter.

Mens der som navnt var tendens til 30-40 pct. person-sammenfald mellem de respektive segment-typer
for henholdsvis mejeri- og kedprodukter, sa er ssmmenfaldet lidt mindre, nar mejeriprodukter
sammenholdes med de gvrige produktkategorier - i stgrrelsesordenen 20-40 pct. i forhold til brgd, 10-20
pct. i forhold til frugt/grent og 10-30 pct. i forhold til fiskeprodukter. Sammenholdes segmenterne for kgd-
og brgdprodukter, findes ogsa et personsammenfald i de vaesentligste segmenter pa 20-30 pct., mens
sammenfaldet i forhold til frugt og grént samt fiskeprodukter er nede pa en 10-15 pct. - en st@grrelsesorden
der i gvrigt ogsa geelder, nar man sammenholder segmenterne for brgd- og fiskeprodukter.

De identificerede forbrugersegmenter for frugt og grgnt ser generelt ud til at veere forholdsvis lidt
sammenfaldende med segmenterne for de gvrige fgdevarekategorier. Der kan veere flere forklaringer
herpa. For det fgrste er raekken af fgdevareegenskaber, som forbrugerne skal forholde sig til, noget
anderledes i forhold til frugt og grent, end for de mere forarbejdede fgdevarer, sdsom animalske produkter
og brgd - og en raekke temaer (som fx fedtindhold og dyrevelfaerd) er ikke relevante i forhold til frugt og
grgnt. Derudover kan fx geografisk oprindelse have en anden betydning for spisekvalitet mv. for frugt og
gregnt end tilfaeldet er for de gvrige produktkategorier.

Som naevnt har tidligere studier ogsa s@gt at identificere forbrugersegmenter i forhold til
fedevarepraeferencer eller holdninger til fegdevarer. Eksempelvis har Lund et al. (2011) forsggt at beskrive
de gkologiske forbrugere i Danmark ved hjeelp af bl.a. segment-analyse, ud fra deres tilkendegivne
holdninger til gkologiske fgdevarer generelt (men ikke specifikt i forhold til konkrete produkter). Deres
analyse peger pa seks forbrugersegmenter: det overbeviste segment, det positive og mad-engagerede
segment, det positive og discount-orienterede segment, det produktfokuserede segment, det ligeglade
segment og det skeptiske segment. Selv om grundlaget for denne segmentering er anderledes end i
naervaerende undersggelse, kan der dog findes nogle felles treek i de to segmenteringer. Brunsg et al.
(2002) beskriver ogsa en raekke forbrugersegmenter i forhold til fgdevarer pa grundlag af en europaeisk
undersggelse. Her er der for Danmark fundet seks forbrugersegmenter: de uinvolverede, de skgdeslgse, de
konservative, de rationelle, de eventyrlystne og de gko-moderate forbrugere ud fra deres prioriteringer af
smags-, sundheds, baeredygtigheds- og convenience-egenskaber. Ogsa her kan der ses visse feellestraek i
forhold til nzerveerende undersggelse, om end der ogsa er forskelle.

Analyser som disse kan anvendes som indikation p3, i hvor hgj grad det er realistisk at forvente
forbrugsmgnstre fra én varegruppe udbredt pa andre varegrupper, og maske ogsa identifikation af nye
forbrugermalgrupper i forhold til fx produktudvikling og skabelse af nye markeder for hgjveerdi-fgdevarer.
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5. Forbrugernes betalingsvilligheder for forskellige kvalitetsegenskaber

De foregdende afsnit har belyst forbrugernes vurderinger af, hvilke produktegenskaber der er vigtige for
dem i deres fgdevareindkgb. | naervaerende kapitel sgges det at kvantificere vigtigheden af disse
egenskaber gennem gkonometriske undersggelser af forbrugernes betalingsvilligheder for de forskellige
typer egenskaber i forhold til forskellige fedevarekategorier.

Analyserne er baseret pa udledning af betalingsvilligheder fra statistiske modeller som er anvendt til
analyse af spgrgeskemaundersggelsens besvarelser fra en raekke virtuelle indkgbseksperimenter (Choice
Experiment, CE) inden for 6 produktgrupper (brgd, laks, maelk, spegepglse, ost og gulergdder). CE blev som
metode introduceret i 1983 (Louviere og Woodworth, 1983) og giver mulighed for at beskrive praeferencer
og rangordninger for forskellige produktegenskaber samt betalingsvilligheder for disse. De estimerede
betalingsvilligheder er et udtryk for den vaerdi/nytte, en respondent forbinder med et produktegenskab
udtrykt i kroner.

| spprgeskemaet blev respondenterne bedt om at forestille sig, at de i en hverdags situation skulle kgbe et
af de naevnte produkter. Respondenterne blev prasenteret for 12 forskellige valg-situationer, hvor hver
valgsituation indeholdt fire forskellige valgmuligheder. Respondenten blev sa bedt om at vaelge den
valgmulighed, som han/hun syntes var mest attraktiv (og dermed gav den stgrste nytte) med hensyn til de
forskellige egenskaber, herunder prisen. Hver fgdevaretype blev praesenteret for respondenterne med
felgende produktegenskaber: Produktionssted, produktionsmetode, indkgbssted og pris, og hver
produktegenskab kunne antage forskellige niveauer, som beskrevet i tabel 5.1. For de fulde forklaringer
givet til respondenterne for hvert produktegenskabsniveau, henvises til Appendix 2.
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Tabel 5.1. Egenskaber og egenskabsniveauer givet til respondenterne for hver produktgruppe

Produkt Egenskab Egenskabsniveauer
Produktionsmetode Konventionel, pesticidfri, gkologisk
Brod Produktionssted Udlandet, Danmark, lokalt
Indkgbssted Supermarked mv., specialbutik, gardbutik/torvemarked mv.
Pris 5-35 kr. for et 700 g lyst hvedebrgd
Produktionsmetode Opdreetslaks, vildlaks, gkologisk opdraetslaks
Laks Produktionssted Udlandet, Danmark, lokalt
Indkgbssted Supermarked mv., specialbutik, hos producent mv.
Pris 20-70 kr. for 300 g fersk laskefilet
Produktionsmetode Uspecificeret, gget dyrevelfzaerd, gkologisk
Maelk Produktionssted Udlandet, Danmark, lokalt
Indkgbssted Supermarked mv., kiosk/tankstation mv., gardbutik mv.
Pris 6-18 kr. for 1 liter maelk
Produktionsmetode Uspecificeret, gget dyrevelfzaerd, gkologisk
Produktionssted Udlandet, Danmark, lokalt
Spegepdlse - TS -
Indkgbssted Supermarked mv., specialbutik, gardbutik mv.
Pris 20-90 kr. for en 300 g spegepolse
Produktionsmetode Uspecificeret, gget dyrevelfaerd, gkologisk
Ost Produktionssted Udlandet, Danmark, lokalt
Indkgbssted Supermarked mv., specialbutik, gardbutik/torvemarked mv.
Pris 20-90 kr. for 500 g mellemlagret 45+ ost
Produktionsmetode Uspecificeret, pesticidfri, gkologisk
Produktionssted Udlandet, Danmark, lokalt
Gulergdder - P -
Indkgbssted Supermarked mv., specialbutik, gardbutik mv.
Pris 7-30 kr. for en pose med 1 kg gulergdder

Som et eksempel pa en valgsituation vises nedenfor en af de 12 valgsituationer for brgd. Bemaerk at

valgmulighed 4 er et konventionelt produceret brgd, produceret udenfor Danmark og kgbt i et

supermarked til en pris pa 5 kr. Denne valgmulighed indgar i alle de 12 valgsituationer for brgd, og

valgmuligheden er karakteriseret ved de (forventet) laveste kvalitetsegenskabsniveauer, saledes at ekstra

betalingsvilligheder for de forskellige kvalitetsegenskaber males i forhold til denne reference-valgmulighed.
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700 g lyst hvedebrgd

Bregd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Produktionsmetode Pesticidfri @kologisk Konventionel Konventionel
Produktionssted Danmark Lokalt Lokalt Udlandet
Indkgbssted Gardbutik, Supermarked mv. Specialbutik Supermarked mv.
tovemarked mv.
Pris 9 kr. 27 kr. 27 kr. 5 kr.

Jeg vaelger (saet kryds)

Figur 5.1. Eksempel pa valghandling for produktgruppen brgd

Som naevnt blev respondenterne i spgrgeskemaundersggelsen opdelt i tre grupper, hvor respondenterne i
hver enkelt gruppe blev stillet over for 12 valgsituationer for hver af 2 af de 6 typer fgdevarer. Den fgrste
gruppe blev saledes stillet overfor valgsituationer vedrgrende brgd og laks, den anden gruppe overfor
maelk og spegepglse og den sidste gruppe skulle foretage valg i forhold til gulergdder og ost.

5.1. Analyseresultater fra valghandlingsmodel og betalingsvilligheder for forskellige egenskaber ved brgd

Data fra valghandlings-eksperimenterne er analyseret ved hjzlp af en sakaldt Random Parameter Error
Component Logit statistisk model. Den statistiske analyse fgrer til estimation af en raekke model-parametre
for hver produkttype. Parameterestimaterne for produktgruppen brgd er vist i tabel 5.2.
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Tabel 5.2. Valghandlingsmodelresultater for produktgruppen brgd

Variabel Estimat Standardfejl P-veerdi
Parameterskgn
Alternativ Specifik Konstant -1,420 0,140 0,00
Produktionssted i forhold til udenlandsk

Dansk 1,650 0,057 0,00

Lokalt 1,720 0,058 0,00
Produktionsmetode i forhold til konventionel

Pesticidfri 0,722 0,053 0,00

@kologisk 1,150 0,069 0,00
Indkgbssted i forhold til supermarked mv.

Specialbutik -0,369 0,052 0,00

Gardbutik, torvemarked mv. -0,781 0,064 0,00
Pris -0,076 0,003 0,00
Standard afvigelser
Dansk -0,086 0,060 0,15
Lokalt 0,443 0,056 0,00
Pesticidfri -0,740 0,074 0,00
@kologisk 1,320 0,089 0,00
Specialbutik 0,887 0,077 0,00
Gardbutik, torvemarked mv. 1,130 0,072 0,00
Error component -2,920 0,127 0,00
Antal respondenter 990
Antal observationer 11880
Null log-likelihood -16469
Model log-likelihood -11690
Justeret pseudo R’ 0,29

Parameterestimaterne for nytten af produktegenskaberne er alle fundet statistisk signifikante. Hvis et
estimat har positivt fortegn, betyder det, at der er en positiv ekstra-nytte (og dermed en positiv
betalingsvillighed) for denne kvalitetsegenskab, mens det modsatte er tilfeldet ved et negativt fortegn.
Parameterestimatet for pris er fundet signifikant og negativt, hvilket er i god overensstemmelse med
forventningen om, at en stigende pris forbindes med negativ nytte (fordi man i tilfaelde af en hgjere pris har
faerre penge til overs til gvrigt forbrug). Mer-nytten ved de respektive produktegenskaber skal som naevnt
ses i forhold til de egenskabsniveauer der ligger i valgmulighed 4. Dvs. for fx egenskaben “dansk” kan
parameterestimatet tolkes som den ekstra nytte, forbrugeren vil kunne fa ved en andring fra udenlandsk
produktionssted til dansk produktionssted. Og tilsvarende med parameterestimaterne for de andre
egenskaber.

I modellen er estimatet for den alternative specifikke konstant (en parameter der viser styrken af
respondenternes praeference for valgmulighed 4 frem for de andre muligheder) signifikant med negativt
fortegn, hvilket betyder, at respondenterne overordnet foretraekker et af de andre alternativer med
(forventet) hgjere kvalitetsegenskaber og en hgjere pris frem for valgmulighed 4.
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Parameterestimaterne for modellen kan omregnes til de respektive betalingsvilligheder (WTP) ved at
udnytte forholdet (Louviere et al., 2000):

parameter estimat pa egenskab

Betalings villighed for &ndring i egenskab = — : S
parameter estimat pa pris

Den saledes beregnede betalingsvillighed udtrykker, hvor meget respondenten er villig til at afgive af 'andet
forbrug' for at fa en enhed af et produkt med den pageeldende egenskab (fx dansk produceret) frem for et
nogenlunde tilsvarende produkt uden denne egenskab. Ved tolkningen af den beregnede betalingsvillighed
bgr det tages i betragtning, at den estimeres pa grundlag af observationer fra en forholdsvis 'idealiseret'
valgsituation, hvor respondenten sidder 'i fred og ro foran sin computer' og tager stilling til
valgmulighederne, og at han ikke forpligtes gkonomisk af de valg, han foretager i eksperimentet. Valget er
saledes ikke underlagt mange af de vilkar og begraensninger, som ofte karakteriserer en konkret
indkgbssituation i hverdagen (fx bérn med pa indkgb, knaphed pa tid, forskellig placering af de forskellige
produktvarianter i butikken, forskellig grad af friskhed for de respektive produktvarianter, osv.).
Respondenten kan i valgeksperimentet maske veere tilbgjelig til at forestille sig én indkgbssituation (fx
Igrdag formiddag med god tid), mens han maske i virkeligheden oftere befinder sig i en anden type
indkgbssituation (fx en hverdags aften pa vej hjem fra arbejde). Pa den baggrund kan der veere grund til at
tolke de beregnede betalingsvilligheders absolutte veerdi i forhold til de enkelte produktegenskaber med et
vist forbehold, og ikke ngdvendigvis som et godt bud pa en realistisk opnaelig mer-salgspris for produkter
med de pagaeldende egenskaber. En raekke tidligere undersggelser (fx Lusk & Schroeder, 2004) peger
saledes pa risikoen for sakaldt hypotetisk bias i sadanne analyser, som kan give anledning til en
overvurdering af individernes betalingsvillighed for sadanne egenskaber, i forhold til en markedssituation.
Men da alle betalingsvilligheder estimeres under de samme forudsaetninger, vurderes deres indbyrdes
rangordning at give et retvisende billede af respondenternes praeferencer for de respektive egenskaber i
forhold til hinanden. Og det er denne type tolkning af betalingsvillighederne, der laegges til grund i det
felgende.

De udregnede betalingsvilligheder for ekstra kvalitetsegenskaber for brgd (i forhold til valgmulighed 4, dvs.
i forhold til et brgd som er produceret konventionelt i udlandet og k@bt i et supermarked for 5 kr.) er vist i
tabel 5.3.

Tabel 5.3. Betalingsvilligheder for produktegenskabsniveauer for lyst hvedebrgd pa 700 g

Egenskabsniveau Betalingsvillighed (kr.)
Dansk 21,77
Lokalt 22,76
Pesticidfrit 9,53
@kologisk 15,25
Specialbutik -4,87
Gard/torv -10,31

| forhold til egenskabsniveauer for valgmulighed 4 viser betalingsvillighederne for hvert egenskabsniveau,
at....
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e .. betalingsvillighederne for lokal og dansk oprindelse er naesten ens (forskellen er ikke statistisk
signifikant), og resultaterne viser, at respondenterne foretreekker dansk/lokal frem for udenlandsk
brgd, og med en svag preaeference lokalt frem for andet dansk brgd

e .. respondenterne foretraekker brgd fra pesticidfrit dyrket korn frem for konventionelt og gkologisk
frem for pesticidfrit. Mer-betalingsvilligheden er ca. 50 pct. hgjere for gkologisk end for pesticidfrit
ikke-gkologisk produceret brgd. Forbrugerne ma saledes formodes at opleve at fa mere end blot
pesticid-frihed, nar de kgber gkologisk brgd.

e .. forbrugerne foretraekker at kgbe brgdet i supermarkedet frem for i specialbutik eller
gardbutik/torvemarked mv. Specialbutik er mere foretrukket end gardbutik (idet specialbutik WTP
er mindre negativ). Hvis de negative betalingsvilligheder for disse indkgbssteder tolkes som mal for
lavere bekvemmelighed i forbindelse med indkgb, sa er det godt dobbelt sa ubekvemt for den
gennemsnitlige respondent at kebe brgdet i gardbutik end hos bageren, malt i forhold til
bekvemmeligheden ved at kgbe brgdet i supermarkedet.

Forbrugerne veelger som regel at kpbe fgdevarer i specialbutik mv. ud fra en forventning om en hgjere
kvalitet og/eller bedre service. | forhold til det konkrete eksempel, skal veerdien af sddanne fordele ved at
kobe brgd i specialbutik gennemsnitligt veere mere end de 4,87 kr, hvis den gennemsnitlige forbruger skal
finde det attraktivt i forhold til supermarkedet. Som det fremgar af de estimerede standardafvigelser i tabel
5.2, er der dog ganske stor heterogenitet i nytte-effekten af indkgbssted, sa for en del forbrugere vil der
veaere en positiv betalingsvillighed for at kgbe brgd i sdvel special- som gardbutikker.

5.2 Betalingsvilligheder for de gvrige produktgrupper

De statistiske analyser for de resterende produktgrupper (laks, maelk, spegepsglse, ost og gulergdder) er
gennemfgrt pad samme made som for brgd, hvorfor der i det fglgende kun vises
betalingsvillighedsresultater.

Tabel 5.4. Betalingsvilligheder for produktegenskabsniveauer for laks (500 g)

Egenskabsniveau Betalingsvillighed (kr.)
Dansk 14,24
Lokalt 12,23
Vildlaks 17,97
@kologisk opdraetslaks 7,89
Specialbutik -0,90"°
Producent/havn -8,12

NS: Ikke statistisk signifikant
Anm. 990 respondenter, 11880 observationer

Betalingsvilligheden for forskellige produktegenskaber ved laks fremgar af tabel 5.4. | forhold til
valgmulighed 4 (udenlandsk produceret konventionel opdraetslaks kgbt i supermarked til en pris pa 20 kr.),
viser betalingsvillighederne for hver produktegenskab, at....
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.. der er en positiv betalingsvillighed for dansk og lokalt produceret laks, sammenlignet med
udenlandsk produceret laks (og mer-betalingsvilligheden er endda en smule stgrre for nationalt
end for lokalt, om end ikke signifikant)

.. der er en positiv mer-betalingsvillighed for gkologisk opdraetslaks, sammenlignet med
konventionel opdraetslaks, men forbrugernes betalingsvillighed for vildlaks er veesentligt hgjere end
for gkologisk opdraetslaks

.. respondenterne har en negativ betalingsvillighed for at skulle kgbe fisken hos fiskeren/i havnen,
men kun en svagt negativ betalingsvillighed for at skulle kgbe den hos fiskehandleren,
sammenlignet med i et supermarked. Som for brgd er der dog ogsa her en ganske betydelig
heterogenitet i respondenternes estimerede betalingsvillighed i forhold til indkgbssted, sa ganske
mange af respondenterne tillegger det ikke negativ veerdi at kgbe fisk hos fiskehandleren, og en vis
andel har heller ikke en negativ betalingsvillighed for at skulle kgbe fisken pa havnen.

Tabel 5.5. Betalingsvilligheder for produktegenskabsniveauer for 1 liter maelk

Egenskabsniveau Betalingsvillighed (kr.)
Dansk 6,53
Lokalt 5,65
@get dyrevelferd 2,66
@kologisk 4,26
Kiosk/tankstation -4,97
Gard/torv -4,03

Anm. 984 respondenter, 11808 observationer

For maelk er betalingsvillighederne malt i forhold til udenlandsk produceret malk med uspecificeret
produktionsmetode og kgbt i supermarked til en pris pa 6 kr. (tabel 5.5). Betalingsvillighederne viser, at....

.. respondenterne har en hgjere betalingsvillighed for dansk eller lokal end for udenlandsk maelk, og
de har ikke en st@grre mer-betalingsvillighed for lokalt produceret maelk end for dansk maelk
generelt.

.. respondenterne har en hgjere mer-betalingsvillighed for gkologisk maelk end for ikke-gkologisk
maelk produceret under szerlige hensyn til dyrevelfaerd.

.. respondenterne udviser en negativ betalingsvillighed for at kpbe maelk i
gardbutikker/torvemarkeder, sammenlignet med i supermarkedet. Og (lidt overraskende) har de
0gsa en negativ betalingsvillighed i forhold til at kebe maelk i kiosker eller tankstationer,
sammenlignet med supermarkedet. Den bekvemmelighed, der kunne ligge i muligheden for at kgbe
meelk i kiosker/tankstationer er saledes tilsyneladende ikke tilstraekkelig til at opveje forbrugernes
evt. negative opfattelser af at kgbe maelk sddanne steder. Da der er kontrolleret szerskilt for evt.
prisforskelle i valgeksperimenterne, ma sadanne evt. negative opfattelser tolkes som lavere
kvalitetsforventninger til maelk kgbt sadanne steder. | modsaetning til for brgd og fisk er
heterogeniteten blandt respondenterne i forhold til preeference for butiksvalg ikke sa stor for
meelk, og dermed er det relativt fa forbrugere, der tiltales af at kgbe maelk andre steder end i
supermarkedet.
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Tabel 5.6. Betalingsvilligheder for produktegenskabsniveauer for spegepglse (300 g)

Egenskabsniveau Betalingsvillighed (kr.)
Dansk 38,82
Lokalt 41,56
@get dyre velferd 22,70
@kologisk 32,33
Specialbutik -18,05
Gard/torv -19,17

Anm. 984 respondenter, 11808 observationer

Et lidt anderledes mgnster er fundet for spegepglse (tabel 5.6). | forhold til valgmulighed 4 (udenlandsk
produceret med uspecificeret produktionsmetode og k@bt i supermarked til en pris pa 20 kr.), viser
betalingsvillighederne, at....

.. for spegepglse har forbrugerne en (marginalt) st@rre mer-betalingsvillighed for lokale produkter
end for danske produkter generelt, i forhold til udenlandsk produceret spegepglse.

.. mer-betalingsvilligheden for gkologisk spegepglse er hgjere end for spegepglse fra ikke-
gkologiske dyr, som er opdraettet under sarlige dyrevelfaerdshensyn, sammenlignet med
spegepglse fra kgd produceret under ikke naeermere specificerede produktionsbetingelser udover
lovgivningens krav.

.. forbrugerne har en negativ mer-betalingsvillighed for at kpbe spegepdlse i specialbutikker eller i
gardbutikker/torvemarkeder, og selv om det generelt ma formodes at slagterbutikker er mere
tilgeengelige end gardbutikker mv., sa er den negative betalingsvillighed stort set lige stor for de to
typer salgssteder. | forhold til spegepglse er der en vis heterogenitet i respondenternes praeference
vedrgrende butiksvalg, dog relativt mindre end for brgd og fisk, sa andelen af forbrugere, der
udviser en positiv betalingsvillighed for at kgbe spegepglse i specialbutik mv. er mindre end for
brgd og fisk.

Tabel 5.7. Betalingsvilligheder for produktegenskabsniveauer for ost (500 g fast, mellemlagret)

Egenskabsniveau Betalingsvillighed (kr.)
Dansk 37,08
Lokalt 33,08
@get dyrevelferd 16,59
@kologisk 21,19
Specialbutik -21,99
Gard/torv -22,75

Anm. 986 respondenter, 11832 observationer

Mgnstret i betalingvilligheder for egenskaber ved ost (tabel 5.7) minder om resultaterne for maelk. | forhold
til udenlandsk produceret ost med uspecificeret produktionsmetode, og kgbt i supermarked til en pris pa
20 kr., viser betalingsvillighederne, at....
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.. forbrugerne har en positiv mer-betalingsvillighed for dansk i forhold til udenlandsk produceret
ost, og at der ikke er en stgrre mer-betalingsvillighed for lokalt produceret ost end for dansk ost
generelt

.. der er en positiv mer-betalingsvillighed for ost fra maelk produceret af kger under saerlige
dyrevelfaerdskrav, og at der er en endnu hgjere mer-betalingsvillighed for gkologisk ost.

.. respondenterne har en negativ mer-betalingsvillighed for at kgbe ost i specialbutikker og i
gardbutikker/torvemarkeder, formentlig fordi det er mindre bekvemt, sammenlignet med i
supermarkedet. Variationen heri ligger pa niveau med den tilsvarende variation i forhold til
spegepglse.

Tabel 5.8. Betalingsvilligheder for produktegenskabsniveauer for 1 kg gulergdder

Egenskabsniveau Betalingsvillighed (kr.)
Dansk 8,27
Lokalt 8,18
Pesticidfri 3,11
@kologisk 7,61
Specialbutik -4,27
Gard/torv -7,63

Anm. 986 respondenter, 11832 observationer

Som repraesentant for frugt og grent er der estimeret betalingsvilligheder for egenskaber ved gulergdder
(tabel 5.8). | forhold til valgmulighed 4 (udenlandsk og konventionelt producerede gulergdder kgbt i
supermarked til en pris pa 7 kr.), viser betalingsvillighederne, at....

.. der er en positiv betalingsvillighed for, at gulergdderne er dansk producerede, og denne
betalingsvillighed er stort set den samme, uanset om de er produceret i respondentens eget
lokalomrade eller et andet sted i Danmark

.. mer-betalingsvilligheden for gkologiske gulergdder er mere end dobbelt sa hgj som for ikke-
gkologiske gulergdder produceret uden brug af sprgjtemidler

.. der er en negativ mer-betalingvilje for gulergdder kgbt i specialbutik eller gardbutik/torvemarked,
og betalingsvilligheden er noget mere negativ i forhold til sidstnaevnte end for specialbutikker. Ogsa
her er der en heterogenitet blandt respondenterne, nogenlunde svarende til heterogeniteten for
spegepglse og ost.

Sammenfattende kan der pa baggrund af betalingsvilligheds-analyserne konstateres en ganske stor

parallelitet pa tveers af varegrupper, for sa vidt angar betalingsvillighedsmgnstrene for geografisk
oprindelse, produktionsmetode og indkgbssted. Generelt tyder resultaterne pa, at forbrugerne foretraekker
dansk frem for udenlandsk produceret, men at de ikke skelner staerkt mellem fgdevarer af dansk oprindelse

generelt og varer produceret i deres eget lokalomrade, maske med undtagelse af brgd og slagtervarer, hvor

en vis handvaerkstradition maske ggr sig geldende. Og resultaterne tyder ogsa generelt p3, at forbrugerne

foretraekker at kgbe fgdevarerne i supermarked frem for i specialbutikker eller i

gardbutikker/torvemarkeder. Derimod er der lidt mere variation mellem varegrupperne, for sa vidt angar
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mensteret i betalingsvilligheder i forhold til produktionsmetode. Saledes er mer-betalingsvilligheden for
gkologi i forhold til pesticidfri dyrkning over dobbelt sa stor for gulergdder, mens den kun er ca. 20 pct.
stgrre for ost, sammenlignet med dyrevenlige produktionsmetoder. Det kunne indikere, at forbrugerne
iseer vaeerdsaetter pkologiske produktionsmetoder i forbindelse med fgdevarer med lav forarbejdningsgrad.
@kologisk laks skiller sig ud ved ikke at vaere den lakse-variant som tiltraekker den hgjeste betalingsvillighed
— her ser forbrugerne vildlaks som et endnu mere foretrukket alternativ, som de er villige til at betale en
hgjere pris for end for gkologisk opdraetslaks.

5.3 Betalingsvilligheder for undergrupper af forbrugere

For at opna et mere nuanceret billede af respondenternes praferencer for kvalitetsegenskaberne og de
associerede betalingsvilligheder, kan det vaere hensigtsmaessigt at lave en raekke undermodeller, hvor kun
respondenter inden for en bestemt sociogkonomisk gruppe indgar. En sadan tilgang giver et mere
detaljeret billede af respondenternes praeferencer og betalingsvilligheder, fx mellem sociogkonomiske
grupper indbyrdes. | det fglgende gives en mere udfgrlig beskrivelse af disse sub-gruppemodeller.
Inddelingen i sub-grupper er foretaget, dels ud fra en vurdering af, hvilke grupperinger der kunne forventes
at vaere relevante (jf. tabel 4.1 ovenfor), og dels ud fra et hensyn til, at der skal veere et tilstraekkeligt antal
respondenter og observationer til at gennemfgre robuste statistiske analyser af betalingsvillighederne. Det
er saledes valgt at betragte fglgende grupperinger af respondenter:

- Adskillige studier tyder p3, at bgrnefamilier kan have specifikke dagsordener i deres
fedevareforbrug, fx i forhold til ernaering, tidsforbrug, mv. (Brunsg et al., 2002, Smed, 2002, 2011,
Wier & Smed, 2000). Det undersgges saledes, om der er forskelle mellem respondenter med
hjemmeboende bgrn overfor respondenter uden hjemmeboende bgrn

- Undersggelser tyder pa en sammenhang mellem uddannelsesniveau og fgdevarevalg (Smed,
2011). Der foretages saledes en sondring mellem respondenter uden videregaende uddannelse
overfor respondenter med en videregdende uddannelse

- Tidligere undersggelser har ogsa peget pa forskelle i fgdevarevalg i forskellige regioner, mest udtalt
som en forskel mellem Hovedstadsomradet pa den ene side og dele af Jylland pa den anden side
(Smed, 2002, 2011, Wier & Smed, 2000). Der laves derfor en opggrelse vedrgrende respondenter i
Region Hovedstaden og Sjalland overfor respondenter i Region Syddanmark, Midtjylland og
Nordjylland

- Somvist i kapitel 4 ovenfor, fordeler respondenterne i spgrgeskemaundersggelsen sig i en raekke
segmenter, afhaengig af, hvordan de vaegter forskellige produktegenskaber i forhold til hinanden.
For alle varegrupper udgjorde et segment af respondenter, som ikke tillagde de udvalgte
egenskaber stor veegt (de indifferente), en forholdsvis stor andel af det samlede antal
respondenter. Det undersgges saledes, om der er systematiske forskelle i betalingsvillighederne for
forskellige egenskaber i dette segment, sammenlignet med de gvrige (og mere ‘involverede’)
segmenter.

Pkonometrisk estimerede betalingsvilligheder for de betragtede produktegenskaber i de 6 typer fgdevarer
er vist i tabel 5.9, mens oplysninger om antallet af respondenter og observationer i de respektive sub-
gruppe analyser er angivet i Appendiks 3.
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| forhold til maelk er det interessant, at respondenter uden hjemmeboende bgrn udviser en hgjere
betalingsvillighed for maelk af dansk eller lokal oprindelse og for dyrevelfeerd end bgrnefamilier, mens mer-
betalingsvilligheden for gkologisk maelk er stort set den samme for bgrnefamilier og for andre familier.
Omvendt er bgrnefamiliernes negative betalingsvillighed for at kpbe mzelk andre steder end i
supermarkeder mindre end for de gvrige familier - bade nar det geelder "bekvemme" udsalgssteder som
kiosker og tankstationer, og nar det geelder gardbutikker, torvemarkeder mv.
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Tabel 5.9. Variationer i betalingsvilligheder for produktegenskaber mellem forskellige forbrugergrupper
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55 s 5§83 58 38 S T L35
Egenskab w O om ¥ 35 4 > I »n LS = = £t
Meelk
Dansk 7,16 4,68 6,05 6,41 6,30 6,52 5,78 6,57
Lokalt 5,99 4,63 5,24 5,61 5,39 5,64 5,03 5,64
@get dyrevelfaerd 2,98 2,19 1,67 3,38 3,27 2,18 2,62 2,75
@kologisk 4,25 4,28 1,67 5,99 4,95 3,55 2,31 5,41
Kiosk/tankstation -5,28 -4,36 -4,03 -5,59 -5,27 -4,71 -5,25 -4,81
Gard/torv -4,31 -3,63 -3,09 -4,68 -4,61 -3,61 -4,17 -3,99
Ost
Dansk 36,52 34,63 37,82 33,79 32,33 37,80 30,76 34,70
Lokalt 31,30 32,13 35,45 29,38 25,57 37,16 33,50 31,91
@get dyrevelfaerd 15,72 16,06 11,85 17,97 18,43 14,40 10,30 13,69
@kologisk 20,48 21,15 11,43 25,97 27,47 14,95 10,79 16,75
Specialbutik -20,13 22,84  -23,29 -19,95 21,27 -20,55 22,69 21,27
Gard/torv 22,04  -24,49  -23,53 -23,25 28,67  -17,41 21,95 21,27
Spegepglse
Dansk 42,83 25,63 38,70 35,82 33,09 40,76 32,89 36,97
Lokalt 45,59 31,10 47,02 36,73 37,20 44,46 40,95 40,45
@get dyrevelfaerd 23,29 19,61 19,11 23,62 27,74 17,64 23,19 21,68
@kologisk 31,65 30,46 20,72 38,45 38,91 26,94 29,21 33,69
Specialbutik 18,35  -16,51 -17,59 -17,16  -20,18  -1560  -17,65 -17,20
Gard/torv -19,37  -16,40  -1494  -19,78  -22,20  -1469  -17,06  -18,82
Laks
Dansk 15,25 11,00 14,36 13,49 13,54 13,82 13,30 14,57
Lokalt 13,58 9,15 11,88 12,24 11,23 12,61 10,27 14,25
Vildlaks 19,96 15,20 15,01 19,92 19,02 17,61 16,24 20,72
@Pkologisk opdreetslaks 7,86 6,49 4,03 10,14 9,50 5,83 3,41 11,61
Specialbutik 0,08 " -3,29 -450 -1,05™ 015" -1,71™ 429 1,91
Producent/havn -6,67 -8,83 -8,73 -7,06 -11,44 -5,49 -10,70 -4,62
Gulergdder
Dansk 8,51 7,45 8,79 7,62 7,42 8,66 2,48 9,67
Lokalt 8,78 6,89 8,02 8,03 7,33 893 0,57 10,22
Pesticidfri 3,14 3,18 1,23 4,32 4,11 2,46 0,70 3,85
@kologisk 7,56 7,74 3,80 10,03 9,64 5,89 2,41 9,09
Specialbutik -4,28 -4,36 -3,69 -4,62 -4,99 -3,84 -5,24 -4,08
Gard/torv -8,00 -6,69 -7,13 -7,85 -9,75 6,24 -7,20 -7,47
Brgd
Dansk 23,38 16,82 20,89 21,43 22,12 21,11 22,73 14,57
Lokalt 24,46 17,74 22,26 22,42 22,22 22,24 24,30 14,25
Pesticidfri 10,74 6,75 5,50 11,38 10,81 8,16 3,69 20,72
@kologisk 15,86 12,45 8,22 18,57 18,33 12,13 5,65 11,61
Specialbutik -4,92 -5,79 -6,46 -4,32 -5,71 -4,66 4,00 1,91
Gard/torv -10,89  -10,74  -12,03 -10,02 -12,62 -8,83 -11,03 -4,62

NS. Ikke statistisk signifikant

Mens betalingsvillighederne i forhold til maelks geografiske oprindelse ser ud til at adskille sig noget mellem
bgrnefamilier og andre husstande, sa ser det i mindre grad ud til at udggre en skillelinje for de gvrige
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grupperinger af respondenter, bortset fra i sondringen mellem det indifferente segment og de gvrige
segmenter. Derimod er der for disse @gvrige grupperinger noget st@rre forskel mellem betalingsvillighederne
for gget dyrevelfeerd og for gkologi, hvor respondenter med lang uddannelse og respondenter i det gstlige
Danmark udviser hgjere betalingsvilligheder for disse egenskaber ved maelk end respondenter med kortere
uddannelse eller bosiddende i de vestlige regioner. De indifferente respondenter har en relativt lav
betalingsvillighed for gkologisk maelk, mens deres betalingsvillighed for gget dyrevelfaerd ikke adskiller sig
fra gennemsnittet af de gvrige segmenter. De estimerede betalingsvilligheder for gkologisk maelk er for de
fleste grupperinger hgjere end for gget dyrevelfaerd (hvilket ogsa kunne forventes, eftersom gget
dyrevelfaerd er en del af den gkologiske produktionsform), men for respondenter med relativt kort
uddannelse og for respondenter i det indifferente segment er der ikke nogen ekstra betalingsvillighed for
gkologi, udover det der kan henfgres til dyrevelfeerd.

Det kan umiddelbart forekomme overraskende, at bgrnefamilier ikke er mere betalingsvillige for gkologisk
maelk end andre familier, efter som tidligere studier tyder p3, at smabgrnsfamilier kgber en relativt stor
andel gkologisk maelk. Forholdet kan maske til dels forklares af, at bgrnefamilier ofte har et stgrre forbrug
af malk, og at betydningen af malk i husholdningsbudgettet derfor vil kunne laegge en deemper pa
betalingsvilligheden for gkologi.

| forhold til betalingsvilligheder for produktegenskaber i ost er der ikke markante forskelle mellem
respondenter fra bgrnefamilier og andre respondenter pa nogen af egenskaberne. Men respondenter med
kortere uddannelser og respondenter i de vestlige dele af Danmark har en forholdsvis hgj betalingsvillighed
for dansk og lokal oprindelse af osten. Til gengzeld har respondenter med laengere uddannelser og
respondenter fra @st-Danmark en hgjere betalingsvillighed for dyrevelfeerd og gkologi. Respondenter fra
det indifferente segment i forhold til ost har generelt en lavere betalingsvillighed for dansk oprindelse,
dyrevelfeerd og gkologi end respondenter fra de gvrige segmenter, men betalingsvilligheden for ost af lokal
oprindelse er stort set den samme. Ligesom for meelk er der tendens til at respondenter med kort
uddannelse og respondenter i det indifferente segment ikke har hgjere betalingsvillighed for gkologi end
for gget dyrevelfeerd, og det samme gor sig geeldende for respondenter i Vest-Danmark, mens
betalingsvilligheden for gkologi for de gvrige grupperinger er stgrre end det, der kan henfgres til gget
dyrevelfaerd.

Respondenter fra bgrnefamilier har generelt lavere betalingsvillighed for dansk/lokal oprindelse,
dyrevelfaerd og gkologi i spegepgise end respondenter uden hjemmeboende bgrn. Respondenter med lang
uddannelse har en hgjere betalingsvillighed for dyrevelfaerd og gkologi, men en lavere betalingsvillighed for
dansk eller lokal oprindelse end respondenter med kortere uddannelser. Iszer hos forbrugere med kortere
uddannelser ser der ud til at vaere en ekstra betalingsvillighed for lokalt produceret spegepglse. Og
respondenter fra de gstlige regioner har ligeledes en hgjere betalingsvillighed for dyrevelfeerd og gkologi,
og en lavere betalingsvillighed for dansk og/eller lokal oprindelse. Respondenter fra det indifferente
segment har en relativt lav betalingsvillighed for dansk oprindelse og for gkologisk spegepglse, men ligger
pa niveau med de gvrige segmenter med hensyn til betalingsvillighed for lokal oprindelse og gget
dyrevelfaerd. | modsaetning til mejeriprodukter, sa udviser de fleste grupper en ekstra betalingsvillighed for
lokal oprindelse, sammenlignet med dansk oprindelse. Det kunne saledes tyde pa et vist potentiale for
geografisk differentiering og lokal afseetning af spegepglser, mens dette i mindre grad synes at vaere
tilfeldet med de betragtede mejeriprodukter.
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| forhold til laks udviser respondenter fra bgrnefamilier generelt en lavere betalingsvillighed end
respondenter uden hjemmeboende bgrn i forhold til alle de adspurgte produktegenskaber. Respondenter
med laengere uddannelser har en hgjere betalingsvillighed for vildlaks og gkologisk opdraetslaks
(sammenlignet med konventionel opdraetslaks), og en marginalt hgjere betalingsvillighed for lokalt
produceret laks, end respondenter med kortere uddannelser, som til gengaeld har en hgjere
betalingsvillighed for danskproduceret laks. Respondenter i @stdanmark har en relativt hgj
betalingsvillighed for vildlaks og gkologisk laks, og respondenter i det indifferente segment har en relativt
lav betalingsvillighed i forhold til alle de betragtede produktegenskaber.

Der synes ikke at vaere klare skel mellem respondenter fra bgrnefamilier og andre respondenter, nar det
geelder betalingsvilligheden for egenskaber ved gulergdder, om end der ser ud til at vaere en lidt lavere
betalingsvillighed for dansk og lokal oprindelse blandt bgrnefamilierne. Respondenter med lange
uddannelser og respondenter bosiddende i @stdanmark har en hgjere betalingsvillighed for pesticidfrie og
gkologiske gulergdder og en lavere betalingsvillighed for dansk/lokal oprindelse, og respondenter fra det
indifferente segment har generelt en relativt lav - og i flere tilfeelde statistisk insignifikant -
betalingsvillighed for de betragtede produktegenskaber. For alle grupper gzelder, at betalingsvilligheden for
gkologiske gulergdder er hgjere end for pesticidfrie ikke-gkologiske gulergdder, hvilket tyder pa at alle de
betragtede grupper tillaegger gkologi-egenskaben noget mere end blot fravaer af pesticider. Forskellen er
dog (absolut set) mindre for respondenter med kort uddannelse, respondenter i Vestdanmark og
indifferente respondenter.

Mgnsteret i betalingsvilligheder for produktegenskaber ved brgd svarer i nogen grad til mgnsteret for
gulergdder. Dog er der kun begraensede forskelle i betalingsvilligheder for geografisk oprindelse, undtagen
for respondenter fra bgrnefamilier og ikke-indifferente respondenter, som har en relativt lav
betalingsvillighed for dansk/lokal oprindelse, men stort set ingen forskel pa om det er dansk eller mere
lokalt (hvilket maske kan tolkes saledes, at respondenterne under alle omstaendigheder opfatter et
trekornsbrgd som lokalt produceret hos en lokal bager).

For alle varetyper og for alle grupperinger af respondenter blev der fundet negative betalingsvilligheder i
forhold til at kpbe de respektive varer andre steder end i supermarkedet, uanset om der er tale om
specialbutikker, direkte salg fra gardbutikker/torvemarkeder eller maske mere bekvemme steder som
tankstationer og kiosker. Dog er der ogsa en relativt stor spredning pa betalingsvillighederne i forhold til
disse typer indkgbssteder. Det virker sandsynligt, at indkgb i specialbutik eller fx gardbutik vil veere mere
besveerligt for de fleste forbrugere, og at det derfor forekommer rimeligt, at respondenterne har en negativ
betalingsvillighed for at kgbe varerne sadanne steder, sammenlignet med et supermarked. Og det
forekommer saledes ogsa rimeligt, at betalingsvilligheden gennemsnitligt er mere negativ i forhold til
gardbutikker/torvemarkeder end for specialbutikker, saledes som det tilsyneladende er tilfseldet for laks,
gulergdder og brgd, idet gardbutikker mv. ma formodes at vaere mindre tilgaengelige end specialbutikker
for de fleste forbrugere. Omvendt er der pafaldende lille forskel pa betalingsvillighederne, nar det geelder
ost og kgdprodukter. Det er i den forbindelse interessant, at betalingsvilligheden for at handle i gardbutik
mv. er mindre negativ for respondenter bosiddende i Vest-danmark, hvilket kunne vaere udtryk for en
relativt lettere adgang til sddanne udsalgssteder i disse omrader end i resten af landet. | forhold til maelk
havde respondenterne ogsa mulighed for at tage stilling til kiosker og tankstationer som udsalgssted, og der
var forventet en positiv betalingsvillighed for den bekvemmelighed, der kunne ligge heri.
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Analyseresultaterne viser imidlertid en markant negativ betalingsvillighed i forhold til at kgbe maelk
sadanne steder, sammenlignet med supermarkedet, for alle de betragtede grupperinger af forbrugere. Den
bekvemmelighed, der kunne ligge i at kgbe maelk sddanne steder, ser saledes ud til at blive mere end
opvejet af opfattede negative forhold forbundet hermed.

Analyserne understgtter resultater af tidligere undersggelser for sa vidt angar en positiv sammenhaeng
mellem uddannelsesleengde og efterspgrgsel efter egenskaber som dyrevelfeerd, lavt pesticidindhold og
pkologi, og ligeledes en st@rre interesse for sadanne produktegenskaber blandt forbrugere i @stdanmark
end i Vestdanmark (Smed, 2002, 2011, Wier & Smed, 2000). Men samtidig viser naervaerende analyse ogsa
nogle tendenser, som afviger fra tidligere studier, bl.a. i forhold til forbrugernes rangordning af indenlandsk
og mere lokalt producerede fgdevarer. Hvor naervaerende analyser for flere varekategorier ikke tyder pa en
ekstra betalingsvillighed for lokale produkter, sa tyder en del tidligere studier pa en ekstra betalingsvillighed
for lokale varer i forhold til andre indenlandske varer (Mgrkbak & Jensen, 2012). Her kan der dog veere
forskel mellem produkter. Studiet af Mgrkbak & Jensen (2012) undersgger betalingsvilligheden for
uforarbejdede fgdevarer som abler og honning, mens hovedparten af produkter i neervaerende studie har
en stgrre eller mindre forarbejdningsgrad. En undtagelse er gulergdder, hvor der for nogle af
forbrugergrupperingerne ogsa kan spores en marginalt hgjere betalingsvillighed for lokalt producerede
gulergdder end for andre danske gulergdder (selv om det ikke gaelder som gennemsnit for respondenterne,
jf. tabel 5.8).

| forhold til de ’indifferente’ segmenter, er det bemaerkelsesveerdigt, hvor meget deres betalingsvilligheder
minder om "alle respondenter’ i tabel 5.3-5.8, for sa vidt angar butiksvalg og geografisk oprindelse for stort
set alle fgdevarekategorier. Derimod er betalingsvilligheden for alternative produktionsmetoder generelt
noget lavere i det indifferente segment end hos respondenterne som helhed.
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6. Diskussion

| de foregaende afsnit er danske forbrugeres indkgbsvaner og praeferencer i forhold til fedevareegenskaber
undersggt ud fra forskellige indgangsvinkler. Undersggelsen bygger hovedsageligt pa to datakilder, som
begge tager udgangspunkt i den enkelte forbruger: En spgrgeskemaundersggelse blandt et nogenlunde
repraesentativt udsnit af voksne danskere i starten af 2012, samt ugentlige indkgbsregistreringer hos et
panel af danske husholdninger i perioden 2001-2010.

Indkgbsdata tyder p3, at discount-supermarkeder har vundet st@grre og stgrre indpas i danskernes
fedevareindkgb gennem den seneste halve snes ar, pa bekostning af traditionelle supermarkeder,
specialbutikker, gardbutikker mv., og at denne tendens ggr sig geeldende for alle fgdevarekategorier. Det
skal i den forbindelse naevnes, at der i GfK-datamaterialet, som indeholder husholdningernes
indkgbsregistreringer, over tid har forekommet a&ndringer i listen over varer som registreres. Sadanne
2&ndringer kan indebare mindre usikkerheder i opggrelsen af udviklingen over tid, men disse usikkerheder
vurderes ikke at rokke ved den overordnede tendens.

Undersggelsen tyder ogsa pa tilstedeveaerelsen af forskellige forbrugersegmenter, som har forskellige
interesser og praeferencer i forhold til fgdevarernes egenskaber - og at disse preeferencer i nogen grad
varierer mellem de forskellige fedevarekategorier. For hver af de fem fgdevarekategorier, som har vaeret
genstand for segment-analyser i rapporten, tegner der sig 6-8 segmenter pa tveers af fgdevarekategorierne,
men dog kun med delvist overlap for sa vidt angar medlemmerne i de respektive segmenter. Segment- eller
cluster-analyser som gennemfgrt i det foregdende er en made at gruppere data pa ud fra feelles strukturer i
de variable, som er omfattet af analysen. Antallet segmenter - og segmenternes karakter - afhaenger af de
variable, som er udvalgt til analysen, og bestemmelsen af antal segmenter bygger desuden i nogen grad pa
skgn - stgttet af forskellige statistiske nggletal. Nogle af de fundne segmenter kan saledes internt vaere
forholdsvis heterogene og fx indeholde mere specifikke under-segmenter, som kunne give mere
nuancerede beskrivelser af forbrugernes preeferencer. Det bgr desuden naevnes, at en
spgrgeskemaundersggelses spgrgsmal ngdvendigvis ma afgraense sig til et begraenset antal
produktegenskaber, som det samtidigt er meningsfuldt at bede respondenterne om at forholde sig til. | den
konkrete undersggelse er det saledes valgt at koncentrere spgrgsmalene omkring ikke-hedoniske
egenskaber som geografisk oprindelse, pris, sundhed og eksternalitetsegenskaber (miljg, dyrevelfaerd,
naturlighed,...), mens der i mindre grad er fokuseret pa fx sensoriske egenskaber. Det kan saledes ikke
afvises, at en gget inddragelse af fx hedoniske egenskaber i undersggelsen ville kunne give anledning til en
anderledes - og maske endnu mere diversificeret - segmentering af respondenterne, men samtidig ville
gore det vanskeligere at sammenligne segmenter pa tvaers af fgdevarekategorier.

Rapportens undersggelser af forbrugernes betalingsvillighed for forskellige egenskaber ved fgdevarerne -
som et kvantitativt mal for forbrugerpraeferencer - tyder generelt pa en positiv praeference for egenskaber
som gkologi, dyrevelfzerd, lavt pesticidindhold og dansk oprindelse. Hovedparten af resultaterne tyder ikke
pa en seerlig generel praeference for produkter fra forbrugernes eget lokalomrade frem for andre danske
produkter for de betragtede typer af fgdevarer. Dette resultat star som naevnt tidligere i kontrast til
resultater af andre undersggelser (fx Mgrkbak & Jensen, 2012) som viser en ekstra steerk praeference for
lokale produkter, udover preeferencen for danske produkter. Forskellen kan dog skyldes, at der er tale om
forskellige typer fgdevarer, og at netop praeferencer for lokale produkter kan vaere specifikke for de enkelte
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fedevarer. Resultaterne tyder ogsa - som forventet - pa en staerkere praeference for gkologiske
produktvarianter frem for semi-gkologiske varianter (fx ikke-gkologiske animalske varianter, som
overholder de samme dyrevelfaerdsstandarder som tilsvarende gkologiske varianter). | forhold til fisk (laks)
er billedet en smule mere nuanceret: der er en positiv preeference for gkologisk opdraetslaks, sammenlignet
med konventionelt opdraettet laks, men forbrugerne har en endnu staerkere praference for vildlaks.

Ved tolkningen af de beregnede betalingsvilligheder bgr det som tidligere naevnt tages i betragtning, at de
estimeres pa grundlag af observationer fra en forholdsvis 'idealiseret' valgsituation, hvor respondenten ikke
forpligtes gkonomisk af de valg, han foretager i eksperimentet, og kan foretage sine valg 'i ro og mag',
hvorfor der kan veere grund til at tolke de beregnede betalingsvilligheders absolutte vaerdi i forhold til de
enkelte produktegenskaber med et vist forbehold, og ikke ngdvendigvis som et godt bud pa en realistisk
opnaelig mer-salgspris for produkter med de pageeldende egenskaber. Eksempelvis kan nogle af de
estimerede betalingsvilligheder for fx dansk oprindelse forekomme relativt hgje for nogle af
produktkategorierne (eksempelvis spegepdlse, maelk eller brgd), sammenlignet med nuvaerende
markedspriser. Derimod vurderes de estimerede betalingsvilligheder at give et retvisende billede af
respondenternes rangordning af praeferencer for de respektive egenskaber i forhold til hinanden.

Praecisionen i de estimerede betalingsvilligheder afhanger af, i hvor hgj grad respondenterne har kunnet
leve sig ind de virtuelle valgsituationer (om de fx har forholdt sig til alle egenskaber ved et produkt eller kun
til nogle af dem, eller om de har set bort fra nogle af de opstillede valgmuligheder for bedre at kunne
overskue de respektive valgsituationer), og hvor sikre de har fglt sig i de foretagne valg under
valgeksperimenterne. | spgrgeskemaundersggelsen er der spurgt til nogle af disse aspekter, og
besvarelserne viser, at en vaesentlig andel af respondenterne har tilbgjelighed til at forenkle valgsituationen
ved at se bort fra nogle af valgmulighederne. Erfaringer fra andre studier (Olsen et al., 2011) tyder p3, at
mellem en fijerdedel og en tredjedel af respondenterne i sddanne undersggelser ikke fgler sig sikre. Disse
elementer indikerer naturligvis en vis usikkerhed omkring de estimerede betalingsvilligheder. Men
inddragelse af sddanne informationer kan ogsa veere nyttig i forhold til at videreudvikle og forbedre
metoderne til at analysere sadanne valgeksperiment data (fx Mgrkbak et al., 2012, Lundhede et al., 2009).

Naervaerende rapport bygger i hovedsagen pa en spgrgeskemaundersggelse, som har vaeret gennemfgrt
blandt et udsnit af danske forbrugere i Userneeds' web-panel. Som vist i rapportens kapitel 2, forekommer
Userneeds' panel at vaere nogenlunde repraesentativt i forhold til visse socio-gkonomiske variable, men
mindre repraesentativt i forhold til alders- og indkomstfordeling, hvor bl.a. husstande med hgjere
indkomster er underrepraesenterede i datamaterialet. En sddan udveelgelses-skeevhed kan naturligvis have
betydning for analyserne, saledes at fx beregnede gennemsnit ikke i tilstraekkelig grad inddrager adfzerd i
yngre husholdninger og husholdninger med relativt hgj indkomst. Udover materialets repraesentativitet i
forhold til socio-gkonomiske variable kan der naturligvis ogsa rejses spgrgsmalstegn ved, hvor
repraesentativt medlemmerne af et fast panel, som jeevnligt deltager i forskellige web-spgrgeskemaer, vil
svare i forhold til befolkningen som helhed. Endelig er det ogsa et kendt problem ved
spgrgeskemaundersggelser, at der ikke ngdvendigvis er fuld konsistens mellem, hvad individer svarer i en
spgrgeskemaundersggelse pa den ene side, og deres faktiske adfeerd pa den anden side. Men nar disse
principielle - og generelle - forbehold er naevnt, sa er det vurderingen, at der ikke er saerlig grund til at
betvivle validiteten af det indhentede datamateriale i spgrgeskemaundersggelsen, hvor det fx har vaeret
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muligt at undersgge betalingsvilligheder mv. i undergrupper af materialet, og dermed tage hgjde for de -
trods alt - begreensede udveelgelsesskaevheder, som ggr sig geeldende for spgrgeskemamaterialet.
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7. Konklusioner

| nerveaerende rapport er danske forbrugeres indkgbsvaner og praeferencer i forhold til fedevareegenskaber
undersggt ud fra beskrivelser af forbrugernes butiksvalg og valg af produktvarianter, forbrugernes
angivelser af de vaesentligste produktegenskaber for forskellige typer fgdevarer og ud fra virtuelle
valgeksperimenter, hvor respondenter i en spgrgeskemaundersggelse skulle vaelge mellem produkter med
forskellige karakteristika og pris.

Undersggelsen understgtter tidligere undersggelsers konklusion om, at discount-supermarkeder vinder
stgrre og stgrre indpas i danskernes fedevareindkgb, og at denne tendens ggr sig geeldende for alle
fedevarekategorier. Discount-markedernes stigende markedsandel sker dels pa bekostning af traditionelle
supermarkeder, men ogsa pa bekostning af specialbutikker, gardbutikker og torvemarkeder, som har
oplevet faldende markedsandele gennem den seneste halve snes ar indenfor alle de betragtede
fedevarekategorier, og det er et mindretal af forbrugerne, der regelmaessigt keber fgdevarer gennem
alternative afsaetningskanaler som gardbutikker og torvemarkeder. Tendenserne tyder pa betydelige
udfordringer i forhold til at etablere og opretholde gkonomisk levedygtige alternative udbudskaeder, i form
af specialbutikker, gardbutikker, torvesalg osv., for fgdevarer i stgrre udstraekning. Udfordringerne for
sadanne alternative udbudskader understgttes ogsa af resultaterne i rapportens betalingsvillighedsstudier,
som tyder pa at forbrugerne alt andet lige (herunder for given pris) finder en fgdevare mindre attraktiv,
hvis den skal kgbes i en special- eller gardbutik frem for i supermarkedet, selv om forbrugerne synes at
veere noget heterogene pa dette punkt.

Undersggelsen tyder ogsa pa tilstedevaerelsen af forskellige forbrugersegmenter, som har forskellige
interesser og praeferencer i forhold til fgdevarernes egenskaber - og pa at disse praeferencer i nogen grad
varierer mellem de forskellige fgdevarekategorier. For hver af de fem fgdevarekategorier, som er
behandlet i rapporten tegner der sig 6-8 segmenter pa tveers af fgdevarekategorierne, men dog kun med
delvist overlap for sa vidt angar medlemmerne i de respektive segmenter. De "indifferente", som ikke
laegger szerligt stor vaegt pa nogen af de betragtede egenskaber, er det stgrste forbruger-segment for alle
de betragtede varekategorier, men segmenter som laegger veegt pa fegdevarernes sundhedsegenskaber - i
kombination med andre dimensioner som fx dansk oprindelse eller pris - repraesenterer ogsa forholdsvis
store andele af forbrugerne. Hertil kommer segmenter, som hver isaer repraesenterer mellem 5 og 10 pct.
af forbrugerne af de forskellige varekategorier, og som efterspgrger forskellige kombinationer af
egenskaber som gkologi, baeredygtighed, naturlighed, dansk oprindelse og pris. Der er saledes en ganske
betydelig diversitet blandt de danske fgdevareforbrugere, og der er sdledes ogsa en efterspgrgsel efter
diversitet i udbuddet af fgdevarer.

Rapportens undersggelser af forbrugernes betalingsvillighed for forskellige egenskaber ved fgdevarerne -
som et kvantitativt mal for forbrugerpraeferencer - tyder generelt pa en positiv praeference for egenskaber
som gkologi, dyrevelfzerd, lavt pesticidindhold og dansk eller lokal oprindelse. Hovedparten af resultaterne
tyder ikke pa en szerlig generel praeference for produkter fra forbrugernes eget lokalomrade frem for andre
danske produkter for de betragtede typer af fgdevarer. Resultaterne tyder ogsa - som forventet - pa en
steerkere praeference for gkologiske produktvarianter frem for semi-gkologiske varianter (fx ikke-gkologiske
animalske varianter, som overholder de samme dyrevelfaerdsstandarder som tilsvarende gkologiske
varianter), og resultaterne understgtter i nogen grad konklusioner fra tidligere studier, som tyder pa en
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relativt staerkere praeference for gkologiske produktvarianter blandt grupper med lezengere uddannelser og
hos forbrugere bosiddende i naerheden af hovedstaden.
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Appendix 1: Spgrgeskema vedrgrende fgdevarekvalitet

Fgdevaregkonomisk Institut er i gang med en spgrgeskemaundersggelse blandt danske forbrugere. Emnet
for undersggelsen er fgdevarekvalitet, og formalet med undersggelsen er at fa mere viden om forbrugeres
valg af fgdevarer, og hvilke kvalitetsegenskaber forbrugerne laegger vaegt pa, nar de kpber fgdevarer.

Du er meget velkommen til at diskutere spgrgsmalene med den person, der star for hovedparten af
indkgbene i din husholdning, hvis det ikke er dig selv.

Del 1. Lidt oplysninger om dig og din husstand

A.1 Hvor mange bor der i husstanden?

A.2 Hvor mange bgrn under 15 ar bor der i husstanden?

A.3. Hvem i husstanden star normalt for indkgb af fgdevarer?

Jeg selv? Evt. gtefalle/samlevert  Jeg og min samlever i feellesskab? Andre?
A.4. Hvor mange af husstandens beboere spiser normalt morgenmad hjemme til hverdag?
A.5. Hvor mange af husstandens beboere spiser normalt frokost hjemme?

A.6. Hvor mange af husstandens beboere har normalt hjemmelavet madpakke med til frokost?
A.7. Hvor mange af husstandens beboere spiser normalt ikke frokost?

A.8. Hvor mange af husstandens beboere spiser normalt aftensmad hjemme?

A.9. Hvor mange af husstandens beboere har normalt hjemmelavet madpakke til aftensmad?

A.10. Hvor mange af husstandens beboere spiser normalt ikke aftensmad?

A.11. Har du en uddannelse indenfor fgdevarer eller ernzering Jat Nej?
A.12. Arbejder du med fgdevareproduktion eller —salg? Jat Nej?
A.13 Kgber du/din husstand maelk hver uge? Jat Nej?
A.14 Kgber du/din husstand ost mindst hver anden uge? Jat Nej?
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A.15 Kgber du/din husstand kgd eller kgdpalseg hver uge? Jat Nejt

A.16 Kgber du/din husstand fisk eller skaldyr mindst hver anden uge? Jat Nejt

A.17. Hvilke af fglgende egenskaber er vigtigst for dig, overordnet set nar du kgber fgdevarer? Ranger de
tre vigtigste egenskaber

Oprindelse/Dansk produceret
Produceret i dit eget lokalomrade
Produceret i et bestemt lokalomrade i Danmark (fx Samsg, Marsklandet...)
Lav pris

Praktisk emballage

Lang tid til sidste holdbarhedsdato

Lavt fedtindhold

Lavt sukkerindhold

Lavt indhold af tilssetningsstoffer
Produceret under hensyn til dyrevelfaerd
Produceret under hensyn til miljpet
@kologisk produceret

—_— — — —> —> —> —> —> —> —> —> —>

A.18. Forklar kort, hvorfor du har sat de tre krydser i spgrgsmal A.17 som du har (hvad forbinder du f.eks.
med de valgte egenskaber?)

Fgrste kryds

Andet kryds

Tredje kryds
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Del 2. Dine indkgbsvaner for forskellige fodevarer

B. Mejeriprodukter

Hvis (A.13 = "Nej”), ga til B.4

B.1. Hvilke egenskaber er seerligt vigtigt for dig, nar du keber mejeriprodukter? (szet hgjst kryds ved de 3

vigtigste)

Lav pris

Dansk produceret

Produceret i dit eget lokalomrade (i din egen kommune eller
nabokommunen)

Produceret i et andet bestemt lokalomrade i Danmark (fx Samsg,
Marsklandet...)

Hvilket omrade?

Bestemte maerker/producenter

Undga bestemte maerker/producenter

Praktisk emballage

Lang tid til sidste holdbarhedsdato

Lavt fedtindhold

Lavt sukkerindhold (fx i yoghurt)

Lavt indhold af tilsesetningsstoffer

Produceret under hensyn til dyrevelfeerd, fx at keerne kommer pa graes
om sommeren

Pkologisk produceret (fx kger pa grees om sommeren og gkologisk foder)

— — — — —> —> —> —

B.2. Hvor ofte kgber du maelki...

Hver uge 1-2 gange
hver maned

sjeldnere

aldrig

Ved
ikke

f

...supermarked/kgbmand/brugs mv.
...specialbutik (fx mejeriudsalg)
...kiosk, tankstation mv.

...gardsalg, gardbutik

...pa torvedag o.lign.

...pa internettet

—_— — —> — —> —
— — —> —> —>

—_— — — —> —> —

— — —> —> —> —>

— —> —> —> —> —>
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B.3. Hvor ofte kgber du meelk, der ...

Stortset Engang Sjeldent Aldrig Ved

hver imellem ikke
gang

...er pkologisk t I I t 1
...er fra en producent i dit eget lokalomrade t t t f t
...er udenlandsk produceret t f t f t
...har lav fedtprocent (skummet- eller minimaelk) f t t t I
...har hgj fedtprocent (sgdmaelk) t I t t I
...kraever at du kgber den i specialbutik, gardbutik mv. 1 t t t t
Hvis (A.14 = ”"Nej”), ga til C.1
B.4. Hvor ofte kgber du ost i...

Hver uge 1-2 sjeldnere aldrig Ved

gange ikke
hver
maned

..supermarked/kgbmand/brugs mv. 1 1 1 t t
...specialbutik (fx ostebutik) t t t t t
...kiosk, tankstation mv. t t t 1 1
...gardsalg, gardbutik t t t t t
...pa torvedag o.lign. 1 t t f t
...pa internettet i t t 1 1

B.5. Hvor ofte kgber du ost, der ...

Stortset Engang Sjxldent Aldrig Ved ikke
hver gang imellem

...er pkologisk t t t t f
...er fra en producent i dit eget lokalomrade t t t t t
...er udenlandsk produceret t t 1 t t
...har lav fedtprocent (under 20%,40+) 1 1 t t t
...har hgj fedtprocent (over 40%,60+) t t t t t
..kraever at du kgber den i specialbutik, t t 1 t t

gardbutik mv.

Hvis (A.15 = "Nej”), ga til D.1
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C. Kgdprodukter, fersk kgd, kgdpalaeg, pglser mv.

C.1. Hvilke egenskaber ved varen er de vigtigste for dig, nar du keber kgd og kedprodukter? (saet 3 krydser)

Lav pris 1
Dansk produceret 1
Produceret i eget lokalomrade 1
Produceret i et bestemt lokalomrade i Danmark (fx Marsklandet, Skagen) t

Hvilket omrade?

Bestemte maerker/producenter 1
Undga bestemte maerker/producenter t
Praktisk emballage 1
Ma ikke tage for lang tid at tilberede t
Lang tid til sidste holdbarhedsdato 1
Lavt fedtindhold t
Lavt indhold af tilseetningsstoffer 1
Produceret under hensyn til dyrevelfeerd (fx adgang til udendgrs areal, 1
krav til plads i stalde, strgelse)
@kologisk (fx gkologisk foder + krav til dyrevelfaerd) t
C.2. Hvor ofte kgber du kgdprodukter i
Hver uge 1-2 sjeeldnere aldrig Ved
gange ikke
hver
maned

Supermarked/kgbmand/brugs mv.
Specialbutik (fx slagterbutik)
Minimarked, kiosk, tankstation mv.
Gardsalg, gardbutik

Pa torvedag o.lign.

Pa internettet

— — — — —> —>
— — — — —> —>
— — — —> —> —>
— — — —> —> —>

C.3. Hvor ofte kgber du kedprodukter, der ...

Hver Engang Sjeldent Aldrig Ved
gang imellem ikke

...er pkologiske t
...er fra en producent i dit eget lokalomrade 1
...er udenlandsk producerede t
...har lav fedtprocent 1
...kraever at du kgber den i specialbutik, gardbutik mv. t

—_— — — —> —
—_— — — —> —
— — —> —> —
—_— — — —> —

Hvis (A.16 = "Nej”), ga til E.1
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D. Fisk og skaldyr

D.1. Hvilke egenskaber ved varen er de vigtigste for dig, nar du kgber fisk og skaldyr? (saet 3 krydser)

Lav pris
Dansk produceret
Produceret i eget lokalomrade

Produceret i et bestemt lokalomrade i Danmark (fx Bornholm, Skagen...)

Hvilket omrade?

Bestemte maerker/producenter

Undga bestemte maerker/producenter

Praktisk emballage

Ma ikke tage for lang tid at tilberede

Lang tid til sidste holdbarhedsdato

Lavt fedtindhold

Lavt indhold af tilseetningsstoffer

Baeredygtig fangst (fx minimal bifangst og fangst af yngel)

—_— — — —

— — — —> —> —> —> —

D.2. Hvor ofte kgber du fisk...

Hver uge 1-2 gange

hver maned

sjeldnere

aldrig

Ved
ikke

..i supermarked/kgbmand/brugs mv. t
..i specialbutik (fx fiskehandler)

..i kiosk, minimarked, tankstation mv.
..pa havnen, hos fisker mv.

..pa torvedag o.lign.

..pa internettet

—_— — — —> —> —
— — —> —> —

—_— — —> — —> —

—_— — — — — —

—_— — — — — —

D.3. Hvor ofte kgber du fisk, der ..

Hver
gang

En gang Sjzldent

imellem

Aldrig

Ved
ikke

..er baeredygtigt fanget

..er fra en producent i dit eget lokalomrade

..er udenlandsk produceret

..har lav fedtprocent

..kraever at du keber den i specialbutik, gardbutik mv.

— — — —> —

—_— — — —> —

—_— —> —> —> —

—_— — — —> —
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E. Grgnsager, frugt og baer

E.1. Hvor ofte kgber du fglgende typer friske grensager, frugt og baer (i seesonen)?

Hver uge 1-2 Sjeldnere  aldrig Ved

gange ikke
hver
maned

Grgnsager

Agurker f t f f f
Aubergine, squash/ courgetter/zucchini t t t t t
Champignon, svampe f t f f f
Gulergdder t t t t t
Kartofler 1 t f 1 1
K&l (hvidkal, redkal, grenkal, blomkal, broccoli mv.) 1 t 1 1 t
Log t t f 1 1
Peberfrugt t t t t t
Salat (hovedsalat, iceberg, kinakal) t t t t t
Selleri (blad- og knold-selleri), rodfrugter 1 t t t t
Tomater ! f f f f
Krter ! t f f f
Frugt og beer

Ananas ! f f f f
Appelsiner ! t f f f
Bananer t t f t t
Blommer ! t f f f
Citron t t f 1 t
Ferskner/nektariner t f t t f
Paerer t t t t 1
ZAbler t t t t t
Hindbaer (friske) f t f f f
Jordbeer (friske) t t t t t
Frosne beer I t I 1 f
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E.2. Hvilke egenskaber ved varen er de vigtigste for dig, nar du kgber grgnsager, frugt og baer? (seet 3
krydser)

Lav pris

Dansk produceret

Produceret i eget lokalomrade

Produceret i et bestemt lokalomrade i Danmark (fx Sams@, Lammefjord)
Hvilket omrade?

Bestemte maerker/producenter

Undga bestemte maerker/producenter

Praktisk emballage

Ma ikke tage for lang tid at tilberede

Produceret miljgvenligt (fx lavt pesticid- og ggdningsforbrug)
@Pkologisk produceret (fx ingen pesticider, kun gkologisk ggdning)

— — — —

— — — — —> —>

E.3. Er der forskel pa de egenskaber, du laegger vaegt pa, nar du kgber henholdsvis grgnsager og frugt?

Jat Nejt
E.4. Hvis Ja, beskriv kort de vaesentligste forskelle
E.5. Hvor ofte keber du grgnsager, frugt og beer ...
Hver uge 1-2 sjeldnere aldrig Ved
gange ikke
hver

maned
...supermarked/kgbmand/brugs mv. 1 1 1 t t
...specialbutik (fx grgnthandler) t t t t t
...kiosk, minimarked, tankstation mv. t 1 t t t
...gardsalg, gardbutik t t t t t
...pa torvedag o.lign. t t t f f
...pd internettet I t t 1 1

E.6. Hvor ofte kgber du grgnsager, frugt eller bzer der ...

Hver Engang Sjeldent Aldrig Ved

gang imellem ikke
...er pkologiske t I I I t
...er fra en producent i dit eget lokalomrade t I I t t
...er udenlandsk produceret t ! t f t
...kreever at du kgber den i specialbutik, gardbutik mv. 1 t t t t
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F. Brod

F.1. Hvilke egenskaber ved varen er de vigtigste for dig, nar du kgber brgd? (saet 3 krydser)

Lav pris

Dansk produceret

Produceret i eget lokalomrade

Produceret i et bestemt omrade i Danmark (fx Bornholm, Sgnderjylland)
Hvilket omrade?

Bestemte maker/producenter

Undga bestemte maerker/producenter

Praktisk emballage

Lang tid til sidste holdbarhedsdato

Lavt fedtindhold

Lavt sukkerindhold

Lav indhold af tilsaetningsstoffer

Produceret miljgvenligt (fx lavt pesticidforbrug)

@kologisk produceret (fx ingen pesticider, gkologisk ggdning)

— — — —

— — — —> —> —> —> —> —>

F.2. Hvor ofte kgber du brgd ..

Hver uge 1-2 sjeldnere aldrig Ved
gange ikke
hver
maned

..i supermarked/kgbmand/brugs mv.
..i specialbutik (fx grenthandler)

..i kiosk, minimarked, tankstation mv.
..i gardsalg, gardbutik

..pa torvedag o.lign.

..pa internettet

— — — — —> —>
— — — — —> —>
— — — — —> —>
— — — —> —> —>
— — — —> —> —>

F.3. Hvor ofte kgber du brgd, der ...

Hvergang Engang Sjeldent Aldrig Ved ikke

imellem
...er gkologisk 1 t I t f
...er fra en producent i dit eget lokalomrade 1 t t 1 t
...er udenlandsk produceret 1 1 t I I
...ear lav fedtprocent 1 t t t t
.kreever at du kgber den i specialbutik, t t t t t

gardbutik mv.
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Del 3. Indkgbseksperimenter

Hvad gar eksperimentet ud pa?

Forestil dig nu at du en hverdag star i dit lokale supermarked eller hvor du nu plejer at kgbe lyst hvedebrgd.

Du vil blive praesenteret for 12 forskellige indkgbssituationer. Hver gang skal du vaelge mellem 4 forskellige
valgmuligheder (type 1, 2, 3 eller 4). Valgmulighed 1, 2 og 3 er nogle typer som vi har konstrueret, mens
valgmulighed 4 er et konventionelt produceret brgd, produceret udenfor Danmark som er kgbt i det lokale
supermarked til en pris pa 5 kr. for et lyst hvedebrgd pa 700 g. For hver indkgbssituation bedes du afkrydse,
hvilken af de fire typer brgd du vil kgbe.

De forskellige typer brgd varierer med hensyn til produktionsmetode, produktionssted, indkgbssted og
pris. | det fglgende er nogle af disse naermere beskrevet. Det er vigtigt at laese det grundigt, da det har
betydning for besvarelsen af de efterfglgende spgrgsmal.

Produktionsmetode

Brgdet kan vaere konventionel, pesticidfri eller gkologisk produceret. Nedenfor kan du se de vaesentligste
forskelle mellem de tre produktionsmetoder.

Konventionel Brpdet er lavet af ingredienser, som er dyrket under overholdelse af generel
lovgivning

Pesticidfri Brgdet er lavet af ingredienser, som er dyrket uden brug af sprgjtemidler
(pesticider), som fx straforkortere

@kologisk Brgdet er lavet af ingredienser, som er dyrket gkologisk, og kun med anvendelse af
g@dning og sprgjtemidler som er godkendt til gkologisk produktion.

Produktionssted

Brgdet kan vaere produceret i udlandet, Danmark eller i dit lokalomrade (fx kommune), Nedenfor kan du se
de vaesentligste forskelle mellem de tre produktionssteder.

Udlandet Brgdet er produceret udenfor Danmarks graenser

Danmark Brgdet er produceret et uspecificeret sted | Danmark

Lokalt Brgdet er produceret pa bageri/brgdfabrik i dit eget lokalomrade, fx. din egen
kommune eller en nabokommune

Indkgbssted

Brgdet kan kgbes i et supermarked, en specialbutik eller i en gardbutik. Nedenfor kan du se de vaesentligste
forskelle mellem de tre indkgbssteder.

‘ Supermarked mv. ‘ Fx Bilka, Kvickly, SuperBrugsen, Netto, Rema1000, Fgtex, Aldi, Irma, Kiwi, Superbest ‘
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Specialbutik Fx bagerbutik

Gardbutik,
torvemarked mv.

Pris

Brgdet kan kgbes til en af fglgende priser: 5 kr, 9 kr, 14 kr, 20 kr, 27 kr eller 35 kr.

Alt andet er ens

Bortset fra de nzevnte forskelle skal du forestille dig, at brgdtyperne er helt ens. For eksempel skal du
forestille dig, at friskheden, holdbarheden, naeringsindholdet osv. er helt ens for alle brgdtyper.

Vaer realistisk

Erfaringer fra lignende undersggelser har vist, at man vaelger anderledes i et spgrgeskema end man reelt vil
gore i en almindelig indkgbssituation. Folk angiver typisk et hgjere belgb end det, de i virkeligheden er villig
til at betale. Inden du seetter kryds ved dit foretrukne valg beder vi dig derfor om endnu en gang at taenke
over, om du ville betale det angivne belgb, hvis det var en virkelig situation.

Det er med andre ord vigtigt, at du prgver at vaelge den vare, som du ville ggre i en rigtig indkgbssituation.
Du har ikke har flere penge til radighed end du normalt har, nar du handler, hvilket betyder, at hvis du
veelger et dyrere produkt, sa har du ikke sa mange penge til radighed til andet forbrug. Husk, hvis du synes
at bade vare 1, 2 og 3 er for dyre i forhold til hvad du synes de er veerd, da skal du veelge vare 4.

Er du i tvivl hvilken af de 4 typer du skal vaelge skal du vaelge den som du med stgrst sandsynlighed ville
veelge under din daglige indkgbssistuation.

Du er nu klar til at svare pa valgspgrgsmalene — god forngjelse!
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G. Valgeksperiment 1

G.1.1 (Reekkefglgen af valghandlingerne ma gerne randomiseres blandt respondenterne — bare at de alle
bliver praesenteret for alle valgseaet)

Valghandling 1

700 g lyst hvedebrgd Brod 1 Brgd 2 Brod 3 Brpd 4
Produktionsmetode @kologisk Pesticidfri Konventionel Konventionel
Produktionssted Lokalt Udlandet Udlandet Udlandet
Indkgbssted Supermarked mv. | Specialbutik | Supermarked mv. | Supermarked mv.
Pris (kr) 5 20 20 5

Jeg vaelger (saet kryds)

G1.2 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brgd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Jeg overvejede slet ikke
G.1.3
Valghandling 2
700 g lyst hvedebrgd Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Produktionsmetode Pesticidfri Konventionel Pesticidfri Konventionel
Produktionssted Udlandet Udlandet Lokalt Udlandet
Indkgbssted Supermarked mv. | Specialbutik | Supermarked mv. | Supermarked mv.
Pris (kr) 14 14 35 5

Jeg veaelger (saet kryds)

G1.4 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Jeg overvejede slet ikke

G1.5

Valghandling 3
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700 g lyst hvedebrgd Brgd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Produktionsmetode Konventionel Pkologisk Pesticidfri Konventionel
Produktionssted Danmark Udlandet Udlandet Udlandet
Indkgbssted Gardbutik, torvemarked mv. | Supermarked mv. | Specialbutik | Supermarked mv.
Pris (kr) 27 14 14 5

Jeg veelger (seet kryds)

G1.6 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — saet
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brogd 4
Jeg overvejede slet ikke
G.1.7
Valghandling 4
700 g lyst hvedebrgd Brgd 1 Brod 2 Brod 3 Brod 4
Produktionsmetode Pesticidfri @kologisk Konventionel Konventionel
Produktionssted Danmark Lokalt Lokalt Udlandet
Indkgbssted Gardbutik, torvemarked mv. | Supermarked mv. | Specialbutik | Supermarked mv.
Pris (kr) 9 27 27 5
Jeg vaelger (saet kryds)

G1.8 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brgd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Jeg overvejede slet ikke
G1.9
Valghandling 5
700 g lyst hvedebrgd Brgd 1 Brod 2 Brgd 3 Brod 4
Produktionsmetode Konventionel Pesticidfri @kologisk Konventionel
Produktionssted Danmark Danmark Lokalt Udlandet
Indkgbssted Specialbutik | Specialbutik | Gardbutik, torvemarked mv. | Supermarked mv.
Pris (kr) 35 5 9 5
Jeg vaelger (saet kryds)
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G1.10 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Jeg overvejede slet ikke
G.1.11
Valghandling 6
700 g lyst hvedebrgd Bred 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Produktionsmetode @kologisk @kologisk Konventionel Konventionel
Produktionssted Danmark Danmark Udlandet Udlandet
Indkgbssted Specialbutik | Specialbutik | Gardbutik, torvemarked mv. | Supermarked mv.
Pris (kr) 35 9 5 5
Jeg veelger (seet kryds)

G1.12 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Jeg overvejede slet ikke
G1.13
Valghandling 7
700 g lyst
hvedebrgd Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brod 4
Produktionsmetode Pesticidfri Konventionel Konventionel Konventionel
Produktionssted Udlandet Lokalt Danmark Udlandet

Gardbutik, Gardbutik, Supermarked

Indkgbssted torvemarked mv. torvemarked mv. mv. Supermarked mv.
Pris (kr) 20 5 20 5

Jeg veelger (saet
kryds)
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G1.14 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Jeg overvejede slet ikke
G1.15
Valghandling 8
700 g lyst hvedebrgd Brgd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brogd 4
Produktionsmetode @kologisk Pesticidfri @kologisk Konventionel
Produktionssted Udlandet Lokalt Danmark Udlandet
Indkgbssted Specialbutik Supermarked mv. Specialbutik Supermarked mv.
Pris (kr) 5 27 35 5
Jeg vaelger (saet kryds)

G1.16 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brod 4
Jeg overvejede slet ikke
G1.17
Valghandling 9
700 g lyst hvedebrgd Brgd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4
Produktionsmetode Pesticidfri Konventionel @kologisk Konventionel
Produktionssted Lokalt Danmark Udlandet Udlandet

Gardbutik, Supermarked Gardbutik,

Indkgbssted torvemarked mv. mv. torvemarked mv. Supermarked mv.
Pris (kr) 20 20 9 5
Jeg veelger (seet kryds)

G1.18 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brod 1 Brgd 2 Brgd 3 Brod 4
Jeg overvejede slet ikke
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G1.19

Valghandling 10

700 g lyst hvedebrgd Brgd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brogd 4
Produktionsmetode Konventionel @kologisk Pesticidfri Konventionel
Produktionssted Lokalt Udlandet Danmark Udlandet
Indkgbssted Specialbutik | Gardbutik, torvemarked mv. | Supermarked mv. | Supermarked mv.
Pris (kr) 14 35 5 5

Jeg veaelger (saet kryds)

G1.20 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — saet
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brogd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brgd 4

Jeg overvejede slet ikke

G1l.21

Valghandling 11

700 g lyst hvedebrgd Brgd 1 Brod 2 Brgd 3 Brod 4
Produktionsmetode Konventionel Pesticidfri @kologisk Konventionel
Produktionssted Lokalt Lokalt Danmark Udlandet

Supermarked Gardbutik, Gardbutik,

Indkgbssted mv. torvemarked mv. torvemarked mv. Supermarked mv.
Pris (kr) 9 35 27 5

Jeg veelger (seet kryds)

G1.22 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Jeg overvejede slet ikke

G1.23

Brgd 1

Brgd 2
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Valghandling 12

700 g lyst hvedebrgd Brogd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brod 4

Produktionsmetode @kologisk Konventionel Pesticidfri Konventionel

Produktionssted Udlandet Danmark Lokalt Udlandet
Gardbutik,

Indkgbssted Supermarked mv. torvemarked mv. Specialbutik | Supermarked mv.

Pris (kr) 27 9 14 5

Jeg vaelger (saet kryds)

G1.24 Var der nogle af brgd alternativerne 1,2,3 el. 4 som du slet ikke havde inde i dine overvejelser — szt
kun krydser hvis der var en eller flere som du ikke overvejede — ellers ga videre:

Brgd 1 Brgd 2 Brgd 3 Brod 4
Jeg overvejede slet ikke

G.2: | tidligere undersggelser har det vist sig, at mange folk slet ikke bruger alle egenskaber, nar de vaelger
mellem forskellige alternativer. Har du konsekvent set bort fra nogle af egenskaberne i de 12 valg, du lige
har foretaget (produktionsmetoden, produktionsstedet, indkgbssted og/el. prisen)?

Ja O (g4 til G.2.1)
Nej U (ga til G.3.1 eller G.3.3 eller H.1)

G.2.1: Hvilke egenskaber valgte du at se bort fra? (angiv gerne flere krydser)

Produktionsmetode a
Produktionssted (W
Indkgbssted (W
Pris (W

G.3.1 Hvad er den primaere arsag til, at du i alle valgeksperimenterne valgte "Brgd 4:”? (Saet kun ét
kryds) (Besvares kun, hvis respondenten i alle 12 valgspgrgsmal har valgt Brgd 4).

Jeg synes det brgd havde de bedste egenskaber

Selv om jeg gerne vil have et bedre brgd, synes jeg ikke, at det er rimeligt, at det er mig som
forbruger, der skal betale for det

Jeg har ikke rad til at betale mere

Jeg stoler ikke p3, at jeg rent faktisk ville fa et bedre brgd selv om jeg betaler mere

For at ggre det mere simplet kiggede jeg kun pa det sidste alternativ

Der var mindst en egenskab i de andre alternativer som var sa darlig, at jeg aldrig vil have dem
uanset de andre egenskaber (hvis kryds her da skal respondenterne have G.3.2)

Ved ikke

o 0O 00 OO
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G.3.2: Hvilke(n) egenskab(er) vil du aldrig have uanset de andre egenskaber? (angiv gerne flere krydser)
Pkologisk a

Pesticidfri
Lokalt
Dansk

Gardbutik, torvemarked mv.

0 O 0 0 O

Specialbutik

G.3.3 Hvad er den primaere arsag til, at du i ingen af valgeksperimenterne valgte “Brgd 4:”? (Saet kun ét
kryds) (Besvares kun, hvis respondenten i alle 12 valgspgrgsmal ikke har valgt Brgd 4.).

Jeg synes det brgd havde de darligste egenskaber

For at g@re det mere simplet kiggede jeg aldrig pa det sidste alternativ

Der var mindst en egenskab som var sa darlig, at jeg aldrig vil have det uanset de andre
egenskaber (hvis kryds her da skal respondenterne have G.3.4)

Ved ikke

O 000

G.3.4: Hvilke(n) egenskab(er) vil du aldrig have uanset de andre egenskaber? (angiv gerne flere krydser)

Konventionel d
udenlandsk d
Supermarked mv. a

H. Valgeksperiment 2

H.1 Tilsvarende valgeksperimenter for et andet produkt (blandt fglgende)

o 1 liter maelk

e 500 g fast mellemlagret ost

e 300 g salami

e 500 g frosne, upanerede rgdspaettefileter
e 1kggulergdder
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H.2.1 Valgsituation 1

H.2.12 Valgsituation 12
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Appendix 2: Produktegenskaber, deres niveauer og forklaringer

11 malk (med den fedtprocent, du plejer at kgbe)

Forklaring til respondenterne

Produktionssted

Udlandet Melken er produceret af landmaend udenfor Danmarks graenser
Danmark Melken er produceret et uspecificeret sted | Danmark
Lokalt Melken er produceret i dit eget lokalomrade, fx. din egen kommune eller en

nabokommune

Produktionsmetode

Uspecificeret

Produktion overholder generel lovgivning

Pget dyrevelfaerd Malken kommer fra kger, som bl.a. skal pa grees en del af aret

Pkologisk Malken er produceret i henhold til reglerne for gkologisk produktion, som bl.a.
indebaerer at kperne skal pa grees en del af aret, at kgerne skal fodres med
gkologisk dyrket foder, og at der skal ga leengere tid, fra en ko har vaeret i evt.
medicinbehandling til der igen ma leveres maelk til mejeriet fra den pagaldende
ko.

Indkgbssted

Supermarked mv.

Fx Bilka, Kvickly, SuperBrugsen, Netto, Rema1000, Fgtex, Aldi, Irma, Kiwi, Superbest

Kiosk, tankstation
mv

Fx 7-Eleven, Dggn-Netto, Shell, Statoil

Gardbutik mv.

Fx gardbutik, torvemarked, mejeriudsalg

Pris-interval

6,00 — 18,00 kr. for 1 liter maelk

500 g mellemlagret ost 45+

Forklaring til respondenterne

Produktionssted

Udlandet Osten er produceret pa et mejeri udenfor Danmarks graenser
Danmark Osten er produceret et uspecificeret sted | Danmark
Lokalt Osten er produceret af en virksomhed fra dit eget lokalomrade, fx. din egen

kommune eller en nabokommune

Produktionsmetode

Uspecificeret

Produktion overholder generel lovgivning

@Pget dyrevelfserd Meelken i osten kommer fra kger, som bl.a. skal pa graes en del af aret

@Pkologisk Meelken i osten er produceret i henhold til reglerne for gkologisk produktion, som
bl.a. indebeerer at k@erne skal pa graes en del af aret, at kgerne skal fodres med
gkologisk dyrket foder, og at der skal ga laeengere tid, fra en ko har vaeret i evt.
medicinbehandling til der igen ma leveres maelk til mejeriet fra den pagaeldende ko.

Indkgbssted

Supermarked mv. Fx Bilka, Kvickly, SuperBrugsen, Netto, Rema1000, Fgtex, Aldi, Irma, Kiwi, Superbest

Specialbutik Fx ostebutik, slagterbutik, delikatessebutik

Gardbutik, Fx Gardbutik, torvemarked, mejeriudsalg
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torvemarked mv.

Pris-interval

20,00 — 90,00 kr. for 500 g mellemlagret 45+ ost

300 hel g salami/spegepeglse (ikke skiveskaret)

Forklaring til respondenterne

Produktionssted

Udlandet Spegepalsen er produceret pa en pglsefabrik udenfor Danmarks graenser
Danmark Spegepdlsen er produceret et uspecificeret sted | Danmark
Lokalt Spegepalsen er produceret af en virksomhed fra dit eget lokalomrade, fx. din egen

kommune eller en nabokommune

Produktionsmetode

Uspecificeret

Produktion overholder generel lovgivning

Dyrevelfzerd

Kgdet i pglsen kommer fra dyr, som bl.a. har adgang til udendgrs arealer en del af
aret, og hvor der skeerpede krav til stgrrelsen af det indendgrs areal pr. dyr

@kologisk Kodet i pglsen er produceret i henhold til reglerne for gkologisk produktion, som
bl.a. indebaerer at dyrene har adgang til udendgrs arealer en del af aret, at de skal
fodres med gkologisk dyrket foder, og at der skal ga leengere tid, fra en dyr har
veeret i evt. medicinbehandling til slagtning

Indkgbssted

Supermarked mv. Fx Bilka, Kvickly, SuperBrugsen, Netto, Rema1000, Fgtex, Aldi, Irma, Kiwi, Superbest

Specialbutik Fx slagterbutik, delikatessebutik

Gardbutik mv. Fx gardbutik, torvemarked mv.

Pris-interval 20,00 — 90,00 kr. for en 300 g spegepglse

300 g ferske laksekoteletter (kglet eller frossen)

Forklaring til respondenterne

Produktionssted

Udlandet Laksen er landet eller opdraettet udenfor Danmarks graenser
Danmark Laksen er landet eller opdraettet et uspecificeret sted i Danmark
Lokalt Laksen er landet eller opdrzettet pa en virksomhed fra dit eget lokalomrade, fx. din

egen kommune eller en nabokommune

Produktionsmetode

Opdraetslaks Laksen er opdreettet i fangenskab under overholdelse af generel lovgivning

Vildlaks Laksen er opvokset i vild bestand og fanget under overholdelse af geeldende
lovgivning

Pkologisk Laksen er opdreettet i fangenskab under overholdelse af regler om gkologisk

opdraetslaks

opdraet, som bl.a. indebzerer krav om gkologisk foder, samt minimumskrav til den
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plads, laksene har

Indkgbssted

Supermarked mv. Fx Bilka, Kvickly, SuperBrugsen, Netto, Rema1000, Fgtex, Aldi, Irma, Kiwi, Superbest
Specialbutik Fx fiskehandler, fiskebil

Hos producent mv. Hos producent, pa havnen mv.

Pris-interval 20,00 — 70,00 kr. for 300 g fersk laksefilet

1 kg gulergdder

Forklaring til respondenterne

Produktionssted

Udlandet Gulergdderne er produceret udenfor Danmarks graenser
Danmark Gulergdderne er produceret et uspecificeret sted i Danmark
Lokalt Gulergdderne er produceret i dit eget lokalomrade, fx. din egen kommune eller en

nabokommune

Produktionsmetode

Uspecificeret

Gulergdderne er dyrket under overholdelse af generel lovgivning

Pesticidfri Gulergdderne er dyrket uden brug af sprgjtemidler (pesticider)

@kologisk Gulergdderne er dyrket pkologisk, bl.a. uden brug af sprgjtemidler og kun med
anvendelse af ggdning, som er godkendst til gkologisk produktion

Indkgbssted

Supermarked mv.

Fx Bilka, Kvickly, SuperBrugsen, Netto, Remal1000, Fgtex, Aldi, Irma, Kiwi, Superbest,
kiosk

Specialbutik Fx grgnthandler
Gardbutik, m.v Fx gardbutik, torvemarked mv.
Pris-interval 7,00 — 30,00 kr. for 1 kg gulergdder

700 g lyst hvedebrgd

Forklaring

Produktionssted

Udlandet Brgdet er produceret udenfor Danmarks graenser
Danmark Brgdet er produceret et uspecificeret sted i Danmark
Lokalt Brgdet er produceret pa bageri/brgdfabrik dit eget lokalomrade, fx. din egen

kommune eller en nabokommune

Produktionsmetode

Konventionel

Brgdet er lavet af ingredienser, som er dyrket under overholdelse af generel
lovgivning

Pesticidfri

Brgdet er lavet af ingredienser, som er dyrket uden brug af sprgjtemidler
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(pesticider), som fx straforkortere

@Pkologisk Brgdet er lavet af ingredienser, som er dyrket gkologisk, bl.a. uden brug af
sprgjtemidler og kun med anvendelse af ggdning, som er godkendt til gkologisk
produktion

Indkgbssted

Supermarked mv.

Fx Bilka, Kvickly, SuperBrugsen, Netto, Rema1000, Fgtex, Aldi, Irma, Kiwi, Superbest

Specialbutik

Fx bagerbutik

Gardbutik,
torvemarked mv.

Pris-interval

5,00 — 35,00 kr. for et 700 g lyst hvedebrgd
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Appendix 3. Antal respondenter og observationer i sub-gruppe analyser af

betalingsvilligheder

c 9 9 g g

c K2 ] + c c
33 & O £ £ 3 I o G g
ES EE £33 P¥3 2§ <@ £ gk
fF8 8&& <23 83 25 &¢ s =2

Maelk

Respondenter 605 278 316 561 419 464 277 606

Observationer 7260 3336 3792 6732 5028 5568 3324 7272

Ost

Respondenter 619 272 328 555 414 477 295 765

Observationer 7428 3264 3936 6660 4968 5724 3540 9180

Spegepglse

Respondenter 605 278 316 561 419 464 251 632

Observationer 7260 3336 3792 6732 5028 5568 3012 7584

Laks

Respondenter 635 265 326 567 414 486 464 436

Observationer 7620 3180 3912 6804 4968 5832 5568 5232

Gulergdder

Respondenter 619 272 328 555 414 477 164 727

Observationer 7428 3264 3936 6660 4968 5724 1968 8724

Brod

Respondenter 635 265 326 567 414 486 207 436

Observationer 7620 3180 3912 6804 4968 5832 2484 5232
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