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Sammendrag og konklusion

Siden midten af 1990’erne har spergsmélene om fodevarekvalitet og -sikkerhed, hus-
dyrsundhed og —velfaerd, ekologi mv. fiet en mere fremtraedende plads i debatten, sa-
vel i Danmark som internationalt. Samtidig er viften af de kvalitetsparametre, der er
interesse for, blevet bredere og omfatter i stigende grad aspekter relateret til fodeva-
reproduktionens hensyntagen til bl.a. fedevaresikkerhed, miljo, husdyrsundhed og -
velfeerd.

I lyset af den stigende interesse for fodevarernes kvalitets- og sikkerhedsegenskaber
kan en mulighed for at ege verditilveeksten i den danske fodevaresektor vere at tilfo-
re de producerede fedevarer yderligere verdi i form af kvalitetsegenskaber, som for-
brugerne er villige til at betale ekstra for. Da forbrugernes betalingsvillighed for sd-
danne kvalitetsegenskaber som udgangspunkt ma formodes at variere, kan der vere
grundlag for at satse pa produkt-differentiering, hvor en given fedevaretype udbydes i
forskellige kvaliteter til forskellige priser.

Formalet med narvarende rapport er vurdere de markedsmaessige potentialer for pro-
duktdifferentiering som strategi for de danske fodevareproducerende erhverv, herun-
der

o forbrugernes interesse (betalingsvillighed) for forskellige typer fodevarer og
kvalitetsparametre, herunder hvor mange (og hvilke typer) forbrugere, der ef-
tersporger de forskellige fedevarer

e hvor loyale forbrugeme er i forhold til de fedevarer de kaber, og i hvor hgj
grad @ndringer i prisforhold, annoncering mv. kan fa forbrugerne til at a2endre
forbrugsvalget.

e forbrugernes tilbgjelighed til at substituere fodevarer med hinanden, hvis der
sker en promovering af en given kvalitet i en bestemt type fedevare.

Disse spargsmal belyses i rapporten ved hjaelp af ekonometriske analyser pa grundlag
af Nationalregnskabsdata fra Danmarks Statistik, husholdningsdata fra GfK Danmark
samt butiksdata fra COOP Danmark A/S. Analyserne hviler pa et mikrogkonomisk
teoretisk fundament, som forudsatter rationelle forbrugere, og sigter iser pa estima-
tion af priselasticiteter (egen- og krydspriselasticiteter), samt betalingsvilligheder for
givne kvalitetsegenskaber ved fedevarerne. £g, fjerkree og svineked er udvalgt som
cases, og analyserne er foretaget pa tre forskellige niveauer: for landet som helhed,
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for forskellige socio-demografiske grupperinger af de danske husholdninger, samt for
COOP Danmark butikkerne.

De gennemforte analyser tyder pd, at der er nogen forskel i fodevareefterspargslens
folsomhed overfor bl.a. prisendringer. Prisfolsomheden athanger af den betragtede
fodevaretype, og varens kvalitetsniveau, men for nogle fadevarers vedkommende er
der ogsa en betydelig variation i prisfelsomheden mellem forskellige grupper af for-
brugere. Overordnet set er efterspargslen efter svineked tilsyneladende relativt pris-
folsom, mens efterspargslen efter fjerkraeked og &g er mindre prisfelsom.

En del af prisfelsomheden skyldes, at prisstigninger pavirker det reale disponible for-
brugsbudget og dermed den samlede forbrugsmulighed (budget- eller indkomstvirk-
ning). Omfanget af budgetvirkningen athanger af, hvor stor betydning den pagzlden-
de fodevare har i forbrugsbudgettet, men ogsa af om varen er et sdkaldt nedvendig-
heds- eller luksusgode. En anden del af folsomheden kan henfores til substitutionsad-
feerd, sdledes at en del af forbruget omlagges i retning af de fodevarer, som bliver re-
lativt billigere som folge af en given prisendring (substitutionseffekt). Substitutions-
virkningens sterrelse athaenger af, i hvilket omfang der findes oplagte erstatninger for
den pageldende fodevare. Fx. fremgar det af analyserne, at omfanget af substitution
mellem hovedgrupper af fodevarer (fx. mellem kod og vegetabilske fadevarer) eller
mellem visse udskeringer af svineked (fx. mellem sméked og rygked) er forholdsvis
begraenset. Forbrugerne er saledes ikke serlig tilbgjelige til at endre pd sammensat-
ningen af disse komponenter, selvom komponenternes indbyrdes prisforhold andres.
Derimod er forbrugerne noget mere tilbgjelige til at substituere mellem fx. bureg og
skrabeag, hvor anvendelsesomraderne er stort set identiske, mens der er lav substitu-
tion mellem pasteuriserede &g og skal-eeg, fordi der er abenbare forskelle pa disse to
aeg-typers anvendelser.

Selv om en raekke af de ovennavnte traek kan findes hos de fleste forbrugertyper, er
der ogsd markante variationer 1 -eftersporgselsadferden pa tvers af socio-
demografiske grupper. Saledes er prisfelsomheden ofte relativt hej hos enlige og hos
de xldre, mens den er relativt lav hos familier med sma bern og forbrugere i den yng-
re ende. Prisfelsomhederne er ogsa generelt hgjere pa landet end i byerne, dog ikke
med hensyn til &g, hvor mensteret evt. kan vare praeget af en relativt stor andel af
staldderssalg. Effektiviteten af pristilbud vil séledes variere i forhold til de enkelte bu-
tikkers kundegrundlag.
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Der er foretaget enkelte analyser af efterspergselsadfaerden i forhold til specifikke
kvalitetsparametre som fx. dyrevelfeerd og ekologi. Med hensyn til eftersporgselsad-
feerden i forhold til ekologisk producerede fodevarer indikerer analyserne to forskelli-
ge adferdsmenstre. P4 den ene side er forbrugernes valg mellem standard- og ekolo-
gisk svine-smaked og ag forholdsvis prisfelsomt, og forbrugerne er tilsyneladende
ikke sé& loyale overfor den gkologiske variant. Det andet menster, som er fundet for
efterspergslen efter svine-rygked og kyllinger tyder pd forbrugere, som er forholdsvis
trofaste overfor de ekologiske varianter, og hvor prisen saledes har relativt begreenset
betydning for deres valg. Annoncering i de respektive butikskaders tilbudsaviser har
tilsyneladende heller ikke den helt store effekt pa efterspergslen efter disse gkologi-
ske fodevarer. Det er sdledes karakteristisk, at for de fedevarer hvor ekologi-varianten
har en markedsandel over et niveau pa 1-2 pct., spiller prisforholdene en relativt stor
rolle for valget mellem egkologi og standard-varianten, mens dette ikke er tilfeldet for
fodevarer, hvor den ekologiske andel er relativt lille. Dette kunne indikere, at den an-
del af forbrugere som er meget loyale overfor de ekologiske varianter af fodevarerne
er af storrelsesorden 1-2 pct.

Udover fadevarer af standard- og ekologisk kvalitet findes for hver af produktgrup-
perne 1-2 varianter, som reprasenterer mellemliggende niveauer af dyrevelferd (ek-
sempelvis skrabe- og frilandsaeg, og tilsvarende for fjerkre og svineked). Ogsa i for-
hold til disse mellem-varianter varierer resultaterne en smule over produkt-typer. Ge-
nerelt er antallet af trofaste kebere af mellem-varianterne tilsyneladende mindre end
for okologiske varianter. Séledes geelder for tre af de fire betragtede produkttyper (g,
kyllinger og svine-rygked), at valget af mellem-varianten athenger forholdsvis staerkt
af forholdet mellem priserne pd de forskellige varianter. Prisen synes at vaere afgo-
rende for sddanne mellem-varianters succes pa hjemmemarkedet. Det er i gvrigt be-
maerkelsesveerdigt, at i de fleste af de betragtede tilfzelde har kun én af mellem-
varianterne gennemslagskraft i markedet. Resultaterne indikerer saledes, at en klar
profil pa produktet og en klar adskillelse fra andre produkter er afgerende — forskelli-
ge niveauer af den samme kvalitetsparameter er ikke tilstrakkeligt.

Undersogelsens resultater tyder derfor ogsa pa, at der vanskeligt kan blive “’plads” i
markedet til mere end én produkt-variant med en given specifik kvalitetsegenskab,
eksempelvis dyrevelferd, sandsynligvis fordi flere varianter med den samme egen-
skab (fx. forskellige niveauer af egenskaben) i nogen grad vil appellere til de samme
kunder.

Fodevareefterspergsel i Danmark — perspektiver for produktdifferentiering, F&I1 7



Forbrugernes efterspargsel efter fodevaresikkerhed er ogsa analyseret. Disse analyser
viser, at mens forbrugerne er relativt utilbgjelige til at substituere mellem pasteurise-
rede og skal-eg, sd er der en endog meget sterk substitutionstilbgjelighed mellem
”campylobactorfri” og standard frosne kyllinger, dog med en positiv betalingsvillig-
hed for egenskaben “campylobactorfri”. I forhold til kyllinger er valget mellem de to
typer kylling séledes i hgj grad et spergsmél om prisen, mens prisen ikke spiller no-
gen stor rolle i forhold til valget af sikre a&g. Forbrugerne er tilsyneladende mindre
nervese for infektioner via fjerkraeked end via @g. Forbrugernes loyalitet overfor fo-
devarer med hgj grad af sikkerhed synes saledes at athange af, i hvor hej grad de selv
foler at de har mulighed for at tage de nedvendige forholdsregler. For en rekke fade-
varer er der saledes graenser for, hvor hej en merpris de er villige til at betale for sik-
kerhedsegenskaben.

De gennemforte analyser tyder pa, at der for nogle produkter findes forbrugersegmen-
ter, som har en relativt hgj betalingsvillighed for en given egenskab, men at disse
segmenter ofte repraesenterer en ret begreenset markedsandel. Skal produkter med den
givne egenskab have en markedsandel ud over dette niveau, vil de skulle appellere til
et bredere publikum, hvor efterspergselsadfaerden i hgjere grad bestemmes af forhol-
det mellem prisen pé det pageldende produkt og priserne pa andre produkter.

Et generelt tema vedrerende forbrugeradfaerden i relation til en reekke af de fedevare-
politiske malsztninger' er, i hvor hej grad fedevareforbrugernes adferd virker i ret-
ning af at indfri mélsatningerne, og i hvor hgj grad der evt. er behov for offentlige
tiltag for at na malene.

I forhold til fedevaresikkerhed (specielt zoonose-problemstillingen) tyder analysens
resultater pa, at en betydelig del af forbrugerne er villige til at kebe (og betale ekstra
for) fadevarer med reduceret risiko for indhold af zoonoser. Prisen synes som navnt
at spille en ganske afgerende rolle for de varekategorier, hvor forbrugeren selv kan
kontrollere sikkerheden gennem tilberedning og kekkenhygiejne (som fx. kylling eller
svinekad), hvorimod betydningen af prisforholdene er mindre for fadevarer, hvor for-
brugeren ikke har kontrol med sikkerheden (fx. i retter med ra &g). Da de forstnavnte
typer fodevarer generelt udger en noget storre andel af fedevareforbruget end de
sidstnavnte, indebarer dette pa den ene side, at forbrugerne overordnet set ikke ned-
vendigvis er serligt loyale overfor de mere sikre produktvarianter. Til gengaeld inde-

! Bl.a. ernzering, fodevaresikkerhed og dyrevelferd, jf. Regeringens Fodevarepolitiske Redegerelse,
2003.
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baerer det ogsd, at priserne principielt kan anvendes som instrument til regulering af
forbruget i retning af endnu mere sikre varianter for fedevarer som fjerkrae og svine-
kad. Dette er i mindre grad muligt i forhold til fx. &g — skal en sterre del af forbruget
besta af den mere sikre variant, ma der anvendes andre virkemidler end priserne, fx.
oget information.

I forhold til dyrevelfeerd og andre kvalitetsparametre relateret til produktionsproces-
sen tyder analyserne pé, at de forbrugersegmenter, som er tilbgjelige til at veelge fo-
devarer med hgjt indhold af disse parametre (endsige tillegger parametrene vaerdi)
udger en relativt lille del af markedet. Det vil i s& fald vaere vanskeligt at komme ret
meget leengere i retning af fx. mere dyre- eller miljovenlig fadevareproduktion, hvis
de danske forbrugere alene skal vare drivkraften. Safremt fodevarer med disse kvali-
tetsegenskaber skal vinde vesentlige andele af hjemmemarkedet er det derfor afgo-
rende, at forbrugerpriserne kommer pa niveau med de evrige kvaliteter af de pagel-
dende fodevarer, fx. via gget produktivitet.
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1. Indledning

De danske forbrugeres udgifter til fodevarer har varet svagt aftagende gennem den
seneste snes dr, malt i faste priser. Det samme gor sig i gvrigt geeldende for drikkeva-
rer og tobak. Det er iser udgifterne til kad og mejeriprodukter, som har vearet afta-
gende, mens de evrige fadevareudgifter realt har vaeret nogenlunde uendrede siden
midten af 1970’erne. En del af nedgangen kan skyldes, at danskerne er blevet mere
tilbgjelige til at bruge penge pa restaurantbesgg og fast-food til at tage med hjem. Pa
trods af det svagt aftagende niveau for den samlede fedevareudgift har der veret en
stigende tendens i den forbrugte mengde af de fleste fedevarer, herunder svineked,
flerkreeked, kornbaserede produkter (mel, gryn, bred, ris, pasta mv.), frugt og gront
samt &g og ost.

En forklaring pa de tilsyneladende modsatrettede tendenser i fodevareforbruget er, at
stigningstakten i fodevarepriserne har veret lavere end den generelle prisstigningstakt
- fodevarerne er blevet relativt billigere og leegger dermed beslag pé en mindre del af
forbrugsbudgettet. Den relativt lave vaekst i fedevarepriser skyldes dels betydelige
produktivitetsstigninger i savel primar-erhverv som forarbejdningsindustrier, skaerpet
international konkurrence pd foedevaremarkederne samt en lavere efterspergselsvaekst
for fedevarer end for andre varer. Is@r sidstnevnte udvikling medferer en udfordring
i forhold til fedevareudbydernes muligheder for at gge indtjeningen pa det danske
marked.

Samlet forbruges der i Danmark ca. 340 mio. kg svineked, 100 mio. kg fjerkreked og
120 mio. kg okseked om éret. Forbruget af &g andrager ca. 75 mio. kg, hvoraf ca. 20
pct. udgeres af producentforbrug og staldderssalg. I tabel 1.1 er vist en reekke nogletal
for de danske husholdningernes udgifter til foedevarer i de seneste ar. Husholdninger-
nes gennemsnitlige udgift til fedevarer er af storrelsesorden 25.000 kr. pr. ar, svaren-
de til ca. 10 pct. af den disponible indkomst. Heraf udger kad ca. en fjerdedel, vege-
tabilske fedevarer godt en tredjedel, og mejeriprodukter knap en femtedel. Samlet in-
deberer det en aggregeret forbrugsudgift til ked pa 15-16 mia. kr., hvoraf godt halv-
delen gér til ferske kadprodukter, mens resten af kedudgiften bruges pa forarbejdede
fodevarer (fx. polser, paleg, bacon mv.). Af forbrugsudgiften til fersk ked udger svi-
nekad ca. 35 pct. og fjerkra udger ca. 20 pct.
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Tabel 1.1. Danskernes fadevareforbrug fordelt pa hovedtyper, 1997-2001

1997-1999 1998-2000 1999-2001

Antal husstande, tusinder 2464 2470 2482
kr. pr. husstand

Svinekad 1303 1277 1280
Fjerkraeked 701 738 801
Oksekgd 1513 1451 1533
Andet kad (pglser og andet forarbejdet) 2570 2571 2740
Fisk 1179 1169 1214
Ag 365 343 347
Mejeriprodukter 4118 4050 4092
Vegetabilske produkter 9235 9250 9511
Andre fgdevarer 3921 4027 4086
Fadevarer i alt 24904 24876 25605
Pct. af totalt forbrug 11 11 11

Kilde: Forbrugsundersggelsen, Danmarks Statistik

En mulighed for at oge verditilveeksten i fadevareafsatningen, nir den samlede
meangde kun i begraenset omfang kan pavirkes, kunne vare at tilfere de producerede
fodevarer yderligere vaerdi i form af ekstra kvalitetsegenskaber, som forbrugerne er
villige til at betale ekstra for. Eksempler pa sddanne kvalitetsegenskaber kunne vaere
smagsegenskaber (fx. via bedre rdvarer, marinering mv.), sundhedsegenskaber (ek-
sempelvis lavere fedtindhold), convenience-egenskaber (fx. faerdigretter) eller proces-
egenskaber (fx. miljeovenlighed eller hensyn til dyrevelferd). For nogle forbruger-
segmenter vil tilforsel af sddanne egenskaber til fodevarerne veare attraktiv, og de vil
veere villige til at betale en hgjere pris for varerne. Omvendt vil andre forbrugere ikke
tillegge sddanne egenskaber serlig veerdi, og de vil ikke vare villige til at betale
markant hgjere priser. Der kan sdledes vare grundlag for en eget satsning pa produkt-
differentiering, hvor en given fedevaretype udbydes i forskellige kvaliteter til forskel-
lige priser.

Der er indikationer pa, at forbrugernes veegtning af de enkelte kvalitetsegenskaber ik-
ke er ens for forskellige kategorier af fadevarer, og tilsvarende varierer graden af pro-
duktdifferentiering mellem de forskellige fadevarer pa det danske marked. Fx. er mar-
kedsandelen for gkologiske fadevarer markant hgjere for malk og &g pé end for kad
(Smed, 2002).

Generelt er graden af produktdifferentiering relativt stor for s& vidt angér konsumaeg,

og det samme er tilfeldet for visse andre fadevarer, fx. kedpéleg, konsummelk og
ost. For en reekke ovrige fodevarer (fx. fersk kad) begranser det eksisterende omfang
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af produktdifferentiering sig hovedsageligt til differentiering i forhold til spisekvalitet
(fx. forskellige udskeringer), mens der kun er en begrenset efterspergsel efter pro-
dukter der er differentieret i forhold til kvalitetsparametre som dyrevelfaerd osv.

Det er pa denne baggrund et spergsmal, om mulighederne for at opné sterre veerditil-
vaekst pa hjemmemarkedet gennem produktdifferentiering er udtemte. Centralt i den-
ne sammenhang er, om der hos forbrugerne er en eftersporgsel og betalingsvillighed
for serlige kvalitetsegenskaber som overstiger omkostningerne ved at udbyde fodeva-
rer med disse egenskaber. P4 denne baggrund er forméalet med narverende rapport at
bidrage til vurdering af de markedsmeessige potentialer for produktdifferentiering som
strategi for de danske fedevareproducerende erhverv’. En sadan vurdering fordrer re-
lativt detaljeret viden om forbrugernes praferencer og efterspergselsadfeerd pé en
raekke omréder.

For det forste er det nedvendigt at have kendskab til graden af forbrugernes interesse
for forskellige typer fedevarer, herunder hvilke kvalitetsparametre forbrugerne iser
eftersperger, og hvor mange (og hvilke typer) forbrugere, der er interesserede.

For det andet er der behov for at vide, hvor loyale forbrugerne er i forhold til de fode-
varer, de keber. Her er det isaer afgerende, i hvor hej grad de er tilbgjelige til at veelge
det samme produkt hver gang, og i hvor hgj grad de er tilbgjelige til at forsage sig
med andre produktvarianter, marker osv. Det er i den sammenh@ng vasentligt, hvil-
ke faktorer (prisforhold, annoncering mv.) der kan fa forbrugerne til at aendre for-
brugsvalg, og hvor felsomt forbruget er i forhold til sddanne faktorer.

For det tredje er der behov for viden om, hvilke varer/fadevarer der fortreenges, hvis
der sker en promovering af en given kvalitet i en bestemt type fedevare. Vil et gget
forbrug af den promoverede fodevare fortrinsvis ske pa bekostning af andre fodevarer
indenfor samme hovedkategori, eller vil forbrugerne omlagge deres fodevareforbrug
mere grundlaeggende?

Rapporten sgger at besvare disse spergsmal ved hjelp af ekonometriske analyser,
som tager udgangspunkt i data vedrerende de danske forbrugeres observerede efter-

2 For at give en samlet vurdering af produktdifferentiering som strategi skal disse markedsmaessige
potentialer ssmmenholdes med meromkostningerne ved at tilfore fadevarerne disse kvalitetsegen-
skaber. Disse meromkostninger er i hgj grad virksomhedsspecifikke og ligger udenfor rammerne
af nervaerende analyse. Der kan dog henvises til Sendergaard et al. (2003) for en analyse af pro-
duktdifferentiering i ag-sektoren og Bonefeld et al. (2003) for en tilsvarende analyse af svinekeod-
sektoren.
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sporgselsadfeerd. I analyserne fokuseres pa efterspergslen efter konsum-ag, kyllinger
og svinekad. Rapporten giver i kapitel 2 en introduktion til det anvendte teorigrundlag
bag de gennemforte analyser, mens kapitel 3 beskriver beregningsforudsatninger og
det anvendte datagrundlag. Resultater af analyserne presenteres i kapitel 4 og resulta-
ternes perspektiver for produktdifferentiering som en strategi pa de hjemlige fodeva-
remarkeder vurderes i kapitel 5.
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2. Teoretisk grundlag

For at vurdere de afsatningsmaessige muligheder i forhold til produkter med forskel-
lige kvalitetsegenskaber er det som navnt indledningsvis vaesentligt at have kendskab
til forbrugernes efterspargselsadfaerd, herunder fortolkningen af de vasentligste pa-
rametre for denne adfzerd. Nervarende kapitel giver en introduktion til den del af den
mikro-gkonomiske forbrugsteori, som danner grundlag for de gennemforte empiriske
analyser af danskernes forbrugsadfaerd i de efterfelgende kapitler.

2.1. Det forbrugsteoretiske udgangspunkt

Udgangspunktet for en gkonomisk-teoretisk modellering af forbrugernes eftersporg-
selsadfaerd er en forudsatning om, at forbrugerne udviser nyttemaksimerende adfeerd,
hvor forbrugerens nytte antages at athange af den forbrugte meengde af en raekke for-
brugsgoder. Nyttemaksimeringen sker under hensyntagen til en budgetbegraensning,
som indeberer, at forbrugeren ikke kan kebe ind for flere penge, end hun har. For-
brugernes optimeringsproblem kan lases, séledes at den optimale forbrugte mangde
af en given vare af en given kvalitet kan beregnes som en funktion af prisen pa den
pageldende vare, priserne pa andre varer (herunder andre kvaliteter af den samme ty-
pe vare) samt storrelsen af det til rddighed vaerende forbrugsbudget. To sddanne efter-
spergselsfunktioner er illustreret i figur 2.1 1 form af kurverne Eqq 0g Ey,j. Forstnevn-
te angiver den efterspurgte mangde af “standard-varianten” af varen for forskellige
priser pa denne variant (og for fastholdt forbrugsbudget og priser pa andre varer, incl.
hejkvalitets-varianten). Tilsvarende angiver E,; den efterspurgte maengde af "hejkva-
litets-varianten” for forskellige priser pad denne variant, givet prisen pd standard-
varianten, de gvrige varer og sterrelsen af det samlede forbrugsbudget.

Eftersporgselskurvens haldning spiller en vasentlig rolle for afs@tningen og mulig-
hederne for at pavirke denne gennem priseendringer. Hvis efterspergselskurven er
stejl, er det udtryk for at efterspergslen ikke er sarlig falsom overfor @ndringer i pri-
sen pad den pdgeeldende vare, mens en “flad” efterspergselskurve indikerer at udby-
derne ikke kan have prisen vasentligt, for forbruget falder betragteligt, enten fordi
forbrugerne substituerer den pageldende fadevare ud med andre fodevarer, eller fordi
de samlet forbruger ferre fodevarer. Omvendt kan en stor prisfelsomhed ogsé inde-
bare, at der kan vindes markedsandele ved at senke prisen. Priselasticiteter er et ud-
bredt mal for efterspergslens prisfalsomhed. En priselasticitet udtrykker den procent-
vise @ndring 1 efterspergslen som folge af én pct. @ndring i prisen. Fx. betyder en
priselasticitet pd —0,75 at et prisfald (-stigning) pa 1 pct. vil gge (reducere) efter-

Fadevareefterspargsel i Danmark — perspektiver for produktdifferentiering, F&I 15



spergslen med 0,75 pct. Der skelnes mellem egen-priselasticiteter, som udtrykker ef-
tersporgselsresponsen for en given vare ved @ndringer i prisen pa den samme vare, og
krydspriselasticiteter som reprasenterer varens efterspergselsreaktion pa @ndringer i
en anden vares pris.

Figur 2.1. Eftersporgsel efter forskellige kvaliteter af en vare

Pris

E hoj kvalitet

Phoj

P std

E std -kvalitet

Xstd Xhoj Meaengde

En alternativ fortolkning af efterspergselskurverne i figur 2.1 er, at de beskriver den
pris, som forbrugeren maksimalt er villig til at betale for en ekstra enhed af en given
produkt-variant givet den efterspurgte maengde. Dette mél betegnes den marginale be-
talingsvillighed for den pageldende variant og beregnes i praksis ved at invertere ef-
tersporgselsfunktionen for varianten. Hvis forbrugerne tilleegger kvalitetsparameteren
veerdi, vil efterspergselskurven efter hejkvalitets-varianten ligge over standard-
eftersporgselskurven. Det vil sige, at for en given efterspurgt mengde vil forbrugeren
vere villig til at betale en hgjere pris for hgjkvalitets- end for standard-varianten. Den
lodrette afstand mellem de to efterspargselskurver angiver saledes den merpris, for-
brugeren er villig til at betale for kvalitetsegenskaberne ved den pigaldende hajkvali-
tets-variant (den marginale betalingsvillighed for fadevarekvalitet).
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I et typisk efterspargselssystem vil kurverne ikke vare parallelle som i figur 2.1. Det
betyder at den beregnede marginale betalingsvillighed for fedevarekvalitet er athaen-
gig af den mangde, ved hvilken betalingsvillighederne bliver malt. Det ma dog for-
ventes at forbrugerne i verste fald vil vere indifferente mellem standardvarianten og
kvalitetsvarianten, hvis prisen pa de to varianter er den samme (forudsat at forbruger-
ne tillegger hojere fodevarekvalitet en ikke-negativ vaerdi). For at sikre at de margi-
nale betalingsvilligheder for fodevarekvalitet er positive, kan det derfor vare en for-
del at pélegge eftersporgselssystemet begraensninger, saledes at kurverne for kvali-
tetsvarianterne ikke kan krydse efterspergselskurven for standardvarianten.”

De viste eftersporgselskurver er som navnt opstillet under en forudsatning om, at
kun prisen pa den pageldende kvalitetsvariant endres, mens alle gvrige priser holdes
fast. Efterspargselskurvernes beliggenhed ath@nger imidlertid ogsd af priserne pa de
pvrige varer og kvalitetsvarianter — athengig af om disse varer er substitutter eller
komplementer til den betragtede vare, fordi forbrugerne vil a&ndre forbrugssammen-
setningen som reaktion pd @ndrede prisforhold mellem varerne, fx. s gkologisk svi-
nekad erstattes af standard svineked, hvis prisen pd den ekologiske variant stiger.
Substitutionsmekanismen er illustreret i figur 2.2.

Kurven Uy angiver en af forbrugerens indifferenskurver, dvs. de forskellige kombina-
tioner af forbrug af to varianter, som giver forbrugeren den samme nytte. Hvis for-
brugerens budgetbegrensning (dvs. mangden af forbrugskombinationer, som forbru-
geren netop har rad til, givet budget og priser) er reprasenteret ved By, vil det vere
optimalt for forbrugeren at eftersperge Xu,j enheder af hejkvalitets-varianten og X
enheder af standardvarianten.

Prisfald pé standardvarianten bevirker at budgetbegreensningen i figur 2.2 roterer ud-
ad (fra By til B;), idet der nu er rad til flere forskellige forbrugskombinationer. For-
brugeren vil reagere ved at eftersperge en storre mangde af standardvarianten (illu-
streret ved den negative heldning pé efterspergselskurven i figur 2.1). Effekten pé
eftersporgslen efter kvalitetsvarianten er derimod ikke s entydig. Der er to forskelli-
ge forhold der pévirker efterspergslen ved relative prisendringer. Den forste er en
indkomst- eller budget-effekt, dvs. det forhold at en lavere pris eger indkomstens ko-
bekraft. Hvis denne effekt isoleres, svarer det til, at budgetbegransningen i figur 2.2

? Metoden til estimation af betalingsvilligheder under sidanne restriktioner er narmere beskrevet i
Baltzer (2004).
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Figur 2.2. Substitutionseffekt som felge af a@ndrede prisforhold

Meengde (hgj - kvalitet)

Xh 2

Xstd Maengde (std -kvalitet)

skubbes udad (fra By til B;) men har samme heldning. Indkomsteffekten er saledes
positiv for bade efterspergslen efter standardvarianten og hejkvalitetsvarianten. Den
anden pévirkning er substitutionseffekten, dvs. det forhold at standardvarianten er
blevet billigere i forhold til hgjkvalitetsvarianten. Denne effekt er illustreret i figur 2.2
ved rotation af budgetbegransningen fra B, til B, og vil vare positiv for standardva-
rianten, men negativ for hejkvalitetsvarianten. Den samlede @&ndring i efterspergslen
vil séledes for standardvarianten vere positiv, mens den for hejkvalitetsvarianten vil
athenge af om indkomsteffekten er storre (krydspriseffekt er positiv) eller mindre
(krydspriseffekt er negativ) end substitutionseffekten (i figur 2.2 er de to effekter stort
set af samme storrelsesorden, hvorfor den samlede krydspriseffekt er nasten lig nul).

I vurderingen af mekanismerne bag efterspargslens prisfalsomhed kan det derfor vare
interessant at skelne mellem kompenserede og ukompenserede priselasticiteter. Mens
de ukompenserede priselasticiteter reprasenterer den samlede (indkomst- og substitu-
tions-) effekt pa efterspergslen, sé vil kompenserede priselasticiteter udtrykke den re-
ne substitutionseffekt, hvor der korrigeres for prisendringens effekt pd det reale for-
brugsbudget. Forskellen mellem de to sat elasticiteter kan saledes fortolkes som en
indkomsteffekt. I kapitel 4 praesenteres resultaterne som udgangspunkt i form af
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ukompenserede priselasticiteter, mens nogle af de tilsvarende kompenserede prise-
lasticiteter er gengivet i Appendix.

Oget information om fodevarerne (fx. reklamer) kan medfere at forbrugernes praefe-
rencer for de forskellige varer/kvaliteter endres, saledes at én variant bliver relativt
mere attraktiv for forbrugeren (marginalnytten bliver hgjere). I forhold til figur 2.2
indeberer dette en @ndring i indifferenskurvens beliggenhed og form, séledes at den
nyttemaksimerende forbrugssammensatning endres i retning af sterre veegt pad den
vare som bliver mere attraktiv, og dermed at betalingsvilligheden for denne variant
bliver sterre.

Centralt i forhold til vurdering af perspektiverne for produktdifferentierings-strategier
1 forhold til afsatningen af fodevarer er sdledes kvalitativ og kvantitativ viden om
forbrugernes betalingsvillighed for fedevarer med serlige kvalitetsegenskaber, efter-
sporgslens prisfalsomhed, samt efterspergslens folsomhed overfor @ndringer i priser
pa andre fodevarer. Det er is@r skonometrisk bestemmelse af sddanne parametre,
naerverende studie retter sig imod.

2.2. Principper for estimation af efterspergselsparametre

Som neavnt tager analysen af forbrugernes eftersporgselsadfeerd udgangspunkt i en
antagelse om, at forbrugerne maksimerer deres nytte under hensyntagen til en budget-
begraensning, som indeberer at forbruget ikke kan overstige det til rddighed varende
forbrugsbudget. For at de fundne adfeerdsparametre giver eskonomisk mening er det
afgerende, at parametrene er indbyrdes konsistente og i gvrigt konsistente med denne
antagelse.

Som udgangspunkt er det ikke muligt at observere de efterspergselsfunktioner, som er
genstand for de gkonometriske analyser. For at kunne gennemfere estimationerne er
det derfor nedvendigt at gere sig visse antagelser vedrarende efterspergslens funktio-
nelle form. I det konkrete tilfeelde er anvendt det sdkaldte Almost Ideal Demand Sy-
stem (AIDS) (Deaton & Muelbauer, 1980) (se boks 1 for en kort beskrivelse af til-
gangen). AIDS-specifikationen er vidt udbredt i den ekonomiske litteratur og har en
reekke fordele i forhold til alternative modeller. Efterspergselssystemet kan udledes
fra en lokal tilnsermelse til et vilkérligt teoretisk efterspargselssystem, som opfylder
kravene til konsistens med nyttemaksimeringsprincippet. Det betyder principielt at
hvis en reekke betingelser er opfyldt, er det muligt at rekonstruere forbrugerens preefe-
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rencer ud fra de estimerede eftersporgselsfunktioner. Dertil kommer at det er relativt
enkelt at estimere modellen og undersgge om de navnte betingelser er opfyldt.

Boks 2.1. Almost Ideal Demand System (AIDS) - tilgangen

Med udgangspunkt i en forbrugsudgifts-funktion kan der udledes et seet indbyrdes konsistente relationer for
efterspgrgslen efter de respektive forbrugsvarer. | AIDS-modellen kan efterspgrgslen efter forbrugsvare nr. i,
udtrykt som vare i's andel af det samlede forbrugsbudget, formuleres pa falgende made

__ bixi
S = =
) 2iPjxj
InP=q +Zjaj Inp; +1/z~zjzhajh Inp;lnpp szSj Inp;

:ai+zjal-j~lnpj+,8,-~(lnM71nP), i=l.,n

Efterspergslen afhaenger af priserne pa den betragtede vare selv, priserne pa de gvrige varer i systemet,
samt det reale forbrugsbudget, givet ved det nominelle forbrugsbudget M i forhold til det aggregerede prisin-
deks P. Ved hjeelp af differentialregning kan der udledes udtryk for bl.a. egen- og krydspriselasticiteter med
udgangspunkt i ligningssystem (1), hvorved der sikres indbyrdes konsistens mellem disse elasticiteter.

2) ey =1 +% Indkomstelasticitet:

1
aij —ﬂl‘S(/’ +ﬂiﬂj ln(y/P) S
S v

3) ejj = Ukompenseret priselasticitet:*

4) E,-j :S—U+ Sj—0jj=ej+Sj ey Kompenseret priselasticitet:
: . ! ! .

For at seettet af forbrugsefterspargselsfunktioner i ligning (1), og dermed de afledte elasticiteter (2)-(4), er
strengt konsistente med gkonomisk teori, skal de overholde en reekke betingelser: adding-up, lineser homo-
genitet, konkavitet og Slutsky-symmetri. Adding-up betingelsen sikrer, at summen af efterspgrgslerne, malt i
kroner, skal svare til det samlede forbrugsbudget. Efterspgrgselsfunktionerne skal veere linesert homogene,
dvs. den efterspurgte meengde af en given vare er ufglsom overfor proportionale aendringer i priser og bud-
get — det er kun forskydninger i de relative priser eller aendringer i det reale forbrugsbudget, der har betyd-
ning for efterspargselsadfaerden. Substitutionsmatricen mellem de forskellige vareefterspgrgsler skal veere
negativ semidefinit (konkavitetsbetingelsen), hvilket afspejler, at det altid er (mere eller mindre) muligt at til-
passe sin forbrugssammensaetning til eendrede prisforhold, s& den resulterende forbrugsudgift som fglge af
en prisstigning hgijst vil svare til den oprindelige forbrugssammenszetning multipliceret med prisaendringer-
ne, men at udgiften som regel vil veere mindre end dette. En implikation af betingelsen er at egenpriselastici-
teterne er ikke-positive. Endelig skal efterspgrgselssystemet overholde Slutsky-symmetri, som indebeerer at
substitutionsmatricen er symmetrisk. Symmetri-antagelsen indebaerer bl.a. at det er ligegyldigt for substituti-
onen mellem to varer, om den sker pa grund af en prisstigning pa den ene vare eller et prisfald pa den an-
den.

* Nar ikke andet er naevnt er de viste elasticiteter i resultatafsnittet ukompenserede
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Separabilitet

Principielt omfatter eftersporgselssystemet alle forbrugsvarer som funktion af alle pri-
ser. I forhold til ekonometriske analyser indebarer dette overordentlig store krav til
datagrundlaget. Ved hjelp af antagelser om separabilitet er det dog muligt at reducere
dette datakrav til et niveau, hvor det er realistisk at gennemfore okonometriske analy-
ser. Separabilitetsantagelser fastlegger rammer for substitutionsmulighederne mellem
de forskellige typer varer. En nyttefunktion er séledes separabel, hvis praferencer in-
denfor en varegruppe kan beskrives uathengigt af varemangderne i andre grupper,
f.eks. hvis den indbyrdes sammensetning af svine- og okseked er uathangig af &n-
dringer 1 de relative priser pa mejeriprodukter. Udgifter til varer indenfor en gruppe
athenger i sa fald kun af den samlede udgift til varegruppen og de relative priser in-
denfor varegruppen. Safremt nyttefunktionen er separabel, er der mulighed for at mo-
dellere forbrugsadferden som en fler-trins budgettering, hvor der pa ét trin foretages
en overordnet fordeling af forbrugsbudgettet pd forskellige varegrupper (f.eks. fode-
varer, tekstiler, varige forbrugsgoder osv.), og hvor der pa det (eller de) efterfolgende
trin sker en fordeling af en given varegruppes budget pa forskellige mere specifikke
varer eller varegrupper. Svag separabilitet er en nedvendig og tilstraekkelig forudseet-
ning for det nederste trin i en to-trins budgetleegning, dvs. sammensatningen af de
forskellige varegrupper.

Substitution mellem varer i forskellige varegrupper sker gennem substitution mellem
de respektive grupper. Hvis f.eks. prisen pa en af varerne i gruppe 1 stiger vil der i
forste omgang ske en tilpasning af gruppe 1’s sammensetning, og maske en stigning i
den aggregerede pris pa varegruppe 1. En sédan stigning i varegruppe 1’s aggregerede
pris vil dernaest fore til en endret ssmmensetning af varegrupperne, sé der f.eks. for-
bruges mere af varegruppe 2 (og dermed en proportional effekt pa forbruget af varer-
ne i denne gruppe).

I en flertrinsmodel, hvor der antages separabilitet, skelnes der mellem betingede og
ubetingede elasticiteter for de varer, som indgar i et vareaggregat. Betingede elastici-
teter udtrykker effekten af en pris- eller budgeteendring pa forbrugssammensatningen
indenfor det pageldende aggregat, forudsat at den samlede forbrugte mangde af ag-
gregatet er uendret. I modsatning hertil udtrykker ubetingede elasticiteter effekten af
en pris- eller budgetandring, nar effekterne pa mere aggregerede niveauer inddrages,
herunder at det samlede forbrug af det pagaeldende aggregat endres.
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3. Empirisk implementering og datagrundlag

Pa baggrund af de teoretiske overvejelser i kapitel 2 diskuteres i det folgende de mere
konkrete forhold i forbindelse med den empiriske implementering af analyserne. Det-
te omfatter en beskrivelse af de gjorte forudsetninger vedrerende modellens struktur
og det anvendte datagrundlag, samt overvejelser vedrerende fortolkningsmaessige
sammenh&nge mellem okonometriske analyser p4 de anvendte datasat.

3.1. Modelopstilling og estimation

De gkonometriske analyser bygger som navnt pa den sdkaldte Almost Ideal Demand
Specification (AIDS), hvor forbruget og dets sammensatning modelleres som en
funktion af priser og indkomstniveau. I analyserne i det folgende estimeres tre for-
skellige modeller for fadevareefterspargselsadfaerden:

- en model pé nationalt niveau
- en model pd husholdningsniveau
- en model pé butiksniveau

Modellerne estimeres pa tre forskellige datagrundlag, og resultaterne fra de tre model-
ler ssmmenlignes og vurderes under hensyntagen til de vilkar hvorunder de respektive
datasat er indsamlet. Den eksakte modelformulering er athengig af pa hvilket niveau
forbruget betragtes (makro-, husholdnings- eller butiksniveau), men generelt gaelder
det at modellerne tager udgangspunkt i AIDS-specifikationen, idet der dog af hensyn
til handterbarheden anvendes eksogent aggregerede prisindeks.” Endvidere gores ge-
nerelt folgende separabilitetsforudsatninger:

- sammens®tningen af fadevareforbruget antages at afthenge af de relative fo-
devarepriser, men at vaere uathaengigt af forholdene mellem forskellige ikke-
fodevare priser.

- sammens®tningen af forbruget af kedprodukter antages at vare uathaengigt
af de relative priser pa andre fodevarer

> I AIDS-specifikationen indgar et udtryk for realindkomsten, tilnzermet ved det samlede fodevare-
budget deflateret med et aggregeret prisindeks. I princippet ath@nger dette prisindeks af paramet-
re, som skal estimeres sammen med evrige efterspergselsparametre, hvorved den empiriske model
bliver ikke-linezer. Det er i litteraturen en ofte anvendt praksis at tilneerme det "korrekte" prisin-
deks med et eksogent aggregeret prisindeks. Derved den empiriske model linear, hvilket letter
analysen betragteligt. Det vurderes ikke at have den store betydning for resultaterne (se fx. Green
og Alston, 1990).
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- sammens®tningen af forbruget af svineked pa forskellige udskearinger anta-
ges at veere uathaengigt af de relative priser pa andre fedevarer

- sammens&tningen af forbruget af fjerkracked pé frost/fersk og péa hel/parteret
antages at vaere uathangigt at de relative priser pé andre fodevarer

- sammens&tningen af forbruget af forskellige kvaliteter af en given svineked-
udskeaering antages at veere uathangig af de relative priser pé andre fodevarer
(og tilsvarende for fjerkraeked og &g)

Som resultat af de anvendte separabilitets-forudsetninger kan modellen estimeres i en
rekke trin, som skitseret i figur 3.1, hvor de enkelte forgreninger repraesenterer for-
skellige trin i forbrugerens beslutningsproces (og trin i den ekonometriske estima-
tion).

Figur 3.1. Separabilitetsstruktur i forbrugernes beslutningsadfaerd

kvaliteter... kvaliteter... kvaliteter... udskeeringer/kvaliteter...
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I forste beslutningstrin antages forbrugeren at fordele sit forbrugsbudget mellem fo-
devarer, gvrige dagligvarer og andre forbrugsgoder. Dette trin er analyseret pa grund-
lag af Nationalregnskabsdata fra Danmarks Statistik i Jensen og Toftkar (2002).

Dernzest fordeler forbrugeren sit fodevarebudget mellem forskellige hovedgrupper af
varer, som eksempelvis i denne rapport mellem kedprodukter, mejeriprodukter og ve-
getabilske produkter. For at beskrive denne beslutningsproces opstilles og estimeres
et AIDS-ligningssystem for fadevareforbrugets hovedkomponenter: mejeriprodukter,
kedprodukter og vegetabilske fodevarer. Et sddant ligningssystem beskriver de over-
ordnede substitutionsmenstre mellem disse hovedkomponenter. Da &g i mange hen-
seender indgér i fedevareforbruget pa linie med mejeriprodukter er &g henregnet til
denne hovedgruppe af fodevarer. Det samme gor sig i ovrigt geeldende for fedtstoffer.
Beslutningstrinnet er analyseret pa nationalt niveau ved hjelp af data fra Danmarks
Statistik, samt pa grundlag af aggregerede husholdningsdata fra GfK Danmark.

Tredje trin 1 den modellerede forbrugsbeslutningsproces bestér i at sammensatte for-
bruget af kod, fordelt pa svineked, fjerkree, okseked osv., og tilsvarende for mejeri-
produkter og vegetabilske fadevarer. Dette beslutningstrin er modelleret pa nationalt
niveau péd grundlag af data fra Danmarks Statistik samt for forskellige husholdnings-
typer ved hjelp af data fra GfK. Forskelle i de anvendte datagrundlag indebarer at
der er enkelte variationer i opdelingen af hovedgruppen af kedprodukter imellem de
to datasat. Eksempelvis er efterspergselsmodellen for kedprodukter mere detaljeret i
modellen estimeret pa aggregerede husholdningsdata end modellen baseret pa natio-
nale data.

I modellens nzeste trin estimeres detaljerede ligningssystemer for efterspergslen efter
forskellige produkter (udskeringer) indenfor hovedgruppen af svineked-produkter.
Disse ligninger representerer den indbyrdes substitution mellem disse produkter, og
er estimeret pa grundlag af badde husholdnings- og butiksdata.

I modellens sidste trin estimeres parametre for eftersporgslen efter forskellige kvali-
tetsvarianter indenfor de enkelte varegrupper. Eksempelvis bestar eftersporgselssy-
stemet for ag af efterspergselsligninger for hhv. buraeg, skrabeeg, frilandseg, akolo-
giske &g og pasteuriserede &g, og en sidan opdeling er analyseret pa bade hushold-
nings- og butiksdata. Efterspergslen efter en given svineked-udskering kan deles op i
standard, frilandsgris, ekologisk samt “special”-kvalitet®, og denne opdeling er analy-

® I tilfeeldet med COOP Danmark omfatter denne kvalitetskategori svinekod med Gourmet-market.
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seret pd grundlag af butiksdata. Endelig er fjerkra opdelt efter graden af convenience
(hel versus parteret fjerkree, og frossen versus fersk), som er analyseret pa bade hus-
holdnings- og butiksdata, og desuden er efterspergselsadfaerden i forhold til skrabe-,
campylobactorfri og ekologiske kyllinger analyseret ved hjelp af butiksdata fra
COOP Danmark.

3.2. Datakilder

Resultaterne i de folgende kapitler er estimeret pa baggrund af tre forskellige dataszet,
svarende til de tre ovennavnte modeller:

- aggregerede, arlige data baseret pd Danmarks Statistiks Forbrugsundersegel-
ser, Varebalancer og Nationalregnskabsstatistik

- ugentlige husholdnings-paneldata fra GfK Danmark

- ugentlige butiks-data fra COOP — Danmark A/S

Centrale egenskaber ved de tre dataset er opsummeret i tabel 3.1.

Tabel 3.1. Centrale egenskaber ved forbrugsdata fra Danmarks Statistik, GfK

Danmark og COOP Danmark

Danmarks Statistik GfK Danmark COOP Danmark
Daekning population stikprave af danske hus- |populationsdata for
holdninger COOPs butikker
husholdninger og erhverv |kun husholdninger husholdninger og erhverv
Periode 1971-1996 1997-2000 2000-2002
Frekvens arlig ugentlig ugentlig
Varedetaljeringsgrad lav hgj hgj
Kontinuitet kontinuerte foqgmldsvis diskontinuer- |nogenlunde kontinuerte
te
Specifikke registreringer indpakning, styk- annoncer, tilbud
starrelse, tilbud
Baggrundsvariable makroniveau individniveau butikskaede, beliggenhed

1) Kontinuiteten af GfK data er afhaengig aggregeringsniveauet.

Datamaterialet fra Danmarks Statistik bestar af data for perioden 1971-1996 og om-
fatter oplysninger om forbrug af varer i forskellige kategorier, prisdata for de samme
varekategorier, samt udviklingen i bruttonationalindkomst. Data vedrerende forbruget
stammer fortrinsvis fra Danmarks Statistiks Nationalregnskab, hvor forbruget, fordelt
pa forskellige varekategorier, er opgjort i kroner. Der er primart tale om en raekke af
Nationalregnskabets kategorier indenfor fadevareforbruget (mel/gryn/bred, ked, fisk,
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&g, melk o. lign, ost, smer/margarine, frugt/gront, kartofler, sukker, samt is/slik). Al-
le dataserier er inflationskorrigeret ved at deflatere dem med forbrugerprisindekset.
Detaljeringsgraden i Nationalregnskabets fodevareforbrugsdata er imidlertid ikke i
alle henseender tilstreekkelig til nerverende formal. F.eks. er der ikke skelnet mellem
forskellige typer ked, sdsom svineked, fjerkreeked, oksekad osv. Der er derfor foreta-
get en disaggregering af nogle af disse forbrugsdata ved hjalp af fordelingsnegler
konstrueret pd baggrund af mere detaljerede data fra Danmarks Statistiks Forbrugsun-
dersogelse 1996-98, samt data for udviklingen i forbrugerpriser og forbrugte maeng-
der for sadanne disaggregerede varer. De séledes tilvejebragte forbrugsdata fra Natio-
nalregnskabet (incl. disaggregerede dataserier) kan umiddelbart omregnes til budget-
andele for de respektive aggregerede forbrugskomponenter. Prisdata omfatter forbru-
gerprisindeks for de ovennavnte forbrugs-kategorier fra Nationalregnskabet, herunder
prisindeks for de enkelte fadevaretyper. Ogsa prisdata er renset for inflation ved at
deflatere dem med forbrugerprisindekset’.

Husholdningsdata fra GfK - Danmark er baseret pa ca. 2000 repreesentativt udvalgte
husstande, som ugentligt har rapporteret deres indkeb af dagligvarer, herunder fode-
varer, 1 perioden 1997-2000. Udover de ugentlige indkab registreres ogsd en raekke
baggrundsoplysninger om de enkelte husholdninger (familietype, alder, antal bern,
indkomstniveau, uddannelse, erhverv, bopal mv.). Det gor det muligt at identificere
husstande med s@rlige kendetegn, ligesom indkeb pd samtlige relevante indkebsste-
der (supermarkeder, specialbutikker etc.) principielt er omfattet af datamaterialet.
GfK-registreringerne deekker omkring 80 pct. af husholdningernes dagligvare indkeb
og cirka 500.000 indkebsture arligt. Data daekker derimod ikke husstandsmedlem-
mernes indkeb udenfor husstanden, som eksempelvis det enkelte husstandsmedlems
keb af tyggegummi i kiosken samt forbrug i institutioner og kantiner. Indkebene regi-
streres via et dagbogssystem, hvor husstandene principielt noterer deres indkeb umid-
delbart efter en indkebstur. Husstandene far hvert kvartal tilsendt et dagbogs-set be-
staende af 13 ugedagbeger, hvor der returneres 1 dagbog hver uge. I denne registreres
det totale dagligvareforbrug samt for hver kebt vare ogsa:

- kvantum (styk eller gram)
- pris (kroner)

- mearke (fx. Danpo)

- type (fx. frost eller frisk)
- indkebssted (fx. Kvickly)

7 Se Jensen & Toftkar (2002) for mere beskrivelse af de nationale data.
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- variantsterrelse (fx. 500 g pakker)
- tilbud/ej tilbud
- okologisk/ej ekologisk

Dette noteres for alle varegrupper. Yderligere informationer noteres ad hoc for enkel-
te varegrupper, afthengig af hvilke kunder GfK har. Udover informationer om varen
noteres ogsé hvilken dag pd ugen indkebet er foretaget, tidspunktet pa dagen, hvilken
butik varen er kebt i, samt hvem der var med pé indkebsturen. GfK grupperer data for
fodevareforbruget i 40 forskellige varegrupper hvor detaljeringsgraden varierer fra ar
til ar. Dette betyder, at nogle af de efterfolgende analyser er baseret pa en data perio-
de, der er kortere end den her beskrevne. Som navnt udfylder de medvirkende hus-
holdninger ogsa et skema med stamoplysninger pa basis af alder, bopzl, familietype,
erhverv, skonomi, holdninger og lignende. Hvilke oplysninger, de medvirkende hus-
stande bliver bedt om at notere, varierer ogsa en anelse arene imellem. Husstandene
er udvalgt s& de er reprasentative for Danmarks befolkning. Alle typer husstande
skulle saledes, ifolge GfK, vere representeret og reprasentativiteten kontrolleres
ménedsvis.

Tidligere analyser af socio-demografiske forskelle i ssmmensatningen af det danske
fodevareforbrug pa basis af GfK data® har vist, at isaer alderen og husstandens geogra-
fiske placering har stor betydning for sammensatningen af fadevareforbruget. Disse
to parametre har betydning bade for det overordnede forbrug af hovedgrupper af fo-
devarer og for sammens®tningen af fodevareforbruget pa mere detaljeret niveau,
mens en parameter som familietype (enlige, par, bernefamilier) ogsé har stor betyd-
ning nir sammens&tningen af fodevareforbruget betragtes mere detaljeret. P4 denne
baggrund underseges i det folgende om der er forskel pa efterspergselsparametre (fx.
substitutionstilbgjeligheder) mellem disse grupperinger. Tabel 3.2 viser den anvendte
inddeling pd forskellige sociogkonomiske grupper.

Stregkode data fra COOP- Danmark A/S beskriver den samlede ugentlige omsatning
af alle fodevarer solgt i hver af COOP’s butikker pa stregkodeniveau. Datamaterialet
deekker en 2':-ars periode fra 1. kvartal 2000 til og med 2. kvartal 2002 (i alt 127
uger) og omfatter 934 butikker fordelt pa seks af COOPs keder, OBS, Kvickly,
SuperBrugsen, DagliBrugsen, LokalBrugsen, samt Irma. Datamaterialet omfatter sé-
ledes ikke en discountbutikskaede. Hver af butikkernes geografiske placering kan

8 Se Smed (2002)
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identificeres ud fra et postnummer, hvilket tillader analyser af regionale forskelle i
forbrugeradfaerden.

Tabel 3.2. Socio-demografiske grupperinger i analysen

Alder Regioner Familietyper
Under 30 ar Hovedstadsomradet Husstande med bgrn 0-6 ar
30-49ar ::j)stande beliggende i bykommu- Husstande med bgrn 7-20 ar
50 — 69 &r Husstande beliggende i landkom- Par
muner
70 ar og over Enlige

1) Bykommuner er kommuner med en samlet bymaessig bebyggelse pa over 10000 personer.

Udover omsatning i belgb og antal enheder findes ogsa en reekke oplysninger, som
beskriver produktet og muligger opdeling af fodevarerne i overordnede produktgrup-
per (fx. svineked, fjerkre eller &g), udskeringer (fx. kyllingebryst eller —vinger, svi-
nemerbrad, etc.), samt visse kvalitetsparametre (fx. ekologi, friland eller “’skrabe”-
varianter). En raekke af produkterne, primart indenfor varegrupperne &g og kyllinger,
er forsynet med angivelse af styk-vagt, hvorfra priser pr. kg. og afsatte maengder i kg.
kan beregnes. Endelig inkluderer datamaterialet oplysninger om hvorvidt der har vee-
ret tilbud pa et givet produkt, samt hvorvidt produktet har varet annonceret i butiks-
kaedens ugentlige tilbudsavis.

3.3. Principielle forskelle i de anvendte dataszet

Som det fremgér ovenfor beskriver de tre anvendte datasat danskernes forbrug af fo-
devarer. Samtidig ma det konstateres, at datasattene reprasenterer tre forskellige
synsvinkler pa forbrugsadferden. Dette har naturligvis implikationer for de fortolk-
ninger som kan drages ud fra de respektive datasat.

GfK data kommer principielt tet pa forbrugernes konkrete beslutningssituation, idet
der som navnt ses pa et nogenlunde repraesentativt udsnit af de danske husholdninger,
og der foretages ganske detaljerede registreringer af meangder, priser, varekarakteri-
stika, tilbud og forbrugerkarakteristika med en ugentlig frekvens. I forbindelse med
sidstnaevnte er det vasentligt at vaere opmaerksom pd, at data viser indkebsadfeerd (ik-
ke forbrugsadferd). En del fodevarer kebes med henblik pa opbevaring i leengere tid,
fx. dybfrost, krydderier, kolonial osv. Det kan pd den ene side indebere, at en pris-
nedsattelse i én uge kan have ganske stor effekt pa indkebet, mens den i en anden uge
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ikke har effekt, fordi “lageret er fyldt”. I en rekke af de gennemforte analyser er der
gennemfort to set skonometriske estimationer for at undersege betydningen heraf:
- en estimation pé grundlag af de ”rd” uge data aggregeret over de betragtede
husholdningstyper
- en estimation pa grundlag af manedsgennemsnit af de tilsvarende data

I modsatning til GfK data foreligger data pé nationalt niveau kun pa arsbasis. Derfor
far kortvarige prisfluktuationer og tilbud, samt det ovennavnte lager’-aspekt mindre
betydning ved analyser pa sddanne data. De fundne resultater kan derfor i hgjere grad
betragtes som langsigts (strukturelle) sammenhange i forbrugeradfeerden. Til gen-
gaeld er mulighederne for at analysere problemstillinger af mere detaljeret karakter
(fx. kvalitet) relativt begreensede i sddanne data.

I modsatning til disse to datasat, tager COOP datasattet udgangspunkt i butikkernes
afsetning, som kun udger en del af forbrugernes samlede fodevareforbrug (idet de
kaber en del af fadevarerne i andre butikker). I forhold til en reekke kvalitetsparametre
er de anvendte butiksdata relativt detaljerede og giver sdledes mulighed for analyse af
eftersporgslen efter sadanne kvalitetsegenskaber i fedevarerne. Som det er tilfeldet
med GfK data foreligger ogsé dette datasat pa ugentlig basis, hvilket indebaerer at
ovennavnte “lager’-aspekt kan spille en rolle for fortolkning af gkonometriske esti-
mationsresultater. Det er endvidere vasentligt at vaere opmarksom pa, at forbrugerre-
sponsen pa en prisendring belyst ved butiksdata bestar af to effekter, som ma forven-
tes at forsteerke hinanden:

- substitution mellem forskellige varer i butikken som felge af priseendringer
- substitution mellem indkeb af varen i forskellige butikker

Dette indeberer isoleret set, at estimerede prisfelsomheder pa baggrund af butiksdata
vil veere storre end tilsvarende feolsomheder pd baggrund af husholdningsdata,
sandsynligvis isar for varer, som har en vis betydning i det samlede forbrugsbudget.
P4 den anden side omfatter COOP datasattet ikke omsaetning fra discount-butikker.
Da der kunne vere en formodning om, at forbrugere i discount-butikker er mere
prisbevidste end forbrugere i nogle af de butikker som er med i dataszattet, kan dette
indebzaere en undervurdering af prisfelsomhederne.

Samlet set har de tre dataset sdledes hver deres styrker og begransninger i forhold til
eftersporgselsanalyser. Samtidig indebaerer de forskellige udgangspunkter for data-
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settene en mulighed for at analysere danskernes fodevareefterspergselsadferd fra
forskellige synsvinkler, hvor resultater fra de respektive datasat supplerer hinanden i
det samlede billede.

Fadevareeftersporgsel i Danmark — perspektiver for produktdifferentiering, F@1 31






4. Resultater og analyse

Det omfattende datamateriale beskrevet ovenfor giver mulighed for en lang raekke
analyser af forbrugernes adfzrd i relation til fadevareeftersporgsel. I det falgende vi-
ses udvalgte hovedresultater af disse analyser, mens en rakke af de underliggende
analyseresultater er neermere beskrevet i Smed (2004) og Baltzer (2004).

For det forste analyseres forbrugernes substitutionsadfeerd mellem hovedgrupper af
fodevarer. Her males, i hvor hgj grad forbrugerne er tilbgjelige til at erstatte én type
fodevare (fx. svineked) med andre typer (fx. fisk, fjerkrae- eller oksekad), og derigen-
nem deres evne til at tilpasse sammensatningen af fodevareforbruget til endrede ram-
mevilkar. Priselasticiteter er et mal herfor: jo tattere priselasticiteten er pa nul, jo
mindre er forbrugerens tilbgjelighed til at tilpasse forbrugssammensatningen. Egen-
og krydspriselasticiteter i forhold til hovedgrupper af fedevarer analyseres i det fol-
gende pa nationalt niveau med udgangspunkt i data fra Danmarks Statistik, og derud-
over undersgges variationen heri pa tvers af socio-demografiske grupperinger af de
danske forbrugere pa basis af data fra GfK Danmark.

For det andet analyseres forbrugernes substitutionsadfaerd mellem forskellige varian-
ter eller kvaliteter af en given type fodevare. Dermed underseges det, hvor loyale for-
brugerne er i forhold til en given produktvariant og hvor tilbgjelige forbrugerne er til
at kebe en anden produktvariant, hvis vilkdrene (fx. priserne) @ndres. Eksempler her-
pa er forskellige udskaringer af svineked, forskellige varianter af fjerkrae (hel versus
parteret, fersk versus frossen) og forskellige typer &g. Ogsa her anvendes priselastici-
teter, og de socio-demografiske variationer heri, som mél for substitutionstilbgjelig-
heden. Endvidere underseges forbrugets felsomhed i forhold til annoncering. Som
diskuteret ovenfor kan der anlagges forskellige perspektiver pa denne substitutions-
adferd, fx. et brancheperspektiv eller et detailkaede perspektiv, hvor sidstnavnte i
modsatning til brancheperspektivet ogsa kan inddrage en substitutionsadfeerd i for-
hold til valget af indkebssted. I preesentationen af resultater skelnes der mellem disse
to perspektiver, baseret pa data fra henholdsvis GfK Danmark og COOP Danmark
A/S.

For det tredje undersoges forbrugernes vilje til at betale for udvalgte kvalitetsegen-
skaber (fx. smag, dyrevelfaerd, ekologi). Her er afgraensningen af varer mere specifik
og sna&ver, saledes at de sammenlignede varers funktion i madlavningen er den sam-
me. I princippet adskiller produkterne sig kun fra hinanden ved den betragtede kvali-
tetsparameter (eksempelvis svinesmiked fra henholdsvis frilandsgris og standard-
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gris). Betalingsvillighederne prasenteret nedenfor er beregnet ud fra efterspergselssy-
stemer estimeret pa baggrund af stregkodedata fra COOP Danmark.

4.1. Substitution mellem hovedkategorier af fedevarer

I tabel 4.1 er vist priselasticiteter for grupper af fadevarer, estimeret pa grundlag af
arlige Nationalregnskabsdata fra Danmarks Statistik fra perioden 1971-1996.

Tabel 4.1. Egen -og krydspriselasticiteter9 for hovedgrupper af foedevarer

Priseendring pa

Fjerkrae- Okse- og Mejeri - Vegetabilske

Svinekad ked lammeked Fisk Ag varer fedevarer

Svinekad -1,20 -0,01 0,20 0,04 0,00 0,02 -0,09
Fjerkraekad -0,13 -0,52 -0,69 0,25 0,00 0,02 -0,09
Okse- og lammekgad 0,59 -0,08 -0,69 -0,85 0,00 0,02 -0,09
Fisk 0,09 0,18 0,00 -0,30 0,00 0,02 -0,09
AEg 0,03 0,01 0,01 0,01 -0,62 -0,43 0,01
Mejerivarer 0,03 0,01 0,01 0,01 -0,02 -1,10 0,01
Vegetabilske fgdevarer 0,03 0,01 0,01 0,01 0,01 0,07 -0,94

Datagrundlag: Danmarks Statistik
Kilde: Jensen & Toftkaer (2002)

Elasticiteterne i tabel 4.1 repraesenterer effekten af langsigtede endringer i priserne pa
de forskellige varer og er estimeret over en lang periode (25 ar). De viste elasticiteter
beskriver responsen i husholdningernes efterspergsel efter den betragtede fodevare,
hvis prisen pa én af de overordnede produktgrupper stiger med én procent. Et produkt
med en priselasticitet storre end 1 (i absolut vaerdi) betegnes gerne som en prisfalsom
vare, og en reduktion i prisen vil fore til gget omsatning af det pdgaldende produkt.
Omvendt vil en negativ priselasticitet numerisk mindre end 1 reprasentere en pris-
ufelsom vare, og i sddanne tilfeelde vil en prisreduktion age efterspergslen, men med-
fore en reduktion i den samlede omsatning (mélt i kroner).

Sammenfattende tyder de estimerede priselasticiteter pa, at fedevaresubstitution som
folge af @ndrede prisforhold hovedsagelig sker indenfor de respektive hovedgrupper
af fodevarer (ked, mejeriprodukter og vegetabilske fedevarer). Sédledes péavirker en
prisendring pa eksempelvis svineked iser sammensatningen af kedforbruget, og kun
i begraenset omfang forbruget af vegetabilske fadevarer og mejeriprodukter, om end

° Nar ikke andet er naevnt er de praesenterede elasticiteter ukompenserede (se afsnit 2.2)
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der dog er en relativt klar tendens til at ege forbruget af disse fodevarer, hvis priserne
pa kad stiger.

Elasticiteterne tyder pé, at et prisfald pa svineked vil kunne resultere i en relativt be-
tydelig stigning i forbruget af svineked (priselasticitet pd —1,2). En sadan stigning i
forbruget af svineked vil iser ske pé bekostning af forbruget af okse- og lammeked,
og i mindre grad fisk, &g, mejerivarer og vegetabilske produkter. Et fald i svineked-
prisen giver ogsé anledning til en stigning i forbruget af fjerkraeked (krydspriselastici-
tet —0,13). Jf. den teoretiske gennemgang i afsnit 2.1 bestar denne effekt af to del-
effekter: en substitutions- og en budgeteffekt. Substitutionseffekten (negativ) afspejler
det forhold at svinekad bliver billigere relativt til fjerkreeked. Denne pévirkning bliver
mere end opvejet af budgeteffekten (positiv), der er et udtryk for at det billigere svi-
nekod oger kebekraften af det budget som forbrugeren har allokeret til indkeb af
kod.'” Forbruget af svinekod er i ovrigt rimeligt robust overfor ndringer i priserne pa
andre fodevarer. Dog har prisen pé okse- og lammekead en vis indflydelse pa forbruget
af svinekeod.

Effekterne af en priseendring pa forbruget af fjerkreeked minder om effekterne af en
svineprisendring, dog er egenpris-effekten mere moderat end tilfeldet er for svinekad
(priselasticitet —0,52). Igen er der en indbyrdes substitutionseffekt mellem fjerkreekad
pa den ene side, og svine-, okse- og lammeked pa den anden side, men budgeteffek-
ten dominerer ogs her, sd en prisendring pa fjerkraeked forer til, at forbruget af alle
kedtyper @ndrer sig i samme retning. Til gengeld synes et prisfald pé fjerkraeked iser
at ga ud over eftersporgslen efter fisk.

En prisendring pa &g har en vis effekt pa forbruget af &g, men kun begranset indfly-
delse pé forbruget af andre fodevarer. Et tilsvarende menster gor sig geldende for
mejerivarer og vegetabilske fedevarer, hvor der stort set ogsd kun er en egen-
priseffekt, mens omfanget af substitution med andre typer fodevarer som folge af
priseendringer er begranset.

197 realiteten sammenfatter priselasticiteten en substitutions- og budgeteffekt for hvert trin i budget-
teringsprocessen (jf. figur 3.1; afsnit 3.1). Et fald i prisen pa svineked har ogsa den effekt at den
aggregerede pris pa kad generelt reduceres. Det bevirker at forbrugeren vil @ndre pa sammenszt-
ningen af sit fadevarebudget mellem keod pa den ene side og mejeri- og vegetabilske produkter pa
den anden. Ogsa denne efterspergselsendring bestar af en substitutionseffekt (kad bliver billigere
relativt til mejerivarer) og en budgeteffekt (fedevarebudgettet generelt har en sterre kebekraft).
Principielt kan endnu et szt efterspergselseffekter estimeres pa det gverste niveau i separabilitets-
strukturen, dvs. mellem fodevarer og andre ikke-fodevare produktgrupper.
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Disse resultater kan sammenlignes med elasticiteter beregnet pa et lignende efter-
sporgselssystem estimeret pad grundlag af aggregerede uge- og manedsdata fra GfK
Danmark. I tabel 4.2 er vist udvalgte resultater af en sddan sammenligning.

Tabel 4.2. Sammenligning af udvalgte egen - og krydspriselasticiteter pa ars-,

maneds- og ugebasis

Arsbasis Manedsbasis Ugebasis
Egenpriselasticiteter
Oksekgd -0,69 -1,79 -1,16
Svinekgad -1,20 -1,33 -1,20
Fjerkraekad -0,52 -1,76 -1,36
Ag -0,65 -1,00 -1,33
Krydspriselasticiteter
Svinekgdpris - fierkreeked -0,13 -0,11 0,66
Svinekgdpris - oksekad 0,59 -0,50 0,01
Svinekgdpris — fisk 0,09 0,00 0,01
Fjerkraekadpris - svinekgd -0,01 0,00 0,17
Datagrundlag: Danmarks Statistik GfK Danmark GfK — Danmark

Ved sammenligningen ses som forventet en generel tendens til sterre prisfelsomhed
pa en reekke af de omfattede fodevarer, nar effekterne betragtes pa uge- eller méneds-
basis. Der er dog afvigelser for visse varegrupper. Eksempelvis er egenpriselasticiten
for svineked pé bade maneds- og ugebasis af samme storrelsesorden som i tabel 4.1.
Den 1 kapitel 3 omtalte lager-effekt synes ikke at have stor betydning for svineked,
hvorimod der er en effekt for fjerkrae og eg. Der viser sig at vaere nogen forskel pa
krydspriseffekterne mellem prisen pa svineked pa den ene side og forbrug af fjerkree-
og okseked pa den anden side i de tre sat elasticiteter. Bortset fra krydspriseffekten
mellem prisen pa svineked og forbruget af okseked ligger mensteret i elasticiteterne
estimeret pd manedsbasis nogenlunde pa linie med elasticiteterne pa arsbasis. Der-
imod er der mere forskel mellem elasticiterne pa ugebasis og pa arsbasis, formentlig
som konsekvens af den naevnte ”lager”’-mekanisme.

Som naevnt er der i forbindelse med de ekonometriske estimationer anvendt en raekke
antagelser om separabilitet. For at undersege betydningen af disse antagelser for de
estimerede priselasticiteter, er der gennemfort folsomhedsanalyser i forhold til de
konkrete antagelser''. Generelt er egenpriselasticiterne forholdsvis robuste overfor
valget af separabilitetsstruktur, mens de konkrete separabilitetsantagelser har en vis

" En separabilitetsstruktur i beslutningsadfaerden, hvor forbrugerne i ferste omgang valger mang-
den af ked og dernaest kedforbrugets fordeling pé okse-, svine-, fjerkreeked mv. pa ugebasis afvi-
ses statistisk pa 5 pct. signifikansniveau. Dette har betydning for krydspriselasticiteterne for en-
kelte af de involverede varegrupper. Valget af seperabilitetsstruktur er diskuteret neermere i afsnit
3.1.
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indvirkning pé krydspriselasticiteterne. Implikationerne af dette er diskuteret naermere
1 afsnittet om resultaternes sikkerhed i afsnit 4.3.

Hovedparten af de viste elasticiteter har generelt en sterrelsesorden, som svarer no-
genlunde til resultater af tilsvarende studier i andre lande. Mht. egenpriselasticiteter
for svineked nér flere studier (fx. Mochini et al., 1989, Rickertsen, 1996, Burton et
al., 1992, Verbeke et al., 2001) frem til estimater i storrelsesorden —1,0 for lande, som
kan sammenlignes med Danmark'?, mens de samme studier finder frem til mere for-
skelligartede (dog gennemgéende mindre elastiske) estimater for fjerkree. Til gengeeld
synes efterspargslens prisfelsomhed pa arsbasis for sd vidt angar mejeriprodukter og
vegetabilske fodevarer at vare relativt hgj, ssmmenlignet med andre lande".

Sociodemografiske grupper

Som det fremgar af Smed (2002) er der ganske betragtelig variation i fedevareforbru-
get mellem forskellige befolkningsgrupper i Danmark. Fx. anvender den &ldre del af
befolkningen en storre andel af deres fodevarebudget pd &g, ked og fisk og en mindre
del pa vegetabilske fodevarer end deres yngre medborgere. Ogséd mellem regionerne
er der forskel pa forbruget, hvor der anvendes en storre andel af fadevarebudgettet pa
kad, fisk og mejeriprodukter i Hovedstadsomréadet end i1 provinsen. Indenfor gruppen
af kadprodukter er der ogsa forskel pé forbrugssammensetningen mellem aldersgrup-
per, jf. figur 4.1. Svineked udger den sterste andel af ked/fisk-budgettet for alle al-
dersgrupper, og budgetandelen stiger med alderen, hvilket ogsé er tilfeldet for for-
bruget af fisk. Det modsatte er tilfeeldet for oksekeod og fjerkree.

Forbruget af de forskellige former for kad er ogsa varierende for husstande beliggen-
de i forskellige regioner (figur 4.2). Eksempelvis udger oksekeod og fisk en langt stor-
re andel af kedbudgettet i Hovedstadsomradet, hvorimod budgetandelen til svinekad
og paleg er langt sterre pa landet.

Der er estimeret priselasticiteter for de respektive socio-demografiske grupper. Ud-
valgte elasticiteter for aldersgrupperne er vist i tabel 4.3.

2 Henholdsvis USA, Norge, UK og Belgien
13 Se Wegge et al. (2002) for en oversigt over en raekke sammenlignelige studier.
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Figur 41. Sammensatning af budgettet til ked og fisk, fordelt pa aldersgrupper,

1997-2000

Procentandel

10 1
0

Oksekad Svinekad Fjerkrae Fisk

BUnder 26 ar @26-29 ar @30-39- ar O40-49 &r @50-59 ar O60-69 & O70 ar og over
Datagrundlag: GfK Danmark

Figur 4.2. Sammensatningen af budgettet til ked og fisk, fordelt pa regioner,

1997-2000

Procentandel

Okse Svin Fjerkrae Andet kad Fisk Kedpaleeg Fiskepalaeg

OHovedstaden B Bykommuner OLandkommuner

Datagrundlag: GfK Danmark
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Tabel 4.3. Sammenligning af udvalgte egen - og krydspriselasticiteter for forskel-

lige aldersgrupper

Under 30 ar 30-49ar 50-69ar 70 ar og over
Egenpriselasticiteter
Svinekad -1,63 -1,25 -1,34 -1,25
Fjerkraekad -1,00 -1,05 -1,05 -1,01
Krydspriselasticiteter
Svinekadpris — fierkreeked 0,00 0,29 0,32 0,00
Svinekgdpris — oksekad 0,45 0,35 0,42 0,00
Fjerkraekadpris - svinekad 0,02 0,11 0,08 0,00
Oksekgdpris — svinekgd 0,35 0,20 0,22 0,02
Oksekadpris — fierkraekad 0,00 0,06 0,06 0,00

Datagrundlag: GfK — Danmark

Prisfolsomheden for svineked er storst for de unge, men generelt er der ikke de store
forskelle aldersgrupperne imellem. Dog er krydspriseffekterne mellem svineked, ok-
sekad og fjerkree meget sma for de @ldste og til dels ogsd for de yngste (undtagen
mellem svine- og oksekad), mens der er noget mere substitution for de gvrige alders-
grupper. Den tilsyneladende ikke-eksisterende substitution mellem kedtyper for de
xldste dekker dog over to modsatrettede effekter: en lille positiv substitutionseffekt
samt en negativ indkomst-effekt. De @ldste er séledes mest tilbgjelige til at nedskaere
forbruget af den givne vare frem for at substituere mod billigere varer, hvis prisen pa
den pagzldende vare stiger. Den relativt store prisfelsomhed for svineked og den be-
tydelige substitution mellem okseked og svineked for de yngste kunne tyde pa, at dis-
se er mindre trofaste mod svineked end deres @ldre medborgere, og forholdsvis tilbg-
jelige til at veelge okseked i stedet for svineked, hvis prisen pé svineked stiger.

Efterspergslen efter de forskellige hovedkategorier af fadevarer er mindre prisfelsom
i Hovedstadsomradet end i provinsen (se Appendix). Iser forbruget af kad udviser
relativt hgj prisfelsomhed hos husstande i landkommunerne. En undtagelse er dog pa-
leeg, hvor efterspargslen er mere prisfelsom i Hovedstadsomradet end i de ovrige re-
gioner. En forklaring pa dette monster kan méske vere regionale forskelle i indkebs-
vaner, hvor indkebsadfaerden i de sterre byer er forholdsvis ad hoc praeget pa grund af
en hgjere butikstaethed, mens indkeb i landdistrikter i hgjere grad er preeget af forbe-
redte indkebsture. Andre forklaringer pa den observerede forskel kan vaere eventuelle
forskelle i lagerkapacitet, med storre frysekapacitet og generelt mere plads hos hus-
stande 1 landkommuner.
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Samlet kan det konstateres, at efterspergslen efter svineked er relativt prisfelsom, og
at der er begraenset substitution mellem de forskellige kategorier kad. Den substituti-
on der trods alt sker, er fortrinsvis mellem svineked og okseked. Tilbgjeligheden til at
substituere mellem disse er storst i de yngre husholdninger, samt i husholdninger i
landkommunerne. Derimod er der ikke nevnevardige aldersmeaessige eller regionale
forskelle i substitutionstilbgjeligheden mellem svineked og fjerkree, som i evrigt er
forholdsvis begraenset.

4.2. Substitution mellem forskellige kvaliteter af de enkelte fodevarer

I det foregdende har vi betragtet priselasticiteter og substitutionsadfzerd for forskellige
hovedgrupper af fodevarer. Forbrugernes indkebsadferd afhenger, udover varens
pris, ogsd af fodevarens kvalitet. De folgende analyser er rettet mod, i hej hvor grad
eftersporgslen efter specifikke kvalitetsegenskaber athenger af priserne. Forbrugsad-
feerden analyseres dels i forhold til overordnede kvalitetsegenskaber (udskeringer,
dybfrost/fersk mv.) af betydning for spisekvalitet og bekvemmelighed (convenience),
og dels i forhold til parametre som dyrevelferd og fadevaresikkerhed. Den forholds-
vis hgje detaljeringsgrad i COOP-data giver endvidere gode muligheder for at analy-
sere adferdsparametre som er relativt produktspecifikke, fx. betalingsvillighed for
produkter med hgjere niveau af dyrevelferd i produktionsprocessen og effekterne af
annoncekampagner pé eftersporgslen.

De navnte emner belyses ud fra to forskellige synsvinkler. For det forste anleegges en
branchesynsvinkel hvor husholdningernes samlede forbrug betragtes med udgangs-
punkt i husholdningsdata fra GfK Danmark. Her beskrives forbrugernes eftersporgsel
efter de betragtede fodevarer som funktion af prisforholdene, uanset hvor fedevarerne
er kebt. En sédan betragtning kan vere relevant ud fra en fedevareproducent- eller
branche-synsvinkel, hvor der kan vare interesse for at se pa forbrugerefterspergslen
som helhed, mens afsatningen fra de enkelte butikskader spiller en sekundeer rolle.

For det andet anlegges en butikskaede-betragtning med udgangspunkt i stregkodedata
fra COOP Danmark. Her beskrives effekterne af eventuelle priseendringer pa afseet-
ningen af de betragtede fodevarer i COOP-dagligvarekaderne. En del af disse effekter
kan skyldes, at prisendringer har indflydelse pa forbrugernes valg af indkebssted (fx.
at et attraktivt tilbud kan tiltreekke kunder fra en konkurrerende keaede). Tilsammen
giver de to synsvinkler et nogenlunde dakkende billede af de afsaetningsvilkar, som
de forskellige akterer i fadevarekaeden star overfor.
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4.2.1. Ag

Konsumag er en af de fodevarekategorier, hvor man har haft relativ stor succes med
produktdifferentiering (Sendergaard & Graversen, 2003), idet skrabezg, frilandsag'*
og okologiske &g pé fa ar har opnéet storre markedsandele pa det danske hjemme-
marked, jf. tabel 4.4. Saledes udger disse tre typer tilsammen ca. en tredjedel af den
markedsforte mengde &g, og da prisen pa disse typer &g er hgjere end for buraeg, er
deres andel af omsatningen endnu sterre.

Tabel 4.4. Forbrug af seg fordelt efter produktionsmetode (mio. kg)

1998 1999 2000 2001 2002
Bureeg 51 43 40 40 44
Skrabezeg" 8 8 8 9 10
Frilandszeg” 5 4 4 5
Jkologiske g 6 6 6 7
Forbrug i alt (excl. producentforbrug) 70 61 58 61 67
Producentforbrug mv.? 16 16 16 16 16
Forbrug i alt (incl. producentforbrug mv.) 86 77 74 77 83

1) Det forudseettes at forbruget af skrabeaeg og frilandsseg modsvarer den hjemlige produktion
2) Det har ikke veeret muligt at foretage en fordeling af producentforbrug mv. pa produktionsmeto
de. Det er dog sandsynligt, at andelen af buraeg er lavere end for de markedsfarte aeg.
3) Umiddelbart ser det ud til at der er et fald i forbruget af aeg fra 1998 til 1999. Betragtes forbruget over en laen-
gere tidshorisont er det dog forbruget i 1998 der er hgjere end saedvanlig (Sendergaard & Graversen, 2003)
Kilde: Danmarks Statistik (www.statistikbanken.dk)

Tabel 4.5 viser en rekke udvalgte gennemsnitlige tal for efterspergslen efter de fem
forskellige typer af &g beregnet ud fra GfK- og COOP-data.

Tabel 4.5. Udvalgte gennemsnitlige tal for efterspargslen efter ag

GfK Danmark, 1997-2000 COOP Danmark, 2000-2002

Budgetandel (pct.) Pris pr. stk. Budgetandel Pris pr. stk. Pris pr. kg.

(kr.) (pct.) (kr.) (kr.)

Buraeg 441 1,19 27,7 1,50 24,92
Skrabeaeg 15,0 1,46 28,0 1,96 31,13
Frilandsaeg 20,1 1,27 12,3 2,30 36,12
Dkologiske 18,7 1,80 24,2 2,57 39,99
Pasteur. zeg 2.1 -0 7.8 - 71,78
Alle &g 100,0 1,39 100,0 2,15 35,34

1) Det er ikke muligt at angive en entydig stykpris pa pasteuriserede seg, som kan sammenlignes med styk-
prisen pa skal-eeg.
Datagrundlag: GfK Danmark og COOP Danmark A/S

141 perioden omfattet af det anvendte datamateriale, blev frilandsag solgt under betegnelsen zg fra
fritgdende hens’.
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Der er vasentlig forskel pd bdde sammensatningen af forbruget af &g og de gennem-
snitlige priser i data fra hhv. COOP Danmark A/S og GfK Danmark. Mens hgje ande-
le af husholdningerne i GfK’s datamateriale eftersperger hhv. bureg og frilandsaeg, er
der i COOPs butikker forholdsvis stor efterspergsel efter skrabeaeg og gkologiske &g.
Arsagen er primart at de butikker, der er omfattet af datamaterialet fra COOP Dan-
mark A/S, ikke er repraesentative for det samlede danske forbrug af ag. Séledes er
discountbutikker ikke repraesenteret, og datamateriale fra GfK omfatter desuden salg
fra staldder og gérdbutikker. Dette forklarer ogsé hvorfor gennemsnitspriserne (speci-
elt for frilandseeg) generelt er hgjere i COOPs datamateriale end i data fra GfK.

Forbruget af a&g varierer over aldersgrupper. Dette geelder den samlede efterspeorgsel
af &g, som beskrevet i Smed (2002), hvor de @ldre aldersgrupper har et langt sterre
forbrug pr. person end de yngre aldersgrupper. Der er imidlertid ogsé forskel pd hvil-
ke @g der eftersporges. Eksempelvis udger bureg en langt storre andel af ag-
forbruget hos de yngste end hos de @ldre aldersgrupper. Det er isaer de aldste, der har
et stort forbrug af alternative aeglé, primert frilandsag. Der er ogsd geografiske for-
skelle i forbruget af forskellige typer af @g. Forbruget af gkologiske &g er steorst i
Hovedstadsomrédet, mens skrabe- og frilandsaegs andel af eg-budgettet er storst i
landkommuner. Blandt familietyper er det is@r husstande med kun én voksen, der ef-
tersporger gkologiske &g, mens alternative &g generelt er i relativt lav kurs hos ber-
nefamilierne.

Eftersporgselsparametre for zeg — markedssynsvinkel

Bureg kan betegnes som en standardvariant, mens de gvrige varianter generelt
betragtes som vearende af hejere kvalitet (i form af fedevaresikkerhed og eget
dyrevelfaerd i produktionen). Priselasticiteter for disse typer ag er praesenteret i tabel
4.6.

' Der kan ogsa tzenkes at vare en anden medvirkende forklaring pa forskellen i priserne. Den ind-
kebsadfzerd, der udvises af GfKs forbrugerpanel, er ikke nedvendigvis repraesentativ i forhold til
den samlede danske befolkning. Eksempelvis kan husholdningernes deltagelse i forbrugerpanelet
bevirke, at de indkebsansvarlige bliver mere opmarksomme pé priserne og derved bliver mere
prisfelsomme i deres adfeerd. Hvis det er tilfeldet, vil de priser, der er angivet i GfKs data vaere
undervurderet i forhold til det faktiske prisniveau (se endvidere afsnit 4.3).

16 Alternative ag er en samlet betegnelse for g fra skrabe- og frilandshener samt gkologiske zg.
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Tabel 4.6. Egen- og krydspriselasticiteter for efterspgrgslen efter &g

Priseendring pa

Buraeg  Skrabeag Frilandsseg Jkologiske Pasteur. Budget
Buraeg -1,99 0,30 0,36 0,33 0,07 0,21
Skrabeaeg 0,63 -1,76 -0,24 0,50 -0,04 0,21
Frilandsaeg 0,92 -0,10 -2,34 1,13 -0,07 0,31
Dkologiske 0,41 0,24 0,64 -2,55 -0,02 0,14
Pasteuriserede aeg 0,66 -0,21 -0,32 -0,19 -0,75 0,21

Datagrundlag: GfK Danmark

Generelt er efterspergslen efter de enkelte typer &g forholdsvis prisfelsom (egenprise-
lasticiteter i storrelsesorden —2). Dette skal ses i lyset af at tabel 4.6 beskriver efter-
sporgslen efter &g pé et meget detaljeret niveau. Forbrugernes efterspergsel er meget
folsom overfor @ndringer i prisen, fordi der eksisterer en raekke oplagte substituti-
onsmuligheder. Séledes vil et fald i prisen pa okologiske &g medfore en stor stigning
i eftersporgslen efter ekologiske &g, men storstedelen af denne merefterspergsel vil
stamme fra forbrugere som normalt keber andre varianter (primeert frilandseg og
skrabeag). Bortset fra skrabeaeg synes elasticiteten at vaere voksende med graden af
dyrevelfeerd. En isoleret prisstigning pa burag eller gkologiske a&g giver anledning til
nogen substitution i retning af andre typer skal-ag, mens en prisstigning pa skrabeag
har forholdsvis moderate effekter pa efterspergslen efter de evrige typer.

Efterspergslen efter pasteuriserede &g er mere uelastisk, og der er kun begranset sub-
stitution mellem disse og skal-eg. Sdledes har en @ndring i prisen pa pasteuriserede
&g stort set ingen effekt pa forbruget af skal-aeg, hvilket til dels skyldes at pasteurise-
rede &g udger en forholdsvis lille andel af det samlede forbrug af konsum-ag (jf. ta-
bel 4.5), og @ndringer i priserne pd de forskellige typer skal-eeg har kun begraenset
effekt pa forbruget af pasteuriserede ag. Dette er naturligt, da pasteuriserede ag ad-
skiller sig vaesentligt fra skal-ag i deres anvendelse. Pasteuriserede ag kan med for-
del bruges i situationer, hvor &ggene ikke opvarmes i forbindelse med tilberedningen,
fX. 1 hjemmelavede isdesserter, for derved at reducere risikoen for fx. salmonellain-
fektioner. Dog er sddanne anvendelser begransede, og der skal store prisfald til for at
fa forbrugerne til at anvende pasteuriserede ag i det daglige.

I tabel 4.7 er vist udvalgte elasticiteter for forskellige familietyper. Egenpriselasticite-
terne for de forskellige typer a&g er generelt storre hos enlige og husstande med storre
bern, og substitutionstilbgjeligheden er forst og fremmest mellem bureg pa den ene
side og de evrige &g pd den anden side. Til gengald er den indbyrdes substitution
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mellem de forskellige typer dyrevelferds-ag relativt beskeden i disse husstande,
mens den er hgjere for par uden bern og familier med mindre bern. Disse husstands-
typer er tilsyneladende mere tilbgjelige til at holde fast i deres til- eller fravalg af dy-
revenlige &g end enlige og familier med sterre bern. Hvis prisen pa de onskede dyre-
venlige &g stiger, vil de velge en anden type dyrevenlige &g, mens enlige og familier
med storre bern i hegjere grad vil betragte bureeg som alternativ til dyrevenlige ag.

Tabel 4.7. Udvalgte egen- og krydspriselasticiteter for ag i forskellige familiety-

per

Alle Enlige Par  Sméabgrn Store bern
Egenpriselasticiteter
Burseg -2,01 -1,47 -1,01 -0,46 -2,65
Skrabeaeg -1,80 -1,59 -1,22 -0,99 -1,91
Frilandsaeg -2,35 -1,29 -0,55 -0,30 -1,98
Dkologiske -2,55 -1,28 -1,63 -1,33 -2,27
Pasteuriserede -0,76 -1,60 -0,11 -0,16 -0,92
Krydspriselasticiteter
Bureeg pris -. skrabeaeg 0,61 0,22 0,04 -0,38 1,68
Skrabeaeg pris - gkoaeg 0,20 0,05 0,81 0,23 -0,08
@Bko.eeg pris - skrabezeg 0,50 0,26 0,49 0,38 -0,10
Fritg. ag pris —gko.aeg 0,63 -0,14 0,38 -0,13 -0,13

Datagrundlag: GfK Danmark

Indenfor aldersgrupper er et generelt billede at efterspergslen efter de fleste typer &g
er forholdsvis prisfelsom, dog med undtagelse af bureg og pasteuriserede &g i den
yngste aldersgruppe (jf. tabel 4.8). Med undtagelse af gkologiske &g, ser prisfelsom-
heden ud til at vaere storre hos de @ldre end hos de yngre.

Substitutionen mellem buraeg og andre a&g synes at vaere begraenset for de fleste al-
dersgrupper, men er mere udtalt mellem dyrevelferds-eggene indbyrdes. Her vil en
@ndring i prisforholdet mellem buraeg og dyrevelferdsaeg saledes kun have begrenset
effekt pa forbruget. Forbrugerne synes i forste omgang at vaelge mellem buraeg pa den
ene side og dyrevelfeerdseg péd den anden, og dernaest om der skal kebes skrabeeg,
okologiske eller frilandseg. Dette gelder dog ikke de 30-49-arige, hvor substituti-
onsmensteret synes mere kompliceret — her indgér buraeg som et mere oplagt alterna-
tiv til de dyrevenlige @g, end tilfeldet er hos de ovrige aldersgrupper'’.

17 Strukturen i forbrugerens efterspergsel efter forskellige typer af ag er testet og resultaterne af dis-
se tests indgér i fortolkningen af de estimerede elasticiteter.
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Tabel 4.8. Udvalgte egen- og krydspriselasticiteter for ag i forskellige alders-

grupper
Under 30 ar 30-49 ar 50-69 ar 70 ar og over
Egenpriselasticiteter
Buraeg -0,59 -1,86 -1,59 -1,98
Skrabeaeg -1,63 -1,65 -1,48 -2,11
Frilandseeg -0,98 -2,08 -1,00 -1,57
Dkologiske -1,74 -1,57 -1,46 -1,00
Pasteuriserede -0,06 -1,69 -1,67 -2,26
Krydspriselasticiteter
Bureeg pris - skrabeaeg -0,19 0,57 -0,06 0,03
Skrabeaeg pris — gko.seg 0,83 0,40 0,49 0,13
@Jko.aeg pris - skrabeaeg 0,81 0,00 0,46 0,36
Fritg.eeg pris — oko.aeg 0,54 0,39 -0,09 -0,12

Datagrundlag: GfK Danmark

Der er ikke sa stor variation i egenpriselasticiteterne mellem husstande i de forskellige
regioner (jf. tabel 4.9). En undtagelse er dog eftersporgslen efter pasteuriserede ag,
hvor efterspergslen er meget prisfelsom i Hovedstadsomrédet og ikke serlig prisfol-
som i landkommuner. Et prisfald pa burag vil blive efterfulgt af en lille reduktion i
efterspergslen efter alle typer alternative &g om end kun i mindre grad i bykommu-
ner. Ligesom efterspargslen efter buraeg vil falde som felge af en reduktion i prisen pé
alle typer af alternative ag. Indenfor gruppen af alternative sg vil en prisreduktion pé
eksempelvis skrabeag fore til en mindre efterspargsel efter ekologiske &g i Hoved-
stadsomrddet og 1 landkommuner, mens det er eftersporgslen efter frilandseg der fal-
der i bykommuner.

Tabel 4.9. Udvalgte egen- og krydspriselasticiteter for ag i forskellige regioner

Hovedstad Bykommuner Landkommuner
Egenpriselasticiteter
Buraeg -1,31 -1,70 -1,23
Skrabeaeg -1,95 -1,28 -1,32
Frilandsaeg -1,31 -2,70 -1,33
Dkologiske -1,71 -1,82 -1,74
Pasteuriserede -3,36 -2,00 -0,97
Krydspriselasticiteter
Bureeg pris - skrabeaeg 0,14 0,04 0,18
Skrabeaeg pris - gkoaeg 0,12 -0,41 0,24
@Bko.eeg pris - skrabezeg 0,30 -0,57 0,25
Fritg.eeg pris- oko.geg -0,07 0,86 0,30

Datagrundlag: GfK Danmark
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Eftersporgselsparametre for g — butikskaede synsvinkel

Priselasticiteter

Som anfert ovenfor er det ogsd muligt at estimere priselasticiteter pd grundlag af
stregkodedata fra COOP Danmarks medlemsbutikker. Mens elasticiteterne vist oven-
for beskriver @ndringen i husholdningernes efterspergsel som folge af en prisen-
dring, sa beskriver de folgende elasticiteter endringen i COOP-butikkernes salg som
folge af en procentvis priseendring. En del af denne effekt kan skyldes, at forbrugerne
veelger en anden butik.

Egenpriselasticiteterne i tabel 4.10 er en smule mindre end de ovenfor viste elasticite-
ter for husholdningernes eftersporgsel, men er dog stadig forholdsvis hegje nume-
risk'®, Andringer 1 prisen pa buraeg pavirker forbruget af samtlige typer &g (og iser
skrabeag), mens prisen pa pasteuriserede ag ikke ser ud til at have nogen vasentlig
indflydelse pd forbruget af de andre typer @g. Indenfor gruppen af alternative &g er
der en forholdsvis betydelig substitution mellem okologiske &g pa den ene side og
frilandsag og skrabeag pa den anden side, mens der stort set ikke er substitution mel-
lem skrabeag og frilandsag.

Tabel 4.10. Egen- og krydspriselasticiteter for salget af ag

Priseendring pa

Buraeg Skrabeaeg Frilandseeg Jkologiske Pasteur. Budget
Buraeg -1,25 0,28 0,10 0,11 -0,03 1,13
Skrabeaeg 0,28 -1,35 -0,00 0,31 0,02 1,10
Frilandsaeg 0,03 0,12 -1,44 0,58 -0,02 1,06
Dkologiske 0,03 0,04 0,05 1,77 0,02 0,98
Pasteur. -0,26 -0,06 0,20 -0,02 -0,99 0,12

Datagrundlag: COOP Danmark A/S

Eftersporgslen er mere prisfolsom, jo hejere kvaliteten pa produktet er'® - en tendens
der ogsa blev fundet i tabel 4.6 ovenfor. Betragtes f.eks. ekologiske ag vil en prisre-

'8 | modsztning til elasticiteterne i tabel 4.6 er der en definitionsmassig forskel pa elasticiterne, idet
elasticiteterne i tabel 4.10 er betingede pa den samlede eftersporgsel efter &g. Definitionsforskel-
len vurderes dog kun at have meget begraenset betydning for elasticiteterne.

1 Fadevarekvalitet er i hoj grad et spergsmal om kvalitetsopfattelse og det er generelt ikke muligt at
rangordne kvalitet i objektiv forstand. Men hvis det antages at skrappere krav i produktionen af
en produktvariant alt andet lige medferer en hgjere kvalitetsopfattelse, kan kvaliteten pa ag rang-
ordnes pa felgende vis: Buraeg < skrabeeg < frilandsaeg < gkologiske @g. Pasteuriserede &g er en
serlig variant og kan ikke rangordnes pa denne made.
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duktion pé 1 pct. fore til en stigning i den solgte mangde pa nasten 1,8 pct. Sterste-
delen af denne stigning stammer fra forbrugere som normalt eftersperger frilands- og
skrabeaeg og kun i mindre grad buraeg. Hvis det er et mal at mindske efterspergslen
efter bureg, vil det udover at gge prisen pa buraeg have den storste effekt, hvis skra-
beag blev billigere. Ogsa her skiller efterspargslen efter pasteuriserede &g sig ud ved
at veere meget mindre prisfelsom end for de andre varianter. Budgetelasticiteten (dvs.
effekten pd eftersporgslen efter pasteuriserede &g ved at oge budgettet allokeret til
indkeb af &g) er beskeden, og med enkelte undtagelser er der tilsyneladende ikke den
store substitution mellem pasteuriserede &g og de evrige varianter.

Pé grundlag af COOP Danmark data er det endvidere muligt at estimere priselasticite-
ter pa regionalt niveau, svarende til ovennavnte opdeling (Baltzer, 2004). Sammen-
lignes disse estimater med de ovenfor nevnte findes generelt en ganske god overens-
stemmelse for sa vidt angar elasticiteterne for buraeg, skrabeag og ekologiske g, ik-
ke mindst i provinsen og navnlig i landkommunerne.

Der er séledes fundet et nogenlunde ensartet menster i eftersporgslen efter &g estime-
ret ud fra hhv. husholdningsdata fra GfK Danmark og stregkodedata fra COOP Dan-
mark. Der er alligevel vaesentlige forskelle. Den primeare forskel er, at efterspergslen
tilsyneladende er mere prisfalsom pa husholdningsniveau end pa butikskedeniveau.
Umiddelbart ville man forvente det modsatte forhold, da priselasticiteter pa butiksni-
veau 1 modsatning til parametrene pd husholdningsniveau inkluderer en effekt for
substitutionen mellem butikker (jf. afsnit 3.3). At dette ikke er tilfeeldet, kunne tyde
pa, at forbrugerne generelt ikke er tilbgjelige til at veelge andet indkebssted for at ud-
nytte prisfald péd g, hvilket givetvis skyldes at den absolutte gevinst er lille 1 forhold
til det samlede fodevarebudget. En mulig forklaring pa de observerede forskelle kan i
stedet vaere at COOPs stregkodedata ikke er repraesentative for hele den danske be-
folkning for sé& vidt angar efterspergslen efter &@g. COOPs datamateriale omfatter in-
gen discountkader, og som navnt ovenfor foregar en betydelig del af salget af &g
desuden ved staldderen. Det er sdledes sandsynligt, at de mest prisbevidste forbrugere
keber deres @g udenfor de seks butikskader inkluderet i datamaterialet, og at deres
eftersporgselsadfzerd séledes ikke reflekteres af elasticiteterne i tabel 4.10

Annonce-elasticiteter.

Udover priselasticiteterne er det ud fra de anvendte stregkodedata ogsa muligt at
estimere den effekt pd efterspergslen som skyldes, at en produktvariant har veaeret
prasenteret i en af COOPs ugentlige tilbudsaviser. Der er dels tale om en egen-effekt,
dvs. annonceringens effekt pé salget af pagaeldende @g-variant, og en kryds-effekt,
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som reprasenterer annonceringens effekt pd salget af andre @g-varianter. P4 bag-
grund af sddanne estimater er systemer af annonce-elasticiteter beregnet, som beskri-
ver den procentvise a@ndring i efterspergslen som folge af at en given produktvariant
har veret annonceret i tilbudsavisen. Disse annonce-elasticiteter er praesenteret i tabel
4.11.

Tabel 4.11. Annonce elasticiteter for eftersporgslen efter aeg

Praesentation i tilbudsavis af

Buraeg Skrabeaeg  Frilandszeg Dkologiske Pasteur.
Procent aendring i salg af:
Bureeg 23 -21 -6 0 -1
Skrabeaeg -11 37 -17 -4 -0
Frilandsaeg -9 -16 67 -6 -2
Dkologiske -4 -9 -8 10 -2
Past. -17 -6 3 -8 14

Datagrundlag: COOP Danmark A/S

En annoncering af eksempelvis skrabeag vil saledes resultere i en gennemsnitlig stig-
ning i eftersporgslen efter skrabeag pad 37 pct. 1 den pageldende uge. Som tilfeldet er
med prisvariationer betyder denne mer-efterspergsel ikke nadvendigvis at &g generelt
bliver efterspurgt i sterre meengder. Der er i stedet en tendens til at forbrugere, der
normalt keber buraeg eller frilandseg i den pigaldende uge i stedet velger at kabe
skrabeag. Fx. falder salget af bureg og frilandsaeeg med henholdsvis 21 og 16 pct.
som folge af en annoncering af skrabeag.

Det er specielt efterspargslen efter frilandseg og til en vis grad skrabeaeg, der bliver
pavirket af tilbudsaviserne, mens salget af is@r egkologiske og pasteuriserede &g er
relativt updvirket. En vasentlig forklaring kan vere, at i nasten alle de tilfelde, hvor
bureeg (96 pct.), skrabeaeg (97 pct.) og frilandsaeg (98 pct.) er prasenteret i en ugentlig
tilbudsavis, er annonceringen ledsaget af rabatter pa produktet. Dette er i langt mindre
grad tilfeldet for gkologiske &g (26 pct.) og pasteuriserede &g (22 pct.). Beregningen
af annonceelasticiteten er korrigeret for effekten af prisreduktionen (jf. priselasticite-
terne i tabel 4.10), men noget kunne tyde pa, at salgsfremmende foranstaltninger er
mere effektive, ndr disse ledsages af rabatter pa produktet — der kan saledes vare tale
om en synergi-effekt mellem annonceindsats og pristilbud.
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Betalingsvillighed

Péa baggrund af de estimerede priselasticiteter er det muligt at konstruere en efter-
sporgselskurve for hver af varianterne og illustrere dem i et diagram. Eftersporgsels-
kurverne angiver hvor meget forbrugerne er villige til at betale for en given mangde
af den pagaldende variant, mens den lodrette afstand mellem to varianter méler den
mer-pris forbrugerne er villige til at betale for kvalitetsforskellen mellem varianterne
(den marginale betalingsvillighed for fedevarekvalitet). Af de fem betragtede typer
&g kan bureg betegnes som standardvarianten, dels fordi det er den billigste variant
pa markedet, dels fordi der findes hgjere lovgivningsmeaessige krav til produktionen af
de ovrige varianter. Den marginale betalingsvillighed for en kvalitetsegenskab, f.eks.
okologi, kan séledes males som forskellen mellem betalingsvilligheden for gkologiske
&g og for buraeg (se afsnit 2.1 for en diskussion af den teoretiske baggrund for den
marginale betalingsvillighed for fodevarekvalitet).

Figur 4.3 illustrerer de marginale betalingsvilligheder for de ekstra kvalitetsegenska-
ber ved fire kvalitetsvarianter, malt i forhold til bureg som funktion af de efterspurgte
mangder. For en given afsat mangde ag pr. butik pr. uge angiver kurverne séaledes
hvor stor en mer-pris (i forhold til buraeg) forbrugerne gennemsnitlig er villige til at
betale for den pageldende kvalitetsvariant. Fx. er forbrugerne ved en ugentlig efter-
sporgsel pé 20 kg. gkologiske eg pr. uge villig til at betale neesten dobbelt s meget
for ekologiske &g som for buraeg (en mark-up pa ca. 90 pct.).

Figur 4.3. Marginal mer-betalingsvillighed for kvalitetsegenskaber ved &g
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Datagrundlag: COOP Danmark A/S
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Alle kurverne har en negativ haldning, hvilket kan fortolkes med at danske forbruge-
re har forskellige praeferencer. En lille andel af forbrugerne er villige til at betale en
hej merpris for kvalitetsegenskaber ved ag. Jo mindre denne merpris er, desto flere
forbrugere vil vare villige til at eftersperge den pagzldende kvalitetsegenskab. For
skrabe- og ekologiske &g er betalingsvilligheden generelt meget hej (disse to kurver
ligger hgjere end de gvrige varianter), mens relativt f4 forbrugerne er villige til at be-
tale en vaesentlig merpris for frilands- eller pasteuriserede &g (kurverne ligger lavere).
Hvis fx. alle varianter skulle eftersporges i lige store mangder (svarende til en gen-
nemsnitlig solgt mangde pa knap 25 kg pr. butik pr. uge), ville forbrugerne vere vil-
lige til at betale ca. 40-50 pct. mere for skrabeag, godt 60 pct. mere for gkologiske &g
og "kun" ca. 10-20 pct. mere for frilandsag. Der er tilsyneladende ingen merpris, der
er lille nok til at f4 forbrugerne til at eftersperge pasteuriserede g i de mengder.

Den relativt lave betalingsvillighed for pasteuriserede ag kan forklares med at varian-
ten kun i ringe omfang opfattes som substitut for de evrige varianter. Pasteuriserede
®g indkebes til et andet formal end skal-eg. I de forholdsvis fa tilfelde, hvor &ggene
ikke opvarmes i forbindelse med tilberedningen (f.eks. desserter) indebaerer anvendel-
se af skal-aeg risiko for salmonellainfektion, og her findes ingen sikre alternativer til
pasteuriserede &g. I de tilfelde er den marginale betalingsvillighed relativt hej. Men i
langt de fleste anvendelser bliver &g kogt, bagt eller stegt, og her kan forbrugeren
selv eliminere risikoen for salmonellainfektion ved forsvarlig handtering af eeggene.
Den lave betalingsvillighed kan séledes fortolkes ved at forbrugerne generelt ikke er
villige til at betale en merpris for ekstra fadevaresikkerhed, hvis de selv under tilbe-
redning kan reducere risikoen maerkbart.

Det er derimod overraskende at observere en forholdsvis lav betalingsvillighed for
frilands-eeg. Frilandsag kan objektivt set betegnes som vearende af hgjere kvalitet end
skrabeag, idet kravene til produktionen af frilandseg er hejere end produktionskra-
vene i forbindelse med skrabeaeg.zo De marginale betalingsvilligheder for frilands- og
skrabeaeg antyder derimod en opfattelse hos forbrugerne af, at kvaliteten af skrabeseg
er hojere end kvaliteten af frilandseg. En forklaring kan vare at forbrugerne ikke
kender detaljerne i produktionskravene til de enkelte varianter og siledes ikke er i
stand til at skelne frilandsag fra andre varianter.

20 produktionen af frilandseeg skal opfylde samme krav som produktionen af skrabeag, samt krav
om at frilandshens skal have adgang til udendersarealer.
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4.2.2. Fjerkra

I tabel 4.12 er vist tal for forbruget af fjerkreeked i Danmark de senere ar. Kyllinge-
keod udger knap to tredjedele af det samlede forbrug af fjerkraeked, mens kalkunked
udger hovedparten af det gvrige fjerkree-forbrug. Forbruget af kyllingeked er nogen-
lunde ligeligt fordelt pa hele kyllinger, parterede kyllinger samt “andet kyllingeked”
(i feerdigretter, paleeg mv.), og lidt mere end halvdelen af hele og parterede kyllinger
selges som frosne (Smed, 2002). Det samlede forbrug af fjerkraeked er steget med ca.
25 pet. 1 den betragtede 5-drs periode. Stigningen har navnlig fundet sted for andet
fjerkree, iseer kalkunked, hvor forbruget naesten er fordoblet i perioden, men ogsé for-
bruget af andeked har udvist en markant stigning.

Tabel 4.12. Forbrug af fjerkraeked (mio. kg)

1998 1999 2000 2001 2002
Hele kyllinger 22,5 23,9 27,8 26,8 24,5
Kyllinge-parteringer 241 26,0 21,3 23,0 30,4
Andet kylling 15,5 14,9 17,6 20,2 19,2
Andet fierkree 32,7 30,8 35,9 46,5 47,3
Fjerkree i alt 94,8 95,5 102,6 116,4 121,4

Kilde: Det Danske Fjerkraerad (www.danskfjerkrae.dk)

Tabel 4.13 viser budgetfordeling og priser for forbruget af henholdvsis fjerkree gene-
relt og kylling pd grundlag af husholdningsdata fra GfK og data for salget af kyllinger
1 COOP-butikker. Der kan observeres en raekke forskelle mellem data for kyllinger pa
husholdningsniveau og butiksniveau. Generelt er priserne i butiksdata hgjere end i
husholdningsdata, specielt pa parterede ferske kyllinger. En tilsvarende tendens ob-
serveredes ogsé for &g (jf. afsnit 4.2.1.) og skyldes primert at COOP-data ikke er re-
praesentative for det samlede danske fodevareforbrug. I serdeleshed kan den mang-
lende representativitet have stor betydning for priserne péd kyllingeked, idet specielt
parterede ferske kyllinger (i modsatning til fx. &g) er en forholdsvis heterogen pro-
duktgruppe. Parterede ferske kyllinger findes i en lang raeekke varianter med hejere
eller lavere forarbejdningsgrad, og der er relativt stor prisvariation indenfor produkt-
gruppen. Hvis parteret fersk kyllingeked efterspurgt i COOP-butikkerne, gennemga-
ende har en hgjere forarbejdningsgrad end ked, der eftersperges i fx. discountbutik-
ker, kan dette forklare en stor del af prisforskellen. De forholdsvis store prisforskelle
pa specielt parteret kyllingeked (fersk og frossen) kan i sig selv vare en forklaring pa,

Fadevareeftersporgsel i Danmark — perspektiver for produktdifferentiering, F@1 51



hvorfor forbrugerne i COOPs datasat bruger en storre del af deres budget pa disse ud-
skaeringer i forhold til husholdningerne i GfK’s panel.

Tabel 4.13. Gennemsnitlige tal for efterspergslen efter kyllinger og fjerkra

Husholdninger (GfK Danmark)", Butikker (COOP Danmark),
1997-2000 2000-2002
Fjerkrae Kylling Kylling

Budgetandel  Pris pr. kg Budgetandel Pris pr. kg.| Budgetandel Pris pr. kg.
(pct.) (kr.) (pct.) (kr.) (pct.) (kr)

Hele frosne 10,8 15,69 18,4 14,77| 11,5 21,96
Part. frosne 17,8 24,05 30,5 21,24 33,5 29,52
Hele ferske 12,2 25,50 22,6 24,91 12,6 32,11
Part. ferske 44,5 43,38 28,5 35,69 36,4 66,66
Campylobact. 4.3 25,25
@Jkologiske 0,8 56,64
Skrabekylling 0,9 37,90
Andet 14,7 30,99

| alt 100,0 100,0 100,0

1) Dkologisk, skrabe- samt campylobactorfri kylling og fjerkrae kan ikke identificeres i GfK data.
"Andet" omfatter alle andre typer fijerkree end kylling og kalkun uanset forarbejdningsgrad
Datagrundlag: GfK Danmark og COOP Danmark A/S

Der er forskel pé forbruget af fjerkraeked blandt de enkelte sociodemografiske grup-
per. Iser husstande med kun 1 voksen, heriblandt &ldre og husstande uden bern har et
hgjt forbrug pr. person. Fjerkre udger dog den relativt sterste andel af forbrugsbud-
gettet hos de yngre, som generelt keber dyrere og mere forarbejdede fjerkraeproduk-
ter. Saledes har de yngre forbrugere et langt storre forbrug af parteret fjerkrae, isaer
fersk fjerkrae, mens de @ldre har det sterste forbrug af helt fjerkree. Der er ogsé for-
skel 1 forbruget af fjerkrae pa tvaers af regioner. Eksempelvis er andelen af fersk fjer-
kree, iser parteret, langt sterre i Hovedstadsomradet end i de gvrige regioner, jf. figur
4.4, mens husstande i landkommuner har det storste forbrug af sdvel hel som parteret
frossen fjerkrae. Hos husstande med kun en voksen udger fersk parteret fjerkree en re-
lativt sterre andel af fjerkraebudgettet, mens andelen af parteret frossen fjerkrae er
storst 1 husstande med bern, jf. figur 4.5

52 Fedevareefterspgrgsel i Danmark — perspektiver for produktdifferentiering, F@I



Figur 4.4. Fjerkreebudgettets sammensatning i forskellige regioner
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Figur 4.5. Fjerkraebudgettets sammenszatning i forskellige familietyper
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Eftersporgselsparametre for fjerkracked — markedssynsvinkel

Pa grundlag af husholdningsdata fra GfK Danmark er der estimeret et system af efter-
sporgselsparametre for 5 kategorier af fjerkrae: hel frossen, parteret frossen, hel fersk
og parteret fersk, samt andet. De fire forstnavnte kategorier omfatter kyllinge- og
kalkunked (hvor det har vaeret muligt at foretage en opdeling i forhold til de navnte
kategorier), mens kategorien “andet” omfatter ander, struds mv. Resultaterne af
estimationen i form af ubetingede priselasticiteter er vist i tabel 17.

Tabel 4.14. Egen- og krydspriselasticiteter for eftersporgslen efter fijerkraakod

Priseendring pa

Hel frost Part frost Hel fersk Part fersk Andet Budget
-1,01 0,84 -0,62 0,36 -0,28 0,29
Part frost 0,02 -1,24 0,01 0,15 0,14 0,24
Hel fersk 0,08 -0,02 -1,16 -0,15 0,05 0,19
Part fersk -0,03 -0,03 -0,21 -1,24 0,27 0,18
Andet 0,30 -0,12 1,25 -0,52 -0,81 0,44

Datagrundlag: GfK Danmark

For alle fjerkraekategorierne er egenpriselasticiteten af storrelsesorden —1 — lidt sterre
prisfelsomhed for parterede end for hele varianter. Priseendringer pé hel frossen fjer-
kree har stort set ingen effekt pa forbruget af de evrige kategorier af fjerkreeked. En
forklaring herpa kan vere, at prisfald pd hele frosne kyllinger hovedsagelig manife-
sterer sig i indkeb, som ikke umiddelbart indtages men opbevares til senere brug, og
dermed ikke har indflydelse pé det umiddelbare forbrug (indkeb). Graden af substitu-
tion mellem de forskellige typer fjerkre er tilsyneladende generelt begranset. Iser
eftersporgslen efter parteret fjerkree — sével fersk som frossen — er ufelsom overfor
priser pd andre fjerkrackategorier. Dog kan et prisfald pa frossen parteret fjerkre
afstedkomme en forholdsvis betydelig reduktion i forbruget af hel frossen fjerkre.
Her er der en sarlig substitutionsmulighed, som kan vare oplagt i forhold til ”ham-
string” 1 forbindelse med fordelagtige tilbud.

De forholdsvis sma krydspriselasticiteter mellem forskellige kategorier af fjerkree
dakker dog over to modsatrettede effekter. P4 den ene side er der i mange tilfeelde en
positiv substitutionseffekt mellem de enkelte fjerkraekategorier indbyrdes, séledes at
en reduktion i prisen pa én kategori bevirker en forskydning i fjerkreforbrugets sam-
mensatning i forhold til de evrige kategorier (substitutionseffekten). P4 den anden
side indebaerer et prisfald pd én fjerkraekategori et fald i den gennemsnitlige pris pé
fjerkreeked, hvilket bevirker en budgetvirkning til fordel for fjerkree som helhed. De
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relativt begrensede krydseffekter i tabel 4.14 er sdledes udtryk for, at de to effekter
stort set neutraliserer hinanden (eller at begge er ubetydelige).

Tilsvarende priselasticiteter er estimeret for forskellige socio-demografiske gruppe-
ringer af husholdningerne. For familier med smé bern er forbruget af helt fjerkrae ge-
nerelt begranset, og ovennavnte gruppering af fjerkraprodukterne indeberer at data-
grundlaget bliver for spinkelt for sa vidt angar disse to produktkategorier. Derfor er
fersk og frossen hel fjerkre slaet sammen til én for disse grupper. I tabel 4.15 er sale-
des vist udvalgte priselasticiteter for forskellige familietyper og regioner.

Tabel 4.15. Udvalgte egen — og krydspriselasticiteter for fjerkraakod for forskellige

familietyper

Familietyper Regioner
Enlige Par Sma Store| Hovedstad By- Land-
barn barn| kommuner kommuner
Egenpriselasticiteter
Hel frost -1,02  -098 -1,29 -0,98 -1,01 -1,00 -1,57
Part. frost -0,98 -1,11  -114 -1,08 -1,01 -1,00 -1,00
Hel fersk -1,18  -0,87 0,01 -1,06 -1,17 -1,17 -1,00
Part. fersk -1,45 -124 -226 -0,94 -1,26 -1,02 -1,38
Krydspriselasticiteter
Hel frost — hel fersk 0,10 0,02 0,02 0,00 -0,02 -0,01 0,00
Hel frost — part. frost 0,01 0,02 0,18 0,26 -0,01 0,00 -0,13
Part. frost — hel frost 0,35 0,80 0,15 0,39 0,61 0,58 0,40
Part. frost — part. fersk -0,05 -0,02 0,01  -0,08 -0,15 -0,13 -0,17
Part. fersk — part. frost -0,07 0,33 0,08 -0,18 -0,02 -0,10 0,11
Hel fersk — hel frost -0,25 -0,53 0,01 0,01 -0,32 -0,40 -0,21

Datagrundlag: GfK Danmark

Der er ikke de store variationer i priselasticiteterne for de forskellige familietyper, om
end eftersporgslen efter de respektive kategorier af fjerkrae er mere prisfolsom hos
familier med sma bern, og i nogen grad hos enlige, end hos de gvrige familietyper.
Krydspriselasticiteterne er generelt sma, undtagen for effekten pa forbruget af hel
frossen fjerkrae som folge af prisendringer pé parteret frosset fjerkrae. Her er substitu-
tionen starst for par uden bern.

I den geografiske opdeling viser sig et interessant menster, idet egenpriselasticiteten
for hel frossen fjerkrae er vaesentligt hejere hos husstande beliggende i landkommuner
end hos husstande i de sterre byer. En forklaring herpa kan vere, at udbredelsen af
kummefrysere er sterre i landdistrikterne hvor en sterre andel af befolkningen bor i
parcelhuse og landejendomme end tilfeeldet er i byerne. Derfor kan familier i landdi-
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strikterne ogsd i hejere grad drage nytte af tilbud pé frosne kyllinger, hvorfor der ses
en storre respons pa prisendringer for disse familier. Desuden er prisfelsomheden for
parteret fersk fjerkrae ogsé sterre for husholdninger i landkommunerne, men til gen-
gald er prisfolsomheden for hel fersk fjerkree mindre. Som det var tilfeldet ovenfor,
daekker de sma (og i nogle tilfaelde negative) krydspriselasticiteter over to modsatret-
tede effekter — dels en indbyrdes substitution mellem de betragtede kategorier
fjerkreekod, og dels en budgetvirkning.

Tilsvarende parametre er estimeret for forskellige aldersgrupper. Her ses generelt et
billede svarende til tabel 4.15 — med relativt robuste elasticiteter pé tvers af alders-
grupperne. Her er det iser den @ldre del af forbrugerne, som udviser storst prisfol-
somhed, navnlig i forhold til hel frossen fjerkrae, men ogsa i forhold til parteret fersk
fjerkree. Derudover er menstret det samme som i de ovenstaende grupperinger, med
relativt smé krydspriseffekter pa de fleste produkter undtagen mellem hel og parteret
frossen fjerkree.

Eftersporgselsparametre for fjerkrae — butikskaede synsvinkel

Der er ogsa estimeret tilsvarende elasticiteter for COOP-butikkernes afs@tning som
funktion af priserne pa forskellige typer kyllingeked pé grundlag af stregkodedata fra
COOP Danmarks medlemsbutikker. I forhold til kyllingeked giver de anvendte streg-
kode data mulighed for at gennemfore forholdsvis detaljerede analyser i forhold til
konkrete kvalitetsparametre. Dels er det muligt at sondre mellem de ovennaevnte 4
kategorierZI: hele versus parterede frosne samt hele versus parterede ferske kyllinger,
hvor der umiddelbart er et convenience-element til forskel mellem de forskellige ka-
tegorier. Herudover er det muligt at skelne mellem fire forskellige kvaliteter for de
hele kyllinger: standardkvalitet, campylobactorfri, ekologiske og skrabekyllingerzz.
Campylobactorfrie kyllinger fas ikke i parterede varianter og parterede skrabe- og
okologiske kyllinger szlges i s& forsvindende smé& mengder at de udelades i denne
analyse. Blandt de tre hgjkvalitetskyllinger skelnes ikke mellem frosne og ferske vari-
anter, da en sddan disaggregering ville mindske antallet af brugbare observationer in-
denfor hver variant og derved gere estimaterne mere usikre. For den campylobac-
torfrie variant geelder at alle kyllinger salges i frossen tilstand®, mens den frosne an-

2! Bemark, i modsatning til det foregiende ses her kun pé kyllinger — ikke fjerkrae som helhed.

2 Da al kyllingekod solgt gennem COOPs butikker er salmonellafrit giver det derimod ikke mening
at definere en sadan kategori.

3 Efter analyseperiodens udleb har COOP Danmark udvidet sortimentet, s4 campylobacter-og sal-
monellafrie kyllinger nu ogsa salges som fersk, bade i hel og parteret form.
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del af den samlede omsatning af gkologiske og skrabekyllinger er hhv. ca. 9 pct. og
ca. 15 pct.

Priselasticiteter for syv forskellige varianter af kyllingeked er prasenteret i tabel 4.16.
Som det fremgér er efterspargslen efter hele frosne kyllinger meget prisfelsom, mens
parteret, specielt fersk, kyllingeked har en forholdsvis beskeden prisfelsomhed. Den-
ne store forskel kan muligvis forklares ud fra ovennavnte "hamstrings"-effekt, isaer
for hele frosne kyllinger, hvis der er tilbud pa varen. Prisfolsomhederne er generelt
(og for hele frosne og campylobactorfri kyllinger i serdeleshed) hgjere end i tabel
4.14, hvilket kan tages som udtryk for, at prisendringer pa kyllinger har indflydelse
pa valget af butik. Dette gaelder isar nar efterspergslen efter hele frosne kyllinger be-
tragtes. Det kan dog ogsa have indflydelse pa resultatet, at tabel 4.14 beskriver efter-
sporgslen efter fjerkrae som helhed, mens tabel 4.16 beskriver efterspergslen efter kyl-
lingekad.

Tabel 4.16. Egen- og krydspriselasticiteter for efterspergslen efter kyllingeked

Prisaendring pa
Hel frost Part frost Hel fersk Part fersk Hel kamp Hel gko Hel skrab. Budget

Hel frost -7,12 0,42 -0,36 0,50 0,62 -0,08 0,35 2,41
Part. frost 0,36 -1,72 0,39 -0,05 0,16 0,00 -0,25 0,74
Hel fersk 0,25 0,28 -2,28 0,21 0,01 -0,03 0,21 0,77
Part. fersk 0,56 0,02 0,34 -1,12 0,15 0,02 -0,05 1,03
Hel kamp 0,49 0,44 0,01 -0,13 -5,75 -0,06 0,52 1,25
Hel gko 0,09 0,32 0,10 0,00 0,32 -0,96 0,12 0,48
Hel skrab 0,15 -0,01 0,15 0,19 0,02 0,04 -1,43 0,40

Datagrundlag: COOP Danmark A/S

Ogsa eftersporgslen efter frosne campylobactorfrie kyllinger er meget prisfalsom.
Faktisk er der meget der taler for, at campylobactorfrie og hele frosne kyllinger opfat-
tes meget ens af forbrugerne. Der er en forholdsvis hej grad af substitution mellem de
to varianter, der er ikke den store forskel i deres kg.-pris, og campylobactorfrie kyl-
linger fas ogsa kun i hele frosne udgaver. Det er séledes muligt at campylobactorfrie
kyllinger af forbrugerne betragtes som et alternativ til hele frosne kyllinger, og i min-
dre grad eftersperges pga. variantens sikkerhedsmaessige egenskaber. Hvis det er til-
feeldet, antyder dette at forbrugerne ikke er specielt bekymrede over risikoen for cam-
pylobactorinfektion.

I forhold til de evrige varianter er efterspergslen efter skrabe- og ekologiske kyllinger
relativt prisufelsom med elasticiteter som ligger nogenlunde pa niveau med elasticite-
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ter estimeret for fjerkrae pa husholdningsdata. Der er tegn pé at prisvariationer blandt
andre varianter af kyllingeked kan pavirke efterspergslen efter skrabekyllinger, men
dette er tilsyneladende ikke tilfeeldet for ekologisk fjerkrae. Dette vidner om, at der
findes en lille men trofast skare af forbrugere af gkologisk kyllingeked.

Annonce-elasticiteter

Udover priselasticiteterne er der ogsa estimeret parametre (annonce-elasticiteter), som
beskriver effekten pa afsatningen af, at en produktvariant har veret prasenteret i en
af COOPs ugentlige tilbudsaviser. Disse annonce-elasticiteter er preesenteret i tabel
4.17.

Tabel 4.17. Annonce-elasticiteter for efterspargslen efter kyllingeked

Praesentation i tilbudsavis af

Frekvens
Hel Parteret Hel Parteret Hel Hel Hel af tilbud
frost frost fersk fersk camp. oko.  skrab. (pct) "

Procent aendring i salget af:
Hel frost -10 -37 -92 -72 -12 20 -22 96
Parteret frost 6 95 -4 -30 4 -1 0 99
Hel fersk -4 -1 60 -39 -5 6 -7 90
Parteret fersk 3 -19 -4 33 -5 -5 -15 100
Hel campylobactorfri -32 -40 -36 -23 104 -1 -7 85
Hel gkologisk -6 3 1 -7 13 21 36 0
Hel skrabekylling 0 -10 -4 -13 -6 8 252 13

1) Andelen af uger, hvor en kampagne i tilbudsavis er kombineret med tilbud pa produktet (i forhold
til samlet antal uger med kampagner)
Datagrundlag: COOP Danmark A/S

Bortset fra hele frosne kyllinger ser efterspergslen efter alle varianter ud til at vaere
pavirket i storre eller mindre grad af produktpreesentationer i ugentlige tilbudsaviser.
Annonceelasticiteten for skrabekyllinger er noget ekstrem, idet der forudsiges mere
end en tredobling af efterspergslen i de uger, hvor varianten indgér i tilbudsaviserne.
Dog har felsomhedsanalyser vist, at annonce-elasticiteterne for netop hele frosne kyl-
linger samt skrabekyllinger er meget pavirket af den specifikke modelspecifikation,
mens de gvrige elasticiteter er forholdsvis robuste. Elasticiteterne for de to ekstreme
varianter skal derfor tages med forbehold.

Der er ogsé tegn pa, at specielt efterspergslen efter parterede frosne og campylobac-

torfrie kyllinger bliver pavirket af annoncer i tilbudsaviser. Omvendt er effekten for
okologiske og parterede ferske kyllinger forholdsvis beskeden. Forstnavnte effekt
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kan skyldes, at ingen af de her analyserede annoncer for gkologisk kyllingeked var
ledsaget af tilbud pa produktet. Der er altsé tale om en ren annonceeffekt. Den relativt
lille effekt pa parteret fersk kyllingeked kan vere en folge af, at @ndringen i efter-
sporgslen sker fra et forholdsvist hgj udgangspunkt. En lille procentvis stigning i ef-
tersporgslen vil derfor vere udtryk for en stor absolut effekt.

Betalingsvillighed

Figurerne 4.6 og 4.7 beskriver forbrugernes betalingsvillighed for hhv. standard og
kvalitets kyllingeked. I modsetning til figur 4.3, som illustrerer forbrugernes villig-
hed til at betale ekstra for givne fadevarekvalitetsegenskaber, beskriver nedenstende
grafer forbrugernes marginale betalingsvillighed for et kg. af den pageldende kyllin-
gevariant. For kyllinger og svinekad er den afsatte mangde af kvalitetsvarianterne sé
lille 1 forhold til standardvarianterne, at det i praksis ikke giver nogen mening at méle
den lodrette afstand mellem efterspergselskurverne (se afsnit 2.1). En forklaring kan
veaere at forbrugerne ikke betragter kvalitetsvarianterne for kyllinger og svineked som
egentlige substitutter for standardvarianterne, muligvis fordi prisforskellene er for-
holdsvis store. En anden arsag kan veaere at det er udbuddet af kvalitetsvarianterne, der
er begranset.

Figur 4.6. Marginal betalingsvillighed for standard kyllingekod
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Figur 4.7. Marginal betalingsvillighed for kvalitetskyllinger
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Figur 4.6 viser ikke overraskende en hgj betalingsvillighed for parterede kyllinger i
forhold til hele kyllinger. Dette kan forklares ved to forskellige forhold. For det forste
bestar hele kyllinger béde af ked og ben, mens benene i mange parterede (specielt fer-
ske) kyllingeprodukter er skaret vaek. Der vil sdledes gennemsnitligt vaere mere kad i
et kg. parterede kyllinger en i et kg. hele kyllinger. For det andet er parterede kyllin-
ger generelt hurtigere og nemmere at tilberede, og den hejere betalingsvillighed kan
séledes vaere et udtryk for, at forbrugemne er villige til at betale ekstra for conve-
nience. En anden tendens i figur 4.6 er den hgjere betalingsvillighed for fersk i for-
hold til frossen kyllingeked. Hvis det antages, at forbrugerne anser fersk kyllingeked
for at smage bedre end frosne kyllinger, kan dette fortolkes som en betalingsvillighed
for spisekvalitet. Det kan dog ikke udelukkes at der ogsd kan vere et vist element af
convenience i forbruget af ferskt kyllingeked contra frossent.

Figur 4.7, som beskriver den marginale betalingsvillighed for kyllingekod af hejere
kvalitet, er mere tvetydig end figur 4.6. For smd mangder er betalingsvilligheden for
okologisk og skrabekylling hej i forhold til campylobactorfrie og standard-kyllinger,
mens det modsatte er tilfeldet for sterre mangder. Arsagen er at efterspergslen efter
campylobactorfrie kyllinger er mere prisfolsom end for gkologiske og skrabekyllinger
- der skal en forholdsvis hej prisreduktion til for at haeve efterspergslen efter ekologi-
ske og skrabekyllinger. Dette tyder pé, at der er en lille skare af forbrugere, som er
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villige til at betale en hej pris for gkologisk og skrabekyllingeked, men markedet for
de to varianter er generelt meget begrenset.

Campylobactorfrie kyllinger er specielle, idet den gennemsnitlige kg-pris (ca. 25 kr.)
ligger forholdsvis tat pa prisen pa hele frosne kyllinger (knap 22 kr. — den billigste
variant). En forholdsvis lille prisreduktion kan saledes betyde, at det bedre kan betale
sig at kebe campylobactorfrie kyllinger i stedet for hele frosne kyllinger, uanset om
forbrugerne er interesserede i de ekstra kvalitetsegenskaber eller ej. Det er derfor van-
skeligt at vurdere, i hvor hgj grad forbrugerne faktisk er villige til at betale ekstra for
fodevaresikkerhed for sa vidt angér kyllingekad.

4.2.3. Svineked

Samlet forbruges der arligt ca. 340 mio. kg. svineked i Danmark. En vasentlig andel
heraf distribueres til butikkerne som hele eller halve kroppe, som oparbejdes til de
endelige udskaeringer i butikkerne. Produktkategorien svineked kan opdeles i to di-
mensioner, efter udskering og i forhold til kvalitet. Det er i det folgende valgt at op-
dele svineked i otte forskellige udskeringer dels efter anvendelse og dels efter place-
ring pd grisen. De otte udskeringer er sméikad (hakket svineked, tern og strimler samt
hakket kalv og flask), pélaeg24 (inkl. postej og paté), bagpart (fersk skinke, roget
skinke, meorbrad), rygked (kam, nakke), forpart (bov, stegefleesk og brystked, samt
indmad), bacon, pelser og en restgruppe (inkl. blandede pakker som f.eks. grillbak-
ker).

Der skelnes mellem 4 kvaliteter, som alle er relateret til produktionsprocessen. Ud-
over standard-kvalitet, som reprasenterer langt stersteparten af forbruget, betragtes
ogsd COOP Danmarks Gourmet-kvalitetzs, hvor der stilles krav til bl.a. fodring. Her-
udover betragtes frilandssvin, hvor der er krav om at svinene har adgang til udenders
areal, samt gkologisk svineked, hvor svinene udover at have adgang til udenders areal
ogsa skal fodres med gkologisk foder. P4 baggrund af data fra GfK Danmark er i tabel
21 vist et skon over fordelingen af forbruget af svineked pa husholdningsniveau samt
den gennemsnitlige pris pr. kg. for forskellige udskaeringer af svineked. Tabel 4.18

2% For data fra GfK Danmark gelder dog at paleeg udger en samlet gruppe uafhangig af de ovrige
svinekedsudskeringer.

2 Gourmet-kvalitet kan pi mange mader sammenlignes med kvalitetsmzrker som Antonius, Porker
mv. Det skal bemarkes, at Gourmet-kvalitetsmerket siden analyseperiodens udleb er taget ud af
COOP Danmarks sortiment.

Fadevareeftersporgsel i Danmark — perspektiver for produktdifferentiering, F@1 61



viser desuden svinekedsalgets fordeling pd forskellige udskaringer og kvalitetskate-
gorier baseret pa data pa detailhandelsniveau (data fra COOP Danmark).26

Tabel 4.18. Fordelingen af budgettet til svineked fra hhv. GFK- og COOP data

GfK Danmark, COOP Danmark, 2000-2002
1997-2000
Total Pris pr. kg Total Fordelt pé kvalitet (pct.)
Udskeering (pct.) (kr.) (pct.) Standard Gourmet Friland Dkologisk
Smakead 15,3 35,76 22,6 94,7 1,6 0,2 3,5
Bagpart 19,9 54,44 18,1 95,1 2,3 1,9 0,7
Rygked 21,1 38,53 19,4 94,3 3,4 1,3 1,1
Forpart 7,9 31,48 12,3 95,1 2,8 0,9 1,2
Bacon 15,5 26,29 8,1 98,2 0,0 0,7 1,1
Palser 11,8 32,89 10,3 97,1 0,1 0,0 2,8
Rest 9,4 46,93 9,2 93,6 0,4 5,9 0,1
Total 100,0 100,0 95,2 1,8 1,3 1,6

Datagrundlag: COOP Danmark A/S og GfK Danmark

Fordelingen af forbruget af svineked er i store traek den samme pa husholdningsni-
veau som pé detailhandelsniveau med undtagelse af smaked og bacon. Forbrugerne i
COOP Danmarks butikker bruger en sterre andel af svinekedsbudgettet pd smaked og
en mindre andel pa bacon i forhold til GfK’s husholdningspanel — en variation, som
formentlig i lighed med &g og fjerkra skyldes at COOP Danmarks datamateriale ikke
daekker forbrugernes samlede fedevareforbrug, men kun den del som forbrugeren
veaelger at dekke ved indkeb i en COOP Danmark butik.

Sammenseatningen af forbruget af svineked varierer betydeligt mellem husholdnin-
gerne, fx. mellem aldersgrupper, familietyper og regioner. Eksempelvis udger rygked,
forparti og sméked en relativt stor andel af de @ldres svinekedforbrug, mens de yngre
har en forholdsvis stor andel af pelser og bacon som det fremgér af figur 4.8. Samti-
dig udger bag- og forpart samt rygked og bacon en sterre andel af forbruget for hus-
holdninger i Hovedstadsomrédet end i de gvrige regioner, hvorimod andelen af polser
er storst 1 husstande beliggende i landkommuner. For familietyper er andelen af iser
polser langt hgjere for bernefamilier end for de gvrige familietyper, mens husstande
med kun voksne i relativt hgj grad forbruger eksempelvis rygked og ked fra forparten.

2 Det er kun i begranset omfang muligt at beregne gennemsnitlige priser pa svineked pa detailhan-
delsniveau, pga. mangel pa oplysninger omkring svinekedsprodukternes stykveegt i COOP data.
For to af udskaringerne (sméaked og rygked) er gennemsnitlige kg. priser estimeret ud fra en reek-
ke forudsaetninger (presenteret i tabel 28 nedenfor).
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Figur 4.8. Fordeling af budgettet til svinekod for forskellige aldersgrupper
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Der er estimeret priselasticiteter for forbrugernes efterspergsel efter de forskellige ud-
skaeringer pa grundlag af aggregerede husholdningsdata fra GfK Danmark. Elasticite-

terne fremgar af tabel 4.19.

Tabel 4.19. Egen- og krydspriselasticiteter for eftersporgslen efter svinekad

Prisaendring pa

Smaked Bagpart Rygked  Forpart Bacon Pgalser Rest Budget
Smaked -0,77 -0,14 -0,02 0,01 -0,08 -0,29 -0,69 0,16
Bagpart -0,13 -1,27 0,15 -0,12 -0,14 -0,09 0,49 0,13
Rygked 0,01 0,26 -0,76 0,26 0,01 0,00 0,07 0,18
Forpart 0,05 -0,16 -1,47 -1,00 0,01 0,00 1,60 0,18
Bacon -0,17 -0,30 -0,06 -0,02 -1,16 -0,14 0,73 0,13
Polser -0,54 -0,45 -0,16 -0,02 -0,26 -1,22 1,40 0,09
Rest -0,85 0,67 0,37 1,33 0,57 0,81 -3,17 0,38

Datagrundlag: GfK Danmark

Eftersporgslen efter rygked og smaked ser siledes ud til at vaere forholdsvis prisufol-
som, mens de evrige udskeringer er mere prisfelsomme. De fleste af krydspriselasti-
citeterne er enten meget sma eller negative, hvilket skyldes at budgeteffekten domine-
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rer substitutionseffekten. Det vil med andre ord sige at hvis fx. prisen pa rygked fal-
der, vil forbrugerne oge forbruget af nasten alle typer svinekad, idet besparelserne pé
rygked giver rad til at forbruge mere af de evrige udskeringer.

Tilsvarende systemer af efterspergselsparametre er estimeret for forskellige socio-
demografiske grupper (tabel 4.20), og de overordnede menstre fra tabel 4.19 genfin-
des for de fleste grupper. Saledes er fx. den indbyrdes rangorden af egenpriselasticite-
terne nogenlunde ens blandt grupperne, séledes at efterspergslen efter sméked og
rygked er relativt uelastisk for alle grupper, mens efterspargslen efter bacon og pelser
generelt er forholdsvis prisfalsom.

Tabel 4.20. Udvalgte egen- og krydspriselasticiteter for svinekad for forskellige

aldersgrupper og familietyper

Aldersgrupper Familietyper
Husstande Husstande
Under 30 30-49 50-69 70 arog Paruden medbgrn  med bgrn
ar ar ar over] Enlige barn 0-6 ar 7-20 ar
Egenpriselasticiteter
Smaked -1,06 -0,99 -0,87 -1,33] -1,35 -0,92 -1,08 -0,99
Bagpart -0,95 -0,97 -1,60 -0,99 -0,99 -1,53 -1,03 -1,06
Rygked -0,97 -1,13 -0,98 -1,05| -1,12 -0,99 -1,15 -1,14
Forpart -1,08 -1,36 -1,10 -0,88] -0,73 -1,11 -1,16 -1,37
Bacon -1,85 -1,33 -1,39 -1,14 -1,40 -1,53 -1,82 -1,44
Pglser -1,17 1,11 1,31 -1,33 -1,03 -1,05 -1,20 -1,10
Krydspriselasticiteter
Smakgdpris — rygked 0,05 -0,02 0,01 0,19 0,26 0,08 0,01 -0,02
Smakgdpris - for 0,12 0,21 0,10 0,65| 0,50 0,01 0,10 0,20
Smakgdpris - pelse -0,11 -0,10 -0,83 -0,35| -0,64 -0,70 -0,20 -0,09
Rygkegd pris — bagpart 0,03 -0,14 -0,04 0,22 0,43 0,03 0,00 -0,09
Rygkgd pris —smakgd 0,03 0,01 -0,04 0,14 0,22 0,04 -0,02 0,01
Bagpart pris - rygked 0,03 -0,13 0,02 0,22 0,42 0,09 0,01 -0,10

Datagrundlag: GfK Danmark

Efterspergslen efter pelser og bacon er som navnt blandt de mest prisfelsomme for
samtlige aldersgrupper, med nogenlunde ensartede egenpriselasticiteter pa tvaers af
aldersgrupperne, lidt hgjere for bacon end for palser. Priselasticiteterne for rygked er
ogséd nogenlunde ens over aldersgrupperne, mens billedet for de resterende typer af
svinekad er mere varierende. For de to yngste aldersgrupper er effekten af endringer i
de relative priser pé forbruget af de forskellige typer svineked meget begranset, mens
der er en relativt storre substitutionstilbgjelighed hos de @ldre forbrugere. Fx. udlaser
et prisfald pa sméked her en relativt stor stigning i efterspergslen efter smaked, og en
relativt stor reduktion i forbruget af andre ferske typer svineked, iser forpart og ryg-
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keod, sammenlignet med de evrige aldersgrupper. En del af forklaringen herpa kan vee-
re, at smaked udger en forholdsvis stor andel af forbruget hos de @ldre forbrugere, og
prisendringer kan derfor have stor betydning i fodevarebudgettet, ssmmenlignet med
andre husholdninger. Samtidig kan det formodes, at nogle af de mest oplagte alterna-
tiver til retter baseret pd sméked netop vil vere retter baseret pd keod fra forpartiet
(flesk, ribbenssteg mv.) eller ryggen (kamsteg, koteletter mv.).

Ogsa ved en gruppering af husstandene efter familietype er krydspriselasticiteterne
stort set domineret af en budgeteffekt i de fleste familietyper, undtagen for husstande
med kun en voksen. Husstande uden barn er generelt mere tilbgjelige til at substituere
mellem de forskellige typer svineked end husstande med bern. Det forekommer na-
turligt, at familier uden bern i hejere grad leegger veegt pé prisforholdene i deres for-
brugsbeslutning, idet der her er en tattere sammenhang mellem forbrugsvalget og
budgetansvaret end i bernefamilier, hvor bernene ogsad har indflydelse pa valget af
keod uden at have indsigt i valgets budgetmassige konsekvenser. Substitutionstilbgje-
ligheden som folge af priseendringer er i gvrigt generelt staerkere hos enlige end i par-
husstande, fx. med et relativt teet samspil mellem priser og forbrug af bacon, pelser,
forparti og rygked. Derimod er fx. forbruget af pelser eller bacon i husstande med
bern stort set uathaengigt af priserne pa de andre typer svineked.

Efterspergslen efter de fleste svinekadprodukter er i gvrigt mest prisfelsom for hus-
stande beliggende i1 provinsen, dog med enkelte undtagelser. Fx. udviser eftersporgs-
lens prisfelsomhed ikke nogen klar geografisk systematik, for s vidt angér rygked,
forpart og smaked. Ogsd i den geografiske opdeling gaelder det i mange tilfelde, at
krydspriselasticiteterne er domineret af en indkomsteffekt, men denne ser ud til at ha-
ve mindre betydning for konklusionerne end for forskellige aldersgrupper. Dog er der
enkelte monstre der tegner sig, eksempelvis at der er mere substitution blandt forskel-
lige svinekedsprodukter i Hovedstadsomradet end i gvrige regioner.

Eftersporgselsparametre for svineked — butikskzde synsvinkel

Som det har vaeret tilfeldet med sg og fjerkrae, er der ogsa estimeret eftersporgselspa-
rametre med udgangspunkt i COOP data. Priselasticiteter for afsatning af forskellige
udskaringer af svineked i COOP Danmark butikkerne er prasenteret i tabel 4.21.
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Tabel 4.21. Egen og krydspriselasticiteter for salget af svineked

Prisaendring pa
Smaked Péaleeg Bagpart Rygked Forpart Bacon  Pglser Rest Budget

Smakaed -0,85 0,02 -0,04 -0,07 -0,02 -0,04 -0,06  -0,04 0,88
Paleeg 0,08 -1,16 -0,06 -0,09 0,00 -0,03 -0,08  -0,04 1,07
Bagpart -0,16 -0,10 -0,57 -0,16 0,06 -0,10 -0,08  -0,17 1,28
Rygked -0,18 0,08 -0,09 -0,26 -0,15 -0,08 -0,16  -0,08 1,41
Forpart -0,18 0,08 -0,10 -0,20 -0,69 -0,03 -0,13  -0,04 1,00
Bacon 0,02 0,07 0,01 -0,02 0,03 -0,43 -0,06 0,01 0,54
Polser 0,02 0,08 -0,07 -0,14 -0,05 -0,08 -0,33  -0,02 1,01
Rest 0,05 0,05 -0,04 -0,04 -0,04 -0,08 -0,05  -0,59 0,78

Datagrundlag: COOP Danmark A/S

Generelt er de estimerede priselasticiteter numerisk set mindre end de tilsvarende
elasticiteter estimeret pd GfK data (tabel 4.19). Som for a&g og fjerkree kan en forkla-
ring herpa vere, at de anvendte COOP data ikke omfatter salg fra discount-butikker.
Derimod synes prisernes betydning for forbrugerens valg af butik ikke at spille en
vaesentlig en rolle i forhold til indkebet af svineked.

Trods niveauforskelle i de estimerede priselasticiteter for svinekedsudskaeringer pé
henholdsvis husholdnings- og butiksdata giver elasticiteterne nogenlunde ensartede
overordnede indtryk af efterspergselsadfeerden i forhold til udskaeringerne. Der er
imidlertid ogsé nogle bemarkelsesvardige forskelle mellem de to sat estimationer.
Séledes tyder estimationerne pé grundlag af husholdningsdata pa, at efterspergslerne
efter polser og bacon er relativt prisfelsomme (med bacon som den mest prisfolsom-
me ligesom i tabel 4.19). Samtidig tyder “husholdnings-estimationerne” pa, at disse to
relativt hejt forarbejdede typer svinekedprodukter systematisk fungerer som varende
komplementzre til forbruget af ”smaked”, hvilket stdr i modsatning til resultaterne i
tabel 4.21, hvor en prisreduktion pa smaked udleser et fald i forbruget af pelser og
bacon.

Sammenlignet med &g og kyllinger er afsaetningen af svineked fra COOP butikkerne
forholdsvis prisufelsom. En af arsagerne kan veare at elasticiteterne i tabel 4.21 er
estimeret pa et hgjere aggregeringsniveau, dvs. der er ikke s& mange naturlige substi-
tutter for svinekedsudskeringerne som tilfeldet er for &g og kyllinger. En anden &r-
sag kan vere, at de betragtede produkter fortrinsvis kebes til forbrug indenfor fa dage,
hvilket i nogen grad star i modsatning til &g og (frossen) fjerkrae, hvor den oven-
navnte lager-betragtning kan spille en storre rolle. I forlengelse heraf er det tenke-
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ligt, at forbrugerne i mindre grad er tilbgjelige til at valge butik ud fra prisen pd svi-
nekad, end de er i forhold til prisen pé (frossen) fjerkree.

I tabel 4.21 er mange af krydspriselasticiteterne negative, hvilket antyder at efter-
sporgslen efter alle svinekedsudskeringerne reduceres som foelge af en stigning i pri-
sen pa en af udskaringerne. Igen er dette dog udtryk for, at indkomsteffekten domine-
rer substitutionseffekten, idet nasten alle de kompenserede priselasticiteter er positive
(se Appendix).

Annonce-elasticiteter

Som for &g og fjerkrae er effekterne af annoncering i COOP-kadernes tilbudsaviser
ogsé analyseret i form af beregnede annonce-elasticiteter for de respektive udskeerin-
ger/produkter. Annonce-elasticiteterne fremgar af tabel 4.22.

Tabel 4.22. Annonce-elasticiteter for efterspargslen efter svineked

Praesentation i tilbudsavis af

Frekvens
af tilbud
Sméked  Paleeg Bagpart Rygked Forpart Bacon Pglser Rest  (pct.)"”

Procentvis @endring i salget af:

Smakaed 50 -5 -7 -1 -8 -4 -7 -13 52
Palaeg -10 32 -5 -6 -2 -7 -6 -15 97
Bagpart -1 -1 64 -16 -8 5 -14 -17 17
Rygked -15 -10 -14 73 -15 -2 -10 -20 37
Forpart -20 1 -19 -19 72 -4 -6 -6 39
Bacon -5 -4 -1 -2 -2 38 -4 -6 95
Polser -14 -10 -9 -9 -5 -10 66 -13 85
Rest -9 -12 -6 -7 -4 -3 -10 99 76

1) Andelen af uger, hvor en annonce i tilbudsavis er kombineret med tilbud pa produktet (i forhold til samlet
antal uger med annoncer)
Datagrundlag: COOP Danmark A/S

De viste elasticiteter antyder at alle udskaringer i storre eller mindre grad bliver pé-
virket af annoncer i tilbudsaviser. Sterst stimulerende effekt har tilsyneladende an-
noncering af rygked og forpart (samt rest), men ogsd annoncer for smiked, bagpart
og pelser har tilsyneladende en rimelig stor effekt. Der er i modsetning til &g og kyl-
lingekad tilsyneladende ingen umiddelbar sammenheng mellem effekternes storrelse
og det omfang, hvori annonceringen er ledsaget af tilbud p& produktet.
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Svinekod af forskellig kvalitet: Rygkod og smaked som case

De enkelte udskeringer af svineked markedsfores i fire forskellige varianter, stan-
dardgrisen, Gourmetgrisen, frilandsgrisen og den ekologiske gris. I forhold til stan-
dard svineked bliver de tre kvalitetsvarianter dog efterspurgt i meget begranset om-
fang, hvilket har vanskeliggjort analyserne af efterspergslens prisfelsomhed. Et stort
problem er, at der i mange butikker slet ikke er nogen eftersporgsel efter en eller flere
af kvalitetsvarianterne i mange af de uger, som datamaterialet dekker. Dette indebae-
rer at der specielt i forhold til krydspriselasticiteterne ma péaregnes en vis usikkerhed.
I tabel 4.23 og 4.24 er praesenteret priselasticiteter for efterspergslen efter to udvalgte
udskaringer, rygked og smaked, med forskellige kvalitetsegenskaber.

Tabel 4.23. Egen- og krydspriselasticiteter for efterspgrgslen efter forskellige kva-
liteter af rygked

Priseendring pa

Standard rygked Gourmet rygked Frilandsrygked  @kologisk rygked
Standard rygked -0,27 0,01 0,01 -0,01
Gourmet rygked 0,44 -0,78 0,15 -0,24
Frilandsrygked -0,26 -0,11 -1,27 0,76
kologisk rygked 0,31 0,04 0,10 0,00

Note: Til estimation af priselasticiteterne er data aggregeret pa manedsbasis for at mindske frekvensen af
manglende observationer.
Datagrundlag: COOP Danmark A/S

Tabel 4.24. Egen- og krydspriselasticiteter for efterspgrgslen efter forskellige kva-

liteter af smakod

Prisaendring pa

Standard smakgd Gourmet smakgd Frilandssmaked Gkologisk smakead
Standard smaked -0,86 0,00 -0,01 0,08
Gourmet smakgd -0,14 -1,48 -0,07 -0,72
Frilandssmakad 0,10 -0,55 -0,84 -0,95
Dkologisk smaked 0,13 0,09 0,18 -3,17

Note: Til estimation af priselasticiteterne er data aggregeret pd manedsbasis for at mindske frekvensen af
manglende observationer.
Datagrundlag: COOP Danmark A/S

Eftersporgslen efter standard rygked og standard smaked er stort set lige s& prisfol-
som som efter hhv. rygked og sméaked i det overordnede system for efterspergselen
efter svinekad (tabel 4.21). Dette er ikke s& overraskende eftersom standardgrisen ud-
gor omkring 96 pct. af den samlede omsatning af begge udskaeringer. Det faktum, at
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der er flere varianter af den samme udskaring af velge imellem, gor tilsyneladende
ikke efterspargslen mere prisfelsom. Der er sdledes noget der tyder pé, at kvalitetsva-
rianterne kun i beskedent omfang opfattes som substitutter for standardsvineked. I
forhold til de tre kvalitetsvarianter er det vanskeligt at se et entydigt menster. For
Gourmet kad er efterspargslen efter smaked mere prisfolsom end efter rygked, mens
det modsatte er tilfzeldet for frilandsked. Priselasticiteterne for gkologisk svineked er
mere ekstreme. Efterspargslen efter gkologisk rygked er tilsyneladende uathengig af
prisen, mens den efter gkologisk sméked er meget prisfalsom.

I lighed med kyllingeked har det med hensyn til svinekead ikke veret muligt at bereg-
ne forbrugernes marginale betalingsvillighed for fedevarekvalitetsegenskaber. Figur
4.9 og 4.10 beskriver derfor hvor meget forbrugerne er villige til at betale for et kg.
svineked af tre forskellige kvaliteter, gourmet, frilands- og ekologisk svineked. I det
anvendte datamateriale er det generelt ikke muligt at observere den gennemsnitlige
pris pr. kg. for svineked. I datamaterialet er prisen noteret pr. solgt enhed, og da man-
ge svinekadsprodukter udskeres og pakkes decentralt i de enkelte butikker er varerne
derfor typisk af variabel styk-vagt. Dette er normalt ikke et problem i forbindelse
med estimation af prisfelsomhedsparametre, som baseres pa relative prisvariationer
snarere end absolutte prisniveauer. Men det er et problem i forhold til bestemmelsen
af hvor meget forbrugerne er villige til at betale for en variant i for hold til en anden,
da den relative kg.-pris her spiller en central rolle. Det er med andre ord muligt at be-
stemme formen pé efterspergselskurverne ud fra relative prisvariationer alene, men
for at kunne placere kurverne for efterspargslen efter forskellige varianter i forhold til
hinanden kraeves viden om de absolutte prisniveauer.

I figur 4.9 og 4.10 er gennemsnitlige kg.-priser estimeret ud fra de oplysninger, der
findes i datamaterialet samt en reekke supplerende forudsatninger. Indenfor udskee-
ringen rygked findes oplysninger om stykvagt for visse af varerne af standard og
okologisk kvalitet, primert for nakke- og fadkoteletter, men ogsé for enkelte steg-
udskeeringer (nakke- og kamsteg). Det antages, at nakke- og fadkoteletter af Gourmet
og frilandskvalitet gennemsnitligt seelges 1 samme paksterrelser som gkologiske kote-
letter. Det antages endvidere, at de derved beregnede kg.-priser er reprasentative for
alle rygkeds-udskaringer. En tilsvarende metode er anvendt til bestemmelse af gen-
nemsnitlige kg.-priser for svinesmékad. Tabel 4.25 presenterer de estimerede priser
pr. kg og afsatte meengder i kg. pr. butik pr. uge.
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Figur 4.9. Marginal betalingsvillighed for kvalitets rygked
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Figur 4.10. Marginal betalingsvillighed for kvalitetssmaked
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Tabel 4.25. Estimeret gennemsnitlig pris og afsat mangde af svineked pr. butik

pr. uge

Standard Gourmet Friland Jkologisk
Pris pa rygked (kr. pr. kg) 78,47 103,29 114,72 115,56
Afsat meengde af rygked (kg.) 239,00 3,11 2,24 3,21
Pris pa smaked (kr. pr. kg.) 70,14 90,85 95,61 87,16
Afsat meengde af smaked (kg) 309,82 1,88 0,14 8,23

Datagrundlag: COOP Danmark A/S

Der er umiddelbart stor forskel mellem de gennemsnitlige priser estimeret pa basis af
COOP Danmarks detailhandelsdata (tabel 4.25) og priserne beregnet pa baggrund af
GfK’s husholdningsdata praesenteret i tabel 4.18. Forskellene mellem de to sat af pri-
ser skyldes formentligt, som navnt tidligere, forskelle i datasattenes repreesentativi-
tet. En yderligere arsag kan vare at priserne i tabel 4.25 er mere usikre, idet de er
estimerede pa baggrund af en reekke forudseetninger snarere end observerede.

Ud fra de estimerede gennemsnitspriser i tabel 4.25 er det muligt at placere efter-
sporgselskurverne og derved illustrere den marginale betalingsvillighed efter
kvalitets-rygked og —sméked i hhv. figur 4.9 og 4.10.

Der er en forholdsvis hgj betalingsvillighed for ekologisk svineked ved lave efter-
spergselsniveauer, men den falder brat ved sterre efterspergsel. Dette kan fortolkes
ved, at der er fa forbrugere, som har en meget hgj betalingsvillighed for ekologisk
rygked, men at det tilsyneladende er vanskeligt at oge eftersporgslen vasentligt ved
reduktion af prisen alene. Betalingsvilligheden for Gourmet rygked er tilsyneladende
hgjere end for frilands-rygked, men denne forskel mindskes ved hgjere eftersporg-
selsniveauer.

For kvalitetssméaked, illustreret i figur 4.10 er der igen en forholdsvis hgj betalingsvil-
lighed for gkologisk smaked, men det er tilsyneladende nemmere at gge eftersporgs-
len efter gkologisk smaked end efter ekologisk rygked. Der er til gengald et for-
holdsvis begraenset marked for specielt frilands-, men ogsad Gourmet sméked. Selvom
en lille andel af forbrugerne er villige til at betale mere for frilands- og Gourmet sma-
kad, skal der meget store prisreduktioner til for at ege efterspergslen vasentligt.

Der er tilsyneladende visse fzllestraek for de to udskearinger af svineked. Af de tre
kvalitetsvarianter er forbrugerne generelt villige til at betale mest for gkologisk svine-
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kad, efterfulgt af Gourmet varianter, mens der er en forholdsvis lille betalingsvillig-
hed for frilandssvineked. Markedet er dog temmelig begraenset for alle kvalitetsvari-
anter (med mulig undtagelse af gkologisk sméked), idet det gjensynligt vil vaere van-
skeligt at oge efterspergslen til ud over 3-4 kg. pr. butik pr uge. Dette kan ses i sam-
menhang med standard svineked, som afsattes i gennemsnitlige mengder af ca. 200-
300 kg. pr. butik pr. uge.

4.3. Estimaternes sikkerhed

Det er i en gkonometrisk analyse som den narvaerende umuligt at undgé en vis usik-
kerhed i resultaterne. Der er flere kilder til denne usikkerhed. For det forste stammer
de data, der ligger til grund for estimationerne, ikke fra kontrollerede eksperimenter,
men fra "den virkelige verden". De er sdledes pdvirkede af mange forskellige faktorer,
hvoraf nogle af kan observeres og andre ikke. Fx. kan salget af grillpalser vaere péavir-
ket af prisen (som kan observeres), men kan ligeledes veere bestemt af vejret i den pa-
gaeldende uge (som ikke indgér i det anvendte datamateriale). Forbruget kan ogsé ha-
ve vaeret pavirket af information”” i form af fx. pressedaekning eller kampagner.

Et gennemgéende tema i diskussionen af resultaterne i dette kapitel, specielt i forbin-
delse med sammenligningen af resultaterne fra GfK Danmark og COOP Danmark
A/S, har veeret 1 hvor hej grad de to datasat er reprasentative for danske forbrugeres
fodevareeftersporgsel. Som tidligere nevnt dekker datamaterialet fra COOP Dan-
mark A/S seks forskellige supermarkedskader, men ingen discountkaede. Da det er
rimeligt at antage, at de mest prisbevidste forbrugere veelger at leegge en stor del af
deres indkeb 1 discountbutikker, kan der vare en tendens til, at priselasticiteter esti-
meret pa baggrund af disse data er undervurderede i forhold til ”den gennemsnitlige
danskers” adferd. Dertil kommer, at flere af COOP’s butikskader (specielt Irma og
SuperBrugsen) generelt har en profil som leveranderer af fedevarer af hgjere kvalitet
(ikke mindst ekologi). Sdledes har fx. Irma valgt slet ikke at markedsfare buraeg. Det-
te kan bidrage til at estimaterne af de marginale betalingsvilligheder for hejkvali-
tetsvarianter (og dermed markedspotentialet for disse varianter) er overvurderet i for-
hold til det samlede danske fodevareforbrug.

Datamaterialet fra GfK Danmark stammer fra et repraesentativt panel af ca. 2000 dan-
ske husholdninger. Det ma séledes forventes, at efterspergselsparametre estimeret pé

" Smed et al. (2003) har siledes fundet, at nyheder om fodevaresikkerhed kan andre efterspargsels-
adfeerden, med udgangspunkt i salmonella-nyheders indflydelse pa valget mellem pasteuriserede
og skal-zg.
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baggrund af disse data er forholdsvis reprasentative for den samlede danske fodeva-
reefterspergsel®®. Det er imidlertid muligt, at husholdningernes deltagelse i panelet i
sig selv kan pavirke forbrugsbeslutningerne, fordi den indkebsansvarliges lgbende
monitering af priser og mengder let kan fore til en eget prisbevidsthed, hvilket kan
bidrage til at overvurdere eftersporgslens prisfelsomhed. Ligeledes kan det tenkes at
der er forskel pa de forbrugere der prioriterer at bruge tid pa at deltage i et forbruger-
panel og forbrugere, der ikke onsker at deltage.

Endelig skal det bemerkes at datamaterialet fra baide COOP Danmark A/S og GfK
Danmark er hojfrekvente (ugentlige) data, som dakker over en forholdsvis kort tids-
periode. De estimerede efterspergselsparametre beskriver sdledes forbrugernes ind-
kebsadferd i forhold til kortsigtede @ndringer i priserne, i mange tilfelde som folge
af ugentlige tilbud. Elasticiteterne vil i mindre grad vere reprasentative for mere
permanente (strukturelle) forskydninger i de relative priser. Fx. vidner de heje prise-
lasticiteter for specielt &g og kyllinger om en forholdsvis hej grad af substitution mel-
lem de enkelte varianter for sa vidt angdr kortvarige prisvariationer. Men det betyder
ikke nedvendigvis, at tilsvarende effekter vil kunne observeres pa lengere sigt, hvis
priseendringerne var permanente.

Et stort problem i forhold til at analysere efterspergslen efter fadevarer af forskellig
kvalitet er, at mange af kvalitetsvarianterne, specielt indenfor kyllinger og svineked,
eftersporges i meget beskedne mangder. I estimationen af den samlede model for den
danske fodevareefterspergsel er priserne reprasenteret via prisindeks, der beregnes pa
baggrund af husstandenes samlede keob af de padgaldende varer i mangder og kr. Der-
for kan priserne ikke observeres i de uger, hvor der ikke er nogen efterspergsel. For at
muliggere estimation af modellerne er sddanne huller i datamaterialet blevet udfyldt
med “kunstige” observationer. Den efterspurgte mangde er i sé tilfelde sat til nul,
mens prisdata i GfK-materialet er konstrueret ved enten at aggregere op til mindre de-
taljerede prisgrupper eller ved at interpolere. I COOP data er manglende priser erstat-
tet med den gennemsnitligt observerede pris pd varianten i den pigaldende butik, ta-
get over de uger hvor der er observeret et salg. For de sociogkonomiske grupper er
udfyldningen af huller i prisdata foretaget vha. prisserier baseret pa aggregerede data.
Det er i sagens natur ikke muligt at afgere, om det manglende keob skyldes manglende
eftersporgsel (eventuelt grundet for haje priser), eller om der har veret andre arsager

2 Undersogelsen af Smed (2002) tyder dog p4, at det gennemsnitlige fodevarebudget pr. hushold-
ning er noget lavere i GfK datamaterialet end i Danmarks Statistik’s Forbrugsundersogelser
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til det manglende keb. Derfor kan de omtalte udfyldning af data-huller indebzre en
skavhed i estimaterne (i retning af at overvurdere prisfelsomhederne).

En anden problematik i forhold til anvendelsen af GfK data er, at ikke alle varegrup-
per er registreret i hele perioden. Eksempelvis er et margarine ikke registreret i 1997.
Det har séledes vaeret nedvendigt at konstruere kunstige data for forbruget af marga-
rine ved hjeelp af tidsserie analyse, men igen vil det estimerede forbrug kun vaere en
tilnermelse til det korrekte forbrug. Endvidere er de fleste GfK data aggregeret til et
vist varegruppe-niveau, hvilket indebarer at den interne sammensatning af en vare
iflg. GfK-opdelingen (og dermed fx. den gennemsnitlige kvalitet af denne vare) kan
@ndre sig over tid. Dog er dataserierne for eg, fjerkre og svineked forholdsvis
kontinuerte.

De estimerede modeller er testet for autokorrelation” og heteroskedasticitet™". I mo-
dellen estimeret pa grundlag af nationale data fra Danmarks Statistik er der fundet
svage tegn pd autokorrelation i visse af modellens ligninger (jf. Jensen & Toftker,
2002). Et tilsvarende billede er fundet for modellerne baseret pa GfK data, hvor der er
autokorrelation i enkelte af de estimerede ligninger, ligesom der er fa tilfeelde af hete-
roskedasticitet. I modellerne baseret pa COOP data er der for alle estimationer fundet
tegn pa autokorrelation, hvorfor alle efterspergselsparametrene er estimeret under an-
tagelse af forsteordens autokorrelation for at reducere den statistiske usikkerhed. I til-
feelde, hvor problemer med autokorrelation ikke har kunnet elimineres, ma resultater-
ne vurderes at vere behaftet med lidt sterre usikkerhed end i de gvrige tilfzelde.

Som neevnt 1 afsnittet om empirisk implementering er der a priori antaget en separabi-
litetsstruktur for fedevareefterspergslen. Denne struktur leegger begransninger pé
iseer krydspriselasticiterne. Derfor er separabilitetsstrukturen testet i forhold til en
model uden separabilitetsantagelser pd grundlag af GfK data, og separabilitetsantagel-
sen afvises statistisk, men er dog opretholdt af hensyn til analysernes gennemforlig-
hed. For naesten samtlige varer er egenpriselasticiterne praktisk talt upavirkede af den
valgte separabilitetsstruktur, bade 1 veerdi og i rangordning. Eksempelvis er svineked
den mest prisfelsomme af de tre produktkategorier, uanset separabilitetsstruktur. In-
den for en varegruppe, som eksempelvis ked, er krydspriselasticiterne ogsé kun pa-

2 Autokorrelation i en model kan oge estimaternes usikkerhed, og i dynamiske modeller er der risi-
ko for systematisk "skeeve" estimater. Da tegnene pa autokorrelation i dette tilfaelde er s& besked-
ne, vurderes det ikke at have den store betydning for estimaterne.

3% Heteroskedasticitet kan i lighed med autokorrelation oge estimaternes usikkerhed og kan vare et
tegn pa misspecifikation, men vil ikke resultere i systematisk skeevvridning.
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virket af valget af seperabilitetsstruktur i begrenset omfang - saledes er fortegnene for
en del af produkternes vedkommende ens, dog med forskelle i vaerdierne af elasticite-
terne. Der vil derfor kunne vaere en vis usikkerhed vedrerende sterrelsesordenen af
krydspriselasticiterne, iseer pa tvaers af varegrupper (fx. mellem en mejerivare og en
kadvare).

Betingelsen om adding-up er en del af den estimerede AIDS-model, mens betingel-
serne om homogenitet og symmetri er testet og generelt accepteret for de sociogko-
nomiske grupper, mens der for den aggregerede model er problemer med at acceptere
sével homogenitet som symmetri i forhold til GfK data. Ogsé i modellerne baseret pé
COOP data er der for alle de estimerede modeller foretaget test af homogenitets- og
symmetriantagelserne. I alle tilfeeldene blev antagelsen afvist, og de to betingelser er
derfor ikke pdlagt modellerne. Der kan vere flere arsager til at de teoretiske antagel-
ser ikke er opfyldt, bade for aggregerede GfK data og COOP data. For det forste er
der i andre undersggelser fundet tegn pa at efterspergselssystemer generelt ikke op-
fylder betingelserne, hvis der ikke er taget tilstrekkelig hgjde for de dynamiske fakto-
rer i modellen (Deaton and Muellbauer, 1980). For det andet er symmetri ikke ned-
vendigvis en teoretisk egenskab ved modeller baseret pa aggregerede produktgrupper.
Endelig kan de afviste teoretiske antagelser skyldes at datamaterialet fra COOP Dan-
mark ikke afspejler husholdningernes samlede fadevareforbrug, idet forbrugerne gi-
vetvis leegger en del af deres forbrug i andre butikker.
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5. Perspektiver for kvalitetsdifferentiering pa det danske
fedevaremarked

I det ovenstaende er vist en reekke analyseresultater vedrerende danskernes efter-
sporgselsadfaerd i relation til fodevareforbruget pa forskellige niveauer, med serligt
fokus pa &g, fjerkre og svinekead og forskellige kvaliteter heraf. I det folgende drages
nogle perspektiver og anbefalinger pa grundlag af disse resultater. Overordnet kan
perspektiverne anskues fra to synsvinkler: en afsatningsmaessig synsvinkel samt en
mere overordnet samfundsmeessig synsvinkel.

5.1. Afsztningsperspektiver

De gennemforte analyser tyder pd, at der er nogen forskel i fodevareefterspargslens
folsomhed overfor bl.a. priseendringer. Folsomheden athaenger isar af den betragtede
fodevaretype og varens kvalitetsniveau, men for nogle fodevarers vedkommende er
der ogsa en betydelig variation i prisfelsomheden mellem forskellige grupper af for-
brugere. En del af prisfelsomheden skyldes, at prisstigninger pavirker det reale dispo-
nible forbrugsbudget og dermed den samlede forbrugsmulighed (budget- eller ind-
komstvirkning). Omfanget af budgetvirkningen athanger af, hvor stor betydning den
pageldende fodevare har i forbrugsbudgettet, men ogsa af om varen er et sikaldt
nedvendigheds- eller luksusgode. En anden del af felsomheden kan henferes til at
som folge af en given prisendring omlagges en del af forbruget i retning af de fode-
varer, som bliver relativt billigere (substitutionseffekt).

Substitutionsvirkningens sterrelse athaenger af, i hvilket omfang der findes oplagte
erstatninger for den pageldende fodevare. Fx. fremgér det af analyserne, at omfanget
af substitution mellem hovedgrupper af fodevarer (fx. mellem kod og vegetabilske
fodevarer) eller mellem visse udskaeringer af svineked (fx. mellem sméked og ryg-
kead) er forholdsvis begrenset. Forbrugerne er saledes ikke serlig tilbgjelige til at
@ndre pa sammensetningen af disse komponenter, selvom deres indbyrdes prisfor-
hold @ndres. Derimod er forbrugerne noget mere tilbgjelige til at substituere mellem
fx. buraeg og skrabeag, hvor anvendelsesomraderne er stort set identiske, mens der er
lav substitution mellem pasteuriserede ag og skal-aeg, fordi der er dbenbar forskel pa
disse to a&g-typers anvendelser.

Der er nogen forskel pé prisfelsomheden for de betragtede kategorier af fedevarer, og

for svineked ogsa mellem de forskellige udskaringer. Overordnet set er efterspergs-
len efter svineked tilsyneladende relativt prisfelsom, mens efterspergslen efter
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fjerkreeked og @g ligger i den mindre prisfelsomme ende, sammenlignet med andre
kategorier af fodevarer. Blandt udskeringerne af svineked synes iser eftersporgslen
efter smaked (som udger omkring en femtedel af det samlede forbrug) og ked fra for-
parten af grisen (ca. 10 pct. af forbruget) at veere blandt de mere prisfolsomme, mens
eftersporgslen efter kad fra ryggen (knap 20 pct.) er mere robust overfor prisendrin-
ger. Blandt de betragtede varianter af fjerkraeked synes der ikke at vaere tegn pa de
helt store forskelle i prisfelsomhed — dog er efterspergslen efter parteret fjerkree ma-
ske lidt mere prisfelsom end for hele kyllinger.

Disse aspekter har som na&vnt varet analyseret pa grundlag af to forskellige datasat:
ét som beskriver husholdningernes indkeb, og ét som beskriver de fleste COOP-
Danmark butikkers salg. Herved belyses forbruget/afs@tningen af fedevarer fra to
forskellige synsvinkler: for markedet som helhed og for den enkelte butik/butikskaede.
Generelt er der mange fzlles traek ved de opnaede resultater fra de to synsvinkler,
men der er ogsd enkelte systematiske forskelle. For det forste tenderer prisfelsomhe-
derne for &g og forskellige udskaeringer af svineked til at veere hgjere, nar de estime-
res pad grundlag af husholdningsdata. For det andet er prisfelsomhederne for hele kyl-
linger (iser frosne) markant hgjere, nar de estimeres pa baggrund af butiksdata. For-
skelle mellem resultaterne af de to dataset kan principielt afspejle tre forhold:

- adferden hos de betragtede COOP Danmark butikkers kunder er forskellig
fra adfeerden hos den danske gennemsnitsforbruger

- ikke kun kundernes valg af varer, men ogsa deres valg af butik athanger af
prisforholdene

- statistisk usikkerhed

Hvis der ses bort fra den statistiske usikkerhed, kan den ferstnevnte tendens vere
tegn pé, at forbrugernes tilbgjelighed til at vaelge butik pa grundlag af prisen pa &g
eller specifikke udskeringer af svinekad er forholdsvis begrenset, mens den anden
tendens kan veere udtryk for, at netop for frosne kyllinger er der en tendens til, at for-
brugerne velger butik i forhold til muligheden for at udnytte et fordelagtigt tilbud.
Frosne kyllinger har saledes en funktion som “slag-vare”, maske i kraft af relativt go-
de muligheder for videre opbevaring derhjemme uden vesentligt tab af kvalitet. Om-
vendt er svinekad og &g forholdsvis ineffektive som traeckplastre.

Den forstnaevnte tendens tyder i gvrigt pa, at kunderne i de betragtede COOP Dan-

mark butikker (Obs, Kvickly, Superbrugsen, Irma, Dagli’brugsen og Lokalbrugsen)
generelt udviser en mindre prisfelsom eftersporgselsadfzerd end de danske forbrugere
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som helhed. Dette forekommer naturligt, idet der ikke er discount-keder med pa li-
sten over COOP butikker i analysen. Det er sandsynligt, at kunder i discount-butikker
herer til blandt de mest prisbevidste.

Selv om en raekke af de ovennavnte traek kan findes hos de fleste forbrugertyper, er
der ogsd markante variationer 1 -eftersporgselsadferden pa tvers af socio-
demografiske grupper. Séledes er prisfelsomheden ofte relativt hej hos enlige og hos
de xldre, mens den er relativt lav hos familier med sma bern og forbrugere i den yng-
re ende. Prisfelsomhederne er ogsa generelt hojere pa landet end i byerne, dog ikke
med hensyn til &g, hvor mensteret evt. kan vare praeget af en relativt stor andel af
staldderssalg. Effektiviteten af pristilbud vil séledes variere i forhold til de enkelte bu-
tikkers kundegrundlag. De navnte generelle socio-demografiske menstre er dog ikke
helt ufravigelige, og er formentlig i nogen udstrakning praget af forskelle i madtradi-
tioner pa tveers af grupperne. Fx. er prisfelsomheden for ked fra grisens forpart
(fleesk, ribbenssteg) relativt lille for den aldre del af befolkningen, samtidig med at
forbruget af disse typer ked er vaesentligt hgjere hos disse forbrugere. Forklaringen pé
dette er formentlig at der i den @ldre generation er steerkere traditioner for retter base-
ret pa disse kad-typer.

Pé grundlag af detaljerede stregkode data fra COOP Danmark har det vaeret muligt at
foretage enkelte analyser af efterspergselsadfeerden i forhold til specifikke kvalitets-
parametre som fx. dyrevelferd og ekologi. For de betragtede fedevarer findes der sa-
ledes en standard-variant, en egkologisk variant samt 1-2 varianter, som repraesenterer
mellemliggende niveauer af dyrevelfaerd (eksempelvis skrabe- og frilandsaeg, og til-
svarende for fjerkre og svinekad).

Med hensyn til eftersporgselsadfeerden i forhold til ekologisk producerede fodevarer
indikerer analyserne to forskellige adferdsmenstre. P4 den ene side er forbrugernes
valg mellem standard- og ekologisk svine-smaked og &g forholdsvis prisfelsomt, og
forbrugerne er tilsyneladende ikke sa loyale overfor den gkologiske variant. Det andet
menster, som er fundet for efterspergslen efter svine-rygked og kyllinger tyder pé
forbrugere, som er forholdsvis trofaste overfor de gkologiske varianter, og hvor prisen
séledes har relativt begraenset betydning for deres valg. Annoncering i de respektive
butikskaeders tilbudsaviser har tilsyneladende heller ikke den helt store effekt pa ef-
tersporgslen efter disse okologiske fodevarer. Det er sdledes karakteristisk, at for de
fodevarer hvor ekologi-varianten har en markedsandel over et niveau pa 1-2 pct., spil-
ler prisforholdene en relativt stor rolle for valget mellem ekologi og standard-
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varianten, mens dette ikke er tilfeldet for fedevarer, hvor den ekologiske andel er re-
lativt lille.

Ogsa i forhold til de omtalte mellem-varianter varierer resultaterne en smule over
produkt-typer. Generelt er antallet af trofaste kebere af mellem-varianterne tilsynela-
dende mindre end for gkologiske varianter. Sdledes gaelder for tre af de fire betragtede
produkttyper (g, kyllinger og svine-rygked), at valget af mellemvarianten athenger
forholdsvis staerkt af forholdet mellem priserne pa de forskellige varianter. Prisen sy-
nes sdledes at veere afgarende for sdédanne mellemvarianters succes pa hjemmemarke-
det.

Det er i gvrigt bemaerkelsesverdigt, at i de fleste af de betragtede tilfeelde har kun én
af mellem-varianterne gennemslagskraft i markedet. Saledes er den beregnede beta-
lingsvillighed for frilands-aeg lavere end for skrabe-zg — til trods for, at de to typer
eg-produktion stort set kun adskiller sig ved, at indholdet af dyrevelferd er storst i
den forstnavnte variant. Et tilsvarende menster ses i nogen grad for svine-smaked.
Omvendt kunne resultaterne dog tyde pa, at der har vaeret en vis betalingsvillighed for
béde frilands- og Gourmet svine-rygked, méaske fordi Gourmet-market i hgjere grad
har veret profileret pd spisekvalitet end pa dyrevelfeerd, i modsatning til frilands-
market. Resultaterne indikerer saledes, at en klar profil pa produktet og en klar ad-
skillelse fra andre produkter er afgerende — forskellige niveauer af den samme kvali-
tetsparameter er ikke tilstraekkeligt.

Forbrugernes eftersporgsel efter fodevaresikkerhed har ogséd kunnet analyseres pa
grundlag af COOP Danmark data for &g og kyllinger — forstnaevnte med udgangs-
punkt i efterspergselsadfeerden i forhold til pasteuriserede &g og sidstnevnte i forhold
til efterspergslen efter “campylobactorfri”’-markede kyllinger. Analyserne viser, at
mens forbrugerne er relativt utilbgjelige til at substituere mellem pasteuriserede og
skal-ag, s& er der en endog meget sterk substitutionstilbgjelighed mellem ”campylo-
bactorfri” og standard frosne kyllinger, dog med en positiv betalingsvillighed for
egenskaben “campylobactorfri”. I forhold til kyllinger er valget mellem de to typer
kylling saledes i hgj grad et spergsmél om prisen, mens prisen ikke spiller nogen stor
rolle i forhold til valget af &g. Forbrugerne er tilsyneladende mindre nervese for in-
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fektioner via fjerkraeked end via aeg31. En forklaring herpa kan vare, at forbrugerne i
hgjere grad feler selv at kunne handtere evt. campylobactor mv. i ked via bl.a. god
kekkenhygiejne. Forbrugernes loyalitet overfor fedevarer med hej grad af sikkerhed
athanger siledes af, i hvor hej grad de selv foler at de har mulighed for at tage de
nedvendige forholdsregler. For en reekke fodevarer ma der sdledes forventes at vare
graenser for, hvor hej en merpris de er villige til at betale for sikkerhedsegenskaben.

En del af de gennemforte analyser tyder séledes pa, at der for nogle produkter findes
forbrugersegmenter, som har en relativt hgj betalingsvillighed for en given egenskab,
men at disse segmenters forbrug ofte repreesenterer en ret begraenset markedsandel.
Skal produkter med den givne egenskab have en markedsandel ud over dette niveau,
vil de skulle appellere til et bredere publikum, hvor efterspergselsadfeerden i1 hgjere
grad bestemmes af forholdet mellem prisen pé det pageldende produkt og priserne pé
andre produkter.

Undersogelsens resultater tyder ogsé pé, at der vanskeligt kan blive ”plads” i marke-
det til mere end én produkt-variant med en given specifik kvalitetsegenskab, eksem-
pelvis dyrevelfaerd, sandsynligvis fordi flere varianter med den samme egenskab (fx.
forskellige niveauer af egenskaben) i nogen grad vil appellere til de samme kunder.
Succesfuld produktdifferentiering kraever saledes en klar profil pad hver enkelt pro-
duktvariant og en klar adskillelse fra andre produkter — samt at forbrugeren kan se et
formal med varianten. Forskellige niveauer af den samme kvalitetsparameter er tilsy-
neladende ikke tilstreekkeligt.

5.2. Samfundsmezessige perspektiver

Udover de omtalte perspektiver af afsetningsmaessig karakter giver analysen ogsa an-
ledning til at drage nogle perspektiver af mere samfundsmeessig art. Siden midten af
1990’erne har spergsmélene om fodevarekvalitet og -sikkerhed, husdyrsundhed og —
velferd, ekologi mv. haft stigende veegt i den generelle debat, sével i Danmark som
internationalt. Det er pa den baggrund oplagt at vurdere resultaterne af nervaerende
analyser i et sadant samfundsmaessigt perspektiv.

3! En tilsvarende konklusion er fundet i Smed & Jensen (2003), samt Smed (2002), hvor eftersporgs-
lens respons pa pressedaekning af salmonella-nyheder i forhold til henholdsvis ag, fersk fjerkre,
fersk svineked og kedpélaeg blev analyseret. Blandt resultaterne var, at efterspergslen efter &g og
kedpélaeg var folsomt overfor nyheder, mens efterspergslen efter fjerkree og svineked til efterfol-
gende tilberedning var stort set u pavirket.
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Et generelt tema vedrerende forbrugeradfaerden i relation til en rekke af de fedevare-
politiske mélsatninger er, i hvor hej grad fedevareforbrugernes adfzerd virker i ret-
ning af at indfri mélsatningerne, og i hvor hgj grad der evt. er behov for offentlige
tiltag for at nd mélene.

I forhold til fedevaresikkerhed (specielt zoonose-problemstillingen) tyder analysens
resultater pa, at en betydelig del af forbrugerne er villige til at kebe (og betale ekstra
for) fedevarer med reduceret risiko for indhold af zoonoser. Prisen spiller tilsynela-
dende en mindre afgerende rolle for de varekategorier, hvor forbrugeren ikke selv kan
kontrollere sikkerheden gennem tilberedning og kekkenhygiejne (som fx. &g). For s&
vidt angar de fodevarer, som forbrugeren selv skal tilberede (fx. kylling eller svine-
kad), og som maske har en storre betydning i forbrugsbudgettet, er valget af ”sikre”
fodevarer derimod 1 hej grad et spergsmdl om pris. Dette indebzrer pd den ene side,
at forbrugerne ikke nedvendigvis er sarligt loyale overfor de sikre produktvarianter.
Til gengaeld indebeerer det ogsé, at priserne principielt kan anvendes som instrument
til regulering af forbruget i retning af sikre varianter af disse fodevarer. Dette er i
mindre grad muligt i forhold til fx. &g — skal en sterre del af forbruget besta af den
sikre variant, ma der anvendes andre virkemidler end priserne, fx. oget information.

I forhold til dyrevelfeerd og andre kvalitetsparametre relateret til produktionsproces-
sen tyder analyserne pé, at de forbrugersegmenter, som er tilbgjelige til at veelge fo-
devarer med hejt indhold af disse parametre (endsige tillegger parametrene verdi)
udger en relativt lille del af markedet. Det vil i s& fald vaere vanskeligt at komme ret
meget leengere i retning af fx. mere dyre- eller miljovenlig fadevareproduktion, hvis
de danske forbrugere alene skal vare drivkraften.
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Appendix A. Udvalgte priselasticiteter

Tabel A.1. Kompenserede egen- og krydspriselasticiteter for hovedgrupper af

fodevarer
Priseendring pa

svine- fierkree- okse-/ mejeri- vege-

kad ked lammekgd fisk &g varer tabilia

Svineked -1,16 -0,01 0,22 0,05 0,01 0,06 0,01
Fjerkreekad -0,08 -0,51 -0,67 0,26 0,01 0,07 0,02
Okse-/ lammekad 0,63 -0,07 -0,67 -0,84 0,01 0,06 0,01
Fisk 0,14 0,19 0,02 -0,29 0,01 0,07 0,02
Ag 0,07 0,01 0,03 0,02 -0,62 -0,39 0,11
Mejerivarer 0,07 0,01 0,03 0,02 -0,02 -1,06 0,11
Vegetabilia 0,06 0,01 0,03 0,02 0,01 0,10 -0,86

Kilde: Jensen & Toftkaer (2002)

Tabel A.2. Sammenligning af udvalgte priselasticiteter for regioner

Hovedstad Bykommuner Landkommuner
Svinepris - svinekgd -1,31 -1,42 -1,34
Svinepris - fierkraekad 0,01 0,07 0,41
Svinepris — oksekgd 0,01 0,22 0,51
Fjerkraepris - fierkrae -0,72 -0,98 -0,96
Fjerkraepris - svinekad 0,00 0,02 0,11
Oksekadpris — svinekad -0,01 0,16 0,25
Oksekgdpris — fierkrae 0,01 0,04 0,06
Svinekgdpris — vegetabilia 0,00 0,00 0,00
Svinekadpris — mejeri 0,00 0,00 0,00
Fjerkraepris - vegetabilia 0,00 0,00 0,00

Datagrundlag: GfK Danmark

Tabel A.3. Kompenserede ubetingede elasticiteter - g

Priseendring pa

Buraeg Skrabeeseg Frilands Jkologisk Pasteuriseret
Buraeg -1,89 0,30 0,40 0,38 0,07
Skrabeaeg 0,73 -1,76 -0,20 0,55 -0,04
Frilandsaeg 1,06 -0,09 -2,28 1,20 -0,07
@kologiske &g 0,47 0,23 0,67 -2,51 -0,03
Pasteuriserede seg 0,76 -0,21 -0,28 -0,14 -0,75

Datagrundlag: GfK Danmark
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Tabel A.4. Kompenserede ubetingede elasticiteter — fjerkrae

Prisaendring pa

Parteret frossen Parteret fersk Hel frossen Hel fersk Andet
Parteret frossen -1,20 0,21 0,06 0,04 0,18
Parteret fersk 0,00 -1,19 0,00 -0,19 0,30
Hel frossen 0,89 0,44 -0,96 -0,58 -0,23
Hel fersk 0,01 -0,10 0,11 1,13 0,08
Andet -0,04 -0,41 0,37 1,31 -0,74

Datagrundlag: GfK Danmark

Tabel A.5. Kompenserede ubetingede elasticiteter — svinekad

Priseendring pa

Smaked Bagpart Ryg Forpart Bacon Pglser Rest
Smaked -0,75 -0,11 0,01 0,02 -0,07 -0,27 -0,66
Bagpart -0,11 -1,25 0,18 -0,11 -0,13 -0,08 0,51
Ryg 0,03 0,29 -0,72 0,27 0,02 0,03 0,10
Forpart 0,08 -0,13 -1,43 -0,98 0,02 0,03 1,63
Bacon -0,15 -0,28 -0,03 -0,01 -1,15 -0,12 0,75
Pglser -0,53 -0,43 -0,14 -0,02 -0,25 -1,21 1,42
Rest -0,79 0,74 0,45 1,36 0,60 0,86 -3,11

Datagrundlag: GfK Danmark
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