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Resumo:

O artigo tem o objetivo de identificar alguns fa®rsécichistoricos que levaram a empresa |
Standard do Brasil a aproximse- do campo jornalistico na década de 1950. Dastrestratégi:
podemos destacarcaiacdo do Repérter Esso, no radio e na televisdayestimento da empresa
publicidade na imprensa escrita e a constituicdd’donio Esso de Jornalismo, 0 mais import
programa de reconhecimento do trabalho de joraalisb pais. Nesse process&p ha como dissoc
a atuacao da multinacional dentro de uma dinanaicialse politica mais ampla.

Palavras Chave:
identidade; imprensa; memoria.

Abstract:

The article identifies some historical factors thed Esso Company to approach foernalistic
community in the 1950’s. We can highlight, among ttompany’s strategies, the creation of |
Reporter, on radio and television, the companywestment in advertising and the creation of theo
Award, the most important award given te tfBrazilian press. Thus, we can't ignore the pemnfomce
of this multinational company on a wider social gaditical dynamic.
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Introducao

Autorizada a instalase no pais por decreto do presidente Hermes dae€@mmsn 17 de janeiro de 191:
empresa «Standard Oil Company of Brazil»goécursora na distribuicdo de produtos de petr@emo ¢
gasolina e o querosene. As primeiras bombas de ugifabis no Rio de Janeiro foram instaladas
empresa, que também abasteceu as primeiras aesom@waviacdo comercial brasileira. O nome ESs0
uma adaptacao fonética proveniente das iniciaisStandard Oil». Nelson Rockfeller era encarregae
defender os negdcios da empresa na América Latara,onde o grupo expandsa; sobretudo, a partir
inicio do século XX. A empresa passoleadenominada Esso Standard do Brasil a partif de Janeiro d
1953.

A Esso diversificou suas atividades para além doccade de combustiveis e dirigiu seus esforcos p
campo da comunicacdo a partir dos anos 1940. Tgéssapodem ser destacadas aproximacao (
multinacional com a comunidade jornalistica: a @@ do Repdrter Esso, posteriormente transmitic
televisdo, o investimento publicitario em jornaisegistas, e a implantacdo, em 1956, do Prémio He
Jornalismo.

O Reporter Esso

Uma das estratégias que as grandes empresas esaangp pais utilizavam para manter uma ime



institucional positiva junto ao publico era vinautaia marca a um determinado programa radiofOEiss¢
tipo de agcdo de marketing foi proposto por algsndas principais agéncias de publicidade ames
presentes no Brasil, dentre elas a «McCan Erickgoa»xJ. Walter Thompson». Iniciativas pioneirasse
sentido foram desencadeadas pela «Colgate-PalnfdiseCo.», uma das maiores anunciantes rso pai
dos programas, veiculados pela Radio Record, deP8ém, chamavae “Palmolive no palco”, apresent:
por Otavio Gabus Mendes e que tinha no elenco wsigcartistas conhecidos do publico, como a ca
Izaurinha Garcia e o sambista Vassourinha. A «Gelgalmolive» também patrocinou a montagen
radionovelas (JUNG, 2005: 30).

Caminho semelhante seguiu o grupo Esso, comanddadgmilia Rockfeller. A Esso ndo atuou diretara
em programas de entretenimento, optando por dsegis investim#os no campo do jornalismo. A suge:
de criar um noticiario radiofénico partiu da agénde publicidade «McCann Erickson», responsavel
conta da empresa no Brasil. Assim, as 12h55 d@&lde agosto de 1941, entrava no ar pela Radia N
do Ro de Janeiro, a primeira edicdo do Reporter HSsosuas primeiras transmissdes, 0 programa tal
era veiculado pela Radio Record, de Sdo Paulo. Artibham forte aceitacdo popular, sendo duas dé
importantes emissoras do pais no inicio dos and@ (19.

Com alto indice de audiéncia, o Repérter Esso sagi@a retransmitido por emissoras em todo o pafmpc
Radio Inconfidéncia (MG), Radio Farroupilha (RSR&dio Clube (PE). As edicdes diarias de cinco nog
entravam no ar pontualmente as, 82h55, 19h55 e 22h55, mas o programa poderiarom@er ¢
programacao normal em casos extraordinarios. Pahcioticiario radiofénico brasileiro, o programevd
Heron Domingues como apresentador a partir de 19dAcedor de um concurso nacional,ooutor eri
famoso por incorporar certa dramaticidade na leitlas noticias. Tinha também o hébito de calcutamgc
de leitura. De fato, o programa que fixava comocaéo primeiro a dar as ultimas” privilegiava atege ni
noticiario. As noticias em redigidas em periodos curtos e de forma difetaegra basica era evitar, |
exemplo, adjetivacdes no texto e o uso de oragiiescaladas. O noticiario seguia um tipo de mande
redacdo, contendo trés principios fundamentais. dé® produtores dgrograma Merival Julio Lopt
enumera essas regras: “O Reporter Esso é um pragirEormativo; o Reporter Esso ndo coment
noticias; o Repdrter Esso sempre fornece as faetesticias” (LOPES, apud MOREIRA, 1991: 26).

Tais diretrizes apontam para ufoate influéncia do jornalismo americano. Nao apema forma. O contel:
também tinha nitida carga ideologica. O bordéo,sagrado por Heron Domingues, mostrava cor
noticiario dependia dos boletins da «United Pratsrhational» (UPI): “Prezado ounte, bom dia. Aqui fal
0 Reporter Esso, testemunha ocular da historiasaptando as ultimas noticias da UPI”. Um prefixsica
de fanfarras e clarins, composto pelo maestro €arenunciava o inicio do programa.

Era através deste noticiario quecasvintes recebiam as informacfes sobre a Segundaadundial. Com
principal fonte de informacdo sobre o conflito, epRrter Esso consolidou, de 1941 a 1945, a sué@ratid
Mais do que isso, serviu como importante instrumera chamada “politica d®a vizinhanga” implantac
pelos Estados Unidos para estreitar suas relagbitiegs, econdmicas e culturais com os paisesrdarifse
Latina. Importa lembrar que o Reporter Esso, seguio mesmo formato da edicdo brasileira,
retransmitido em 14 psés da América do Sul e Central por 59 estaceddite (KLOCKNER, 2001). Comr
meio de comunicac¢do de massa, o radio foi um diasiles mais utilizados durante a guerra para niezar
a influéncia do nazismo na América Latina e no Brasmde se regisava forte presenca de imigrar
alemaes, italianos e japoneses.

Se nos primeiros anos de sua transmissao no BoaR#porter Esso colocaga-a servico da propagande
guerra, o programa radiofénico aproveitou tambésua popularidade para divulgpara os brasileiros
estilo de vida americano da época. Integrseassim a outros veiculos de comunicacdo, comevasas
«Selecdes do Reader’s Digest» e «Visdo». Diriggdagrupos estrangeiros, estas publicacdes ciramiaw



Brasil e estimulavanb «American Way of Life» no contexto de expansaonaercado internacioni
Empresas como «RCA Victor» e «General Eletric»dsam seus produtos no mercado brasileiro. O ci
também participou ativamente dessa politica, soboetitravés dos filmes de alY Disney, difundindo
modo de vida americano. O Repodrter Esso mantene-ae até 31 de dezembro de 1968.

Com o advento da televisao no Brasil, em 1950,imoiativa do proprietario dos Diarios Associadossi
Chateaubriand (2), o programa originadb radio também ganhou sua versao para a TV. gdrRRe Ess
estreou na TV Tupi de S&o Paulo, em 17 de junhi®88, com apresentacdo de Kalil Filho. Um ano dg
o telejornal foi lancado na TV Tupi do Rio de Jametendo como apresentador Gontijeo@loro. Os do
profissionais, conhecidos locutores de radio, jaegavam a adaptar o programa para uma linguages
televisiva. O texto era objetivo, refletindo a esira narrativa do telejornalismo produzido nos EWAC
apresentador, enquadrado plano americano (3) (PATERNOSTRO, 1999: 35). No feemato original,
programa tinha duracédo de cinco minutos e erad@xilbarias vezes ao dia com as noticias mais res
(TEODORO, apud SOUZA, 2004: 150). O famoso noticideixou de ser transmitidza TV em 1970, an
depois da sua extincédo no radio.

A operacao publicitaria

Os anos 1950 séo vistos como momento fundadorgarprensa, com a incorporagdo de um conjun
técnicas tanto administrativas como editoriais. G@onsequéncia, o0 meraagbrnalistico, sobretudo no F
de Janeiro, sofreu uma forte retracdo. Ao mesm@dem pais vivia um clima de intenso debate pol
sobre a questdo do petréleo. A campanha em defesaldcdo estatal do petréleo resultou, em 195
criacdo da Petrobras. Levar em conta esses doregatistoricos 6 processo de modernizacao da impr
e a questao do petroleo na década de &dundamental, ao nosso ver, para compreendeteadenetracé
de recursos publicitarios de empresas publicas/adas em jornais e revistas.

O processo de concentragcdo da imprensa acompanhwsmo ritmo do desenvolvimento dos jornais
empresas modernas. Varios fatores podem ser apsntaino determinantes para a retragcdo do me
jornalistico, especialmente no o de Janeiro nos anos 1950: as limitacbes técriem®rrentes
necessidade da implantacdo de equipamentos modenanss para sustentar grandes tiragens em carc
de tempo e os custos adicionais para qualificagdm@o-de-obra num momento de f@sionalizacdo ¢
imprensa. Podemos apontar também o equilibrio esmodprecario da maior parte das publicacdes.
apresentavam ainda gestéo ineficiente ou sofriarte @e verbas oficiais ou publicidade comercial
motivos politicos. Outras rae8, externas ao campo, agravavam a saude finamzsrampresas, como
dificuldades de importacdo do papel de imprensae (4)vulnerabilidade da economia brasileira, aeah
vias de modernizacdo nos anos 1950.

A complexidade das operacdes e a transégdo dos jornais em grandes empresas demandaaahe:
recursos. No Brasil, esse volume de capital aimdagcasso. Tal defasagem entre o tamanho queiasy
as empresas de comunicacdo e a fragilidade da manocal para sustentar o peso da modegéo d.
imprensa provocou uma significativa reducédo do monde jornais e revistas em circulacédo. Esse pso
foi acentuado com o golpe militar de 1964. E imgoate afirmar que a sobrevivéncia das emp
jornalisticas que atingiram certa estabde financeira ndo significou, em nenhum momenta,aionomi
em relacdo ao campo politico e ao poder de grupmsdenicos. Ao contrario, 0s proprietarios de veisude
comunicacao conseguiram montar uma estrutura inalishas extremamente dependeadeverbas public:
obtidas em estabelecimentos oficiais de créditrersos provenientes da publicidade comercial dresa
nacionais e estrangeiras.

Com o desenvolvimento industrial do pfiserra e a maior oferta de bens de consumo, anuasio:
anunciantes tornose mais freqiente nas paginas dos periddicos.aRams autores, a presenca das agé



de publicidade, como intermediarias de grupos eous, nacionais e estrangeiros, representou
ameaca a liberdade de expresséo e uma tentatdesdacionalizacdo da imprensa.

Nesse periodo, registr@® um numero crescente de agéncias de publiciadgianto na década de 1!
havia pouco mais de 50 agéncias no mercado, o ousbiu para aproximadamente 300 no final dos
1950, dentre agjuais podemos destacar a «J. Walter Thompson»adse@dim Sdo Paulo, e a «Mcl
Erickson», no Rio de Janeiro (RIBEIRO, 2000). Outsp das agéncias, sobretudo estrangeiras, repra
conseguentemente uma significativa expansdo dasstinventos publicitrios no mercado jornalistico.
volume investido em jornais e revistas, atravesag@ncias de publicidade, passou de 750 milhdes9dn
para 3,5 bilhdes de cruzeiros em 1953. Desse tdata de 1,2 bilhdes eram destinados aos jorndg€
milhdes, as revistas (SODRE, 1999).

No inicio dos anos 1950, quando a televisdo aindzecava a operar no Brasil, as empresas utilizaosnt
principal critério para direcionar seus investinosnd fator venda (circulagdo), no caso dos jorea&vistas
ou audéncia, no caso do radio. As revistas ilustradasyoc® Cruzeiro, pertencente ao grupo dos Di
Associados, captavam o0s principais anuancios. Tetqulimento utilizado pelos anunciantes agrava
processo de concentracdo da imprensa, pois osegraddulos ficavam com a maior parte da divisac
bolo publicitario.

Além da atuacéo das agéncias estrangeiras de igaliécno mercado, os grandes anunciantes também;
em sua maioria, grupos multinacionais. Dados doafinude Publicidade mostram asnfas que ma
despendiam recursos no mercado jornalistico em: X8B3 Antarctica Paulista (70 milhdes), Esso Saad
do Brasil (28 milhdes), Cia. Industrial Gessy (2ithes), «The Sidney Ross Company» (25 milhdes),
Ind. Irméos Lever (20 milhdes), «The Shell Braziilted» (18 milhdes), «The Coc2ela Export» (1
milhdes), CiaCerveja Brahma (14 milhdes), «The Johnson & Johngb8,5 milhdes), «Atlantic Refinit
Company» (13 milhdes), «Gillette Safety Razor Ga2;5 milhdes), «The Colgate-Paihive Pest Co.» (1
milhdes), «The Eno Scott Browne & Cia(22 milhdes), Cia. de Cigarros Souza Cruz (12 neihoe
Companhia Nestlé (10 milhdes).

A presenca do capital estrangeiro na imprensa @ e publicidade provocou intenso debate no ci
jornalistico e nos meios politicos. A divisdo de opesidefletia a propria conjuntura do pgserra, com
acirramento da disputa entre pdlos distintos. Deladn, os grupos mais liberais defendiam a abeda
mercado e viam na publicidade uma possibd@de autonomia dos jornais em relagdo ao podéicpolDa
outro, 0s que assumiam um discurso nacionalistaitinuma orientacdo mais proxima do pensamer
esquerda. Para esses opositores, a publicidada serao instrumento de controle dos jornp@s interferi
diretamente no noticiario.

O embate ideoldgico travado entre defensores &Eagida participacdo de empresas estrangeiras
anunciantes no mercado jornalistico reflete o caatpolitico daquele momento historico. Concordacmws
aidéia da concentracdo de mercado a partir da edipate publicidade e dos vinculos criados, desdi
entre jornais e grupos econdmicos. Longe de pemeb@esse fendmeno uma possibilidade de autonc
independéncia dos jornais, como defendiam lmsrdiis, também nos parece bastante precario o arga
apresentado por uma corrente de pensamento casrelgadma ideologia de base marxista, de “cor
estrangeiro” da imprensa nacional.

Um dos principais fatores que redimensiona o volgasto em pblicidade nos jornais pelas empre
estrangeiras principalmente as americanas Esso Standard dol Braghtlantic Refining Company» €
inglesa «Shell Brazil Limited» envolve a questdo do monopdlio estatal do petndtepais. As diferencg
ideoldgicas em torno de debate sobre o “contrdlamgeiro” da imprensa ficam ainda mais expostas.



A situacdo das multinacionais petroliferas no Bresmecou a modificase em 1939, quando os jorr
publicaram a descoberta de petréleo nos pocos bathonaBahia, regido que se tornaria a primeira gr:
reserva nacional do produto no Brasil. Mesmo como\egitamento comercial baixo, a extracdo do
incentivou novas pesquisas do recémado Conselho Nacional de Petroleo (CNP) na eedi@ Recdncav
Baiano.

As perfuracdes prosseguiram em pequena escalanoss1®40, mas era cada vez maior 0 consun
derivados de petrdleo. Em 1938, o consumo exigigartacdo de 38 mil barris/dia. Em 1950, a demaa
era de cem mil barris. Ao mesmo tempo, crescipedoapopular pela criacdo de uma empresa brasde
producéo e distribuicdo de petréleo. Sob a lidexatt; Centro de Estudos e Defesa do Petréleo, aardmn
“O petroleo € nosso” foi reforcada pelo projetoioaalista que levou Getulio Vargas novangeab cargo ¢
mandatério da nacdo, em 1950. Em 3 de outubro 88, Margas sanciona a Lei 2.004 criando a Pet
Brasileiro S.A —Petrobras. Ficava instituido o monopolio estatapesquisa e lavra, exploracao, refinc
petroleo nacional e estrangeieotransporte do produto e seus derivados. A Petsobabia a execug:
ficando o CNP como 6rgdo normativo e fiscalizadonwbnopolio (DHBB/FGV).

A decisdo provocou forte impacto nos interessesecomis da Esso Standard do Brasil e ol
distribuidoms. A partir de 1953, as multinacionais teriam passar a comprar os derivados de petrole
estatal. Antes do surgimento e consolidacdo dalftes no mercado, Esso, Shell, Atlantic e outrass
multinacionais (Gulf e Texas) detinham quase ditlside do mercado de distribuicdo de combustive
Brasil.

O aumento do investimento em publicidade no perregoesentava uma reacdo a campanha em def
solucéo estatal do petréleo. Em 1953, ano de aidgdPetrobras, a concorrente Esso exerceul pape
lideranca em termos de gastos publicitarios, coméocitamos anteriormente. Outras companhias délpe,
como Shell e Atlantic, também despenderam elevetngsos com veiculacdo de anuncios na imprens
1956, o valor gasto em publicidade pEkso e pela Shell, somente para a venda de condigsdomou 3
milhdes de cruzeiros. O ritmo dos investimentosEdao ndo diminuiu ao longo da década. Em 195
gastos da multinacional chegaram a 80 milhdesweenos, aumento de 185% em relacéo a 1953.

O corte de verbas de uma grande companhia repa@senina ameaca para a sobrevivéncia das em
jornalisticas. Em discurso pronunciado na Camard @58, o deputado Euzébio Rocha denunciou a Es:
tentar controlar a opinido dos jornais vieblitidade. Rocha acusou diretamente a multinacideatetira
anuncios do Diario de Noticias por ter defendido agtigos e editoriais, a nacionalizacao do pettole

Ha pouco mais de um ano, a Standard Oil CompanBrdsil mobilizou todos os seus resos d
propaganda e desencadeou forte campanha no selgiditer para si a exploracdo das nc
reservas de petroleo. O Diario de Noticias, porgggudiasse em editoriais e em artigos
colaboradores aquelas pretensdes antinacionaissuimariamentesuprimido da programacéo
publicidade daquela importante empresa.(ROCHA §DDRE, 1999: 434)

Na Comissdao Parlamentar de Inquérito, instaladal®sv, a questdo do petréleo foi apontada c
determinante para o aumento da participacacagdal estrangeiro na imprensa brasileira. A EEsaagénci
de publicidade «McCann Erickson» foram alvo permémeée investigacdo. Politicos acusavam a agée
pagar publicidade apenas aos jornais contrarios@wpolio da Petrobras. Em 7 de setentle 1962,
semanario Novos Rumos, de orientagdo comunistanderu a distribuicdo da publicidade da Esso, dib
Emil Farhat e Armando de Morais Sarmento, dirigexl «McCann Erickson» ouvidos pela CPI:

Naquela época, a empresa de publicidademtar@ém sede em Nova lorque, onde estao 60% d
acoes, distribuia anualmente 300 milhdes de clmseaia propaganda de diversas firmas norte-



americanas aqui instaladas. Sua principal cliemte&tandard Oil Company, que passou a chamar-
Esso Standd do Brasil. O atual presidente da McCann Erick€tmil Farhat, era entdo assiste
imediato de Armando de Morais Sarmento, que diriampresa. Chamados a depor pera
Comissdo Parlamentar de Inquérito, viram-se o0s geisonagens atrapalhadosrgpaxplicar
distribuicdo da publicidade da Esso, dirigida apea@s 0rgaos de imprensa contrarios ao monc
estatal do petroleo, suborno e corrupcdo que, @@ages e confusos, acabaram
confessar.(SODRE, 1999: 407)

Segundo o jornalista GenivalaBelo, a multinacional do petréleo realizou reusi@m autoridade
brasileiras em 1953, ano de criacdo da Petrobaenflo adverténcias ao governo. Rabelo u
informacdes do Jornal de Debates, no qual o j@taalioel Silveira descreve as amealgaksso: “1) que ni
estava de acordo com a politica do monopdlio dstatgpetréleo; 2) que, se as autoridades insistisise
idéia, a companhia faria uma campanha de propagamdaontante de 5 milhdes de dolares; 3) que, a
campanha ndo surtisseeiéd, deporia o governo” (SODRE, 1999: 434). O dbmie Debates tambe
mantinha uma politica editorial fortemente nacital

A conclusao da CPI foi publicada no Diario do Casgo Nacional em 30 de janeiro de 1959. Confirnm
poder de companhiastemngeiras no mercado de petrdleo no Brasil. Ositdéps observaram que, apese
o artigo 160 da Constituicdo Federal proibir pgtcao acionaria de grupos estrangeiros em veicdd
comunicacao no pais, 0 mesmo nao ocorria com agiagéde publidade. Elas trabalhavam a servico
multinacionais, exercendo, segundo a comissaaiénfiia indireta no contetdo noticioso:

Como grandes clientes, as distribuidoras exercego$amente notavel influéncia sobre as agé
de publicidade, levando-aambém a seguir os mesmos critérios na colocacaweaithas de outre
clientes. Esse efeito de arrastamento canaliza arnparcela da importancia total gasta
publicidade, mais de 9 milhdes de cruzeiros em ,19&& 6rgaos de divulgacdo dispostos almmia
na defesa dos interesses dos trustes, e subtraindabilidade econbmica aos que persistan
posicdo de independéncia. (CONGRESSO NACIONAL, 1998)

Como ja mencionamos, os depoimentos e o traballvomésédo devem ser analisados dentro dtegtmde
polarizagfes politicas. Importa lembrar que a ce@udoi presidida pelo deputado Luthero Vargakefic
expresidente Getulio Vargas (5). Ressalvando a ddegadgica dos debates travados por ocasido de
entendemos que alguns dados sd@licativos para compreender parte das estratégiasrdunicacdo da Es
diante das restricdbes comerciais impostas pelo p@imodo petroleo.

O Prémio Esso de Jornalismo

No inicio da década de 1950, como vimos, as atiégala Esso no Brasil mantinhastreitas ligagdes cc
os departamentos comerciais das empresas joroadis® contexto politico, no entanto, era poucorfaxe
a manutencdo de uma imagem institucional posi@amtra a multinacional, pesavam acusacées de fid
movimento contrdo a exploracdo ao monopolio estatal em plena eaimgp do “Petrdleo é nosso”. O gr
também era alvo de denuncias em comissdes parlareemte inquérito por tentar influenciar o noticigoor
meio de (corte de) verbas publicitarias. Diantesde&gnario, a empresa buscou alternativas paraiganese
dos formadores de opinido. O objetivo era ndoinggtrsuas acdes de marketing a publicidade.

Partiu do jornalista Ney Peixoto do Valle a idéaatiacdo de um prémio voltado para o reconhecinde
trabalho dos profissionais das redacfes. Reportagicpado Diario Carioca, ele deixou a imprensa E95:
para trabalhar na companhia Esso. Para conferlibididade ao projeto tendo em vista o fato de
premiacéo ser concedida por uma multinacional, icbenesses comerciais bastante claros no paifsa-da
primeiras medidas de Valle foi buscar uma parceamn a Associacdo Brasileira de Imprensa (A



presidida por Herbert Moses.

Visando quebrar a desconfiangca quanto a uma possiederéncia d Esso na premiacao, os idealizad
esclareciam ainda que a comisséo julgadora semaafta exclusivamente por jornalistas. Percabeue
discurso de isencéo e imparcialidade, tdo presentontexto de modernizacdo da imprensa nos arifl
tambémfoi incorporado pela empresa como forma de garasticondicdes de aceitabilidade do conci
Nesse sentido, entendemos que a constituicdo aaige o discurso de modernizacao e profissionaiiz
do campo jornalistico caminharam juntos como irgtalegitimadora de certa identidade profissiona
jornalista.

Com o apoio da ABI e a participacdo exclusiva daglistas na comissao julgadora, o projeto da esa
petrolifera conduzido por Ney Peixoto do Valle sdaupapel. Em 1956, foi langada anpeira edicédo d
Prémio Esso de Reportagem, mais tarde rebatizatwémeio Esso de Jornalismo. A comisséo julgada
formada por nomes que participaram do processerae/acdo dos padrdes técnicos do jornalismo biras
Aléem de Herbert Moses, presitte da ABI que avalizara a criagdo da premiacgari@ra composto pi
Alves Pinheiro (O Globo), Otto Lara Rezende (MamneheéDanton Jobim (Diario Carioca) e Antdnio Cadl
(Correio da Manha).

Valle afirmara que a premiacgéo foi idealizada coprapéito de dar oportunidade aos jornalistas mostr
seu trabalho fora do eixo Rio-Sao Paulo. Inspiseao Pulitzer, principal prémio do jornalismo aicero
mas “adaptado a realidade brasileira”. Valle titdrabém uma implicancia com o “estrelismo”reaista C
Cruzeiro (6). O resultado da primeira edicdo docoosp, no entanto, premiou justamente a public
semanal do grupo dos Diarios Associados. A comigggadora concedeu um prémio Unico em 1956 p
Revista O Cruzeiro pela reportagem “Uma tragédasilwira: os paus-dexara”, de Mario de Moraes
Ubiratan de Lemos.

Os reporteres percorreram 2,3 mil quildmetros enpamharam durante 11 dias a viagem de 102 norde
em um caminhdo “pau-de-arara”, do interior de Rainao até a Baixadduminense, no Rio. Com fot
produzidas por Moraes e texto de Ubiratan de Lemasportagem mostrou as frustracbes e os sonis
retirantes em busca de uma vida melhor no Sul @o Sabre a producao e a publicacdo da matérieviste
O Cruzeiro, em 22 de outubro de 1955, CarvalhoXP@¢sgata um dado interessante:

Naquele mesmo més, outubro de 55, Amadio (José mddetor de redacdo de O Cruze
colocou na gaveta uma matéria que Mario de Moradlsimtan de Lemos suaram a camisa para fazer
(...). Mario voltou com tifo e caiu de cama porstréeses. Ubiratan ficou na pressdo, mas na
Amadio publicar. ‘Ele tinha horror a coisa de pdbdiz Mario. No fechamento da edi¢cdo de 2:
outubro de 55, faltou uma matéria paga que a salcdes o Paulo deveria mandar. A reportay
finalmente saiu.(CARVALHO, 2001: 326)

A primeira edicdo do Prémio Esso recebeu poucasi¢gies. A entrega da premiacdo a Mario e Ubil
também teria sido acompanhada por pouco mais ged$oas durante um almogm mezanino da Mesb
no Rio de Janeiro. Essas informagdes constam gacecdomemorativa dos 50 anos do concurso (20C
namero reduzido de participantes demonstrava atgessse inicial e o descrédito de grande part:
jornalistas em relac&o ao (curso criado por Ney Peixoto do Valle. Como retaadprio Valle, da diretor
da empresa so estava presente o gerente gerahdad/&Valter Hostmann.

O prestigio alcancado pelo Prémio Esso de Repontagemecaria a ser construido nos anos segt
concomitantemente ao processo de profissionalizagdanprensa. Logo em seu segundo ano, alg
mudancas foram feitas no regulamento: os organieaddeixaram de conceder uma premiagcao (
incorporando, além da principal, duas categoriginais, uma para a Regido NoNerdeste e outra par:



Regido Sul. Em 1959, foi criado um terceiro prémagional, destacando o melhor trabalho na regiatal
do pais. As mudancas contemplavam o objetivo ind@aValle de reconhecer a producao jornalistita e
outras cidades, para além do eixo Rio-Sao Paulo.

Com a valorizacao do fotojornalismo na imprensail@iaa, foi criada em 1961 a categoria fotografiass:
época, a comissédo julgadora também j& concediagiest especiais, votos de louvor e mencoesolsas,
0 programa batizado inicialmente de Prémio EssBRej@rtagem passou a ser denominado Prémio E:
Jornalismo. As alteragbes no regulamento coincidiam as mudancas verificadas na propria impi
brasileira. Com a especializacdo das editoinda nos anos 1960, outras categorias forarantapas
como o melhor trabalho esportivo, a melhor rep@magconémica e o prémio de informacao cientifilgam
da concessao do Prémio Esso de Equipe e de Metimtrililiicdo a Imprensa.

Atualmente, Bm do Prémio Esso de Jornalismo, sdo distribujmésios em 11 categorias, incluir
Criacdo Grafica e Primeira Pagina. A televisdo g&mipassou a fazer parte do concurso, desde 20013
entrega do Prémio Esso de Telejornalismo. Segunméguamentpsé podem concorrer “trabalhos esci
em lingua portuguesa, de autoria de profissionaisileiros, e publicados em revista e jornal be@sis, con
sede no pais” (item 2.5 do regulamento de 2007).

Em 52 anos de premiagdo (1956-2008), concorrerams o 20 mil trabalhos jornalisticos, segunc
companhia. O grande numero de inscritos levou ganiradores a instituir, em 1994, um sistem
julgamento em duas instancias. Uma comisséo dedeeladica trés trabalhos finalistas em cada cate
gueséo avaliados, numa segunda etapa, por uma congisgdt@miacao, responsavel pelo resultado fin
concurso. A excecdo é a categoria de fotografiaquad sdo indicados pela comissdo de selecdo oe
melhores trabalhos. Uma comissao especial — forppad&0 jornalistas e editores de fotografigem comt
atribuicdo escolher o vencedor nesta categorianédancas refletem um cenério completamente distim
relacdo aos primeiros anos, quando havia uma @nioéssdo, composta por apenas cinco membros.
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Notas:

Trabalho selecionado para o GT Histéria do Jommaliglo VI Congresso Nacional de Histéria da M
(Rede Algar, 2008).

(1) A Rédio Record, de Sao Paulo, foi criada em1188m cenario de institucionalizacdo da publicic
comercial. Pelo decreto do gomerprovisério de Getulio Vargas, apenas 10% darprogcdo podiam s
ocupados por anuncios. A Radio Nacional, com sed€apital da Republica, possuia uma das me
estruturas radiofénicas do pais. Em 1940, um atesala estréia do Reporter Essoadia fora encampa
pelo governo Vargas, no periodo do Estado Novo @I2005: 31).

(2) Para implantar a televisdo no Brasil, Chatdandrimportou os equipamentos e decidiu trazeridtés
americanos da RCA. Em 18 de setembro de 1950 yvantmar a PRB-TV Difusora, depois TV Tupi de S
Paulo, primeira emissora de TV da América Latinadddo dos Diarios Associados mandou instalar
aparelhos em pontos movimentados da capital paylégst o publico comprovar a existéncia da televisa

(3) O plam americano ou médio € um enquadramento que seutgradréo para filmar a participacac
reporteres nas materias. A tomada é feita da eitara cima se a pessoa estiver de pé (Curado, 208

(4) No periodo de 1958 a 1963, a alta do precoag@ pnportado para a imprensa foi superior a 3.29¢
periodo também apresentava sucessivos aumentogegngon dblar para a importacdo. A ascensao d@
do papel nacional acompanhava a do papel estran@etolar para importacéo de papel passou 8el88:
em 1958 para Cr$ 620 em 1963. No mesmo periodoijl@ de papel nacional passava de Cr$ 4,63 par
112 (SODRE, 1999).

(5) Integravam também a CPI os deputados Dagolsaties (relator), José Joffilly, Gabriel Passosé
Miraglia e Adolfo Gentil.

(6) Jornal das Faculdades Integradas Hélio Alonsmvembro de 2005. Disponivel €
www.facha.edu.br/publicacoes/jornallab_meier/2068é&mbro/pag6el5.pdf
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