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Resumo

Este artigo propde uma discussdo acerca das intervengdes no corpo humano pela
perspectiva do consumo, comunicagao e psicanalise. Como objeto de estudo, as tatuagens
sdo fenomenos férteis para pensar limites e configuragdes de regimes de visibilidade
contemporaneos. Em particular, investigaremos intervengdes estéticas em cicatrizes como
tentativas de ressignificagdo e expressao corporal através do programa BBC Three: A
Tattoo To Change Your Life. A produgdo de novos sentidos através de tais inscrigdes na
pele manifesta a celebracdo de um compromisso moral de um dever-ser, fundamentado na
condicdo corpdrea como subterfigio para construcao e reconhecimento de subjetividades.

Palauras-chaue: Intervengoes no corpo, Consumo, Comunicag¢do, Psicanalise.

A FABRICACAD DO CORPO: REFLEXOES PRELIMINARES

O corpo humano ocupa espaco ambivalente na relacao entre individuo e seus pares.

A um s6 tempo, somos, dispomos e apresentamos nossa materialidade ao agir. Condicao

cognitivamente,
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analitica toma a frente da cena no palco da modernidade com a psicanalise, através da qual
se define a corporeidade como alicerce fundamental a construgcdo identitdria. Se
anteriormente a especulacao filosoéfica e a moral crista predicavam a carne como condi¢ao
humana a ser dominada e transposta (FERREIRA, 2006), a psicanalise inaugura um novo
entendimento acerca do corpo. O cogito cartesiano, que apresentava o Eu como ultimo
lugar da verdade cientifica, cede espago a investigacao de conteidos ocultos que permeiam
o ser. Pulsdes, conflitos e encobrimentos emocionais passam a compor o retrato identitario
do sujeito, revelando como organizagdes sociais invadem o que ha de mais intimo.
Descreve Sigmund Freud (2010) que este sujeito se conhece reflexivamente por intermédio
simbolico, através da edificagdo de uma imagem de si proprio. Imagem mutavel e
fantasiosa, mas alvo de grande investimento ao longo de sua existéncia. Neste primeiro
momento, ocupar-nos-emos de tratar da construcdo desta projecdo mental, para entdo
esbocar algumas das principais caracteristicas que a inserem no momento socio-historico
em que vivemos.

A unidade primordial Eu-mundo exterior assinala que o corpo nao ¢ apenas
experiéncia primaria. O sujeito s6 conhece a si mesmo enquanto tal através de uma série de
acoes que sao mediatizadas a nivel simbdlico (MACEDO, 2014). Na infancia, argumenta
Freud que a crianca ainda ndo se reconhece enquanto portadora de um corpo, apenas
imagens despedacadas, ainda que presencie as mais diversas pulsdes erdticas. Com efeito,
0 sujeito s6 pode se contrapor a um “objeto” exterior em resposta a estimulos contrarios
aos principios proprios de prazer, desenhando assim as fronteiras funcionais — mesmo que,
em realidade, elas sempre serdo fluidas e topologicamente dubias — do inconsciente.
Desprende-se disso que a nocao de identidade ¢ “apenas vestigio atrofiado de um
sentimento muito mais abrangente — sim, todo abrangente —, que correspondia a uma mais
intima ligagdo do Eu com o mundo em torno” (FREUD, 2010, p. 13). A fabricagdo do
corpo como imagem totalizante dependera daquilo que Jacques Lacan denominou “estadio
de espelho”, processo que revela a estrutura ontolégica do mundo humano.

Diante do espelho, a imagem do eu ¢ constituida a partir da relagdo com o
outro/Outro. Para Lacan (1996, p. 98), o curto espago de tempo em que a crianca
reconhece a imagem do espelho como ele proprio manifesta a “matriz simbolica em que o
Eu se precipita numa forma primordial, antes de se objetivar na dialética da identificacao
com o outro ¢ antes que a linguagem lhe restitua, no universal, sua funcao de sujeito”. Tal

miragem solidifica a identificagdo da crianca enquanto ser, essencialmente, objeto das
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pulsdes e reservatorio da libido. Um terceiro deve apresentar-se e amparar tal
reconhecimento, assim introduzindo o recém-nascido no campo simbodlico que acaba de
descobrir. Mas ao se tomar por tal projecao, a crianga encontra apenas a imagem do outro
com a qual se identifica. A miragem condensada no olhar exterior aponta para a destinacao
alienante do Eu. Em outras palavras, o “eu se forma, portanto, inevitavelmente por meio da
imagem do outro: ¢ o outro que possui sua imagem, com a qual se revalidara” (MACEDO,
2014, p. 155). A busca pela correspondéncia da imagem ideal, deslumbrada com jubilo em
breve instantes, resultard no intransponivel hiato entre esse ideal, sedimentado em
construcdes socialmente desejaveis, e o eu real. Em consonancia com as investigacdes de
Freud sobre histerias e outras neuroses, Lacan trilha o caminho para uma analise da
experiéncia corporal intimamente marcada, ou mesmo barrada (LAPLANCHE;
PONTALIS, 1994), por uma estrutura simbolica que o precede.

Se a imagem do corpo, contudo, ¢ resultado de introjecdes especulares vindas do
exterior, o que hd de proprio no entendimento do corpo? Lacan afirmard que o Outro,
ordem simbolica constituida pela linguagem e elementos formadores do inconsciente,
inevitavelmente inscreve-se como marca significante, forjando o corpo enquanto objeto de
desejo (GARCIA-ROZA, 1982). A experiéncia de si proprio, mesmo quando nos
submetemos a uma certa unidade e completude identitaria, serd sempre tangenciada por
valoragdes e esquemas mentais imbricados no seio da vida social. Conclui-se dessas
consideragdes que qualquer que seja o projeto corporal em que se engaje, dificilmente
podemos falar de uma responsabilidade reflexivamente assumida por sujeitos autonomos.
Nesse sentido, o espaco mididtico como Outro torna-se fértil para reflexdes sobre a
construgdo de subjetividades, ja que se coloca como espacgo de suporte e integralidade dos
vinculos sociais por exceléncia (SAFATLE, 2004).

Na modernidade tardia, a comunicagdo e as praticas de consumo sao fundamentais
a constituicdo do sujeito, haja vista a logica de atribuicdo de valor e organizagdo
sociocultural que delas emergem. Essencialmente, conforme Slater (2002), das mais
cotidianas as mais reflexivas afirmacdes de necessidade, quando dizemos que “precisamos
de” determinadas mercadorias, ha duas declaragdes implicitas de carater profundamente
politico-sociais. Em primeiro lugar, expressam-se pressupostos de como as pessoas podem,
devem ou vao viver em sociedade. Em segundo, trata-se de uma reivindicagdo no que
tange a alocacdo de recursos sociais. Consumir, portanto, designa um processo através do

qual o individuo procura articular uma vida significativa. Tal exercicio, no entanto, ¢
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intermediado por discursos midiaticos, espacos privilegiados para a circulacdo de valores e
imagens estilizadas de comportamentos socialmente celebrados. Uma vez identificada a
imbricacdo entre estruturas simbolicas e processos de identificagdo imaginaria, ¢ patente
que definigdes acerca das diversas modalidades de comunicagdo mercadologica que
enfoquem aspectos utilitaristas de informar e convencer determinados publicos a agir de
uma determinada forma (KUNSCH, 2003) esvaziam o que hd de mais relevante nos
discursos midiaticos. E por essa razdo que pensaremos as diferentes modalidades de
publicidade como pensamento mitico, isto €, constru¢des de narrativas de um suposto
“bem-viver” e de ordenamentos sociais em torno de mercadorias impessoais €
padronizadas (ROCHA, 2010). Por outro viés, a midia pode ser compreendida também
como dispositivo, um operador de poder. Seguindo uma perspectiva foucaultiana, Tania
Hoft (2015) entende que a capacidade de tornar visivel corpos/eventos/comportamentos
estd intimamente relacionada a produgdo de subjetividades, na medida em que fornece os
alicerces para os processos de individuagdo constituintes do sujeito. As logicas de
producdo e divulgacdao imagética, em ultima instancia, reforcam ou deixam de fora da cena
midiatica certas ideologias, idearios e formas de socialidade.

A experiéncia do corpo estd ancorada as praticas hodiernas de comunicagdo e
consumo. Em particular, o que ha de caracteristico sobre 0 modo como o corpo entra na
contemporaneidade ¢ a possibilidade de reconfiguracdo com que ¢ retratado, no que fica
latente a responsabiliza¢dao do sujeito em empregar a propria corporeidade como lugar de
subjetivacao e expressdo social. Vende-se, essencialmente, a possibilidade de permanecer
vivo e belo, ou melhor, o corpo consome principalmente a si proprio (VAZ, 2008). Isto se
manifesta em numerosos exemplos. A publicidade insiste em divulgar cosméticos como a
solucdo as falhas e marcas temporais da epiderme. Academias e operagdes plasticas nos
ensinam a domar silhuetas e formas indesejadas. Pilulas ansioliticas e outros
antidepressivos remedeiam a exaustdo e ansiedade do corpo. Até mesmo a performance
sexual aparece como algo a ser aprimorado, balizado por um saber cientificista que explora
infatigavelmente as mais diversas sensacdes € o desempenho “6timo” a ser alcancado

(BOARINI; MAZZILI, 2016)*. Nesse contexto, defendem Hoff e Rocha (2011) que o

4 Ha, ainda, outros modos de se jogar luz sobre o fendmeno acima mencionado. A normatizacio e
regulamentacdo das praticas ciriirgicas ¢ também edificada sobre a expansdo do numero de clinicas,
formagdes profissionais, assim como em taxonomias médicas que desvelam metas tragadas e movimentos de
superagdo. Hoff (2008) identifica nesse conhecimento e na expansdo do discurso técnico-cientifico os novos
funcionamentos de biopoder, cujas operacdes manifestam-se de maneira introjetada e subliminar.
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corpo ¢ concebido como “flexivel, mutavel e passivel de modificagdo, de tal modo que os
cuidados com o corpo enfatizam a ‘imagem’, ou seja, a visualidade, numa flagrante
revelacao das suas possibilidades de modificacdo e dos regimes de visibilidade de nossa
época”. Sendo assim, prosseguem as autoras, a experiéncia do corpo confunde-se com a do
consumo, na medida em que ambos sdo referéncias sensoriais fundamentais na dimensao
signica e virtual que a midia promove.

De fato, argumenta Freud (2010) que ao lado do convivio social e dos eventos
mundanos, a propria matéria somatica que nos constitui ¢ fonte primordial de angustias e
sofrimento, em razdo de enfados, declinio e incontornavel dissolugdo. Nao ¢ privilégio de
nosso tempo a tentativa de disciplinar o corpo, mas sim, o0 modo como nos relacionamos
com as performances e fragilidades envolvidas, assim como a predile¢do no discurso
social. Emancipado de sua condic¢ao carnal, o corpo emerge como maleavel operador social
(FERREIRA, 2007), ao ponto que sua descoberta pelo mercado o define como critério
ultimo de salvac¢do. Assim descreve Baudrillard (2007), para quem a pele veste-se em
prestigio, como objeto de libertagdo, para s6 assim ser administrada como patrimonio
rentavel. Vale reforgar a ressalva que, uma vez apresentados valores propagados pela midia
acerca da relagdo corpo-sujeito, ndo significa que, necessariamente, individuos reproduzam
indiscriminadamente a logica de auto-aperfeicoamento (FEATHERSTONE, 2008). Em
todo caso, se antes apontamos a impossibilidade de se assumir um projeto autonomo
corporal, conclui-se também, seguindo Safatle (2004), que a possibilidade de
reconfiguragdo plastica do corpo ndo significa a realizagdo de ideais especulares

reflexivos:

Na verdade, o diagnostico contemporaneo da dissolucdo do eu é forte se
pensarmos no eu como unidade sintética, mas ¢ fraco se pensarmos no eu como
objeto do fantasma, como lugar no qual o sujeito se coloca para tornar-se objeto
do desejo do Outro. De fato, podemos mudar de corpo, modela-lo
cirurgicamente, assim como termos experiéncias sensoriais no espago virtual que
interferem radicalmente na nossa relagdo corporal. Isso afeta a maneira como
compreendemos a unidade imaginaria do eu. Mas um ponto permanece, ¢ ainda
com mais forca: a dependéncia fantasmatica do eu ao olhar desejante do Outro
(SAFATLE, 2004, p. 42-43).

O paradigma de autocontrole encontra nestas duas teses uma importante barreira:
de um lado, a presenga perene do Outro na propria compreensdo; do outro, a fragilidade
com que se estima a autonomia individual. Ao refletir com maior profundidade sobre as

caracteristicas implicadas neste cendrio, encontram-se também novos principios de

condenacdo moral. Como analisa Paula Sibilia (2006), o enaltecimento do corpo,
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subterfugio fundamental da subjetividade, incorre na submissdo do mesmo a uma negagao
inédita. Na tentativa de atingir a virtualizagdo imagética, descarnamo-nos de toda
propriedade organica e biologica, alvo de uma rejeigcdo ativa nas sociedades ocidentais do
inicio do século XXI. Em outras palavras, as exigéncias e recalcitrancias do corpo sao
“ocasido privilegiada da experiéncia do ‘apesar de nos’: sofremos quando ndo queremos,
buscamos certos prazeres mesmo sabendo que ndo deviamos, esforcamo-nos para que
nossos corpos facam algo e angustiamo-nos com sua recusa” (VAZ, 2008). Em certa
medida, voltamos aqui ao enunciado cartesiano cuja prerrogativa seria a possibilidade de
isolamento da subjetividade do sujeito (FERREIRA, 2006); mas agora, o individuo estaria
cada vez mais liberto de constrangimentos fisicos, cada vez mais brindado com um corpo a
ser consumido e mediatizado para autoexpressao e construcao do Eu.

Podemos seguir a uma segunda qualidade dos discursos midiaticos prevalecentes.
Referimo-nos aqui aos jogos de sentido com que se transformam os signos de “felicidade”.
Jodo Freire Filho (2010) ¢ enfatico nesse aspecto ao sugerir que, com o devido respaldo de
artefatos e conhecimentos cientificos, ser feliz sobressai-se como bussola moral a partir da
qual sujeitos e relagdes interpessoais sao julgados. Somos instados a externalizar um
nucleo de um suposto “verdadeiro eu” — projecao de aptiddes, necessidades e sentimentos
que manifestam autenticidade, autonomia e autoestima — como axioma as agdes cotidianas.
No intimo, por sua vez, aclama-se uma versdo subjetivada da procura da felicidade,
baseada em larga medida no consumo, na medida em que recompensas individuais sdao
expressas. Atos filantropicos sdo ressignificados como promotores de bem-estar proprio.
Empresas sao ranqueadas conforme indices de satisfagcdo dos trabalhadores e, em paralelo,
tal condicdo psiquica ¢ definida como condigdo de produtividade. Praticas orientais de
redugdo de stress sdo motivadas no proprio ambiente corporativo, indicando uma curiosa
relagdo de causa, consequéncia e remediagio’. E com base neste quadro que Zigmunt
Bauman (1998) entende que o caminho para a vida feliz tende a ser pavimentado por
promessas de apaziguamento mental e por uma desejavel felicidade como bem empacotado

para consumo.

3> Sobre a relacdo entre relagdes de trabalho, modo de produgdo e consumo, ver O que vocé faz da vida? de
Marcelo Spina Jr. In: https://medium.com/@marcelospinajr/o-que-voc%C3%A A-faz-da-vida-e323c7e973e.
Acesso em 25/11/2017.
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Seguindo o caminho inverso, a no¢do de “culpa” aparece com grande relevancia.
Freud (2010) articulou tal sentimento a necessidade de reconhecimento como consciéncia®
e objeto de amor em detrimento da renuncia instintual, de modo que se internaliza uma
certa instancia moral que se manifesta enquanto necessidade de puni¢ao. Como a culpa ¢
mobilizada, contudo, permanece uma questdo a ser respondida conforme o contexto
historico em que se insere. Max Weber (2004), analisando o alvorecer das sociedades
modernas europeias, relacionou o desenvolvimento racionalidade econdmica capitalista a
ética protestante, cujos pilares seriam a acumulagdo de capital e a valorizagao ascética do
trabalho com o mais excelso contetido de realizacdo pessoal. Se a sociedade moderna
condenava o desvio a normalidade na figura das perversdes sexuais; hoje, a negligéncia em
se autogerir assume posi¢ao central nas dinamicas disciplinares (SIBILIA, 2006). Em uma
sociedade marcada pelas relagdes de consumo, o direito ao gozo ¢ fundamental. Mas disso
ndo segue que haveria um suposto advento de uma sociedade hedonista. A repressdo as
mongdes pulsionais cede lugar a obrigacdo da “assuncdo dos fantasmas”, e portanto, o
sentimento de culpa assola aquele que nao ¢ capaz de gozar (SAFATLE, 2004, p. 48).
Consumir assume uma posi¢ao privilegiada para conciliar, a um s6 tempo, o dever-ser feliz
a capacidade de ser sabio e comensurado no consumo. Pecado e culpa sdo predicados ndo
mais na desobediéncia religiosa ou na compulsdo pulsional, mas mantém a submissio
divina sob a égide da saude, bem-estar e estética. Para as proximas paginas, propomos
analisar uma pratica especifica de intervengao corporal a luz das reflexdes tedricas aqui

trazidas.

NOUOS CORPOS, NOUAS HISTORIAS

A responsabilizacdo e possibilidade de projetos corporais reconfiguraveis permite
multiplas interpretacdes. Uma vez colocadas as possibilidades, ou mesmo imperativos, de
modificagdes do corpo, o modo como nos apropriamos desta materialidade ainda
permanece uma incdgnita. Neste segundo momento do artigo, abordaremos as tatuagens

como fendmenos de reconfiguragdo de regimes de visibilidade. Em particular, discutiremos

6 Como traduzido no livro, “Gewissen, no original. Recordemos que a palavra portuguesa pode significar
duas coisas: a percep¢ao que o individuo tem de seus atos e sentimentos ¢ a capacidade de fazer distingdes
morais; em alemio se usa Bewuftsein no primeiro caso e Gewissen no segundo. E possivel recorrer a uma
parafrase ("consciéncia moral") para verter Gewissen” (FREUD, 2010, p. 88).
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o programa A Tattoo To Change Your Life, do canal BBC Three’. Conforme Fernanda
Bruno (2013), a nocao de regime de visibilidade designa os tipos de discurso, mecanismos
e instancias que permitem sancionar certos enunciados como verdadeiros ou falsos, a
maneira pela qual condiciona-se a possibilidade de verdade. Sob quais condi¢des ordena-se
o ser visto? O que se permite tornar visivel? E talvez mais importante, o que ndo se
permite? Tal nog¢do implica, por conseguinte, a producdo de subjetividades como
entrelacadas as formagdes de saber. No programa da BBC Three, a historia narrada trata de
Ria, uma mulher da cidade de Norwich, Reino Unido, que decide fazer sobre suas
cicatrizes no braco uma nova expressao estética.

A Tattoo To Change Your Life, como diz o nome, relata a experiéncia de se
imprimir uma nova construcao de subjetividade a pele através da tatuagem. De fato, a
tatuagem pode ser entendida como um modo de conferir visibilidade, inscrevendo histérias
e valores na propria pele. Haja vista a qualidade reconfigurdvel do corpo presente nos
discursos mididticos, a tatuagem enquadra-se como mudanga permanente, isto €, uma
modalidade de intervencdo que reforca a necessidade de externalizacdao e auto-realizagao
de subjetividades (HOFF, 2008). Trata-se de um género discursivo que, para ser analisado,
deve levar em conta um plano enunciativo geral, isto €, simbolos mobilizados, o lugar de
marcagdo, as técnicas empregadas, entre outros aspectos. Arquitetando o corpo como
plataforma de publicizagdo do eu, o sujeito projeta na tatuagem a divulgacdo de aspectos
constitutivos da sua existéncia (FELERICO; HOFF, 2014). Se retomarmos as reflexdes
anteriormente propostas, percebe-se também que tais intervengdes no corpo envolvem
complexos processos de investimento na aproximacdao Eu-projecdo imagética. Como
defendem Moreira, Teixeira e Nicolau (2010), a tatuagem reflete a tentativa de fazer face
ao desamparo do sujeito por sempre buscar o olhar do Outro, de tentar representar esta
falta primordial e dar-lhe sentido. Mais do que uma estratégia defensiva, os autores
afirmam a tatuagem como possibilidade de marcar e ordenar o lugar no campo da relagao
entre cada um e todos os outros. Desenha-se o lugar do limite concreto do corpo,
possibilitando, a um s6 tempo, a filiagdo ao social e o esquecimento da condi¢do finita do
ser.

“Cada cicatriz”, diz a abertura do programa, “conta uma historia”. Narrativas que,

como veremos, sao passiveis de reinterpretacdes, ou mesmo apagamentos simbolicos.

7 Tradugdo livre, Uma tatuagem para mudar sua vida, BBC Three, publicado em 14 de julho de 2017. In:
https://www.youtube.com/watch?v=j780be5nngs. Acesso em: 25 Nov. 2017.
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Percebe-se entdo a intrinseca imbrica¢do entre corpo e construg¢do subjetiva, o que, nas
palavras da tatuadora Poppy, “para muitas pessoas que eu tatuei, especialmente sobre
cicatrizes de autoflagelacao, elas de fato ganham uma nova visibilidade, por que tem essa
parte que elas podem superar. Elas podem esquecer™®. O caso de Ria ilustra esse processo,
em um relato emocionante sobre como transformou sua relagdo com seu corpo ao longo
dos anos. Ela conta que trabalhava sem perspectivas de melhora no emprego, mas vivia
bem com os amigos, praticando exercicios fisicos, ao ponto de mostrar com entusiasmo
fotos sobre sua forma corporal em maratonas de corrida. “Entdo, sem razao alguma, eu
passei a ouvir vozes: ‘voc€ precisa se cortar, vocé precisa se cortar’. E assim o fiz...”. O
corte materializava uma indiferenca para com os outros e, inversamente, um esvaziamento
em relagdo a propria proje¢ao futura. Em ultima instancia, “eu ndo pensava que viveria o

suficiente para ter que conviver com as cicatrizes”.

Figura 1. Ria logo antes de ver sua tatuagem pela primeira vez. Fonte: 4 Tattoo To Change Your Life, em
https://youtu.be/j780beSnngs.

Ria, ao lembrar-se do passado, faz evidente o que Fernanda Bruno (2013) definiu
como regime de visibilidade. Em um cenério em que se faz ticito o comportamento

verdadeiro e esperado, Ria revela o desconforto de seus pares quando deparavam-se com

8 Traducao livre. No original: “For a lot of people that I have tattooed, especially over scarring from them
self-harming, they do have a whole new outlook because there’s a part that they can just put to bed now.
They can let it go”.
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os cortes. Comentar ou ndo, perguntar ou ndo. “Vocé pode perceber eles olhando para as
cicatrizes, mas ndo querendo ver o que estava ali”. A pele torna visivel uma espécie de
estigma, no sentido explorado por Goffman (1982), por servir como simbolo de
demarcagdo e organizagdo para a cena social. A partir destes atributos, julga-se ndo o que
se ¢, mas a partir da expectativa ndo preenchida do que ele deveria ser. Nesse sentido, a
busca por uma resposta consistente dos amigos de Ria mostra-se mais desafiadora na
medida em que tal hiato — entre o esperado e aquilo apresentado na cena social — for mais
significativo. Foi Frankie, hoje esposa de Ria, que ajudou a mudar esse quadro e, de forma
mais significativa, dar uma perspectiva de futuro que valeria a pena ser vivida. E para esse
futuro ser objeto de confianca, as cicatrizes deveriam ser enterradas sob novas expressdes
de ser.

Neste projeto, as flores tatuadas possuem uma significagdo de destaque. Ria
procurou no ambiente digital referéncias de tatuagens com finalidade similar — encobrir
cicatrizes — para entdo encontrar um desenho que lhe fosse inico. Nao apenas Unico, mas
uma marca que enraiza semioticamente a vivacidade aspirada. Nesta interculturalidade,
“didlogo entre culturas e a produgao de estéticas globais” (FELERICO; HOFF, 2014, p.
10), articulam-se planos gerais — produgdes estéticas comuns, simbolos de grande presenca
nas midias — e planos locais, aqui condensados na experiéncia relatada de superacdo
subjetiva. Interpelam-se gramaticas proprias do discurso publicitario — como a concisao,
leitura rapida e forga significativa dos signos empregados na mensagem —, conjuntos de
valores profundamente sociais, assim como ressignificagdes de natureza intima, por vezes
nem mesmo conscientemente manifestas. Esse emaranhado de significados permite, por
fim, virar a pagina para uma nova historia, escrita com maior autoestima e seguranca.
Como descrito por Ria, “¢€ importante para mim fazer a tatuagem antes do casamento. Para
poder me sentir confiante”.

A histéria de Ria mostra como o ser visto ¢ objeto de disputas, particularmente por
projetos identitarios do proprio sujeito. Regimes de visibilidade implicam embates “em que
concorrem modelos mais dominantes ¢ uma série de praticas e culturas menores”
(BRUNO, 2010, p. 8). A tatuagem, como vitoria de uma nova subjetividade, promove a
publicizagdo de aspectos individuais que se reportam a vida social. Ela traz narrativas
exemplares, as quais dialogam com o imperativo de identidades flexiveis e cambiantes do
processo de individuagdo que caracteriza a nossa época (FELERICO; HOFF, 2014). Para

uma nova identidade, constroi-se um novo regime com base em estéticas renovadas. Nesse

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 12 Uolume2 Julho-Dezembro de 2018
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, 443, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP: 05508-300
anagrama @usp.br



REUISTA ANAGRAMA JULHO-DEZEMBRO DE 2018 11

esforco de fazer tangivel o projeto especular de ser, a pele ¢ lugar de registros cujos
sentidos transformam-se ao longo do tempo. Registros ndo apenas de um passado a ser

eternizado, mas também da concretizacao do futuro.

CONSIDERACOES FINRAIS

Tatuagens interseccionam projetos de construgdo do Eu, condi¢des culturais e
regimes de visibilidade. Neste artigo, procuramos tragar paralelos entre a experiéncia do
corpo na contemporaneidade e certas praticas de comunicacdo € consumo, com destaque
para o modo como nos apresentamos e somos influenciados pelo social que nos circunda.
O programa A Tattoo To Change Your Life ofereceu um relato fértil para essa discussao,
carregado de experiéncias profundamente emotivas e, por essa razo, convidativas para se
pensar a relacdo que temos com nossos corpos. Por outro lado, entendemos que as
reflexdes aqui apresentadas ndo esgotam o tema. Nem sobre intervencdes estéticas sobre
cicatrizes, nem muito menos sobre os significados e motivagdes que se envolvem as
tatuagens. Assim como cada inscri¢do corporal deve ser analisada em seu conjunto, espaco
e momento, os breves apontamentos deste artigo procuraram destacar apenas alguns

elementos que julgamos importantes na compreensao do programa estudado.
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