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JPOR QUE ESTE TEMA?

La razon principal por la cual he elegido este tema, es porque me
preocupa el aspecto ético de los mensajes publicitarios.

En su afan de lograr un impacto o dcspeﬁar el deseo de un producto o
servicio. tanto productores como publicitarios, utilizan todo tipo de mensajes. quizas
sin tomar en cuenta los efectos que estos pueden provocar en los consumidores de
las comunicaciones publicitarias o en la sociedad en su conjunto.

La transmision de valores o disvalores en la publicidad parece ser una

practica digna de ser analizada éticamente.
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INTRODUCCION




La comunicacion publicitaria tiene como objetivo principal dar a
conocer productos v servicios, para lograrlo transmite informacion de los mismos
con la intencion de diferenciarlos de otros en un mercado que se caracteriza por la
gran variedad, cantidad y un alto indice de competitividad; pero también busca
inducir la adquisicion de los productos y servicios publicitados. valiéndose de la
persuasion para estimular determiados deseos que determinen la apetencia de los
mismos.

Si bien la intencion de la publicidad es comercial, los mensajes que
utiliza también pueden ser analizados desde un aspecto ético, ya que a menudo
transmiten valores o disvalores que no estan necesariamente relacionados con el
producto o servicio promocionado. pero se hallan estrechamente vinculados con el
publico objetivo al cual dichos mensajes van dirigidos.

Frecuentemente, los valores o disvalores son utili.zados para establecer
una cierta homogeneizacion en funcion de intereses por determinados temas o
aspectos, de una estructura comin de valores, o simplemente para lograr una
identificacion del producto o servicio en cuestion con la estructura cognoscitiva del
receptor.

El objetivo del presente trabajo es el analisis de este aspecto de la



publicidad, aunque previamente es preciso determinar lo que se entiende como valor
o disvalor, siendo para ello necesario apovar una determinada concepcion etica.

No se sostiene. a los fines de esta investigacion, una ética situacional
que justifica un hecho porque el mismo halla ocurrido o se hubiese vuelto habitual,
sino una concepeion €tica sustentada en la metafisica. por medio de la cual se puede
establecer una relacion entre la distincion que hay entre el bien y el mal; y la que hay
entre el ser y el no-ser, encontrando una identificacion entre bien y ser. y mal y
privacion del ser.

En funcion de lo expresado precedentemente, se entiende como valor a
aquello que tiende al ser y es un bien es si mismo susceptible de ser elegido, y como
disvalor a su contrario.

Es importante analizar como la publicidad para satisfacer su funcion
comercial, apela a la utilizacion de determinados valores y disvalores, que pasan a
formar parte de su mensaje comunicacional.

De donde surgen dichos valores o disvalores, es decir si son tomados
de la realidad social, o corresponden a la estructura de valores y concepcion ética del
publicitario y/o anunciante responsable del aviso publicitario.

También es sustancial poder investigar como los valores y disvalores



transmitidos, afectan a los receptores de la comunicacion publicitaria. quienes en el
consumo cotidiano de publicidad. se encuentran motivados no solo a adquirir
determinados bienes y servicios, sino también a tomar una posicion frente a los
valores o disvalores que le llegan como parte integrante del valor agregado
comunicacional de los productos. Para lo que seguira el marco de referencia tedrico
de los efectos a largo plazo. es decir el de los efectos cognoscitivos. ya que “las
comunicaciones no median directamente el comportamiento explicito; mas bien
tienden a influenciar la forma con la que el destinatario organiza su propia imagen
del ambiente” (Roberts, 1972, 361). en funcion de lo cual surge la hipotesis de que
la constante transmision de valores o disvalores por medio de las comunicaciones
publicitarias puede influir en la estructura de valores de una sociedad en el largo
plazo.

Para poder llevar a cabo el presente trabajo la metodologia consistira

en el analisis de avisos publicitarios.



