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INTRODUCCION

Los cambios ocurridos en el mundo moderno durante las Gltimas décadas del siglo

pasado, lo llevaron a caracterizarse por la intensidad de la globalizacion.

En este marco, ha tenido un importante avance la internacionalizacién de la
economia, que ha llevado a que el comercio sea un elemento clave para el

crecimiento de cualquier mercado.

El incremento y evolucion del comercio mundial tiene su explicacion en la
competitividad. Y la competitividad dinamica internacional dependera de Ia

actuacion de las PyMES y del rol que asuman los Estados.

Lo que se pretende con esta investigacion es identificar cuales son los factores que
hacen competitivas internacionalmente a las pequefias y medianas empresas
argentinas, con el Unico fin de trabajar sobre ellos. Puesto que las PyMES
competitivas, se han transformado en los pilares de este proceso de recuperacion
economica, creando puestos de trabajo y asistiendo al futuro crecimiento econémico

nacional.

Para resolver los grandes problemas socioecondémicos surgidos en nuestra
economia argentina a fines de la década pasada, resulta necesaria la participacion
activa del Estado, utilizando la crisis como una oportunidad y poniendo rapidamente

al sector privado como motor de crecimiento.

Incentivar a las nuevas Pymes a incorporarse al mundo globalizado con su
participacion en las exportaciones del pais, ayudara a incrementar el nivel de la
actividad macroeconomica del pais, disminuyendo el desempleo agregado,

acrecentando los niveles de consumo, generando divisas, aumentando el bienestar.
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Teniendo en cuenta que la competitividad determina las condiciones de
internacionalizacion para las pymes, estas requieren la correcta definicion de sus
objetivos. Se describen en el trabajo las estrategias mas convenientes para
internacionalizar las empresas, a partir del profundo anélisis de sus recursos y

limitaciones en funcién a los desafios a enfrentar.

Por ello el objetivo de la presente investigacion esta orientado a conocer cuales
son las acciones de promocion que el Estado Nacional y los organismos involucrados
en el comercio exterior deben llevar a cabo, para ofrecer los recursos que necesitan
las PyMES para disefiar sus estrategias de internacionalizacion. Y consolidar de este

modo la base exportadora de Argentina.

Se considera de gran utilidad un trabajo final de esta magnitud y trascendencia,
porque responde por lo expuesto anteriormente, a una necesidad manifiesta y es que
se incentive, acompafie y se asista a las Pymes argentinas para su insercion en el
comercio internacional. Asi también, la intencién de este trabajo es que sirva como
base para la correccion de las politicas aplicadas, y de este modo despierte el interés
de futuros estudios acerca de dichas politicas, creando nuevas alternativas tendientes

a su mejoramiento.

OBJETIVO GENERAL

El objetivo de esta investigacion consiste en develar los factores que influyen o
determinan el desarrollo del proceso de internacionalizacion de las Pymes

argentinas.

Esto nos llevara descubrir el grado de utilidad y eficiencia de las Secciones
Economicas Exteriores del pais para el crecimiento econoémico, la creacién de

empleo y el aumento de la competitividad como consecuencia del desarrollo
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productivo, con el fin de elaborar programas de insercion en mercados

internacionales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e  Analizar el proceso de internacionalizacion de las Pymes a través de diversas
estrategias posibles.

e  Analizar en qué medida la estructura y cultura del mercado internacional
objetivo que se determina, influye en el comportamiento de las empresas.

B Fomentar que las Pymes argentinas sean competitivas y dindmicas para su
insercion el escenario internacional.

e  Reconocer si el funcionamiento actual de las Secciones Econémicas y
Comerciales en el exterior satisface las necesidades de informacion de las Pymes
exportadoras o potenciales exportadoras.

e  Determinar como las Secciones Econdmicas y Comerciales pueden ayudar a
las empresas en sus estrategias de internacionalizacion.

e  Evidenciar los beneficios de diversificar las exportaciones y los mercados.

¢  Determinar la importancia de la participacion de las Secciones Econémicas y

Comerciales para el desarrollo de una marca pais.

PROBLEMA DE INVESTIGACION

.Es posible establecer pautas de acciéon que podrian ser utilizadas por el gobierno
argentino como estrategias para la importacion y exportacion de bienes y servicios,
permitiendo a las Pymes, de este modo, ser parte activa de nuestro comercio

internacional?



