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Utdrattur: | pessari grein verdur kynningarefni islenskrar ferdapjonustu tekid til skodunar.
Annarsvegar er horft til myndefnis baklinga ferdapjonustu & landsbyggd og hinsvegar til
inntaks markadsherferda sem gerdar voru & upphafsarum 21. aldar. Greining 4 pessu kynn-
ingarefni horfir sérstaklega & stodu kvenna og byggir 4 umraedu um kyngervi og imyndir i
rannséknum i ferdamalum. Pad sem kemur i 1jos er pversogn, par sem konur eru ad jafnadi
settar fram sem kynverur, tilbanar til neyslu fyrir hinn erlenda karlkyns ferdalang, hja
norrenni pjod sem steerir sig af jafnrétti kynjanna. Pannig birtist dhugavert sjonarhorn fyrir pa
sem dhuga hafa 4 a0 ryna 1 ,,600run* (e. othering) og framsetningu hins framandi. Hef0 er fyrir
a0 skoda hlutverk kynpattar i 60run og vissulega skiptir hann mali pegar rynt er i framsetn-
ingu hins framandi, en eins og efni pessarar greinar snyst um & kyngervi ekki siori hlutdeild,
pad er framsetning hins kvenlega. Greinin endar med tillogum um hvernig markadsfélk
islenskrar ferdapjonustu getur frekar nytt sér ordspor landsins i jafnréttismalum. bPannig geti
fer0apjonustan att patt i ad efla vitund folks um jafnréttismal og mogulega grafid undan
rikjandi ordredu fedraveldisins, sem virdist vidhalda peim pversdgnum sem lyst er af birting-
armyndum kvenna i markadsefni.

Lykilord: Kyngervi m Island m myndir m politik m eftirlendufrzdi m kynlif m ferdamennska

Abstract: This article explores images in Icelandic tourism promotion and marketing. The
empirical material presented is of two origins. First, images from tourist brochures promoting
rural tourism in Iceland are explored. Second, the content of national marketing campaigns
associated with marketing diversification in Icelandic tourism in the first years of the millen-
nium, is detailed. The exploration is specifically focused on female representations in the mar-
keting material and the discussion hinges on theories of images and gender in tourism studies.
What is demonstrated is the paradox of women being objectified in a nation internationally
recognised for successes in introducing gender equality. Thus an interesting perspective
emerges for those studying processes of othering, which is traditionally associated with exoti-
cism and race, effectively highlighting the role of gender and representations of femininity.
The article concludes with some thoughts on how tourism promoters in Iceland could possibly
make use of the country’s reputation in terms of gender equality and thus how tourism could
help undermine hegemonic patriarchal discourses, which seemingly sustain the paradox ob-
served.
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Inngangur
Ferdapjonusta vex um allan heim og gestakomum fjolgar sifellt, sérstaklega 4 pa dfangastadi
sem kalla ma framandi og eru nyir 4 kortum ferdalanga. Pad sem hér er att vid er ad hefo-
bundnari afangastadir, sem eiga sér lengri sogu, eiga sifellt minni hlutdeild i straumi
ferdafolks um heiminn i dag (Yeoman, 2008). Segja ma ad ferdalog folks séu i dag staersti
menningarstraumur samtimans. A moti kemur ad ferdamennska er fyrst og fremst birtingar-
mynd vestrennar neyslumenningar og festir i sessi rikjandi ordredu og gildismat hennar
(Norton, 1996, sja einnig Pall Skalason, 1998). Ferdamennska er, likt og neytendahegdun
natimans, drifin afram med tdknum og talkun peirra, pad er neysla imynda er ordin 6rjufan-
legur hluti ferdalaga folks (MacCannell, 1976). Pannig ma ljést vera ad 4 sama tima og
afangastadir gesta verda stodugt meira framandi eru peir jafnframt hluti hnattvaeeddrar neyslu-
menningar samtimans og hugmyndin um pa leikur @ steerra hlutverk i pvi hvernig neysla
peirra fer fram og ventingum um pad sem par er ad finna.

Til ad bua pessum hugmyndum stad i hugum mogulegra gesta parf ad skapa medvitund

um mogulegan afangastad og um leid midla einhverskonar hugmynd um hann. Pessum hug-
myndum er midlad, fyrst og fremst af markadsfolki feroapjonustufyrirteekja, og pad er i
pessari midlun sem hugmyndir lykilhagsmunadila i ferdapjonustu og einnig margs heimafolks
er ad finna. Hunter (2008) bendir 4 ad i baeklingum sé einna best ad sja hverju midlad er og
hvernig. Myndefni peirra er audvitad @tlad ad skapa sterka, jakvaeda og umfram allt adladandi
hugmynd um afangstad, sem fer folk til ad velja pann sem kynntur er frekar en adra. En par
sem afangastodum ferdafolks fjolgar mjog i hnattveddum heimi neyslumenningar verdur
sifellt erfidara fyrir einstaka stadi ad skera sig ur. Petta hefur kallad & sifellt fjolbreyttari til-
raunir med midlun markadsskilaboda, sem luta ad pvi ad skapa afangastodum einhverskonar
sérstoou (Echtner og Brent Richie, 2003). Hugmyndir um afangastadi og pad sem kallad er
imynd peirra leikur stort hlutverk i motun peirrar sérstodu vegna pess hve sterkt samband er
milli upplifunar folks af stodum og hugmynda um pa. Ljost ma vera ad imynd afangastada
leikur pvi lykilhlutverk i vali folks & afangastooum (Baloglu og Mangaloglu, 2001).

Hinsvegar ber ad hafa i huga ad umfram pad ad leitast vid ad bua til jakvaeda imynd
fyrir afangastadi hefur midlun pessara imynda einnig ad geyma pad sem Edelheim (2006: 5)
kallar ,,dulin skilabod*, sem festa i sessi rddandi ordredu og samfélagsskipan afangastadarins
sem um ra&dir. Hér er mikilvaegt ad gera sér grein fyrir ad gagngrynin skodun & pessum
midludu markadsskilabodum mun ekki leida i jos einhverskonar leyndarmal eda dulinn bod-
skap sem framleidendur atludust til ad leddust inn i undirmedvitund pess sem skodar. List
auglysingamennsku felst i ad na athygli, ekki fela skilabod (Broyles, 2006). bPad sem gagn-
rynin skodun dregur hinsvegar athygli skodenda ad eru peaer sjalfgefnu skodanir, hugmyndir
og venjur sem vidgangast & peim stad sem midlad er og birtast i vali & myndefni og fram-
setningu pess.

fmynd radst nokkud af fréttaflutningi og hvernig og hvort vidkomandi 4fangastadur hafi
nad athygli umheimsins og pa fyrir hvad. Helsta athyglin sem Island hefur fengid 4 erlendri
grund nyverid snyr ad nylegum eldgosum i Eyjafjallajokli og Grimsvétnum og pvi sem
gerdist vid og i kjolfar fjarmélahrunsins haustid 2008. Adur var landid minna pekktur afanga-
stadur og brodurpart 20. aldarinnar var pad helst ahugafolk um forna norraena menningu, peir
sem allt vissu um fisk eda peir sem pekktu til listskopunar Bjarkar sem syndu landinu ahuga.
Uppbygging ferdapjonustu, sem sidustu aratugi hefur verid hluti pess ad auka fjolbreytni 1 ut-
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flutningstekjum landsins, byggir & pessari medvitund og athygli sem landid hefur hlotid.
Hinsvegar ber ad hafa i huga ad margt parf ad vinna saman til ad 6flug ferdapjonusta prifist.
Préun greinarinnar hér a landi og forsendur uppbyggingar & eftirstridsarunum hafa einkennst
af askorunum sem felast 1 peirri stadreynd ad landid er eyja langt nordur i hofum, eins og
nanar verdur vikid ad sidar (Gunnar Johannesson, Edward Huijbens og Richard Sharpley,
2010). Ferdapjonusta & Islandi hefur vaxid ort og gestum fjolgad jafnt og pétt allan pennan
tima. A akvednu stigi i vexti ferdapjonustu, sérstaklega fra tiunda aratug sidustu aldar, ma
merkja ad greinin for ad huga ad fjolbreyttari stodum inn 4 vid og hyggja ad vorupréun sem
byggdi ekki adeins 4 natturu landsins. Almennt ma segja ad pa hafi verid farid ad huga ad pvi
sem nefnt er i heild ,,menningartengd ferdapjonusta® (Témas Ingi Olrich, 2001). Aherslurnar
innan hennar na allt fra sogum pjodveldisaldar til naeturlifs i Reykjavik.

Aherslan 1 peirri rannsokn sem liggur til grundvallar pessari grein var tvipatt. Annars-
vegar byggir hun 4 myndefni og framsetningu folks og menningar i baeklingum af starfssvadi
Markadsstofu ferdamala a4 Nordurlandi (MFN), sem endurspeglar pad sem 4 sér stad i
markadsmalum ferdapjonustu 4 landsbyggd. Hinsvegar er ryni 4 inntaki markadsherferda sem
steerstu hagsmunaadilar islenskrar ferdapjonustu hafa leitt 4 upphafsarum 21. aldar. Greining
beggja midar ad pvi sérstaklega ad skoda stodu kvenna i markadsefni sem proadist i takt vid
préun menningartengdrar ferdapjonustu.

Efnisvali0 til greiningar i baeklingunum byggir 4 tvennu. Annarsvegar pvi ad svo virdist
sem baklingar haldi nokkud gildi sinu po svo ad adrar leidir markadsbodskipta hafi ordio til,
pa helst netid. Pad ma rdda af pvi ad magn bakinga dregst ekki saman og ferdapjonustuadilar
kjosa enn ad bua pa til (Hunter, 2008; Feighey, 2003). Hinsvegar hefur greining 4 efni
baklinga hér 4 landi adeins farid fram & landkynningarbeeklingi Ferdamalastofu (Gren og
Gunnarsdottir, 2008; Guoran b. Gunnarsdoéttir, 2011), einstokum markadsatokum ferda-
pjonustu (Edward H. Huijbens, 2011) eda adferdum og leidum i markadssetningu (Edward H.
Huijbens og Gudrun P. Gunnarsdéttir, 2007). Baklingum af einsttkum svaedum og/eda fra
breidu svidi ferdapjonustuadila hefur til pessa ekki verid markvisst safhad, né peir greindir.
beim baklingum sem greindir voru hafdi verid safnad um nokkurn tima um allt Nordurland
fra upplysingapjonustum fyrir ferdafolk, gististodum, kaffihusum og minjagripaverslunum a
Akureyri, vid Myvatn og i nagrenni vid Godafoss. Ad auki var horft sérstaklega til Leidsogu-
baklings fyrir Myvatnssveit (fyrir arin 2010, 2011 og 2012) (e. Guide around Lake Myvatn)
og baklings MFN fra 2010 og 2011 (e. Official Tourist Guide of North Iceland). 1 heild voru
skodadir 51 smarri og sterri baklingur, hver og einn med fjolda mynda, en allt i allt voru
1.922 myndir greindar. Allar fengu paer télu og var gagnagrunnur buinn til par sem innihald
myndanna var kodad med tilliti til flokkunar sem sja ma 1 to6flu 1. Flokkarnir byggdu 4 fyrri
greiningum myndefnis i landkynningarbaklingum Islands (Gren og Gunnarsdottir, 2008;
Guorun b. Gunnarsdottir, 2011), sem og peim flokkum sem sja mé vid greiningu kynningar-
efnis ferdapjonustu & Vesturlondum almennt (Edelheim, 2006; Jenkins, 2003). Pad sem rédi
pvi i hvada flokki mynd lenti var pad myndefni sem augljoslega var ahersla 4. Greining og ur-
vinnsla for svo fram med hjalp tolfraediforrits (SPSS 20.0).
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Tafla 1. Flokkar myndefnis og mogulegar taknmyndir

Flokkar Ahugaverd atridi  Moguleg taknmynd

Natttra i forgrunni kyrro, fridseld, kyrrt vatn, engi, fjoll, joklar, hverir,
ufinn, virk, dyralif, eldfjoll, fossar, lundar, hvalir, selir, hestar,
ahrif folks fiskar, plontur, engin ummerki folks

Folk i forgrunni kyn, aldur, karl, kona, born, ungt folk, eldra folk,
samhengi gestir, heimafolk

Landslag sjonarhorn, loftmynd, dreifbyli/péttbyli, smasett folk
adferd storbrotinni nattaru

Adgerdir athafnaleysi, afsloppun, bod, verslun, borda, & skidum,
athafnir ganga, fludasigling, hestbak

Menning apreifanleg, kirkjur, minnisvardar, munir,
6apreifanleg sOgupersonur, pjodsagnahetjur, vikingar

Gestrisni innvioir, hotel, veitingastadir, barir, leidir, leikhts,
skemmtun tonleikar, s6fn

bessir flokkar nd utan um kynningarefni islenskrar ferdapjonustu, en skilin eru einna skorpust
milli flokka i kynningarefni sem finna mé fra hofudborgarsvadinu. Pegar kemur ut 4 land og
a starfssva0di einhverra peirra sjo markadsstofa landshlutanna sem starfandi eru i dag verda
skil milli flokka 6ljosari og eins og Gudrin Pora Gunnarsdottir (2011) bendir 4, reyna 61l ein-
hvern veginn ad innibera allt pad sem kynnt hefur verid sem Island, bara i smaettadri mynd.
Greiningu allra flokka ma lesa um i skyrslu Ranns6knamidstodvar ferdamaéla (Margaryan og
Zherdev, 2011), en hér verdur horft sérstaklega til pess pegar folk er i forgrunni myndefnis
baeklinganna og greint med tilliti til innihalds myndanna og taknfradilega.

Hvad vardar innihald baeklinganna var aherslan 4 pad sem kalla ma ytri vidd myndefn-
isins, pad er pau skilabod sem myndefnid 4 augljoslega ad koma til skila (Jenkins, 2003). Ad
steypa peirri skodun inn 1 fyrirframgefna flokka, likt og 1 toflu 1, bydur ad sjalfsdgdu peirri
hattu heim ad myndir falli ekki fullkomlega ad sinum flokk, og 6hjdkvamilega verdur alltaf
einhver skérun milli flokka. Vid greiningu kom 1 1j6s ad folk var i forgrunni i adeins 7%
peirra mynda sem greindar voru (tafla 1). bess ber einnig ad geta ad petta hlutfall hefdi ekki
verid svona hatt ef ekki hefdi verid fyrir bakling MFN, par sem leitast var vid ad syna myndir
af eigendum og rekstraradilum ferdapjonustufyrirteekja sem kynnt voru. Tveir pridju hlutar
mynda med folk i forgrunni syndu mynd af einum einstaklingi, rimur fimmtungur (21%)
syndi tvo og 13% voru myndir af hopum. bar sem folk var ekki i forgrunni var pad helst ad
sja sem afar smatt i hlutfalli vid pad sem i forgrunni var eda med bakid i myndavélina til pess
pa ad draga fram pad sem pad var ad horfa 4.

Hvad vardar taknfraedilega greiningu & myndefni baklinganna ma segja ad allt mynd-
efni var i grunninn skodad sem texti, pa i vidasta skilningi pess ords; sem i raun hvad eina
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sem getur innihaldid merkingu. Pennan texta ma lesa og er skodun og flokkun eftir ytri vidd
adeins ein leid til pess. Pegar farid er ad ryna i myndir med tilliti til mégulegrar merkingar
sem hun hefur ad geyma fer bakgrunnur, pekking og reynsla pess sem skodar ad skipta mali.
Taknfraedileg greining for pannig fram ad rynt var i hvernig ytri viddin var tjad med
uppstillingu, hlutum, folki, litavali og 6drum peim ,leikmunum® sem allir hafa tiltekna
merkingu i huga pess sem skodar. Hér er pvi um ad raeda toluvert dypri skodun en greiningu
ytri viddar og reynt ad draga fram pau hugrenningartengsl sem myndetnid kveikir. Sa leid
sem helst var notud vid pessa greiningu baklinganna byggir & Dann (2004) og snyr ad pvi ad
snua merkingu hluta i myndefni 4 hvolf og sja pa hvada hlutverki peir gengdu i upprunalegu
hugrenningarsamhengi pegar flokkad var med tilliti til ytri vidda.

St rannsékn sem hér verdur kynnt og snyr annarsvegar ad greiningu baklinga MFN og
hinsvegar peirri markadsvinnu sem préadist samhlida menningartengdri ferdapjonustu, leitast
vid ad efla rannsoknir 4 ferdamalum i islensku samhengi med skirskotun til tvipeettrar gagn-
ryni 4 fer0amalafraedi almennt. Ferdamalafradi hefur verid gagnrynd fyrir ad horfa framhja
6likum valdahlutfollum er kemur ad ferdapjonustu og skoda ekki nagjanlega hlutverk og
inntak imynda i midlun markadsskilaboda. A petta sérstaklega vid um stadalmyndir heima-
folks & tilteknum afangastad og umradu um konur (Kinnaird og Hall, 1994; 1996; Morgan og
Pritchard, 1998). Rannsdkn a framsetningu kvenna i islensku markads- og kynningarefni etti
a0 geta hjalpad ferdamalafredinni vid ad proa kynjad sjonarhorn, sem synir hvernig fram-
setning karla og kvenna endurspeglar menningarleg, politisk og félagsleg gildi i tilteknu sam-
félagi (Obrador Pons, 2003). Nigel Morgan og Annette Pritchard (1998: 5) benda 4 ad ,,peir
sem skapa imyndir eru sjalfir afsprengi tiltekinnar samfélagsgerdar ... ber imyndir og fram-
setning sem peir skapa btia ekki adeins til hugmyndir, gildi og merkingu, heldur vidhalda
einnig peim sem fyrir eru. A0 auki er rannsoknin ahugavert efni fyrir eftirlendufraedinga (e.
post-colonial studies) og snyr ad pvi ad skoda afleidingar pess ad byggja upp imynd af konum
i proudu landi sem ytir undir pad sem kalla metti tegund kynlifsferdamennsku (e. sex
tourism). bessi tegund ferdamennsku til Islands setur framsetningu hins framandi og sképun
sérstodu i markadsvinnu vissulega i forvitnilegt 1j6s. I rannséknum eftirlendufreedinga er hefo
fyrir ad horfa til kynpattar og hvernig folk af 6likum kynpéttum stendur fyrir mismunandi stig
framandleika og 60runar. Vissulega skiptir kynpattur mali pegar rynt er i framsetningu hins
framandi, en eins og efni pessarar greinar snyst um 4 kyngervi, pad er framsetning hins
kvenlega, ekki sidri hlutdeild.

islensk ferdapjonusta a 21. 6ld

Samhlida proun svokalladrar menningartengdrar ferdapjonustu toku dherslur i markadssetn-
ingu & upphafsdrum 21. aldar ad byggja 4 fleiru en einstakri og framandi nattiru, landfraedi
landsins og jardfradi. PO svo nattiran sé enn i adalhlutverki i 6llu kynningarefni vex nu til
hlidar markadsefni sem byggir 4 menningu landsins og menningararfi (Gudran Pora Gunnars-
déttir, 2011). Vid vitum ad i gegnum tidina hafa margir sétt landid heim til ad upplifa menn-
ingararfinn og farid pa helst um sl6dir {slendingasagna (Porvaldur Thoroddsen, 2003[1892]).
bad gerist enn og morg fyrirteki i ferdapjonustu byggja a peim arfi, en ad auki eru farin ad
byggjast upp séfn um allt land, setur og syningar um nénast allt mogulegt og d6mogulegt.
Almennt ma segja ad i pessari grein s¢ aherslan & rannsoknir & pvi hvad er verid ad syna i
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slikum tilfellum, hvernig verid er ad setja menningu pjédarinnar 4 svid og hvada afleidingar
pad hefur fyrir sjalfsmynd folks i landinu. Mest 6l umraeda um voérupréun og markads-
setningu i ferdapjonustu snyst um hvort hiin muni virka eda ekki og eru malikvardarnir hvort
til landsins komi fleira f6lk og/eda meiri gjaldeyrir. Litid hefur farid fyrir umraedu um hvada
mynd var verid ad draga upp af Islendingum og okkar eigin talkun par 4.

Margar klisjur hafa heyrst um fsland fra ferdafolki sem sakir landid heim og pekkja
flestir landsmenn sogur af ,,kjanalegum® spurningum sem peir hafa verid spurdir um landid 4
erlendri grund. Af peim helstu ma nefna ad hér bui folk i snjohtisum, sledahundar sjai hér um
samgéngumal, landid sé fredid heimskautaland og ad Islendingar telji allar plontur yfir 15 sm
vera tré. Nafn landsins undirstrikar vissulega einhverjar pessara hugmynda og vel ma vera ad
pad fali marga frd heimsokn, en langflest ferdafolk i heiminum kys ad nyta fritima sinn til

afsloppunar 4 heitari slodum. Pessi imynd landsins sem heimskautasvadi med einstakri en
hrjostrugri natturu hefur hingad til ladad dkvedinn hop ferdafolks til landsins (Anna Dora
Saeporsdottir, 2010). Stada landsins sem fadmennrar eyju i Nordur-Atlantshafi hefur sett ramm-
ann utan um askoranir vid ad proa landid sem alpjodlegan afangastad ferdafolks, en par felast
i legu landsins, einheefri og frumvinnslumidadri atvinnustarfsemi og sogu tengsla vid
nagranna (Gunnar Jéhannesson, Edward H. Huijbens og Richard Sharpley, 2010). Engu ad
siour hefur gestum til landsins fjolgad mjog, ekki sist &4 sidustu arum og stendur arid 2011
uppur par sem peim fjolgadi pa um naer 20% fra 2010. N er svo komid ad ibuafjoldi landsins
er um helmingur allra gestakoma 4 einu ari. Ekki er langt ad bida pess ad landsmenn verdi
einn pridji pess fjolda gesta er sekja landid heim & hverju ari. Charles Foster (2005) bendir 4
ad eftir pvi sem saudfé hefur feekkad 4 landinu fjolgar flugferdum, og endurspeglar voxtur
ferdapjonustu pannig breytingar 4 samfélagsgerd par sem efnahagslif og atvinnustarfsemi sem
byggir 4 audlindum vikur fyrir menningarhagkerfi tdkna og imynda (Gunnar b. J6hannesson,
Unnur D. Skaptadottir og Karl Benediktsson, 2005).

[ kjolfar hrunsins er 6umdeilt i islenskri pjodmalaumraedu ad ferdapjonusta er ein af
premur meginstodum islensks efnahagslifs. Hinsvegar virdist sem kreppa hefobundnari at-
vinnuvega landsins hafi beint sjonum landsmanna ad gestakomum adur 4 20. 6ldinni. Pannig
virdist sem landsmenn uppgotvi vaegi ferdapjonustu i hvert sinn sem hardnar 4 dalnum
(Gunnar Johannesson og Edward H. Huijbens, 2010). { kjolfar hruns fjarméalakerfisins og
peirrar vaentingabdlu sem sprakk um leid birtist ferdapjonustan i umraedu, nu sem fyrr, sem
bjargvaettur byggda og lyftistong atvinnulifs. St gagnadflun sem Hagstofan hefur med
hondum er god til ad atta sig a heildarumfangi greinarinnar 4 landsvisu, en Hagstofan hefur
haldid sérstaklega utan um veltu greinarinnar i s.k. hlidarreikningum (e. Tourism Satellite
Accounts). Voru peir fyrst birtir arid 2008, fyrir timabilid 2000-2006, en aftur 2010, og pa
fyrir 2000-2008, og nh sidast i lok ars 2011, fyrir timabilid 2009-2011. Arid 2009 métu
hlidarreikningar Hagstofu ad greinin @tti 5,9% 1 vergri landsframleidslu 4 arinu 2009. Ef horft
er til heildarferdaneyslu innanlands svarar hun til rimlega 12,3% af vergri landsframleidslu
og gjaldeyrir sem gestir faera til landsins setur greinina i pridja seti ,,atflutningsgreina® a eftir
brattotekjum af utflutningi als og fisks. A arinu 2009 var aztlad ad riflega 8.500 manns hafi
starfad vid ferdapjonustu eda um 5,2% af storfum alls (Hagstofa Islands, 2011).

Ef horft er framhja hlutverki sagnaarfsins i vitund heimsins um Island og skyggnst i
sOgu ferdapjonustu fyrir hrunid haustid 2008 og eldfjallagjosku sem trufladi flugumferd um
allan heim ma merkja ad dhugi 4 landinu tok smavegilegan kipp 1 kjolfar Nobelsverdlauna
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Halldors Laxness arid 1955. Sé kippur var p6 1 @tt vid dhuga & sagnaarfinum og undirstrikadi
ad hér byggi bokmenntapjod. Undir lok kalda stridsins komst landid & heimskortid pegar
leidtogafundur Reagans og Gorbachevs um kjarnorkuafvopnun var haldinn i H6fda ario 1986.
A arunum & eftir ytti Bjork freegdarsol landsins frekar 4 loft med einstakri tonlist, sem hiin
segir ad leiti innblasturs i nattaru landsins. Starf hennar kveikti dhuga fraega folksins &
landinu, sem birtist til deemis i fregum kaupum Damon Albarn & Kaffibarnum i Reykjavik.

bessir ofantdldu peettir hafa pd ad mestu leyti fallid i skugga atburda undanfarinna éra.
A arunum fyrir hrun urdu islensku bankarnir a fyrirferdarmeiri 4 sjonarsvidinu. bad var sem
peir spryttu upp 4 yfirbordi jardar og naedu & stuttum tima ad skapa eignir um allan heim.
bessir utrasarbankar og tengd fyrirteki, s.s. Baugur, Kaupping og Landsbanki, voktu heims-
athygli, medal annars vegna vangaveltna um ad audur peirra keemi i gegnum tengsl vid russ-
nesku mafiuna (Iceland Review, 2005). Pessi mikla eignabdla banka og fyrirtekja i utras
sprakk med hvelli haustid 2008. Hid gridarlega tap sem fjarfestar um allan heim urdu fyrir
sem afleiding pessa hafdi pau ahrif ad vekja enn frekar athygli 4 landinu. Han ferdist
hinsvegar fr4 4herslu 4 hina meintu vidskiptasnilld utrdsarvikinga og menningarlegar
birtingarmyndir hennar i frumlegri tonlist og yfir 4 skuldir landsmanna, busadhaldabyltingu og
kosningar sem veittu stjornvoldum umbod til ad sekja um inngdngu i ESB, sem bjarga atti
malum.

Markadssetning islands

Markadsfolk hefur stundum i flimtingum ad 61l athygli sé god athygli, enda ma ljost vera ad
burtséd fra neikvaedum hlidum peirra atburda sem ad ofan er taldir pa efldist vitund um fsland
i heiminum. A grundvelli peirrar athygli kemur til vidleitni stjiornvalda og fyrirtaekja i ferda-
pjonustu sem hafa lagt rika dherslu & ad proa landid sem afangastad. Opinberir adilar eru idnir
vid ad halda a lofti arangri pess ad markadssetja landid (sja t.d. Inga Hlin Palsdéttir og Einar
Karl Haraldsson, 2011). Thomas Sancton (2001: 73) lysir markadsherferd islensku ferdapjon-
ustunnar 4 upphafsarum 21. aldar sem: ,,markadsherferd aldarinnar: ad taka frosinn hraun-
klump vi0 heimskautsbaug og gera hann ad einum heitasta 4fangastadnum um vetur®.

Peir adilar sem leika helstu hlutverk i markadssetningu landsins eru nokkrir. Fyrst er ad
nefna Ferdamalarad, sem arid 2005 vard Ferdamalastofa. Hun hefur allt fram 4 sidustu ar leitt
markadsstarf 1 ferdamalum 4 landinu, oft 1 ndinni samvinnu vid Icelandair. Ferdamalastofa
hefur tekid patt i sdlusyningum erlendis og skipulagt kynningarherferdir. Par hefur aherslan
verid 4 framandleik nattaru og einstaka fegurd hennar og hreinleika. A upphafsarum 21. aldar
rédi markadsatakid Iceland Naturally, sem sett var & fot 1997, stefnunni i markadssetningu.
bvi er enn ®tlad ad markadssetja voru og pjonustu i landinu med visan til hreinnar, ospilltrar
og sjalfbaerrar nattiru (Edward H. Huijbens, 2011). Einnig ma nefna Utflutningsrad, sem
hefur i kjolfar breytingar yfir i {slandsstofu 2010 haft markadsmal ferdamala til umsjonar.
Sidustu auglysinga- og kynningarherferdum & erlendri grund hefur verid styrt padan og er par
helst ad nefna Inspired by Iceland 4atakid, sem hofst i kjolfar gossins i Eyjafjallajokli.
Markmid ataksins var ad kynna landid sem oOruggan afangastad ad gosinu afstodnu, po
arangur af pvi sé umdeildur (Karl Benediktsson, Katrin A. Lund og Edward H. Huijbens,
2010). Sidast ma telja Icelandair, sem i krafti Icelandair Group styrir naerri helmingi af
voruframbodi islenskrar ferdapjonustu og leikur stort hlutverk vid kynningu & landinu, enda
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fyrirteekid langstaerst islenskra ferdapjonustufyrirteekja. Proun og syn i uppbyggingu leida-
kerfis Icelandair hefur einnig leikid stort hlutverk i markadssetningu landsins og préun ferda-
pjonustu allt frd upphafsdrum flugs milli Ameriku og Evropu (Gunnar Johannesson, Edward
H. Huijbens og Richard Sharpley, 2010).

Hvad vardar dherslur Ferdamalastofu og tengdra adila i markadssetningu ma merkja
prji meginstef. bar er dherslan & Blda Lonid og natturulegar laugar og hveri, nordurljosin og
goshveri, pa helst Strokk sem gys ad jafthadi & 10 minatna fresti. Pessi stef birtast enn i
kynningarefni og mynda uppistddu myndefnis sem notad er i auglysingar a vefsidum ferda-
pjonustu, a plakotum sem hengd eru upp 4 nedanjardarlestarstodvum i London og i 6drum
borgum Evropu, og keyptum blada- og timaritaauglysingum. Nordurlondin, Bandarikin,
Kanada, byskaland, Benelux-londin og Bretland eru meginmarkadssvadi islenskrar ferda-

pjonustu og pangad er auglysingum beint. A sidustu drum hefur myndefnid i pessum aug-
lysingum ekki bara lagt dherslu 4 einstok nattirufyrirbrigdi, sem @tlad er ad skapa landinu
sérstodu er kemur ad 60rum hefobundnari afangastodum, heldur hefur pvi verid atlad ad
draga athygli ad einstokum eiginleikum peirrar pjodar sem hér byr. Vidleitnin i pessa att var
sidar formgerd 1 hugmyndum um ad bata nyjum viddum i vorumerki landsins samkveaemt
radleggingum Simon Anholt fra &runum 2007 og 2008 og talad var um nation brand (Edward
H. Huijbens, 2011).

Hluti af pessari vidleitni vid ad proéa imynd landsins og vorumerki i fleiri attir en hina
graenu, hreinu og 6spilltu nattirumynd var ad kynna Reykjavik sem heimsborg gledskapar (e.
Global Party Capital). Upphaflega aherslan var & moguleikann ad drekka og djamma alla
nottina og var skilabodunum beint fyrst og fremst ad yngri karlménnum, sem er stersti ein-
staki hépurinn sem sakir {sland heim. Samkvamt konnunum Rannsékna og radgjafar ferda-
pjonustunnar, sem haldid hefur verid uti allt 4rid fra 2004 medal allra brottfararfarpega 4
Leifsstod, voru 30-33% gesta a timabilinu september til mai arin 2007-2009 f6lk 4 aldrinum
26-35 ara (juni til 4gast var pessi sami hopur enn sterstur, eda 23-25% fjoldans). Karlar eru i
nokkrum meirihluta allra gesta til landsins og pridjungur allra karla sem komu um vetur var &
aldursbilinu 26-35 ara (Rognvaldur Guomundsson, 2010). Gledskaparimynd Reykjavikur nadi
pvilikum haedum ad naeturlifid vard ad einni af fimm helstu asteedum pess ad gestir sottu landid
heim 4rid 2005, 4 undan s6fnum, géngu-, jokla- og hestaferdum og hvalaskodun (Ferdamalastofa,
2005). I dag stunda 35-40% vetrargesta nzturlifid i Reykjavik, en 20-25% sumargesta ad jafnadi
(Régnvaldur Guomundsson, 2011). Pad sem mest hefur verid deilt 4 vardandi pessa markads-
herferd, sem setti Reykjavik i forgrunn, er hin nyja imynd Fjallkonunnar sem birtist i kynningar-
efni 1 tengslum vid herferdina. Thomas Sancton vitnadi i fréttaskyringu sinni fyrir Time fra 2001 1
27 4ra mann sem hann hitti, en sa sagdi: ,.Islenskar stelpur eru ekki bara @dislegar ... par elska
kynlif og traa ekki 4 giftingar* (Sancton, 2001: 73).

Lauslatar ofurfyrirsaetur

Ordspor landsins sem heimili ofurfyrirseta hafdi ndd nokkru flugi fyrir markadsherferdir
upphafséara 21. aldarinnar med kryningu Hofi og Lindu P¢ sem alheimsfegurdardrottninga og
fékk aftur byr undir bada vengi med kryningu Unnar Birnu arid 2006. Einnig ma geta pess ad
fsland er ekki eitt Nordurlanda um pa imynd ad hér bui fallegar, og oft lauslatar, konur
(Porgerdur H. Porvaldsdottir, 2004, 2011). Konum & Nordurlondum hefur idulega verid lyst
sem fallegum og heilbrigdum og talad um ad per hafi frjalslynd vidhorf til kynlifs (Schaad,
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2008). betta 4 sérstaklega vid um senskar konur, en Schaad (2008: 221-224) vitnar i
karlmann & ferd um Svipj6o par sem hann ryndi i ferdasogur folks 4 netinu. Sa segir: ,,Mikid
af utsyninu er, vel a0 merkja, ljéshert og verulega adladandi“. bessi imynd fallegra,
ljoshaerdra Svia 4 mogulega raetur ad rekja til senskra kvikmynda, sérstaklega fra 7. aratugn-
um, par sem nekt og kynlif voru ekkert feimnismal. Markadsherferdir 4 upphafsarum 21. aldar
virdast hinsvegar hafa fest i sessi stadalmynd lauslatra kvenna hér & landi. Enn 1 dag segjast
ungir karlkyns ferdalangar a Islandi hafa 4huga 4 ad kynnast islenskum fegurdardisum, og ad
peer ,,purfi ad profa“ likt og adra ,,must see” stadi 4 Islandi.

fslenskar konur hafa pannig verid i forgrunni pessarar lostafullu umraedu um Nordur-
16nd fra arinu 2000. baer komu jafnvel fram & sjonarsvidid i sjonvarpspattum sem nutu heims-
athygli og ma par nefna fertugasta patt fjorou seriu Sopranos-pattanna fra 2002 par sem Tony
Soprano, adalsdguhetjan, atti naid samneyti vid konur i flugfreyjubiningum Icelandair i
gledskap & hotelherbergi i New York. Svanhildur Holm Valsdoéttir, sem pa var fréttapulur a
St6d 2, kom fram 1 pattar6d Oprah Winfrey um stodu kvenna vida um 16nd. bar syndi Oprah
Winfrey, stjornandi pattarins, fjolda mynda af islenskum konum vid drykkju og djamm seint &
laugardagskvoldi og spurdi i kjolfarid hve gamlar stilkur veeru hér 4 landi pegar per hafu
kynlif og hvort paer vaeru ad jafnadi tilbiinar 1 kynmok a fyrsta stefnumoti. Ekki st6d & svorum
hja Svanhildi sem stadfesti ad stulkur heefu kynlif ungar og ad audvelt vaeri ad stunda
stefnumot par sem allir veeru ji 1 einni simaskrda — vid vaerum nokkud frjalslynd i ymsum
malum. Svanhildur for einnig nokkrum ordum um tilviljanakennt kynlif landans i samhengi
pess ad audvelt vari ad stofna til sambanda (Andersen, 2007). B&di Oprah og Sopranos nutu
mikilla vinselda um heim allan; hinn fyrri 4 40 milljon dhorfendur um allan heim (i 100
16ndum) og hinn sidarnefndi er syndur i 40 16ndum. Til ad korona pessar sjonvarpsauglysing-
ar lauslaetis og djammlifernis var vidtal i patti Conan O‘Brien, The Late Night Show, vid leik-
stjorann Quentin Tarantino i byrjun ars 2006. { vidtalinu var Tarantino spurdur ut i heimsokn
sina til Islands pa nylidid gamlarskvold. Badi spyrill og vidmelandi einbeittu sér ad
drykkjusidum landans og pa sérstaklega kvenna, sem Tarantino lysti sem ,lausum i ras-
inni“ (e. loose) og miklu drykkjufolki (Fontaine-Nikolov, 2006). Hann sagdist einfaldlega
ekki getad imyndad sér gamlarskvold annarsstadar en 4 Islandi, umkringdur drukknum
fegurdardrottningum: ,,Fré sjonarhorni karlmanns sem ekki er islenskur, pa er ég i herbergi
sem er fullt af ofurfyrirsetum sem eru blindfullar* (Fontaine-Nikolov, 2006: ur rafrenu
greinasafni).

Ekki voru pad adeins bandariskar sjonvarpsstodvar sem hofou ahuga a4 pessari partyimynd
fslands. 1 grein fra desember 2004, sem skrifud var i ferdablad New York Times um Iceland
Airwaves hatidina lysir bladamadur, sem er ungur karlmadur, islenskum konum sem fégrum og
kynesandi og segir ad par ,kunni ad skemmta sér. Reykjavik var lyst sem ,kyndrvandi
partyborg®. Til ad sanna mal sitt 1ét bladamadur fylgija med mynd af islenskum konum sem
donsudu 4 bordum og kysstust. Hann fullyrti ad 4 ferd sinni hefoi hann hitt erlenda menn i Blaa
Loninu sem sogdu astedu komu sinnar til landsins adeins vera pa ad stadfesta lastafullar
sogusagnir um islenskar konur. Heida Johannsdottir (2005) notar pessa grein sem demi um
vidhald ordraedu sem pa var farin ad skapast um islenskar konur og segir: ,,Ordraedan sem skapast
hefur um Reykjavik sem skemmtanaparadis hefur 6dlast sjalfstett lif vegna pess ad stédugt er
verid ad hafa hana eftir og stadfesta, af Gtlendingum, en ekki sidur okkur Islendingum sem
gongumst upp 1 henni* (Heida Johannsdottir, 2005: Ur rafreenu greinasafni).
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Svipadar frasagnir foru einnig ad birtast i norreenum fréttamidlum um petta leyti. Arid
2005 birti norska Dagbladet grein um islenskt neturlif sem dr6é upp afar lostafulla mynd.
Hofundur peirrar greinar fullyrti ad pegar hann for at 4 1ifid hér 4 landi um helgi sei hann

adeins ,,fallegar islenskrar konur sem elska kokain og erlenda karla® (Hauge, 2005: ur rafreenu
greinasafni). Fraegt var, pegar fraegir leikarar, s.s. Joshua Jackson og Kiefer Sutherland, komu
hingad til lands og endudu kvoldid 4 ad bjoda fjolda kvenna til gledi & hotelherbergjum sinum
(Erna Maria Jensdottir, 2006). I pekktum midlum sem fjalla um Island birtist sama hugmynd.
Iceland Review (2006) segir ,.kynningarefni leggur aherslu 4 ad Island sé land par sem karlar
geti fengid 4 broddinn®“. [ svipadri grein fra arinu 4 undan er { sama timariti 14tid i vedri vaka
ad vegna ,,naturlifs- og sédahelga® ordspors landsins hafi Island tekid vid af Svipjod sem
land til ad upplifa hinar ,,norreenu syndir* (Iceland Review, 2006a: ur rafrenu greinasafni).

Icelandair ytti enn frekar undir pessa imynd lausgirtra islenskra kvenna sem eru til i
tuskid. 1 r6d auglysinga i nedanjardarlestarkerfi Lundtinaborgar arid 2003 voru kynlifsvisanir
rikjandi. bar voru farpegar hvattir til ad heimsakja landid til ad ,,angra fegurdardrottningu* og
mynd af pari i leirbadi bar titilinn ,,s6dahelgi 4 Islandi“. Félagid skipulagdi einnig um svipad
leyti herferd i virtari ferdablooum vestanhafs, s.s. USA Today Travel, med slagordinu ,,is-
lenskar fegurdardrottningar kalla®. Markmid flugfélagsins hefur verio og er ad hvetja farpega
til ad dvelja um stund 4 Islandi i flugi sinu yfir hafid, en porri farpega sem Icelandair flytur
nytir sér tengingar félagsins yfir Atlantshafid gegnum fsland.

Konur eru notadar i kynningarefni landsins enn i dag og eru par vafalitid fraegastar
fakleeddar konur Blda Lonsins med seidandi augnarad (Canada Post, 2009). Ef horft er til
myndefnis baklinga MFN ba er folk i forgrunni (tafla 1) farra mynda (7%). Nokkud jofn
kynjaskipting er & pessum myndum, en hinsvegar er alveg 1jost ad myndir af konum er frekar
ad finna i dkvednu samhengi, pa sérstaklega i bodum. Svo virdist sem i baklingum og kynn-
ingarefni ferdapjonustu & Nordurlandi fylgja konur sem skraut vid myndir af badstodum,
sundlaugum og strondum likt og tidkast vidar i heiminum i kynningarefni (Jenkins, 2003).
Likamar i bikini er algengasta framsetningin en oftar en ekki eru konurnar ad lita fra auga
myndavélarinnar og horfa eitthvad annad; pad sem Jenkins (2003) likir vid ad reynt s¢ ad na
athygli gluggagagis. PO svo petta virdist enn rikjandi i markadsefni & Nordurlandi er vert ad
benda a ad einn allra vinsalasti badstadur ferdafolks a landinu; Blaa Lonid, hefur medvitad
reynt ad fera sig frd pess hattar framsetningu. Peirra auglysingar i baeklingum Markadsstofu
Sudurnesja syna breitt svid samfélagshopa 4 6llum aldri i bodunum. Ef haft er i huga hve
laugar og bod eru vinsal hja eldri borgurum, er sérstaklega umhugsunarvert ad ekki beri a4
peim i myndefni par sem pessi pjonusta er kynnt & Nordurlandi. Pannig ma vel rokstydja ad
midlun imynda af fslandi sé nokkud 4 eftir peim raunveruleika sem hér er ad finna. bratt fyrir
ad hlutverk kvenna i samfélaginu taki ntt 6rum breytingum og hefur gert um nokkud skeid,
eru par enn vida i kynningarefni ferdapjonustu syndar eins og per ,,eiga ad sér ad vera®, pad
er feimnar, hjalparvana, kynorvandi og dvirkar (Sirakaya og Sénmez, 2000).

Mikilvaegi imynda og kyngervis i ferdamalafraedum
bessi lostafulla og kynferdislega mynd, sem dregin hefur verid upp af islenskum konum i

markads- og kynningarefni og hefur 60last sjalfstaett lif i fjolmidlaumfjollun, er sérstaklega
ahugaverd fradilega, sogulega og fra sjonarhorni ferdamalafraeeda. Kinnaird og Hall (1994)
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segja ad allt fram ad utgafu bokar peirra hafi kynjasjonarhorninu i rannsoknum i ferdamalum
verid svo gott sem sleppt. Ferdamalafredin hefur vissulega verid gagnrynd fyrir ad koma
seint inn 1 hina gagnrynu bylgju félagsvisindanna (e. critical turn) sem hofst vio upphaf 10.
aratugar 20. aldar og hafa horft frekar til hagnytra megindlegra rannsoknaradferda sem oftast
ma finna 1 vidskiptafredideildum haskoéla (Franklin og Crang, 2001; Pritchard og Morgan,
2007; Hannam og Knox, 2010). A pad sérstaklega vid um hid kynjada sjonarhorn og ber litid
a slikum rannséknum fyrr en vid upphaf 21. aldarinnar (Pettman, 1997; Pritchard og Morgan,
2000a). Sem demi um petta ma nefna konnun Annette Pritchard og Nigel Morgan (2007) &
Ph.D.-ritgerdum i Bandarikjunum en 4rid 2002 adeins ein slik innan svids kvenna- og kynja-
freeda. Soile Veijola (2007) heldur pvi og fram ad enn sé ordraeduhefd feroamalafraeda karlleg
i edli sinu.

ber rannsoknir sem toku 4 konum og kynjahlutverkum i ferdamalafredum horfou fyrst
og fremst 4 atvinnupétttoku og hlutverk kvenna, pa med aherslu 4 paer sem uppistdou i illa
launudum pjonustustérfum ferdapjonustu eda sem fornarlomb vaendis og mansals 1 kynlifs-
ferdapjonustu. Ekki er haegt ad horfa framhjéd pessum skuggahlidum kynlifsferdamennsku.
Yeoman (2008) bendir 4 ad oft verda markadsslagord afangastada um sjalfbaerni og areidan-
leika pess sem sett er & svid (e. authenticity) ansi hol pegar hulunni er svipt af slikri starfsemi.
Ekki er adeins ad mestu horft framhja kyngervi i rannsoknum ferdamalafraeda heldur vilja
Annette Pritchard og Nigel Morgan (2000) einnig halda pvi fram ad rannsoknir & inntaki
imynda hafi skort. Pau (1998: 187) komast ad peirri nidurstddu ,,ad tilfinnanlegur skortur sé &
rannsoknum 4 imyndum og kyngervi ... sérstaklega hvernig stadalmyndir kynja eru nyttar i
ferdapjonustu®. bessi skortur er ekki adeins bundinn vid ferdamalafradi. Stjornamalafredi og
alpjodastjornmal hafa verid gagnrynd & svipudum nétum allt til loka sidustu aldar (Pettman,
1997). Valur Ingimundarson (2004: 66) bendir & ad ,,margir feminiskir fraedingar ... hafa med
réttu bent 4 ad rikjandi skilningur i alpjodamalum horfir framhja kyngervi®.

Svo virdist sem fyrst n 4 undanférnum aratug hafi komid fram vidurkenning 4 naudsyn
pess ad greina hlutverk kyngervis og imynda i ferdamalafredum. Ercan Sirakaya og Sevil
Sonmez (2000) varda veginn i pessum efnum med greiningu sinni & ljosmyndum og
framsetningu kyngervis 1 kynningarefni fylkja i Bandarikjunum, sem greining baklinga MFN
horfdi til. T peim anda er pessari grein &tlad ad skoda imyndir kvenna i islenskri ferdapjénustu
og hinn er ad sama skapi lidur 1 a0 fylla upp 1 kynjagreiningar i ferdamalafradi, sem ekkert er
til af hér 4 landi.

Afleidingar kynlifsvaeddrar kvenimyndar islands

Aherslan 4 imyndir kyngervis i pessari grein hefur fradilegar afleidingar langt umfram
vidfangsefni ferdamalafraeda, jafnvel eftir adlogun ad hinni gagnrynu bylgju. Pad sem er
sérstaklega kaldhaednislegt vid pessa frasogn af fegurdardrottningum i Nordur-Atlantshafi, i
landi sem bordis E. borvaldsdoéttir Bachmann (2005: ur rafrenu greinasatni) kalladi
,Bangkok nordursins®, er ad petta for fram i landi sem er lofad fyrir drangur i jafnréttis-
malum. Stada kvenna i landinu verdur fyrir dhrifum af svona umradu og er pad umhugsunar-
efni. Pannig segir Erna Maria Jensdéttir (2006) ad ,,varhugavert [s¢] ad konur stundi lauslaeti
til ad (medvitad eda dmedvitad) falla inn 1 pa sjalfsmynd sem par hafa skapad sér i kjolfar
umfjallana um meint hatterni peirra, sokum fegurdar peirra og skemmtanagledi (ur rafrenu
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greinasafni). Pessi stadalmynd kvenna og ahrif 4 sjalfsmynd rimar vel vio pad sem Kristinn
Schram (2011) lysir sem ,,borealisma®, med visan til Austurlandahyggju (e. orientalism)
Edward Said (1979). bPar er um ad rada par leidir sem folk notar til ad undirstrika
framandleik hins dultidlega Nordurs i andstéou vid 1ond sunnar i alfum Evrépu og Nordur-
Ameriku. Kristinn Schram (2011) tekur demi af framreidslu islenskra porrarétta, svo sem
svida og hrutspunga, og hvernig Islendingar sjalfir nota pessar vorur til ad undirstrika eigin
framandleik og ,,leika hlutverk sitt* sem slikir.

Hinsvegar ma vel spyrja hvi pessi stadalmynd er dregin upp og verdur eins dberandi og raun
ber vitni, pegar arangur i jafnréttismalum er einnig mjog aberandi. S& arangur sést best & stodu
pjoédarinnar i alpjodlegum samanburdi jafnréttismala, svokallad Gender Gap Index. Fra arinu 2006
hefur landid verid i efstu fimm satunum med hinum Nordurlondunum (World Economic Forum,

2010). Vigdis Finnbogadottir vard, arid 1980, fyrst kvenna til ad hljota kosningu sem pjodar-
leidtogi og Nina Raaum (2005) bendir 4 ad landid hafi sérstodu 1 jafnréttismalum 1 josi pess hve
margar konur gegni hér abyrgdarstodum. Sem deemi tekur hin ad arid 2004 hafi 30% pingmanna
verid konur, sem telst godur arangur 1 jafnréttismalum & 6llum meelikvordum Sameinudu pjod-
anna. David Koester (1995) hefur skodad hlutverk kvenna i pjodarvitund og menningu
landsmanna. Hann bendir & ad fjélmargar menningarlegar og sogulegar visbendingar bendi til
sterkrar raddar kvenna i pjodmalum. Hann tinir til st6du kvenna i [slendingasdgum, frelsi kvenna 4
midoldum samanborid vid kynsystur i Evropu (t.d. mattu islenskar konur eiga eignir, styra bui og
skilja vid menn sina) og pad sem honum pykir mest um vert; menntunarhlutverk kvenna a
kvoldvokum 1 badstofum fyrr & timum. Petta sidasttalda atridi telur David Koester (1995) ad hafi
leikio lykilhlutverk i vardveislu islensks menningararfs og tungumals. Pessi framsakna imynd
konunnar var enn frekar studd af kvennahreyfingum 9. og 10. 4ratugar sidustu aldar par sem Island
var eitt farra landa (4samt Risslandi og Nordur-frlandi) par sem kvennalisti var i bodi vid
pingkosningar. Arangur Kvennalistans var slikur ad i skodanakénnunum fyrir kosningar 1988 var
hann efstur 4 undan hinum hefdbundnu fjorflokkum. Wendy Stokes (2005) lysir pvi hvernig
Kvennalistinn lagdi sjalfan sig nidur pegar konurnar sem ad honum stoédu t6ldu sig hafa nad pvi
marki a0 umreedan um hlutverk kvenna og hlutskipti peirra var ordin almenn i samfélaginu.

Eftir 4 ad hyggja telja margir a0 Kvennalistinn hafi lagt upp laupana of snemma en sidasti
landsfundur frambodsins var haldinn arid 1999. Landid sé ekki eins jafnréttissinnad og margir
haldi (Kristin Jonsdottir, 2007), sist 1 samanburdi vid hin Nordurlondin. Péroddur Bjarnason og
Andrea Hjalmsdottir (2008) benda & ad kynjamisrétti prifist hér enn, og pad sem meira er, ad
jafnréttishugmyndir hja yngra folki hafa farid halloka 4 undanférnum &rum. Nina Raaum (2005)
sem vitnad var til ad ofan, segir einnig ad pegar skodad er hlutfall kvenna a pingi i samanburdi vid
hin Nordurléndin komi Island sist ut, t.d. er hlutfallid 45% i Svipj6d arid 2004. Raaum (2005)
leggur til nokkrar skyringar. Nefnir hin ad petta stafi af pvi ad Island var sidast Nordurlanda til ad
gefa 6llum konum kosningarétt og ad stjornmalahreyfingar hér & landi hafi faestar stefnu er kemur
ad kvenfrelsi og jafnrétti. Vera ma ad skyringa megi einnig leita i pvi sem Sigurdur Gylfi
Magnusson (2010: 189) kallar ,,godsdgnina um fyrirmyndarkonuna®, pad er ad ekki sé endilega
innistaeda 1 raun fyrir peirri framsaknu imynd konunnar sem t.d. David Koester (2005) dregur
fram.

[ pessu samhengi vakna oneitanlega spurningar um stodu kvenna i landinu pegar
mogulegt er ad hlutgera islenskar konur sem kynverur i kynningarefni um Island. Pad sem
blasir vid er ad slikar imyndir verda vatn 4 myllu efasemda um raunverulegt jafnrétti kynjanna
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hér 4 landi og draga ur jafnréttisordspori landsins. Med pvi ad draga fram pessa imynd
islenskra kvenna i kynningar- og markadsefni, sem synir paer sem lausgirtar fyllibyttur, viljum
vid benda 4 vald ordraedu fedraveldisins par sem pessi imynd fyrir gesti er menningarleg,
félagsleg og politisk birtingarmynd ordredu sem prifst i samfélaginu. Rétt eins og Nigel
Morgan og Annette Pritchard (1998: 31) benda & er ,,ferdamennska o6rofa hluti peirra tengsla
sem vefa samfélagsgerd okkar, sogulega, hagfraedilega, politiskt, félagslega og menningar-
lega“. Pannig matti nota imynd hinnar blindfullu ofurfyrirsetu sem melistiku a4 versnandi
stodu kvenna i islensku samfélagi, rétt eins og melistikur hagfredinnar eru notadar til ad
skoda stodu kvenréttinda i prounarlondum (Fairbairn-Dunlop, 1994). Med 6drum ordum, pad
sem vid erum ad beina sjonum lesenda ad, gegnum pa mynd sem dregin hefur verid upp, er
hvernig konur 1 islensku samfélagi hafa mogulega pokast nar jadri samfélagsins politiskt og
félagslega.

Af myndefni baeklinga ferdapjonustu a Nordurlandi er algerlega skyrt ad hvergi ber &
einni helstu skrautfjodur islensks samfélags, p.e. meintu jafnrétti kynjanna. A adeins einni
mynd var kona synd i pvi sem kalla ma ,,6venjubundid* kynjahlutverki, st var skipstjori
hvalaskodunarbats, en pad var adeins 1jost ef lesinn var textinn med myndinni. Starfsfolk i
islenskri ferdapjonustu er nokkud jofnum hondum af badum kynjum. Fjolmorg demi eru um
konur sem starfa sem ratubilstjorar, hotelstjorar og veitingafolk, sem og vid Onnur storf, sem
ekki mundu falla i flokk hefdbundinna kvennastarfa. Engu ad sidur er ekki haegt ad rada neitt
slikt af myndefni baeklinga.

Ofurfyrirsaetur og eftirlenduhyggja

Ad sidustu, en alls ekki sist, viljum vid med pessari grein benda & ahugaverda fleti &
vidfangsefninu ut fra sjonarhdli eftirlenduhyggju (e. post-colonialism). Long hefo, allt fra
timum endurreisnarinnar, er fyrir Gtopiskum skrifum um eyjar og nyja heima (Baldacchino,
2006). Hluti af lysingum 4 eyjum er samliking vid likama kvenna, og a0 par eyjar purfi ,,ad
komast yfir. Sagnfraedingar, sérstaklega peir sem skoda nylendutimann, hafa lengi dregid
fram samhengi kynlifs og heimsvaldahyggju (Hyam, 1990; Lewes, 1993; Alessio, 1997). Um-
reeda um kynlifsferdamennsku ber keim pessa en hefur einskordast vid hvita, gagnkynhneigda
karlmenn i samhengi rikra Vesturlanda og proéunarlanda. Jan Jindy Pettman (1997: 96) hefur
pannig skodad hvernig Vesturlond eru uppspretta ferdafolks i leit ad kynlifi. Hefobundnir
afangastadir sem hafa ad hennar mati proast i pessa att eru Tailand og Filipseyjar. Hun segir
einnig:

broun ferdamennsku 1 att ad kynlifsskemmtunum er birtingarmynd djafnara valdahlut-
falla milli Nordurs og Sudurs. ... Nu ma sja i beklingum fyrir ferdafolk, auglysingum
flugfélaga og kynningarefni afangastada nyja Austurlandahyggju [(e. Orientalism)] sem
motar baedi afangastadi og konur par. ... bPaer imyndir sem sja ma verda til breda a
Ograndi hatt saman framsetningar fr4 nylendutimanum, p6 nit megi adrir pegnar pridja
heimsins einnig vera kunnar.

Annette Pritchard og Nigel Morgan (2000: 122, 125) hafa einnig lagt ord i belg um samhengi
kynlifs, ferdamennsku, nylenduhyggju og fedraveldis:
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Vid lok 20. aldar er landslag ferdamennsku enn hannad fyrir hvita, karlkyns Vestur-
landabia. ... A sama tima og hid karllaega, teeknivaedda Vestur og Nordur leitar ad ferda-
vorum i hinu nattarulega kvenlaega landslagi i Sudri og Austri. ... Vestrenir karlkyns
ferdalangar eru ordnir vanir pvi ad lita 4 litadar konur sem viljugar og mottaekilegar.

Nigel Morgan og Annette Pritchard (1998) hafa einnig bent 4 ad hneigd manna til ad hlutgera
konur sem kynverur i heimi nitima ferdamennsku sé framlenging & peirri hefd ad horfa & nyja
heima sem kvenlaega. Med frekari rannséknum i kvenna- og kynjafredum og ferdamalafraedi
virdist hinsvegar purfa ad setja spurningarmerki vid pessar hugmyndir. I fyrsta lagi ma benda
a ad ekki leida 6ll samskipti ferdafolks vid fyrrum nylendur til pess ad heimakonur ferist 4
jadar samfélagsins vegna gesta frd Vesturlondum. Peggy Fairbairn-Dunlop (1994) bendir
pannig 4 ad 4 Samoaeyjum hafa sidvenjur styrkst i sessi sem vardveita réttindi kvenna i
kjolfar gestakoma. [ annan stad bendir Joan Phillips (2008) 4 ad konur geti lika verid neyt-
endur er kemur ad kynlifsferdamennsku og tiltekur demi af ferdalogum breskra kvenna til
Barbadoseyja, par sem peer leita samneytis vid horundsdokka karla.

bratt fyrir ad breskar konur séu neytendur i deemi Joan Phillips (2008) endurspeglar st
stadreynd ad peer fara til Barbados tengsl fra nylendutimanum. Ur rannsoknum Phillips (2008)
og Peggy Fairbairn-Dunlop (1994) ma hinsvegar rada ad ekki eru 6ll tengsl kynlifsferda-
mennsku 4 grunni nylendutengsla eda einhlida. Likt og Sara Mills (1992) syndi fram & er
ordreda um Austrid fjolpatt og tvibent p6 mest beri 4 hlutverki hvitra, rikra karla fra
Vesturlosndum. Su stadreynd ad 4 Islandi koma ekki rikir Vesturlandabua ad szkja pjonustu til
fataeks rikis 1 Sudri, heldur til riks lands sem er i efstu setum lifskjaralista Sameinudu Pjod-
anna, virdist benda til pess ad kynlifsferdamennska snuist alveg jafnmikid um kyngervi og
fedraveldid og um nylendutengsl og kynpatt. Reyndar ma segja ad hvita/ljosherda imyndin
hafi akvedna undirtona kynpattahyggju, og pa hins norraena kynpattar en ekki peirra er byggja
préunarlond. Med pvi ad varpa fram spurningum um markads- og kynningarefni sem byggir &
»hidrandi, oft kynpattagreindum stadalimyndum af heimafo6lki® parf jafnframt ad leggja
aherslu a kyngervi og hvernig stadalmynd kvenna sem ,,kynferdislega adladandi verdur til i
kynningar- og markadsefni i ol/lum éafangastooum ferdapjonustu (Pritchard, 2001: 81, 87,
ahersla hofunda).

Ef ahersla er 16g0 4 kyngervi vid skodun & alpjodlegri kynlifsferdamennsku i stad pess
a0 skoda adeins kynpatt, er haegt ad grafa undan alhafingum um edli hennar. Samband
fslands vid markadi i Nordur-Ameriku og Evropu er ekki birtingarmynd valdadjafnvaegis
Austurs og Vesturs, eins og Edward Said (1979) lysti pvi, nema ad litlu leyti. Med pvi ad vera
4 jadri alfunnar birtist {sland vissulega sem framandi i hugum Evropubtia (Sumarlidi R.
fsleifsson, 1996). Svipada framandgeringu ma sja i hugmyndum Finna um Sama, og Breta um
Kelta. Hinsvegar er {sland ekki eina préada landid til ad verda afangastadur kynlifsferdalanga.
[ dag fara margir kanadiskir nemar til Flérida i vorfrium 1 leit ad kynlifi. Ad sama skapi hefur
lengi tiokast i Japan ad leita til Sudur-Koreu til ad svala losta sinum (Hall, 1994). David
Adams (1996) hefur lyst pvi hvernig konur fra Wales voru i hugum Englendinga 4 timum
Viktoriu drottningar og Edwards konungs, badi framandi og tilkippilegar. Jan Jindy Pettman
(1997) segir einnig fra pvi hvernig japanskar stulkur koma til Evrépu nu & timum gagngert til
ad leita a0 kynlifi med hvitum strdkum. Pannig virdist ad 4 sama tima og islenskar konur
motast ad hluta sem vidfang nylenduhugsunar, par sem markmid karlkyns landkénnuda er ad
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komast yfir sem mest og leita djupt inn i myrkvidi hins framandi, pa fellur myndin ekki
algerlega saman vid hefdbundinn skilning 4 kynlifsferdamennsku. Mélid er sum sé ad hin
hefobundna mynd af rikum hvitum vestreenum karli 4 leid sudur eda austur i leit ad kynlifi er
langt 1 fra svo einfold.

Moguleikar annarrar imyndar

Markadsherferdir Icelandair, og st alpjodlega athygli sem landid fékk i kjolfar patta t.d.
Opruh Winfrey og Tarantino, voru umdeildar hér & landi. Flugfreyjur hja Icelandair foru i
mal vegna pess sem bpar toldu 6semilegar auglysingar, en kerunefnd jafnréttismala visadi
keerunni fra 4 grunni pess ad pessar auglysingar hefou verid i umferd erlendis (Pordis E.
borvaldsdéttir Bachmann, 2005). Ljodskaldio W.H. Auden, sem ferdadist um fsland, lysti
landinu sem helgri jord, en Charles Foster (2005) segir i grein sinni ad skaldid goéda hefdi
vart haldid sliku fram ef hann hefdi farid 4 pobbardlt i Reykjavik ni 4 timum. Vel ma vera ad
pessar auglysingar hafi att einhvern patt i peim naerri 7,5% vexti sem hefur verid ad medaltali
milli ara i fjolda gesta fra 1990 (Ferdamalastofa, 2011), allavega hvad unga karlmenn vardar.
Um hvata folks til ferda hingad til lands vitum vid hinsvegar 1itid. Gestum til landsins fjolgar
stodugt og munar par mest um fjolgun breskra ferdalanga sem koma 4 6llum timum arsins, en
rétt er a0 hafa i huga ad miklu af peim kynningum og auglysingum sem fjallad hefur verid
um hér ad ofan hefur verid beint ad peim markadi. Erfitt er ad syna fram 4 bein tengsl pessara
tilteknu auglysinga og fjélgunar gesta, og pa hvort pessir gestir séu ad koma i leit ad kynlifi
og hve margir peir séu. Rannsoknir & kynlifsferdamennsku eru moérgum vandkvaedum
bundnar (sja Hall, 1994). Hinsvegar er ohatt a0 draga pa alyktun ad pessar markads- og
kynningarherferdir hafi 4tt sinn patt i ad koma Islandi 4 kortid.

Icelandair hefur ni heett 6llum 6grandi auglysingum og hafa fjarmalagjorningar fyrir
og eftir hrun sem og eldfjallaaska tekid vid i fyrirsognum fj6lmidla um landid. Ferdapjon-
ustan hefur vaxid ad mikilvegi, baedi efnahagslega og i vitund landsmanna, i kj6lfar hruns.
Aherslan er afram 4 nattaru landsins og fjolskylduvana afpreyingu, s.s. joklaferdir 4 sledum,
hvalaskodun og sundferdir i natturulaugar. Nokkud fyrirferdarminni utgafa af heimsborg
gledskaparins er po enn til i kynningarefni Reykjavikur par sem Island er ,,svalur afanga-
stadur & fleiri en einn hatt”“. Baklingar eru enn hladnir nattirumyndum en lifandi natima-
menning landsins hefur nad fétfestu par og er hluti af markadssetningu ferdapjonustu i dag.
Besta demid par um er hin arlega Iceland Airwaves hatid, sem stodugt ladar ad fleiri gesti og
flytjendur fra 6llum heimshornum. St hatid undirstrikar ahersluna & ad i landinu byr fo6lk sem
lifir 1 takt vid nyjustu tisku, en heldur vissulega i hugmyndina um villt neturlif.

Nidurstodur

Ferdapjonusta 4 Islandi er ekki su eina i heiminum sem hefur notfaert sér 6grandi myndir af
konum i markads- og kynningarstarfi sinu. Samband kynjanna i kynningarefni ferdapjonustu
er sjaldnast & jafnredisgrunni (Morgan og Pritchard, 1998). Singapore Airlines gerir til
demis enn nokkud ur imynd hinnar audsveipu austurlensku konu i sinu kynningarefni.
Hinsvegar sker kynningarefni islenskrar ferdapjonustu sig nokkud ur ad einu leyti hvad
vardar notkun kvenna. Island hefur 6dlast vidurkenningu fyrir rangur i jafnréttisbarattu 4 al-
pjodavettvangi en pad gildir um faestar per pjodir sem tengjast kynlifsferdamennsku. Engu
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ad sidur er tilfellid ad til vard stadalmynd hinnar islensku konu sem lausgirtrar ofurfyrirsatu,
sem fengid hefur mikla athygli og 6dlast sjalfstaett lif 1 vitund margra gesta okkar. Hverju pad
ma sata er umhugsunarefni og vera mé ad vandinn sé ad hluta heimasprottinn med sdgulegu
umburdarlyndi gagnvart 6megd og lauslati (Sigurdur Gylfi Magnuasson, 2010). Ekki liggja
neinar sannanir fyrir pvi ad fyrirtaeki eins og Icelandair eda adrar stofnanir samfélagsins sem
enn er stjornad af korlum hafi med radnum hug bid til pessa norreenu imynd lausleetis til ad
na alpjoda athygli. Hinsvegar er alveg ljost ad pessi imynd vard til og medan hun gerjadist

var pad med vitund margra sem vald hofdu til ad snua af peirri braut.

Hver ahrifin af moétun pessarar imyndar af islenskum konum verda er erfitt ad meta. Of
snemmt er ad leggja mat & pad hvort pessi imyndarsmid hafi lagt 160 & vogaskalar hinnar
alpjoolegu stadalmyndar af norreenum konum sem lausgirtum og til i tuskid. Ekki var heldur
svigrim innan pessarar greinar til ad lita n4id &4 samskipti gesta og heimafolks, kvenna og karla, 4
afangastadnum Islandi. Hinsvegar ma leida likum ad pvi ad hagt verdi ad beeta pann skada sem
vard 4 imynd islenskra kvenna & upphafsarum aldarinnar. Visbendingar par um eru ad vorid 2009
var kona kosin forsatisradherra i fyrsta sinn, en ad auki samkynhneigd. Einnig voru tveir af
premur bankastjorum hinna priggja endurreistu banka konur. Er ni1 feeri a0 skapast fyrir feminista
til ad seta lagi og mota imynd islenskra kvenna? Endurspegla nidurstoour kosninganna 2009 ad
einhverju leyti einnig uppreisn gagnvart karlleegum sjonarmidum i stjornun landsins?

[ pessari grein hefur verid vakin athygli 4 skorti innan ferdamalafreda 4 rannsoknum a
kyngervi og imyndum. I greininni hefur verid synt fram 4 hvernig slikar greiningar geta verid
meelikvardi 4 stodu kvenna, sér i lagi i tilfelli {slands par sem setja méa spurningarmerki vid pann
arangur sem oft er haldid 4 lofti hér i jafnréttismalum. Einnig hefur verid dregid fram hlutverk
kyngervis pegar skoda skal kynlifsferdamennsku, kynpztti og tengsl vid fyrrum nylendur. Med
aherslu 4 eigindlegar rannsdknir sem leita skyringa & birtingarmyndum samfélagsgerdarinnar i
gegnum greiningu a ferdamennsku og ferdapjonustu er pad von hofunda ad tekid hafi verid skref
pad burt frd hefobundnum megindlegum adferdum sem birtast helst i lysingum & svorum i
spurningakonnunum og pjona oftar en ekki adeins hagsmunum greinarinnar fra degi til dags.
Markmidid er ad skoda ahrif ferdapjonustu a4 sjalfsmynd okkar og menningararf i gegnum
markadssetningu 4 landi og pjod. I grein okkar hefur verid synt fram 4 ad myndmal
kynningarefnis ferdapjonustu, sérstaklega myndmal sem byggir 4 stodludum og/eda tilbinum
hugmyndum um kyngervi i pagu afpreyingar, er verdugt skodunarefni.

Pad sem vid veltum upp hér er hvort ekki sé haegt ad skapa sérstodu fyrir Island sem fram-
andi land 4 grunni pess arangurs sem hér hefur nadst i jafnréttismalum. Pannig geeti ferda-
pjonustan 4tt patt 1 ad efla vitund folks um jafnréttismal og mogulega grafid undan rikjandi
ordredu fedraveldisins sem virdist vidhalda peim pversdgnum sem vid hofum lyst af birtingar-
myndum kvenna i markadsefni. Markadsfraedingar ferdapjonustufyrirtaekja 4 Islandi eiga pvi i
raun storan 6notadan pott hugmynda ad kynningarefni sem felst  sterkri stodu kvenna hér 4 landi,
samanborid vid flest 16nd. Ad koma peirri sérstoou ad i kynningarefni og pvi ad hid duludlega
Nordur snuist mogulega um jafnrétti atti ad geta skapad islenskri ferdapjonustu samkeppnis-
forskot 1 hnattveddum heimi ferdamennsku.
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