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Umiejetnos¢ prezentacji (faktéw, danych, pogladéw, wnioskéw, itp.) nalezy do pod-
stawowych cech, jakie powinny charakteryzowa¢ dobrego nauczyciela akademickiego.
Od tego, czy zaciekawimy i utrzymamy uwage studentéw, zalezy efektywnos$¢ naszego
nauczania. Od tego, jak zostanie przyjete nasze wystapienie konferencyjne, moga zale-
ze¢ dalsze losy kariery naukowe;j.

Kazdy dobry wykladowca wie, ze sposéb (kanat), ktéry jest wykorzystywany do
przekazywania komunikatu, musi by¢ dopasowany do tresci. Latwo t¢ zasad¢ wyjasnié
na przykladzie zabawy w kalambury: ilez to wysitku wymaga przedstawienie paru
stéw za pomoca gestéw lub rysunku. A z drugiej strony, jakze trudno jest sobie wy-
obrazi¢ omowienie zasady dzialania skomplikowanej maszyny bez odpowiedniego
schematu (udowodnito to pierwsze przeprowadzone w czasie warsztatow ¢wiczenie).

Wystapienia ustne

Chociaz zasady prezentacji zostaly opisane w niejednej pracy (literatura), to wciaz
wydaje sig, ze nie wszyscy, ktérzy powinni, zdazyli si¢ z nimi zapozna¢. Dla prezenta-
cji komercyjnych opracowano tak zwang Zasade Siedmiu Sekretéw Pamigtnej Prezen-
tacji. Wymaga ona odpowiedzi na 7 pytan:

1. Jakie korzysci odniesie moja widownia z prezentacji?

2. Czy przygotowalem/am przykuwajace uwage otwarcie, ktére pozwoli im skon-
centrowac si¢ na przedstawianym temacie?

3. Jakie doswiadczenia osobiste lub zawodowe (krétkie historyjki, przyktady) ilu-
struja kluczowe punkty prezentacji?

4. Czy wiem, co inni powiedzieli wczesniej odnosnie do tematu prezentacji (cytaty)?

5. Czy widownia moze poréwnac¢ moje idee i przyktady ze znanymi sobie?

6. Jak pomoge zapamigta¢ kluczowe mysli (wizualizacja)?

7. Czy przygotowatem/am zakonczenie, ktére sprawi, ze stuchacze beda wiedzie¢,
co w mojej prezentacji byto najwazniejsze?
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Zastanowmy sig, jak czesto, przekonani o swej niewatpliwe] wielkosci (nic przeciez
nie chcemy sprzeda¢ — jednak czy aby na pewno?), postgpujemy w zgola odmienny
sposob, ktéry mozna okresli¢ terminem: ,,Jak biegle i w sposéb naukowy popsué swoje
wystapienie”.

Ponizej przedstawiamy dekalog takiego postgpowania (R. Pijarowska, A. Seweryn-
ska — 2005).

1. Nalezy méwi¢ jak najwigcej — w szczeg6lnosci o sprawach niezwigzanych
z tematem (podziekowania, dowcipne przerywniki, itp. — elementy doskonale zapel-
niajace czas).

2. Temat prelekcji nalezy atakowac¢ od razu, bez zadnych wstgpéw. Zaktadamy, ze
stuchacze sa réwnie dobrze zapoznani z materig jak osoba prezentujaca.

3. Na foliach i prezentowanych przezroczach nalezy umiesci¢ jednoczesnie duzo
szczegbtow (kiedy uzyjemy mniejszej czcionki, to nawet wiecej elementéw uda sig
zmiescic¢!). Wtedy stuchacze zajgci czytaniem nie beda nam w stanie przerywac.

4. Nasze cenne wyniki przedstawiajmy zawsze w postaci tabel, a nie wykresow.
Niech wszyscy widza, ile danych otrzymalismy (ogrom wktadu naszej pracy).

5. Na wykresach (grafika) pomijajmy takie szczegély jak wzory badanych substan-
cji, opisy osi, czy inne dane identyfikacyjne. Lepiej ukry¢ to pod jakim$§ symbolem,
akronimem, na przyktad J23.

6. Prezentacja powinna by¢ bogata w przezrocza. To $wiadczy o wielkosci naszej
pracy i niewatpliwie przekonuje stuchacza, ze duzo zostalo zrobione. Nie dajmy stu-
chaczom czasu na pelna analize¢ (przeczytanie) wszystkiego.

7. Czasami obrazek nie miesci si¢ w okienku rzutnika — c6z, tym gorzej dla rzutnika
— bedziemy foli¢ przesuwali w rézne strony, zeby pokaza¢ wszystko, co na niej pie-
czotowicie wyrysowalismy.

8. Jezeli udato si¢ nam przypadkowo zrobi¢ na przezroczach jakie$ btedy, to nalezy
je skrupulatnie wyltapywac i poprawiaé na biezaco w trakcie prelekc;ji.

9. Cato$¢ naszych badan nalezy przedstawi¢ z najdrobniejszymi szczegétami. Prze-
ciez te detale $wiadcza o naszym ogromnym wkladzie i zaangazowaniu.

10. Zaktadamy, ze wszyscy, ktérzy przyszli nas postuchaé, §wietnie znaja podstawy
teoretyczne i dlatego pokazujemy bezposrednio wyniki, zastosowania i wnioski z na-
szej pracy.

Tu pozwoliliSmy sobie na pewna ironi¢. Postepujac tak, jak opisano powyzej,
Z pewnoscia ,,oczarujemy” sluchaczy. Zadziwieni nasza praca i wiedza nie beda juz
$mieli pyta¢ o to, czego nie zrozumieli (bo nie zdazyli przeczytaé, obejrze¢ i zrozu-
miec¢). By kazde wystapienie stato si¢ udane i godne zapamigtania, zadaniem tych
warsztatéw byto zapoznanie ich uczestnikéw z podstawowymi zasadami dobrej pre-
zentacji. Zostaly one opisane ponizej.

Przygotowujac prezentacj¢, nalezy przede wszystkim zdecydowad, jaka wiado-
mos$¢ i komu chcemy przekazaé. Nastgpnie warto ja odpowiednio zaplanowac. Pre-
zentacja konferencyjna powinna posiadaé struktur¢ zblizona do tej, jaka stosuje si¢
w pracach naukowych. Powinno si¢ wiec da¢ wyrdzni¢ takie elementy, jak: wstep,
przedstawienie metodyki badan, wyniki, wnioski. We wstegpie przyblizamy stuchaczom
ogo6lnie temat (zwlaszcza jesli jest bardzo specjalistyczny) oraz w paru stowach wiasng
osobg (wazne na konferencjach, ktérych celem jest migdzy innymi nawigzanie kon-
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taktow z partnerami zagranicznymi). Zas na koncu prezentacji jest pora, by podzigko-
wac wspdtpracownikom, ktérzy przyczynili si¢ do jej powstania, czy to zbierajac dane,
czy rysujac wykresy, oraz podzigkowa¢ stuchaczom za uwage. Natomiast we wstgpie
do kolejnego wyktadu kursowego nalezy nawigza¢ do poprzedniego spotkania, przy-
pomnie¢ najwazniejsze tresci, niezbedne do zrozumienia biezacego materialu, za$ na
zakonczenie zwrdci¢ uwage na najtrudniejsze elementy wyktadu, ktére wymagaja prze-
myslenia w domu.

Dobre roztozenie czynnosci w czasie jest niezbednym elementem profesjonalnego
wystapienia. Podczas wyktadu kursowego uwaga stuchaczy jest szczegdlnie skupiona
na prelegencie tylko podczas pierwszych 30-35 minut prezentacji oraz ponownie po
krétkiej przerwie. Czas prezentacji konferencyjnej jest zwykle $cisle okreslony przez
organizatoréw (10, 15, 30, 45 minut). Do niego dopasowujemy struktur¢ naszej wypo-
wiedzi, rozktadamy poszczegdlne akcenty. Przedtuzajac i przeciagajac ponad wyzna-
czony dla nas limit, denerwujemy i stresujemy nastepnych referentéw (w czasie sym-
pozjum, seminarium lub konferencji naukowej). Nieprzygotowany méwca czasem nie
potrafi skonczy¢, poniewaz nie wie, w jaki sposéb to uczyni¢. Tak jak przygotowali-
$my sobie jakie$ zdanie na poczatek, tak przygotujmy cos na zakonczenie, na przyktad
»dzigkuj¢ panstwu za uwage”.

Studenci kierunkéw humanistycznych przyzwyczajeni sa do stuchania (co potwier-
dzito si¢ w trakcie kolejnego ¢wiczenia przeprowadzonego w trakcie tych warsztatow),
do niektérych jednak informacja przekazywana jedynie w trybie werbalnym dociera
w bardzo niewielkim stopniu. Jak wykazaty badania, wiekszos$¢ populacji to wzrokow-
cy. Oczywiscie deklamujac wiersz, pozostajemy zawsze w kregu stowa, ale juz moé-
wigc o teoriach psychologicznych, eksperymentach pedagogicznych, historii wojny
trzydziestoletniej warto pokaza¢ kluczowe daty, nazwiska, pojecia — zostang one lepiej
zapamigtane. Dotaczenie do prezentacji obrazkéw — portretéw badaczy, planéw sytu-
acyjnych, zdj¢¢, pozwala nie tylko zaciekawi¢ odbiorce, ale i uruchomi¢ nowe skoja-
rzenia, ulatwia to nauke ,,w kontekscie”. Ponadto istnieja dziedziny, w ktérych nic nie
zastapi eksponatu, jego obrazu czy modelu — mowa o naukach przyrodniczych. Takze
w naukach $cistych trudno wyobrazi¢ sobie wytacznie ,,méwiony” wyktad na temat
catek, rézniczek, przemian adiabatycznych, kondensatu Bosego-Einsteina, algorytméw
itd. Kluczowym stowem jest wigc wizualizacja — zamiast tylko opowiada¢ o przemia-
nach obyczajowych w II polowie XX wieku, mozna wyswietli¢ fragmenty filméw lub
przesledzi¢ na fotografiach zmiany w strojach kobiecych; zamiast pomagajac sobie
rekami, kresli¢ w powietrzu potozenie wojsk w bitwie pod Waterloo, mozna pokazaé
odpowiedni szkic na foliogramie lub planszy; bardziej niz zonglowanie liczbami obra-
zujacymi zmiany PKB w ostatnim dziesigcioleciu przemowi studentom do wyobrazni
odpowiedni wykres. Pomoca stuza prelegentom zwykle: kreda i tablica (lub pisak i tab-
lica suchos$cieralna), plansze, przezrocza prezentowane za pomocq rzutnika i slajdéw,
folio- oraz fazogramy pokazywane za pomoca grafoskopu (rzutnika pisma), prezenta-
cje video i multimedialne. Zasady rzadzace przygotowaniem materiatow do prezentacji
zostang oméwione w nastepnym podpunkcie.

Samo przygotowanie tekstu wystapienia i materialow ilustracyjnych nie konczy
procesu przekazania informacji. Jest to dopiero wstep. Najwazniejsze jest jeszcze przed
nami — to bezposrednie zetknigcie si¢ prelegenta z audytorium.
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Powinna nas tu obowigzywac zasada: méw do kazdego z osobna. Nawet przed
wielkim audytorium nalezy si¢ stara¢ moéwi¢ tak, jakby$§my kierowali swe stowa do
kazdej osoby. Liczy si¢ kontakt wzrokowy — starajmy si¢ nawigza¢ go z jak najwicksza
iloscia stuchaczy. Jesli bedziemy czytaé (odczytywad) z nosem utkwionym w naszych
notatkach, stracimy szans¢ spogladania na stuchaczy.

Nasz glos powinien by¢ wyrazny i dociera¢ do wszystkich. Uniesmy podbrédek do
gbry. Sprawia to, ze wysoko$¢ gtosu wzrasta i jest on donios$lejszy. W konsekwencji
jestesmy lepiej styszani i mniej si¢ mgczymy. Niewyrazne mamrotanie pod nosem co
najwyzej denerwuje stuchaczy. Wazne jest réwniez, by piszac na tablicy lub pokazujac
cos na ekranie, czyli stojac tylem, nie méwi¢ réwnoczesnie do publicznosci. Nie ucho-
dzi to za grzeczne, a przede wszystkim nie jesteSmy wtedy styszani. W duzych salach
mamy czgsto do dyspozycji mikrofony. Nalezy si¢ jednak nauczy¢ nimi postugiwacé, co
wbrew pozorom nie jest sprawg prosta. Na przyklad odwracajac glowe w kierunku
ekranu, tracimy kontakt z mikrofonem, a sala nie styszy, co méwimy.

Kontakt wzrokowy pozwala nie tylko zwraca¢ si¢ do kazdego sluchacza jak
w rozmowie. Mamy mozliwos¢ obserwowania reakcji stuchaczy. Naprawde mozna
odczué, czy jesteSmy stuchani i jakie wrazenie wywieramy. Niektorzy uwazaja, ze
najlepiej zwracac si¢ do os6b siedzacych w rzedzie oddalonym mniej wigcej na dwie
trzecie dlugosci sali. Gdy sytuacja uniemozliwia takg kontrole, na przyktad podczas
pokazywania czego$ na tablicy czy ekranie, najlepiej jest przerywa¢ moéwienie. Mil-
czenie we wlasciwym momencie jest tak samo tresciwe jak dobitnie wypowiedziane
stowa. Obserwujac publicznos$é, wiemy, czy jest naszym wystgpieniem zainteresowa-
na, czy tez zajmuje si¢ zupetnie czyms innym.

Wspdblczesna technika dostarcza nam mozliwosci komputerowego przygotowania
i wyswietlania slajdéw. Techniki multimedialne sg na pewno bardzo wygodne, ale ich
wykorzystanie nie gwarantuje tego, ze prezentacja bedzie poprawna. Nalezy si¢ stara¢
dostosowywac¢ techniczne $rodki prezentacji do warunkéw, w jakich prelekcja be-
dzie przeprowadzana. Unikniemy wtedy wielu streséw zwiazanych z tym, Zze co$ nie
dziata tak, jak trzeba.

Przed rozpoczgciem prezentacji nalezy zawsze wyprobowa¢ dziatanie sprzetu, ja-
ki mamy do dyspozycji. Warto sprawdzi¢ rzutnik, zapoznaé si¢ z obstuga pilota,
z wlacznikami mikrofonu, $wiatet itd. Czasem pojawiaja si¢ ktopoty z odczytaniem
ptyty CD (niekompatybilno$¢ sprzgtu i oprogramowania). Taka awaria zawsze si¢
moze przytrafi¢. Dlatego warto mie¢ pod reka tabele, wydruki prezentacji. Stuchaczom
mozna wczesniej rozda¢ konspekt wykladu (z wazniejszymi tresciami, wzorami,
podsumowaniem) lub wydruk slajdéw prezentacji (tzw. materiaty informacyjne). Jezeli
technika niespodziewanie nas zawiedzie, nie nalezy traci¢ glowy. Zawsze mozemy
podejs¢ do tablicy i zapisa¢ na niej najwazniejsze informacje (kreda lub pisakiem).

Prezentacja wspomagana foliogramami

Jezeli postugujemy si¢ foliogramami i chcemy je ochronié przed zniszczeniem lub
zabrudzeniem, to nalezy je przechowywac¢ w tak zwanych koszulkach. Jednak nawet te
— nazywane przez producenta ,klarownymi” lub ,krystalicznymi” — nie zawsze sa
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idealne. Po pewnym czasie rysuja si¢ i brudza. Dlatego najlepszym rozwiazaniem jest
wyjecie foliograméw z koszulek przed wyswietleniem.

Przezrocza powinny by¢ czytelne. To, czy nasze obrazki spelniaja wymoég czytel-
nosci, najtatwiej sprawdzié¢, odsuwajac si¢ na odlegto$¢ 6-8 razy wigksza niz szerokosé
ekranu (na monitorze lub ekranie $ciennym). Z tej odlegtosci powinno by¢ wszystko
dobrze rozréznialne.

Nie zamieszczajmy zbyt duzej ilosci linijek tekstu. Ogdlnie: nie prezentujemy ca-
Tosci tekstu, ktéry wygtaszamy. Wyswietlamy tylko punkty — wytyczne do prowadzo-
nej prelekcji.

Starajmy si¢ zastepowaé zestawienia danych liczbowych (szczegélnie gdy jest ich
duzo) wykresami. Forma graficzna jest tatwiejsza do analizy. Posta¢ wykresu (kotowe,
stupkowe lub liniowe) dostosowujemy zawsze do omawianych tresci. Stosujac wykresy,
ograniczamy ilo§¢ poréwnywanych elementéw, na przyktad linii. Uzywamy rozréznien
pomigdzy nimi na przykiad za pomoca koloréw. Kolory te powinny si¢ wyraznie rézni¢
1 by¢ dobrze widoczne na ekranie. Jezeli pokazujemy kolejno po sobie nastgpujace ob-
razki, to te same kolory powinny by¢ uzyte do tych samych danych.

Uzycie kolorow powinno by¢ zawsze celowe. Unikajmy stosowania ich nadmiaru.
Kolorem mozna przyktadowo podkresla¢ jakas wazng informacj¢. Do uzytej barwy
dobierajmy odpowiednio tlo przezrocza — pamigtajmy przy tym o daltonistach, dla
ktérych pewne zestawienia moga by¢ niewidoczne (np. czerwone litery na zielonym tle
o tym samym natezeniu). Kolory przeznaczone do wyswietlania musza by¢ odpowied-
nio nasycone. Pastelowe barwy dobre sa tylko jako ewentualne tlo. Uzywajac duzych,
kolorowych ptlaszczyzn, nalezy mie¢ na uwadze oddziatywanie koloru na psychike
widzow. Kolory takie jak: czerwony, pomaranczowy, zolty, sa kolorami cieptymi
i pobudzajacymi, a niebieski i fioletowy — kolorami zimnymi, uspokajajacymi.

Prezentacja multimedialna

Prezentacja multimedialna daje mozliwo$¢ potaczenia tekstu, obrazu, animacji,
dzwieku, ,,wklejenia” fragmentéw filmu czy muzyki. Dobrze jest zaczaé przygode
z multimediami od szczeg6lowego zapoznania si¢ z mozliwosciami wybranego pro-
gramu. Wigkszo$¢ prezentacji budowana jest w programie Microsoft Power Point.
Stuzy on pomoca juz przy samej konstrukcji wypowiedzi.

Projektowanie prezentacji zaczynamy od wyboru tla (dla poszczegdlnych slajdow lub
dla catosci wystapienia). W przeciwienstwie do foliogramdéw, gdzie stosowanie ciemne-
go tla jest nieco kosztowne (ze wzglgdu na atrament!), w przypadku prezentacji kompu-
terowej mozna sobie pozwoli¢ na wigksza dowolnos$¢. Nalezy zwréci¢ jednak uwage na
fakt, ze co$, co wyglada catkiem nieZle na ekranie komputera, moze by¢ niedostatecznie
widoczne w czasie projekcji (np. stabo kontrastujace kolory czcionek i tta).

Wybér czcionki zalezy od jej przeznaczenia. Generalnie, w tekstach drukowanych
stosuje si¢ tak zwane czcionki szeryfowe, do ktérych nalezy takze Times New Roman,
przy tekstach prezentowanych na duzych ekranach uzywa si¢ czcionek bezszeryfowych
(,,bezogonkowych”) na przyktad Arial, Comic Sans MS. Czcionki szeryfowe wymagaja
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wigcej czasu przy czytaniu, w prezentacjach wykorzystuje si¢ je w tych przypadkach,
gdy chcemy zatrzymac uwage audytorium na jakims szczegélnym stowie czy zdaniu.

Radzimy, by kazdy slajd posiadat tytul (zapisany czcionka 40—44 pkt.), poniewaz
umozliwia to stuchaczom, ktérych uwaga ulegta na chwilg rozproszeniu, zorientowanie
si¢ w aktualnej tematyce wypowiedzi, oraz by slajd nie zawieral wigcej niz 6-9 linijek
tekstu zapisanego w podpunktach (co najmniej 20 pkt). Nazwisko prelegenta umiesz-
czane na slajdzie tytulowym nie powinno rzuca¢ si¢ w oczy bardziej niz tytul prezenta-
cji. W przeciwnym razie mozna si¢ narazi¢ na zarzut zarozumiatosci i pychy. Dobrze
widziane jest logo jednostki, ktdra si¢ reprezentuje (czasem jest to katedra, kiedy in-
dziej instytut czy uniwersytet). Logo moze si¢ pojawia¢ na wszystkich nastepnych slaj-
dach jako staly element. Sa co najmniej cztery szkoty tworzenia tytuléw prezentacji:

e Bardzo powazne, specjalistyczne, wyraznie mowiace, czego bedzie dotyczy¢ re-

ferat, na przyktad ,,Omoéwienie wynikow badan... metoda... w warunkach...”.

e Bardzo ogdlne, niewiele mOwiace o zakresie tresci, ktdre beda poruszane, na
przyktad ,,Poeci polscy XX wieku” — raczej nie polecamy.

o Intrygujace, humorystyczne (w przypadku konferencji zachgcajace do przeczy-
tania streszczenia) —Sex, Pasta and Molecules [11].

e ,Mieszane” — intrygujacy poczatek i konkretne rozwinigcie [11], na przykiad
The Midwich Cuckoos Revised: Promoting Learning Through Group Work — ta
forma podoba nam si¢ najbardzie;j.

Czy wybraé tytul pierwszego czy trzeciego rodzaju (podobnie jak stréj — garnitur
czy dzinsy i podkoszulek) zalezy w duzej mierze od audytorium i zwyczajéw panuja-
cych w danym $rodowisku. Jesli si¢ nie dopasujemy, wybierajac tytut trzeciego rodzaju
oraz dzinsy, tatwo mozna ,,spali¢” swoje wystapienie i narazi¢ si¢ na protekcjonalne
usmieszki. Rozpoznanie audytorium to jedno z podstawowych zadan przed rozpocze-
ciem przygotowan.

Mile widziana jest stopka zawierajaca nazwe konferencji, na ktérej wyktad jest
prezentowany. Ma to zapewni¢ widza, ze praca zostala przygotowana na t¢ specjalng
okazje, a ten sam tekst nie jest wygltaszany po raz piaty. Oczywiscie aktualizacja takie-
go napisu jest kwestig paru klikni¢¢ mysza, tym niemniej $wiadczy o pewnej elegancji.

Kolejne slajdy moga si¢ pojawia¢ w sposéb prosty lub nieco bardziej skompliko-
wany. Nastepne stowo kluczowe to umiar. Jesli zamierza si¢ réwnoczesnie z wyszu-
kana zmiang kolejnego slajdu stosowac¢ animacje, nie moga one przestoni¢ komuni-
katu, jaki si¢ chce przekazac. Najczesciej uzywane animacje to: pojawianie si¢ kolej-
nych linijek tekstu w okreslonym porzadku, kolejnej linii wykresu, elementu
schematu itd. Widz skupia uwage na tej linijce, ktéra wtasnie si¢ pojawia, zamiast
btadzi¢ wzrokiem po calym ekranie. Dobre wrazenie robi takze ,,wyszarzenie”
(zmiana koloru tekstu na mniej intensywny) poprzedniego komunikatu. Mimo ze
widz przyzwyczajony jest do pojawiania si¢ kolejnych partii tekstu jedna pod druga,
za najwazniejsza uznaje zwykle informacj¢ znajdujaca si¢ na $rodku ekranu. Jesli
chce si¢ podkresli¢ wage danego komunikatu, logicznie powinien si¢ on pojawi¢ jako
ostatni, ale winien znalez¢ si¢ na §rodku ekranu, nawet przykrywajac tekst, ktéry tam
si¢ dotychczas znajdowal.

Kolejne elementy animacji moga ukazywac si¢ automatycznie albo po kliknigciu
mysza. Jest niezwykle denerwujace, gdy wykladowca skonczyt omawia¢ temat, a wi-
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downia wciaz musi czeka¢ na pojawiajace si¢ w tempie pisma maszynowego literki
czy obracajacy si¢ tam i z powrotem tytut.

Wazniejsze pojgcia mozna wyrdznié:

e pogrubieniem,

¢ innym kolorem,

o 16zng wielkoscia lub krojem czcionki,

e zastosowaniem ramki,

e umieszczeniem na innym tle niz reszta obrazu.

Jesli obrazek ma by¢ tylko ilustracja tekstu, umieszcza si¢ go w rogu slajdu lub na
dole, jesli to on niesie gléwna tres¢ — na srodku.

Nawet najprostsze z programéw stuzacych budowie prezentacji multimedialnych sa
wyposazone w szablony gotowych stron. Tak wiec, aby stworzy¢ nowy pokaz przy
wykorzystaniu programéw komputerowych, nie sa konieczne zadne specjalne umiejet-
nosci informatyczne. W okreslonych miejscach uzytkownik wpisuje jedynie tekst badz
umieszcza grafike i kolejne przezrocze jest gotowe. Reszta, czyli wstawieniem odpo-
wiedniego tta i formatowaniem tekstu, moze si¢ zaja¢ juz sam program. Jednak, zosta-
wiajac komputerowi mozliwos¢ decydowania o wygladzie poszczegdlnych pdl pre-
zentacji, trzeba pamigta¢ o zasadach podanych powyzej. Komputer jest tylko maszyna,
a kazdy wyktad czy referat powinien mie¢ charakter odpowiedni do osoby wygtaszaja-
cej. Komputerowa prezentacje jestesmy w stanie stworzy¢ bardzo szybko, ale mozemy
ja tez bardzo tatwo zepsuc.

Materiat przygotowany za pomoca komputera mozna stosunkowo nietrudno prze-
nies¢ na folie i wykorzysta¢ podczas pokazu, stosujac zwykly rzutnik pisma. W tym
celu nalezy jedynie wydrukowac kolejne slajdy prezentacji przy uzyciu niemal dowol-
nej drukarki i odpowiednich folii (do drukarki atramentowej chropowate z jednej stro-
ny, do laserowej i ksero — gtadkie z obu stron).

Plakaty

Bynajmniej nie chodzi tu o dzieta graficzne wchodzace w zakres sztuk pigknych.
Plakaty stosowane przy organizacji popularnych, zwtaszcza w naukach przyrodni-
czych, tak zwanych sesji posterowych bywaja przygotowywane w réznorodny sposob
(wszystkie ponizej opisane techniki zostaly zaobserwowane przez autoréw niniejszej
publikacji podczas konferencji naukowych):

1) wywieszona czarno-biata kopia wtlasnej publikacji z prasy naukowej (najgorsza
mozliwos¢, a w zasadzie niedopuszczalna — po pierwsze to powielanie juz prezentowanej
pracy, po drugie jest niewidoczna — zbyt mata czcionka, , lity” tekst trudny do czytania),

2) wydruk na kolorowych kartkach formatu A4, czcionka co najmniej 32 pkt,
w podpunktach,

3) wydruk na biatych kartkach mniejszego formatu, umieszczonych na wigkszych
kolorowych, tworzacych ramki,

(obie formy sa bardzo tanie, fatwe do przewozenia, ale wymagaja sporo czasu przy
mocowaniu do tablicy, na ktérej maja zawisnac)
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4) wydruki na biatych lub kolorowych kartkach, przyklejone do kartonu formatu na
przyktad Al (réwnie tanie co w pkt 2 i 3, tatwe do powieszenia, ale trudne do trans-
portu — wymagaja przyklejenia tylko na jednej krawedzi, tak by kartki si¢ nie pofatdo-
waly przy zwijaniu kartonu, przewozone w tubie),

5) wydruki zalaminowane tak jak mapy turystyczne s trwale i dajq si¢ zlozy¢, ale
nie jest to najtansza metoda,

6) profesjonalne wydruki wielkoformatowe (dajace najwigksze mozliwosci graficz-
ne, eleganckie, ale stosunkowo drogie) na papierze zwyktym lub ,,lakierowanym” (tych
ostatnich nie wolno sklada¢, gdyz tamia si¢ i zle wygladaja po rozprostowaniu).

Plakat do druku mozna przygotowaé w jednym z wielu programéw graficznych (np.
Corel Draw), jak réwniez w programie MS Power Point (przy zadaniu odpowiedniej
wielkosci slajdu np. 90 x 120 cm).

Generalnie wymiary plakatu drukowanego zaleza od:

e rozmiaréw tablic, jakimi dysponujg organizatorzy konferencji,

* mozliwosci finansowych (zwykle koszt druku zalezy wprost proporcjonalnie od

powierzchni),

¢ ilodci informacji, ktére ma zawierac.

Dobrze widziane, cho¢ kosztowne, jest przygotowanie kopii plakatu w formacie
Ad, ktore uczestnicy konferencji moga zabrac¢ ze sobg. Mozna tez pod plakatem umie-
Sci¢ czysta kartke z prosba o pozostawienie adresu przez osoby, ktére chciatyby otrzy-
mac elektroniczng wersj¢ plakatu.

Tekst na plakacie powinien by¢ napisany czcionka takiej wielkosci, by byt widocz-
ny przynajmniej z odleglosci 1,5 m. Zdarza si¢ bowiem, Zze pod plakatem gromadzi
si¢ rownoczesnie kilka oséb, ktore chciatyby si¢ z nim zapozna¢ i musza znajdowac si¢
w pewnej odlegtosci, by sobie nawzajem nie zastaniaé.

Jedni organizatorzy konferencji wymagaja, by streszczenia i plakaty zawieraly spis
bibliografii $wiadczacej o zapoznaniu si¢ z pracami poprzednikéw, inni uwazaja, ze
komunikat czy plakat konferencyjny stuzy prezentacji nowatorskich rozwiazan czy
nieopublikowanych jeszcze koncepcji i nie wymaga krytycznej analizy dostgpnej lite-
ratury.

Sesje plakatowe zwykle organizowane sa w dwojaki sposéb:

e w danym przedziale czasowym autorzy stoja przy swoich plakatach i udzielaja

odpowiedzi zainteresowanym,

e na wstepie osoba prowadzaca sesj¢ wywotuje po kolei autoréw plakatéw na ka-
tedre, proszac o 3—5-minutowe prezentacje swojej pracy, lub tez oczekuje tego
samego, przechodzac wraz z pozostatymi uczestnikami konferencji od jednego
posteru do kolejnego.

Zdajemy sobie sprawg, ze nie na wszystkich kierunkach sesje plakatowe sa znane

i popularne. Czy warto si¢ do nich przekona¢? Ta uzupehiajaca forma prezentacji
wynikéw badan pozwala zorganizowac liczna konferencje w krétkim czasie, wyelimi-
nowa¢ z prezentacji ustnej tematy, ktore interesuja tylko waska grupe profesjo-
nalistow. Plakaty sa takze dobra forma prezentacji prac studentéw itd. Sesja plakatowa
daje mozliwos¢ dluzszej rozmowy ze szczegdlnie zainteresowanymi (po komunikacie
ustnym jest zwykle 5 minut na dyskusj¢). Wazny jest przy tym takze bardzo osobisty
kontakt interpersonalny — ma to znaczenie szczegdlnie w grupie oséb wkraczajacych



Mam wam cos do przekazania — ksztatcenie umiejetnosci prezentacii... 209

dopiero w $wiat nauki i zawiazujacych nowe znajomosci. Gotowe plakaty zdobig po-
tem $ciany instytutu, obrazujac zakres prowadzonej problematyki badawczej.

Umiejetnos¢ komunikacji, a w tym wygtaszanie referatu, prezentacja materiatu na-
ukowego i wlasciwe przeprowadzenie wystapienia jest sztuka i niezbednym elementem
zycia zawodowego kazdego wspélczesnego wyksztalconego cztowieka, a w szczeg6l-
nosci naukowca. Nikt nie narodzit si¢ z naturalna znajomoscig tej sztuki, ale kazdy
moze si¢ jej nauczy¢. Praktyka i do§wiadczenie czyni mistrza. Przeprowadzone przez
nas zajgcia z prezentacji mialy za zadanie uswiadomié znaczenie przedstawionych
probleméw i poméc w pozytywnym ich rozwiazywaniu.
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