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Tutkimuksessa tarkastellaan muotibloggausta teksteind realisoituvana sosiaalisena
toimintana genre-kasitteen kautta. Tavoitteena on selvittdd, voidaanko muotiblogi ndhd&
genrend ja millaisia erityispiirteita talla genrelld on. Tutkittavana on kolme ruotsalaista,
ruotsinkielistd, naisten yllapitdmad4 muotiblogia ja niiden sisaltdmé tekstimateriaali
tammikuulta 2014. Tutkimus linkittyy paitsi monialaisen muotiblogitutkimuksen
kenttddn myos pohjoismaisen tekstintutkimuksen traditioon.

Tutkimuksen taustalla on systeemis-funktionaalisen teorian késitys kielestd teksteihin
sidottuna sosiaalisena toimintana sekd laajaa tekstikasitys, jossa teksti ymmarretdan
multimodaalisena ja kontekstiriippuvaisena. Tutkimuksen genrekésitys pohjautuu
Swalesin (1990) ja Bhatian (1993, 2004) teorioihin genrestd diskurssiyhteison
konventioihin perustuvana, tietyn kommunikatiivisen tavoitteen toteuttamiseen
keskittyvana tekstiluokituksena. Analyysimetodina on Hellspong & Ledinin (1997)
tekstianalyysimetodi kirjoitetun tekstin osalta, ja tekstien siséltdmd kuvamateriaali
huomioidaan Barthesin (1964) denotaation ja konnotaation kasitteita hyodyntaen.

Tutkimuksen tulos osoittaa, ettd muotiblogitekstit voidaan nahdd genreteksteind.
Muotiblogitekstien  sanavarasto viittaa  yhtélaisyyksiin  tekstien valilla, ja
tutkimusmateriaalin ja referenssikirjallisuuden perusteella muotiblogiteksteilld on
yhteinen diskurssiyhteisd, jonka tavoitteet heijastuvat genretekstien kommunikatiivisina
tavoitteina. Muotiblogigenred maérittdvia konventioita on loydettavissa liittyen tekstien
puhuttelumuotoihin, teemoihin ja perspektiiviin seka tekstuaaliseen rakenteeseen.

Tutkimus  luo  lahtokohdan  laajemmille  muotiblogiteksteja  késitteleville
jatkotutkimuksille, joiden my6ta tutkimuksen tulosten yleistettdvyys voitaisiin vahvistaa
sekd ymmarrystd muotiblogitekstien konventioiden Kirjosta lisdtd. Vertailevia
jatkotutkimuksia vaadittaisiin myds, jotta muotiblogigenren paikka genrehierarkiassa
suhteessa muihin genreihin voitaisiin maéarittaa.

Avainsanat: genre, genreanalyysi, muotiblogi, laaja tekstik&sitys
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1 Inledning

Sociala medier ar ett aktuellt internetbegrepp. Det handlar om internets fordndrade
anvandningskultur dar anvandarna sjalva har en aktiv roll som aktérer och producenter
av medieinnehallet (Matikainen 2008:187). Bloggar, dagboksaktiga hemsidor, &r en typ
av social media som har blivit mycket popular under de senaste aren framst bland unga,
kvinnliga internetanvandare som &r aktiva inom bloggvarlden, den sa kallade
bloggosfaren® (Findahl 2010:46, 2011:9, 20, 2012:21, 2013:34-35).

En blogg ar en webbplats producerad av en eller flera skribenter, bloggare?.
Ké&nnetecknande &r att de publicerade texter, som kallas for (blogg)inlagg, ar organiserade
sa att de nyaste syns forst pa sidan medan de gamla anda finns kvar lagrade och
oférandrade. En blogg har oftast en kommentarsfunktion for interaktionen mellan
bloggskribenten och bloggens lasare. (Noppari & Hautakangas 2012:20.) Det ar ocksa
typiskt for bloggar att de uppdateras tamligen ofta (Herring et al. 2004:1).

Enligt rapporten Svenskarna och internet 2012 bloggade sex procent av Sveriges
befolkning ar 2012 medan procentandelen bland unga kvinnor i aldern 14-17 var 30,
alltsa femdubbel (Findahl 2012:5). | rapporten for 2013 framkommer det att 68 % av 12—
15-ariga och 74 % av 16-25-ariga unga kvinnor laste bloggar ibland. Om man raknar ihop
andelen unga kvinnor som 2013 hade svarat att de skrev eller tidigare hade skrivit blogg
avslojas att majoriteten, 57 %, av unga kvinnor i aldersgruppen 12-25 ar hade erfarenhet
av att blogga. (Findahl 2013:34-35.) Som framgar av Figur 1, &r skillnaden mellan kénen

samt olika aldersgrupper stor vad det galler den dagliga lasningen av bloggar.

1 Med bloggosfar menas "en sarskild del av webben som bestar av material fran enbart bloggar” (Kjellberg
2009:47) och "den globala natverk av bloggar som ar lankade med varanda” [egen Oversattning]
(Noppari & Hautakangas 2012:20).

2 Aven om ordet bloggare ar etablerat i vardagsspraket anvander jag i denna studie genomgaende ordet
bloggskribent nér jag syftar till bloggtextens séndare, personen som skriver bloggen.
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Figur 1 Andel av manliga och kvinnliga internetanvandare som dagligen laser bloggar.
Ur Findahl 2011:20.

Det finns en bloggtyp som &r speciellt populdr: modeblogg. N&r man skriver sokordet
modeblogg i soktjansten Google far man 610 000 sokresultat®. Bloggportalen.se ar en
webbplats som listar svenska bloggar bland annat enligt besokarantalet och bloggarna ar
dar kategoriserade i olika temaomraden. Kategorin mode och design ar med 33 455
bloggar nast storst av alla temaomraden efter kategorin vardagsbetraktelser som
innehaller 46 586 bloggar. Underkategorin mode, kvinnor innehaller cirka fyra ganger sa
manga bloggar som underkategorin mode, man. (Bloggportalen.se 2014a.) Nar man
jamfor siffrorna fran 2014 med siffrorna fran 2012 kan man konstatera en 6kning pa dver
4 500 moderelaterade bloggar (Bloggportalen.se 2012, 2014a). | ljuset av dessa uppgifter
kan man konstatera att modebloggar &r ett aktuellt fenomen. Det stora antalet yngre
kvinnor som deltar i bloggaktiviteter samt mangden bloggar som ér kopplade till omradet
mode och mer exakt mode och kvinnor gér modebloggar till ett intressant och aktuellt
forskningsobjekt.

3 Sokning pd www.google.se 3.1.2014.



Modebloggfenomenet ar omfattande och aktuellt men fortfarande ganska lite utforskat
(Noppari & Hautakangas 2012:15). Den har avhandlingen bidrar for sin del till det
fortfarande ganska sndva skandinaviska kunskapskapital som hittills finns for det mesta
inom handelsvetenskapliga och socialvetenskapliga kretsar samt medieforskning i form
av magisteruppsatser och andra mindre omfattande studier (se till exempel Christiansen
& Leverin 2008, Bordi 2011, Noppari & Hautakangas 2012).

I den hdr undersdkningen betraktas modebloggen ur genreperspektiv. Genrebegreppet kan
inom textforskningen ses som en formedlande lank mellan textuella och sociala
forhallanden (Ledin 2001:4). Begreppet genre har olika definitioner inom olika
forskningsgrenar, men kort beskrivet anvénds det hér som en beteckning for en
sociokulturell textkategori som utméarks av ett bestimt kommunikativt mal* som styr
sprakbrukarna nar de skapar genretexter. Skapandet av genretexter kraver alltsa
konventionell kunskap om hur genreenlig kommunikation gar till inom den
sociokulturella gemenskap dar texten skapas och mottas (Bhatia 1993:13-14). Det
bredare socialt forankrade perspektiv som genre-begreppet ger en enskild text gor
genreanalysen sé intressant. Texten satts inte bara in i sin kontext® utan den ses ocksa som
en del av kommunikationkonventionernas kontinuum och kontexten for andra texter.
Information om en genre och dess konventioner ger forstaelse for hur budskap realiseras

till kommunikation inom en viss gemenskap och varfor.

1.1 Syfte

Den har undersokningen handlar om modebloggens genrestatus. Syftet &r att ta reda pa
om modebloggen kan ses som en genre och om s3, vad som ar kannetecknande for denna
genre. Dessa tva fragor hanger ihop och bildar en helhet: att soka svar pa den ena fragan

resulterar i att jag maste svara pa den andra fragan samtidigt. Med hjalp av en genreanalys

4 Med kommunikativt mal menas inom genreforskning ett Gvergripande syfte for kommunikationen
genom genretexter. Det kommunikativa mélet & gemensamt for den gemenskap som anvander genren.
(Bhatia 1993:13.) Begreppet diskuteras vidare i kapitel 3.2.

5 Begreppet kontext definieras senare i avhandlingen i kapitel 2.3, men betecknar kort beskrivet textens
utomtextuella omgivning.
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forsoker jag kartlagga modebloggarnas sardrag och déarigenom bidra till forstaelsen for
detta aktuella fenomen ur textforskningens synvinkel.

For att komma at den eventuella genren maste jag definiera modebloggtexterna i
forhallande till tre aspekter. Den forsta ar den sociokulturella verksamheten, vilket
innebdr att forankringen i det sociala genom kontexten och gemenskapen ska granskas.
Detta ska goras, eftersom genrer ar sociokulturella textkategorier skapade inom en viss
gemenskap. Eftersom skapandet av genretexter krédver konventionell kunskap, ar den
andra aspekten textuella genrekonventioner. Analysen av texternas kontext styr valet av
vilka egenskaper i texterna jag koncentrerar mig pa i utredningen av textkonventionerna.
Den tredje, Overgripande aspekten ar det kommunikativa malet som ar varje genres kéarna
och fér uttryck genom textkonventionerna, bland annat texternas lexikon och struktur®.
Resultatet av kontextanalysen och analysen av konventioner leder till en slutsats om
texternas gemensamma kommunikativa mal. Utifran dessa tre nyckelbegrepp underscks
vad som dr utmarkande for modebloggar och méjligtvis gor dem till en egen genre. Syftet
kan delas i foljande tre huvudfragor:

1) Kan man urskilja en viss gemensam sociokulturell verksamhet kring

modebloggtexterna?
2) Hurdana textkonventioner kan urskiljas i modebloggtexter?

3) Vad ar modebloggtexternas textsyfte och ar det mojligt att urskilja ett

gemensamt kommunikativt mal i dem?

Den forsta fragans syfte ar att ge information om textens och den mojliga
diskursgemenskapens’ deltagare samt modebloggens 6vriga kontext. Den andra fragan
syftar till att undersoka textuella forutsattningar for det gemensamma kommunikativa mal
som &r karnan for en genre. | kartlaggningen av textkonventionerna ligger fokus pa
textens tematik och Overgripande struktur samt det hurdan relation skapas mellan
textjaget och textduet®. Definitionen for text behandlas i kapitel 2, men jag vill

understryka redan har att jag utgar fran ett multimodalt textbegrepp, vilket innebér att jag

6 Se kapitel 3.2 for vidare diskussion om det kommunikativa mélet.

7 Begreppet diskursgemenskap syftar pa den sociokulturella gemenskap dar texten skapas och mottas och
diskuteras vidare i kapitel 3.2.

8 Begreppen textjag och textdu definieras i kapitel 4.1.2.
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raknar till text ocksa icke-sprakliga kommunikationselement i de granskade
bloggtexterna, till exempel bilder.

1.2 Material

| det hér kapitlet presenterar jag mitt material. Forst i kapitel 1.2.1 forklarar jag hur jag
har valt bloggar for analysen och pa vilka grunder de valda bloggarna kan sagas vara
modebloggar. Déarefter i kapitel 1.2.2 presenterar jag materialets avgransning pa textens
plan. Till sist i kapitel 1.2.3 tar jag upp nagra forskningsetiska fragor som beror valet och
behandlingen av materialet.

1.2.1 De valda bloggarna

Mitt material bestar av tre svensksprakiga sverigesvenska bloggar som uppfattas som
modebloggar och &r skrivna av yngre kvinnliga bloggskribenter. Skalet till att jag har valt
att koncentrera mig pa just unga kvinnor ar att i Sverige ar de den mest aktiva gruppen
inom bloggosfaren (Findahl 2013:68). Jag har valt bloggar som alla utifran deras kontext
tydligt kan identifieras som modebloggar. | praktiken betyder detta att de valda bloggarna
antingen beskriver sig sjdlva som modebloggar eller att de h&nvisas till som modebloggar
pa olika webbplatser pa internet. Alla de valda bloggarna har till exempel listats under
temat mode, design > mode, kvinnor pa Bloggportalen.se som har som syften att "Folk
som laser bloggar latt skulle kunna hitta och upptdcka nya bloggar” och ”Folk som
bloggar skulle kunna fa sina bloggar upptéackta av nya lasare” (Bloggportalen.se 2014b).

Den forsta valda bloggen finns med pa webbplatsen Modebloggar.com.

Modebloggar.com titulerar sig som “en sajt, som samlar alla uppdateringar av Sveriges

basta modebloggar pa samma sida i realtid” (Modebloggar.com 2014). Det finns en

mojlighet att vélja en vy dar de nyaste inlaggen fran de mest lasta modebloggarna &r

synliga och som ett av mina forskningsobjekt har jag valt en blogg som dék upp pa den

har mest lasta-listan flera ganger vid samma tidpunkt (10 mest last 2014). Detta har jag
5



gjort for att fa med en blogg som tillhér de allra populéraste. Den valda bloggen dok ocksa
upp pa Bloggportalen.se som nummer ett nar bloggar i kategorin mode, kvinnor sorterades
enligt besokarantalet, vilket hos denna blogg lag pa 1 193 528 besok under en vecka vid
granskningstiden i slutet av mars (Bloggportalen 2014c). Genom att vara kategoriserad
som modeblogg pa bada webbplatserna kan den valda bloggen betecknas som
modeblogg. Enligt uppgifterna pa Bloggportalen.se startade denna populéra blogg ar
2006 (Bloggportalen.se 2014c).

Ut6ver den har valdigt populéara bloggen har jag valt tva andra bloggar med farre bestkare
per vecka. Bada finns med pa bloggportalen.se under mode, kvinnor. | den ena bloggen
finns det en sida med en beskrivning av bloggskribenten dar bloggen betecknas som
modeblogg och uppfattas saledes som modeblogg av dess skribent. Denna blogg har
enligt uppgifterna pa Bloggportalen.se startats i 2005 och besokarantalet under en vecka
vid granskningstiden i slutet av mars lag pa 3 813 (Bloggportalen.se 2014d). Den andra
bloggen startades i 2011 och hade 8 848 besok under en vecka pa samma
granskningstidpunkt (Bloggportalen.se 2014e). Bloggen har uppréttats i bloggtjansten
Myshowroom.se under kategorin modebloggar. Aven for denna blogg ar beteckningen

modeblogg alltsa sjalvvald av bloggskribenten.

Nar man forsoker rama in en ny, pa forhand odefinierad genre med dess konventioner
I6nar det sig att koncentrera sig pa texter av sadana skribenter som har faststéallt sin plats
i gemenskapen istallet for att forsoka definiera genren utifran texter skrivna av helt nya
anvandare av den eventuella genren, eftersom erfarna deltagare kan anvanda genren béttre
(Lassus 2010:39, se aven Swales 1990:54-55). Pa basis av besokarantal kan man
konstatera att alla de valda bloggarna ar etablerade och skribenterna har erfarenhet av
bloggande fran en langre tidsperiod. Jag hanvisar till de olika bloggarna genom att kalla
den populéraste bloggen Topp-blogg och de tva andra Den aldsta (bloggen som startades
2005) och Den yngsta (bloggen som startades 2011). Jag anvander inte bloggarnas riktiga

namn pa grund av att jag vill respektera bloggskribenternas anonymitet.



1.2.2 Materialets avgransning

P& grund av den hypertextuella® och dynamiska naturen hos bloggar ar det inte mojligt
att entydigt ringa in modebloggtextens helhet inom klara granser. Man kunde & ena sidan
jamféra modeblogg och dess inldgg med en tidning dér olika artiklar finns som separata
texter. A andra sidan kunde man utgé fran tanken att modebloggar &r som bocker och
inldgg ar bokens kapitel som tillsammans utgor texten. Eftersom modebloggen liknar en
personlig dagbok (Noppari & Hautakangas 2012:23) och bildar en framatskridande helhet
som for dess mekanismers del kanske kunde sdagas likna en f6ljetong, anser jag det vara
motiverat att utga fran tanken om inlagg som bokens kapitel i en storre texthelhet. Till
bloggarnas natur hor att de uppdateras standigt och de fysiska granserna for texten vidgas
hela tiden. Detta betyder att det inte gar att ta med hela texthelheten i analysen utan jag
har naturligtvis varit tvungen att dra gransen for vilken del av bloggtexterna jag tar med

i materialet.

For att kunna beskriva materialets avgransning maste vissa begrepp forst forklaras. Nar
jag pratar om inldgg menar jag den uppdateringshelhet som innehaller en eventuell
inlaggsrubrik, en publiceringstidpunkt och ett budskap formedlat till exempel i skrift,
bild, video och lankar (jfr Noppari & Hautakangas 2012:20). (Inlaggs)rubriken star 6verst
I inlagget och kunde jamforas med rubriken till en tidningsartikel, som Koivisto (2011:65)
definierar som "den fristaende korta text som introducerar innehallet i en tidningsartikel”.
Andra begrepp som jag lanar fran pressvarlden &r bildtext, som &r en skriven text som
vanligtvis star under bilden och skiljer sig fran den Ovriga skrivna texten genom
typografin, samt brodtext, som &r den egentliga skriftliga textdelen och oftast langre &n
rubriken eller bildtexten. Ndr jag pratar om bilder, menar jag fotografier eller fotocollage,
eftersom de &r de enda bildtyperna i mitt material. Alla dessa delar behéver inte inga i
varje inlagg, men ett element som alltid finns med &r publiceringstidpunkt som i de valda
bloggarna ar placerad antingen under rubriken eller i slutet av inlagget och innehaller

datum och oftast ocksa klockslag.

Fran varje blogg analyseras den skrivna texten i alla inldgg som ar publicerade under

9 Se definition for hypertext i kapitel 2.2.



januari 2014 med en kvantitativ ordfrekvensanalys (se kapitel 4.1.3) s att varje inlaggs
eventuella inlaggsrubrik och bildtext samt brodtext raknas med till materialet, dock med
det undantag att mojliga engelska Oversattningar av brodtexten ldamnas bort. Om
inlaggsrubriken eller bildtexten &r skriven bara pa engelska eller engelska ord och uttryck
forekommer mitt i den svenska texten raknas dessa med som en del av texten. Bilder och
video samt publiceringstidpunkt tas inte med i materialet for ordforradsanalysen.
Materialets omfattning i den kvantitativa analysen ar 10 401 ord i Topp-blogg, 15 987 ord
i Den aldsta och 3 294 ord i Den yngsta®®.

Materialet for den dvriga, kvalitativa analysen bestar daremot av de forsta tio inlagg som
har blivit publicerade i januari 2014 i varje blogg. Sammanlagt granskas alltsa 30 inlagg
vars rubrik, publiceringsdatum och antal bilder samt antal ord framstélls i bilaga 1.
Samma ovannamnda begransningar for vad som rdknas med till den skrivna texten galler
bade i den kvantitativa och i den kvalitativa analysen, men i den kvalitativa analysen
raknas ocksa bilder med som text. | ett inlagg finns en musikvideo med fran Youtube.

Videon behandlas inte i analysen.

Varje inldgg innehaller ocksa ett kommentarfalt som ligger bakom en lank, men
kommentarfaltet behandlar jag inte som en del av inlagget eftersom det &r tomt pa
inlaggets publiceringstidpunkt och far funktion bara om inlaggets lasare véljer att delta i
interaktionen via det. Kommentarféltet och bloggunderlagets andra delar som omger de
publicerade inldggen ser jag inte som en del av genretextens textuella struktur utan som
en del av bloggmediet, alltsa en del av situationskontexten. Dessa element utgor inte

materialet for den textuella analysen utan tillhdr kontexten som analyseras i kapitel 5.

1.2.3 Etiska aspekter

Noppari & Hautakangas har valt att framstalla sitt analysmaterial i sin studie om finska
modebloggar som anonyma texter (2012:17-18). De konstaterar att det inte var enkelt att

hitta informanter till intervjuer i deras studie och drar slutsatsen att det med stor

10 Ordantalen har rdknats med hjalp av UAM Corpus Tool.
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sannolikhet beror pa att modebloggskribenterna uppfattar sina bloggar som intima
utrymmen i stdllet for att vara menade som offentliga medier. Enligt deras studie upplever
vissa modebloggskribenter forskning riktad mot sina bloggar som krankande och
obehaglig. (Noppari & Hautakangas 2012:82-83.) Pa grund av den halvprivata naturen
av modebloggar anser jag att det ar forskningsetiskt relevant att ta upp frdgan om

anonymiteten har.

Att genomfora en textanalytisk studie med fokus pa semiotik utan att visa autentiska
exempel fran de aktuella multimodala texterna &r problematiskt. Att skydda
bloggskribentens anonymitet och integritet genom att inte bifoga textexempel fran de
analyserade bloggarna i denna studie skulle gora det svart att pa ett dvertygande satt
argumentera for modebloggenrens typiska drag. Vid alla tillfallen &r det dock inte heller
sagt att den verkliga personen bakom bloggen skulle vara densamma som bloggen
framstaller som bloggens skribent och huvudperson, men som regel kan man utga fran att
detta anda ar fallet (jfr t.ex. Noppari & Hautakangas 2012). Det finns modebloggar dar
bloggskribenten doljer sitt namn och ansikte for att behalla anonymiteten, men de flesta
modebloggar &r enligt Noppari & Hautakangas halvanonyma: bloggskribenten visar sin
person i bilder men doljer sadana uppgifter som kunde leda till lokaliseringen av denne

utanfor internet (Noppari & Hautakangas 2012:89).

Eftersom bloggskribenter sjalv kan reglera anonymiteten i sina bloggar och har valt att
publicera material om sin person ute pa natet utan att skydda sin blogg med l6senord
borde det egentligen inte finnas nagra skél till att behandla forskningsmaterialet anonymt
och utan att namna materialkallor och visa oredigerade textexempel. P4 grund av Noppari
& Hautakangas iakttagelser kring bloggskribenternas syn pa anonymitetsfragan har jag
anda valt att ta hansyn till bloggskribenternas integritet och behandla materialet utan att
direkt ange dess ursprung. De exempel som finns med ar dock autentiska och oredigerade,
vilket innebér bland annat att eventuella skrivfel inte har blivit korrigerade. Pa grund av

lagen om upphovsrétt har jag inte kunnat inkludera autentiska bildexempel i studien.



1.3 Tidigare forskning

Modebloggar &r inte ett mycket studerat dmne bland nordiska sprakvetare eller
genreforskare. De flesta studier om fenomenet kommer fran andra vetenskapsomraden
och &r pro gradu avhandlingar eller andra motsvarande mindre studier. Sanna Skérlund
(2010) har undersokt i sin magisteruppsats Nya medier, nya genrer? Dagboksbloggen ur
ett genreperspektiv en nastan likadan fraga som den som jag tar upp i den hér
avhandlingen. Skarlunds syfte har varit att ta reda pa "hur dagboksbloggen som fenomen
kan forstas utifran nagra nutida genreteorier”. Hennes material bestar av tre bloggars
huvudsidor. Hon bygger sin analys pa M.A.K. Hallidays teori om sprakets tre funktionella
nivaer och anvéander analysredskap bade fran Hellspong och Ledins Vagar genom texten
(1997) och Holmberg & Karlssons Grammatik med betydelse (2006). | studien tar hon
upp foljande saker: bloggens yttre form och layout, de i blogginldggen behandlade
temana, relationer mellan texternas skribent och l&sare, texternas stildrag och deras

lasharhetsindex.

Unga kvinnors bloggande i Sverige har studerats av religionsvetaren Mia Lévheim som
har publicerat tva mindre forskningsrapporter, Personal and Popular — The case of Young
Swedish Female Top-bloggers (2011a) och Young Womens' Blogs as Ethical Spaces
(2011b). I den forstndmnda ar teman for analysen sjalvuttryckets roll i de unga och
berémda svenska kvinnliga bloggskribenternas bloggar samt uppdateringstathetens och
intimitetens betydelse for bloggskribenterna i dem. I den sistnamnda studien undersoker
Lovheim hur de mest berémda unga kvinnliga svenska bloggskribenternas bloggar kan

ses som etiska rum dar varderingar och normer kommuniceras.

Elina Noppari och Mikko Hautakangas (2012) har forskat i bloggosfar med sarskild
betoning pa finska modebloggar. Syftet med deras studie Kovaa tyota olla mina:
muotibloggaajat mediamarkkinoilla ar att kartlagga modebloggfenomenet i Finland med
dess handlingsménster som del av mediekulturen. De centrala teman i studien &r
bloggskribentens jag-arbete, modebloggar som gemenskap, bloggar som medium och
kommersialism inom modebloggfenomenet. Studien har blivit genomférd genom att félja

populdra finska modebloggar, intervjua bloggskribenter och deras samarbetspartner,
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samla in information om bloggandet och lasningen av bloggar med hjélp av en natenkét
samt folja diskussionen om bloggar i andra medier.

Anna-Malin Karlsson (1999-2001) har forskat i svenska hemsidor vilket har resulterat i
en tredelad forskningsrapport Svenska chattares hemsidor. En del av rapporten handlar
om textbegrepp och genreuppfattningar och syftet med den é&r att utforska hemsidan som
ett mojligt genresystem. Dels ar syftet ocksa att testa definieringskriterier for begreppen
text och genre och bidra till metodutvecklingen. (Karlsson 2000:3). Karlssons
doktorsavhandling Skriftbruk i forandring: En semiotisk studie av den personliga
hemsidan (2002) baserar sig pa den tidigare forskningsrapporten och syftar pa att 6ka
forstaelsen for den personliga hemsidan som social fenomen och interaktionsmedel samt

att placera den i ett texthistoriskt sammanhang.

En annan svensk forskare som har intresserad sig for kommunikationen pa natet ar
lingvisten Ylva Hard af Segerstad (2002) som har skrivit sin doktorsavhandling om
skriftsprakbruk och -anpassning i CMC (datorférmedlad kommunikation). Aven om
avhandlingens fokus ar pa e-post, snabbmeddelanden, chat och sms i stéllet for bloggar,

ger dess resultat relevant bakgrundsinformation for denna undersékning.

Mojligtvis den forsta systematiska genreanalysen av bloggar har gjorts av Herring et al.
ar 2004. | studiet Bridging the Gap: A Genre Analysis of Weblogs beskriver forskarna
bloggenrens sardrag med hjalp av en kvantitativ innehallsanalys och jamfor resultatet
med andra genrer bade pa webben och utanfor den. Resultatet av deras analys visar att
bloggar utgor en egen genre men att denna genre kan varken ses som nagot helt nytt eller
nagot unikt. Bloggar utgor en slags hybrid genre med drag fran flera olika hall. (Herring
et al. 2004:2). | studien agnar Herring et al. sig inte at en omfattande diskussion om
definitionen for begreppet genre, vilket gor att det ar problematiskt att ta stallning till
deras resultat i samband med analysen av modebloggar i den h&r undersékningen. Snart
efter studien av Herring et al. publicerades &ven en annan genreanalys av bloggar av
Miller & Dawn (2004). | studien ser forskarna bloggen ur retorikens synvinkel som en

genre definierad av en viss kairos!! som de syftar till att hitta.

11 Kairos &r retorikens begrepp som betyder "vilka sorts tidrum som ar knutna till vilka sociala motiv.”
(Ledin 2013:10).

11



Med tanke pa att den har undersokningen tillhor textforskningens omrade ar nagra
doktorsavhandlingar fran omradet varda att namnas har, &ven om de inte handlar om
bloggar eller genrer. Den gemensamma bendmnaren for dem och den hér undersékningen
ar teoriforankringen i sociosemiotiken och den systemisk-funktionella grammatiken som
presenteras i kapitel 1.4. Jannika Lassus (2010) jamfor i sin doktorsavhandling Betydelser
i barnfamiljsbrochyrer: Systemisk-funktionell analys av den ténkta l&saren och
institutionen sverigesvenska och finlandssvenska socialforséakringsbrochyrer och
undersoker hur den ténkta ldsaren och institutionen synliggors i texterna. Johanna
Koivistos (2011) doktorsavhandling EU-artiklar som multimodala budskap: Text, bild
och begriplighet i rapporteringen om EU-utvidgningen i finska och svenska
morgontidningar ar 2002 och 2004 handlar om samspelet mellan text och bild i
tidningsartiklar och en del av avhandlingens syfte &r att redogdra for artiklarnas
textelements forhallande till deras tema och bild.

Den hér studien bygger pa den systemisk-funktionella spraksynen och syftar till att belysa
modebloggfenomenet ur en mindre utforskad synvinkel med texten och sprakvetenskapen
som utgangspunkt. Analysverktygen ar delvis desamma som i Karlssons (2002), Lassus
(2010) och Kaoivistos (2011) avhandlingar och teoretiskt ligger bakgrunden i den
textforskningstradition som dessa forskare har varit med om att utveckla. Lovheims
(2011a), Hard af Segerstads (2002) och Noppari & Hautakangas (2012) studier ger
daremot vérdefull bakgrundsinformation om forskningsobjektet modebloggar. Denna
studies syfte att med hjalp av begreppet genre ge information om hur den sociala
verksamhet som modebloggar utgor realiseras i text forenar studien med bade

modebloggforskningens mangvetenskapliga falt och den nordiska textforskningens falt.

1.4 Sprakets funktioner

Spraksynen i den har studien bygger pa M.A.K. Hallidays (1985) systemisk-funktionella

spraksyn. Enligt den har manniskor vissa grundldggande behov i interaktionen och

sprakets funktion ar att fylla dessa sociala behov. Utifran dessa behov kan man urskilja

tre funktioner for spraket, sprakets tre metafunktioner som Halliday kallar dem. Den
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ideationella metafunktionen ar en beskrivande funktion som innebéar att manniskan kan
reflektera genom spraket, koda sina erfarenheter och sin varldsbild. Sprakets funktion ar
att vara en representation av vérlden. Den interpersonella metafunktionen &r att ge uttryck
for sociala relationer. Social handling & mojlig genom spraket, eftersom spraket
mojliggor att sprakbrukaren kan ta kontakt med andra och ge uttryck for hur han eller hon
forhdller sig till andra. Sprakets textuella metafunktion handlar om att budskapet kan
organiseras sa att det formar en sammanhangande helhet. Sprakets funktion &r alltsa att
vara ett medium. (Ledin 1995:39-40, Ledin 1997:31, Holmberg 2003:20, Holmberg &
Karlsson 2006:18, Halliday & Hasan 1990:44-45.) Den systemisk-funktionella
grammatiken ser den ideationella och den interpersonella metafunktionen som priméara
(Holmberg et al. 2011:11).

Vasentligt i den systemisk-funktionella spraksynen eller grammatiken (SFG) &r att man
inte gor skillnad mellan system och bruk: spraket ar bunden till de texter genom vilka det
anvands (Halliday & Hasan 1990:17). Spraket ses som en potential, en samling av olika
mojligheter att skapa mening, och texter &r instanser i vilka de olika sétten att skapa
mening far uttryck. Som ett slags mellanniva mellan spraket och texten, potentialen och
instansen, finns register som samlar ihop de i en viss situation mgjliga och anvéndbara
meningsskapandesétten till en subpotential eller instanstyp. (Holmberg et al. 2011:8-9,
14.) De semantiska och de lexikogrammatiska valen samt det hur de kombineras skapar
betydelse (Holmberg et al. 2011:11).
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2 Text

Text kan definieras pa flera olika satt. Hur man definierar begreppet text ar inte alls
entydigt nar man forskar i webbsidor, eftersom de innehaller sa manga slags olika element
och avviker sig fran den traditionella linjara skrivna texten avsevart pa flera plan. Aven
om man i vardagsspraket med ordet text fortfarande oftast syftar pa skrivet sprak har
begreppet fatt mycket bredare definitioner av sprakforskare. Inom semiotiken har till och
med upplevelser eller det sociala livet ibland blivit betraktade som text (Forsstorp
2007:85). Det finns knappast nagon slutgiltig definition for text som Forsstorp (2007:86)
ocksa konstaterar, men for att kunna operera pa textanalysens falt ar det nodvandigt att
forankra studien i en viss definition av text. | denna avhandling utgar jag fran ett sa kallat
vidgat textbegrepp som forklaras i kapitel 2.1. Textartefaktens avgrénsning diskuteras i
kapitel 2.2 och i kapitel 2.3 introducerar jag darefter begreppet kontext.

2.1 Ett vidgat textbegrepp

Nar nya hybrida textformer uppstar andras synen pa texten. Forsstorp stéller frigan om
vems textbegrepp det dr som vidgas, ndr det talas om ett vidgat textbegrepp inom
textforskning. Han menar att text kan definieras antingen med utgangspunkt i artefakten
eller i textens sociokulturella anvéndningar. | det sistnamnda fallet &r det aktuellt att
diskutera aktiviteter, kontext och deltagare. (Forsstorp 2007:85.) Det &r den
sociokulturella foérankringen av textbegreppet som leder till en viss utvidgning av
textbegreppet. Ledin (1995) forklarar i sin doktorsavhandling det sociokulturellt vidgade
textbegreppet genom en sociokulturell syn pa spraket: sociokulturellt sett ar spraket inte
ett autonomt system som kan isoleras fran sociala strukturer, utan sprakligt beteende ar
socialt beteende. Sprakanvandarna anvander spraket malorienterat for att kommunicera
och skapar meningsfulla helheter av spraket. En text kan definieras som en sadan

meningsfull helhet och ses som en redskap for social handling. (Ledin 1995:17-21.)

Att flytta fokus fran artefakten till det sociala &r inte den enda dimensionen av
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utvidgningen av textbegreppet. Textbegreppet kan vidgas ytterligare. Hodge & Kress
(1988) sociosemiotik forkastar tanken om det verbala spraket som ett isolerat kodsystem
for betydelseskapandet. Istéllet anser de att de olika teckensystemen skapar tillsammans
kontexten for sprakforskningen och sociala processer och strukturer star i utgangspunkten
for analysen av meningsskapandet (Hodge & Kress 1988:vii). Den traditionella textsynen
som bara innefattar sprak i skriven eller talad form vidgas har till att omfatta dels
utomsprakliga sociala forhallanden och dels andra semiotiska teckensystem. De olika
semiotiska teckensystem, system for meningsskapande, sasom skrift, bild, ljud och
layout, kallas (semiotiska) modaliteter inom den sociosemiotiska
sprakforskningstraditionen. Nar ett budskap kommuniceras med hjalp av flera olika
modaliteter kallas det multimodalt som motsats till monomodalt. (Karlsson 2002:27-28,
Holmberg & Karlsson 2006:201, Bjorkvall & Engblom 2007:9.)

Nar man forskar i genrer som i utgangspunkt definieras som sociokulturella textkategorier
forutsatter det att textsynen ar sociokulturellt vidgat istéllet for att man skulle se texter
som artefakter. Eftersom forskningsmaterialet i den har undersékningen bestar bade av
skrivet sprak och av andra semiotiska element ger det mening att basera dven analysen pa
ett semiotiskt vidgat textbegrepp och prata om multimodala texter. Jag anvander
begreppet multimodal trots att Forstorp (2007) ifragasatter anvandandet av prefixet multi-
och menar att man istdllet borde anvénda prefixet inter- (som i intersektionalitet och
intermedialitet) fOr att understryka samspelet av olika modaliteter i meningsskapandet.
Han menar att multi- associeras med additiv mangfald, med andra ord den enkla summan
av olika modaliteter. (Forstorp 2007:82—84.) Begreppet multimodalitet har dock blivit
etablerat bland nordiska textforskare (se till exempel Karlsson 2002, Bjorkvall 20009,
Koivisto 2011) och jag har darfor valt att halla mig till det, &ven om jag haller med
Forstorp om betoningen av modaliteternas samspel. | multimodala texter ar samverkan
av modaliteterna viktig. Modaliteterna verkar inte var for sig utan budskapet realiseras

genom samspelet mellan de olika modaliteterna.
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Karlsson sammanfattar det vidgade textbegreppet med fyra punkter som &r foljande:

1. [vidgade textbegrepp] utmanar forestillningar om spraket (i sig) som barare av mening och
sammanhang, dvs. pekar mot en semiotisk syn inte bara pa text utan dven pa spraket

2. [vidgade textbegrepp] kontextualiserar eller situerar texten, dvs. definierar den i forhallande till
sin kontext: situationen och praktiken

3. [vidgade textbegrepp] utmanar, eller relativiserar, forestallningar om stabilitet

4. [vidgade textbegrepp] utmanar forestallningar om struktur, vilket innebdr att det inte racker att
definiera text utifran interna kriterier som textbindning. (Karlsson 2007:25).

Den forsta punkten syftar pa semiotiska modaliteter som diskuterades ovan. Karlsson
tillagger ocksa att pa grund av det vidgade textbegreppet kan fokus i studier flyttas fran
texten till verksamheten kring den (Karlsson 2007:25). Jag aterkommer till denna aspekt
I kapitel 2.3 i samband med begreppet kontext (jfr dven med Karlssons andra punkt om
textens kontextualisering). Kontexten ger textbegreppet en yttre dimension utanfor
textinterna kriterier som Karlsson hanvisar till i sin fjarde punkt. Den tredje punkten om

stabilitet diskuterar jag vidare i kapitel 2.2.

2.2 Den sociokulturellt vidgade textens granser

N&r man forskar med texter som material kan man trots den vidgade textsynens
sociokulturella betoning inte undvika att ta stéllning till forskningsmaterialets fysiska
avgransning. Textforskare jobbar med artefakter i vilka texter far uttryck och i praktiken
galler avgransningen av materialet for artefakter. Aven nar det géller linjara skrivna texter
i traditionell vardaglig betydelse &r det inte enkelt att ge en allmént géllande definition
for var det ar rimligt att anta att en text fysiskt borjar och slutar. Vem bestdmmer vad som
ingar i den meningsfulla helheten som texten enligt Ledins (1995:17-21) definition &r (se
kapitel 2.1)?

Karlsson (2002) anvéander ett dialogiskt eller interaktionellt avgrénsat textbegrepp i sin
doktorsavhandling om den personliga hemsidan. Dialogiskt avgrénsat ar en text ett
yttrande som uppfattas som fardigt av dess anvandare. Karlsson ndamner finaliteten som

ett centralt kriterium®? och konstaterar att den bestams konventionellt. Detta innebar att

12 Karlsson hénvisar hér till Bakhtin (1986, 1997) och Berge (1999) och Ledin (1999).
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textens anvéandare avgor nar texten ar fardig och begreppet text blir 6ppet och dynamiskt.
(Karlsson 2002:26-27.) Problemet &r att gar man tillrackligt Iangt med den interaktionella
synen kan man resultera i slutsatsen att texter inte alls finns, utan att det istallet finns sa
kallade tolkningsgemenskaper som har olika tolkningsstrategier och forvantningar som
resulterar i interaktiva processer (Forsstorp 2007:87).

Jag ser dock begreppet text meningsfullt att anvanda och ser istéllet mojligheterna som
det interaktionella perspektivet ger till textens avgransning. Sett ur ett interaktionellt
perspektiv spelar de olika deltagarna (avsandaren och mottagaren samt eventuella andra)
samt den 6vriga situationen och kontexten en avgorande roll for textens tillkomst och
texter ar darmed ocksa dynamiska och foranderliga (Karlsson 2007:20-24). Detta innebar
att nar jag som forskare analyserar en text kan jag inte undvika att for min del paverka
texten i min roll som l&sare. Istéllet kan jag genom att skaffa information om och beskriva
textens vanliga anvandare och kontext l&gga fram en bild av det hur jag antar att texten
ska avgransas och vilka faktorer utanfor textens textuella struktur jag raknar med som
relevanta for budskapet. Detta har jag ocksa gjort i samband med materialbeskrivningen
(se kapitel 1.2) och i kapitlet om kontext (se kapitel 5). Ocksa Lassus betonar i sin studie
vikten att analysera kontexten och beskriva hur forskaren sjalv forstar textens kontext
(Lassus 2010:44, 71).

| samband med mitt material kompliceras definitionen av textens grénser ytterligare av
den hypertextuella naturen av internettexter som gor det omagjligt att se texter som stabila.
Nelson har gett en tidig definition for hypertext och beskriver den som icke-successiv text
(engelska: non-sequential writing) som realiseras genom ldsarens val att skrida fram i
texten enligt sjalvvald lasordning (Nelson 1990: 0/2, 1/17). Aven om till exempel en
tidnings forsta sida med olika textelement kan forstas som hypertext och fenomenet
saledes inte &r ett resultat av anvandandet av nya elektroniska medier, mojliggor internet
hypertextuella strukturer i en helt ny utstrackning med den orékneliga mangden lankar
mellan informationsbitar som internet bestar av. FOr att kunna avgransa texten till en
hanterlig enhet istéllet for att bli forlamad av den infinita floden den kan anses besta av
kan begreppet semiotiskt rum anvéndas. Med semiotiskt rum menas textens yttre ramar

som definierar en mojlig text (Karlsson 2002:27).
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2.3 Textens kontext och intertextualitet

Det finns olika sétt att definiera kontext inom textforskning och olika forskare anvénder
ibland olika terminologier for att beteckna mer eller mindre samma saker (se till exempel
Lassus 2010:42). Kontexten ger sammanhang for texten och dess budskap och paverkar
darmed betydelser som texten far. Ofta anvands begreppet kontext som sadan for att syfta
pa textens utomtextuella kontext, men for att precisera kan man som Koivisto (2011:50—
51) istallet anvanda begreppet yttre kontext som motsats till inre kontext, alltsa budskapets
eller textens inre bestandsdelar. Jag anvander sjalv konventionellt begreppet kontext for
att syfta pa den yttre kontexten pa samma satt som Hellspong & Ledin (1997:49). De
definierar kontext som "hela den sprakliga och sociala miljo som texten kommer ur och
verkar i” och skiljer mellan tre kontextlager: intertextuell kontext, kulturkontext samt
situationskontext. Jag utgar fran denna indelning i min analys. Kontextens olika nivaer

kan illustreras som i Figur 2.

" INTERTEXTUALITET

~ g

KULTURKONTEXT \

SITUATIONSKONTEXT
Sandarkontext

BUDSKAP

Mottagarkontext

Figur 2 Kontextramar. Ur: Koivisto 2011:50.
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Situationskontexten ligger ndrmast texten men jag uppfattar den inte som den omgivande
texten kring den aktuella texten. Situationskontexten ar underordnad i forhallande till den
omgivande kulturkontexten och innefattar den aktuella kommunikationssituationen. Den
kan definieras med hjalp av tre begrepp: verksamhet, deltagare och kommunikationssatt.
Verksamheten &r social handling i situationen. Den har ett syfte, &r bunden till viss tid och
plats och utmarks av en diskurs, ett ”grundldggande tanke- och handlingsmdnster”
(Hellspong & Ledin 1997:50-52). Verksamheten forstar jag i genreforskningens termer
som en bestdmning for diskursgemenskapen: diskursgemenskapens medlemmar fors

samman av verksamheten.

Deltagare som &gnar sig at samma verksamhet genom texter bildar en diskursgemenskap,
om andra forutsattningar for en genre fylls (se definition for genre i kapitel 3).
Diskursgemenskap &r den institution eller gemenskap som skapar och anvander texten
(eller genren) i fraga. Nar kontext diskuteras i samband med genretexter ar deltagare
saledes medlemmar av genrens diskursgemenskap. Hellspong & Ledin (1997:52-54)
beskriver deltagare som de som deltar i kommunikationen, och deltagare kan ha olika
mottagar- och sandarroller, med andra ord olika forhallningssatt till texten.
Deltagarrollerna styrs av sociala relationer. Budskapets betydelse paverkas a ena sidan av
sédndaren som skapar texten eller budskapet under forutsattningar av sin egen social
position. A andra sidan paverkar mottagarens omgivning samt hans eller hennes relation
till sandaren ocksa vilka betydelser budskapet far nar det tas emot. (Koivisto 2011:50.)
Som illustreras i Figur 2 kan man som Koivisto (2011) inom situationskontexten skilja
mellan mottagar- och séndarkontexter som beteckningar for allt det som paverkar

mottagar- och séndarroller.

Kommunikationssattet syftar pa textens kommunikativa funktioner och de aktuella
uttrycksmedel som tillsammans avsldjar textens textsyfte (Hellspong & Ledin 1997:54—
56), vilket pa genrernas niva motsvarar till det kommunikativa malet (se definition i
kapitel 3). Hellspong & Ledin konstaterar ocksa att texter med samma sarskilda textsyfte
i en verksamhet bildar en genre (Hellspong & Ledin 1997:54). | kartldggning av
kommunikationssattet, med andra ord av det hur textsyftet kommuniceras, ar begreppen
kod och medium relevanta. Med kod menar Hellspong & Ledin verksamhetens

spraknormer som far uttryck till exempel genom specialvokabularer. Koden kan vara mer
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eller mindre smal eller bred. En smalare kod innebar att spraknormerna &r mycket
specifika och gor texten tillganglig for en mindre och mer sluten verksamhet. En bredare
kod 6ppnar daremot texten till en stérre malgrupp och gor den mer allmant tillganglig. Ett
medium &r den konkreta formedlingskanal som anvands for att kommunicera texten, till
exempel en bok, en skjorta eller en blogg, och som for sin del styr textens utformning
(t.ex. dess langd). (Hellspong & Ledin 1997:54-56.)

Den intertextuella kontexten handlar om texternas dialog och innefattar texter som omger
den aktuella texten (Hellspong & Ledin 1997:56). Eftersom en text bygger pa
konventioner ar den alltid en del av texternas kontinuum, eller som Ledin (1997:34)
skriver "andras texter &r alltid narvarande” i en text. | praktiken syns detta klarast i bruk
av citat fran andra texter eller inbaddning av nagra andra mer dolda element som
paminner om andra texter. Fenomenet kan aven kallas for intertextualitet. Begreppet
intertextualitet baserar sig pa Mikhail Bakhtins spraksyn och blev forst introducerat av
Julia Kristeva (Ledin 1997:32-34). Den intertextuella kontexten eller intertextualiteten
kan 6verskrida kulturgranser och darfor har Koivisto placerat den som en omgivande
cirkel runt andra kontextlagrar i sin illustration av kontextramar (se figur 2). Hellspong
& Ledin delar intertextualiteten i tva kategorier. Med vertikal intertextualitet menar de
genretexternas paverkan pa den aktuella texten. Detta kan vara starkare eller svagare och
syns genom de genretypiska dragen i texten. Kopplingar till andra texter utanfér genren
eller verksamheten i fraga kallas i Hellspong & Ledins modell daremot for horisontell
intertextualitet. (Hellspong & Ledin 1997:56-57).

Kulturkontexten omger situationskontexten (se figur 2). | kulturkontexten urskiljer
Hellspong & Ledin (1997) den materiella kulturen, den sociala organisationen och den
andliga kulturen. Den materiella kulturen skapar forutséttningar for de medier som kan
anvandas for att kommunicera texter: till exempel for bloggtexters existerande kravs att
datorer har blivit uppfunna. Den sociala organisationen syftar pa sociala
handlingskonventioner som har utvecklats inom ett samhalle under dess historia. Till den
andliga kulturen hor kollektiva tankesétt, attityder och varderingar. (Hellspong & Ledin
1997:58-60.)
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3 Genre

Genre &r ett begrepp som ursprungligen harstammar fran latinets ord genus som bland
annat betyder sort eller typ (Pettersson 2003:33). Det har sin grund i Aristoteles verk
Poetiken och Retoriken (Berge & Ledin 2001:4-5). Begreppet ar bekant i vardagsspraket
fran litteraturvetenskapen och fran film- och musiksammanhang, dar det som enklast
definieras just som en typ eller en sort. Definitionerna fér genre i de olika genreteorierna
ar dock mycket mer komplicerade an det. I olika forskningstraditioner och inom olika
vetenskapsomraden anvéands begreppet pa olika sétt och i vissa teorier anvands andra
liknande begrepp vid sidan om eller istdllet for ordet genre (t.ex. texttyp, textart, diskurs,
register). | de foljande underkapitlen presenterar jag forst i kapitel 3.1 den pragmatiska
syn pa genre som ligger som grund for denna undersokning. Darefter i kapitel 3.2
definieras begreppen kommunikativt mal och diskursgemenskap som skapar basen for min
forstaelse for begreppet genre. Till sist i kapitel 3.3 tar jag upp problematiken i
genreindelningen och introducerar begreppet subgenre.

3.1 En pragmatisk syn pa genre

Inom litteraturvetenskapen har genre tidigare forstatts som nagot statiskt, ett hjalpmedel
for klassifikationen av texter utifran deras sprakliga drag. Med tiden har den har statiska
genresynen dvergetts och genre ses idag som en kulturbunden och foranderlig institution.
(Ledin 2001:5, Ledin 1995:31.) Litteraturvetaren Tzvetan Todorov skriver att en ny genre
alltid utvecklas fran en eller flera tidigare genrer, en genre kan inte uppsta utifran
ingenstans. Litterdra genrer utgor darfor ett system som dar i konstant forandring och det
har egentligen aldrig funnits litteratur utan genrer. (Todorov 1990:15.) Skillnaderna
mellan olika genrer kan synas pa textens semantiska, syntaktiska eller verbala nivaer.
Genrer utgor en institution som har som funktion att for skribenter ge modeller att skriva
texter ("models of writing™) och for lasare ge ramar inom vilka tolka texter, nagon slags

tolkningshorisonter ("horizons of expectation”). Som institutioner kan genrer avsloja
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grundlaggande sardrag hos det samhalle dar de existerar. (Todorov 1990:18-19.)

Sadana definitioner for genre som forknippar begreppet med en spraklig och textuell
struktur eller speciella innehallsmonster har kritiserats mycket bland forskare (Berge &
Ledin 2001:4). Manga nutida genreteoretiker har en pragmatisk genreforstaelse som
utgangspunkt for sina undersokningar. Som exempel kan namnas John Swales och Vijay
Bhatia som sysslar framst med fackspraksstudier. Inom pragmatiken star
sprakanvandningen i fokus och kontextens betydelse for tolkning &r vasentlig. Genre ar
”en instans som kodar kontextuella forvantningar”. 1 och med att genrebegreppet har
blivit ett kontextuellt begrepp ar det ibland svart att gora skillnad mellan genre och
kontext. Det pragmatiska perspektivet medfor att det &r omojligt att utga fran nagra givna
kriterier i en genreanalys. (Berge & Ledin 2001:5-7.)

3.2 Kommunikativt mal och diskursgemenskap

Hellspong & Ledin definierar genre som en "socialt forankrad textsort, som har fatt namn
av sina anvandare och som & rotad i en viss verksamhet”. Den
kommunikationsgemenskap som kanner till och anvander samma genrer kallar Hellspong
och Ledin for textsamfund. (Hellspong & Ledin 1997:24.) Skillnaden mellan genre och
texttyp &r enligt Hellspong och Ledin att texttyper &r resultat av typologisering av texter
som kan ske i princip enligt vilka som helst fritt valda utomsprakliga grunder, till exempel
textens amne eller langd (Hellspong & Ledin 1997:20). Enkelt uttryckt &r texttyper
vetenskapliga klassificeringar medan genrer &ar sprakbrukarnas klassificeringar,
sociokulturella kategorier. Samma texttyp kan finnas inom olika genrer och en genre kan
innehalla flera texttyper. (Ledin 1995: 35).

I Hellspong och Ledins definition kommer skillnaden mellan genre och det liknande
begreppet texttyp tydligt fram. Definitionen ar dock relativt enkel och ger inte mycket
information om distinktionen genrer emellan. Ett nyckelbegrepp i det har avseendet finns
med i John Swales och Vijay Bhatias genredefinitioner. Enligt Bhatia &r genre “an
instance of a successful achievement of a specific communicative purpose using

conventionalized knowledge of linguistic and discoursal resources” (Bhatia 1993:16).
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Enligt Swales och efter honom ocksa Bhatia ar det viktigaste genresarskiljande draget ett
kommunikativt mal (eng. communicative purpose) som genren i fraga ar avsedd att na
(Swales 1990:46, Bhatia 1993:13). FOr att 6ppna Bhatias korta definition kan man sdga
att en text tillhor en genre nar den foljer vissa konventioner och tack vare det nar det for

genren typiska kommunikativa malet.

Det kommunikativa malet delas av en grupp manniskor som formar en diskursgemenskap
(eng. discourse community) (Berge & Ledin 2001:8, Swales 1990:58). Detta motsvarar
Hellspong & Ledins begrepp textsamfund. Utan en diskursgemenskap kan en genre som
sociokulturell kategori inte existera. | en genreanalys &r det i grund och botten fraga om
att analysera hur medlemmarna i en diskursgemenskap konstruerar, tolkar och anvander
texter och darmed genrer for att nd deras kommunikativa mal. Diskursgemenskapens
medlemmar dger genren och enligt Swales namnges genren ocksa ofta av
diskursgemenskapen (Herring et al. 2004:2, Swales 1990:54-55, 58).

Swales (1990:24) namner en sarskild intressegrupp som en arketypisk diskursgemenskap
(discourse community) i boken Genre Analysis — English in Academic and research
settings. Hans utgangspunkt &r sprakets roll i akademiska sammanhang. Han listar sex

kriterier som identifierar en diskursgemenskap:

1. Gemensamma mal: diskursgemenskapen har gemensamma mal.

2. Mekanismer for deltagande: diskursgemenskapen har mekanismer for interaktion mellan dess
medlemmar.

3. Informationsutbyte: mekanismer for deltagandet anvénds i forsta hand for att ge information och
feedback.

4. Gemenskapsspecifika genrer: diskursgemenskapen har och anvénder en eller flera genrer for att
kommunikativt nd dess mal.

5. Sarskild terminologi: diskursgemenskapen har tillagnat sig ett visst ordforrad.

6. Hog grad av expertis: det krdvs en viss expertis for att bli medlem i diskursgemenskapen. (Swales
1990:24-27, 29.)

Diskursgemenskapens gemensamma mal (punkt ett) realiseras i interaktion genom texter
(punkterna tva och tre) som formar en genre (punkt fyra) med en sarskild terminologi
(punkt fem), vilket kréver att diskursgemenskapens deltagare har tillrackliga kunskaper
om genren (punkt sex). Denna definition ligger som grund fér min uppfattning om
begreppet diskursgemenskap, dven om jag tolkar orden terminologi och expertis i de tva

sista punkterna som lite for facksprakliga for att fungera pa samma satt i samband med
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modebloggtexter och som i samband med akademiska texter som Swales och Bhatia har

koncentrerad sig pa (se kapitel 4.3 for vidare diskussion).

3.3 Super- och subgenre

Enligt Swales (1990:52) ar det kommunikativa malet en genres priméra bestammare (eng.
privileged property) medan det kan finnas variation inom genren i andra bestdmmande
egenskaper som form och struktur. Variationen kan gora det problematiskt att analysera
genretillndrigheten. Har hjélper idén om en prototypisk genretext. Texter kan identifieras
som tillhérande en viss genre dels genom identifieringen av det kommunikativa malet
och dels genom analysen av i hur stor grad texterna &r genreprototypiska for deras
egenskapers del (Swales 1990:52). Det finns alltsa en idé om en prototypisk genretext
som fungerar som en jamforelsepunkt i bestdmningen av genretillhdrigheten av faktiska

texter.

| forhallande till de prototypiska dragen kan genrer uppfattas som ett hierarkiskt system.
Bhatia (2004) talar om super- och subgenrer. Genrer kan generaliseras i olika grad. Det
gar ofta att identifiera genrer bade pa en specifik individuell genreplan och i forhallande
till en mer 6vergripande plan dar en supergenre samlar ihop olika beslédktade genrer
genom deras liknande kommunikativa mal. P4 samma sétt kan man inom en genre skilja
mellan olika subgenrer som inte avviker fran varandra i det kommunikativa malet men
inrymmer variation bland annat i medium eller modaliteter. Granserna mellan de tre olika
nivaerna i genresystemet, supergenre, genre och subgenre, ar vacklande. (Bhatia
2004:57-61.) Att se genrer som ett hierarkiskt system kan anda underlatta identifieringen
av genrer da det fungerar som ett verktyg till att hantera avvikelser och éverlappning i

genretexternas sardrag.
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4 Metod

Den har undersokningen har som syfte att ta reda pa om en sérskild grupp texter uppfyller
kannetecknen for en genre. Undersokningen ar saledes en genreanalys och jag har valt att
folja Bhatias arbetsprocessmodell for analysarbetet. Denna modell presenteras i
underkapitel 4.3. Som textanalysmetod for kartlaggningen av modebloggtexternas
konventioner tillampar jag Hellspong & Ledins (1997) metod for brukstextanalys som
presenteras i kapitel 4.1. Eftersom metoden ar skapad for analysen av skrivna texter och
mitt material & multimodalt, kompletterar jag den med Barthes (1964) teori om bildernas
denotation och konnotation. Den presenteras i kapitel 4.2. Jag utfor inte nagon
heltdckande analys av bildernas budskap utan faster uppmarksamheten vid deras tematik
som &r relevant med tanke pa samspelet mellan skriven text och bild i samband med

utredningen av modebloggtexternas konventioner.

4.1 Analysverktyg for skrift

Hellspong & Ledins textanalysmetod utgar fran en textmodell dér tre sidor av en text star
i fokus: sammanhanget eller kontexten, uppbyggnaden eller strukturen samt
framstallningssattet eller stilen (Hellspong & Ledin 1997:41). Modellen bygger pa SFG
och sprakets metafunktioner som presenterades i kapitel 1.4. Jag ar intresserad av
modebloggtexternas gemensamma sociokulturella verksamhet och kontextanalys lampar
sig till kartlaggningen av den. Verktyg for analysen av kontext har jag redan behandlat i
kapitel 2.3 och de anvands for att besvara undersékningens forsta forskningsfraga. | detta
kapitel beskriver jag verktyg for analysen av textens struktur for att svara pa den andra
forskningsfragan om hurdana textuella konventioner som kan urskiljas i modebloggtexter.
| Hellspong & Ledins analysmetod analyseras texten pa tre strukturnivaer. Textens
innehall som utgor den ideationella strukturen tas upp i 4.1.1. Relationer som bildar den
interpersonella strukturen behandlas i 4.1.2 och form som &r den textuella strukturen

behandlas i 4.1.3. De olika strukturerna kan inte analyseras helt var for sig, eftersom
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sprakets alla tre metafunktioner ar narvarande i texter hela tiden (Holmberg & Karlsson
2006:26) och analysen aterspeglas av detta. Jag tar upp endast de delar av analysmodellen
som jag anser vara relevanta med tanke pa syftet och uppfattar som centralaste i ramen

for den har undersokningen.

4.1.1 Den ideationella strukturen

Textens ideationella struktur handlar om innehallet. Den kan beskrivas med hjélp av
begreppen tema, proposition, modalitet'® och perspektiv varav det sistnamnda &r det mest
Overgripande analysbegreppet. (Hellspong & Ledin 1997:115, 133, 135.) Jag
koncentrerar mig pa analysen av modebloggtexternas tema och perspektiv, och narmare

sagt subjektsperspektiv.

I varje text kan man urskilja ett makrotema som ar textens huvudtema, med andra ord det
amne som hela texten i stort sett handlar om. Det &r temat pa texthelhetens niva, men det
ar dven mojligt att ga hierarkiskt pa lagre nivaer i textens struktur och urskilja olika
mikroteman. Beroende pa forskarens tolkning kan mikroteman fungera som makroteman
for en mindre del av texten och pa detta vis far textens tematik en hierarkisk struktur. Det
hur langt ner i hierarkin man gar med temaférdelningen och hur detaljerat man namnger
teman paverkar olika forskares tolkningar av samma texts tematik. Det beror ocksa pa
texten hur tydligt det Overgripande makrotemat kan urskiljas. Makrotemat &r explicit, nar
det uttrycks tydligt. Detta kan goras i rubriken genom rubricering eller i ett annat
strategiskt valt stalle (som i inledningen) genom positionering. Det kan ocksa framhavas
med hjalp av nagon lamplig konstruktion eller genom typografin, vilket kallas fokusering.
Pa textens lagre nivaer ar temat ofta implicit, underforstatt. (Hellspong & Ledin
1997:117-134.)

Perspektiv ar textens synvinkel och kan sparas genom att iaktta olika sprakliga drag,
textens perspektivmarkorer. Det finns tva huvudtyper av perspektiv: subjekts- och

jamforelseperspektiv. Jamforelseperspektivet handlar om att uttrycka perspektiv pa det

13 Begreppet modalitet anvands hér i en annan bemarkelse &n vad som diskuterades i samband med
multimodalitet.
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sagda genom jamforelse med en annan foreteelse och uttrycks typiskt genom bildspraket.
Jag behandlar inte jamforelseperspektivet i min analys eftersom det inte verkar spela en
relevant roll for genrestatuset av mitt material. Subjektsperspektivet fokuserar pa en
individuell eller kollektiv synvinkel hos en viss person eller grupp. Det kan utga fran
textens sandare, da det ar fragan om forfattarperspektiv, eller dess mottagare genom
tilltal, da det kallas lasarperspektiv. Om perspektivet forankras i en aktor i texten handlar
det om aktorsperspektiv. Alla dessa perspektiv ar typer av personperspektiv, men
sakperspektiv kan ocksa forekomma. Subjektperspektivet har olika dimensioner som &r
relevanta att granska i samband med analysen av en eventuell modebloggenre.
Subjektperspektivet kan definieras i forhallande till subjektets avstand till textvarlden
(dvs. textens version av verkligheten, Bjorkvall 2009:55) som inifran-, utifran-, fjarr-
eller narperspektiv. Ocksa relation till tid och textvarldens giltighet far uttryck via
perspektivet som kan vara nutids-, datids- eller framtidsperspektiv och realistiskt eller
fiktivt. Subjektperspektiv kan &ven bygga pa en viss ideologi eller teori. (Hellspong &
Ledin 1997:135-140.)

4.1.2 Den interpersonella strukturen

Den interpersonella strukturen handlar om textens sociala sida, om relationen som skapas
mellan textens textjag och textdu, den ténkta eller inskrivna séndaren och mottagaren.
Medan den verkliga relationen mellan textens s&ndare och mottagare hor till
situationskontexten kan relationen mellan textjaget och textduet analyseras med hjalp av
begreppet ram. Med en ram menas textens inre situation och den relation som kan tolkas
utifran den egentliga texten antingen uttryckligen eller som nagot underforstatt.
Relationen mellan textjaget och textduet kan darfor vara helt annorlunda &n den mellan
textens vekliga sandare och mottagare. Det kan ocksa finnas flera roster i texten an vad
det finns deltagare i kommunikationen. (Hellspong & Ledin 1997:172.) | min
interpersonella analys utgar jag fran begreppet ram och koncentrerar mig i tilltal, omtal,
distans och narhet. Aven begreppen sprakhandling och inbaddning tillampas i analysen

och presenteras darfor i det foljande.
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Tilltal och omtal avslojar hurdana (mottagar)roller texten ger at textjaget och textduet.
Hellspong & Ledin &r lite otydliga med anvandningen av begreppet mottagarroll som
dyker upp bade i samband med situationskontexten och med textens inre interpersonella
struktur (jfr Hellspong & Ledin 1997:52-53, 173). Jag ser begreppet som tillhérande till
textens yttre kontext och verkliga deltagare, och pratar istéllet enkelt om roller i samband
med textens inre ramar. Tilltal och omtal positionerar textjaget pa ett visst avstand fran
textduet och realiseras ofta genom anvandningen av personliga pronomen. Att tilltala
lasaren med du, till exempel, minskar distansen och skapar narhet i texten. (Hellspong &
Ledin 1997:173-175, 179.)

Nar man granskar tilltalets ssmmanhang i texten kan man fa ytterligare information om
de sociala roller som skapas mellan textjaget och textduet genom att fokusera pa
sprakhandlingar. Sprak ar ett redskap for social handling och nar vi anvander spraket
utfor vi sprakhandlingar som uttrycker textjagets och textduets relation. Sprakhandlingar
kan motsvara en sarskild grammatisk konstruktion, da de kallas allménna. De allmanna
sprakhandlingarna &r ett pastaende, en fraga, en uppmaning, en interjektion och ett utrop.
Nar sprakhandlingar inte ar bundna till en viss form kallas de istéllet speciella for sin
funktions del. Det finns atskilliga speciella sprakhandlingar men nagra exempel &r ett
I6fte och en komplimang som klassificeras som positiva, samt ett hot och en anklagelse
som réknas som negativa. (Hellspong & Ledin 1997:161-167.) Jag genomfor inte en
systematisk analys av modebloggtexternas sprakhandlingar, men faster uppméarksamhet

vid dem i samband med analysen av texternas ram.

Nagot som ytterligare paverkar textjagets rost och hela ramen ar inbaddning. Inbaddad
text ar text som har eller ser ut att ha en annan avséndare &n den Ovriga texten. Ett typiskt
exempel pa inbaddning &r citat i tidningsartiklar. Textduets relation till textjaget i den
inbaddade texten kan skilja sig fran den textduet har till den Ovriga textens textjag.
Rosterna av de tva textjagen kan ocksa blandas sa att det blir oklart for lasaren vems rost
det & som har ordet. (Hellspong & Ledin 1997:175.)

28



4.1.3 Den textuella strukturen

Den textuella strukturen kan beskrivas pa tre nivaer: lexikogrammatik, textbindning och
komposition. Jag koncentrerar mig i modebloggtexternas komposition och
lexikogrammatik. Till analysen av lexikogrammatiken hor i Hellspong & Ledins modell
sprakdrag som handlar om lexikonet samt syntaxen. Hellspong & Ledin konstaterar att
det finns ett stor utbud av sprakdrag att fokusera pa. Ordklasser, ordbildning, ordens langd
samt status som allméanord eller fackord och innehallsord eller formord ndmns som
intressanta drag att fokusera pa i lexikonet. Vad galler syntaxen namns fraser, satser och
meningar. (Hellspong & Ledin 1997:67-78.) Inom ramen fér denna undersékning har jag
valt att behandla den lexikogrammatiska nivan bara ytligt genom en kvantitativ
frekvensanalys av ordforradet. Jag har med hjalp av programmet UAM Corpus Tool
raknat de mest frekventa orden i materialet och jamfort dem med ordfrekvenser i andra
svenska genretexter for att fa fram hur modebloggtexternas lexikon ser ut i forhallande
till dem samt granskat modebloggtextlexikonets typiska drag i allmanhet. Jag analyserar
inte modebloggtexternas syntax utan koncentrerar mig pa textens sammansattning pa
kompositionens niva. Analysen av kompositionen ger Gvergripande information om

texternas uppbyggnad och lampar sig darfor battre for kartlaggningen av en mojlig genre.

Kompositionen handlar om textens sammanséttning. Den kan enligt Hellspong och Ledin
analyseras utifran tre aspekter: textmonster, disposition och metatext. Jag ar mest
intresserad av texternas textmonster, eftersom det berdttar mest om genretexternas
funktion i diskursgemenskapen. Det hur textens olika delar har olika funktioner utgér en
texts textmonster, och detta kan urskiljas genom att utga fran textens uppgift i sitt
sammanhang. (Hellspong & Ledin 1997:96-98.) | praktiken betyder detta att min analys
av modebloggtexternas textmonster bygger pa min forstaelse for deras kontext. Varje del
med en tydlig funktion i texten kallas for ett drag. Eftersom dragen realiserar textdelarnas
funktioner avslGjar deras sammanséttning, det vill s&ga textmoOnstret, textens
overgripande syfte (Hellspong & Ledin 1997:97). Darfor ar analysen av textmonstret
vardefull for utredningen av en genres kommunikativa mal. Hur standardiserat
textmonstret ar beror dock pa genren (Hellspong & Ledin 1997:97). | analysen av

textmonstret i multimodala modebloggtexter kan jag inte koncentrera mig for endast
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skriften utan behandlar hela texthelheten.

4.2 Bildspraket i text

Med bild forstar jag ett tecken vars relation till dess referent baserar sig pa likhet, det vill
sdga ar ikonisk. Denna definition kommer fran den semiotiska traditionen. (NG&th
2003:170, Nikula 2004:27.) For bildernas del &r det mest intressanta i samband med
utredningen av modebloggens genrestatus att fasta uppméarksamhet vid hur bilderna
fungerar i textens helhet med tanke pa textmonstret och tematiken. | samband med den
tematiska analysen bjuder Barthes (1964) teori om bildernas denotation och konnotation
den lampligaste utgangspunkten for analysen, eftersom den ger mojlighet att enkelt
definiera vad varje bild i stort sett handlar om. Enligt Barthes innehaller bilder ett icke-
kodat ikoniskt meddelande som ar bildens bokstavliga, perceptionella meddelande, och
ett kodat ikoniskt meddelande, som &r ett symboliskt meddelande och kan lasas av bilden
med hjélp av betraktarens kulturella bakgrundsinformation. Det icke-kodade ikoniska
meddelandet kallas bildens denotation och det kodade ikoniska meddelandet konnotation.
(Barthes 1964:109-110.)

Barthes menar att bara fotografiet kan forstas som béarare av ett icke-kodat meddelande,
eftersom andra slags bilder, sdsom teckningar, anvander sig av en kod &ven i sin
denoterade form och deras lasning kraver darmed ytterligare kunskap &n bara den som &r
knuten till var perception (Barthes 1964:123). Alla bilder som férekommer i mitt material
ar antingen fotografier eller fotocollage vilket gor det mojligt att utga fran bildernas
denotation i analysen av bildernas konnotationer. | figur 3, till exempel, kan denotationen
beskrivas kortfattat som “en person star framfor en byggnad med benen i kors och haller
om ett metallrdcke med sin hogra hand, ansiktet och hela kroppen vanda mot bildens
betraktare, medan en cyklist cyklar i bakgrunden”. Att byta ordet person mot ordet kvinna
I denotationens skriftliga beskrivning skulle omvandla beskrivningen till en
konnotationsbeskrivning, eftersom perceptionen egentligen inte ger oss information om
den avbildade personens fysiska kon. En bokstavlig bild ar enligt Barthes knappast mojlig
att skapa, vilket betyder att bilder alltid ar konnoterade i praktiken och denotationen ar en
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teoretisk beteckning for meddelandet som kan uppfattas med den forsta graden av
begriplighet (Barthes 1964:123).

i3

Figur 3 En exempelbild.**

Jag anvénder tolkningen av bildernas konnotation som uttryck for bildernas makrotema i
samband med modebloggtexternas tematiska analys. Bildsprak &r inte ett universellt
sprak (Koivisto 2011:47) och konnotationsanalysen paverkas av betraktarens kultur samt
bildens kontext och textuella omgivning (Barthes 1964:117, 120-121). |
konnotationsanalysen stravar jag efter den uppenbaraste konnotationen som kan tolkas
med hjalp av bakgrundsinformation fran bloggtexternas kontext samt textens helhet som
omger bilden. Vad som ar uppenbart ar forstas relativt och beror pa forskarens tolkning
pa samma satt som urskiljandet av textens teman i samband med den skriftliga texten (se
kapitel 4.1.1). Har ar det darfor viktigt som forskare att framlagga sina uppfattningar om
kontexten vilket jag gor i kapitel 5 (jfr Lassus 2010:44, 71). Om exempelbilden (se figur

14 Exempelbilden kommer av upphovsréttsliga skl inte fran forskningsmaterialet, men liknar de bilder som
finns ddr. Upphovsratten av denna bild &gs av forskaren. Ansiktet &r tckt dver for att skydda identiteten
av den avbildade.
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3) skulle vara en del av de analyserade texterna skulle dess uppenbara konnotation enligt
min tolkning och i ljuset av kontexten vara ”bloggskribenten poserar i dagens outfit”.

4.3 Bhatias arbetsprocessmodell

Bhatia har utvecklat en detaljerad arbetsprocessmodell for analysen av genrer. Modellen
har sju faser:

Genretextens placering i situationskontexten
Litteraturgenomgang

Avslipning av kontextanalysen

Materialval

Fordjupning i den institutionella kontexten

IS o

Lingvistisk analys
o Niva 1: Lexikogrammatisk analys
o Niva 2: Analys av de textuella dragen
o Niva 3: Strukturell analys av genren

7. Granskning av resultaten med hjalp av expertinformanter

(Bhatia 1993:22-36).

Bhatia papekar att forskaren som anvander modellen ska sjalv avgéra om hon eller han
maste gd genom alla faserna. Analysens syfte och fokus samt forskarens
bakgrundskunskaper spelar roll i vad som &r relevant och meningsfullt att ta med. (Bhatia
1993:22). | faserna 3 och 6 fordjupas textintern analys medan de andra faserna berér mest

de textexterna, sociokulturella dragen av en genre.

| den forsta fasen placeras texten i en situationskontext. Forskare som sjélv har erfarenhet

av genren i fraga har battre bakgrundskunskaper som hjélper att fa en bild av varfor

genren ar konventionellt skriven pa det satt som den ar. Det ar bakgrundskunskaper,

ledtrad i analysmaterialet och allman encyklopedisk information som tillsammans med

forskarens intuition ger en uppfattning om materialets kontext. (Bhatia 1993:22.) Jag

uppfattar denna fas som formulering av motiveringar for forskningens syfte och i denna
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studie syns resultatet av genomgangen av fasen i kapitel 1. Kunskaper nadda i denna fas
fordjupas sedan i den tredje.

Den andra fasen handlar om en litteraturgenomgang. Detta innebér tidigare analyser av
samma eller andra liknande genrer samt relevanta handbdcker, annan teori med mera
(Bhatia 1993:22-23). | princip kan man val siga att denna fas ingar i vilken som helst
vetenskaplig analys dar man bekantar sig med och presenterar sekundérlitteratur, vilket i
denna avhandling gjordes i kapitel 1.3, 2 och 3.

| den tredje fasen ska forskaren forfina analysen av den kontextuella referensramen.
Bhatia anger fyra punkter som man ska fasta uppmarksamhet vid. For det forsta ska man
definiera forfattaren eller talaren och mottagaren samt deras relation och mal (jfr
definition av deltagarroller och verksamhet i kapitel 2.3). For det andra ska man definiera
den historiska, sociokulturella eller filosofiska positionen av diskursgemenskapen (jfr
kulturkontext i kapitel 2.3). For det tredje ska man identifiera analysmaterialets bakgrund
nar det galler lingvistiska traditioner och andra texter som omger den analyserade genre-
texten (jfr intertextualitet i kapitel 2.3). For det fjarde ska man identifiera det amne eller
den verklighet som texten forsoker representera eller paverka samt textens relation till
denna verklighet. (Bhatia 1993:23.) Det sistnamnda forstar jag som identifiering av eller
hypotes om genrens kommunikativa mal. | denna studie behandlas den har fasen i kapitel
5.2 dar motiv for lasning och skapande av modebloggtexter diskuteras i samband med

beskrivningen av situationskontexten.

Den fjarde fasen handlar om valet av materialet. Analysens syfte avgor materialets
storlek. FOr att kunna vélja en lamplig korpus for analysen ska forskaren ha klart for sig
hur den valda genren skiljer sig fran andra narliggande genrer. Distinktionen kan bygga
pa genrens kommunikativa mal, situationskontexten eller nagra textuella drag. (Bhatia
1993:23-24.) Eftersom studiens syfte ar att se om en ny, pa forhand odefinierad genre ar
mojlig, kan forhandskunskaper om den analyserade genrens sardrag i forhallande till
andra genrer inte styra materialvalet pa andra plan an det intuitiva. | denna studie bygger
materialvalet i alla fall pa kunskaper om situationskontexten. Materialvalet presenterades

i kapitel 1.2 med tillhérande motivationer.

| den femte fasen undersoks den institutionella kontexten déar genren uppstar. Har marks
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det tydligt att Bhatia har utvecklat arbetsprocessmodellen med utgangspunkt inom
undersokningen av akademiska och yrkesméssiga genrer, eftersom manualer och andra
publicerade dokument ndmns som goda kallor for institutionell information. Lingvistiska,
sociala, kulturella, akademiska eller professionella regler och konventioner star i fokus.
Denna fas ar speciellt viktig om materialet tillnér en specifik organisation, eftersom
organisationer ofta har sina egna konventioner som paverkar genrens utveckling. (Bhatia
1993:24.) Eftersom mitt material inte bestar av facktexter inom en viss institution ar
denna fas inte relevant. De lingvistiska, sociala, och kulturella konventionerna granskas i

tillracklig utstrackning i den tredje fasen.

| den sjatte fasen utfors en lingvistisk analys som kan goras pa en eller flera av tre nivaer
beroende pa vilken eller vilka av dem ar mest relevanta med tanke pa undersokningens
syfte. Pa den forsta nivan analyseras lexikogrammatiska drag. Detta gors kvantitativt och
resultatet forblir darfor ganska ytligt nar syftet endast ar att upptdcka hurdana
lexikogrammatiska drag forekommer i texten. Det ar majligt att fa svar pa hur genren
skrivs men inte varfor den skrivs just sa. (Bhatial993:24-26.) | denna studie handlar den

kvantitativa lexikogrammatiska analysen om ordforradet.

Pa den andra nivan av de lingvistiska analysen soks svar pa varfor-fragan. Varfor ar ett
visst lexikaliskt, syntaktiskt eller diskursivt drag frekvent i den undersokta genren? De
lingvistiska dragen textualiserar genrekdnnetecknande aspekter, de anvands inom en
genre for ett visst syfte. Darfor ska man pa den har analysnivan fokusera pa textuella
monster som avslojar de taktiska aspekterna av det konventionella sprakbruket. Genom
den textuella analysen kan man soka svar pa vilken genreaspekt vissa lingvistiska drag
textualiserar. (Bhatia 1993:26-29.) | samband med min kvantitativa analys av ordforradet

faster jag darfor uppmarksamhet ocksa vid anledningar till att vissa ord &r frekventa.

Den tredje nivan av den lingvistiska analysen handlar om organisationen av budskapet i
genretexter, alltsa texternas struktur. Det dr ofta mojligt att hitta upprepande monster i
strukturen av texter inom en genre. Bhatia pratar om en kognitiv struktur som innehaller
olika drag (eng. moves, jfr begreppet i samband med diskussionen om komposition i
kapitel 4.1.3) som alla har ett eget kommunikativt syfte. Dessa kommunikativa delsyften
bidrar till det kommunikativa malet av hela texten. Med andra ord, vissa sétt att organisera

budskapet for att formedla intentioner och na det 6vergripande kommunikativa malet
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foredras inom en viss genre. Analysen av textens struktur avslgjar dessa for en viss genre
typiska organisationssétt av budskapet. (Bhatia 1993:29-30.) | denna studie behandlas
den har delen av analysen i kapitel 6.4.

Den sjunde fasen handlar om granskningen av resultatet av analysen. Detta gors med hjalp
av en informant som &r en rutinerad anvandare av genren i fraga, en medlem av
diskursgemenskapen. Den har fasen &r speciellt viktig om forskaren i stallet for ett
deskriptivt resultat syftar snarare till ett mer forklarande resultat. Informantens reaktioner
kan bekrafta resultatet och skapa validitet for analysen. Eftersom Bhatia sysslar med
akademiska och professionella facktexter listar han en rad olika krav for informanten som
inte alla riktigt lampar sig till analyser av annorlunda genrer. (Bhatia 1993:34-36). Den
sjunde fasen anser jag inte som sadan vara nodvandigt for min studie eftersom det i den
inte dr frdga om institutionella texter. Aven om jag inte anvander informanter kan
materialvalets motivationer, som presenterades i kapitel 1.2, samt anvandning av Noppari
& Hautakangas (2012) studie som referenslitteratur pa satt och vis ses fungera som ett

motsvarande validitetsskapande moment i processen.
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5 Modebloggtexternas kontext

Jag har valt att folja Hellspong & Ledins rad att borja textanalysarbetet fran kontexten
och gora iakttagelser om vad som &r karakteristiskt for kommunikationssituationen och
kunde avsléja nagot om textens funktion (Hellspong & Ledin 1997:47). Samma tanke
finns dven som den forsta och tredje punkten i Bhatias arbetsprocessmodell som jag
anvéander som en struktur for analysen (se kapitel 4.3). | detta kapitel behandlas analysen
av modebloggtexternas kontext och syftet &r att komma fram till en sociokulturell
verksamhet kring modebloggtexterna och besvara darmed den forsta forskningsfragan.
Jag utgar i stora delar fran tidigare forskning enligt Bhatias modell men kopplar den till
iakttagelser fran mitt material nar det & mojligt. Den egentliga textinterna analysen
presenteras dock forst i kapitel 6. Jag diskuterar forst kort den kulturkontext som omger
modebloggar i kapitel 5.1. Darefter beskrivs modebloggtexternas situationskontext i
kapitel 5.2 och till slut behandlas intertextualiteten i kapitel 5.3. I alla exempel som finns
med i detta kapitel &r rubriker skrivna med versaler och bildtexter med kursiv. Brodtexter
ar skrivna i rak stil och platsen for bilder & markerad med [bilder]. Lankar &r skrivna i
fetstil i gratt. De ord och uttryck som diskuteras sarskilt i samband med exemplet &r

understrukna.

5.1 Kulturkontexten

Inom ramen fOor denna studie ser jag det motiverat att beskriva kulturkontexten i
begransad utstrackning och lyfta har upp relevanta aspekter fran kulturkontextens tre
sidor: den sociala organisationen, den andliga kulturen och den materiella kulturen.
Kulturkontext forknippas oftast till en kultur i ett visst land eller hos en viss nation (se till
exempel Lassus 2010). Det &r klart att nar spraket anvands pa ett visst geografiskt omrade
paverkas det av omradets och folkets vanor och varderingar. Nar det galler
modebloggtexter som ar internettexter maste man anda Oppna perspektivet nagot.

Internet, eller cyberspace som det ocksa kan kallas nar man pratar om kultur, kan enligt
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sociologen Christine Hine (2000:9) forstas som ett rum dar kultur formas och omformas.
Eftersom modebloggskribenter och -lasare befinner sig samtidigt bade i den svenska
kulturen och ocksa i den globala cyberspace-kulturen blir bada kulturer en del av texternas
sociala organisation och andliga kultur.

| Noppari & Hautakangas studie (2012:109) kommer det fram att till exempel de finska
modebloggarna har utvecklats med svenska modebloggar som forebilder. Detta visar
internetkulturens formaga att dverskrida nationella och geografiska kulturgranser och
berattar samtidigt om idéernas och fenomenens spridning via internet. | mitt
forskningsmaterial syns internetkulturens globala paverkan tydligast genom att
majoriteten av inldggen har en engelsk dversattning under den svenska brodtexten och de
flesta inlaggsrubriker och bildtexter ar skrivna pa engelska istallet for svenska bade i
Topp-blogg och i Den dldsta. | Den yngsta anvéands inte engelska pa samma satt och det
globala sammanhanget ar inte synligt i mitt material fran denna blogg, men bloggen

existerar i alla fall i samma globala internet som de tva aldre bloggarna.

Noppari & Hautakangas beror ocksa diskussionen om mediagenerationsklassificeringar,
dar man har bérjat prata om en ny generation Z av natnativer fodda efter ar 1992. Denna
generation har ett annorlunda forhallande till 6ppenhet vad det géller privatlivets
framstallning pa natet jamfort med tidigare generationer X och dven Y, natgenerationen
fodd efter 1982 (Noppari & Hautakangas 2012:85, Matikainen 2011). Cyberspace-
kulturen paverkar alltsa den sociala organisationen i form av manniskors beteende nar det
kommer till privatlivets grénser. | ljuset av Findahls statistik (se kapitel 1) kan man anta
att majoriteten av modeblogglasare hogt sannolikt tillhor natgeneration Z dvs. ar 22 ar
gamla eller yngre och har darmed ett 6ppet forhallande till privatlivet pa internet och
kanske till och med kraver att privatlivet ar tillrackligt nérvarande i modebloggar (jfr
Lovheim 2011a). For bloggskribenternas del kan man med hjalp av granskningen av
sadana blogginlagg dar bloggskribenten svarar lasarnas fragor konstatera att textjaget och
formodligen dven séndaren i Den yngsta tillhdr denna generation. Sandaren i Topp-blogg
presenteras pa bloggens forsta sida som 23 ar gammal, alltsa en representant av generation
Y. Séndaren i Den &ldsta hade i december 2011 skrivit ett inlagg med en presentation om

sig sjalv dar hon definierar sig som 30-arig, vilket betyder att beroende pa hennes
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fodelsedatum tillhér hon antingen generation X eller Y. Trots sindarnas
generationsskillnader kan Oppenheten ses i alla bloggar i bland annat det hur
familjemedlemmar och vénner ndmns vid namn (se exempel 1-3) och avbildas i

bloggtexter eller hur hemort anges och bilder fran hemmet visas.

Ex. 1 Jag och Aleks ar sa olika i kdket. Vi turas val tyyyyp om varannan kvall [...]
(Topp-blogg)
Ex. 2 Ar sé glad att jag och Micke uppskattar samma saker och att vi kan ligga och

skratta at oss sjalva. Vi blir som tva sma barn i bland som triggar varandra
och till slut ligger ihopvikta av skratt. Det &r karlek det! (Den &ldsta)

Ex. 3 Igar kvall akte jag hem till Johanna och spelade massa sallskapsspel med
tjejerna! Idag rérde jag mig mot gymmet direkt ndr jag vaknade, sedan nu ar
jag hemma hos lydia med henne o Karin. Evelina &r dven pa g hem hit. (Den

yngsta)

Sett ur den materiella kulturens synvinkel ar det den teknologiska utvecklingen som ar en
forutsattning for de sociala fordndringarna i internetkulturen. Genom de nya
teknologierna har den sa kallade personliga masskommunikationen blivit méjlig via
sociala medier och publiken fatt en aktivare mottagarroll (se Matikainen 2011). I bloggar
syns publikens mojlighet att delta i kommentarfunktionen som finns med i alla granskade
bloggar. | Sverige anvander 6ver 90 % av manniskor i aldern 12-34 internet dagligen
(Findahl 2013:9) och i ljuset av detta finns de materiella forutsattningarna for deltagandet
i textaktiviteter pa internet for i princip alla, vilket géller dven for modebloggar. | den
materiella kulturen ligger ocksa orsakerna till att modebloggtexterna inte kan ha en lang
historia, eftersom skapandet av dessa texter forutsatter teknologi som har blivit uppfunnen
forst under de senaste decennierna. Den mdjliga modebloggenren kan darfor inte heller
vara gammal. Som det framgick i kapitel 1.2.1 & de valda bloggarna i
undersokningstidpunkt cirka atta (Topp-blogg), nio (Den aldsta) och tre (Den yngsta) ar

gamla.

15 Information om bloggskribenternas &lder framgar inte av mitt textmaterial utan jag har granskat
modebloggarnas helhet for att hitta informationen.

38



5.2 Situationskontexten

| det féljande redog6r jag for situationskontexten for de granskade svenska
modebloggarna. | analysen har jag foljt Bhatias rekommendationer (se kapitel 4.3) och
den baserar sig delvis pa genomgang av sekundarlitteratur och delvis pa mina egna
observationer bade i analysmaterialet och i bloggosfaren allméant. Observation anvands
som metod inom bland annat etnografisk skrivforskning och till exempel Karlsson (1999)
har utnyttjat det i sin studie av hemsidebruket.

5.2.1 Kommunikationssattet

Modebloggtexter produceras och anvénds genom ett bloggmedium som styr texternas
utformning. Bloggar ar webbsidor som &r organiserade pa ett speciellt satt. De kan se
olika ut men formaten &r det utmarkande. Det grundldggande kriteriet ar att det finns
korta®, daterade inldgg samlade pa en webbsida. Inlagg, det nya innehallet som laggs in
vid uppdatering, ar organiserade i omvand tidsordning. (Blood 2004:53, Mortensen &
Walker 2002:249, Sveningsson et al. 2003:41-42.) Pa det viset paverkar mediet
modebloggtexternas disposition, om man utgar fran att bloggens inlagg tillsammans
formar texthelheten (se kapitel 1.2.2 for diskussion om bloggtextens yttre granser). Alla
de granskade bloggarna féljer sasmma tidsdisposition som bestams av mediet: det som star
overst pa textflodet och ar med dateringen markerat som det nyaste uppfattas som det
nyaste. Detta dr viktigt att veta for lasaren, eftersom inldggtexterna ar oftast forankrade i

nuet genom tidsadverbial som idag och igar som syftar pa olika dagar i olika inlagg.

Bloggmediet mojliggor skapandet av multimodala texter som kan innehalla bade skriven
text, bilder, filmsnuttar, ljud med mera. | det valda materialet forekommer skriven text
och bilder i alla bloggar och musikvideo i Den &ldsta, men granskar man bloggarnas

helhet hittar man video &ven i Den yngsta och Topp-blogg. Mediet skapar dessutom

16 | definitioner for bloggar ndmns inldggets korthet ofta som ett sérdrag trots att adjektivet kort har ett
vagt och relativt betydelse (se t.ex. Sveningsson et al. 2003:42).
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forutsattningar for kraftigt hypertextuellt textskapande i och med att bloggar existerar pa
internet som webbsidor, dokument kodade i HTML (Hyper Text Markup Language).
HTML-dokument har egenskapen att vara kopplade till andra HTML-dokument eller
delar inom samma HTML-dokument genom lankar. Lankarna gor att den som laser
webbsidan kan genom att klicka pa lanken bli forflyttad till andra webbsidor eller andra
delar av webbsidan ifraga. Lasaren har alltsa en méjlighet att interagera med hypertexten
pa ett satt som man inte kan gora med linjara texter, till exempel genom att styra sin
lasning. (Sveningsson et al. 2003:40). | alla bloggar som jag analyserar i denna studie
syns hypertextualiteten forst och frdmst i form av lankar som finns som inbyggda delar i
bloggens format i samband med varje inlagg samt i atskilliga element som omger inlaggen

och fungerar som lankar.

Hypertextuella element kring inl&dggen i alla granskade bloggar &r webbannonser, lankar
till andra sociala medier dar det gar att folja bloggskribenten samt menyer for navigering
i bloggen. Déartill finns det i Den &ldsta och i Den yngsta lankar som tillhor den
bloggportal dar bloggen finns, det vill séga lankar som finns med pa alla bloggar som
publiceras inom samma portal. | Den aldsta finns det ocksa en lista med lankar till andra
webbsidor. Lankar som dyker upp i samband med varje inldgg i alla bloggar &r
inlaggrubriken som fungerar som en permalénk for just det aktuella inldagg samt en lank
som leder till inldggets kommentarer. |1 Den dldsta och i Topp-blogg finns dven lankar
som kopplar inldgget med en viss inldggkategori som bloggskribenten har skapat. Lankar
som forekommer inne i inlédggens textflode diskuteras i samband med intertextualitet i
kapitel 5.3.

Inga sarskilda kunskaper sasom HTML-kunnighet kravs for textskapandet genom
bloggmediet och delvis darfor ar troskeln for att publicera ett inlagg mycket lag
(Mortensen & Walker 2002:259). Detta syns aven i mitt material i inldggens
publiceringstathet (se bilaga). |1 Topp-blogg har 2-3 inl&gg publicerats per dag och alla de
granskade tio inldggen har publicerats inom fyra dagar. | Den dldsta har alla tio inlagg
publicerats i lopet av tva dagar, fem inlagg pad vardera dag. | Den yngsta ar
publiceringstatheten 1-4 inldgg per dag och de granskade tio inldggen har publicerats

inom sju dagar sa att det finns hogst en dags paus mellan tva inlagg.

Alla bloggar som granskas i denna studie &r 6ppna bloggar som inte ar skyddade med
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I6senord. Deras kommunikationsséatt begransar darmed inte publiken. Som jag
konstaterade tidigare finns det ett kommentarfélt i samband med varje inldgg i materialet.
Det ar typiskt for bloggmediet att det forutom majligheten att publicera inlagg ocksa finns
mojlighet att motta responser och fora dialog genom en kommentarfunktion (Blood
2004). Det brukar ocksa vara mojligt for bloggens &gare att kunna vélja vilka
kommentarer han eller hon vill lata bli publicerade pa sin blogg. Tidsinstéllning av
publiceringen av inldggen 4ar vanligtvis ocksa mojligt, vilket betyder att
kommunikationen inte nodvandigtvis sker i realtid. Ocksa redigering av de publicerade
inldggen i efterhand brukar vara mojligt, vilket igen komplicerar definitionen av textens
granser (jfr kapitel 2.2). Inom ramen for denna undersokning gar det inte att faststélla i
hur stor utstrackning dessa funktioner galler for de granskade bloggarna.

Till bloggmediet hor naturligtvis det fysiska redskapet som behovs for skapandet och
mottagandet av bloggtexter: det kravs en eller annan slags dator for att kunna delta i
bloggtextaktiviteter. Datorn eller mobiltelefonen har for sin del betydelse for hur
kommunikationen via bloggtexter sker, till exempel genom hur bildkvaliteten och
layouten syns pa skarmen och hurdan laddningshastigheten &r (se Paasonen 2013:44). |
samband med beskrivningen av modebloggtexternas kommunikationssatt ar det vart att
noteras att detta paverkar modebloggars lasning men jag har inte &gnat mig at att jamfora
lasningen av mitt material med hjalp av olika slags datorer, eftersom det inte &r relevant i

denna studie.

Om modebloggarnas kod kan sdgas att den &r relativt bred. Det kravs ingen sérskild
utbildning for att kunna forsta koden eftersom de granskade texterna behandlar vardagliga
saker och &r skrivna i "vardaglig stil”. Denna iakttagelse ar i linje med resultat fran
tidigare forskning dér slutsatsen ar att modebloggskribenterna &r vanliga tjejer” eller vill
i alla fall ge intryck att vara det (se Noppari & Hautakangas 2012:11-12, LOvheim
2011a:8). Dock kravs det kunskaper i engelska for att kunna forsta de enstaka ord eller
fraser som dyker upp da och da (se exempel 9 i kapitel 5.2.3). Eftersom spraket pd internet
skiljer sig ofta fran konventionellt skriftsprak (Bellander 2010:27) kravs det i alla fall
tolkningskunskaper for sadana typiska drag som smilisar och forkortningar, men med
tanke pa internetkommunikationens stallning i manniskornas och sarskilt de ungas vardag

(se till exempel Findahl 2013) kan bruket av sadana drag knappast ses som nagot som
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skulle géra modebloggkoden smal. I mitt material forekommer smilisar i alla bloggar.

Pa basis av materialet kan man dnda dra slutsatsen att nagon slags specialvokabulér trots
allt finns och kraver att mottagaren har tidigare kunskaper om modebloggtexter. Det som
tyder pa detta i forskningsmaterialet ar inlaggrubriken Dagens som finns med i tva av de
tio granskade inldggen i Den yngsta samt ytterligare ett nar man ser pa alla januari-inlagg.
Det forklaras inte vad rubriken syftar pa utan i det ena inldgget handlar den skrivna texten
om vad bloggens textjag hade gjort och skulle géra under de ndrmaste dagarna och i det
andra finns det ingen brodtext. Men i bada inlaggen finns det ett helfigursportratt av
bloggskribenten (eller textjaget) genast under rubriken och med hjalp av mina
bakgrundskunskaper om modebloggosfaren kan jag tolka att detta ord syftar pa dagens
outfit och har betydelsen "textjagets kladsel den aktuella dagen”. Denna slutsats far
bekraftelse i materialet ndr man jamfor forekomsten av ordet dagens i de andra granskade
bloggarna i alla januari-inldgg. | Topp-blogg férekommer ordparet dagens outfit tre
ganger (se exempel 4 och 5) och i Den éaldsta tva ganger (se exempel 6-8). Sarskilt
exemplen fran Den aldsta visar att det handlar om ett begrepp, nar ordparet skrivs inom

citattecken med stor initial.

Ex. 4 Innan jag bjussar pa dagens outfit sa far ni se mina nya boots. (Topp-blogg)
Ex.5 Ska ta en liten paus fran jobbet nu och springa ivdg till gymmet (déarav

dagens slappa outfit, orkar aldrig kla upp mig nér jag anda ska trana och
duscha, men nagra av er har sagt att det ar kul att se bilder &nda') (Topp-

blogg)
Ex. 6 Hér har ni iallafall dagens outfit! (Topp-blogg)

Ex. 7 Det kanns harligt 70-talschict och paminner om outfiten jag kommer att visa
er i "Dagens outfit" lite senare i dag! (Den &ldsta)

Ex. 8 Jag utgdr alltid fran "Dagens outfit" nar jag bestammer évriga inldagg och
forsoker sedan att fa ett bra flyt och harmonisk kansla mellan inlaggen. (Den
aldsta)

Noppari & Hautakangas (2012:24) menar att dagens outfit bilder (finska: paivan asu -
kuva) har varit ett centralt element for presentationen av jaget sedan modebloggarnas
tillkomst. Aven i Bordis studie om interaktionen i dagboksaktiga modebloggar utgér
dagens outfit bilder 6ver halften av materialet (Bordi 2011:45).
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5.2.2 Verksamheten

Vad ar modeblogg egentligen? Bendmningen modeblogg finns uppenbarligen i bruk, det
kan man konstatera snabbt om man surfar pa internet, men vad bendmningen syftar pa ar
inte helt sjalvklart. Ar det en genre eller ndgot annat &r ju den centralaste frdgan den har
undersokningen soker svar pa. Att benamningen modeblogg finns i bruk bekréaftar att det
atminstone sociokulturellt finns ndgot som kallas for modeblogg och en verksamhet som
heter modebloggande. I de granskande bloggarnas kontext syns detta i det hur de talas om
som just modebloggar pa internet (se kapitel 1.2.1).

Modebloggandet sker i cyberspace och fenomenet hor till 2000-talet. De granskade
bloggarna ar interaktiva pa grund av kommentarfunktionen och offentliga i och med att
vem som helst med tillgang till internet kan lasa dem. Det ar fragan om sociala medier
som kan definieras som anvandarbaserad interaktiv kommunikation som pagar pa
internet, ar fri fran institutioner!’” och &r offentligare an ett privat samtal (Laaksonen et al.
2013:13-16). Beskrivningen av modebloggarnas verksamhet har alltsa utgangspunkt i
definitionen av sociala medier, men definitionen berattar annu inte sa mycket om

verksamhetens syfte.

Om man bara ser bendmningen modeblogg utan att veta mer om fenomenet kunde man
snabbt dra slutsatsen att det ar fragan om bloggar som handlar om mode. Detta stammer
visserligen delvis, men som det framkommer senare i samband med min tema-analys i
kapitel 6.3 handlar modebloggar dven om en hel del andra &mnen &n bara mode. Ocksa
Noppari & Hautakangas har fatt samma resultat (2012:18). Enligt dem handlar
modebloggandet om presentationen av skribentens livsstil i en bredare utstrdckning. De
har kommit fram till tre motiveringsgrupper till varfor modebloggar skrivs. Trots att deras

studie handlar om finska modebloggar kan dessa resultat antas gélla dven for svenska

17 Definitionen i Laaksonen et al. kommer fran Mapping actor roles in social media: Different perspectives
on value creation in theories of user participation av Bechmann, Anja & Lomborg, Stine (2012:3) och
innehaller tanken om att sociala medier ar fria fran institutioner. Laaksonen et al. papekar anda att
definitionen har kritiserats pd grund av att sociala medier existerar foretradesvis pa ett fatal stora
foretags portaler vilket innebdr att kommersialismen &r nérvarande. Detta ar fallet &ven med bloggarna
Den yngsta och Den &ldsta. Bloggaren i Topp-blogg daremot ar ledamot pa ett foretag som gar under
hennes egen namn (info hamtat fran allabolag.se 2.5.2014) och bloggen har formodligen en central roll
i foretaget som kan anses utgdra en slags institution.
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modebloggar delvis pa grund av kulturkontexternas stora likhet (se till exempel Lassus
2010:48-53 samt diskussionen i kapitel 5.1) dels pa grund av att Noppari & Hautakangas
stodjer sina resultat med utldndska undersOkningar samt forklarar att
modebloggfenomenet i Finland har utvecklats med den svenska modebloggosfaren som
forebild (Noppari & Hautakangas 2012:109).

De tre motiveringsgrupperna for modebloggskrivandet ar jag-arbete, gemenskap samt
offentliga och professionella skél. Motiven i de tva forstnamnda grupperna éverlappar
varandra. (Noppari & Hautakangas 2012:22-23.) Eftersom verksamheten som en del av
situationskontexten handlar om sociala handlingar kan motiven fran Noppari &
Hautakangas understkning sammanfattas till foljande handlingar for skribentens del: att
uttrycka ens egen personlighet, att skapa sociala relationer, att underhalla och paverka
lasare, att dela idéer och information samt att eventuellt tjgna pengar (Noppari &
Hautakangas 2012:22-23). Utifran mitt material ar det inte mojligt att sdga huruvida alla
dessa skal stammer for de granskade bloggarna, men Noppari & Hautakangas resultat ger
information om modebloggverksamheten i allmanhet. L&sarnas synliga deltagande i
kommunikationen genom kommentarfunktionen i modebloggar bidrar till mojligheten att
bade avsandaren och mottagarna kan skapa kontakter med likasinnade och bilda sociala
natverk samt trivas i andras sallskap (Noppari & Hautakangas 2012:22, 58). Eftersom
modebloggar fokuserar pa bloggskribentens personlighet och textjaget (se kapitel 6 for
redogorelse for hur detta syns i mitt material), liknar de en foljetang, vilket gor att ett
motiv for blogglésning &r lasarens nyfikenhet for hur ”berattelsen” om textjaget kommer
att utvecklas (Noppari & Hautakangas 2012:61). For modebloggens ldsare &r
modebloggens funktion som idé- och inspirationskélla ocksa ett viktigt motiv for lasandet
(Noppari & Hautakangas 2012:47, 63). | ljuset av Noppari & Hautakangas undersokning
ar lasarnas priméara handlingar i rollen som l&sare och kommenterare att soka inspiration

och idéer, bli underhallna samt skapa sociala relationer.

Jag kommer tillbaka till Noppari & Hautakangas (2012) resultat som beror
modebloggverksamhetens syfte senare i samband med sammanfattningen av mina
analysresultat i kapitel 7 dar dem fungerar som ersattning for expertinformation i
arbetsprocessens sjunde fas (se kapitel 4.3 for de olika faserna i Bhatias

arbetsprocessmodell).
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5.2.3 Deltagarna

De uppenbara deltagarna i modebloggverksamheten &r bloggskribenten och lasarna som
sOker gemenskap, inspiration och idéer. | kapitel 6.2 redogor jag for hur strévan efter att
skapa samharighet far uttryck i mitt textmaterial. Modebloggens publik bestar dock inte
bara av vanner och likasinnade individer utan ocksa av potentiella samarbetspartner
(Noppari & Hautakangas 2012:38). | de sammanlagt trettio inlagg som utgor mitt material
syns inga direkta hanvisningar till samarbetspartner, men ndmnandet av olika foretag i
samband med bilder av olika produkter i Topp-blogg och i Den dldsta visar att det
atminstone finns goda mojligheter for foretag att gora avtal med bloggskribenter for att

annonsera sina produkter genom dem (se exempel 9 och 10).

Ex. 9 [bild]

Shoes from Jennie-Ellen // coat from Nelly // jeans from Dr.Denim // Céline
bag // Prada sunglasses // Acne sweater (Topp-blogg)

Ex. 10 2014 é&r troligtvis aret da jag kommer att bara jeans och byxor allt mer och
ovan ser ni ett par hyfsat nya favoriter i garderoben fran Isabel Marants
kollektion fér H&M. (Den &ldsta)

| Den yngsta syns inga sadana hanvisningar till foretag i de inlagg som ingar i mitt
material. Trots den mgjligtvis ganska heterogena publiken av modebloggar koncentrerar
jag mig pa att granska de arketypiska deltagarrollerna mellan bloggskribent och den
likasinnade unga kvinnliga lasaren. Detta val motiverar jag med statistiken om
bloggléasningen i olika aldersgrupper dar unga kvinnor upptrader som mest aktiva (se
kapitel 1) samt det faktum att kommersiella aspekter i modebloggar har redan fatt
uppmérksamhet bland annat inom handelsvetenskapliga forskningsgrenar (se till exempel
Kulmala 2011 och &ven P6lldnen 2011). Situationskontextens deltagare och textens roster
ar tva olika saker. Eftersom jag inte anvander informanter i denna studie far jag inte
information om deltagarrollerna direkt ur mitt material. Darfor stodjer jag mig har pa

Noppari och Hautakangas resultat i tal om deltagarroller.

Sociala relationer skapade genom modebloggen paverkar bloggskribentens
textproduktion. Noppari & Hautakangas namner stravan efter att underhalla lasarna och

uppehdlla en ndr kontakt med dem som en viktig faktor for verksamheten. A ena sidan
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pliktkéanslan av att vara skyldig underhéllande innehall och personlig narvaro till lasarna
men & andra sidan ocksa viljan att bli kdnd och fa en viss status i modebloggosfaren styr
bloggskrivandet. (Noppari & Hautakangas 2012:22, 62—71.) Bloggens lasare daremot har
rollen som sokare av inspiration, idéer och underhallning (Noppari & Hautakangas
2012:47, 61, 63).

Mortensen & Walker dr av meningen att bloggar alltid ar till for bade skribenten och hans
eller hennes lasare (Mortensen & Walker 2002:256). Denna slutsats kan man dven dra
fran skildringen av verksamheten i det foregaende avsnittet dar dmsesidigt intresse for
social samhorighet behandlades. | motsats till manga andra medier mojliggor
modebloggar en mycket aktiv mottaggarroll dels pd grund av hypertextualiteten (se
diskussion om hypertextualiteten i Karlsson 2007:20-24) och dels pa grund av bloggens
kommentarfunktion. Pa detta vis préaglas relationen mellan sandaren och mottagaren av
likvéardighet. Man kan &ven anta att bloggskribenten har sina lasares fortroende. Den
relation som sandaren skapar mellan textjaget och textduet i modebloggtexter foresprakar
denna slutsats (se kapitel 6.2) dven om textinterna relationer inte direkt bevisar ndgot om

deltagarnas egentliga roller.

Trots likvardigheten ar det klart att makten inte &r jamnt fordelad mellan parterna.
Modebloggskribenten har makten att blockera lasares kommentarer vilket begransar
lasarnas mojligheter att uttala sig. Manga bloggskribenter ser sig ocksa som
opinionshildare pa internet (Noppari & Hautakangas 2012:91) och det gor knappast
mottagaren i sin roll som bloggens l&sare, vilket skapar asymmetri till deltagarrelationen.
Lasarna har for sin del makten att paverka bloggens existerande genom att sluta lasa
bloggen. Det ar dock viktigt att minnas att manga av lasarna kanske ocksa har en egen
blogg (jfr Findahls statistik om bloggskrivandet i kapitel 1) och om bloggskribenter l&ser
varandras bloggar och formar en tat gemenskap kan de alla ha liknande roller i férhallande
till varandra. | mitt material forekommer tva direkta hanvisningar till andra bloggar, en i
Den yngsta och en i Topp-blogg (se exempel 11 och 12), men det gar inte att tolka om det

finns en 6msesidig l&sarrelation mellan bloggskribenterna.
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Ex. 11 OM OMBYTTA ROLLER | EN VALDTAKT: VAD HADE HAN PA SIG
DA?

Inlagget har jag tagit av

[citerat inlagg] (Den yngsta)
Ex. 12 [bilder]

Photos by Polish blogger

Jag var bara tvungen att ldgga upp nagra Karinas bilder dar hon bér
‘s grona paljettklanning. Hon ser ut som a million bucks! (Topp-

blogg)

Sandarrollen kan paverkas dven av modebloggskribenternas offentliga sociala status,
vilket inte &r detsamma hos alla bloggskribenter. | det granskade materialet &r Topp-blogg
en blogg vars skribents sociala status knappast kan anses likna det av en genomsnittlig
lasare eller ens modebloggskribent. Genom sin blogg har skribenten blivit en kandis som
har startat ett kladmarke, vunnit internationella bloggpris och bland annat medverkat i
den populara tv-serien Let's dance®®. Topp-bloggs skribent har fatt en roll som mode-
expert och offentlig idolfigur. Det & mojligt att skribentens idol-status syns i
ldsarkommentarer som jag i ramen for denna undersokning har valt att inte inkludera i
analysen. | de analyserade inldggen kan man ana statuset av att vara en kand topp-
bloggare i tva inlagg dar skribenten skriver om deltagandet i blogg-galor (se exempel 13).

Ex. 13 Efter motet ska jag forbi 1da Sjostedt och prova lite klanningar. Jag behéver
nagot att ha pa mig pa blogg-galan i Berlin, och nagot till ELLE-galan.

(Topp-blogg)
Bakom modebloggskribenternas forvandling till mode-experter ligger den samhélleliga

utvecklingen hur hierarkiska skillnader mellan de professionella och lekmén inom media

har blivit ifrdgasatta av internetkulturen (Paasonen 2013:36).

18 Information ar hamtad ur inlaggen i bloggen ifréga utanfor forskningsmaterialet.
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5.3 Intertextualiteten

Bloggskribenten behandlar handelserna i sin vardag och lagger ut dem i en bredare
kontext. En enskild blogg utgér kontexten for sina inldgg men bloggar tillsammans
genom lankandet bildar samtidigt en storre kontext for det som skribenten lagger ut och
lasarna laser pa en blogg. (Mortensen & Walker 2002:258-259.) Redan for
kommunikationsmediets del bygger modebloggtexter pa intertextualitet. Runtom
modeblogginlaggens egentliga textinnehall som utgér materialet i denna undersokning
finns det bland annat reklam och lankar till andra bloggar. Dessa skapar horisontell
intertextualitet till bloggen och dess texter. (Se kapitel 5.2.1.)

Pa basis av det granskade materialet i denna undersokning kan man skilja mellan olika
uttryck for horisontell intertextualitet i modebloggtexter. Lankar till andra webbsidor
forekommer ofta i bildtexter i Den &ldsta i samband med inldgg som presenterar
produkter, till exempel plagg, for att visa deras ursprung (se exempel 14). Da &r det inte
bara lanken som skapar intertextualiteten utan ofta ocksa till exempel en bild pa produkten
som har blivit lanad fran en annan webbsida. | Topp-blogg finns det den hér typen av
lankar bara nar det presenteras ett plagg fran bloggskribentens eget kladmarke (se
exempel 12 och 15). Intertextualiteten uttrycks anda pa samma satt ocksa i Topp-blogg

genom listandet av kladdmérken &ven om dem inte fungerar som lankar.

Ex. 14 Coat- , pants- , hail polish- ,
bag- (Den &ldsta)
Ex. 15 Sweater from /I skirt from Other stories // leather jacket from Acne

/l RayBan sunglasses // Acne boots (Topp-blogg)

Det forekommer ocksa att bloggtexten innehaller lankar till andra bloggar och lanat
innehdll fran dem. Bland de granskade inlaggen i Topp-blogg finns ett inlagg dar
bloggskribenten har publicerat bilder fran en annan blogg och kommenterar dem. En
kéllh&nvisning i form av en lank finns med (se exempel 12). | Den yngsta finns till och
med ett helt inlagg som bloggskribenten har lanat fran en annan blogg utan att tillsatta
egna kommentarer eller liknande i brodtexten. Intertextualiteten ar markerad med en
lankad kallhanvisning under skribentens egen inlédggsrubrik (se exempel 11). Denna lank
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ar den enda som forekommer i de granskade inldggen i Den yngsta.

De nédmnda formerna av horisontell intertextualitet kan &ven ses som vertikal
intertextualitet. Vertikal intertextualitet handlar ju om genretexternas paverkan pa den
aktuella texten i form av genretypiska drag och horisontell intertextualitet 6verhuvudtaget
verkar vara ett typiskt drag for alla granskade texterna, &ven om det bara forekommer en
lank bland de granskade tio inlaggen i Den yngsta. Hanvisning till egna &ldre inldgg kan
ocksa ses som en form av intertextualitet. | Den aldsta finns det ett inlagg som bygger
helt pa ett annat inlagg fran tidigare ar. Inlaggets rubrik visar att det handlar om en
hanvisning till aret innan och i slutet av inldgget finns det en lank till en lista som
bloggskribenten har publicerat i ett inlagg i 2013 (se exempel 16). Inldgget handlar om
det huruvida malen listade dret innan har blivit uppfyllda. Intertextualiteten mellan egna
inlagg kan aven vara begransad till en liten bakatblick som skapar ett tydligt band mellan
tva inlagg. Den har typen av intertextualitet forekommer i Den yngsta dar hanvisningen

till ett foregaende inlagg markeras med somsagt (se exempel 17).

Ex. 16 FOLLOW UP ON MY 2013 LIST
[...]
Find my 2013 list (Den aldsta)

Ex. 17 Igar var jag ivég till Lydia med tjejerna somsagt, vi gick ut och at. (Den
yngsta)

I allmanhet syns modebloggtexternas intertextualitet inte bara i modebloggar, utan
texterna har forbindelser till andra texter dar intertextualiteten &r synlig, till exempel i
andra stéllen i bloggosfaren eller pa internet och medier for dvrigt. Ett intressant exempel
pa intertextualitet utanfor bloggtexterna ar modebloggskribent Sofi Fahrmans
romantrilogi som handlar om modebloggandet i Stockholm. Bockerna har ocksa

forvandlats till en TV-serie.
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6 Textsyften I modebloggar

| detta kapitel redogor jag for resultaten av den textuella analysen av modebloggtexterna.
Analysen har genomforts med fokus pa olika inslag pa textens tre strukturnivaer.
Kapitelfordelningen har aterspeglar analysprocessen och foljer analysmomenten for
analysmetoden av den skrivna texten. Analysen av den skrivna texten kompletteras med
analysen av bilderna. | alla exempel som finns med i detta kapitel &r rubriker skrivna med
versaler och bildtexter med kursiv. Brodtexter &r skrivna i rak stil och platsen for bilder
ar markerad med [bilder]. Lankar ar skrivna i fetstil i gratt. De ord och uttryck som

diskuteras sarskilt i samband med exemplet dr understrukna.

6.1 Ordforradet

Lassus (2010:92-93) har i samband med sin studie sammanfattat frekvensberakningar av
nagra sverigesvenska allmansprakliga korpusar for att visa hur vissa ord ar vanligare i
svenska texter oberoende av genre medan andra ar typiska for en viss genre. Hennes
sammanfattning finns i tabell 1. For att visa hur ordforradet i modebloggtexter i stora drag
forhaller sig till andra svenska texter har jag raknat ordfrekvenser i mitt material och
uppstallt de vanligaste orden i tabell 2. Jag jamfor har mina resultat med bade Lassus
(2010) och Hard af Segerstads (2002) resultat. Hard af Segerstad har forskat i sprakbruk
och -anpassning i datorformedlad kommunikation med fokus i e-post,

snabbmeddelanden, chat och sms.
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Tabell 1 Vanliga ord i nagra svenska korpusar. Ur Lassus 2010:93

Frekventa Tiotusen i Frekventa Frekventa Talsprakets Frekventa

ord i korpu- topp" ordikorpu- ordikorpu- mestfrekventa ordiPress
sen "dldre sen "roma- sen "roma- ord" 97"
svenska ro- ner 19“?6- ner 1??0-
maner” r {7 81"
och och och och de (det) i
det i det det e (ar) och
att att att i a (och) att
i en han att sa det
han som jag jag ja(jag) som
en det i en att en
som ar pa som ja pa
jag av en pa pa ar
pa den som han som av
hon pa inte var man for

i http://spraakbanken.gu.se = 1000 i topp

ii Sture Alkn (1972) Tiotusen i topp. Motsvarar korpusen Press 65 1 Sprikbanken.

iii http://spraakbanken.gu.se > 1000 i topp

iv http://spraakbanken.gu.se = 1000 i topp

v Jens Allwood (1998): Some frequency based differences between spoken and written Swedish

vi http://spraakbanken.gu.se = 71000 i topp

Av Lassus sammanfattning kommer fram att de vanligaste orden som forekommer i alla
av de undersokta genrerna bland de tio mest frekventa orden ar och, det, att, som och pa.
Dessa ord ar grammatiska ord som anvénds framst for att skapa textuell struktur i texten.
De ingar bland de tio vanligaste ocksa i modebloggtexterna med det undantag att som
kommer forst pa plats 13 och 16. | Lassus frekvensberakningar ar orden i och en bland
de tio vanligaste i alla skrivna genrer och bland de 20 vanligaste i talspraket (Lassus
2010:92). Ocksa i modebloggtexter ingar dessa ord i de 20 vanligaste. Av detta kan man
dra slutsatsen att alla dessa ovannamnda ord inte berattar sa mycket om sardragen just i

den mdjliga genren som modebloggtexterna tillhor.
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Tabell 2 Vanliga ord i modebloggar

Topp-blogg Den &ldsta Den yngsta
jag jag jag
och och pé
det ar och
pé i ar

i det sd
ar att att
att pé det
sa en har

med sa med
en den inte
for for en
har som i
inte med till
Vi ni mig
som till som
men har man
nu ett for
mig om om
from av men
ska gillar ska

Lassus ndmner de personliga pronomenen jag, hon och han samt det generaliserande man
som relativt vanliga i talspraket och romanerna och papekar att dessa ord inte ar frekventa
i pressmaterialet, vilket nog beror pa att de syftar till personer, som inte &r sa centrala i
saktexter eller alternativt oftast namns dar med namn eller titel (Lassus 2010:92). | Hard
af Segerstads undersokning (2002:253) ingar orden jag, vi, man och dom bland de tjugo
hogst frekventa orden i talsprakmaterialet. Enligt Hard af Segerstad (2002:252-253) finns
det likheter mellan ordfrekvenser i talspraket och informell kommunikation genom sms,
chat och snabbmeddelanden vilket syns bland annat i hoga frekvenser av orden jag och
du.

Som framgar av tabell 2 ar jag det klart frekventaste ordet i modebloggtexter. Ordet jag
har forsta platsen i det undersokta materialet med 410, 662 och 123 férekomster. Som ord

skiljer det sig fran de tidigare namnda modebloggarnas frekventa ord i och med att det
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alltid har som funktion att peka ut en bestdmd ur textens synvinkel klart identifierbar
person som i modebloggtexter &r textjaget eller mojligtvis bloggskribenten, beroende pa
perspektivet. | Topp-blogg och Den yngsta finns ocksa mig, objekts- eller den reflexiva
formen av pronomen, med bland de 20 frekventaste orden. Textjagets roll &r alltsa central
i modebloggtexter. Orden hon, han, du och dom dyker inte upp som hogt frekventa ord i
modebloggar men de personliga pronomenen vi (med placeringen 14., 31., och 25.) och
ni (med placeringen 26., 17., och 28.) &r hogt frekventa i alla de granskade bloggtexterna.
Anvandningen av de personliga pronomenen behandlas i samband med analysen av

texternas ramar i kapitel 6.2.

I Den yngsta forekommer pronomenet man som ett hogt frekvent ord i likhet med
talspraket i Lassus sammanstallning i tabell 1 samt Hard af Segerstads resultat fran
talsprakets ordfrekvenser (Hard af Segerstad 2002:253). Talsprakigheten i modebloggar
syns aven i forekomsten av ordet s som finns med bade i Lassus och Hard af Segerstads
talsprakframstallning  (Lassus 2010:92, Hard af Segerstad 2002:253). |
modebloggtexternas ordforrad kan man méarka dven en del andra ord som hor till
talspraket. | frekvenslistorna dok upp bland annat foljande forkortade ordformer: san
(sadan), sant (sadant), sanna/sana (sadana), go (god), va (var) och de (det) (se exempel
18). De tva sistnamnda formerna forekommer endast i Den yngsta. Ordformen de (det)
forekommer aven i materialet i Hard af Segerstads studie dar det ar talsprakets allra
frekventaste ord (2002:253). Hard af Segerstad har kommit fram till att icke-
konventionell stavning som liknar talspraket &r typiskt for kommunikationen via e-post,
chat, snabbmeddelanden och sms (Hard af Segerstad 2002:257). Spraket i modebloggar
liknar alltsa for forkortade ordformernas del spraket i annan datorférmedlad
kommunikation. Detta géller &ven for forekomsten av smilisar som ;) och
onomatopoetiska uttryck som haha (se exempel 18) som &r typiska for alla de granskade
bloggtexterna. | Den yngsta férekommer dven forkortningen iaf (i alla fall) flera ganger.
Bade forkortningar och smilisar ar typiska for internetspraket (Belander 2010:27, Hard af
Segerstad 2002:257).

Ex. 18 Helt sjukt, haha. Vi bestdllde massa pizzor pa Birkastans, fixade med lite
pynt, ballonger och sant[...] (Topp-blogg)
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Ordet ar ingar bland de 20 frekventaste orden i alla analyserade modebloggtexter och nar
man granskar de sammanhang dér den oftast dyker upp mérker man att beskrivande satser
ar typiska. Det ar typiskt att beskriva hur utseendet eller kvaliteten av olika saker, inte
sallan plagg, ar enligt textjagets opinion (se exempel 19), men ocksa hur textjaget kanner
sig (se exempel 20).

Ex. 19 Kappan ar fantastiskt fin och likasa fuskskinnbyxorna, nagellacken och
vaskan. (Den dldsta)

Ex. 20 Far se vad vi hittar pa for kul, ar helt slut efter traningspasset sa det blir
nagon lugnt! (Den yngsta)

Ett sérdrag som &r viktigt att lyfta upp i det granskade materialet ar forekomsten av
engelska ord varav ett exempel from syns i tabell 2 bland de frekventaste orden i Topp-
blogg. Just ordet from anvands i Topp-blogg och i Den &ldsta i bildtexter dar ursprunget
av de plagg, accessoarer och foremal som presenteras i bilden forklaras. Den har typen
av bildtexter ar oftast skrivna som en lista bara pa engelska sa att till exempel istallet for
hogklackade skor anvands ordet heels. Trots att engelska dversattningar av brddtexten
inte togs med i berakningarna finns det darfor gott om engelska ord som delar av inlaggen.
Den yngsta skiljer sig fran de andra tva bloggarna med att dar ar de fa engelska orden
egennamn bortsett fran ordet outfit samt ordet makeup som forekommer en gang mitt i en
svensk sats i betydelsen smink. | denna blogg finns inga Gversattningar av brodtexten
heller, vilket tyder pa att den hér yngre och pa det viset ocksa mindre etablerade bloggen
inte riktar sig till lasare utanfor den svenska sprakmiljén. En del ord som outfit och boots
har en laneordsstatus i modebloggtexter. Boots namns mitt i den svenska brédtexten bade
i Topp-blogg och i Den éldsta. Outfit anvands flera ganger i alla de tre granskade
bloggarna (se exempel 4-8). Som diskuterades i kapitel 5.2.1 anvands orden dagens som
forkortning for dagens outfit. Aven de engelska formerna today's och yesterday's
forekommer i Topp-blogg. Yesterday's syftar till gardagens outfit.

Av tabell 2 framgar att i spetsen av modebloggarnas frekvenslistor férekommer ordet inte,
i Topp-blogg pa plats 13 med 101 forekomster och i Den yngsta pa plats 10 med 45
forekomster. Den aldsta skiljer sig inte betydligt fran de andra bloggarna eftersom inte &r

frekvent dven dar pa plats 29 med 78 forekomster. | Hard af Segerstads material ar inte
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likasa hogt frekvent bade i talspraket, traditionellt skrift och i kommunikation i
elektroniska medier sms, snabbmeddelanden och e-post (Hard af Segerstad 2002:253).
Detta tyder pa att ordet &r relativt vanligt i flera kommunikationsformer och darfor faster
jag inte ytterligare uppmarksamhet vid det.

Nagot som daremot &r viktigt att ta upp ar frekvensen av ordet gillar i Den &ldsta dar
ordet forekommer 102 ganger. Nar man granskar frekvenserna for ordet gillar och
liknande verb som uttrycker omtycke (tycker om samt alskar) bada i presens och infinitiv
i alla bloggar marker man att denna typ av ord & mycket frekventare i Den dldsta an i de
andra tva bloggarna. Aven ordet dlskar forekommer 31 ganger och &r séledes pa plats 70
i frekvenslistan. | Topp-blogg forekommer &lskar 9 och gillar 5 ganger medan de andra
formerna dyker upp bara 0-2 ganger och i Den yngsta forekommer alla endast 0-3 ganger.
Granskningen av ordens kontext i Den aldsta avsldjar att uttryck for textjagets positiva
kéanslor for sarskilt plagg och accessoarer forekommer ofta i texten (se exempel 21).
Verbet gillar kopplas ofta dven till lasarnas kanslor i form av fragor som i exempel 22.

Ex. 21 Jag éalskar att hitta fynd pa reor och dessa clutchar, fran Nelly.se, &r inga
undantag! (Den &ldsta)

Ex. 22 Har ni nagon farg ni gillar lite extra just nu? (Den aldsta)

6.2 Ramen

Ordforradsanalysens resultat om frekvensen av de olika personliga pronomina i
modebloggtexter ger anledning till att anta att lasarnas tilltal karakteriserar dessa texter
och den méjliga genren. Inbaddning forekommer bara en gang i det granskade materialet
i samband med ett inldgg som skribenten i Den yngsta har lanat fran en annan blogg sa
den verkar inte spela en viktig roll for modebloggtexternas ram'®. Darfor har jag i
analysen av modebloggtexternas ram koncentrerat mig pa tilltal och omtal samt narheten
som skapas genom dem. | alla de granskade bloggarna har skribenten valt att ge lasarna

uppméarksamhet och gora textduet synlig antingen genom direkt tilltal eller indirekt med

19 Dock kan de lanade bilderna som olika fotocollage i Den aldsta och bilder fran en annan blogg i Topp-
blogg ocksa uppfattas som inbaddning (se kapitel 5.3).
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hjalp av omtal dar orden lasare och vi markerar att textjaget soker en ndra kontakt med
lasaren. | direkt tilltal anvands pronomenet ni, vilket gor att tilltalet och textduet blir
kollektivt. Eftersom du-tilltalet inte alls forekommer, far lasaren inte kanslan av att vara
i en speciell position som individ i textjagets 6gon. Istéllet later skribenten lasaren kanna
att hon tillhor en grupp, &ven om hon fysiskt skulle sitta helt ensam framfor sin dator och

lasa bloggen.

Det finns skillnader mellan hur ofta och hur l4sarna tilltalas eller omtalas i
modebloggtexterna. | alla bloggar gors det anda i positiv anda och textjagets relation till
textduet framstélls som en avslappnad och varm vanskapsrelation. | Topp-blogg anvands
pronomenet vi pa satt som kan tolkas som om att skribenten binder ihop textjaget och
textduet och skapar narhet mellan dem. Exemplen 23 och 24, dar vi klart syftar pa de
aktuella deltagarna i kommunikationen, exemplifierar detta.

Ex. 23 Ja jag gillar ju att gora typ sa enkelt och snabbt som mdjligt, vi snackar

liksom falukorv och makaroner haha. (Topp-blogg)

Ex. 24 Nu ska vi se vad man kan gora av den hér regniga lérdagen. (Topp-blogg)

| andra bloggar anvands vi inte pa detta satt i ett syfte att inkludera lasaren. Den &ldsta
anvander istallet smeknamnsliknande omtal for att skapa narhet till 1&sarna. Smeknamn
tillhor néra relationer och anvands vanligen inte av personer man inte kanner. Exempel
25 och 26 visar hur skribenten dnda har valt att lata textjaget kalla textduet med
kérleksfulla bendmningar for att appellera till lasarens ké&nslor och visa en

vanskapsrelation.

Ex. 25 Ha en underbar start pa det nya aret raringar! (Den aldsta)
Ex. 26 Vad ska ni hitta pa i dag sétnosar? (Den aldsta)

I Den yngsta tilltalas l&saren direkt endast neutralt med pronomenet ni, men det téta
forhallandet avslojas i ett inlagg dar textjaget uppmanar lasarna att avslgja sin identitet
till skribenten. Detta inldgg finns i sin helhet i exempel 27. Skribenten har valt att anvanda
kanslofulla ord som alska och glad och hjartsymbolen <3 for att fa lasaren att kanna att
hon ar uppskattad av skribenten. Nar textjaget berattar att hon brukar besoka sina l&sares
bloggar fungerar det som ett bevis pa att skribenten investerar sin tid pa lasarna, tar deras

roll som lasare och ar pa sa vis likstalld med dem.
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Ex. 27 VILKA AR NI???

Skulle va kul att fa se vilka ni ar, jag alskar min lasare och df ar det alltid sa
kul att fa se ansiktet pa er. Som nar ni kommenterar min blogg, och har lank
till eran blogg, da brukar jag alltid ga in och kika pa er. Vissa bloggar har jag
verkligen fastnat for :D Men iaf, skulle bli jatte glada om ni kunde
kommentera vilken stad ni bor i och hur gamla ni &r :D Och ni far sjalvklart
skriva ert namn och lanka er blogg ocksa! Kram <3 (Den yngsta)

| exempel 27 syns ocksa tva sprakliga inslag som férekommer &ven i de andra bloggarna
och talar om den vanskapliga intima tonen i modebloggtexterna. Det ena &r anvandningen
av fragor i samband med tilltalet vilket syns i rubriken i exempel 27 samt i exempel 26. |
alla bloggar stéller textjaget fragor som é&r riktade till lasaren och inviterar till aktivt
deltagande i interaktionen. Det andra typiska inslaget syns i avslutningen kram som liknar
de hélsningar och 6nskningar som forekommer ofta i modebloggtexterna, ocksa i exempel
27.

Det ar sallan sprakhandlingen i samband med lasarens tilltal har andra funktioner &n att
hélsa, 6nska eller fraga, om det inte &r fragan om pastaenden med en konstaterande
funktion som i exempel 28 och 29. (Underforstatt kan man dock tolka konstaterandet i
exempel 29 som en invitation att komma tillbaka till bloggen for att se vad planerna blev.)
Ex. 28 2014 é&r troligtvis aret da jag kommer att béra jeans och byxor allt mer och

ovan ser ni ett par hyfsat nya favoriter i garderoben fran Isabel Marants
kollektion for H&M. (Den &ldsta)

Ex. 29 Ingen planerat infor kvallen, men ni lar marka vad jag hittar pa :D (Den
yngsta)
Ett par ganger forekommer tilltalet &nda i samband med andra sprakhandlingar.

Skribenten i Den aldsta anvénder uppmaningen nar textjaget tipsar textduet i exempel 30.
Uppmaningen ar anda positiv. Skribenten av Topp-blogg har i exempel 31 valt att anvanda
uppmaning for att forhindra ldsarna att avsloja handlingen i en tv-serie. Aven om det
underforstadda forhindrandet &r en negativ sprakhandling tonas det ner av konstruktionen
var snélla samt smilisen som signalerar den hovliga, véanliga relationen skribenten vill
skapa mellan textjaget och textduet.

Ex. 30 Det ar forresten ett hett tips till er som vill ha ett vackert och personligt

brollop i en bra prisklass. Spana in second hand och loppisar for dar kan
man gora fynd som sedan blir uppskattade detaljer i hemmet! (Den &ldsta)
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Ex. 31 Det hander ju ingeeetttttt!! Ok om det gor det senare i sdsongen sa var snalla
och inte spoila. ;P (Topp-blogg)

Av tilltals- och omtalssatten i alla de granskade bloggarna kan man dra slutsatsen att
modebloggtexternas ram praglas av nérhet (se kapitel 4.1.2) och liknar en
kommunikationssituation i en grupp av vanner. Detta resultat stodjer resultat fran Noppari
& Hautakangas (2012) och Lovheim (2011a).

6.3 Tematiken och perspektivet

Jag har utfort en tema-analys for varje granskat inldgg och i analysen har jag borjat med
mikroteman pa meningsnivan av den skrivna texten. P4 denna niva ar teman ur
texthelhetens synvinkel ganska heterotematiska, vilket ar ganska naturligt med tanke pa
meningsnivans utforlighet. Eftersom inlaggen ar sa korta ar det ofta inte mojligt att
urskilja olika delar med olika makroteman i inlaggens struktur pa en mer évergripande
niva an meningarnas. Var storre tematiska delar finns ar de inte sérskild langa, eftersom
inlaggens langd varierar mellan en och 40 meningar ndr rubriken och bildtexten rdknas
med?°. | tema-analysen har jag for bildernas del utgatt ifrén bildernas denotation och
resulterat i bildens tema pa det konnotativa planet som jag redogjorde for i kapitel 4.2.

| figur 4 finns ett exempel pa hur ett inlaggs tematik har blivit analyserad fran
meningarnas och bildernas makroteman till makrotemana av inlaggets delar och till slut

till ett 6vergripande makrotema av hela inldgget.

20 Rubriker och andra liknande layoutmassigt enhetliga textenheter som anda inte uppfyller kiannetecknen
for en grammatisk mening har rdknats med som meningar har. Som en mening har till och med réknats
en bildtext som bestér endast av tecknen < och 3 som utgér en hjartsymbol.
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Nelly.se, dr inga undantag!

rea

Den enkla modellen &r helt perfekt och jag gillr
verkligen guldkedjan som gor det dar "lilla extra".

handvaskornas
utseende

Sjalv ar jag mest sugen pa den ljusare varianten och den
ar aven den billigaste (26:-) sa det kanske blir dett kdp
nu nar rean ar i full gang!

valet mellan
tva vaskor

. : Mikro-tema [Mikro-tema|Makro-

Mening/bild

1 2 tema
IT'S ABARGAIN - PARTY CLUTCHES :‘é";d"as"or pa
[bild] handvéskor pa

rea
White & Black clutch from (69-149:-) ?:; dvaskor pa

handvéskornas
Jag alskar att hitta fynd pd reor och dessa clutchar, fran |handvéskor pa [fordelar .
handvéskor

Vilken farg véljer ni?

lasarnas val av
vaska

lasarnas val av

vaska

Figur 4 Tematiken i ett monotematiskt inlagg i

| de granskade inldggen &r det oftast mojligt att hitta ett Overgripande makrotema for
inlagget, men det ar inte heller sa séllan slutsatsen blir heterotematisk istéllet for
monotematiken. Det finns tva heterotematiska inlagg i det granskade materialet fran Den
yngsta och fem i det fran Topp-blogg, medan alla de granskade inldggen i Den éldsta
visade sig vara monotematiska. Typiskt for de pa makronivan heterotematiska inlaggen
ar att det finns tva teman varav det ena ar relaterad till mode och kladsel medan det andra

handlar om textjagets vardag. | figur 5 finns ett exempel pa tematikens struktur vid sadana

inlagg.
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Mening/bild

Mikro-tema

Makro-tema

BABY BLUE fargen ljusblatt
bloggaren iford

[bild] den ljushla
tréjan
bloggaren iford

[bild] den ljushla
tréjan

Sweater from Acne trojan

Idag har jag p& mig min nya tréjal

den nya tréjan

Gillar modellen, kort och boxig.

tréjans modell

Fargen passar sig val egentligen béttre till
varen men ah, lite babybla en san har gra
dag kan vél inte skada.:D

tréjans farg

den nya tréjan

julledigheten.

Nu blev jag precis fardig med dagens sista | dagens
moéte s& nu ska jag hem och slappa pé soffan. | aktiviteter
Ké&nner mig fortfarande sliten efter .

o . textjagets
nyarsnatten och bara allmént seg efter tillstind

Jag har svart att komma in i rutinerna igen
(trodde det var ett skdmt nér klockan ringde
imorse), och snart ar det ju helg IGEN ocksa
men pa mandag kor vi!

aterhamtning
till
vardagsrutiner

Nytt ar for fan!

nytt ar

textjagets
vardag

Figur 5 Tematiken i ett heterotematiskt inlagg i Topp-blogg.

| samband med heterotematiska inlagg &r det typiskt att mode-temat far ett stort utrymme
genom inlaggets bilder och bilderna och deras samspel med den skrivna texten spelar
darfor en viktig roll for tolkningen av tematiken. Till exempel i det ovanndmnda inldgg
som finns tematiserat i figur 5 finns det tva bilder mellan rubriken och bildtexten och
bada bilder har ett tema som handlar om kladsel. Det finns flera sadana inlagg dar bilderna
tillsammans med bildtexten eller rubriken presenterar mode-temat medan inlagget for
ovrigt for den skrivna textens del handlar till storsta delen om textjagets vardag.
Layoutmassigt har bilderna en dominerande roll i alla granskade inl&dgg (se aven Noppari
& Hautakangas 2012:33-34) forutom ett inlagg i Den yngsta dar inldgget helt saknar
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bilder (se exempel 27 i kapitel 6.2).

Inlagget utan bilder &r speciellt fran tematikens synvinkel eftersom dess makrotema ar
lasarnas identitet. Inlaggnivans makrotema lasarnas identitet ar enastaende i Den yngsta,
men det finns med pa mikrotemaniva i flera inlagg i alla bloggar. Man kan sammanfatta
inlaggens makroteman fran bade de monotematiska och de heterotematiska inlaggen
genom att samla de i olika kategorier som illustreras i figur 6. Kategorierna fungerar som
teman for texthelhetens niva i de granskade modebloggarna. Kategorin textjagets vardag
ar storst med 11 inlaggnivans makroteman och klader, accessoarer och utseende
naststorst med 10 inldggnivans makroteman. Hela bloggtexthelhets teman fordelar sig for
storsta del mellan de 6vergripande kategorierna mode och vardag men det finns inlagg
med teman som inte passar in under dessa 0vergripande makroteman och &r markerade

som tillhdrande till kategorin 6vrigt.

De mest pafallande skillnaderna mellan olika bloggar ar den ringa méangden
vardagsrelaterade inldgg i Den aldsta och skillnaderna mellan olika bloggar vad det géller
inlaggnivans teman som inte passar in i de tva overgripande makroteman mode och
vardag. | Topp-blogg finns det ett makrotema som berér matlagning i tva inlagg.
Matlagning dok inte upp som tema i andra bloggar. | Den yngsta och i Topp-blogg finns
ett inlagg i var, dar skribenten behandlar ett tema som kan tolkas som en 6ppning for
diskussion. Skribenten i Topp-blogg berattar sina synpunkter om tv-serien The walking
dead och skribenten i Den yngsta tar upp ett allvarligare &mne i form av ett citerat inlagg
som behandlar temat l6jligheten av chauvinistiska forklaringar for valdtakter, vilket ar
ett underforstatt tema, da texten till synes handlar om varfor valdtaktsmannen genom sin

kladsel och sitt beteende signalerar att han vill bli brand upp.
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Kl&der, accessoarer och utseende

[ provning av galaklader ]

[ den nya tréjan ] [ looken ]

textjagets har ]

)

dagens plagg ]

handvaskor stovletter

bikerjackan jeans

[ plagg och accessoarer ]

Bloggarens outfit

dromoutfit

|
:

dagens outfit

nyarsoutfiten ][ dagens outfit ]

Y

gardagens outfit ] [ outfiten ]

Textjagets vardag

[ aktiviteterna idag ] [ vardagen idag ]

Vs

~N

aktiviteterna idag

[ textjagets vardag ]

fredagskvallen ][aktiviteternaikvéll ]

textjagets vardag

\ J

[ textjagets vardag

)

e N

textjagets vardag

\ J

[ textjagets vardag

)

~

[ textjagets vardag

J

Textjagets personlighet

[ textjagets tycke och smak ]

[ forverkligandet av planerna for 2013 ]

Textjagets nyarsfirande

Matlagning Lasarna

matlagning

[ lasarnas identitet ]

[ nyar ][ fest pa nyarsafton ]

[ dagen efter nyarsafton ]

[ frukostlagning ]

Diskussion

[ I6jligheten av chauvinistiska forklaringar for valdtakter

~

[ tv-serien The walking dead ]

J

= Topp-blogg

)

—/

)
= Den yngsta

—/

)

—/

= Den &aldsta

= Mode
= Vardag
= Ovrigt

Figur 6 Makroteman i de granskade inlaggen delade i atta kategorier och

Overgripande  temakategorier
modebloggtexthelheter.

som

utgor
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Som ett gemensamt makrotema for modebloggtexternas helhet kan man utifran
inlaggsnivans makroteman forsta textjagets sjalvuttryck. For denna slutsats kravs dock att
man har fast uppméarksamhet vid bloggtexternas perspektiv som &r typiskt ett individuellt
subjektperspektiv dar textjaget fungerar som aktér. Perspektivet formedlas for det mesta
genom bruket av pronomenet jag, men det kan ocksa uteldmnas nar skribenten anvander
forkortade skriftspraksformer som i exempel 32. | en del meningar finns det inga
perspektivmarkorer men dessa meningar kan av sammanhanget forstas hora till jag-rosten

som finns med genomgaende i alla inlagg (se de sista fyra meningarna i exempel 33).

Eftersom modebloggarnas idé inte &r att vara fiktiva berattelser utan bygga pa skribentens
liv (jfr Noppari & Hautakangas 2012) kan bruket av pronomenet jag forstds som en
markor for forfattarperspektiv och textens verkliga sandare istéllet for aktorsperspektiv
av ett separat textjag, som ofta ar fallet med romaner till exempel. Perspektivet i
modebloggar ar darfor ocksa realistiskt. (Jfr kapitel 4.1.1 om perspektivaspekter.) Jag-
beréttarens rost & den dominerande i alla bloggar oberoende av inl&dggets tema. Till och
med ett recept &r skrivet ur textjagets perspektiv (se exempel 33), vilket strider mot de
typiska konventionerna for den typen av texter. Jag-beréattaren formedlar ocksa innehallet
av de moderelaterade inldggen antingen genom att beskriva produkter ur jagets synvinkel
som i exempel 34 eller att sjalv upptréda i bilder iférd vissa klader.

Ex. 32 Va och klippte mig idag! Ar super ndjd, s& mycket skonare med kort har!
(Den yngsta)

Ex. 33 Men det finns ju enkla ratter som faktiskt ar sjukt goda ocksa. Som det jag
gjorde igar! Jag stekte lax, kokade haricots verts och gjorde en bulgursallad.
Den bestod av bulgur, paprika, avokado, gurka, mozarella, valnétter och
solrosfrén. | med olivolja, citron & ortsalt. MUMS sa gott! Serveras med
créme fraiche med franska Orter. (Topp-blogg)

Ex. 34 Jag éalskar att hitta fynd pa reor och dessa clutchar, fran Nelly.se, ar inga
undantag! Den enkla modellen &r helt perfekt och jag gillr verkligen
guldkedjan som gor det dar "lilla extra". Sjalv dr jag mest sugen pa den
ljusare varianten och den &r aven den billigaste (26:-) sa det kanske blir dett
kop nu nar rean ar i full gang! (Den éldsta)

I samband med bilder kan man dock inte pa samma sétt prata om perspektiv, eftersom om
bloggskribenten sjalv upptrader i bilden ar hon oftast inte den som star bakom kameran
och betraktar bildens innehall ur sitt betraktarperspektiv. | materialet finns det dock tva
bilder som kan tydligt uppfattas som sa kallade selfies, sjalvportréatt tagna av
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bloggskribenten, dar perspektivet ar tydligare skribentens egen. | materialet fran Topp-
blogg finns det en selfie som bloggskribenten har tagit av sig sjalv med handen med
kameran strackt ut och i Den yngsta en tagen via spegeln. Jag hdvdar &nda att
bloggskribenten markerar sitt eget sandarperspektiv &ven till exempel i form av dagens
outfit bilder trots att perspektivet fysiskt sett inte ar hennes eget, eftersom kladseln kan
forstds som ett sétt att uttrycka ens egen identitet (se Noppari & Hautakangas 2012:27).
Att personen bar kladerna kan uppfattas som ett slags sprakbruk: personen meddelar med
sitt utseende att “jag ar sadan har”. Tanken om kladselns betydelse for identitetsarbete
stoder &ven Overhuvudtaget tolkningen att sjalvuttrycket &ar ett dvergripande tema for
modebloggtexterna som har mode som det andra stora makrotemat (se figur 6).

De skift i perspektiv som forekommer i modebloggtexterna markeras oftast genom bruket

av personliga pronomen vi och ni. Vi anvinds for att hanvisa antingen till en grupp

manniskor med vilken bloggskribenten har gjort eller gér nagot i sin vardag (se den forsta

meningen i exempel 35), eller till en obestdmd ménniskogrupp som i slutet av exempel

35 dér anvandningen av pronomenet ar en del av ett fast uttryck.

Ex. 35 Nu ska vi borja vart mote har pa kontoret men jag ville bara kika in och
onska er en trevlig dag. Efter motet ska jag forbi Ida Sjostedt och prova lite

klanningar. Jag behtver nagot att ha pa mig pa blogg-galan i Berlin, och
nagot till ELLE-galan. Vi far se vad jag hittar! (Topp-blogg)

Ni anvands i tilltal av lasarna (se kapitel 6.2). | samband med ett inldgg i Den yngsta samt
nagra bilder som harstammar fran andra bloggar i Topp-blogg ar perspektivet ett
aktorsperspektiv som tillhor underforstatt de andra bloggars skribenter. Det ar anda séllan
att perspektivet ar en annan an bloggskribentens egen.

Tidsperspektivet &r forankrat i nuet, vilket motsvarar Ské&rlunds resultat om
dagboksbloggarnas tidsperspektiv (2010:36). Det ar det ndrmaste forflutna som i exempel
32 och 33, nuet som i slutet av exempel 32 eller den ndra framtiden som i exempel 35
som textjaget oftast blickar at. Dock finns det undantag som ett inlagg i Den aldsta som
bara handlar om hur de mal som textjaget hade satt i bérjan av ar 2013 hade blivit
uppnadda under arets gang. Eftersom inldggen handlar om bloggskribentens erfarenheter
och tankar som presenteras genom textjaget (jfr Noppari & Hautakangas 2012) &r inifran-
och narperspektiven genomgaende narvarande i texterna vilket syns bland annat i

exempel 35 dar alla handelser som beskrivs forankras i textjagets handlingar.
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6.4 TextmoOnstret

Om man utgar fran modebloggens layoutmassiga och tekniska fordelning kan man tanka
att varje inlagg utgor ett drag i bloggtexthelhetens textmonster. Det gar anda inte att
urskilja ett bestamt upprepande ménster for den I6pande texthelheten sa att dragen med
olika funktioner skulle dyka upp i monstret i en regelmassig ordning, att olika inlagg
skulle ha olika funktioner och en bestamd plats i textflodet. Detta &r i och for sig naturligt,
eftersom blogghelheten expanderas och utvecklas standigt med nya publicerade inlégg
vilket gor att ménstret aldrig ar "fardigt”, om inte bloggen dor sa att man kan granska
dess utveckling fran borjan till slut?:. Textménstret kan alltsa inte beskrivas som en linjar
lista av olika drag som foljer varandra. Med tanke pa att bloggar ar dynamiska till sin
natur maste textmonstret ocksa forstas som ett mer dynamiskt begrepp.

Eftersom inldgg publiceras var for sig och ar darmed tidsmaéssigt och layoutmassigt
begransade som skilda texthelheter ar det meningsfullt att analysera textmdnstret forst pa
inlaggsnivan. Inlaggen &r tematiskt fordelade i olika makrotemakategorier och jag har
utgatt fran denna fordelning i granskandet av inldggens textmonster. Som jag namnde i
samband med kontextanalysen &r inldggen i modebloggar och i &ven bloggar
overhuvudtaget typiskt relativt korta textenheter. Darfor bestar de olika dragen ofta av
bara en mening eller en annu kortare spraklig enhet eller bild. I nastan varje inlagg finns
det ett inledande drag i form av en rubrik. Rubrikens funktion ar antingen att kort och
tydligt introducera vad inlagget handlar om pa ett likadant satt som i tidningsartiklar (se
Koivisto 2011:65) som i exempel 36 och inleda temat pa detta vis. Rubriken kan ocksa
skapa en viss stamning genom att papeka en detalj fran inlaggets innehall som i exempel
37. Da fokuserar det inledande draget lasarens uppmarksamhet mot en viss riktning. Att
med hjalp av det inledande draget vacka lasarnas intresse for inlaggets innehall &r viktigt,
eftersom enligt Noppari & Hautakangas studie (2012:22-23) ar underhallning ett av

motiven for modeblogglasning.

21 Det ar dock vart att papeka att aven nar en blogg inte langre uppdateras av skribenten fortsatter den
hypertextuella helhetens utveckling genom utvecklingen av det som finns bakom alla i bloggen
inkluderade lankar. Med borjan och slut syftas darfor har pa texten i den bemérkelse som den granskas
som material i denna avhandling.
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Ex. 36 HAPPY NEW YEAR OUTFIT
[bilder]

Maxi dress- Bubbleroom.se, nude heels- HaveZhave.se, hair band- gift from
Annelie, gold Iphone case- MBMJ/gift from Mike (find it here), rings-
Glitter.se, skull bracelets- Ebay.com

(Den é&ldsta)

Ex. 37 PINK
[bilder]

Sweater from IvyRevel // skirt from Other stories // leather jacket from Acne
// RayBan sunglasses // Acne boots

Hemma en snabbis for att byta om! Nu ska jag ivag pa dejt med Shiva. Vi
ska kdka middag och ga pa bio! Ha en harlig I6rdagskvall allihopa v

(Topp-bloggen)

I exempel 36 berattar rubriken om att det som finns under handlar om kladseln for nyar
och det &ar precis detta som avbildas i bilderna samt uttrycks med en listning av plagg i
bildtexten. Har innehaller rubriken dessutom information som inte finns med i de andra
elementen av inlagget, namligen att kladseln ar nagot for just nyar. | exempel 37 syns att
rubriken Pink inte verkar ha nagon koppling till den skrivna texten, men ser man bilderna
I inlagget blir det tydligt att hanvisningen &r till fargen av den avbildade bloggskribentens
troja som skapar en stark kontrast med den graa bakgrunden i bilderna. Fran rubrikens,
bildernas och den skrivna textens samspel kan det tolkas att rubriken lyfter upp just
kontrasten i inlagget: pink mot det graa, en harlig 16rdagskvall med middag och bio mot

vardagen, och inleder till temat pa detta satt.

Bland de granskade inldggen i Den yngsta finns det ett inlagg utan rubrik. Skribenten har
valt att borja inlagget med en festlig bild pa sig sjalv samt bilder pa dryck och mat och
den skrivna texten under bilderna handlar om nyarsfirandet. Har fungerar bilderna som
det inledande draget men de har ocksa en annan funktion, som alla modebloggarnas bilder
verkar ha. De utgor ett drag som kan kallas verklighetsforankring. Bortsett fran en bild
anvands bilderna i inldggen for att visa att det som beréttas skriftligt faktiskt stimmer och
ar en handelse eller en foreteelse fran verkligheten utanfor bloggen. Detta ar viktigt

eftersom kénslan av &kthet och autenticitet ar viktigt for bloggens lésare (Noppari &
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Hautakangas 2012:70-71). Alla bilder i det granskade materialet &r fotografier och trots
de nutida bildmanipuleringsmdjligheterna uppfattas bilder fortfarande som autentiska
kéllor av information (Salo 2000:207). Om man accepterar att ett fotografi ar autentiskt
kan man i ljuset av Barthes denotationsteori se det som en palitligare kalla for information
i jamforelse med skrift, eftersom bilden bygger pa icke-kodad information och kan pa
grund av dess perceptionella natur uppfattas som den renaste mojliga framstéliningen av
verkligheten?. Om bilderna i inldggen inte avbildar bloggskribenten eller en annan
person som presenteras som en del av hennes verklighet illustrerar de verkliga klader och
andra produkter som mat, som har en tydlig referent i den fysiska vérlden. Det finns ett
undantag som &r den citerade bilden i det citerade inldgget i Den yngsta. Déar avbildar
bilden en kvinnas bara ben bakifran sa att en kort kjol ar lyft upp ovanfor skinkan och
langs benen kan man se textmarkeringar som utgér en mattskala fran “matronly” till
"whore” for vad kvinnan vill meddela med olika fallangder. Denna bild &r inte pa samma
satt realistisk som materialets andra bilder utan maste uppfattas som en symbolisk bild.
Eftersom den &r citerad och tillndr ursprungligen en annan blogg med ett annat

textmonster diskuterar jag den inte vidare har.

Bilder &r i alla de granskade bloggarna oftast placerade genast under rubriken. Eftersom
till bildernas natur hor att de ger ett omedelbart intryck, i motsats till skriven text som
trots hypertextualiteten maste i detta avseende lasas mer eller mindre linjart fran borjan
till slut, fungerar de ocksa som intressevackare i inlaggen nar de ar placerade i borjan av
inlagget dar de genast ar synliga for lasaren. Tva drag dverlappar darfor i bilder som ar
placerade i inldggets borjan. Modeblogglasare uppskattar inspiration (Noppari &
Hautakangas 2012:22-23), vilket gor det intressevackande draget relevant. | Topp-blogg
finns det minst en bild i varje granskat inldgg och alla bilder &r placerade genast under
rubriken. | Den é&ldsta finns det likasa minst en bild per granskat inlagg och bild ar det
forsta elementet efter rubriken och publiceringstidpunkten i alla inldgg forutom ett, dar
skribenten har valt att dela det langa inlagget med hjalp av underrubriker sa att inlagget
inleds med skriften. Den yngsta ar den enda blogg dar ett inldgg helt utan bilder finns

med bland de granskade. Annars &r bilderna dar placerade pa samma dominerande sétt

22 Dock ska det namnas har att ett fotografi alltid paverkar dven den autentiska bild av verkligheten som
den formedlar till betraktaren genom sin avgrénsning och sitt perspektiv (se dven Koivisto 2011:73).
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som i de ovan namnda bloggarna med det undantag att det inlagg som &r lanat fran en

annan blogg har bilden forst i slutet efter brodtexten.

Samtidigt nar bilderna forankrar inlaggets innehall i verkligheten och vécker lasarens
intresse har de naturligtvis ocksa en tredje huvudfunktion, som r att beskriva sadant som
ar svart att beskriva i skrift. Bildens ikoniska natur gor att den lampar sig battre som
uttrycksmodalitet for vissa betydelser medan arbitrara sprakliga tecken fungerar battre i
formedling av andra (Bjorkvall 2009:16). Har kommer det tydligt fram att textmonster i
samband med multimodala texter hanger ihop med lasordningen. Bilden kan inga i flera
drag trots att den &r visuellt placerad pa ett visst stalle i texthelheten. Bilden gar ju inte
att dela pa olika stallen i texten pa samma satt som man kan gora med ord. Istallet kan
lasaren atervanda fran brodtexten tillbaka till bilden for att hamta till exempel
beskrivningen av den foreteelse som behandlas i den skrivna texten. Textmonstret i
modebloggtexter verkar darfor innehalla ett drag som jag kallar for beskrivning av
foreteelsens utseende, men det har pa grund av lasordningens paverkan inte en entydig
placering i texthelheten och finns inte med i alla inldgg. Det kan forknippas forst och
framst med inlagg dar temat hor till kategorierna klader, accessoarer och utseende,
bloggskribentens outfit eller matlagning. I inldgget som for den skrivna textens del finns
i dess helhet i exempel 38 inleds inlaggtexten efter rubriken med tva bilder av
bloggskribenten iford ett vitt linne. Bilderna fungerar dar som ett beskrivande element

som kompletterar inldggets budskap om den nya klanningen som anvands som ett linne.

Ex. 38 PRAKTIK
[bilder]

Hej pa er! Har haft praktisk idag, fixade iordning pa salongen, sa nu har jag
en egen fin horna dar :D Sedan har jag kollat pa dagens ph avsnitt, va ett av
dom béttre avsnitten faktiskt :) ldag gar jag kladd i en ny klanning som jag
kopte pa rean for ndgon dag sedan, hade dock inte talamod att vénta till
sommaren, sa jag anvande den som ett linne istéllet :D (Den yngsta)

Pa nasta plats i inlaggets layoutmassiga struktur efter rubriken och bilderna kommer

bildtexten. |1 Den yngsta finns inga bildtexter, men i Den dldsta anvands dem i sex inlagg,

alltid for att hanvisa till ursprunget av de klader och accessoarer som avbildas i bilderna.

| Topp-blogg anvands bildtext i fyra inldgg i detta syfte och i ett inldgg i ett liknande syfte
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for att hanvisa till ursprunget av de lanade modebilderna. Granskningen av tematiken i
dessa tva bloggar visar att alltid nar ett inlagg handlar om mode &r bildtextens funktion
att beratta om de avbildade produkternas eller modeforeteelsernas ursprung. | de sa
kallade mode-inlaggen finns det alltsa ett drag som kan kallas upplysning om produktens
ursprung. Att detta drag finns med i modebloggtexter erbjuder foretag en mojlighet att fa
synlighet via modebloggar. Det professionella motivet att tjana pengar med hjalp av
bloggandet som kom fram i Noppari & Hautakangas undersokning (2012:22-23) har en
koppling till detta drag.

Bildtexten anvands dock ocksa for andra syften i Topp-blogg, men da hor inldggets tema
antingen till matlagning eller till vardag och bildtextens funktion &r inte unik i férhallande
till textens andra element. Exempel pa den har typen av bildtexter i Topp-blogg ar ”"God
morgon! ¥” och ”Breakfast time ¥”. Det sistndmnda liknar fér dess funktions del
rubriken, medan den forstndmnda, som har som funktion att hélsa lasarna eller 6nska dem
nagot, utgor ett drag som ofta kan hittas i brodtexten i alla de granskade bloggarna och
som jag kallar for halsning. Halsningen forekommer som bildtext eller som den forsta
meningen i brodtexten i fyra inldgg i Den yngsta, tva i Den &ldsta och tre i Topp-blogg.
Skribenten i Den yngsta anvander alltid samma fras i valkomsten i inldggets borjan (se
exempel 39) medan det finns variation i de andra bloggarna dar halsningen kan till

exempel se ut som i exempel 40 och 41.

Ex. 39 Hej pa er! (Den yngsta)
Ex. 40 God morgon sotnosar och gott nytt ar! (Den aldsta)

Ex. 41 Happy new year! ¥ (Topp-blogg)

Halsningen ar ett sétt att fanga lasarens uppmarksamhet och invitera till interaktion,
eftersom den fungerar pa samma satt som en hélsning i vardagliga situationer dar tva
parter moter varandra. Halsningar anvands ocksa nar personer tar avsked efter
interaktionen och de forekommer i denna funktion &ven i modebloggtexter. Jag kallar
draget som de utgor for avskedet. Nar hélsningsfrasen anvénds for att ta avsked &r den

placerad som inlaggets sista mening. Pa denna plats forekommer den en gang i Den

69



yngsta, tva ganger i Den aldsta och fyra ganger i Topp-blogg. | exempel 42 syns hur
avskedet kommuniceras ofta pa ett satt som ar bekant fran brevvaxling eller
internetsamtal med tillhdrande teckensymboler. | exempel 43 finns en annan typ av

formulering av avsked som kunde lika vél tillhdra skriftlig som muntlig kommunikation.

Ex. 42 Puss pa er ¥ (Topp-blogg)

Ex. 43 Ha en underbar start pa det nya aret raringar! (Den aldsta)

Ytterligare ett drag vars funktion anknyter till dmsesidig interaktion &r uppmuntran till
deltagande som forekommer i form av direkta fragor till lasarna med varierande
frekvenser i alla av de granskade bloggarna (se exempel 44). | Den yngsta dyker detta
drag upp bara en gang i ett inlagg som i sin helhet handlar om lasarnas identitet. | Topp-
blogg finns det tva forekomster av draget och i Den &ldsta ar detta drag med i sju av de
granskade tio inlaggen. Skillnaderna i dragets frekvenser kan hanga ihop med bloggarnas
popularitet, eftersom skribenten av Topp-blogg kanske har sa manga automatiskt aktiva
lasare att hon inte behdver uppmuntra dem att delta i interaktionen genom
kommentarfaltet. En undersokning dar kommentarfaltet inkluderas i materialet kunde
mojligtvis belysa saken. Trots skillnaderna mellan bloggarna och det faktum att
uppmuntran till deltagandet inte har en fast plats i textflodet ar det klart ett drag med en
egen funktion i textmonstret. Uppmanade sprakhandlingar forekommer inte i andra
funktioner i materialet.

Ex. 44 Detta inlagg skulle egentligen upp igarkvall men jag och Aleks fastnade
framfor the Walking dead. Har ni sett senaste sdsongen? (Topp-blogg)

Aven i materialet i Bordis studie om interaktionen i modebloggar (2011) utgor fragor och
valkomnande halsningar de kommunikativa handlingar som inviterar lasarna till

interaktion.

Forutom de hittills behandlade dragen finns det sadan brodtext i inlaggen som har som
syfte att informera l&saren. Informationen kan handla om textjagets vardagsaktiviteter och
sinnestillstand eller tycke och smak vad det galler olika produkter och foreteelser. Jag
anser att det ar praktiskt att skilja mellan tva olika drag, vardagsbeskrivning och
meningsformedling. Det gar inte att urskilja en viss plats for dessa drag i inlaggen men i

bloggens helhet kan de olika inlaggen utgaende fran deras tematik ses som tillhdrande ett
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visst drag. Inlagg eller delar av inldgg som tillhér temagruppen mode praglas av textjagets
positiva synpunkter om de behandlade produkterna eller det framlagda utseendet och
utgor draget meningsférmedling. Ett exempel pa detta syns i exempel 45 dar textjaget
informerar lasaren om sina asikter om skorna genom hela inlagget och i det anvander verb
som syftar pa hennes eget omtycke och adjektiv vars betydelse ar relativ. De inlagg eller
avsnitt som kretsar kring vad textjaget har gjort, gor och planerar att géra utgor draget
vardagsbeskrivning. Som exempel pa detta finns ett inlagg déar bade datid, nutid och
framtid finns med uttryckt bade genom verb och genom tidsadverbial (se exempel 46).

Ex.45  BUDGET VS LUXURY
[bild]

Nude boots- Forever21.com (347:-), light pink  boots-
Chloé/Forwardforward.com (6 130:-)

Jag har gatt och kérat ner mig i de minst sagt magiska bootsen fran Chloé
men da de &r "lite" val dyra har jag hittat ett riktigt bra budgetalternativ fran
F21! De ar som vanligt inte identiska men modellen och fargen paminner
om originlet. Sjalv gillar jag bada tvad och trots att lyxvarianten &r
sndppet finare skulle jag absolut kunna tdnka mig att kopa budgetskorna och
bara dem till bara ben och séta spetsklanningar i var! (Den éldsta)

Ex.46  HOSLYDIA
[bild]

Hej pa er! lgar kvall dkte jag hem till Johanna och spelade massa
séllskapsspel med tjejerna! ldag rérde jag mig mot gymmet direkt nar jag
vaknade, sedan nu &r jag hemma hos lydia med henne o Karin. Evelina ar
daven pd g hem hit. Far se vad vi hittar pa for kul, ar helt slut efter
traningspasset sa det blir nagon lugnt! (Den yngsta)

Det textelement som inte har blivit behandlat &nnu &r inldggets publiceringstidpunkt. Den

fungerar som en tidsforankring for texten sa att lasaren kan skapa sig ett tidsperspektiv

pa de handelser som utspelas i texten och bilda en uppfattning om deras realtid i

forhallande till lasningstidpunkten. P4 grund av detta kan den ses som ett drag i

textmonstret, men det finns skillnader mellan bloggar vad det géller dragets placering i

inlagghelheten. 1 Den yngsta ar publiceringstidpunkt placerad 6verst pa varje inlagg. |
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Den aldsta ligger det strax under rubriken och i Topp-blogg nederst under inlaggets andra
element. Den gemensamma namnaren for alla bloggar ar att publiceringstidpunktens
funktion ar att vara tillaggsinformation, vilket syns i typografin och layouten sa att detta
element ar skriven pa ett relativt litet typsnitt, ocksa med en blekare gra farg i de tva
sistnamnda bloggarna, och har alltid samma plats i inldgget. Detta gor det mojligt for en

erfaren l&sare att hoppa 6ver informationen om den k&nns onddig.

Sett i ljuset av mitt material verkar modebloggtexterna dela ett gemensamt textmonster
som realiseras i olika drag, men detta kraver att textmonstret, pa samma sétt som texten
(jfr kapitel 2), inte forstds som linjart. Dragen forekommer oregelmassigt i olika inlagg
inom en blogg sa att det varken finns en bestamd plats for dem i den dynamiska
texthelheten eller i enstaka inlagg. Eftersom lasningen i nya medier inte foljer fardiga
strukturer (se Holsanova 2007:54) finns det skal till att forsta dven begreppet textmonster
som dynamiskt.

Draget tidsforankring forekommer dock i alla modebloggar i varje inldgg och har en
tydlig plats i inl&aggets struktur, d&ven om placeringen varierar mellan bloggarna och beror
pa bloggmediet. De olika dragen bidrar till kommuniceringen av textsyftet som sett i
samband med resultaten av den interpersonella och ideationella analysen i denna studie
ar detsamma for alla granskade bloggar: att framhédva jaget som presenteras som den
autentiska bloggskribenten istallet for ett fiktivare textjag samt att skapa positiv
samhorighet och interaktion. Fokusen i mode och utseende verkar fungera mer som ett

medel for jagets framstéllning &n som ett syfte i sig.
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7 Sammanfattning och slutdiskussion

Syftet i denna undersékning var att ta reda pa om modebloggen kan ses som en genre och
pa vilka grunder. Analysen av modebloggtexterna i deras kontext visar att bade en
gemensam kontext och delade textkonventioner kan urskiljas i modebloggar trots nagra
skillnader. Eftersom de delade textkonventionerna finns och bidrar till samma textsyfte i
alla granskade modebloggar (se kapitel 6.4) och diskursgemenskapen forenas av den
gemensamma sociokulturella verksamheten (se kapitel 5) far modebloggtexterna ett
gemensamt kommunikativt mal och kannetecknen for en genre uppfylls (jfr definitionen
for genre i kapitel 3.2).

Som en genre & modebloggen relativt ny och genretexternas tillganglighet for alla &r en
grundldggande egenskap (se kapitel 5.1). Kulturkontextens globaliserings- samt
offentlighetsaspekter syns i genren. Trots att bloggskribenterna tillndr olika
mediagenerationer syns det Oppna foérhdllandet till privatlivet i alla granskade
modebloggar och offentliggdrandet av privatlivet ligger som grund for modebloggenrens
kommunikativa mal. Att den globala paverkan syns klarast i de aldre bloggarna i form av
engelska dversattningar kan tyda pa att erfarna medlemmar i diskursgemenskapen méter
antingen krav pa eller behov for att bli del av en internationell diskursgemenskap. (Se
kapitel 5.1.) Detta tyder pa att modebloggenren inte ar bunden till spraket och det
geografiska omradet, och dven Noppari & Hautakangas (2012:109) observationer om den
internationella bloggosfarens paverkan pa modebloggtextaktiviteternas uppkomst i
Finland pekar at detta. (Se kapitel 5.1.) Dock borde komparativa undersokningar

genomforas for att kunna verifiera slutsatsen.

Modebloggexterna kommuniceras via ett medium som mojliggér multimodal
kommunikation och intertextualitet genom hypertextualiteten samt paverkar aven
texthelhetens disposition som foljer publiceringstider. Bade multimodalitet och
intertextualitet karakteriserar modebloggenren. Genretexterna praglas av forankringen i
realtid, vilket hdnger samman med deras valdigt dynamiska natur som orsakas av den téta
publiceringstatheten. (Se kapitel 5.2.) Bloggmediets resurser for interaktion &r

grundlédggande for modebloggenrens existens (se kapitel 5.2 samt jfr punkt 2 i Bhatias
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definition for diskursgemenskap i kapitel 3.2). Genren anvander sig av en relativt bred
kod som visar genrens kontextuella forankring i datorférmedlad kommunikation och
sprakbruket pa internet (se kapitel 5.2 och 6.1). En viss specialvokabular anvands &nda,
vilket forstarker uppfattningen om en enhetlig diskursgemenskap (jfr punkt 5 i Bhatias
definition for diskursgemenskap i kapitel 3.2).

Verksamheten kring modebloggenren bygger pa fenomenet sociala medier och
interaktionens roll som verksamhetens syfte har sina rotter dar (se kapitel 5.2.2).
Genretexternas primara deltagarroller praglas av atminstone till synes likvardig relation
mellan sandare och mottagare och verksamheten mojliggor att alla diskursgemenskapens
medlemmar kan agera bade som séndare och mottagare i genretextaktiviteter (se kapitel
5.2.3). | ljuset av tidigare forskning far verksamhetens syfte uttryck genom sociala
handlingar som for sandarens del ar att uttrycka hennes egen personlighet, att skapa
sociala relationer, att underhalla och paverka lasare, att dela idéer och information samt
att eventuellt tjana pengar. Ldsarnas primdra handlingar i rollen som l&sare och
kommentatorer &r att soka inspiration, idéer, och underhallning samt att skapa sociala
relationer (se kapitel 5.2.2 samt Noppari & Hautakangas 2012). Modebloggenrens

kommunikativa mal stoder verksamhetens syfte.

Det kommunikativa malet fér modebloggenren ar dels att framhava bloggskribentens
personlighet och dels att bilda gemenskap dar sandaren och mottagarna har ett atminstone
pa kanslonivan nara och vanskapsliknande relation. Det forstnamnda syns i ordforradet,
tematiken och speciellt perspektivet, medan det sistndmnda forst och framst kan tolkas
genom analysen av genretexternas ram men ocksa ordforradet, och undantagsvis aven
tematiken. Tematiken i modebloggenren kretsar for det mesta kring vardag och mode som
behandlas ur textjagets inifran- och narperspektiv. som kan uppfattas som
forfattarperspektiv. Textjaget har alltsa en direkt koppling till sandaren. Mode och
utseende fungerar som uttrycksmedel for personligheten i modebloggenren (jfr Noppari
& Hautakangas 2012:27). Tidsmassigt ligger genretexternas perspektiv i nuet. En néra
relation till mottagarna som ett kollektiv skapas aktivt genom ordvalen i tilltal och omtal

samt uppmuntran for interaktion. (Se kapitel 6.1-6.3.)

| det textmonster som formedlar en genretexts textsyfte och hela genrens kommunikativa

mal kan 11 drag urskiljas: ett inledande drag, verklighetsforankring, intressevéckare,
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beskrivning av foreteelsens utseende, upplysning om produktens ursprung, hélsning,
avsked, uppmuntran till deltagande, vardagsbeskrivning, meningsférmedling och
tidsforankring. Modebloggtexternas textmonster ar dynamiskt (se kapitel 6.4) och som
monster ar det ocksa mer diffust an monstret i mer traditionella och linjara texter som
ursprungligen har varit forskningsobjekt i analyser genomférda med hjalp av den
textanalysmetod eller den genreanalysarbetsprocessmodell som anvdndes i1 denna
undersokning (jfr Hellspong & Ledin 1997, Bhatia 1993).

Valet av analysmetoden for studien var anda lyckat, eftersom Hellspong & Ledins (1997)
verktyg for textanalys utgar fran textens funktion och i genretexter ar det fraga om just en
viss funktion som texterna har for diskursgemenskapens verksamhet. Problematiskt var
dock att det inte var mojligt inom ramen for denna undersokning att tillampa den
mangsidiga analysmodellens alla verktyg som skulle ha kunnat ge en mer detaljerad bild
pa modebloggenrens sérdrag, till exempel vad det galler semantiska val. Trots att Swales
(1990) och Bhatias (1993, 2004) genreteorier har utvecklats framst for analysen av
akademiska och facktexter kunde de genom ett vidgat forstaelse av arbetsprocessens
moment tilldmpas i denna analys av mindre eller icke-institutionella texter. Resultaten av
den har undersokningen har inte bekréftats med hjéalp av en expert informant, en erfaren
medlem av diskursgemenskapen, som Bhatia rekommenderar (se kapitel 4.3).
Undersokningen far anda validitet genom anvéandningen av Noppari & Hautakangas
(2012) och Lovheims (2011a) unders6kningar om modebloggandet som referenslitteratur.
Undersokningens resultat om modebloggenrens kommunikativa mal ar i linje med
Noppari & Hautakangas (2012) resultat om modebloggandets motiv, med andra ord
verksamhetens syfte. For att undvika subjektiva tolkningar och skapa transparens for
analysen har jag pa samma satt som Lassus (2010:38) beskrivit den kontext som den

textuella analysen forankras i i kapitel 5.

Nagot som denna studie inte kan svara pa ar pa vilken niva modebloggen ligger i det
hierarkiska genresystemet (se kapitel 3.3). Sett mot resultaten fran Herring et al. (2004)
samt Miller & Shepherd (2004) borde modebloggen uppfattas som en subgenre till
bloggenren i allmanhet. Ledin menar daremot att det ar fornuftigare att utga fran tanken
att manga olika genrer kan dyka upp pa bloggar istallet for att se bloggen som en genre i

sig, eftersom det finns sa mycket variation mellan bloggar i manga avseenden (Ledin
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2013:10). Jag é&r enig med Ledin och ser det mer meningsfullt att betrakta bloggen som
ett medium for olika genrer. Modebloggenrens placering i genrehierarkin skulle krava
forutom modebloggenrens jamforelse med andra genrer ocksa en mer omfattande bild av
genrens sardrag an vad denna studie kan erbjuda. Pa grund av materialets begransade
omfattning kan resultaten fran denna studie anvandas som en utgangspunkt for en mer
omfattande genrenalys, men pa basis av tre genretextexemplarer kan man inte gora
generaliseringar om en pa forhand okéand genre. Resultat fran denna undersokning kunde
fungera som en hypotes for vidare kartlaggning av modebloggenren inom ramen for en

storre undersokning.

En annan aspekt som i ljuset av resultaten fran denna studie skulle krava uppmarksamhet
I vidare studier &r den interaktiva naturen av bloggkommunikation som ligger som grund
for det kommunikativa malet att bilda gemenskap. For att kunna forsta variationen som
uppstar i modebloggar till exempel i anvandningen av sprakhandingar som uppmuntrar
lasarna att delta i kommunikationen skulle det l6na sig att granska bloggarnas
kommentarsfalt i samband med genreanalysen. Nar det ar frdga om en néra relation
mellan sdndare och mottagare med dmsesidiga mojligheter for interaktion, som det kom
fram i denna undersokning, ar det sannolikt att mottagarnas kommentarers paverkan syns
i modebloggtexter. Det kan till om med finnas skal till att utvidga modebloggenrens

textdefinition att omfatta kommentarerna.
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