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INTRODUCCION

Con el objetivo de hacer una critica a la produccion de mensajes dentro de la seccion
de espectaculos de los periodicos “Mi chero” y “Més”, basada en la lectura de la seccion
antes mencionada se identifico el manejo de forma estereotipada del lenguaje hacia la mujer.
Conello se determinaron y categorizaron los diferentes estereotipos que ambos presentan en

sus notas periodisticas.

A partir del tema de investigacion “Analisis de contenido de las noticias en la seccion
de espectaculos de los peridédicos Mi Chero y Mas, desde el mensaje para determinar la
existencia de estereotipos de género durante el periodo del 1 de abril al 1 de mayo 2019”;
realizamos un analisis en los mensajes de entretenimiento de dichos periodicos; los cuales
merecen una importante critica recurrente por la influencia que generan en los lectores, ya
que se ha encontrado el uso de la figura de la mujer como objeto sexual dentro de sus notas

periodisticas.

Asimismo, con este estudio se hace una propuesta critica sobre la produccion de los
mensajes y el lenguaje utilizado por los mismos periodistas y redactores hacia sus lectores.
Por consiguiente proporciona insumos para que el lector pueda analizar la informacion desde

otra perspectiva.

La investigacion contiene, en sus primeros apartados, la definicion del objeto de
estudio, el planteamiento del problema, la pregunta guia, los objetivos de la investigacion y
justificacion. Con ello conocimos a profundidad de qué tratd el objeto en estudio y asi vimos

mas claro el planteamiento de la investigacion.



En el segundo capitulo encontramos las consideraciones tedricas- metodologicas, los
antecedentes del objeto de estudio, la perspectiva teorica y el sistema de conceptos que

reforman las teorias de comunicacion aplicadas al analisis de contenido.

En el tercer capitulo se presenta la metodologia utilizada, la cual describe el caracter

de nuestra investigacion cualitativa, ademas, de las técnicas que elegimos para el anélisis.

En el cuarto capitulo exponemos los resultados de las técnicas utilizadas a través de
un vaciado de informacion en cuadros de anélisis. En el quinto capitulo se integran el analisis
e interpretacion de los resultados, las conclusiones y recomendaciones sobre el tema

investigado y finalizando, se encuentran los anexos que refuerzan la investigacion.



CAPITULO 1. DEFINICION DEL OBJETO DE ESTUDIO

1.1 Planteamiento del problema

Para conocer la problemaética, primero hay que plantear ;Qué es Estereotipo
de Género? Ya que este fue el concepto central que guio nuestro analisis y a la vez
nos ayudd a identificar y vincular este término en el desarrollo de la investigacion.

Los estereotipos de género en los medios de comunicacion tienen un
reconocimiento social, ya que son el marco de referencia de la vida politica,
econdmica y social. Al mismo tiempo son un poderoso instrumento de creacion de
opinidn publica.

Asimismo, a través de ellos y de lo que ofrecen, construyen en las personas
una percepcion de mundo que influye en el comportamiento, en tanto que conforman
el pensamiento. Son constructores de la realidad social, ya que imponen estilo de vida
a través de modas y personajes que refuerzan con la opinion de sus editoriales, de tal
manera que los modelos de referencia en los que se apoyan contribuyen a perpetuar
y a reforzar el orden establecido. (Balseiro, et al., 2008)

Es asi que los medios de comunicacion son los suministradores de la cultura
patriarcal, a traves de los cuales se difunden modelos y comportamientos sexistas, se
potencian roles y valores dominantes asociados a lo masculino que siguen estando
como valor universal, mientras que lo femenino como lo negativo.

Por esa razon, las relaciones de las mujeres con los medios de comunicacion
deben de ser examinadas desde distintos angulos, ya gque se enfrentan a ello desde una
triple éptica: COmo objeto, consumidoras y profesionales, y con todos estos aspectos

se efectlia un tratamiento diferente con respecto al sexo.



Desde hace tiempo los medios de comunicacion se centran en destacar o
mostrar cuerpos perfectos y presentar a la mujer como objeto sexual.

Colocar y mantener en agenda mediatica el tema de las estructuras que
reproducen desigualdades es parte de la responsabilidad social del medio y del aporte
periodistico en la construccion democrética.

Los medios interpretan la realidad y, de alguna forma, la construyen. Los
profesionales aportan su subjetividad en esta construccién. Los medios nos presentan
en sentido metaforico una “fotografia” de la realidad; esto es, interpretaciones que
pueden depender del punto de vista del emisor o de la linea editorial de medio.

Es comdn encontrar imagenes de mujeres como producto en carteles de gran
tamano, considerando el cuerpo de la mujer como un medio para promover la venta,
frecuentemente de manera “incidental”.

Estas actitudes también contribuyen a la difusion de la pornografia y a la
representacion y otro tipo de explotacion comercial de la mujer como objeto sexual,
antes que como persona.

Es importante, conocer la ética periodistica que debe manejar el medio y el
periodista a la hora de redactar una nota, ya que es de poco conocimiento para algunos
y por lo tanto caen en este error al hacer uso del lenguaje sexista.

Asimismo, desde que se iniciaron los estudios de género, y desde que estos se
preocuparon por el tratamiento de la informacién a través de los medios, ha pasado
mucho tiempo. Hoy el tema de género esta en la agenda publica, y socialmente se
han producido cambios importantes aunque mucho mas lentamente de lo que nos

gustaria.



Las noticias presentan a las mujeres en &mbitos relacionados con los espacios
sociales tradicionalmente asignados, pues estan muy presentes en temas de nifiez,
salud y sociales, y en las noticias las mujeres estan presentes en temas que
socialmente son considerados propios de mujeres, lo que sustenta un imaginario
social que refuerza estereotipos de género respecto a los ambitos de interés de las
mujeres (belleza, nifiez y farandula).

Para nuestra investigacion, nos centramos en dos periédicos comerciales en
El Salvador, que muy claramente se destacan por manejar la figura femenina como
objeto sexual, tales como Mi Chero y Mas, siendo estos de preferencia del sector
popular salvadorefio.

Lozano explica que desde la produccion de mensajes se debe tomar en cuenta
la manera en que los medios de comunicacidn se encuentran integrados a nuestra vida
cotidiana y como influye en nuestro comportamiento. (Lozano, 2007).

Decidimos tomar estos dos periddicos ya que son de la preferencia de muchos
salvadorefios, que se familiarizan con el tipo de lenguaje a través de los patrones
culturales que en sus hogares o ambiente de trabajo ya fueron establecidos.

Ademas, a través de la explotacion del cuerpo femenino se encuentra un plus
comercial por el gusto que tiene el sector popular y estos tienden a tener mas
circulacion y ganancias monetarias para ambos periddicos.

La imagen de una mujer en ropa interior es plasmada a diario en las partes
mas visibles del periddico, en ocasiones esta imagen de la mujer perfecta, recubre un

titulo de la madera del periddico.
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Creando en los potenciales consumidores un deseo por adquirir el periddico
al sentirse identificado con el tipo de lenguaje que ofrece y su precio accesible,
produce un aumento en las ventas del periodico.

Para desarrollar nuestra investigacion decidimos tomar el paradigma
fundamental de Estudios Culturales, teniendo como interés “Analizar una forma
especifica del proceso social, correspondiente a la atribucién de sentido a la realidad,
al desarrollo de la cultura, de précticas sociales compartidas, de un area comdn de
significado” (Lozano, 2007) .

Teniendo como objetivo el definir el estudio de la cultura propia de la
sociedad contemporanea como un terreno de analisis conceptualmente importante,
pertinente y teéricamente fundado.

En el concepto de cultura caben tanto los significados y valores que surgen y
se difunden entre las clases y grupos sociales, como las préacticas efectivamente
realizadas a través de las que se expresan valores y significados y en las que estan
contenidos”. (Lozano, 2007)

Se tuvo de la mano la metodologia cualitativa, con ello nos facilito la técnica
de investigacion, debido que en “La investigacion cualitativa, se plantea, por un lado,
que observadores competentes y cualificados pueden informar con objetividad,
claridad y precision acerca de sus propias observaciones del mundo social, asi como
de las experiencias de los demas.

Ademas, como un conjunto de técnicas o métodos como las entrevistas, las
historias de vida, el estudio de caso o el analisis documental, el investigador puede

fundir sus observaciones aportadas por los otros”. (Rodriguez & Flores, 1996)
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En esta investigacion el analisis de contenido se vuelve importante porque se
sitla en el &mbito de la investigacion cualitativa, donde se descubri6 los
componentes basicos de un fendmeno social que dia a dia se ve reflejado en
nuestros medios de comunicacion.

Al conocer de fondo la temética, surgié una pregunta guia que es la
columna vertebral de esta investigacion, la cual sirvié de guia durante todo el

analisis.
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1.2 Pregunta guia

¢Cudl es el interés cultural o comercial de los periddicos Mi Chero y Mas en utilizar a la
mujer como objeto sexual en las noticias de la seccion de espectaculos?

13



1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo General

Identificar el interés cultural o comercial de los peridédicos Mi Chero y Mas al

utilizar a la mujer como objeto sexual en sus notas de espectéaculos en la seccion

Entre cherada y Chivo.

1.3.2 Objetivos Especificos

1.

Determinar a través de un andlisis de contenido los factores comercial o
cultural que los periédicos Mi Chero y Mas persiguen en el tratamiento
informativo de sus notas periodisticas.

Demostrar el interés comercial de los periodicos Mi Chero y Mas a la hora
de seleccionar la pauta informativa en la seccion de espectaculos.

Identificar los diferentes recursos que los peridédicos Mi Chero y Mas utilizan
para explotar a la mujer como objeto sexual en sus notas en la seccion de

espectaculos.
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1.4 Justificacién

Relevancia:

Aunque en los altimos afios se han realizado diferentes estudios sobre los
problemas de género en los periddicos, ain quedan muchas cuestiones por
analizar. Este tipo de investigacion nos ayuda a corregir errores y a avanzar en la
lucha por la igualdad y respeto a la figura femenina.

Pese a que periodistas y redactores intentan cuidar el tratamiento informativo y
el uso del lenguaje, para evitar la permanencia de los estereotipos que giran en
torno a hombres y mujeres, suelen olvidar el que inconscientemente transmiten a

la poblacidn.

Valor teorico:

El aporte de la investigacion va dirigido a la importancia de los medios de
comunicacion en la construccion de las identidades de género. Se mostraran
ejemplos a través de periddicos para ilustrar de modo claro y directo la presencia
de los estereotipos sexistas y su influencia en la construccion de imagenes sobre
la mujer. Promoviendo el desarrollo del espiritu critico para analizar el poder que
tienen los mensajes en la construccion de universos simbolicos de muy facil
consumo.

Dicha investigacion tendrd un aporte tedrico en materias pertenecientes a la
Licenciatura en Periodismo como: Fotografia Periodistica, Redaccion
Periodistica para Medio Impreso, Documentacion Periodistica, Periodismo de
Investigacion | y |1y Etica Periodistica.

15



Factibilidad:
En la investigacion se trabajo a través de la recoleccion de periddicos que son de
caracter comercial, por lo tanto, no existio algin problema o dificultad para

realizar la investigacion.
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CAPITULO 2. CONSIDERACIONES TEORICAS —
METODOLOGICAS

2.1 Antecedentes del objeto de estudio

Son muchos los autores que determinan y aplican la palabra estereotipo en nuestra
sociedad, como define la RAE, “un estereotipo consiste en una imagen estructurada, y
aceptada por la mayoria de las personas como representativa de un determinado colectivo”.
Asi mismo, etimologicamente, la palabra “estereotipo” proviene griego, desglose: stereos,

quiere decir solido y typos que significa impresion (Allende, 1997).

El estereotipo en sus origenes, hacia referencia a una impresion que se obtenia a partir
de un molde creado con plomo, pero a lo largo de los afios, obtuvo una transformacion
metaforica y empez0 a usarse para darle nombre a un conjunto de ideas fijas que se tenia
sobre un sector 0 un grupo determinado. Es la creencia o pensamiento que permanece a lo
largo del tiempo, una representacion imperecedera, que se acepta y se comparte entre los

miembros de un grupo (Correa, 2000)

Sin embargo, los medios de comunicacion a través de la historia han jugado un papel
imprescindible en la construccion social de la imagen de la mujer y el hombre. La
informacion transmitida por los medios, en este caso la prensa, puede estar inclinada por los

responsables de la elaboracion de los contenidos y los duefios de los medios de comunicacion.

Estos se encargan de generar modelos de conducta dentro de la sociedad que no son
adecuados formando en las personas estereotipos de la mujer perfecta, conceptos que a lo
largo de la historia han ido evolucionando, siendo asi el estereotipo de género, una
concepcion heredada por el sistema patriarcado antiguo, el cual se ha venido apoderando de

17



la historia condenando a las mujeres al &mbito privado, a la crianza de los hijos al hombre

lo ha posicionado en la esfera publica.

Siendo asi, prototipos impuestos en la sociedad con un claro objetivo de mandar
sobre nuestros deseos y necesidades, esto nos lleva directamente a un tipo de imitacion, a

perseguir un tipo de modelo en los medios de comunicacion.

Ademas, siendo los estereotipos de género concepciones heredadas por el sistema
patriarcal antiguo que a lo largo de la historia ha situado a la mujer en el &mbito de lo privado
sin considerar que siempre ha habido mujeres ligadas al ambito de lo publico que han dejado

su huella en lo intelectual.

En la historia, la imagen de la mujer ya en 1922, sefiala que los estereotipos sociales
son conocimientos simplificados sobre algin grupo humano que permiten a las personas
confrontar su realidad social con un minimo de esfuerzo. Indican que los estereotipos se

caracterizan por su falsedad, su caracter ilégico y su rigidez. (Martin Baro, 1980)

Este planteamiento clasico ha permanecido practicamente incuestionado hasta
nuestros dias, aun cuando los autores tendieran a acentuar una u otra de las caracteristicas del
estereotipo segn su marco y objeto de analisis. Sin embargo, recientemente algunos autores
de orientacion cognoscitiva han empezado a cuestionar la naturaleza misma del estereotipo
tal corno Lippmann y McCauley, Stitt y Segal lo definieron en 1980, donde mantienen que
el estereotipo es una generalizacién cognoscitiva como otra cualquiera que permite distinguir

a un grupo respecto a otros. (Martin Baro, 1980)

Haciendo esta diferencia de grupos siempre se posiciona a la figura del hombre como

el dominante, el duro, rudo, el intelectual, el racional, el planificado, el fuerte, el dominante,

18



autoritario, independiente, valiente, el agresivo, audaz, conquistador, que los hombres no
lloran y el viril. Manteniendo asi una concepcion predominante en los paises
latinoamericanos tanto sobre el hombre como la mujer, siendo unos mitos culturales que se
vuelven realidad cuando los procesos de socializacion producen mujeres “femeninas” y

hombres “viriles”.

Asimismo, cada sociedad y cada persona tienen su propio concepto de género. Es
parte de su vision, de su historia y de sus tradiciones. Toda concepcion de género se conjuga
con las otras visiones que conforman las identidades, las de cada persona, los valores

imperantes y las motivaciones para la accion.

Las ideas, los prejuicios, los valores, las interpretaciones, las normas, los deberes y
las prohibiciones sobre la vida de las mujeres y los hombres conforman ideas particulares de
género, que son siempre etnocentristas, donde cada persona se identifica con su percepcion

de género.

A lo largo de la historia los medios de comunicacién han sido un instrumento de
servicio a la sociedad, informando lo que ven y sucede. Deben entretener, formar y crear
opinion publica pero nunca deben, a partir del relato de hechos reales, convertir la
informacion en un espectaculo de reality show, tal y como vemos especialmente en algunos

medios de comunicacidén impresos. (Balseiro, et al., 2008)

Algunos medios con el proposito de ganar audiencias, fomentan la morbosidad, la
sensibleria y la frivolidad sin que aporten algin elemento de reflexion. Tal es el caso de la

publicidad en las notas periodisticas de espectaculos donde su mayor proposito es vender.
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Siendo estos los principales responsables de estereotipos marcados, puesto que
consiguen su finalidad mediante diversas estrategias comerciales, de esta manera, logran
establecer unos determinados modelos de conducta, provocando en la poblacion, el deseo de

adquirirlo.

La publicidad es una firme aliada para la difusién de esos modelos existas; se sigue
presentando una imagen de las mujeres que esta en contradiccion con el papel que desempefia
la sociedad contemporanea. Los organismos internacionales desde hace tiempo se han
propuesto erradicar las imagenes sexistas y se preocupan de legislar al respecto. (Balseiro, et

al., 2008)

Por consiguiente, para nuestra investigacion nos enfocamos primeramente en el
periddico “Mas”, este nace el 22 de abril de 1998, pionero de la prensa popular en El
Salvador distribuido en las secciones “Sucesos”, en la que el lector encuentra toda la
informacion relevante sobre seguridad puablica, prevencion del crimen, calidad de vida
urbana, derechos del hombre y la mujer, transporte, vialidad, desarrollo urbano, ecologia y

salud.

Buscando ser otro medio para comunicar a los salvadorefios las noticias de su pais en
su propio lenguaje, este periddico popular no describe noticias si no que cuenta historias a

través de las noticias.

Se cataloga por ser uno de los periddicos con mayor preferencia entre los

salvadorefios por el lenguaje que utilizan y que permite al lector identificarse.

Asimismo, el segundo a investigado fue Mi Chero, otro periddico popular para los

salvadorefios, este pertenece al Grupo LPG, que se ubicé en el tercer lugar en la categoria

20



de periddicos impresos. Un diario tamafio tabloide fundado el 15 de abril de 2013. Enfocado

a noticias locales de gran impacto, de corte popular y de servicio a la comunidad.

Dicho periodico es parecido al “Mas™, respecto a ser una version mas ligera; a
diferencia de que este pertenece al Grupo Dutriz. Es un periddico que utiliza palabras

coloquiales salvadorefas en sus articulos.

Cabe destacar que las secciones de espectaculos en ambos periddicos difunden
informacion del ambito nacional e internacional, aunque uno de los periédicos no se

caracteriza por publicarla en una seccion definida.

Ademas, se determinaron qué estereotipos de género emiten en las diferentes notas

periodisticas de espectaculo y como estos abordan sus temas.

También, hacemos referencia a la revision bibliografica que hemos elaborado en base
a estudios previos que se han realizado que tengan relacion con este trabajo de investigacion,
en primer lugar encontramos la tesis Analisis de contenido de las noticias en la seccién
nacional de los periddicos La Prensa Gréfica, El Diario de Hoy, diario Co Latino y diario
El Mundo, una aproximacion desde su productor, mensaje y receptor para determinar la
presencia de estereotipos de género cuyo objetivo era encontrar presencia de estereotipos de

género en la seccion nacional de los periodicos antes mencionados desde tres areas.

En segundo lugar, esté la tesis Percepcion de los lectores del municipio de Soyapango
acerca de la imagen del Peridédico Mi Chero durante el periodo del 1 de abril al 1 de mayo
de 2016, esta investigacion describe y analiza la percepcion de los lectores del municipio de
Soyapango acerca de la imagen de la mujer utilizada en la seccion Entre Cherada y la
contraportada del periédico Mi Chero.
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Encontramos otra tesis llamada Analisis de contenido cualitativo: La utilizacion de
la imagen de la mujer en la Seccion entre Cherada del periddico Mi Chero. De Abril a Mayo
de 2017 que trata acerca de analizar la forma de como el periédico Mi Chero utiliza la imagen
de la mujer en la Seccion “Entre Cherada”, en el cual se presenta en esta seccion imagenes

de mujeres que visten solamente ropa interior.

Ademas, se encontraron libros, estudios, tesis, ensayos, mayormente de Espafia, que
tratan acerca de los estereotipos de género en las noticias y como los medios de

comunicacion son un referente clave para la difusion de ello.
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2.2 Perspectiva teorica

Debido a la naturaleza del objeto de estudio, se considerd realizar un analisis de
contenido, dada la perspectiva de los estudios culturales. Esto permitié descubrir el tipo de
informacion y la participacion de otros elementos que se encuentran inmersos en el contenido

de la produccion de los mensajes en la seccion de espectaculos en “Mi Chero” y “Mas”.

Se tom6 en consideracion este paradigma que se acoplé al objeto de estudio. Los
estudios culturales son un campo de investigacion de caracter interdisciplinario que explora
las formas de produccion o creacion de significados y difusion de los mismos en las

sociedades actuales.

Este paradigma tiene su campo de accion en la comunicacion, la historia, la teoria de

los medios de comunicacion y el estudio de fendmenos culturales en las diversas sociedades.

Esto no significa que sea el Unico y el mejor, ni el mas completo, pero supone una
aproximacion tedrica en la que se busca relacionar al objeto de estudio con las perspectivas,
que permitieron relacionar mejor el elemento central de la comunicacion, que para el caso

concreto serian los mensajes.

Ademas para el uso del paradigma fue necesario la aplicacion de teorias cuyo génesis
se encuentra en planteamientos realizados por Stuart Hall, uno de los integrantes del Centro

para el Estudio de las Culturas Contemporaneas de Birmingham.

Sin embargo, a este paradigma lo envuelven caracteristicas importantes como: Los
estudios culturales donde se examina sus materias en términos de practicas culturales y sus

relaciones con el poder, tiene el objetivo de comprender la cultura en toda su complejidad y
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analizan el contexto social que es el lugar donde se manifiesta la cultura, son tanto objeto de

estudio como lugar de la critica. (Sardar,Ziauddin, 2005).

Por lo tanto, este paradigma es un excelente aporte para la investigacion debido a que
hace referencias y algunas criticas en cuanto a la produccion de los medios de comunicacion,
asi lo explica en el libro Teoria e Investigacion de la Comunicacion de Masas de José Carlos
Lozano, en el cual hace mencién a un fragmento de la obra del filésofo John Fiske, quien

hace una critica sobre el papel de los productores en los mensajes de las industrias culturales.

“Su habilidad (de los productores) en dorar la pildora se considera tan grande, que los
receptores no se percatan de las practicas ideoldgicas en las que participan al consumir y

disfrutar el bien cultural”. (Lozano, 2007)

Asimismo, recalca que los productores deben satisfacer los deseos de sus receptores,
“para algunos grupos estas diferencias seran pequenas y los conflictos mudos; pero para otros
la brecha sera enorme. Para que un bien cultural sea popular, asi, debe ser capaz de satisfacer
los diversos intereses de los receptores en que es popular, asi como los de sus productores”.

(Lozano, 2007)

Basado en lo anterior, los productos culturales no son determinantes en el uso cultural
que podria darse en un momento, no puede controlar, ni predecir la variedad de significados

y lo que éste provoque.

“Los intereses ideologicos de la sociedad que produce y determina la industria pueden
estar muy bien imbricados en los convencionalismos y discursos del texto; pero no pueden

abarcar toda su trama” (Lozano, 2007)
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Fiske habla que la homogenizacion de los programas debido a la busqueda de
ganancias, es decir, su venta a la mayor cantidad de audiencias posibles no sea un agente de

dominacién cultural.

Los Estudios Culturales es el paradigma que guio nuestra investigacion, por los
elementos tedricos que aporta y nos facilita el estudio de la produccién de mensajes, también
hacen un efecto en el publico y cémo la inspiracion popular distorsiona los elementos

culturales y estereotipan la figura femenina, buscando el propio interés del medio.

Este paradigma también, nos aporta al estudio de la produccion de mensajes en los
periddicos antes mencionados, visto desde la perspectiva del analisis de contenido que nos
permitié conocer desde fondo el problema investigado. Para los estudios de comunicacion
implica reconocer los estratos temporales que conlleva todo proceso comunicativo,
tradicionalmente los estudios se centran en los mensajes o recepcion de los contenidos, sin

embargo, no hay un estudio mas a fondo sobre las producciones de algunos medios.

Hay otros factores externos que influyen como la percepcién, que de alguna forma,
centraron la atencidén solamente de algunos temas y se vieron reflejados en el proceso de

investigacion.
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2.3 Sistema de Conceptos.

Estereotipo:

El término “estereotipo” fue utilizado por primera vez en las ciencias sociales por Walter
Lippman. En 1922 en su libro Public Opinion aunque no la ocup6 para una definicion final
la utilizo para designar un determinado mecanismo de percepcion elaborado por el individuo

0 Su grupo que se tiene en cuenta a la hora de percibir otro objeto o contenido similar.

Segun el libro “Estereotipos y Roles de Género en el refranero popular” se entiende por
estereotipo “A la figura o imagen aceptada cominmente por el colectivo social. En el proceso
de sociabilizacion los seres humanos tienden a adoptar un repertorio de relaciones de roles

como marco de su propio comportamiento y como perspectiva de interpretar el de los otros

En pocas palabras la asignacion de estereotipos es una asignacion de roles y valores que
ofrecen un esquema o pauta general para el comportamiento y las actitudes se hayan
socialmente identificados como una identidad, ofrecen una importante base para identificar
y situar a las personas en la sociedad, es decir, que los papeles se asignan, asumen, se

adecuan, reproducen e interacttan (Turner 1975).

Es importante conocer y descifrar nuestro legado cultural y las formas de su reproduccion
social, como origen o causa de la legitimacion, mantenimiento y perpetuacion de las
relaciones de género es decir la subordinacion de las mujeres y el privilegio de los hombres

(Ferndndez, Poncela 1995)
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Por su parte la Real Academia Espafiola define la palabra estereotipo como una imagen
estructurada y aceptada por la mayoria de las personas como representativa de un
determinado colectivo. Esta imagen se forma a partir de una concepcion estatica sobre las
caracteristicas generalizadas de los miembros de esa comunidad. Esta definicion nos aporta
elementos importantes para nuestra investigacion ya que define caracteristicas generales de

nuestro objeto de estudio.

Sexo y Género:

Mientras que el sexo hace referencia a las caracteristicas fisicas y por lo tanto son innatas al
ser humano, el género huye de este determinismo biologico considerando un conjunto de

estereotipos que otorgan caracteristicas diferenciadas en razon del sexo.

Recientemente los estudios feministas en la década de los 70 comenzaron a utilizar el término
“género” como forma de referirse a la organizacion social de las relaciones entre sexos. Las
teorias feministas vieron la necesidad de redefinir y ampliar nociones tradicionales para dar
conciencia del sesgo historico existente al no haber sido incluido la variable género. Este
concepto se utiliza con la pretension rechazar el determinismo biolégico implicito que

conlleva el término sexo.

Roles de Género:

Para detallar el concepto es necesario discutir que los roles determinan acciones y
comprenden las normas que una sociedad establece sobre cdmo debe actuar y sentir una
persona, y en funcion de que sea mujer u hombre, se supone una posicion en la estructura
social, representando funciones que se atribuyen y que son asumidas diferencialmente por

estas personas.
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Siendo asi que los roles femeninos estan relacionados con todas las tareas asociadas a la
reproduccion, crianza, cuidados, sustento emocional y estan inscritos, en el ambito
doméstico, mientras que los roles masculinos estan relacionados a las labores que tienen que
ver con el productivo, el mantenimiento y sustento econémico, desarrollados en el &mbito

publico.

“Estos estereotipos asociados al género se conocen como roles de género y han sido y son
divulgados de generacion en generacion y seran mantenidos y reforzados en la medida en
que, tanto hombres como mujeres se sigan adecuando o encorsetando en lo que dichos
estereotipos marcan, reproduciendo los patrones de conducta que se adjudican a cada

género”. (Jayme, 1996)

El Sexismo:

Se utiliza en las ciencias sociales para nombrar el conjunto de actitudes, comportamientos y
valores que introducen la desigualdad y la jerarquizacion en el trato entre hombres y mujeres,
sobre la base de la diferenciacion de sexo.

Esta conducta que implementan los hombres tiene consecuencias para los dos sexos pero se
inclinan mas hacia las mujeres, porque en una sociedad como la nuestra, todavia se sitda a la
mujer en una posicion de inferioridad, mientras que el hombre disfruta de mas poder y

privilegio en su entorno adjudicandole el papel de dominador sobre la mujer.

Cosificacion de la Mujer:

Cosificar la mujer significa hacer uso de ella o de su imagen para finalidades que no la
dignifiquen ni como mujer, ni como ser humano. La forma mas frecuente de cosificacion de

la mujer es la cosificacién sexual: se la convierte en un objeto sexual a disposicion del
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hombre. Son ejemplos de cosificacion los anuncios impresos, televisivos y de otros tipos en
que a la mujer se la deja ver como un mero objeto que tiene que ser explotado y expuesto al
lado de herramientas, cigarros, licores, tractores, automdviles, desodorantes y un largo

etcétera de productos que las empresas quieren vender.

La mayoria de veces, la cosificacion del cuerpo de la mujer se produce en base a un
aislamiento o énfasis que se le da a una zona concreta del cuerpo, como por ejemplo la boca
o0 los pechos y otras zonas erdticas, en detrimento de otras. Este erotismo no se produce
Unicamente a partir de la desnudez, sino que también surge del contexto, de objetos, del
ademan o postura del sujeto, del vestido o accesorios, de la manera de llevarlos e, incluso, de

la manera de mostrar o de ocultar el propio cuerpo.

Industria cultural:

En el sistema de produccion cultural pueden considerarse la television, la radio, los diarios y
revistas, industria cinematograficas, discograficas, las editoriales, compafiias de teatro o
danza, las distribuidoras, creando mecanismos que buscan a la vez aumentar el consumo de
sus productos, modificar los habitos sociales, educar, informar y, finalmente, transformar a
la sociedad, por tanto abarca todos los &mbitos de la sociedad e intenta incluir a todos los

individuos sin excepcidn.

Los teodricos Alemanes Theodor Adorno y Max Horkheimer en el articulo “Industrias
culturales 1947 supone una mirada critica y profundamente pesimista sobre la funcion de

los medios de comunicacion, el cine, radio y fotografia”.

Seglin la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura “la
Industrial cultural también llamada industria creativa abarca aquellas industrias que
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combinan la creacion, la produccién y la comercializacion de contenidos multimedia,
audiovisuales, productos etnograficos y cinematograficos”. “Nuevo informe muestra que las

industrias culturales y creativas suponen 29,5 millones de puestos de trabajo en el mundo”.

2019. UNESCO. (Bokova & Jarre, 2015)
Texto Periodistico:

Iniciemos definiendo al texto periodistico “como aquel donde es reconstruida y representada
la realidad con base a lo que de periodismo define Lorenzo Gomis (1991). En segundo plano,
texto periodistico es el que cumple con los puntos clave de inmediatez, concision, precision,
claridad y que sea de interes, segun Dominguez Garcia (2010) y de acuerdo a Baez Garcia
(2006),el texto periodistico puede ser tanto escrito, como elocutivo o icénico; y debe tener

sustentos o0 argumentos para mantener lo que se esta presentando.

Los textos periodisticos se pueden presentarse en diversos géneros como noticia, entrevista,

reportaje, cronica, editorial y articulo de opinién.
Tratamiento Periodistico:

Segun Claros, J. (2015.p.51) el tratamiento periodistico es “aquel que busca establecer el
cumplimiento de responsabilidad social de los medios de informar.” A través del tratamiento
informativo se deriva cual es el abordaje periodistico que el medio de comunicacion desea
hacer sobre un tema determinado. Este se puede separar en diferentes categorias como el

tipo de fuente, el formato, el enfoque entre otros.

Es importante sefialar que por medio del tratamiento informativo podemos entrever aspectos
de la comunicacidn, entre ellos la intencionalidad que tiene el medio, su linea ideoldgica y

la intencion del periodista.
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Estudios Culturales:

Son un campo de investigacion de carécter interdisciplinario que estudia la creacion de
significados y de difusion de los mismos en las sociedades actuales, por dicha razén
entendemos por estudios culturales una tradicion de estudios, focalizados en la relacién entre
medios de comunicacion y cultura popular, que surge a mediados de los 60 en Inglaterra
como reaccion, por una lado, al conservadurismo del funcionalismo y, por otro, al exceso de
determinismo economicista de la economia politica basada en el marxismo. Los estudios
culturales no son una teoria, sino mas bien un campo de estudios de tematicas similares.

Producto cultural:

Un producto cultural es creado por la industria cultural con contenidos simbolicos, y
destinados finalmente a los mercados de consumo con una funcion de reproduccion
ideologica y social. “Elaborados por los medios de comunicacion, hasta mediados de la
década de 1970, se consideraba que los medios de comunicacion tenian una capacidad
ilimitada para manipular ideologicamente a las audiencias”. “Estudios culturales: contexto,

métodos y teorias”. (Fouce, 2000-2002)
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CAPITULO 3. METODOLOGIA

3.1 Definicion de la muestra

La muestra para nuestra investigacion es homogénea, ya que su proposito fue
centrarse en el tema investigado o resaltar las situaciones, procesos o episodios en un grupo
social (Sampieri 2006, 567). Es decir que lo importante es la riqueza de la informacion que

nos dejara.

Por lo tanto, para nuestra investigacion se determiné seleccionar dos periédicos, “Mi
Chero y Més”, y para definir la muestra se tomé la seccion de espectaculos de ambos

periddicos.

Dicha muestra es no probabilistica, ya que posee un gran valor, ademas, este meétodo
de muestreo, depende en gran medida de la experiencia que haya tomado el investigador

durante la inmersion inicial y se utiliza ampliamente en la investigacion cualitativa.

Dentro de esta, tomamos las publicaciones de los periodicos “Mi Chero” y “Mas”,
durante el mes de abril, mas detalladamente en el periodo del 1 de abril al 1 de mayo. Ademas,
se consideré tomar las publicaciones de los dias lunes y viernes del periodo antes
mencionado, ya que se encuentra mas tratamiento en cuanto a la explotacion de la imagen
de la mujer en sus notas periodisticas por el incremento en el consumo del sector popular que

existe en estos dos dias.

También, el contenido de ambos periddicos es popular al igual que el sector que lo

consume, personas con trabajo independiente o trabajo ocasional y por lo tanto buscan ofertas
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laborales como ofertas de supermercado. Por ello, se tomo a bien la eleccion de lunes y

viernes para la seleccion de la muestra.

Como muestra final se tomaron 9 periddicos de Mi Chero y 8 periddicos del Mas, en
el cual se encontraron mas presencia de estereotipos de género que ayudaron para realizar el

analisis final de la investigacion.

En total, se sometieron 17 notas de la seccién de espectéculo, las cuales poseian
mayor carga de estereotipos de género en sus textos y la imagen de la mujer se veia sobre
explotada. Se tomo dicha muestra para destacar el tratamiento que le dan dichos periodicos

a la mujer como figura sexual.
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3.2 Definicidn de las técnicas de investigacion

En esta ocasion, para la investigacion se tomd a consideracion que la técnica idonea
para estudiar el fendmeno de los estereotipos de género en los periddicos “Mi Chero”y
“Mas”.” seria el analisis de contenido. Esta técnica ayuda al investigador a interpretar y

comprender el fendmeno en un contexto social determinado.

La dinamica de este tipo de estudio, es que los hechos junto a su interpretacion guian
a una construccion y comprension del fendmeno social; ademas, se obtiene datos de interés
para el investigador a través de preguntas e hipétesis que van refinando el proceso de

investigacion.

Cuando hablamos de analizar, es descomponer un todo ya sea, fenomeno, problema
0 texto en sus partes componentes con la intencion de comprenderlo. Una forma de analizar

la estructura de un fendmeno es mediante el analisis de contenido.

Asimismo, cuando analizamos el contenido de la informacion que vemos, 0imos 0
percibimos y le ponemos “etiquetas”, un calificativo que encasillan ideas en categorias de

bueno o malo y de ahi partimos a emitir opiniones sobre su contenido.

Segun la definicién clasica de Berelson (1971), citado por Hernandez, Fernandez y
Baptista, 2003), “el andlisis de contenido es una técnica para estudiar y analizar la
comunicacion de una manera objetiva y sistematica). Sierra Bravo (1985) explica, que el
analisis es: Objetivo, porque los procedimientos pueden ser reproducidos por otros
investigadores, siendo susceptibles de verificacion; es sistematico, ya que el analisis exige
la sujecion a una pauta objetiva determinada que abarque todo el contenido a observar”.

(Balley, 1978, citado por Sierra Bravo, 1985, 288).
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El anlisis de contenido se efectla por medio de la codificacion, que es “el proceso
en virtud del cual las caracteristicas relevantes del contenido de un mensaje se transforman

a unidades que permitan su descripcion y andlisis precisos”. (Hernandez, Fernandez y

Baptista, 2003, 413)

La columna vertebral de la investigacion radica en la técnica del andlisis de contenido
de un elemento de la comunicacion que sirve como muestra, a partir de la produccion de
mensajes de las notas periodisticas. Es por eso, que la técnica de estudio es una de las mas
utilizadas en el estudio de comunicacidn que permiten al investigador realizar indagaciones

sobre procesos en los mensajes.

Jaime Andréu Abela, en el texto “Las técnicas de Analisis de Contenido: Una revision
actualizada”, al analisis de contenido como “Una técnica de interpretacion de textos, ya sean
escritos, grabados, pintados, filmados u otra forma diferente donde puedan existir toda clase
de registro de datos, transcripcion de entrevistas, discursos, protocolos de observacion,
documentos, videos, el denominador comun, de todos estos materiales es su capacidad para
albergar un contenido que leido e interpretado adecuadamente abre las puertas al

conocimiento de diversos aspectos y fenomenos de la vida social”. (Abela, 2002)

En general, los objetivos planteados en esta investigacion y el mismo objeto de
estudio por sus caracteristicas, fueron idoneos para trabajar con una metodologia cualitativa
donde el andlisis de contenido es indispensable y mas viable para emplear como un
complemento importante e idoneo como recurso cualitativo, pues queriamos encontrar

factores que enriquecieran la informacion deseada.
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Finalmente, cabe mencionar que la investigacion parte de uno de los objetivos
especificos, que es determinar los intereses culturales y comerciales que se producen en los
mensajes en la seccion de espectaculos en “Mi Chero” y “Mas”. Por lo tanto a partir de estas
notas periodisticas, se construy6 una critica a la produccion de mensajes haciendo uso de esta

técnica.
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3.3 Instrumento para recoleccion de datos.

En el siguiente apartado se presenta el instrumento de recoleccion de datos que se
disefid, con el objetivo de recoger sistematicamente la informacién de las notas periodisticas

de los periddicos “Mi Chero” y “Mas” de la seccion de espectaculos.

En dicho instrumento se crearon ciertas categorias basadas en el planteamiento del problema,
la pregunta guia, objetivos y sistema de conceptos, donde categorizamos unidades de andlisis
como Estereotipos de Mujer, Interés Comercial, Interés Sociocultural, Industria Cultural del
Medio, Percepcion del Periodista, Recursos Estilisticos del Medio y Tratamiento
Informativo. Por medio de las categorizaciones, podemos identificar la presencia de
estereotipos que nos guiaron para el resultado de la investigacion, ademas describen los

elementos que presentan las notas periodisticas analizadas.

Categoria Indicadores Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Discriminacion

Interés Comercial Producto

Servicio

Mixto

Interés Sociocultural Roles de Género

Sexismo

Racismo
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Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Manipular

Vender

Percepcion del Periodista

Rol Social

Valor Fisico

Manipulacion

Recursos Estilisticos del
Medio

Disefno del Texto

Fotografia

Infografia

Tratamiento Informativo

Amarillista/Sensacionalista

Reservado

Formal
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CAPITULO 4. EXPOSICION Y ANALISIS DE RESULTADOS

4.1 Exposicion de los resultados

Periodico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 1 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pagina: 27

Nota: 1 A

Titular: Amor por Albania

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

La joyita albanesa Angela Martini es
una mujer bella, encantadora, pero
sobre todo esforzada por alcanzar sus
objetivos y metas

Discriminacion

Con solo siete afios de edad por ser
mas alta que sus comparieros de
clases, sufria a coso escolar.

Interés Comercial Producto La joyita albanesa Angela Martini es
una mujer bella, encantadora.
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género Musa, linda, inteligente y
deslumbrante mujer.
Sexismo Pero luego, decidida a lograr su fichaje
a toda costa.
Racismo Amor por Albania.

Desde el sureste de Europa esta musa.
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Estatus de celebridad en Suiza 'y
Albania por su gracia y belleza.

Se corria 2010 y Albania aclamoé a la
joven para que les representara en
Miss Universo.

Industria o Interés Informa Aprovecho con creces el
Cultural del Medio reconocimiento y lanzo su linea de
bikini, Martini bikini en 2012 y desde
2017 se certifico como entrenadora de
vida.
Manipular
Vender Desde sureste de Europa nos llega esta
musa. Una linda, inteligente y
deslumbrante mujer.
Percepcion del Rol Social
Periodista
Valor Fisico Esta preciosura no pudo ganar la
corona pero si flecho a miles de
millones que la vieron en la tv, hasta
alcanzar estatus de celebridad.
Manipulacién “En Suiza intentaron retenerla y

lograron por un tiempo; pero luego,
decidida a lograr su fichaje a toda
costa”.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefio del Texto

Los colores utilizados para el titular
son rojo y amarillo, resaltando la
palabra amor en rojo.

El titular tiene un tamafio de letra 20,
destacando la palabra “amor” con
letras rojas. Utilizando pantallas para
resaltar el texto.

Fotografia La imagen de la modelo ocupa cuatro
columnas de la nota, y la fotografia la
muestra vistiendo ropa interior.

Infografia
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Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista/Sensacionalista

El titular de la nota es sensacionalista
“Desde el sur este de Europa nos llega
esta musa. Una linda, e inteligente y
deslumbrante mujer”.

Reservado

Formal
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Periédico: Mas

Fecha de publicacion: 5 de abril 2019

Seccion: Chivo
Pégina: 16
Nota: 1B

Titular: Britney Spears Ingresa a Centro Psiquiatrico

Categoria

Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer

Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Su novio y modelo bailarin Sam
Asghari ha posteado el mensaje de la
rubia y ha agregado “No es debilidad,
es una sefial de extrema fortaleza”.

Discriminacion

Interés Comercial

Producto Britney Spears Ingresa al Centro
Psiquiatrico.
Servicio
Mixto

Interés Sociocultural

Roles de Género

En 2007, Spears experiment6 una
crisis emocional que la llevo a perder
la custodia de sus hijos.

Sexismo

Su novio y modelo bailarin Sam
Asghari a posteado el mensaje de la
rubia y ha agregado “No es debilidad,
es una sefial de extrema fortaleza. La
gente deberia sentirse inspirada; sé que
yo lo estoy”.

Racismo

Su novio y modelo bailarin Sam
Asghari a posteado el mensaje de la
rubia

Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Luego de estar sometida a un gran
stress y siendo expaciente de
depresion Britney Spears ha optado
por internarse en un centro
psiquiatrico para ponerse en
tratamiento.
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Jamie la hermana de Britney, también
le ha externado su apoyo la chera
subio a redes una antigua foto del
album familiar.

Manipular
Vender
Percepcion del Rol Social “La chera subi0, a redes, una antigua
Periodista foto del album familiar en la que una
Britney adolescente y una tierna Jamie
aparecen posando juntas en su etapa
escolar”.
Valor Fisico
Manipulacién Para evitar una reaccion como la de

2007, en la que se peloned y ataco a
un paparazzi, la artista busco ayuda.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefio del Texto

Los colores utilizados para el titular
son amarillo y blanco resaltando
Psiquiatrico en color blanco.

Fotografia

La imagen de la cantante ocupa las
cinco columnas de la pagina.

A un costado de la pagina una foto de
la artista con su novio incluye una
pequefia pantalla con un dato
adicional.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

El titular resalta que la artista
ingresara a un centro psiquiatrico.

Formal

Reservado
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 5 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 18

Nota: 2 A

Titular: Belleza Universal

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Mujer de raices indigenas y
afroamericanas que le permiten
mostrarse al mundo con un exotismo
uanico.

Andrea Tovar, nacio para ser vista 'y

ella lo sabe.

Por eso echa mano de los medios
sociales para mantenerse siempre entre
las mas queridas.

Discriminacion

De ahi dio el salto para pelear por el
titulo de la mas bella del universo y
perdid.

Soy una mujer pluriétnica, vengo de
una familia afrodescendiente indigena.
Creo que es una fortaleza no me puedo
colocar en el grupo de las negras ni en
el de las latinas.

Destaca mas por sus raices negras e
indigenas, desde donde proyecta
mucho exotismo, el cual le vale para
ganarse la admiracion.

Habia pasado 14 afios desde que una
mujer de raza negra ganaba.

“Soy muy latina con rasgos muy
indigenas”.
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Interés Comercial Producto
Andrea Tovar, nacid para ser vista y
ella lo sabe.

“Proyecta mucho exotismo, el cual le
vale para ganarse la admiracion”.

Servicio

Mixto

Interés Sociocultural Roles de Género

Sexismo No podemos negar todo lo que ella
tiene, si ella con unas medidas
envidiables de 86, 68,97 y 1.79 de
estatura capta siempre nuestra
atencion.

Racismo Desde Colombia nos llega esta
orgullosa mujer de sus raices
indigenas y afroamericanas.

Soy una mujer pluriétnica, vengo de
una familia afrodescendiente indigena.

Habia pasado 14 afios desde que una
mujer de raza negra ganaba.

Soy muy latina con rasgos muy
indigenas y muchas piensan que me
puse boca y cola. Pero es mi
ascendencia afro.

Industria o Interés Informa
Cultural del Medio Hace cuatro afios fue la reina de
belleza en Colombia y hace tres
princesa en Miss Universo.

Manipular

Vender
Latina con rasgos muy indigenas y
muchas piensan que me puse boca y
cola. Pero es mi ascendencia afro.
“Me siento toda una mujer segura
colombiana.
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Percepcion del
Periodista

Rol Social

Andrea Tovar es una mujer guapisima
recientemente se convirtié en madre y
sigue tan espectacular como cuando
gano fama universal.

Valor Fisico

“Desde que decidi6 competir en las
pasarelas bien podemos decir que es la
reina de este corazon”.

“Por eso es que a cada paso que da en
la vida, enamora, pero también
conquista”.

Manipulacién

¢Pero qué importa si su liderazgo
puede seguir gobernando miradas y
ganando la admiracion de todos
nosotros?

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefo del Texto

Los colores utilizados para el titular
son rojo y naranja y azul, resaltando
ideal en naranja.

La modelo del texto utiliza tres
columnas.

El titular tiene un tamario de letra 20,
destacando la palabra “amor” con
letras rojas. No hay pantallas para
resaltar el texto.

Fotografia

La imagen de la artista ocupa tres
columnas del periodico

Infografia

Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista /Sensacionalista

Titular “Belleza Universal”

Reservado

Formal
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 5 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 18

Nota: 2 B

Titular: Niurka Marcos no se deja de nadie

Categoria Indicadores Muestra
Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista
Simbolo Sexual La bailarina y actriz Niurka Marcos
aseguro que, durante toda su carrera
nunca ha sufrido abuso sexual.
Discriminacion La que se quiere prostituir y a la que le
pasa eso es porque quiere ser famosa a
cualquier precio.
Las Unicas protegidas, en estos casos,
son las menores de edad.
Interés Comercial Producto Niurka Marcos no se deja de nadie.
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género
Sexismo La bailarina y actriz Niurka Marcos
aseguro que, durante toda su carrera
nunca ha sufrido abuso sexual.
Las Unicas protegidas, en estos casos,
son las menores de edad, pues advierte
que los adultos tienen el poder de
decir si 0 no al acoso.
Al ser interrogada sobre si recibio
alguna propuesta abusiva, la cantante
respondid: “Yo no, porque soy una
nifia con unos ovarios muy grandes”.
Racismo
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Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Manipular La bailarina no se deja de nadie.
La artista es conocida por su caracter
irreverente.
Vender
Percepcion del Rol Social
Periodista
Valor Fisico
Manipulacion La artista es conocida por su caracter

irreverente.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefno del Texto

El titular es de color negro tamafio 18
con signos de admiracion. iNO SE
DEJA DE NADIE!

Fotografia

La fotografia de la artista ocupa una
columna y media.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

“Yo0 no porque soy una nifia con
ovarios muy grandes”.

Formal

Reservado
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 8 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 3 A

Titular: Joyita Kuwaiti

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Acuérdate de mi Mamacita.

La rubia nos demuestra la sensualidad
que tienen los paises orientales.

Simbolo Sexual

Duefia de un cuerpo envidiable y una
actitud desinhibida para mostrarlo. Asi
es esta chica.

De los hombres le gusta que tengan
“Lindos traseros”. Ahi te toca
evaluarte amigo.

Discriminacion

Interés Comercial Producto Dallia Elliott Joyita Kuwaiti.
Ella coprotagonizo la pelicula
sangrienta”The Bunnyman Massacre”
y aparece en la secuela “Bunnyman
3”. {Huy que miedo!
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género

Cuando ella no esta frente la camara
Dalia es una azafata corporativa.

A si misma, se considera como una
mujer simple a la que le gusta cocinar,
hacer ejercicio, escalar, leer libros
raros, viajar y ver peliculas.
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Sexismo

Deja claro que es la maciza de las
redes sociales con unas fotos
infartantes.

Dalia Eliott es una actriz de cine de
terror y modelo de glamour.

Racismo

Esta bella mujer nacida en Kuwait
(Asia Occidental).

La rubia nos demuestra la sensualidad
que tienen los paises orientales.

Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Manipular

La rubia nos muestra la sensualidad
que tienen los paises orientales.

Vender

Puede seguirla en Instagram como
@MissDaliaDoll, donde deja claro que
es la maciza de las redes sociales.

Percepcion del
Periodista

Rol Social

Valor Fisico

Esta preciosura hace delirar a
cualquier fotografo y claro que si, que
mucho de nosotros habriamos deseado
ser quien le hiciera las instantaneas
para verla tan de cerca y tan
descubiertita.

Y de su cuerpo lo que mas le gusta es
su vientre porque “tengo marcado el
abdomen”.

Manipulacién

Puede seguirla en Instagram como
@MissDaliaDoll, “donde deja claro
que es la maciza de las redes sociales”.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefio del Texto

El titular es de color azul, rojo y
naranja tamafio 18.

Con un fondo de color rosa, ocupando
media columna de texto.
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Fotografia La fotografia utiliza las cinco
columnas de la mitad de la pagina,
vestida en ropa interior.

Infografia

Tratamiento del Texto Amarillistas/ Sensacionalista | Joyita Kuwaiti.

Periodistico Duefia de un cuerpo envidiable y una
actitud desinhibida para mostrarlo, asi
es esta chica.

Reservado

Formal
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Periédico: Mas

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019

Seccion: Chivo
Pégina: 16
Nota: 3B

Titular: Livia Brito alborota a sus fans

Categoria

Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer

Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

La actriz mexicana subié unas fotos a
redes sociales, en las que aparece en

una baiiera.

Discriminacion

A pesar de que se quejo de terminar

“siempre con moretones” tras el
rodaje.

Interés Comercial

Producto

Livia Brito alborota a sus fans.

Servicio

Mixto

Interés Sociocultural

Roles de Género

Sexismo Hasta su colega, Maribel Guardia, le
comento su estado. “Hermosa sirena”.
Racismo
Industria o Interés Informa
Cultural del Medio
Manipular La artista entro en el corazon de los
televidentes con la emision
“Muchacha viene a casarse” en 2014.
La estrella Livia Brito, de 32 afios,
emociono a sus seguidores, en
Instagram, con una serie de fotos.
Vender
Percepcion del Rol Social
Periodista
Valor Fisico
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La estrella mexicana subi6 tres
imagenes en las que posa de manera
bastante sensual, dentro de una tina.

Manipulacién

“El amor propio es muy importante
¢Ustedes que hacen para
consentirse?”.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefo del Texto

El titular se destaca por los colores
blanco y amarillo con una letra tamafio
24.

El texto ocupa tres medias columnas.

Fotografia La imagen de la artista aparece en toda
la pagina ocupando las cinco
columnas.

Aparece otro recuadro mostrando sus
atributos mas detalladamente.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

Livia Brito alborota a sus fans.

La actriz mexicana subio unas fotos a
redes sociales en las que aparece en
una bafiera.

Formal

Reservado
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 4 A

Titular: Delirio de Mujer

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Ser una modelo erética no estaba
precisamente en sus planes pero si
forma parte del entretenimiento.

En septiembre del afio pasado vestida
como una vedette, en colores dorados
y pastel hizo suspirar.

“Delirio de Mujer”.

Para sus miles de admiradores
alrededor del mundo, esta conejita de
cabellera castafia y mirada hechizante
tiene mucho talento que ofrecer.

Discriminacion

Interés Comercial Producto Delirio de mujer.

Servicio Kiera Ribeiro cuenta con una carrera
formidable en el entretenimiento para
adulto.

Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género

Sexismo Esta conejita de cabellera castafia y
mirada hechizante tiene mucho que
ofrecer.

Racismo
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Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Manipular

“Igualmente ha hecho otras sesiones
fotogréficas un poco subiditas de tono
como si formara parte del mundo de
los superhéroes”.

Vender

Keira Ribeiro cuenta con una carrera
formidable en el entretenimiento para
adultos.

Percepcion del
Periodista

Rol Social

Valor Fisico

Cuando alcanzé la mayoria de edad las
ofertas laborales para modelar con
prestigiosas revistas no se hicieron
esperar y es asi como llego hasta sus
manos un contrato con la revista

playboy.

Manipulacién

“Sin tanta espera y con muchas
expectativas ella se convirtié en una
de las playmates mas codiciadas”

Ha hecho otras sesiones fotogréaficas
un poco subiditas de tono como si
formara parte del mundo de los
superhéroes ¢Cudl sera su super
poder?

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefio del Texto

El titular se destaca por los colores
amarillo, rosado y rosado fucsia con
una letra tamario 20.

El texto ocupa una columna

Fotografia La imagen de la modelo aparece en
tres columnas de la pagina
ocupandolas por completo.

El fondo de la pagina de color azul.

Infografia
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Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista/ Sensacionalista

Titular “Delirio de mujer”

Por su indiscutible belleza, revistas le
han dedicado su portada.

“Igualmente ha hecho otras sesiones
fotogréficas un poco subiditas de tono
como si formara parte del mundo de
los superhéroes”.

Reservado

Formal
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 19

Nota: 4 B

Titular: Martha Cristina cuenta mala pasada

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Discriminacion

También confesd que el productor de
la onda fue quien la presiono para
tener contacto intimo con él, y que,
cuando lo denuncid, sus jefes le
pidieron que se callara.

Interés Comercial Producto La artista Martha Cristina cuenta mala
pasada.
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género
Sexismo Llega un sefior, se mete a tu camerino
que tiene que ver cosas de produccion
contigo urgente. Cierra la puerta; se te
viene a tratar de darte un beso. Le
pones freno de mano, lo avientas y le
dices: Oye no te equivoques.
Racismo
Industria o Interés Informa Animada por el #Metoo, una camparia

Cultural del Medio

en redes sociales para denunciar a
abusadores Martha pidi6 a sus colegas
que expongan a los agresores.

La modelo fue operada del corazon a
finales del 2018.

Manipular
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Vender

La actriz Martha Cristina describio,
con lujo de detalle, el acoso sexual que
vivié mientras trabajaba en la serie
“Los Sanchez”

Percepcion del
Periodista

Rol Social “Llega un sefor, se mete a tu camerino
que tiene que ver cosas de produccion
contigo urgente. Cierra la puerta; se te
viene a tratar de darte un beso”.

Valor Fisico
Manipulacién

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefno del Texto

El titular se destaca por el color negro,
tamafo 14. La nota ocupa dos
columnas.

Fotografia

Utilizan una fotografia de la artista de
medio cuerpo en una columna.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

Martha Cristina cuenta mala pasada.

Formal

Reservado
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 15 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 5 A

Titular: jTe haré explotar!

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Sin duda tiene la mejor suerte del
mundo porque el conejito la ficho
rapidisimo y para el 2017 ya era
protagonista de portada.

Se invitaria a mostrar sus atributos
ante las camaras y ganarse un lugar
entre las selectas.

Cherie Noel se estaba relajando en una
piscina cuando vio a unas chicas con
las iconicas orejitas de playboy en la
cabeza disfrutando de la vida.

Para conquistar a este bombdn tenés
que saber besar tener un fisico sabroso
y mas.... ;Le entras?

Discriminacion

Para los 18 afios habia probado suerte
para ser parte de la revista Playboy,
pero no fue aceptada. jCuanta tristezal

Interés Comercial Producto
A la modelo se le invitaria a mostrar
sus atributos ante las camaras y
ganarse un lugar entre las selectas.
Servicio
Mixto
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Interés Sociocultural

Roles de Género

Sexismo

Para conquistar a este bombdn tenés
que saber besar tener fisico sabroso y
mas... ;Le entras?

“como una madre entregada a sus
hijos y a fin al hogar.

Ahi “cuelga” fotos muy ardientes que
contrastan con su vida familiar, en la
que se define

Ahora, en el horizonte tiene como
objetivo modelar en las pasarelas, mas
vestida mientras se encuentra con el
amor de su vida... Aqui algunas pistas
por si alguno quiere serlo.

Racismo

Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Manipular

Ahora convertida en una en una
celebridad gracias a esas bien
aprovechadas oportunidades esta chica
sigue dando de qué hablar en
Instagram.

Vender

En su cuenta de Instagram ahi cuelga
sus fotos mas ardientes que contrastan
con su vida familiar.

Percepcion del
Periodista

Rol Social

Valor Fisico

Quiso tenerlas y para lograrlo, debio
dejar su nombre y esperar una llamada
de Playboy donde se le invitaria a
mostrar sus atributos antes las cAmaras
y ganarse un lugar entre las selectas.
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Manipulacién

“Ahora en el horizonte tiene como
objetivo modelar en la pasarela, mas
vestida, mientras se encuentra con el
amor de su vida.... Aqui algunas
pista, por si alguno quiere serlo”.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefno del Texto

El titular se destaca por los colores
amarillo y rojo, con una letra tamafio
20.

El texto ocupa una columna

Fotografia Modelo en ropa interior ocupando tres
columnas de toda la pagina en la
seccion.

El fondo de la imagen refleja
vegetacion en colorees verde, café y
beige.

Infografia

Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista/ Sensacionalista

El titular jTe hara explotar!
Para conquistar a este bombdn tenés
que saber besar.

Reservado

Formal
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pagina: 21

Nota: 5B

Titular: Kim Kardashian no habla por Kanye.

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Su famosa esposa Kim Kardashian

Simbolo Sexual

Discriminacion

Kim Kardashian no habla por Kanye.

Interés Comercial Producto Su famosa esposa Kim Kardashian ha
sido clara, “Es mi marido.
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género Su famosa esposa ha sido clara, “Es
mi marido. Comparto con él todas mis
opiniones y le aviso cuando creo que
algo estd mal”.
Pero sinceramente, no me gusta hablar
por él, porque yo no sé lo que le pasa
por la cabeza.
Sexismo
Racismo
Industria o Interés Informa La modelo fue entrevistada por la

Cultural del Medio

revista Vogue donde abordo la
enfermedad mental que padece su
esposo.

Manipular Pese a la enfermedad la reina de los
realities alega que tiene sus épocas
tranquilas.

Vender
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Percepcion del
Periodista

Rol Social “Pero siempre podemos notar cuando
va a haber unas crisis con la diferencia
de que sabemos como manejarla”,
sefial6 la madre de tres cipotios.

Valor Fisico
Manipulacion

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefno del Texto

El titular destaca por el color negro y
de tamafio 16. La nota ocupa dos
columnas.

Fotografia

Una imagen de la famosa con su
esposo.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

Es mi marido. Comparto con él todas
mis opiniones y le aviso cuando creo
que algo esta mal.

Reservado

Reservado
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 22 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 6 A

Titular: Salvaje Conejita

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Las curvas de Savannah Madison
provocan suspiros en sus miles de
admiradores alrededor del mundo.

Con un porte inigualable y una
cabellera rubia infinita, las curvas de
Savannah Madison provocan suspiros
en sus miles de admiradores alrededor
del mundo.

Discriminacion

Interés Comercial Producto Savannah se muestra como una
vaquerita completamente topless y
jugando con su cabello.

Ella es una de las plasmate favorita
Salvaje congjita
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género Me encanta pasar tiempo de calidad

fuera de broncearme y pasar el dia con
mi familia y mi adorable pug.

En la vida personal realmente admiro
a mi familia y amigos con los que
interactud cada dia.
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Ella también disfruta de un buen dia
de relajacion en casa.

Sexismo

En Nueva Zelanda, Savannah se
muestra como una vaquerita.

Racismo

Sobre sus gustos es muy tradicional.

En la edicion de abril de este afio para
Nueva Zelanda, Savannah se muestra
COMO una vaquerita.

Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Manipular

Ella es una de las plamate favorita en
su cuenta de Instagram lo refleja.

Vender

Se muestra como una vaquerita
completamente en topless y jugando
con su cabello.

Como una de las favoritas, la estrella
de cine para adultos hizo de las suyas
en la alfombra de Maxim el afio
pasado.

Es muy solicitada para modelar
prendas de prestigiosas marcas.

Percepcion
del Periodista

Rol Social

“No creas que siempre se la pasa de
playa”, ella también disfruta de un
buen dia de relajacion.

“Me encanta pasar tiempo de calidad
fuera de broncearme y pasar el dia con
mi familia y mi adorable pug”.

Valor Fisico

Es muy solicitada para vender prendas
de prestigiosas marcas.

La ojitos azules.
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Manipulacién

“Pero sobre sus gusto es muy
tradicional, aunque no lo parezca o lo
creas”.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefo del Texto

El titular destaca por los colores
rosado fucsia y rojo. Para destacar el
texto crearon una pantalla color blanco

El tipo de la letra del texto es
De tamafio nueve dandole mas
relevancia a la imagen

Fotografia

La imagen abarca las cinco columnas
de la pagina, se muestra a la modelo
en una pose semi desnuda con ropa
transparente.

El fondo de la imagen es de una
piscina.

Infografia

Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista/ Sensacionalista

Titular de la nota “Salvaje Conejita”

“Con un porte inigualable y una
cabellera rubia infinita las curvas de
Savannah Madison provocan suspiros
en miles de admiradores”.

Reservado

Formal
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 15 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 16

Nota: 6 B

Titular: Mon Laferte se roba el show

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

La chamaca anda en algo.

Simbolo Sexual

La fama de Mon Laferte estall6 hace
un par de afos.

Discriminacion

Sin saber ingles, la chilena Mon
Laferte se animé a presentarse en el
Festival Coachella, uno de los mas
esperados por la bichada.

Con celular en mano para usar Google
Translate, la cantante de 35 afios
impresiond al publico.

Hablo muy poco inglés, asi que
necesito apoyarme de mi teléfono.

Interés Comercial Producto Mon Laferte se roba el show.
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género
Sexismo
La artista que apareci6 en el escenario
con un vestido rojo.
Racismo A pesar de ser una intérprete hispana,

la recepcion que logro fue muy buena.

Hablo muy poco inglés, asi que
necesito apoyarme de mi teléfono.
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La chilena Mon Laferte se animo a
presentarse en el Festival de

Coachella.
Industria o Interés Informa Segun el periddico Excelsior, la chera
Cultural del Medio inicid su espectaculo sin preambulo e
interpretd la rola tormento.
Manipular Con celular en mano para usar Google
Translate, la cantante de 35 afios
impresiono al pablico.
Vender
Percepcion del Rol Social
Periodista
Valor Fisico
Manipulacion La chamaca anda en algo.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefio de Texto

El titular se destaca por los colores
amarillo y blanco con un fondo rojo, el
tamafio del texto 26.

El texto resalta con una pantalla
amarilla.

Fotografia

La imagen de la cantante ocupa toda la
pagina.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

La chamaca anda en algo.

Formal

Reservado
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 26 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 18

Nota: 7 A

Titular: La querras cerquita

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

Su pasado no ha sido fécil, pero en su
Instagram revela que es capaz de
florecer.

Simbolo Sexual

Es toda una profesional con las
camaras fotogréaficas y las doma muy
bien.

Discriminacion

Interés Comercial Producto La modelo Elsie Hewitt es toda una
profesional con las camaras y las
doma muy bien.

Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género La relacion no fue viento en popa

precisamente tuvo un trago amargo y
Hewitt demando al exesposo de la
actriz Reese Witherspoon por maltrato
fisico.

En 2017, ella entro a la residencia que
compartia para tomar sus pertenencias
pero que un intoxicado Phillippe la
sujetd tan fuerte que le provoco
moretones y que luego la empujo por
las escaleras.

Ama el maquillaje y muchas de sus
admiradoras adoran sus videos
consejos.
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Sexismo

Racismo

Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Algunos rodajes para los que ha
participado son “turnt” (2018) y
Tenenage badassand Mosttly: Have
you meet, My Ghoulfriend? (2014)

Manipular

Vender

En Instagram revela que es capaz de
florecer. En ese medio en que
mayormente impulsa su carrera.

Percepcion del
Periodista

Rol Social

Hewitt es una joven famosa tras haber
sido portada de Playboy en 2017 y ser
ex novia de un actor de Hollywood.

La modelo Elsie Hewitt es toda una
profesional con las camaras y las
doma muy bien. Otras de las razones
es porque ademas de modelar, actua.

Los encantos de Ryan Phillippe la
cautivaron y al poco tiempo de
conocerse se hicieron pareja.

Valor Fisico

Para esta hermosa mujer de 22 afios la
naturalidad es fundamental o como
ella lo llama “Una belleza perfecta e
irreal”

Manipulacién

Probablemente es en este ambiente de
hollywood donde los encantos del
actor Ryan Phillippe, la cautivaron al
poco tiempo de conocerse se hicieron
pareja, la relacion no fue viento en

popa.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefio del Texto

El titular se destaca por los colores
amarillo y rojo. El tamafio de la fuente
es de 18.
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El color de la fuente es blanco en un
fondo gris.

El texto ocupa una columna.

Fotografia La imagen de la modelo ocupa tres
columnas completas de la pagina.
Aparece vestida con ropa interior.
Infografia

Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista/ Sensacionalista

Titular “La querras cerquita”.

Reservado

Formal
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Periédico: Mas

Fecha de publicacion: 15 de abril 2019

Seccion: Chivo
Pégina: 16
Nota: 7B

Titular: Veronica Castro la guapa edecan de Chabelo.

Categoria

Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer

Lenguaje Sexista

La madre de Cristian Castro fue la
primera edecén que tuvo la emision
televisiva.

Simbolo Sexual

Discriminacion

La estrella Veronica Castro tuvo que
comenzar haciendo pequefios trabajos
para posicionarse en el medio del
espectaculo.

Verdnica Castro era una nifia que
comenzé en el programa de Chabelo.
Todos empezamos desde abajo.

Interés Comercial

Producto

Servicio

Mixto

Interés Sociocultural

Roles de Género

La madre de Cristian Castro fue la
primera edecan que tuvo la emisién
televisiva.

Sexismo

Racismo

Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Hace algunos dias revelaron una foto
en la que aparece en unos de sus
primeros proyectos cuando trabajo
como edecan en el programa de
Xavier Lopez “Chabelo”.

72




Manipular

Vender
La foto se viralizé rapidamente
provocando cientos de comentarios
por parte de los seguidores de la
protagonista “La casa de las flores”
Percepcion del Rol Social La madre de Cristian Castro fue la
Periodista primera edecén que tuvo la emision
televisiva.
Valor Fisico
Manipulacion

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefno del Texto

El titular se destaca por el color negro
y de tamario 16.
La nota ocupa dos columnas.

Fotografia Se presenta una pequefia fotografia de
la artista junto a Chabelo en blanco y
negro.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

La guapa edecéan de Chabelo.

Formal

Reservado
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Periédico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 26 de abril 2019

Seccion: Entre Cherada
Pégina: 18
Nota: 8 A

Titular: Estrella del afio

Categoria

Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer

Lenguaje Sexista

Simbolo Sexual

Adorna la nueva portada de la revista
People.

Discriminacion

Interés Comercial

Producto Adorna la nueva portada de la revista
People en Espaiiol.
Servicio
Mixto

Interés Sociocultural

Roles de Género

Ser madre es mi mayor orgullo y
felicidad.

Sexismo
Racismo La cantante estadounidense de raices
dominicanas y trinitenses Cardi B.
adorna la nueva portada de la revista.
Industria o Interés Informa
Cultural del Medio
Manipular People en Espafiol nombra a Cardi B
la estrella del afio.
Vender
Adorna la nueva portada de la revista
People en Espafiol.
Percepcion del Rol Social
Periodista
Valor Fisico
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Manipulacion

“Cuando eres famoso se te viene
tantas cosas encima, hay tantos
chismes, tantos problemas, tantas
peleas, es tanto dinero, tanto de todo
que te enloquece”.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefno del Texto

El titular destaca por el color azul su
fuente es de 12 puntos.

Ocupa media columna de la pagina

Fotografia

La imagen de la cantante es un
recuadro de ocho centimetros.

Infografia

Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista/ Sensacionalista

Titular Estrella del afio

Adorna la nueva portada

Reservado

Formal
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 26 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pagina: 22

Nota: 8 B

Titular: Selena Gobmez méas que una cara bonita

Categoria Indicadores Muestra
Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista
Simbolo Sexual Me gusta que los hombres me digan
que soy bonita.
Discriminacion La chera padece lupus y padece

ataques de ansiedad.

“No me gusta que la gente me juzgue
por cdmo me veo, ni nada asi”.

Interés Comercial Producto Selena GOmez jmas que una cara
bonita!
Servicio
Mixto
Interés Sociocultural Roles de Género
Sexismo “No me gusta que la gente me juzgue

por cdmo me veo ni nada asi. Pero me
gustaria mas que alguien me ame por
la persona que soy’’.

Hablo de que las personas la valoren

por su fisico.
Racismo
Industria o Interés Informa La chera padece lupus y padece
Cultural del Medio ataques de ansiedad.
Manipular Selena, quien confiesa que las terapias
le han ayudado a entender su infancia
Vender
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Percepcion del
Periodista

Rol Social Mas que una cara bonita.
Valor Fisico
Manipulacién También compartié lo bien que le

cayo0 alejarse de las redes sociales.
“No es muy saludable estar en
Instagram todo el tiempo™.

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefio del texto

El titular se destaca por el color negro
y de tamario 18.

La nota ocupa tres columnas.

Fotografia

La fotografia es una selfie de la artista.

Infografia

Tratamiento
Informativo

Amarillista/Sensacionalista

“Mas que una cara bonita”.

Formal

Reservado
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 29 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 9 A

Titular: La modelo ideal

Categoria Indicadores

Muestra

Estereotipos de Mujer Lenguaje Sexista

“Esta modelo de Playboy dio en el
clavo con todas las generaciones
porque de verla provoca....”

Simbolo Sexual

De hecho, es tal su impacto en el
mundo de las revistas para caballeros
que, un afio después que playboy
anuncié no volver a publicar desnudos
pues Elam les hizo retractarse.

Asi, Elizabeth es més cercana a la
estética Instagram, donde pueden
destacar las mujeres por su cuerpo
bonito y un discurso potente detrés.

Discriminacion

Interés Comercial Producto

Tal fue el grado de rendicion ante la
belleza de la norteamericana que el
titular de la edicion fue “La desnudez
es normal”, junto a la imagen de Elam
mostrando su cuerpo.

Elam de acuerdo con Playboy fue la
modelo perfecta para conectar con las
generaciones jovenes actuales y
futuras.

Su belleza hipnotiz6 a Playboy y logro
ser la encargada de devolverle la
identidad a la revista norteamericana.

Servicio

Mixto
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Interés Sociocultural

Roles de Género

Se sabe que los canones de belleza
aunque igual idealizados medio
fantasiosos y bien fuera del alcance de
la mayoria de los mortales ha tenido
en las dltimas décadas un viraje a lo
natural.

Sexismo

Su belleza solo puede compararse con
sus ganas de experimentar el mundo.

Tal fue el grado de rendicién ante la
belleza de la norteamericana que el
titular de la edicion fue “La desnudez
en normal”, junto a la imagen de Elam
mostrando su cuerpo.

Fue la modelo perfecta para conectarse
con las generaciones jovenes actuales
y futuras.

Racismo

Nacida en Estados Unidos, en Texas,
hace 28 afos.

Industria o Interés
Cultural del Medio

Informa

Elam fue la protagonista de la edicién
de marzo de 2017.

Al cumplir 18 afios y dejar atras su
tranquilo pueblo de Oklahoma
Ilamado Norman, decidié apostar por
su carrera en la moda lo que la llevo a
residir en lugares como Miami, Los
Angeles y varias ciudades Europeas.

Manipular

“Ser¢ el primero en admitir que la
forma en que a revista retrataba la
desnudez estaba pasada de moda pero
eliminarla por completo fue un error”.

Vender

Elizabeth Elam, la modelo ideal
Decidio apostar por su carrera en la
moda lo que la llevo a residir en
lugares como Miami, Los Angeles y
varias ciudades de Europa.
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Percepcion del
Periodista

Rol Social

Es posible que su nombre Elizabeth
Elam no te suene familiar, pero
seguramente desde hoy no la olvidare.

Valor Fisico

Esto hizo que la modelo se declarara
emocionada y excitada por el honor

que supone para ella protagonizar la
iconica publicacion.

Manipulacién

Recursos Estilisticos
del Medio

Disefno del Texto

El titular se destaca por el color rojo y
naranja con un tamafio de 18 puntos.

El texto ocupa solo una columna a lo
ancho con un fondo blanco.

Fotografia La fotografia ocupa cuatro columnas
de la pagina.
Muestra a la modelo en traje de bafio.
Infografia

Tratamiento del Texto
Periodistico

Amarillista /Sensacionalista

Titular “La modelo ideal”

Reservado

Formal
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4.2 Analisis de los resultados

Periodico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 1 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pagina: 27

Nota: 1 A

Titular: Amor por Albania

Esta nota trata acerca de la modelo Albanesa Angela Martini, describe su personalidad
resaltando la primera categoria de estereotipos de mujer, con el indicador simbolo sexual, al
utilizar frases como “hermosa, bella encantadora y esforzada por alcanzar sus objetivos”,

denotando dentro del texto como las mujeres son vistas por sus atributos de belleza.

Dentro de la categoria interés comercial vemos a la modelo como producto, al llamarla
“joyita albanesa” y verla como un objeto. En la categoria de interés sociocultural destacan el
indicador roles de género, donde atribuyen a la mujer palabras como “musa, inteligente y
deslumbrarte, recalcando que la mujer siempre serd eso, y generando en los lectores una
forma diferente de interpretar el texto al hacerles creer que en el sureste de Europa se

encuentra este tipo de personalidad.

Con su texto crean en las jovenes que la mujer perfecta siempre seré la extranjera porque ella
si puede ser” la musa, la inteligente y la deslumbrante” por poseer un origen diferente. En la
categoria de Industria o Interés Cultural del Medio vemos que lo que busca el medio es vender
la imagen de la modelo, para que esta sea consumida por los lectores desde diferentes

angulos, destacando los canones de belleza impuestos por la sociedad.
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En la categoria percepcion del periodista vemos destacado el valor fisico con frases como
“esta preciosura no pudo ganar la corona pero si flechar a miles de millones que la vieron en
la tv”’, manipula el texto al escribir que la modelo obtuvo su posicién en el modelaje no por
su talento, si no por sus artimafas con frases como esta: “decidida a lograr su fichaje a toda

costa”.

En el texto se manipula cémo la modelo obtuvo su posicion en el modelaje, vendiéndola
como un objeto sexual. Utilizando recursos estilisticos que moldean el pensamiento del
lector, como diferentes colores de letras dentro de las notas, titulares con tamafios destacables

y pantallas que resaltan el texto.

En la categoria tratamiento informativo, el indicador que mas destaca es el amarillismo/
Sensacionalismo con sus titulares como “Amor por Albania”, y por frases dentro del texto
que describen a la modelo como “La deslumbrante mujer, la musa, la linda”. Creando

estereotipos de género de la mujer perfecta que solo existe en los periddicos y revistas.
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 5 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 16

Nota: 1 B

Titular: Britney Spears ingresa a Centro Psiquiatrico

Esta nota habla sobre la cantante Britney Spears, y comienza con un titular amarillista:
“Britney Spears ingresa a Centro Psiquiatrico”, luego destaca como primera categoria los
estereotipos de mujer, tomando el indicador simbolo sexual, utilizando frases como “Su
novio y modelo bailarin Sam Asghari ha posteado el mensaje de la rubia” (nota 1B),

resaltando atributos de la artista.

El interés comercial que presenta se ve en el indicador producto, ya que con solo nombrar
Britney Spears la atencion del lector va directamente a dicha nota, conociendo que ella es un

referente musical.

El interés sociocultural se observa en la mayoria de indicadores, primeramente con roles de
género, haciendo mencién que en el 2007 la artista perdio la custodia de sus hijos por una
crisis emocional, marcando que la mujer debe ser estable psicolégicamente vy
emocionalmente para poder tener a cargo una familia. Conociendo que los roles de género

es lo que determina la sociedad a un hombre 0 una muijer.

El otro indicador sexismo recalca una actitud discriminatoria hacia la artista por ser rubia y
ademas, como se mencionaba en el anterior indicador, por ser una artista que influye a los
jovenes, debe mostrar cierta fortaleza para no ser atacada por sus seguidores o los criticos del

medio.
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Y cerrando esta categoria a su vez se muestra un racismo, debido al color de su cabello. No

la mencionan por la artista Britney Spears, sino por el color de su melena.

En Industria cultural del medio, para este caso, solamente informa que la artista luego de
estar sometida a un gran stress y siendo ex paciente de depresion, Britney Spears ha optado

por internarse en un centro psiquiatrico para ponerse en tratamiento.

Asimismo, en la percepcion del periodista le da un rol social, cuando hace referencia “La
chera subi0, a redes, una antigua foto del album familiar en la que una Britney adolescente y
una tierna Jamie aparecen posando juntas en su etapa escolar” (nota 1B). Y también hay
presencia de manipulacion por la mencién que hace cuando Britney Spears se corto todo el
cabello y atacO a un paparazzi, siendo un suceso que marcoO la carrera de la artista y el

periodista lo utiliza para llamar la atencidn.

En los recursos estilisticos del medio se encuentran dos indicadores: el disefio del texto y la
fotografia, se resalta en la pagina una fotografia completa de la artista abarcando las cinco
columnas y muy poco texto en una pantalla amarilla. Y el titular en un tamafio 20 en colores

amarillo y blanco.

Finalmente en el tratamiento informativo encontramos un titular sensacionalista resaltando

que la artista Britney Spears ingresa a centro psiquiatrico.
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 05 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 18

Nota: 2 A

Titular: Belleza Universal

En esta nota se nos habla de la modelo Colombiana Andrea Tovar, de sus inicios en el
modelaje destacando sus origenes. En el texto vemos reflejada la categoria estereotipos de
mujer, viendo a la modelo como un simbolo sexual con frases como “Mujer de raices
indigenas y afroamericanas que le permiten mostrarse al mundo con un exotismo unico”,
“Andrea Tobar naci6 para ser vista y ella lo sabe”, siendo discriminada por sus raices

pluriétnicas afrodescendiente. .

En el interés comercial vemos a la modelo como un producto que debe reflejar erotismo
para ganarse la admiracion de las personas. En el interés sociocultural vemos expresado el
sexismo dentro de la nota al poner frases como “No podemos negar todo lo que ella tiene
unas medidas envidiables de 86, 68,97 y 1.79 de estatura capta siempre nuestra atencion”,

haciendo alusion a la modelo.

Asimismo vemos bien marcado el racismo en frases como “Habian pasado 14 afios desde
que una mujer de raza negra no ganaba”, un concurso colombiano donde las “Negras” no

tienen mayor participacion.

La industria cultural en estos casos se vuelve una de las mayores aliadas del racismo al ofrecer
a la mujer como un producto que debe de venderse por sus atributos fisicos, con frases

“Latina con rasgos muy indigenas, mucha gente piensa que me puse boca y cola. Pero es mi
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ascendencia afro”. Dentro de la percepcion del periodista podemos ver los roles sociales que
siempre se le han atribuido a las mujeres, en estos casos la maternidad, las medidas perfectas

y a la belleza que debe de tener toda mujer.

Los recursos estilisticos que se ocuparon dentro de la nota fueron los colores rojo y amarillo,
el titular de la nota tamafio 20. La fotografia de la modelo ocupa tres columnas del ancho de
la pagina del periodico y el tratamiento periodistico en este en esta nota es amarillista con

titulares como “Belleza Universal”.

86



Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 5 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 18

Nota: 2 B

Titular: Niurka Marcos no se deja de nadie

En esta nota el centro de atencion es la tematica artista Niurka Marcos, con un titular
sensacionalista “No se deja de nadie”, se encontrd presencia de estereotipos de mujer los
indicadores simbolo sexual y a la vez discriminacion, haciendo mencion que ella como
artista nunca ha sufrido de abuso sexual pero que en el medio artistico la que se quiere
prostituir lo hace para ser famosa, degradando la imagen de la mujer que para llegar a la fama

algunas lo hacen por su cuerpo.

El interés comercial se ve reflejado al hablar de Niurka Marcos es un producto para el medio
por la fama que tiene en el mundo del espectaculo. Ademas, en el interés sociocultural
encontramos dos indicadores: roles de género y sexismo; en la nota se menciona que la artista
nunca ha recibido una propuesta indecente, porque ella es una nifia con muchos ovarios y

que las protegidas son las menores de edad.

En esta misma categoria se encuentra mucha presencia de sexismo, porque la misma artista
como mujer, ve de menos la figura de esta y tiene la idea que deben de ser fuertes y la que se

deja dominar es porgue quiere.

En la industria o interés cultural de medio, se manipula la informacion, destacando que
Niurka Marcos, no se deja de nadie, aparte que la artista es muy conocida por las polémicas

y asi el titular lo manipularon para llamar la atencion del lector.
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Es aqui que también se puede relacionar con la percepcién del periodista, debido a que el
periodista busca acomodar la informacidon al beneficio del medio, entrando al indicador de

manipulacion.

También, en los recursos estilisticos y el tratamiento informativo se valoraron el titular y la
fotografia, se puede observar que el titular lo resaltan con color negro, al igual toda la nota

va orientada a ser sensacionalista.
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 08 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 3 A

Titular: Joyita Kuwaiti

La nota habla acerca de la modelo Dallia Eliott, una modelo de Asia Occidental, en el texto
vemos reflejada la primera categoria de estereotipos de mujer, destacando el indicador
lenguaje sexista con frases como “acuérdate de mi mamasita” o frases que la marcan como
un simbolo sexual: “duefa de un cuerpo envidiable”, poniendo de manifiesto que los paises

orientales poseen un estandar de belleza y sensualidad.

Por consiguiente destaca los roles de género que se nos han impuesto en nuestras sociedad
como la mujer a la cual le gusta cocinar, cuidar y viajar. Vista dentro del interés comercial
como un producto que se debe de vender y explotar con frases como “Dallia Elliot Joyita

Kuwaiti”.

En este destacado la categoria industria o interés comercial como la causante de solo vender
y poner a las mujeres un valor fisico, a través de lo que emite el periodista en sus notas.
Ademas en ello vemos claramente la percepcion del periodista, el cual le pone un valor fisico
por la figura de su cuerpo con esto “La rubia nos muestra la sensualidad que tienen los paises

orientales”.

Por consiguiente, da a entender que solo este tipo de mujeres de paises orientales poseen

dicha belleza y sensualidad, manipulando de esta forma con frases como: “esta preciosura
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hace delirar a cualquier fotografo y claro que si, que muchos de nosotros habriamos deseado

ser quien le hiciera las instantdneas para verla tan de cerca y tan descubiertita”.

El periodista busca manipular por medio del texto a que consuman la imagen de la modelo
al poner en el texto como pueden seguirla en redes sociales: “puedes seguirla en redes

sociales como @ MissDaliaDoll, donde deja claro que es la maciza de las redes sociales”.

Los recursos estilisticos utilizados dentro del texto son los colores rojo y naranja con un
fondo de color rosa y la imagen de la modelo abarcando la mitad de la pagina y el texto

ocupando un tamafio de media columna.

En la categoria tratamiento informativo vemos el sensacionalismo y el amarillismo en frases
como:“Duena de un cuerpo envidiable y una actitud desinhibida para mostrarlo, asi es esta
chica”. El periodista da atribuciones muy personales dejando de lado la ética periodistica el

texto.

90



Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 16

Nota: 3 B

Titular: Livia Brito alborota a sus fans

En esta nota se encontrd presencia de discriminacion y simbolo sexual en estereotipos de
mujer, cuando se menciona que la famosa actriz mexicana subié unas fotos a sus redes
sociales en la que aparece en una barfiera y a la vez hay un comentario donde hace referencia
que la actriz se quejo de terminar “siempre con moretones”, tras el rodaje de una novela,

colocandola en un papel de victima.

Como interés comercial el solo nombrar Livia Brito es un llamado al lector al querer conocer
de qué trata dicha nota, ademas, por las fotografias sensuales que utilizan de la actriz como

portada.

En interés sociocultural, se marcan dos indicadores: sexismo y racismo, esto cuando se
indica la nacionalidad de la actriz y asimismo, en la nota se hace mencién de que una famosa

actriz le comenta las fotografias, utilizando palabras sexistas.

En esta nota el interés del medio es solo informar que la actriz subi6 fotografias llamativas a
sus redes y hacer mencidn de algunas telenovelas que la han hecho famosa y del por qué la

atencion a ella.
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Para la percepcion del periodista, se encontré presencia de valor fisico y manipulacion,
porque en toda la nota el periodista recalca los atributos fisicos de la actriz, sefiala la edad y

toma como citas directas preguntas que manipulan la mente del lector.

En los recursos estilisticos y el tratamiento informativo, exactamente en esta nota, tomaron
una fotografia de la actriz que ocupara toda la pagina, las cinco columnas y de texto
encontramos media columna, con un fondo rosado. Con un titular sensacionalista se hace
mencioén a que la mujer subio a sus redes fotografias posando en una bafiera: “La estrella
mexicana subio tres imagenes en las que posa de manera bastante sensual, dentro de una tina”

(nota 3B).
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 4 A

Titular: jDelirio de Mujer!

Esta nota trata acerca de una modelo de cine para adulto, la primera categoria reflejada es
estereotipos de mujer y el indicador sobresaliente es el lenguaje sexista, ya que la describe
como una modelo erética que forma parte del entretenimiento para adultos, desvalorizando
su calidad como persona con frases como: “Ser una modelo erdtica no estaba precisamente

en sus planes pero si formar parte del entretenimiento”.

Vista como un simbolo sexual porque “por su indiscutible belleza revistas le han dedicado
portadas”, si no fuera por esa razon no apareciera en revista. La destacan como una de las
conejitas de la revista playboy que resalta solo por su fisico y por esa razon tiene mucho que

ofrecerle a su publico.

Dentro de la categoria interés comercial, vista como un producto porque tiene mucho talento
para dar dentro del entretenimiento, ya que para ellos en la carrera de modelo ha tenido
aceptacion. En la categoria industria o interés cultural del medio vemos la manipulacién que
estos ejercen sus textos al poner frases como estas “Igualmente ha hecho otras sesiones

fotograficas un poco subiditas de tono como si formara parte del mundo de los superhéroes”.

En la categoria percepcion del periodista vemos con el periodista le acufie manipulacién al
texto, convirtiéndola en algo sensacionalista y enfatizando siempre el valor fisico y comercial

que la modelo genera.
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Asimismo, con los recursos estilisticos que vemos en el disefio del texto destaca por su titular
color amarillo, rosado y magenta, con un fondo del océano y la imagen de la modelo
abarcando tres columnas de ancho y todo el espacio del alto de la pagina. El tratamiento del

texto es amarillista por frases como: “Delirio de Mujer”.
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 19

Nota: 4 B

Titular: Martha Cristina cuenta mala pasada

A pesar que en este caso la nota es muy pequefia, se encontraron estereotipos de mujer
primeramente de discriminacion, porque se habla sobre el abuso sexual que sufri6 la actriz
Martha Cristina cuando ella trabajaba en la serie Los Sanchez, ademas, vincularlo con el
interés sociocultural donde hay sexismo, cuando ella menciona el momento en que el
productor de esta famosa serie abusa de ella y se lee como ocupa el poder sobre las mujeres

en este ambiente artistico.

El interés comercial es el caso y el nombre de la actriz por la influencia que ella tiene y cémo
puede ayudar a destapar otros casos similares al de ella, por lo tanto, se puede ver como

producto.

Igualmente, la percepcion del periodista le da un rol social a la mujer, al momento que ella
relata en un fragmento cuando, el productor, abusando de su autoridad, busca violentarla; de
ella, aqui se observa el famoso abuso de poder del hombre sobre las mujeres. A su vez esta
nota tiene un interés cultural del medio de informar y vender primero, ya hablando de la
famosa actriz Martha Cristina, da un boom, y atrae las miradas, al igual en ese momento se

realizaba una campafia para denunciar los abusos en el medio del espectéculo.

Finalmente, el titular no tiene mucho énfasis, porque al solo leerse no tiende a mencionar el

abuso sino que el periodista lo toma como una mala pasada que tuvo la actriz.
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 15 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 5 A

Titular: jTe Hara Explotar!

Esta nota trata acerca de la modelo Cherie Noel, donde se habla acerca de su fisico, sus gustos
y logros dentro de la revista playboy. La primera categoria a destacar dentro de la nota son
los estereotipos de mujer, con su indicador de simbolo sexual, donde se relata que la modelo

ha sido contratada por sus atributos.

La otra categoria que encontramos es el lenguaje sexista dentro de la nota, con frases como:
“para conquistar a este bombon tenés que saber besar, tener un fisico sabroso y mas ¢le
entras?”’, poniendo a la modelo como una mujer con suerte por ser seleccionada como una de

las conejitas de playboy.

Dentro del interés comercial, ella es vista como un producto de comercializacion en donde
se le invita a mostrar los atributos. Otra categoria muy marcada dentro de la nota es, el interés
sociocultural, con su indicador de roles de géneros, en donde describe a la modelo como la

madre entregada al hogar y como el sexismo es empleado en sus notas.

Asimismo, en la categoria industria o interés comercial del medio vemos reflejada la
manipulacién que ejercen los medios de comunicacion, en sus notas de espectaculos, para

poder vender.
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En la categoria la percepcion de periodista, vemos como el periodista le da un valor fisico a
la modelo, invitdndole a mostrar sus atributos y ganarse un lugar entre las mujeres

seleccionadas ante las camaras como las mas hermosas del planeta.

Finalmente los recursos utilizados por el medio se reflejan en el titular con colores amarillo
y naranja. Incluso utilizan fondo de vegetacion dentro de la nota, dandole realce a la imagen,

de la modelo en tres columnas completas.

El tratamiento periodistico utilizado es amarillista/ sensacionalista por su titular: “te hara

explotar”, “para conquistar a este bombon tenés que saber besar”.

2
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 12 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pagina: 21

Nota: 5B

Titular: Kim Kardashian no habla por Kanye.

Claramente se observa un estereotipo de mujer, comenzando con el titular hay una presencia
marcada de discriminacion al mencionarse que la socialité Kim Kardashian no habla por
Kanye (su esposo), en toda la nota se encontrd indicadores importantes como lo son los roles
de género en el interés sociocultural y rol social por parte del periodista que son los mas

destacables.

A parte, en el Interés Cultural del Medio lo que se pretende es mas informar y manipular,
cuando el periodista utiliza la frase “La modelo fue entrevistada por la revista Vogue donde
abordo la enfermedad mental que padece su esposo” (nota 5B) y manipula cuando menciona
“Pese a la enfermedad la reina de los realities alega que tiene sus épocas tranquilas” (nota
5B) tomando una postura pasiva de la artista en cuanto a la problematica que se esta

informando.

Ademas, el periodista en la nota destaca que aparte de ser famosa le da un rol social, al
mencionar que es madre de tres nifios. Hay una representacion de roles de género porque

mencionan que Kardashian no habla por su marido y que todo lo que hace lo consulta con él.

En cuanto a los recursos estilisticos se presenta un titular que se destaca por el color negro y

de tamafio 16. La nota ocupa dos columnas y publica una imagen de la famosa con su esposo.
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En este cuadro se encuentran ideas sobre el comportamiento y el papel que tiene la mujer en

el trabajo, la familia y en publico y como debe relacionarse la mujer en el.
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 22 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 6 A

Titular: Salvaje Conejita

Esta nota trata acerca de la modelo Savannah Madison, donde la describe como una mujer
inigualable y recalca su fisico. La primera categoria destacada son los estereotipos de mujer,
con su indicador simbolo sexual, destacando su belleza por la cual produce suspiros entre los

hombres.

En la categoria interés comercial vista como un producto por frases como “Savannah se
muestra como una vaquerita completamente en topless y jugando con su cabello”, “Ella es
una de las playmates favorita”, Salvaje conejita”. Imponiéndole un rol social como la mujer

despreocupada, a quien solo le importa su belleza y como relajarse en casa.

Para la categoria industria o interés cultural del medio, su prioridad es vender la imagen de
la modelo ya que la pone como una de las favoritas en el entretenimiento para adultos y como

una de las mas solicitadas para modelar prendas prestigiosas.

Asimismo en la categoria percepcion del periodista se acufia los roles sociales que a lo largo
de la historia han sido impuestos para las mujeres con frases como “No creas que siempre se
la pasa de playa, ella también disfruta de un buen dia de relajacion” “Me encanta pasar tiempo
de calidad fuera broncearme y pasar el dia con mi adorable familia”, como si eso fuera el

diario vivir de todas las mujeres del mundo.
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En los recursos estilisticos de la nota prevalece la imagen de la modela como lo mas
destacable, en ropas transparentes, poniéndola como un simbolo y vendiéndola como una
mercancia, dejando de lado el texto en una pequefia columna. El tratamiento periodistico de

la nota se cataloga como amarillista/ sensacionalista por frases como “Salvaje conejita”.
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 15 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 16

Nota: 6 B

Titular: Mon Laferte se roba el show

Para esta nota, se encontr6 la mayoria de indicadores y marca todas las categorias de nuestro
cuadro, comenzando con estereotipo de mujer hay lenguaje sexista, simbolo sexual y
discriminacion, debido a que la nota destaca claramente que la artista no pudo desenvolverse
muy bien ante el publico en el concierto de Coachella, por no saber ingles, este tipo de noticia

denigra la imagen de la mujer.

En interés sociocultural se encuentran sexismo y racismo, destacando que ella, a pesar de ser
hispana logro captar la atencion del publico y destacando el uso del teléfono en el concierto.
Y en el interés cultural el medio busca informar y vender, mencionando que la cantante

utilizo Google Translator, también el periodista tiene la intencién de manipular con esta nota.

Asimismo, hacen referencia al racismo, ya que la nota habla sobre la cantante chilena Mon
Laferte y su presentacion en Coachella, primeramente mencionan la nacionalidad de la artista
como también que ella no sabe hablar inglés y que en esta presentacion tuvo que hacer uso
su teléfono para utilizar el traductor de Google, denigrando la imagen de la artista por no

saber hablar un idioma.

Sobre los recursos estilisticos del medio, para esta nota se observé un titular que se destaca
por los colores amarillo y blanco con un fondo rojo, el tamafio del texto es de 20 puntos,

ocupando una imagen de la cantante que abarca las 5 columnas de la pagina.
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Ademas, vemos como la mujer es estereotipada ante la sociedad y no destacan de primera
mano el éxito que tuvo en su presentacion sino que primeramente recalcan la dificultad de la

cantante al no saber otro idioma, colocando a la mujer en un perfil bajo.
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 26 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 18

Nota: 7 A

Titular: La Querras Cerquita

La nota trata acerca de Elsie Hewitt, modelo de playboy, describiéndola como una mujer
hermosa pero envuelta en muchos escandalos con su ex pareja un actor de Hollywood. La
primera categoria encontrada fue estereotipos de mujer, en donde destaca el lenguaje sexista
al plasmar en la nota frases como “Su pasado no ha sido facil, pero en su Instagram revela
que es capaz de florecer” publicando la vida de la modelo de forma discriminada al verse
envuelta en problemas sentimentales a los cuales Hewitt ha sido vinculada. Otro indicador
resaltante es que es vista como simbolo sexual, un claro ejemplo de ello son estas frases “Es

toda una profesional con las camaras fotograficas las doma muy bien”.

En la categoria interés comercial vemos destacado el indicador de producto, con frases como
“La modelo Elsie Hewitt es toda una profesional con las cdmaras y las doma muy bien”,
mostrando a la modelo como una maquina a la que se le pueden asignar cosas y las hace muy
bien. Dentro de la categoria interés sociocultural vemos resaltado el indicador de los roles
de género, donde se les acufia a las mujeres roles de género como la mas fragil, la que fracasa
en las relaciones amorosas, a la que le va mal en todo, por no ser como los canones de belleza
lo indican; en la nota leemos frases como estas: “En 2017 ella entro a la residencia que,
compartia con su pareja, para tomar sus pertenencias, pero un intoxicado Pillippe la sujeto

tan fuerte que le provoco moretones y luego la empujé por las escaleras”.
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Asimismo en la categoria industria o interés cultural del medio vemos reflejada la
manipulacién que se da por parte del periodista para vender a la modelo y que esta sea
consumida a través de las redes sociales. En la categoria percepcion del periodista vemos que
a la hora de escribir, él lo hace de una manera manipuladora y discriminatoria, acufiando a la
mujer roles sociales como la que siempre estd dedicada al hogar, a tener hijos, a sufrir
violencia fisica y ser la eterna mujer sumisa que la sociedad quiere que ejerza por el hecho

de ser mujer.

Los vemos marcados en frases que describen su relaciéon amorosa con el actor de Hollywood
en donde sufria de violencia fisica y maltratos. En los recursos estilisticos utilizados por el
medio vemos en el texto entradillas de color rosado con un fondo negro, la fotografia de la

modelo utilizando tres columnas del periddico con ropa interior.
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 15 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pégina: 16

Nota: 7 B

Titular: Veronica Castro la guapa edecan de Chabelo

Para esta nota se tiene presencia de la categoria estereotipos de mujer, los indicadores
lenguaje sexista y discriminacion, esta nota habla sobre los inicios en la TV de la actriz
Veronica Castro, como edecan en el programa mexicano de Chabelo, estereotipando a la
mujer como edecan y no como modelo y a la vez se encuentra discriminacion a través de los
textos como “La estrella Veronica Castro tuvo que comenzar haciendo pequeios trabajos

para posicionarse en el medio del espectaculo” (nota 7B).

En interés sociocultural, el rol de género que se marca cuando el periodista menciona a la
famosa actriz no por su carrera, sino por ser madre, como se ve reflejado en este texto “La
madre de Cristian Castro, fue la primera edecan que tuvo la emision televisiva” (nota 7B).
Aqui se refleja que el interés del medio es vender, ya que la noticia se enfoca en una foto
que se subio a las redes sobre los inicios de Veronica Castro en la television “La foto se
viralizo rapidamente, provocando cientos de comentarios por parte de los seguidores de la

protagonista “La casa de las flores” (nota 7B).

Segun la percepcion del periodista, le da un rol social porque para pocos es del conocimiento
que la famosa actriz en sus inicios estuvo como modelo para el programa de Chabelo. En los
recursos estilisticos del medio a dicha nota no le dan mucho espacio, ocupando dos columnas

y colocando la fotografia en blanco y negro.
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El titular de primera mano es sensacionalista, utilizando un lenguaje muy sexista, para

referirse a que la actriz fue modelo en el programa y en la nota se refieren a que fue edecan.
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Periodico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 26 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 18

Nota: 8 A

Titular: Estrella del Afio

Esta nota trata acerca de la modelo Cardi B como la estrella del afio, la noticia solo ocupa la
mitad de una columna del periédico, pero en esta vemos reflejadas diferentes categorias,
como lo es la categoria estereotipos de mujer y su indicador simbolo sexual con frases como:

“adorna la nueva portada de people”, pareciera que la cantante es un objeto de decoracion.

Destacando también los roles de género con frases como: “ser madre es mi mayor orgullo”,

poniendo los roles que a través de la historia le han sido cargados a la mujer.

Asimismo, dentro del interés comercial es vista como producto con frases como “Adorna la
portada de playboy”. La industria o el interés cultural del medio se ven reflejados a través de
frases como: “cuando eres famoso se te vienen tantas cosas encima, hay tantos chismes,
tantos problemas, tantas peleas, es tanto dinero tanto de todo que te enloquece”. A la hora de

manipular lo hace con frases como “People en espafiol nombra a Cardi B la estrella del afio.

Los recursos estilisticos utilizados en el medio dentro del disefio del texto son el titular

destacable de color azul tamafio de 12 puntos y dentro de la pagina ocupa una columna.

El tratamiento periodistico del medio es amarillista y sensacionalista, ya que a través de sus

nota muestra como se ve a los famosos y como son considerados en esta industria.
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Periodico: Mas

Fecha de publicacion: 26 de abril 2019
Seccion: Chivo

Pagina: 22

Nota: 8 B

Titular: Selena Gobmez méas que una cara bonita

En esta nota comenzamos con la categoria estereotipos de mujer, donde se encuentran los
indicadores simbolo sexual y discriminacion, cuando habla sobre la cantante Selena Gomez
y la enfermedad que ella padece, Lupus “La chera padece lupus y padece ataques de

ansiedad” (nota 8B).

Totalmente, Selena Gdmez tiene un interés comercial como producto, por la influencia que
tiene hacia los jovenes; en el interés sociocultural se observa roles de género y sexismo, ya
que habla de que las personas la valoren por su fisico y que no la valoren por como se ve,
sino lo que ella es por dentro “No me gusta que la gente me juzgue por como me veo, hi nada

asi. Pero me gustaria mas que alguien me ame por la persona que soy” (nota 8B).

En el interés cultural del medio, busca informar sobre el momento que pasa la artista con su
enfermedad y cdmo se siente con ella misma, también, en la percepcion del periodista trata
de manipular lo bien que es alejarse de las redes sociales tal como lo hizo la cantante:
“También compartié lo bien que le cayo alejarse de las redes sociales, “No es muy saludable

estar en Instagram todo el tiempo” (nota 8B).

En este caso, en los recursos estilisticos la fotografia de Selena Gomez ocupa tres columnas
de la pagina y la fotografia es una selfie de la cantante, con la cual finalmente quieren resaltar

que la actriz es mas que tener una cara bonita.
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Periddico: Mi Chero

Fecha de publicacion: 29 de abril 2019
Seccion: Entre Cherada

Pégina: 20

Nota: 9 A

Titular: La Modelo Ideal

La nota trata de Elizabeth Elam, de origen estadounidense, catalogada como la modelo ideal
por pertenecer a la industria de playboy. En este texto vemos reflejada la categoria de
estereotipos de mujer, en donde todos los indicadores de esta aplican a la nota, ya que vemos
el lenguaje sexista muy marcado con frases como: “la modelo dio en el clavo con todas las

generaciones”.

Asimismo, como simbolo sexual en textos como estos: “Elizabeth es la mas cercana a la
estética de Instagram donde pueden destacar las mujeres por su cuerpo bonito y un discurso
potente detrds” y “De hecho, es tal su impacto en el mundo de las revistas para caballeros
que, un afio después que playboy anuncié no volver a publicar desnudos Elam, les hizo
retractarse”, el indicador de simbolo sexual muestra como la modelo hizo que la revista se

retractara y volviera a publicar desnudos dentro de sus publicaciones.

En la categoria interés comercial, la modelo es vista como un producto que necesitan vender:
“Su belleza hipnotizé a playboy, que logré ser la encargada de devolverle la identidad a la
revista norteamericana”. Dentro del interés sociocultural vemos destacados los roles de
género, que asocian a la mujer a una belleza mas estética y comercializada fuera del alcance

de la mayoria de las personas.
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La categoria industria o interés cultural se ve reflejada dentro del texto, al describir la
personalidad de la modelo como perfecta, capaz de conectarse con las nuevas generaciones
con frases como estas “seré el primero en admitir que la forma, en la cual la revista
retrataba la desnudez estaba pasada de moda, pero eliminarla por completo fue un error”.
Al igual vemos reflejada la categoria percepcién del periodista con textos cargados de
estereotipos al ponerle un valor a la modelo con textos como estos: “la modelo excitada por
el honor que supone para ella protagonizar la iconica publicacion”. ;Sabra el periodista que

la modelo est4 excitada?

Dentro de los recursos estilisticos vemos que el texto destaca por los colores del titular que
son rojo y naranja, el fondo de la imagen refleja un bosque, el texto solo ocupa una

columna de la pagina.
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CAPITULO 5. INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

Un estereotipo de género es una opinién o un prejuicio generalizado acerca de
atributos o caracteristicas que hombres y mujeres poseen o deberian poseer de las funciones
sociales que ambos desempefian o deberian desempefiar, también el uso de estos estereotipos
de género se aplica a la practica de asignar a una persona determinada, hombre o mujer,
funciones especificas, Gnicamente por su pertenencia al grupo social masculino o femenino.

(Anon., 2014)

Por lo tanto, basado en lo antes mencionado Ilegamos al resultado del monitoreo que
realizamos por un mes a dos periddicos, Mi Chero y Mas, en el cual durante la investigacion
encontramos presencia de estereotipos de género en sus notas periodisticas en la seccion de

espectaculos.

Segun los resultados de la investigacion, entre ambos periddicos se encontré una
diferencia marcada en cuanto a estereotipos de género, Mi Chero en varias ocasiones hace
uso de lenguaje sexista, sexismo, roles de género, colocando asi a la mujer como un producto
en primer plano. Al contrario del periddico Mas, el lenguaje utilizado es mas coloquial a la

hora de redactar sus notas.

Por ejemplo, del total de notas periodisticas del periddico “Mi Chero”, las cuales
fueron alrededor de 9, en éstas, en su mayoria encontramos palabras con términos de
sexismo, ejemplo “Acuérdate de mi mamacita” “la rubia nos demuestra la sensualidad que
tienen los paises orientales”, (nota 3A) con roles de género, “Asi mismo Se considera una

mujer simple a la que le gusta cocinar, hacer ejercicio, escalar leer libros raros, viajar y ver
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peliculas” (nota 3A) lenguaje sexista, “La madre de Cristian Castro fue la primera edecan

que tuvo la emision televisiva” (nota 7B).

Por otro lado, en el periddico “Mas”, de 8 notas analizadas 4 notas presentan uso de
términos sexistas, ejemplo “Su novio y modelo bailarin Sam Asghari a posteado el mensaje

de la rubia y ha agregado: No es debilidad, es una sefal de extrema fortaleza”, (nota 1B).

La utilizacion de estereotipos de género en estos peridédicos no solo depende del
periodista, otro factor que influye es el interés tanto comercial o cultural que tenga el medio,
porque segln el monitoreo realizado se hizo una seleccion de dias para la recoleccion de
datos que fueron el dia lunes y viernes del mes de abril, dando como resultado que en estos
dias la compra de dichos periddicos es mas que otros dias, debido a que tanto lunes como
viernes los consumidores del medio estudiado, buscan ofertas de trabajo o de supermercados
y por ello el consumo de estos periodicos es mas elevado. Destacando también que los

lectores se identifican con el tipo de lenguaje que utilizan ambos periddicos.

Asimismo, es el interés comercial que despierta al medio de comunicacién a pautar y
redactar notas que sean de entretenimiento para los lectores, dejando a un lado si se esta

discriminando o mal utilizando la figura de la mujer.

En el estudio del contenido del mensaje, los objetivos principales fueron determinar
la presencia de interés comercial o cultural al utilizar la imagen de la mujer en sus notas de
espectaculos. Ademas, identificar los estereotipos de género, la asignacion de roles y valores

en las notas a través del analisis de contenido.

A través de ello, se pueden establecer dos determinantes en la seleccion temética y la

reproduccion de estereotipos de género. En primer lugar el interés comercial de cada
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periodico, en su linea editorial o ideolégica y en segundo lugar el interés cultural que desean

ellos reproducir en sus mensajes.

Los medios de comunicacion analizados comparten una serie de valores que son los
que definen la seleccion y la pauta sobre los temas con el que desean atrapar al lector. Entre
estos valores no se toma en cuenta la dimensién de género para tipificar, clasificar, abordar,
y enfocar esos acontecimientos; incluyen otros valores por ejemplo: el interés del tema, la

proximidad del hecho, €l o la artista trending del momento, etc.

Guiadas por el paradigma de los Estudios Culturales podemos aplicar que el resultado
se ve identificado también a la cultura que se maneja, ya que se entiende de una forma mas
antropologica como practica social, toda una “forma de vida”. Pero mas que una simple
descripcion de las costumbres y habitos de un grupo social, se trata de analizar como la
cultura estd imbricada en todas las practicas sociales, porque es “la suma de sus

interrelaciones”. (Stuart, 1994)

Esta forma de conceptualizar a la cultura es una toma de posicién frente a las
definiciones idealistas que la entienden simplemente como conjunto de “ideas”, y complica
la metafora base/superestructura del marxismo clasico al ubicar a la cultura en el centro de
la reflexion como una praxis dinamica que se manifiesta de distinta manera en toda la

actividad humana. (Stuart, 1994)

También, hablando de los medios en el libro el sexo de la noticia “Los medios de
comunicacién son mas una propuesta de lectura de la realidad, que reflejos de la misma”.
Debido a su estructura empresarial no demuestran la realidad si no que mas bien les parece

oportuno resaltar los intereses sociales, comerciales, economicos y politicos.
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Los medios de comunicacién crean en la sociedad una cultura para mantener siempre
al grupo de una manera enajenada donde las audiencias consuman. Siendo asi que en las
ultimas décadas se han convertido en la principal fuente de conocimiento para muchos o

simplemente un medio de socializacion en sus contenidos.

Cada medio posee una ideologia que de forma consciente la divulga al lector para
crear en éste una realidad moldeada que existe, pero no en su totalidad, ensefiando a su
publico lo que debe saber. Siendo el lenguaje una forma importante de trasmitir ideas dentro

de nuestra cultura.

Dentro de las notas observamos que la mujer se percibe como una mercancia para
aumentar el consumo del periddico, a traves de la morbosidad, esto ademas de cosificar a la
mujer genera dentro de la sociedad una cultura machista, que hace que los medios de
comunicacion y su entorno sociocultural influyan directamente, volviendo al receptor pasivo

en este tipo de temas aceptando el leguaje que estos medios generan en sus notas.

En la seccion de espectaculos del peridodico “Mi chero” las notas que se publican, son
notas que dentro de ellas emplean el lenguaje sexista donde el 90 por ciento, estan
relacionadas a modelos, actrices y un 10 por ciento a algun cantante. Ofreciendo dentro de

esta seccién solo menciones femeninas.

La mayoria de notas destacaban la perfeccion fisica en la mujer, las curvas
pronunciadas, las medidas perfectas y la altura ideal, generando una belleza estereotipada en
funcion al tipo del lenguaje empleado dentro de la nota, dejando entre ver el patriarcado que

se va reproduciendo de generacion en generacion.
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Donde la mujer ya no es vista como una profesional o una artista, mas bien es vista
segun los canones de belleza, que si los cumple puede llegar a considerarse como una mujer
perfecta dejando de lado lo intelectual de ella. Ejemplo “Con un porte inigualable y una
cabellera rubia infinita, las curvas de Savannah Madison provocan suspiros en sus miles de

admiradores alrededor del mundo” (nota 6A).

Por otra parte, el tratamiento que se le da a las notas relacionadas con hombres lo
realizan de una manera diferente, ya que €l es catalogado segun sus caracteristicas viriles y
su talento considerado como el “luchdn, el trabajador y el fuerte”. Mientras que las mujeres

definidas por sus caracteristicas fisicas (Balseiro, 2008).

Siendo el hombre siempre el protagonista de la informacion por excelencia, mientras
la figura de las mujeres se viene caracterizando como el objeto sexual del cual solo se puede

sacar provecho por su fisico.

Por lo tanto, se observé durante el analisis realizado a las notas de los periddicos “Mi
Chero y Mas”, la presencia de estereotipos de género marcados en titulares, entradillas, en la

nota completa y en fotografias.

Dentro de los estereotipos de género se encontraron estandares de belleza, los cuales
atribuyen a una construccion social que dibuja el marco de qué, se considera como bello
dentro de la sociedad. Ejemplo “Musa, linda, inteligente y deslumbrante mujer” “Estatus de

celebridad en Suiza y Albania por su gracia y belleza”, (nota 1A).

Estos estereotipos marcan una idea de la belleza como la delgadez, las curvas, el
cabello largo, y a la piel sin marcas. Considerando a este tipo de mujeres como un simbolo

sexual que son referente de la perfeccion.
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‘Sex symbol’ el término nacido para referirse a las sexualmente atractivas, ya que
historicamente, estas construcciones sociales han llevado a que se genere, por ejemplo, roles
especificos para hombres y mujeres en la vida social y lees este tipo de notas como en el
periodico Mi Chero donde etiquetan a la mujer como simbolo sexual al escribir “Las curvas
de Savannah Madison provocan suspiros en sus miles de admiradores alrededor del mundo”,

(nota 6A).

En muchos casos, y debido a una mayor exigencia respecto al género femenino, en
la mayoria de las culturas (principalmente occidentales) ha derivado en una clara

subordinacion de la mujer al hombre.

Esto nos lleva a encontrar un lenguaje sexista dentro de estas notas periodisticas de
espectaculos, siendo el resultado del sexismo de la propia sociedad y como un fendmeno
social, que esta intimamente relacionado con las actitudes sociales, ejemplo “ Ser madre es

mi mayor orgullo y felicidad”, (nota 8A) .

Este lenguaje expresa parcialidad hacia uno de los sexos y por lo tanto, trata a los
miembros del otro de manera discriminatoria. En la mayoria de los casos esta parcialidad se
manifiesta a favor del sexo masculino y en detrimento del sexo femenino. La existencia del

lenguaje sexista es el resultado del sexismo en la propia sociedad y como un fendmeno social.

Asimismo, presenta una discriminacion hacia la mujer cuando hace referencia a los
atributos fisicos, profesionales, familiares de la mujer. Las creencias estereotipadas suelen
ser rigidas debido a que los aspectos raciales, culturales y religiosos se encuentran

estrechamente relacionados.
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Aunque los estereotipos son conjeturas que hacen caso omiso de las habilidades,
oportunidades y entorno individuales e inherentes a la persona, no siempre son negativos,

pero si suelen ser perjudiciales. (Santander, 2015)

Se logra destacar dentro de los textos de los periddicos discriminacion por ejemplo el
periodico Mas al escribir “Sin saber inglés, la chilena Mon Laferte se anim6 a presentarse en
el Festival Coachella, uno de los mas esperados por la bichada”, (nota 6B) y asi, se puede
encontrar mas textos donde hacen una discriminacion hacia la mujer. De esta forma, los
medios de comunicacion se convierten un gran sistema de penetracién cultural y en

transmisores de estereotipos.

Teniendo un efecto estabilizador de la percepcion, de afirmacion de la identidad y de
defensa del status quo, los estereotipos llegan a gobernar y alterar la percepcion de la realidad

de tal forma que sus contenidos se hacen inmunes a la misma.

Es asi, que a traves de ello estos medios buscan vender utilizando la figura de la mujer
como un producto para atrapar la atencion de los consumidores, destacando los atributos

fisicos y no resaltando otras virtudes profesionales, artisticas, etc.

Una de las discriminaciones directas mas evidentes a que se ven sometidas las
mujeres es sin duda la esclavitud de la imagen, que segun el modelo de sociedad imperante
debe tener y los procesos a los que tiene que someterse para ajustarse al prototipo que se le
asigna, ejemplo: “Elam de acuerdo con playboy fue la modelo perfecta para conectar con las

generaciones jovenes actuales y futuras”, (nota 9A).

Las mujeres deben permanecer jovenes, delgadisimas, etéreas, sumisas, los mensajes

repiten, a veces sutiles pero casi siempre claros y directos, que sus puestos en la sociedad, en
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el hogar y en la empresa estan condicionados por la calidad de su cabello, por lo bien que
huele o por lo eficaz que es comprando un detergente u otro, sin que se oigan protestas al

respecto, salvo en casos muy sangrantes.

También, los medios saben exactamente qué mensajes emiten para conseguir un
determinado resultado. Incluso para anunciar un mismo producto no se tratan las imagenes
de las mujeres con los mismos canones que las de los hombres. Y eso comienza en el disefio
de los pariales, de los juguetes, de los libros de texto y de los anuncios publicitarios en todos

los soportes que se utilizan para vender un producto.

De igual forma, encontramos un interés sociocultural resaltando los roles de género
que determinan acciones y comprenden las expectativas y normas que una sociedad establece
sobre como debe actuar y sentir una persona en funcién de que sea mujer u hombre,
prefigurando, asi, una posicion en la estructura social y representando unas funciones que se

atribuyen y que son asumidas.

Se logra leer en el periodico Mi Chero la existencia de roles de género; un claro
ejemplo es cuando encuentras textos como “Asi misma, se considera como una mujer simple

a la que le gusta cocinar, hacer ejercicio, escalar, leer libros raros, viajar y ver peliculas”,

(nota 3A)

De igual modo, las practicas sexistas afectan principalmente a las mujeres, dada la
vigencia de creencias culturales que las consideran inferiores o desiguales a los hombres por
naturaleza. Por ejemplo, nuestra sociedad asume que las mujeres tienen menos capacidad

para tomar decisiones, participar en la politica, ser lideres empresariales o profesionales
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competentes por méritos propios. La forma como dichas creencias se reflejan en el lenguaje

y en las précticas cotidianas da lugar al sexismo.

El sexismo en el lenguaje es un acto de discriminacién de personas que se consideran
superiores respecto al otro sexo. Es decir, que también a través de las palabras se pueden
cometer actos de discriminacién como lo observamos en las notas periodisticas de Mi Chero
y Mas “Con solo siete afios de edad por ser mas alta que sus comparfieros de clases, sufria
acoso escolar” (nota 1A), “La que se quiere prostituir y a la que le pasa eso es porque quiere

ser famosa a cualquier precio” (nota 2B).

Igualmente, para muchas mujeres, los factores relacionados con su identidad social,
como la raza, el color, el origen étnico y el origen nacional se convierten en diferencias que

tienen una enorme importancia.

Esos factores pueden crear problemas que afectan sélo a grupos particulares de mujer

0 que afectan a algunas mujeres de manera desproporcionada en comparacion con otras.

Por otra parte dentro de las notas periodisticas existe un interes cultural por parte del
medio en tanto no solo informan, sino también forman opinidn, proponen nuevas formas de
conducta y crean necesidades materiales y sociales, jugando asi un papel determinante en la

sociedad.

Estos también manipulan la informacion a conveniencia tanto del medio como para
el mismo lector, generando ideas sobre el estandar de belleza o el estereotipo que debe

manejar sobre la mujer a la hora que estos publican las notas periodisticas.
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Un gran ejemplo lo podemos observar en el periédico Mi Chero al leer este tipo de
redaccion, “Igualmente ha hecho otras sesiones fotograficas un poco subiditas de tono como

si formara parte del mundo de los superhéroes” (nota 4A).

Pero asi como manipula lo hacen también para vender, se maneja la idea que la mujer
es el gancho para atrapar las miradas y por lo tanto, buscan con ello ganar mas lectores al

manejar lenguaje mas sexista, colocando fotografias provocadoras, etc.

Esto lo podemos relacionar con el paradigma de Estudios Culturales donde explica
en cuanto a comunicacién como se ocupan de comprender las reacciones de los mensajes y

el uso que le dan los medios en la cultura de masas.

El paradigma reconoce que los receptores no son pasivos sino mas bien activos, que
la interpretacion de los mensajes varia de persona a persona y que cambia directamente de

acuerdo a su ideologia, nacionalidad, etnia, género, clase social, etc. (Stuart, 1994)

Es importante remarcar que el medio de comunicacion como tal debe facilitar la
apropiacion del mensaje incrustado en los textos, puesto que las personas (de forma muy
general) tienen las siguientes tres opciones: apropiarse del mensaje, rechazar el mensaje o

retar el significado del mensaje. (Stuart, 1994)

Ademas, cuando se habla de consumir, lo que se quiere decir es gastar o destruir, pero

también es el momento en el que se produce una utilidad a un sujeto.

En la actualidad los medios de comunicacion son una fuente de conocimiento para
las personas, ya que son constituidas industrias mediaticas, que actGan en un mercado cada
vez mas globalizado, convirtiéndose asi en agentes socializadores que muestran una lectura

de la realidad que de acuerdo con sus contenidos marcan una agenda.
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Los medios presentan a las audiencias escenarios, temas y personajes que crean
significados en la sociedad, entre los cuales eligen aquellos que por razones econdémicas y

sociales consideran ser dignos de ser sometidos a un seguimiento informativo.

En el libro “Hacia la construccion de un periodismo no sexista” encontramos como
son sometidas las mujeres en los medios de comunicacion en ocasiones son sujetos de
noticias pero en otros casos se vuelven objetos de ella. ¢Pero quién escribe sobre la condicién

social de ellas?, ni mas ni menos que el periodista.

Por esa razon es importante destacar que la percepcion del periodista dentro de las
notas informativas tiene un gran valor, ya que este es el encargo de influir en el contenido de
la noticia. Un claro ejemplo de ello son los peridodicos que analizamos en este caso “Mi Chero
y Mas”, donde el periodista aborda las notas de espectaculo de una manera discriminativa,

acufiando a las mujeres un rol social establecido por el medio.

Los medios siempre han presentado a la mujer como ama de casa, como el objeto de
placer masculino, como seres pasivos cuyo valor se mide por el aspecto fisico, siendo asi los
medios los encargados de reproducir los modelos femeninos social y culturalmente

adecuados dentro de la sociedad.

Estos patrones los vemos reflejados en los periddicos analizados en frases como estas
“Andrea Tobar es una mujer guapisima recientemente se convirti6 en madre y sigue tan

espectacular como cuando gan6 la fama universal”.

En otras frases como estas: “En Suiza, intentaron retenerla y lograron por un tiempo;

pero luego, decidida a lo lograr su fichaje a toda costa” (nota 1A). Vemos como el periodista
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puede ejercer este tipo de mensaje manipulador dentro de la nota, acaso al periodista le consta

cémo la modelo obtuvo su posicion dentro de las pasarelas de la moda.

No obstante su valoracion también se remite a que el periodista en sus notas atribuye
a las mujeres un valor fisico, tal es el caso de una nota de espectaculos que trata acerca de la
modelo albanesa Angela Martini, donde hace referencia a su fisico: “Esta preciosura no pudo
ganar la corona pero si flech6 a miles de millones que la vieron en la tv, hasta alcanzar un

estatus de celebridad”. Siendo asi, el lenguaje otro elemento importante que analizar.

El lenguaje que utilizan los periodistas al describir un acontecimiento junto con las
imagenes se vuelve instrumento central que define la realidad y nombra las cosas, de la

manera en la que desea el periodista.

Sin embargo, todo esto se desglosa de las rutinas de trabajo, el producto final no es
de su autoria sino que constituye el resultado de una cadena de personas que participaron en
la construccion de la noticia. Como consecuencia en la profesion se perdié algo central: “El
orgullo de lo personal”, un orgullo que implicaba también la responsabilidad del periodista

por su trabajo (Lagunes, 2011).

Por otro parte, teniendo en cuenta las caracteristicas que debe poseer una nota
periodistica, nos remitimos a las notas analizadas en los periodicos Mi Chero y Mas, donde
encontramos que el medio y el periodista utilizan un estilo de lenguaje
amarillista/sensacionalista al poner titulares como jTe hara explotar!, jNiurka Marcos no se

deja de nadie!, jJoyita Kuwaiti!, jLivia Brito alborota a sus fans!.

Este tipo de titulares son desarrollados de una manera sensacionalista para capturar la

atencién del consumidor, ya que lo hace parte de este tipo de lenguaje.
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A través de ello los medios de comunicacion suministran un modelo de cultura
popular e informal, al colocar textos alusivos no tanto al profesionalismo de la mujer, sino
mas bien al presentar un lenguaje sexista con frases como “Con un par de controversias a su
alrededor, Hewitt es una joven famosa, tras haber sido portada de Playboy en 2017 y ser
exnovia de un actor de Hollywood” (nota 7A). Donde no destaca el profesionalismo de la

mujer si no que se va por destacar quién es su pareja y como consiguio la fama.

Estos textos permiten analizar la existencia de sesgos sexistas en el tratamiento ya
que aunque tienen muy en cuenta la base de la actualidad, con ellos los medios vierten
comentarios subjetivos y en ellos se usan sustantivos y verbos abstractos con los que la o el

periodista puede expresar todo un universo simbdlico susceptible de ser analizado.

La relacion de las mujeres con los medios de comunicacion debe de ser examinada
desde distintos angulos, ya que se enfrenta a ellos desde una triple Optica: como objeto,
consumidoras y profesionales y en todos estos aspectos se efectia un tratamiento

diferenciado con respecto al sexo.

Al sefialarlas como objeto nos referimos a la imagen frecuente que transmiten los
medios, donde los atributos femeninos tienen que ver mas con la superficialidad, la
cosificacion, la banalidad y la familia, obviando el auténtico papel que juegan en la sociedad.

(Balseiro, 2008).
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CAPITULO 6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

En los ultimos afios, han surgido ciertos estudios cualitativos, que reflejan el
tratamiento que se les da a las noticias por parte de los medios de comunicacion. No tan
numerosos son los estudios que se preocupan del tratamiento de las noticias con una mirada
de género, es decir, que tienen en cuenta los roles diferenciados que desempefiamos mujeres

y hombres en esta sociedad y a la distinta valoracion que tenemos de ellas.

Desde una perspectiva de género, el concepto de noticia enfocado en la mujer se ha
centrado en lo publico, donde han situado a las mujeres socialmente en el mundo familiar, en
el emotivo, el afectivo y sobre todo en el mundo de la belleza. Relegandola de esferas

importantes dentro de la sociedad.

Es asi, que al concluir la investigacion se respondio segun los resultados obtenidos la
pregunta guia ¢cual era el interés de los peridédicos Mi Chero y Mas, en utilizar a la mujer
como objeto sexual en las noticias de la seccion de espectaculos?, concluyendo que el interés
que estos tienen es de caracter comercial al utilizar la imagen de la mujer como un producto
0 mercancia que debe de ser explotada, a traves de los textos periodisticos e imagenes, para
vender su publicidad y mantener a las audiencias enajenadas, dando como resultado la

normalizacidn de este tipo de lenguaje en las notas.

Al sefialarla como objeto nos referimos a que la imagen de la mujer que nos muestran
los medios van mas relacionadas a sus atributos femeninos, a la cosificacion, la banalidad y

la familia, dejando de lado el papel que la mujer juega dentro de la sociedad.
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De igual manera, tuvo respuesta en la medida que se le va dando cumplimiento de los
objetivos, los cuales eran: “Determinar a través de un anlisis de contenido los factores
comercial o cultural que los periédicos Mi Chero y Mas persiguen en el tratamiento
informativo de sus notas periodisticas”, se determiné que dentro del andlisis de las notas se
encontr6 un factor comercial como se menciona anteriormente a través de la pregunta guia,
sin embargo, un factor cultural no se encontré muy acentuado pero como nos explica el
paradigma Estudios Culturales la relacién del medio y la cultura popular, ambos periédicos
podrian identificarse culturalmente con la audiencia a través del lenguaje coloquial que estos

utilizan en sus notas periodisticas.

En el segundo objetivo “Demostrar el interés comercial de los periodicos Mi Chero y
Maés a la hora de seleccionar la pauta informativa en la seccion de espectaculos”, se concluyd
que para la realizacion de la pauta informativa de las notas periodisticas, en este caso la
publicidad, se vuelve una fiel aliada para la difusion de estos modelos sexistas. La publicidad
es la encargada de formar la imagen de la mujer en los medios de comunicacion, presentando
un modelo de mujer que no existe, creando en las audiencias un estereotipo de la mujer

perfecta que debe de ser consumido a través de las modas.

Ademas, los periddicos Mi Chero y Mas seleccionan su pauta informativa en la
seccidn de espectaculos, debido a que gran parte de la publicidad que se difunde en dichos
periddicos ocupan cierto espacio del contenido y por ello el medio debe controlar el tipo de

informacion que se difunde para darle lugar a los anunciantes.

Ya que la audiencia ofrece resistencia a prestar su atencion a la publicidad y esta tiene
que camuflarse de informacion o entretenimiento, porque la publicidad necesita de la
audiencia de los medios y los medios necesitan la financiacion de la publicidad, casi siempre
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mucho mas importante econémicamente que la de la audiencia. Por ello, los medios se
debaten entre la necesidad de capturar audiencia para vendérsela a los anunciantes y la de

agradar a dicha audiencia para que les siga siendo fiel.

Asimismo, se respondié el tercer objetivo “Identificar los diferentes recursos que los
periddicos Mi Chero y Mas utilizan para explotar a la mujer como objeto sexual en sus notas
en la seccion de espectaculos”, dando resultado que en los periddicos Mi Chero y Més ciertos
recursos que estos utilizan para explotar a la mujer como objeto sexual, mas cominmente,
esto lo realizan haciendo uso de imagenes con mujeres semidesnudas o en ropa interior,

igualmente a través de los textos cuando recurren al lenguaje coloquial y sexista.

Por lo tanto, existe un trato desigual en la sociedad con mujeres y hombres, esto no
es nada novedoso que la relacion con los medios de comunicacion a través de la historia sea
conflictiva, histéricamente los medios han mostrado a la mujer, dentro de sus textos

periodisticos de forma estereotipada.

La investigacion “Analisis de contenido de las noticias en la seccion de espectaculo
de los periddicos Mi Chero y Mas, desde el mensaje, para determinar la existencia de
estereotipos de género durante el periodo del 1 de abril al 1 de mayo 20197, es un claro
ejemplo de ello, los resultados de este trabajo demuestran que el tipo de informacién que los
periddicos estudiados publican en sus notas de espectaculos estd cargado de estereotipos

hacia la mujer.

En la investigacion encontramos que existe una brecha de género muy marcada en
los medios a la hora de realizar sus notas periodisticas. Ya que siempre la mujer es tomada

en las notas de forma desigual.
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Conocedoras que los medios de comunicacion son los encargados de informar a la
audiencia sobre lo que sucede en la sociedad, su labor debe ser entretener, formar y crear
opinion puablica; pero no deben hacer de una historia de vida un show, tal como lo vemos en
estos periddicos, donde el medio tiene como Unico propdsito ganar audiencias para fomentar
la morbosidad, la insensibilidad y la frivolidad hacia las mujeres sin que se aporte ningln

elemento de reflexién.

Esto no ha sido fortuito, mas bien es el claro resultado del funcionamiento de una
I6gica definida principalmente por el mercado, siendo inherente a los estudios de género. Por
esa razén cada medio posee una ideologia que de forma consciente el periodista la divulga al
lector para crear en este una realidad moldeada, ensefiando a su publico lo que debe saber,

siendo el lenguaje una forma importante de trasmitir ideas dentro de nuestra cultura.

A través del lenguaje utilizado por los periodicos analizados se cumple la teoria
expuesta en libro “Género y Comunicacién, donde se plantea que los medios de
comunicacion no dejan que los lectores piensen y reflexionen de una manera asertiva, sino
mas bien contribuyen a trasmitir ideas que vuelven al lector un ser pasivo que no comprende
ni analiza la realidad pues no ha sido instruido para entender y comprender el mensaje y

apropiarse de él.

Este tipo de ideologia que poseen los medios ha contribuido a que muchos lectores se
sientan identificados con los periddicos, eso lo vimos reflejado en el libro el sexo de la
noticia, donde mencionan que el medio crea en la sociedad una cultura para mantener al lector

de una manera enajenada consumiendo lo que ellos desean.
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Tales son los casos de estos periddicos investigados, los cuales han hecho creer a sus
audiencias que son la principal fuente de conocimiento, para construir en ellos una realidad

moldeada, que existe pero que solo ensefia a sus publicos lo que deben de saber.

El apropiarse del mensaje ha llevado a la enajenacion y no al aprendizaje, pues
debido al poco nivel de educacion que estos publicos poseen les parece divertido consumir
este tipo de mensaje, ya que con el cliché que estos exponen en sus notas se sienten
identificados. Para el lector el denigrar y estereotipar le parece normal, debido a que ve que

el periodista su Unica fuente de informacion por eso va y lo reproduce en su hogar.

El papel del periodista en la construccion de estas notas de espectaculo ha sido un
aliado fundamental para la creacion de estereotipos. A través de su lenguaje empleado en las
notas de espectaculos ha construido una imagen de la mujer poco convincente pues la muestra
como objeto, consumidora y profesional. Destacando primordialmente las dos primeras

frases objeto y consumidora.

El libro género y comunicacion destaca que el periodista posiciona a la mujer como
un objeto en sus notas, ya que hace comparaciones banales con su fisico por tal de ganar
consumidores, dejando de lado su ética profesional. En la mayoria de notas de los periédicos
analizados describi6 a la mujer de forma cosificada, discriminativa, plasmando un lenguaje

sexista en sus contenidos.

En muchas de las ocasiones ofreciendo a la mujer como un espectéaculo resaltando
sus atributos para aumentar el consumo de dicho medio, favoreciendo de esta forma que la

imagen de la mujer sea vista socioculturalmente como objeto sexual y de consumo.
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Este tipo de lenguaje empleado en las notas periodisticas ha contribuido a que muchos
lectores se sientan identificados con el medio, como lo plantea el libro “El sexo de la noticia”,
donde mencionan que el medio crea en la sociedad una cultura para mantener al lector de una

manera enajenada consumiendo lo que ellos desean.

Ese planteamiento se observa en los periddicos Mi Chero y Mas, cuando el periodista
redacta este tipo de notas en donde mencionan frases como éstas: “Ser una modelo erotica
no estaba precisamente en sus planes pero sin formar parte del entretenimiento, Livia Brito
Alborota a sus fans”, pareciera que ellas son las culpables, por poseer ese tipo de
caracteristicas fisicas. Disfrazando por un momento que los culpables de ver socialmente

denigrada a la mujer han sido el medio y el periodista al llamarla asi dentro de sus notas.

Es claro que existe un problema del sexismo en el lenguaje y el periodismo que han
sido ampliamente reconocidos; ahora necesitamos de la ética periodistica para superarlo. Esto
nos enfrenta a un asunto complejo: Por un lado debemos reconocer la herencia de ese sexismo
que llevamos hoy en dia a las tareas cotidianas y, por el otro lado, que muchos conceptos
utilizados actualmente son justificados por esos valores que han permeado en la educacion

moderna y lo perpetuamos persistentemente casi sin darnos cuenta.

Hoy en dia tenemos suficientes referentes en la academia y la filosofia para entender
que para llegar a dar la vuelta de tuerca masificar ese lenguaje no sexista se precisa de la
participacion de una ética como periodistas. Haciendo voluntad, creatividad y reiteracion de

la misidn que se tiene de informar y educar a una audiencia.

Por lo tanto, concluimos que los medios de comunicacion son suministradores del

modelo de cultura patriarcal, a través de ellos se difunden modelos y comportamientos
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sexistas, se potencian roles y valores dominantes asociado a lo masculino que sigue estando
considerado como el valor universal, mientras que lo femenino se interpreta como lo

particular.

Los periodistas, en su intento por mantener audiencias, caen en el amarillismo vy el
sensacionalismo, mostrando un mal llamado periodismo de show, de estereotipos de género,

de lenguaje sexista y de cosificacion hacia la mujer.
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6.2 Recomendaciones

Basado en nuestra investigacion encontramos presencia de estereotipos de género en
las notas de espectaculos de los periddicos Mi Chero y Mas, por lo cual, tomamos a cuenta
hacer algunas recomendaciones, en este caso, al periodista, al medio y de alguna manera a

las audiencias, para eliminar estos estereotipos que se manejan sobre la imagen de la mujer.

Es asi, que existe un reconocimiento social hacia los medios ya que son el marco de
referencia de la vida politica, econdmica y social. Al mismo tiempo son un poderoso
instrumento de creacion de opinidn publica, de tal manera que las personas construyen su

percepcion del mundo a través de lo que ofrecen.

Por lo tanto, los medios de comunicacion tienen la responsabilidad de educar a su
audiencia, comenzando primeramente en involucrar al periodista, creando espacios para una
educacion con apoyo de técnicos y de grupos de mujeres que estan trabajando y tengan
experiencia en la erradicacion de estereotipos de género, ya que este es el responsable de

crear y redactar esas notas periodisticas que llegan a los lectores.

Reiteramos que el fendmeno de los estereotipos de género tiene que mejorar en
multiples factores como: el vocabulario, en las leyes y las practicas, en la mentalidad de las
personas, en los sistemas de justicia, en los medios de comunicacion y en la educacién, en
las diversas organizaciones y autoridades publicas, en las empresas y con las mismas

personas.

Cabe destacar que en nuestra sociedad ain persisten los periddicos que generan este
tipo de notas sexistas y misdginas, por eso hacemos un llamado a que la Direccién de

Espectaculos Publicos, Radio y Television incluya en su trabajo regulador a los medios
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impresos, principalmente a aquellos que por su bajo costo en el mercado llegan con mas
facilidad a los publicos. A la poblacion en general, hacerle un llamado a exigir mas
contenidos informativos que de entretenimiento, ya que el entretenimiento hace que los
receptores sean pasivos de la realidad nacional y no sean criticos ni analiticos de lo que los

rodea.

Los periodistas que laboran en el periédico Mi Chero y Mas, deben concientizarse
acerca de que los textos e imagenes emitidas por dichos periddicos refuerzan los estereotipos

de la mujer perfecta y la mujer como objeto sexual en los medios de comunicacion.

Conocemos que han utilizado los estereotipos como una forma facil de explicar y
describir un personaje. Estos estereotipos son faciles de reconocer y entender: cuando nos
describen a una mujer con caracteristicas como bella, encantadora, grandes curvas. Pueden
fomentar percepciones negativas, justificar prejuicios, racismo y otros puntos de vista

negativos.

Por ello, se les recomienda tomar conciencia en la forma correcta de expresarse a la
hora de redactar una nota donde se destaque la figura de la mujer, ademas, de educarse con

temas de estereotipos de genero ;Qué es?, (A quienes se afecta?, a través de libros o cursos.

Es necesario establecer normas y estandares que luchen contra los estereotipos,
practicas y creencias en materia de género y garantizar que se traduzcan, en politicas y
programas que cumplan su debida implementacion en medios de comunicacidén para

concientizar al periodista del uso de los estereotipos de género.

Por ello, tanto el medio como el periodista deben adoptar las medidas apropiadas para

modificar los patrones socioculturales de conducta de hombres y mujeres, con miras a
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alcanzar la eliminacion de los prejuicios y las practicas consuetudinarias y de cualquier otra
indole que estén basados en la idea de la inferioridad o superioridad en funciones

estereotipadas hacia la mujer.

Todo periodista debe incluir en su trabajo la deontologia periodistica para realizar un
buen periodismo que aborde historias desde un contexto concreto. Teniendo como funcién
principal el renovar el lenguaje para hacer un lenguaje mas real y que los lectores vean y

reconozcan un lenguaje donde se respete la imagen de la mujer.

En general, es importante que haya un compromiso de examinar de forma continua,
y con vision critica, las notas periodisticas que posicionan a las audiencias y las implicaciones

que puedan tener en el alcance de la igualdad de género.

También, se recomienda a las Universidades que incorporen cursos sobre temas de
género que aborden especificamente como el periodista puede tratar la figura de la mujer y
no caer en los estereotipos, al igual, que docentes traten con sus alumnos en las diferentes

materias de la Licenciatura en Periodismo el tema de estereotipos de género.

A los consumidores de los periddicos de Mas y Mi Chero les recomendamos que
consuman otro tipo de contenido informativos, culturales y sociales, para que sean mas
criticos a la hora de informarse acerca de algin tema de la realidad nacional e internacional,

contrastandolo con otros tipos de medios (radio/tv).

Ya en el contexto familiar, en la comunidad, la sociedad y a nivel nacional e incluso
global, tenemos que crear un entorno favorable, e instituciones y sistemas especificos,

necesario para tener defensores individuales. Se propone el establecimiento de la figura del
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ombudsman de las audiencias, de los medios de comunicacién, que también se denomina

como ombudsperson o “defensoria de las audiencias”.

En EI Salvador hace falta algo que conecte a los medios de comunicacion con las
audiencias, que permita un ida y vuelta, que brinde certeza a los redactores, que su trabajo
no sea solo difundir noticias, como en un mon6logo; y que a los receptores de la informacion
les despeje sus dudas sobre las intenciones que estan detras de los mensajes de las noticias

que consumen, para asi tener claridad de si se informan o se desinforman.

Ademas, retomar las buenas précticas de otros paises que se encuentran en la lucha
contra los estereotipos de genero y la discriminacion resultante, y aprovechar los resultados
positivos, también identificar politicas y normas eficaces en el &mbito nacional del medio

escrito.
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NOTAS PERIODISTICAS MI CHERO Y MAS




Anexo 1B

Para evitar una
reaccién como la de
2007, enlaquese
pelonedy atacé aun
paparazzi, la artista
buscé ayuda

K. GARCIA
periodicomas@mas.sv

uego de estar sometida a
un gran estrés y siendo
expaciente de depresion,

Britney Spears ha optado por in-
ternarse en un centro psiquidtri-

“Todos necesitamos encontrar
algo de tiempo para dedicarlo a
cuidarnos”, escribié la cantante
en su cuenta de Instagram.

Sus seres queridos han aplaudi-
do su decisién. Su novio, el mo-
delo y bailarin Sam Asghari, ha re-

do el

0 para ponerse en tratamiento.

p 1 je de la rubia y
ha agregado: “No es debilidad, es

una seiial de extrema fortaleza. La
gente deberfa sentirse inspirada;
sé que yo lo estoy™

do juntas en su etapa escolar.
“Pues si, en mi primer dia de
colegio viajé conmigo en el bus

Jamie, la hermanita de Britney, de regreso a casa, porque es la
también le ha externado su apoyo.  mejor”, escribi6 refiriéndose a la
La chera subid, a redes, una anti-  Princesa del pop.
gua foto del album familiar en la En 2007, Spears experimentd
que una Britney adol ¥y una crisis ional que la llevé
una tierna Jamie aparecen posan-  a perder la custodia de sus hijos.



Anexo 2A

NOMBRE REAL:
ANDREA TOVAR

FECHA DE

NACIMIENTO:

3 DE SEPTIEMBRE

DE 1993, QUIBDO,
HOCO, COLOMBIA

PROFESION:
DELO Y

RESENTADORA

Desde Colombia llega esta
orgullosa mujer de sus raices
indigenas y afroamericanas que
le permiten mostrarse al mundo
con un exotismo Unico.

Redaccién de Entre Chérad
ENTRECHERADA@MICHERO.SV

Hace cuatro afios fue la reina de la belleza en
Colombia y hace tres, princesa en Miss Universo, pero
desde que decidié competir en las pasarelas bien
podemos decir que es la reina de este corazén.

Andrea Tovar es una mujer guapisima, recien-
temente se convirtié en madre y sigue tan es-
pectacular como cuando gané fama universal.

Habian pasado 14 afios desde que una mujer de
raza negra ganaba el concurso de Miss Colombia,
pero en 2015 el cetro fue entregado a Tovar.

De ahi dio el salto para pelear por el titulo de la
més bella del universo y perdié. ¢ Pero qué importa si
con su liderazgo puede seguir gobernando miradas y
ganando la admiracién de todos nosotros?

No podemos negar todo lo que tiene, si ella con
unas medidas envidiables de 86, 68, 97 y 1.79 metros
de estatura capta siempre nuestra atencién.

Nacié para ser vista y ella lo sabe. Por eso echa
mano de los medios sociales para mantenerse
siempre entre las més queridas, compartiendo fotos
de sus posados en la playa y el drea urbana.

Destaca ademds por sus raices negras e in-
digenas, desde donde proyecta mucho exotismo, el
cual le vale para ganarse la admiracion.

“Soy una mujer pluriétnica, vengo de una familia
afrodescendiente, indigena. Creo que es una for-
taleza. No me pueden colocar en el grupo de las
negras ni en el de las latinas. Soy muy latina, con
rasgos muy Indigenas y muchas piensan que me puse
boca o cola, pero es mi ascendencia afro”, asegura.

‘Otra de las cualidades de esta mujer es la

trabaja por ellos y alcanza sus metas.

- enlavida, enamora, pero

seguridad en todos los aspectos de su vida. Fija sus

sarela”, explicé. Por eso es que, a cada paso que da
también conquista. .

BOZZ

&IV

LAURA BOZZO REGRE-
SA A LA TELEVISION,
¥ LO HACE CON UN
PROGRAMA QUE ELLA
MISMA CALIFICA CO-
MO “UNAOBRA -
MAESTRA" QUE PRE-
PARA CON MUCHO
ENTUSIASMO. LA
CONDUCTORA PERUA-
NA DLO: “ESTOY MUY
CONTENTA, MUY FE-
LIZ PORQUE LO QUE
ESTOY PREPARANDO
ES MI OBRA MAES-
TRA, TIENE QUE SER
ALGO ASI PARA QUE
SUPERE A ‘LAURA EN
AMERICA™, BOZZO
DUIO QUE LA TEMATI-
CA DE SU PROGRAMA
SERA EN FAVOR DE
LA MUJER, SU VALOR
Y SU REIVINDICACION
EN LA SOCIEDAD.

YO DA
Decllﬁu
sincerarse

'YOLANDA ANDRADE
DECIDIO SINCERARSE
¥ CONTAR LO QUE VI-
VIO Y SINTIO LUEGO
DE MOSTRARSE
ABIERTAMENTE HO-
MOSEXUAL DURANTE
UNA DE LAS EMISIO-
NES DE SU PROGRA-
MA “MONTSE & JOE”.
LUEGO DE QUE QUI-
QUE GALDEANO CON-
FESO LA ADMIRACION
QUE SIENTE TANTO
POR ELLA COMO POR
MONTSERRAT: "REAL-
MENTE USTEDES SON
UNA INSPIRACION Y
UNA VOZ MUY IM-
PORTANTE PARA NO-
SOTROS (LA COMUNI-
DAD LGTB)". LA CON-
DUCTORA SE
AGRADECIDA ,
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9:00 p.m. “Siete almas”
'II.Mpm El Noticiera

CANAL 2

525am.  Elminuto de Marfa
530am.  TCS noticias CANAL 8
630am. Frente a frente 520 pm. Himno nacional
730am. Frenteala comunidad 52lpm. lingle canal 8
800am. Vivala mafiana 522 pm. Santo Rosario
1:00am. Secretos de cocina 550 pm. Evangelio del dia
N30am.  Los Picapledra 555pm. Elminuto de Maria
1200 md. Pedro, el escamosa 557pm. Elangelus
100pm.  Teledos 600 am. Prédica
130pm.  Mimarido tiene T00am. Noticiera cientifica
més familla 800am. Nuestra mafiana
230pm.  Tiema de reyes 10:00 am. Tatuka
330pm.  Like, laleyenda 1100 am. Paraiso cercana
430 pm.  (Cuéntamelo yal 12:00 m.d. ElAngelus
500pm.  Dr.0z 1202 md. El minuto de Maria
600pm.  Escape perfecto 12:05md. Olga cocina
7.00pm 1230md. Agape noticias
800pm Elricoy Lazaro 100 pm.  Esquina deportiva
900pm. Rosario Tijeras 130pm. Dias es amor
1000 pm. La Bandida 400 p.m. Diosito TV
T:00 pm. Teledos 500 p.m.  Paraisos cercanos
1200md. Caer en tentacion 600 pm. Elangelus
6:02pm. Elminuto de Marfa
CANAL & 605m. Agspenoscas
5252 | EiRio 7:00 pm. La colombiana
530 am r.rsma:m 800pm. Diganos la verdad
630am.  Frente aFrente B0 puw. TV ag misical
800am. Vivalamatana 10.00 pm, b
100am irito 0 pa =
N30am, Primer extra Vi g
1200md. Noticias 4 visién 12:00 pm. fingle canal 8
100pm
zm';m CANAL 10
300pm. 100 latinos dijeron 5:45am. Patron-Mdsica
400pm.  Alrojovivo 600am. ama
500 pm. ElGordoy la Flaca 7.00am. El Salvadar ahora
600 pm 4 800am. Tumafiana
800pm La 930am. Ecoaventuras
9:00pm.  Noticias 4 Visién 10:00 am. Con olor a regidn
10:00 pm. Primer impacto 10:30 a.m. Euromix
1:00pm. Noticlas 4 Vision 100 am. Vivir en lapsn
1200md. Al rojovivo Ti30am. ElSalvador avanza
12:00 md. El Salvador ahora
CANAL 6 repeticion)
525am. Elminuto de Maria 100 pm. Panorama
530am  TCSNoticias s
100 p.m. cio infan
ool 300 b, Fabuas de bosque verde
de Ramén 330 p.m. Frecuencia12-25
1000 am. Corazén que miente 500pm Tanka
100.am.  Coma dice el dicho 600 pum, Hablemos de Vidha
1200 md. Liberadas 630 p.m. Globalideas 3000
130pm.  Elnoticiero 0, ey
200k S 800pm, Agenda ciudadana
300 pm.  Gue buera vida 900 p.m. Lasvoces de los poetas
400pm  Lamamidel 10 9:30 pm. Evolucion digital
So0pm. | Couceretl 10:00 pm. El Salvadar ahora
6:00pm.  Larosa de Guadalupe 00 pm. Panorama
TOOpm  Amaramuerte 12:00 m.n. Volver a nuestros
800pm. ElNaticiero Pt

@ LA ARTISTA es conocida por su cardcter irreverente.

CHIVO!

1205am Noticleros de la Fuerza
Armada

CANAL 21

am. CadenaMegavision: TN2I
CANAL 12 630am. CoeraMegaiin
530am. Noticiero Hechos AM Dialoga con Emesto
830am. jHola, El Salvador! 8:00am. Cadena Megavision
T:30am. Cambio de Arriba mi gente
R15md. A cada quien su santo T00am. 21alacarta
100pm. Pizardn ivo N30am. Mujer express
130 pm. Noticiero Hechos 1200 md. Salud TV
230pm. 9 100pm. Telenoticias 21
330 pm. A cada quien susanto 200pm. Lalzmadzmﬂlmmz
430 pm. Po 300pm. Pedal
6:00 pm. Amor de contrabando 330 pm. Elsxam
700pm. Gummus 500pm  Exit
730p.m. Hechos estelar 6:00 p.m. Elhormiguero
9.00p.m. Suleiman, el gran sultan 700 pm. Telenoticias 21
10:00 pm. Pizandn deportiva 800pm. Lanoche estsva
1030 pm. Cine picaro 9.00p.m. Codigo2)
930pm. Fanaticos «
CANAL 15 10:30 pm. Telenoticias 21
530am. Cadenamegavision am. Mikpo Hoam 3
800am. “Sin perdén alguno”
945am. “En contra del tiempo”
N30am. “Lanifiera inocente”
VSpm.  "Elrio nunca muere”
300pm. “Codigo de seguridad”
4:45p.m. “Accién enemiga”
630pm. “El hombre de hojalata”
815pm.  “Doble engafio”
10:00 pm. “Campamento de
verano ardiente”
CANAL 19
530am, CadenaMegavision: TN2I
6:30am. CadenaMegavision:
Dialogo con Ernesto
8:00a.m. CadenaMegavision:
 Arribamigente
100 am. Avance Meganoticias 19
10 am.  El Salvador al dia 6:30am. 1Edicion
1200 md. Meganoticias 19 700am. Con usted queria hablar
100 pm.  Directorio comercial 8:00am. Documental Deportivo
130 pm.  DW Noticias . %ﬂm Pocmw”
200pm. Avance Meganoticias 19 :00 am. Infantiles
20pm  Buenavida 00 am. Programa al punto
3:00 pm. Meganoticlas 19 tarde 1:30 p.m. Secretos de prosperidac
330pm. W Noticias | Economia 12:00 md. Pasidn iva
400 p.m. Avance Meganoticias 19 100pm.  Noticiero 2 edicién
410 pm.  Sercano N 145pm.  Capsula
430pm. Enforma 200pm SerieTVM
500 p.m. ] 300 p.m. Chil la tarde
510pm. Ventaneando 500 p.m. Casos clinicos.
530p.m. Euromaxx . 600pm RadoTV '
6:00pm. Meganoticias 19 | 645pm. Capsula medica
700pm. Marcador final 700 pm. Noticiero Estelar
730pm. Bayly 800 pm.
830 pm. Ahora con Oscar Haza 9:00pm. Secretos de prosperidad
9:30 p.m. Meganeticias19 930 pm. Pasién deportiva
DOOpm La hora del milagro 10:30 pm. Documentales turisticos.

1
1030 pm. El mundo al dia
TH00 pm. Asi dice Jehovd

‘No se deja de nadie!

a bailarina y actriz
Niurka Marcos ase-
gurd que, durante to-
da su carrera, nunca ha sufri-

Onu)»CﬂuPamn
jListo paradar
vidaaPedro
Infante!

La plataforma digital Netflix

compartié la primera
imagen de Omar Chaparro
convertido en el famoso
cantante mexicano, La pic
es parte del material para
promocionar la cinta
“Como caido del cielo”, que
contard cémo ha sido la
vida deInfante enlos
tltimos 60 afios.

Nivwrka YMNanrcos

do acoso sexual.

Al ser interrogada sobre si
recibié alguna propuesta
abusiva, la cantante respon-
did: “Yo no, porque soy una

nifia con unos ovarios muy

grandes”.

*“Mira, mi hijito, yo uso el
si porque existe, y uso el no
porque bién existe. La

® MEXICO

@ MEXICO

Mhoni Vidente
Fans la hacen

lefia por sus
predicciones

Lafamosavidente del
matutino “Hoy" es victima
de burlas, en las redes, por
sus malos prondsticos
sobre el futuro de Nicolds
Maduro, expresidente de
Venezuela. "Como que no
acierta mucho; dijo que el
13 de marzo saldriala

% usurpador de Venezuela,y
§ a0n nada’ “Saquen a tanto

~ £ charlatan del programa’,
4 = fueron algunos

& comentarios en su contra.

Niurka afirmé que las ini-
cas personas que deben ser
gidas, en estos casos,

que se quiere prostituir y a
la que le pasa eso es porque
quiere ser famosa a cual-
quier precio”, agregd.

son las menores de edad,
pues advierte que los adul-
tos tienen el poder de decir
sf 0 no al acoso.
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VIERNES 12 DE ABRIL DE 2019

La actriz mexicana
subio unas fotos
redes sociales, en las

iy importante. éUste 2014, una produccion en la
des, qué hacen para consen ympartié cimara
tirse?”, 1 mismo
3 10s 100, 000

1S que pos;

sensual, dentro

cién, que finalizaron el afio

ura mila bid la tica pasado

A pesar de que se quejé de
PROYECTO terminar
La art entré en retones” tras el rodaje, la
citando a Louise I s % zom de los televidentes chava alegé que quedo muy
Hay. I

< a emi 3 a f con el resulta
“El amor propio S P o - i do en la pantalla.
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A E
IRAN CASTILLO

confirmasu
solteria

IRAN CASTILLO CON-
FIRMA QUE SU RELA-
1 P P i CION CON EL ACTOR
MI CHERO/ ; e (ERA R DIEGO DE ERICE LLE-
VIERNES 12 3 GO A SU FIN, YA QUE
DE ABRIL DE 2019 ] EL TIEMPO FUE SU
PEOR ENEMIGO, PUES
CON SUS ACTIVIDA-
DES ERA MUY DIFICIL
COINCIDIR. “YO CRED
QUE MAS BIEN NO
FLUYO, AL FINAL NO
LE DIO NADA PORQUE
L SALIMOS CREQ QUE
Por su ; UN MES CUANDO MU-
indi i : 1 CHO, PORQUE FUE
deSCUtlble_ ‘ : : : MUY POQUITO TIEM-
belleza, revistas : PO, NOS VIMOS MUY
. : 1 ! POQUITO Y SIENTO
le han dedicado o 1 1 QUE CASI NO CONVI-
it il ¥ VIMOS, ENTONCES AL
su portada. : % FINAL, PUES, NO FLU-
: Y0, Y YA, PUES, NO
k. i ; FUE NADA”, DLJO LA
Redaccién Entre Cherada ;. E ” ACTRIZ.

PABLO LYLE
Conarresto
1o reflejan. ) domiciliario
15 miles de admiradores 4 | EL ACTOR COMPARECIO
alrededor de onejita | - | R ANTE UN JUEZ EN ES-
de cabelle mirada he- f 19 - TADOS UNIDOS, TRAS
chizante tiene mucho talento que 3 = EL FALLECIMIENTO DEL
ofr < HOMBRE DE 63 ANOS
Kiera Ribeiro cuenta con una —_— i - AL CUAL GOLPEO EN
carrera formidable en el entrete g X MIAMI. A LYLE EL JUEZ
nimiento para adulto: & . QUE LLEVA EL CASO EN
En septiembre del afio pasado, s A LA CORTE DE MIA-
vestida como toda una vedette en } § MI-DADE LE IMPUSO
d a pastel, hizo A i \ FIANZA DE $50,000
pc suspirar. 3 (950,000 PESOS), EN
lgualmente, ha hecho otras se- X { CASO DE QUE QUIERA
siones fotograficas un poco s . 2 ¢ / CONTINUAR CON EL
biditas de tono como si formara PROCESO EN LIBER-
parte del mundo de Ic sperhe- . 3 4 TAD. PABLO FUE LLE-
roes. {Cudl sera susuperpoder? ; A t VADO A SU ARRESTO
DOMICILIARIO CON GRI-
LLETE ELECTRONICO,
ESPOSADO POR UNA
PATRULLA DE LA PO-
LIC/A. ADEMAS, LE FUE
RETIRADO SU PASA-
PORTE.
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Cuenta
mala

pasada

AGDI‘ZIAS[T.AI.EM.“

periodicomas@mas.sv

aactriz Martha Cris-
tiana describid, con
lujo de detalle, el

acoso sexual que vivio
mientras trabajaba en la se-
rie “Los Sdnchez”.

También confesé que el
productor de la onda fue
quien la presiond para tener
contacto intimo con él, y
que, cuando lo denuncio,
sus jefes le pidieron que se
callara.

“Se llama Angel Mele, es
argentino y era el encarga-
do de ‘Los Sinchez’. Fue asi,
no tengo por qué inventar,
no gano nada tantos afos
después”, dijo al programa
“Intrusos”, de Televisa.

“Llega un sefior, se mete a
tu camerino que tiene que
ver cosas de produccion
contigo urgentes. Cierra la
puerta; se te viene a tratar
de darte un beso. Le pones
freno de mane, lo avientas y

'
@ LA MODELO fue operada
del corazén a finales de 2018.

le dices: ‘Oye, no te equivo-
ques’; y el cuate se avergiien-
za, sc da la vuelta y se sale”,
agrego.

Animada por el #MeToo,
una campafia en redes socia-
les para denunciar a abusa-
dores, Martha pidi6 a sus co-
legas que expongan a los
agresores.

Cachorros traviesos

7:00 A.M. / DISNEY

Alos hermanos pugs, Bingo y Rolly, les encanta la
_emocion que los lleva a vivir divertidas aventuras en sus
vecindarios. Ya sea ayudando a su duefio, Bob 0 a algtin
amigo que lo necesite, ellemadelusmchonusesquela
vida es mas emociona

nte si le echds la pata a los demds.
Elmundode  PuertoPapel
Gumball
8:30 AM./ CARTOON N. 10:45 AM. / DISCOVERY K.
Seguilas aventuras de Temporada 1. Episodio .
Gumball, quien con laayuda  Es el segundo campeonato
de sumejor amigo, Darwin,  de patineta de Paper Port, y
su pez al que le crecieron el premio es una cena con
?cernasysesuméala Bobby Jock. Charlie decide
amilia, se mete en todo anotarse y ganar, pero no es
tipo de travesuras. muy bueno para eso.

ESPIRITU DE VENGANZA

£ 11.45AM./ CINEMAX

Johnny Blaze es un hombre que hizo un pacto con el Diablo
y, desde entonces, se convierte en un fantasma. En medio
de su travesia salvando a los inocentes, un monije le pide
ayuda a cambio del poder para salvar su alma.

LosIncreibles

2:54PM. | TNT

Un superhéroe retirado
lucha contra el aburrimiento
en su trabajo hasta que le
dan el chance de salvar al
mundo junto a su familia.
Cada miembro tiene
habilidades especiales.

;Y donde estan
&s rubias?

5:20 PM. | SONY

Dos ambiciosos agentes del
FBI se hacen pasar por
mujeres, novatas en la alta
sociedad, en el exclusivo
complejo Hamptons, para
investigar a un malacate.

La momia

4:15PM./HBO

La egiptdloga Evelyn
Carnahan comienza una
excavacion arqueologica en
la ciudad de Hamunaptra.
Para detener a una peligrosa
amenaza, necesitard la
ayuda de Rick O'Connell

KungFu
Panda2

9:00 PM./ WARNER

Ahora conocido como el
Dragén guerrero, Po protege
el Valle de la paz junto con
SuS amigos y companeros
maestros de kung fu, los
Cinco furiosos.

NUESTRA
SENAL

Television Miguelena®

AIRE

CABLE

BLE

CABLE VISION

ELJICARO, LA UNIGN

SINTONIZANGS TODOS 10S DIAS CON
TU PROGRAMACION FAVORITA

[ATIANA ALEMAN. i FOTO: AFICHE.
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que contrastan con su vida familiar, en 3
la que se define como una madre
entregada a sus hijos v afin al hogar.

ZEntonces, Cherie, es dificil para ti
mostrarte  desnuda al publico?
“Realmente no me molesta”, con-
testa (imenos mal, ya estaba preo-
cupado).

“Say un espiritu libre y es como
si estuviera en mi propia zona",
comenta, pero se toma sus pre-
cauciones para evitar malas en-
tendidos. “Tengo cuidado. No quie-
ro que los nifios me vean o que la
gente tome fotos”, completd.

Ahora, en el horizonte tiene
objetivo modelar en la pasarela, mds
vestida, mientras se encuentra con el
amor de su vida... Aqui algunas pistas,
por si alguno quiere serlo.

“Se trata del beso. Necesito sentir esa
pasién, esa energia. A veces, simplemente te
encuentras con una persona que tiene esa
chispa, y creo que eso es muy especial. Tiene
que haber una atraccién fisica. En la vida,
nunca debes conformarte con nada. La per-
sona adecuada esté ahi fuera, y solo tienes
que encontraria y entregarte”, finaliza.

BUNBURY
Anuncia
nuevodisco

LA ULTIMA GIRA DE
BUNBURY FUE UNA
DE LAS MAS IMPOR-
TANTES DE SU CA-
RRERA, Y HA QUEDA-
DO FIELMENTE REGIS-
TRADO EN EL DISCO
“CALIFORNIA LIVE!!",
GRABADO EN DIRECTO
EN LOS CONCIERTOS
QUE OFRECIO EN CA-
LIFORNIA EN ABRIL DE
2018. EL ULTIMO TRA-
BAJO DE BUNBURY,
“EXPECTATIVAS®,
LANZADO EN 2017, ES
UNO DE SUS DISCOS
MAS CELEBRADOS
TANTO POR CRITICA
COMO POR PUBLICO,
PRUEBA DE ELLO HA
SIDO LA IMPRESIO-
NANTE REACCION QUE
HA TENIDO LA AU-
DIENCIA.

WHOOPI
Nuevamente

hospitalizada
LA ACT1Z ESTADOU-
NIDENSE WHOOPI
GOLDBZRG LO HA PA-
SADO MAL EN LOS UL-
TIMOS MESES EN TER-
MINQS DE SALUD. LA
INTERPRETE, DE 63
ANOS, AUN SE EN-
CUENTRA DEBILITADA
POR LA NEUMONIA
QUE LA AFECTO EN
FEBRERO, POR LO
QUE LA SEMANA PA-
SADA NUEVAMENTE
FUE INTERNADA EN
UN HOSPITAL, AUN-
QUE POR UN PROBLE-
MA VIRAL.

“ESTOY AQUI MUCHO
MEJOR (...) TUVE UN
PROBLEMA QUE ME
LLEVO DE VUELTA AL
HOSPITAL LA SEMANA
PASADA", SENALO
GOLDBERG.
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“Y NO QUIERO
AMORES NO
CORRESPONDI-
DOS.

NO QUIERO

T

® LA MODELO fue entrevistada por la revista Vogue, donde abordé la
enfermedad mental que padece su esposo Kanye West, de 41 afios.

No habla
por Kanve

AGENCIAS/ K. GARCIA
periodicomas@mas.sv

e ha conocido que Kanye
West, el esposo de Kim
Kardashian, tiene esquizo-
frenia, un trastorno mental que ha-
ce alucinar a quienes lo padecen.
Sin embargo, el chavo ha dicho
que ya no tomara su medicina.
Cuestionada al respecto, su fa-
mosa esposa ha sido clara. “Es mi
marido. Comparto con él todas
mis opiniones y le aviso cuando
creo que algo estd mal. Y si él es-
ti atravesando una crisis, trato de
apoyarlo y ayudarlo a calmarse”,
ha dicho a la revista Vogue.
“En su caso, la medicacién no es

una opcibén porque cambia su ma-
nera de ser. Viajar demasiado tam-
poco ayuda, asi que ha reducido
mucho sus viajes. Pero sincera-
mente, no me gusta hablar por él,
porgue yo no sé lo que le pasa por
la cabeza”, indico.

Pese alaenfermedad, la reina de
los realities alega que tienen sus
épocas tranquilas. “Creo que aho-
ra estamos en un buen momento.
Ha sido un proceso emocional di-
ficil, desde luego. Por ahora todo
se ha calmado bastante. Pero siem-
pre podemos notar cudndo va a ha-
ber una nueva crisis, con la dife-
rencia de que sabemos cémo
manejarlas”, sefialé la madre de
tres cipotios.

Kumbesto Zunita

No quiere
homenajes

Ante a partida de Christian
Bach, el actor ha descartado
eventos especiales: “No creo
que le interese que le hagan un
homenaje. Somos se

comunes y corriente

Vinimos, asi Nos vamos

GUERRAS.
NO QUIERO
AMIGOS

QUE NO ME
QUIERAN SIN

MIS GALONES".

® CARTAS A LA TIAJULIA

No quiero que
baile regueton
con otra chera

Tia Julia, yo soy bailarina. Y hay
que hablar lo que es: es dificil ha-
Ilar a un chavo que baile bien 'y, en
mi caso, que me agarre el ritmo.
Pero mi novio lo hace. El también
es bailarin, y es hombrecito, no va-
ya a creer otra cosa, Pero el pro-
blema es que no quiero que baile
con otra chamaca, menos si es re-
guetén. Ya ve que ahi es casi un
movimiento de apareamiento. Us-
ted me entiende, El dice que estoy
loca, que yo no le puedo prohibir
lo que puede hacer, sobre todo
porque es instructor. Y sé que tie-
ne razén, pero es que me dan celos,
El reguetén deberia ser i

de las parejas, no para bailar con
cualgquiera. Yo sélo bailo con él.

ueno, estamos claras que
no puedes prohibirle nada,

sobre todo si es su trabajo. -

Tendris que aprender a lidiar
con los celos o cambiar de novio.
Es tan simple como eso.

En torno al regueton se dan de-

zds, para tu tranquilidad, lo mejor
sea no ver a tu pareja en esos mo-
mentos, Ni siquiera lo pienses. No
lo imagines.

Por otro lado, si es tu decision,
por conviccién, no bailar ese gé-
nero musical con nadie mis, estd
bien. Pero no puedes pretender
que tu novio haga lo mismo. Es de-
cir, no lo puedes obligar. Recuerda
que las decisiones deben ser toma-
das en libertad.

Ojald puedas manejar este asun-
to de la manera mas madura.

No sabe como
recuperarsu
cariio

Tia Julia, mi esposo no sabe como
acercarse a su hijo. Yo soy su ter-
cera esposa. La anterior se enoja-
ba cuando él iba a visitarlo y en-
tonces se distanciaron. El
muchacho, al parecer, le guarda
rencor. Y por eso a mi marido le da
miedo acercarse, no sabe cémo re-
cuperarlo. Tiene miedo de que lo
rechace. {Qué podemos hacer?

YMelendi

[

s probable que el chico le

salga con la espada desen-

vainada. Es una posibili-
dad. Pero no hay que rendirse,

Lo peor serfa no intentarlo. A
veces, para lograr algo, se necesi-
ta dar varios pasos. Lo primero,
en el caso de tu marido, es buscar
al chico.

Hay que hablar con él, no por
teléfono, sino cara a cara, para ex-
plicarle lo que pasé. Es importan-
te no tratar de justificarse. Es de-
cir, no vale culpar a un tercero.
Hay que reconocer que no hubo
una voluntad clara de seguir en
contacto con €L

Sin embargo, también hay que
incluir el arrepentimiento; que le
diga que lo extrafia y que le pide
una nueva oportunidad.

Coémo vaya a reaccionar el mu-
chacho, no lo sabemos; pero tu es-
poso debe estar claro de que pue-
de recibir una negativa al inicio.
Que no se deje vencer por eso.
Que deje pasar un tiempo y trate
otra vez.

Si el chico ve que no es un sim-
ple arranque, a lo mejor, le da
chance de acercarse.

cenas de opiniones y discusiones,

Parece que no tienen fin.
Entiendo que existen diversos

estilos a la hora de bailar, pero qui-

Si querés escribirle a la tia Julia, hacelo a tiajulia@elsalvador.com. O

alla. Calle

#642, San Salvad

Y Av.
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Origen
NOMBRE REAL:
SAVANNAH

"9 RESIDENCIA:
LOS ANGELES

“4s PROFESION:
MODELO

"ontas. la estrella

~de cine para adultos hizo de las

suyas en la alfombra de Maxim
ano pasado. rg e ;

mamm
mﬁmﬂm\'
Con un porte inigualable y una cabellera rubia infinita, las curvas de Savann:
Madison provocan suspiros en sus miles de admiradores ‘mundo.
Ella es una de las plamate favoritas y su cuenta de Instagram wEnh
ldidﬂﬂd!ahﬂldeesteiﬁupamﬂwwa Zelanda, Savannah se m
1te topless y j do con su cabello. 3
~ Por otra parte, es muy solicitada para modelar prendas de prestigiosas
‘marcas, aparece en el interior de Moll Magazine Sudaéfrica. Pero sobre sus gustos
es muy tradicional, aunque no lo parezca o lo creas.
“Me encanta pasar tiempo de calidad fuera de broncearme y pasar el dia con
mi familia y mi adorable pug", coment6 en entrevista con la revista citada.
unadelasﬂgurasnﬂsh‘nmrtmulnmmgh
cuestioné'sobre quién es su modelo a segulr,
- "En el mundo del modelaje hay muchos (realmente aprendo mucho de los

en la vida

"Wafoscmlosuhamsesinnesdafmu&_cadavu algo nuevo que
. ar a f olio de Tealinante

i 'pasn‘ L Ehtarrni!ndlsrrutadeunbuendh
de relajacion en casa.
mmmmmmwmmmmmm
mi salvacién todo el tiempo cuando quiero relajarme frente al televisor en mi
sus pasatiempos.

"’soﬁmuw Mm

Denuevosin
LA ACTRIZ MICHELLE WILLIAMS Y SU ESPOSO,
PHIL ELVERUM, UN MUSICO INDEPENDIENTE, SE
: SEPARARON A TAN SOLO UNOS MESES DE MA-
N 4 TRIMONIO. WILLIAMS, DE 38 ARCS, Y ELVERUM,
\ # DE 40, SE CASARON EN SILENCIO Y SE MUDARON
' JUNTOS. “MICHELLE Y PHIL SE SEPARARON A
PRINCIPIOS DE ANO. FUE UNA SEPARACION AMIS-
TOSA Y SIGUEN SIENDO AMIGOS”, DLIO UNA
FUENTE A PEOPLE. WILLIAMS ES MADRE DE MA-
TILDA, DE 12 AROS, DE SU RELACION CON EL
FALLECIDO ACTOR HEATH LEDGER.
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el show

La cantante chilena sorprendio en el Festival Coachella, que se
realiza en California. La intérprete de “Mi buen amor” debuto y
logro los aplausos del publico gringo

La fama de Mon Laferte
“narel tema “New  estall6 hace un par de afios.
rules”, de la po-  Ahorareside en México. Ha
pular britinica trabajado con colegas como
Dua Lipa, que Juanes,eneltema‘Amirra-
cantd en inglés me”, que sond en las radios
viendolaletraen salvadorefias en 2018.

su movil. Fso  También ha hecho equi-
provoco que la  po con el espaiiol Enriqgue *
gente enloque- Bunbury para darle vida al
ciera y le hiciera la ola. hit “Mi buen amor”.

“Te amo", gritaban algu- Otras de las propuestas

: TR .

in saber inglés, la “Tormento™ Des-
chilena Mon Lafer- pués hizo una
te se animo a pre- pausa para diri-

pondia: “Yo P

de también”. A pesar de ser raque vale la pena escuchar

sioné al pablico. mi teléfono”, sefialé laartis- una intérprete hispana, la  son “Tu falta de querer” y
Segiin el periddico Excél-  ta, que apareci6 en el esce- recepcién que logré fue “Flaco” La chamaca anda

® LA ARTISTA colabor6 con Juanes en “Amarrame” sior, la chera inici6 su es- nario con un vestido rojo.  muy buena. en algo.
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CHANNING
llegaalos 39 estedia

CHANNING MATTHEW TATUM ES UN
ACTOR, BAILARIN, PRODUCTOR Y
MODELO ESTADOUNIDENSE QUE INI-
CI0 SU CARRERA ARTISTICA COMO
MODELO Y POSTERIORMENTE SE
DEDICOA LA INTERPRETACICIN. HA
ARTICIPADO EN VARIAS PELICU-

, ENTRE LAS QUE DESTACAN
“STEP UP” DE 2006. NACIO EL 26
DE ABRIL DE 1980, EN CULLMAN,

_ALABAMA, ESTADOS UNIDOS. CUAN-

DO CHANNING MATTHEW ERA NINO

JUGABA FUTBOL Y FUTBOL AMERI-

CANO, CORRIA EN PISTA Y COM-

PETIA EN ARTES MARCIALES.

CARDI B
Estrelladel aiio

PEOPLE EN ESPANOL NOMBRA A
_.CARDI B LA ESTRELLA DEL ANO. LA
CANTANTE ESTADOUNIDENSE DE

RAICES DOMINICANAS Y TRINITEN- .

SES CARDI B ADORNA LA NUEVA
PORTADA DE LA REVISTA PEOPLE
EN ESPANOL, PUBLICACION A LA
QUE DUQ: “SER MADRE ES MI MA-
YOR ORGULLO Y FELICIDAD", CARDI
B DHIO: “CUANDO ERES FAMOSO SE
TE VIENEN TANTAS COSAS ENCIMA:
HAY TANTOS CHISMES, TANTOS
PROBLEMAS, TANTAS PELEAS, ES

~ TANTO DINERO, TANTO DE TODO
QUE TE ENLOQUECE".
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a estrella Verénica
Castro tuvo que co-
menzar  haciendo

pequefios trabajos para po-

sicionarse en el medio del -

especticulo. Hace unos di-
as, revelaron una foto en la
que aparece en uno de sus
primeros proyectos cuando
trabajé como edecdn en el
programa de Xavier Lopez
“Chabelo”,

La actriz Carmen Salinas
fue la encargada de com-
partir la imagen de 1969 a
través de su cuenta de Ins-
tagram.

“Verénica Castro era una
nifia que comenzd en el
programa de Chabelo. To-
dos empezamos desde aba-
jo y cuando la gente tiene
talento como Verdnica lle-
gan a triunfar. Por eso la ad-
miro y la quiero mucho por
ser una persona tan talen-
tosa”, escribié Salinas jun-

@ LA ACTRIZ Verénica
Castro y Chabelo, en 1969.

to a la pic.

La madre de Cristian
Castro fue la primer edecdn
que tuvo la emision televi-
siva. La foto se viralizé rapi-
damente provocando cien-
tos de comentarios por
parte de los seguidores de
la protagonista de “La casa
de las flores”.

H
H
=
2

Elleényelguerrero

8:00 AM. / NATGEO
Esta es la historia de la supervivencia de los leones de las
tierras de los masai, un pueblo que estd trabado en una
verdadera lucha de vida o muerte con el felino mas
querido del mundo: el le6n

Grandes
estaciones

5:00 P.M./ DISCOVERY
Otofio. Todos los afios, las

planeta. Estos videos
exploran las oportunidades
tinicas y los desafios que
presenta cada una de ellas y
sus protagonistas.

LT TR

11:25AM./HBO

de ocho expertas
Los pitufos
4:40 PM. | CINECANAL
Gargamel descubre la aldea
de los Pitufos, y provoca que
se dispersen por el bosque.
Tontin se equivoca de
caminoy, junto con otros,
entra en una ruta prohibida
que los lleva a Nueva Yorlc
Laguerrapor |
: 0S queaman
| Santo Grial ; )
U SaninG odian
10:25 PM. | HISTORY
BijolasrdenesdelPapa ~* TOOPMIMAX
Bonifacio, Landry y Tancrede nrique esun que
viajan para investigar la viaja a una playa solitaria
ubicacion delSantoGrial. ~ huyendo de s pasado. En
Mientras tanto, la ese lugar, el destino lo une
conspiracion detrs de la conla mujer que él quiere
boda real sevuelve mortal,  OWvidar.

LAS ESTAFADORAS

Poco después de salir de prision, Debbie Ocean se junta con
su antigua complice Lou. Juntas planean reunir a un grupo
para asf llevar a cabo el robo del siglo:
hurtar un un collar de diamantes valorado en $150 millones.

Eso

5:40 PM./HBO2

Unos cipotes se une para
investigar la desaparicion de
varios chavos en su pueblo.
Pronto descubren que el
culpable es Pennywise, un
maligno payaso que se
alimenta de sus miedos.

Avenida
Coverfield 10

9:00 PM. | FOX

Una chava sufre un
accidente de carro. Cuando
despierta estd encerrada en
una celda bajo tierra,
secuestrada por un extraio
que dice haberla salvado.

AIRE

Televisién Migueleia®

CABLE

CARIBEAN

ELJICARO, LA UNION

RAZAN

SINTONIZANOS TODOS LOS DIAS CON
TU PROGRAMACION FAVORITA

CABLE VISION

POR: | COLOCHO! FOTO: AFICHE.
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CHANNING
llegaalos39estedia

CHANNING MATTHEW TATUM ES UN
ACTOR, BAILARIN, PRODUCTOR Y
MODELO ESTADOUNIDENSE QUE INI-
€10 SU CARRERA ARTISTICA COMO
MODELO Y POSTERIORMENTE SE
DEDICQ A LA INTERPRETACION. HA
PARTICIPADO EN VARIAS PELICU-
LAS, ENTRE LAS QUE DESTACAN
“STEP UP" DE 2006. NACIO EL 26
DE ABRIL DE 1980, EN CULLMAN,

_ALABAMA, ESTADOS UNIDOS. CUAN-
DO CHANNING MATTHEW ERA NINO
JUGABA FUTBOL Y FUTBOL AMERI-
CANO, CORRIA EN PISTA Y COM-
PETIA EN ARTES MARCIALES.

CARDI B
Estrelladel aiio

PEOPLE EN ESPAROL NOMBRA A
_.CARDI B LA ESTRELLA DEL ARO. LA
CANTANTE ESTADOUNIDENSE DE
RAICES DOMINICANAS Y TRINITEN-
SES CARDI B ADORNA LA NUEVA
PORTADA DE LA REVISTA PEOPLE
EN ESPAROL, PUBLICACION A LA
QUE DUJO: “SER MADRE ES MI MA-

YOR ORGULLO Y FELICIDAD", CARDI
B DLIO: “CUANDO ERES FAMOSO SE
TE VIENEN TANTAS COSAS ENCIMA:
HAY TANTOS CHISMES, TANTOS
PROBLEMAS, TANTAS PELEAS, ES

~ TANTO DINERO, TANTO DE TODO
QUE TE ENLOQUECE".
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elena Gémez grabd

el podeast “Dream it

real”, y hablé sobre
el hecho de que las personas
la valoren por su fisico.

“No me gusta que la gen-
te me juzgue por cémo me

@ USA
25 b et de Nivo

veo ni nada asf. Me gusta
que los hombres me digan
que soy bonita; s¢ que lo soy,
pero me gustaria mis que
alguien me ame por la per-
sona que soy”, indicd.
También' compartid lo
bien que le cayé alejarse de
las redes sociales. “No es
muy saludable estar en Ins-

Aplaude a periodistas

cine alabo e

L T L LT T T R R T T T T T T T T T TN

Slons Gimey

una cara
bonita!

tagram todo el tiempo..To-
marse descansos es muy im-
portante”, comentd Selena,
quien confiesa que las tera-
pias le han ayudado a enten-
der su infancia.

La chera padece lupus y
padece de ataques de ansie-
dad, al igual que Demi Lova-
to y Ariana Grande,

FOTO MASI: ARCHIVO.
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Su belleza solo puede compararse con sus ganas
de experimentar el mundo... Es posible que su
nombre Elizabeth Elam no te suene far iliar, pero
seguramente desde hoy no la olvidar- ..

De hecho, es tal su impacto en el mwndo de las
revistas para caballerc. que, un afio después que
Playboy anuncid no volver a publicar desnudos,
pues Elam les hizo retractarse.

Nacida en Texas hace 28 afios, Elam fue la
protagonista de la edicién de marzo de 2017.

Al cumplir los 18 afios y dejar atrés su tranquilo
pueblo de Oklahoma llamado Norman, decidié

apostar por su carrera en la moda, lo que le llevd
a residir en lugares como Miami, Los Angeles y
varias ciudades europeas.

Su belleza hipnotizé a Playboy y logré ser la
encargada de devolverle la identidad a la revista
norteamericana, tal y como revelé en su mo-
mento Cooper Hefner, jefe creativo de Playboy e
hijo del fallecido fundador de la revista, Hugh
Hefner: "Seré el primero en admitir que la forma
en que la revista retrat»a la desnudez estaba
pasada de moda, pero liminarla por completo
fue un error".

Tal fue el grado de rendicién ante la belleza de
la norteamericana que, el titular de la edicion fue
"La desnudez es normal”, junto a la imagen de

Esta modelo de Playboy
dio en el clavo con todas
las generaciones porque

de verla, provoca...

Elam mostrando su cuerpo.

Esto hizo que la modelo se declarara "emo-
cionada y excitada" por el honor que supone para
ella "protagonizar la icnica publicacién".

Elam, de acuerdo con Playboy fue la modelo
perfecta para conectar con las generaciones j6-
venes actuales y futuras. “Se sabe que los canones
de belleza, aungue igual idealizados, medio fan-
tasiosos, y bien fuera del alcance de la mayoria de
los mortales, ha tenido en las Gltimas décadas un
viraje “a lo natural”, dijo el Hefner.

Asi, Elizabeth es mds cercana a la estética
Instagram, donde pueden destacar las mujeres por
su cuerpo bonito y un discurso patente detrds. Bien
en la onda de por ejemplo, Emily Ratajkowski.

KALEY CUOCO COM-
PARTE CON SUS SE-
GUIDORES, LA FOTO
DE LA PORTADA DEL
GUION DE LA ULTIMA
ESCENA DE ‘THE BIG
BANG THEORY', EXI-

TOSA SERIE QUE TER-
MINA DESPUES DE 12
TEMPORADAS, TODAS
EXITOSAS. LA ACTRIZ
COMPARTE ESTAS
IMAGENES, Y SE VE
QUE LAMENTA QUE
TERMINE LA HISTORIA
DE ESOS NERDS INTE-
LIGENTISIMOS, Y QUE
UNA GUAPA VECINA
RUBIA LLEGA A REVO-
LUCIONAR 5US VIDAS.
EN UNA DE LAS FO-
TOS SE UNA CAJA DE
PARUELOS DESECHA-
BLES, COMO INDICAN-
DO QUE HA LLORADO.

EX-BRONCO
Hace
acusaciones
RAMIRO DELGADO,
EXINTEGRANTE DEL
GRUPO BRONCO, ACU-
SA A LUPE ESPARZA
DE NO HABERLO TRA-
TADO COMO EL LO
MERECIA, Y ADEMAS
DICE QUE FUE TRAI-
CIONADO POR EL VO-
CALISTA. DELGADO,
QUIEN SE DESEMPE-
NABA COMO TECLA-
DISTA DE ESTE GRU-
PO, QUE ALCANZARA
SUS MAYORES EXITOS
EN LA DECADA DE
LOS NOVENTA, DE-
CLARO: “ME SENTI
MALTRATADO TANTO
POR EL COMO POR
SUS HUOS. DECEPCIO-
NADO. TODO POR EL
PROBLEMA DE MI SA-
LUD. YO CREQ QUE NO
ES CORRECTO".
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