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1.Introduccion

La estructura medidtica actual en Espafia muestra un complejo entramado en el
que las distintas empresas periodisticas, ya conglomerados mediaticos, mantienen todo
tipo de vinculaciones y nexos tanto con otras empresas periodisticas, en un claro
ejercicio de concentracion de capital, como con otros sectores de intereses ajenos a la
comunicacion mermando el servicio puablico y democratico que se espera del
periodismo. La concesion de licencias privadas en 1989 dispar6 las operaciones
comerciales por las que se elevaron, en su grado méas alto, los principales grupos

periodisticos de Espafia. Pero, ;como se ha llegado hasta aqui?

Muchos de los principales conglomerados mediaticos no tienen su nacimiento en
la actualidad ni en fechas recientes, sino que proceden de una evolucion historica que
alcanza hasta finales del siglo XIX. Se trata de una estructura mediatica evolucionada,
desarrollada, crecida y multiplicada en centenas, pero en absoluto nueva, sino antafia.
Esta es la primera premisa de todas: la participacion de capital ajeno y de otros intereses
externos a la comunicacion y al periodismo no se sucede con la llegada del
neoliberalismo y la apertura politica tras la dictadura, sino que existe desde hace mas de
125 afios. Este Trabajo Fin de Master se ha propuesto estudiar los antecedentes de
dichos grandes conglomerados, la evolucion de la estructura mediatica espafiola, hasta
la citada concesién de licencias para que dichas empresas privadas pudieran emitir en

television.

El panorama empresarial espafiol ha pasado por numerosos periplos historicos
de muy diversa indole. Sus origenes, a finales del siglo X1X, cuando nace la prensa de
empresa, marcan el punto de partida a un recorrido histérico en el que se han sucedido
dos restauraciones monarquicas, dos dictaduras, una republica y la transicién a la actual
democracia liberal. Grupos mediaticos, conglomerados fuertes por su vinculacién con
actividades comerciales ajenas, como Vocento o el Grupo Godo cuentan, hoy, con mas

de un centenar de afios, dato que revela su expansion en el tiempo.

Este Trabajo Fin de Master muestra como la estructura mediatica se vuelve mas

compleja segun se avanza en el tiempo. De las pequefias y basicas conexiones de finales




del siglo XIX a toda una red interconectada ya a finales del franquismo y expandida a lo
largo de la Transicion. La presente obra pretende mostrar ese recorrido histérico
antecedente a los actuales conglomerados mediaticos en su paso por el turbulento
primer tercio de siglo XX, la posterior dictadura franquista y, finalmente, su adaptacion

y acoplo en la Transicion.

Este trabajo pretende, también, esbozar un primer intento de unir ampliamente
dos disciplinas como son la Historia y la Estructura de la Informacion. Materias
independientes por si, pero que muestran vinculos mas que aprovechables para un mejor
desarrollo de ambas. Es, pues, una investigacion de caracter interdisciplinar o
multidisciplinar que persigue abrir una via de estudios para la mejor comprension de la
Historia, la Historia del Periodismo y dar soporte histérico, la necesaria perspectiva

historica, a la Estructura de la Informacion.

No obstante, cabe decir que la idea original aglutinaba, principalmente, la
estructura medidtica en la Transicion, pero la gran cantidad de antecedentes vista en el
contexto previo, y el alargamiento de los mismos, cambiaron los planes iniciales para
centrarse en una cuestion, si cabe, mas interesante para ser un trabajo pionero como lo
eran esos mismos antecedentes. De esta forma, con esta obra y este objeto de estudio se
dispondra de un poso mayor de cara a futuros proyectos que requieran de dichos
antecedentes.

La importancia del Periodismo en la Historia Contemporanea es incuestionable.
Ha sido un actor relevante en todo su desarrollo, y como tal, merece un estudio detenido
de su evolucién, comportamiento e influencia. Pero, en el estudio de los medios de
comunicacion es de vital importancia analizar quiénes son los participantes que,
mediante capital y acciones, o desde una labor de dirigencia periodistica, influyen en el
citado comportamiento y devenir de sus medios. Conocer quiénes estan detras de los
actores periodisticos permite interpretar mucho mejor sus actuaciones en el contexto
histdrico e incluso salvaguarda, beneficia al historiador que se acerque a ellos como

fuente periodistica.

Este Trabajo Fin de Master es un primer dibujo, con relativa profundidad, de lo
que pretende ser un cuadro mucho mas elaborado con investigaciones futuras, trabajos
académicos proximos que, en mayor o menor medida, planteen nuevos retos en esta via,

no abierta por el presente documento, pero si poco estudiada en la universidad. Un




trabajo, éste, hecho desde el firme convencimiento de que la union entre Historia y

Estructura de la Informacién es un elemento valiosisimo para ambas disciplinas.

Para el futuro quedan, pues, las mejoras en las lagunas que posee este Trabajo
Fin de Master, una mayor comprension del proceso histérico y su perspectiva, y nuevos
aportes desde la Estructura de la Informacién que ayuden a configurar esta senda como

una importante linea de investigacion.




2.Definicion

El concepto de conglomerado mediatico — y, sobre todo, grandes conglomerados
mediaticos — nace y se convierte en cotidiano superada, incluso, la Transicion Espafiola.
Principalmente, a raiz de la concesion de licencias para las televisiones privadas, que
suponen un auténtico entramado entre las empresas de medios de comunicacion que
abrazan en pocas manos un porcentaje elevadisimo de los mensajes periodisticos.
Coincide, ademas, con la llegada de politicas neoliberales en la década de los ochenta y
consolidadas en los noventa'. No obstante, este fenémeno de concentracién de medios
no se produce repentinamente. Presenta un recorrido muy largo en el que sus origenes

se remontan, incluso, hasta finales del siglo XIX.

Antes que nada, el concepto de conglomerado medidtico, pese a ser cotidiano,
merece ser definido pues tiende a confundirse con otros que no son, como industria

cultural o grupo de comunicacion. En palabras de Ramon Reig:

Una industria cultural es una libreria o cadena de libros; una editorial, un periddico o cadena de
periddicos, una cadena de radio o emisora aislada, una television, una productora audiovisual o
un estudio de grabacion. Pero cuando se unen una cadena de editoriales con otra de periodicos y
revistas, mas una cadena de radio, television, discos, multimedia, etc., todos bajo los mismos
accionistas, estamos ante un grupo de comunicacion, y cuando ese grupo comienza a diversificar
su capital hacia otras actividades ajenas a la comunicacion y, al revés, cuando permite que otros
sectores extrafios a la comunicacién estén presentes en su consejo de administracion, entonces
entramos en el conglomerado. Se trata de un proceso que encierra concentracién de poder y

capital y diversificacién, los dos factores a la vez?.

El objeto de estudio de este Trabajo Fin de Master (TFM) no solo se centrara en
los conglomerados mediaticos, sino también en los grupos de comunicacion, ya que,
como se vera en el desglose del mismo, los primeros gérmenes de este fendmeno
cuentan con grupos de especial relevancia que, en muchos casos, son el paso previo a la
conformacién del conglomerado. No obstante, la diferencia entre grupo y conglomerado

mediatico, como define el Catedratico en Estructura de la Informacion Ramon Reig, es

! COSTAS, Antén (2010). Algo mas que una crisis financiera y econémica, una crisis ética. Mediterrdneo
Econdmico. N2 18, pp. 11-61.
® REIG, Ramén (2011). Los duefios del periodismo. Barcelona: Gedisa, pp. 54-55.




la presencia de sectores ajenos a la comunicacion en sus consejos de administracion. La
problematica que se presenta, en todo caso, es el riesgo que supone para la libertad de
prensa y el buen desarrollo del periodismo la concentracion de los mensajes en unas
pocas voces. El sector de la comunicacién, el periodismo, en tanto su influencia en la
ciudadania y su impacto en la sociedad, precisa de una delicadeza que asegure la no

malversacion de los mismos.

Los conglomerados mediaticos suponen, pues, una merma en la libertad e
independencia del periodismo, pero aunque ha sido después de la Transicién cuando en
Esparia este fendmeno se ha masificado e internacionalizado, a lo largo de la Historia
Contemporanea espafiola se han sucedido los casos en los que el periodismo se ha visto
envuelto en estas dindmicas. Este TFM analiza como se desenvuelven en Espafia las
grandes empresas periodisticas, fueran o no conglomerados desde su nacimiento, y su
desarrollo en la historia espafiola desde la aparicion de los primeros casos, a finales del
siglo XIX y su consolidacion en la primera mitad del siglo XX. Casos que perviven en
la actualidad como el de Grupo Godd, Prensa Espafiola (fusionada en 2001 en Vocento
con el Grupo Correo) o de grandes conglomerados como el formado por La Papelera
Espafiola, de Nicolas Maria de Urgoiti, o la Editorial Catdlica, de la Asociacion Catdlica
Nacional de Propagandistas (también ACNP). Todos ellos jugaron un papel relevante en
sus momentos historicos, fueron participes del contexto. Eran miembros de la

estructura, concepto que se desarrollara més tarde en el marco teorico.

El presente estudio se encontrd, ademds, con la dificultad de aunar dos
disciplinas complejas como Historia y Estructura de la Informacion, lo que conllevo no
tener una referencia exacta desde la que partir. Hasta el momento, no se ha investigado
de forma profunda o auténoma la historia de los grandes conglomerados mediaticos y
grupos de comunicacion en Espafia, por lo que este TFM supone una novedad en la
temética. Las dindmicas accionariales de los medios de comunicacion se habian
estudiado de manera transversal y superficial a otros objetos de estudio, pero nunca
como el nexo lineal que acompafie a toda una investigacion o con un rol protagonista.
Unas lagunas que pertenecen tanto a los estudios en Historia como a los estudios en
Estructura de la Informacidn. Desde la Historia del Periodismo no se le ha prestado un
rol protagonista a esta perspectiva y desde la Estructura de la Informacién tampoco se le
ha dado protagonismo al devenir histérico que ha resultado en el entramado mediatico
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actual®. Por ello, este trabajo de investigacion ha reunido, con destacadas limitaciones,
lo estudiado de manera colateral en ambas disciplinas, aunque sobre todo desde la

Historia.

3 . ey ~ P .
No, al menos, antes de la Transicion Espafiola. Es éste el periplo desde el que parten los antecedentes
de las investigaciones hechas sobre la Estructura de la Informacién en los ultimos 20 afios.
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3.0bjetivos e hipotesis

Los objetivos del presente TFM, a pesar el recorte al proyecto inicial, apenas se

han visto modificados, al igual que las hipotesis puesto que estos seguian una

constancia en la cronologia de la muestra histdrica recogida. Una vez definidos los

conceptos de conglomerados mediaticos, grupos periodisticos y los vacios en su estudio

desde una perspectiva historica, los objetivos a desarrollar son los tres siguientes:

Observar cuando nacen los conglomerados mediaticos y grupos
periodisticos, asi como ver cuando entran las dindmicas mercantiles en el
periodismo espafiol. El periodismo es uno de los elementos que, salvo en el
caso de los ultimos capitulos de la Historia Moderna, es exclusivo de la
Historia Contemporanea. También en la Edad Contemporanea se produce un
cambio de modelo econémico basado en el liberalismo que da lugar a las
empresas informativas. Todo ello elabora un nuevo marco que es causa
directa en el origen de los conglomerados mediaticos.

En qué forma se crean, como se desarrollan y qué papel juegan en los
distintos periodos histdéricos contemporaneos de Espafia. No solo el dato
positivista y la fecha, sino también la sustancia, lo que subyace tras ellos y la
interpretacion que poseen en cada uno de los contextos historicos. No
hablamos solo del qué ni del cuando, sino también del quién, del como y del
para qué. ;Por qué tal figura esta detras de un determinado conglomerado?
¢Como se ha establecido en esa posicién? ;Para qué nace dicho
conglomerado?

Estudiar las causas por las que se conforman dichos grupos y conglomerados
en Espafa. En este juego de preguntas, casi a modo de guifio a las 6W de las
que hizo gala el tedrico de la comunicacion Harold Lasswell, hay una
esencial: por qué. Lo que rodea, el entorno, el contexto es fundamental para
entender los procesos histdricos. Estos no pueden verse e interpretarse como
hechos aislados, puros, indisolubles. La historia tiene sus partes, pero nunca

ha de desintegrarse del todo.
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A raiz de la modificacion de la idea original, surge un cuarto objetivo sustitutivo

al establecido en dicha idea:

- Observar la adaptacién de las empresas periodisticas en el paso de la
dictadura de Franco a la Transicion Espafiola y posterior periplo
democratico. ¢Como pasa la estructura mediatica espafiola del franquismo a
la Transicion? ;Qué papel juega en el nuevo marco? ¢Nace una nueva

estructura mediatica?

Estos cuatro objetivos vertebran las intenciones mas tangibles de este TFM, que
en realidad se sustenta en investigar sobre como los medios de comunicacion han tenido
contactos con otros sectores que no pertenecen al mundo de la comunicaciéon y su
recorrido histdrico a lo largo del siglo XX. El objetivo de este TFM, o el desarrollo del
mismo, no persigue responder puntualmente los objetivos e interrogantes anteriormente
citados, sino que sigue un proceso transversal, un todo, en el que se da lugar a la

respuesta de algunas de las partes como son dichos objetivos.

Esa postura transversal es la causa por la que, en realidad, no se parta de ninguna
hipotesis principal de partida. No es pretension de este TFM demostrar la concentracion
medidtica y la diversificacion de la misma a otros sectores. Se ha demostrado mas que
suficientemente como los medios de comunicacion pertenecen a un entramado
empresarial que, en sus entresijos, controlan y someten al periodismo a unas dinamicas
mercantiles lejanas a las de servicio publico. No es por tanto objetivo o primicia de este
trabajo demostrar este hecho. Si lo es el mostrar como ello se ha dado a lo largo de la
historia contemporédnea de Espafia, concretamente, en el siglo XX. Y hallar, aunque de
manera primaria, cdmo se han dado dichas conexiones entre el periodismo, la
comunicacion y el mercado. Se trata de un analisis profundo en los antecedentes de los
conglomerados mediaticos actuales y del proceso histérico que alcanza al entramado
mediatico originado de los noventa hacia delante. Se pretende estudiar las causas, las
consecuencias, el papel que juegan estos grandes grupos de comunicacion, pero no se

parte de preguntas sobradamente contestadas ya.

Bien es cierto que todas estas referencias se hacen depositadas, sobre todo, desde
una concepcion de los conglomerados mediaticos basada en las Gltimas décadas, sobre
todo desde los noventa hasta la actualidad, desde una Optica de movimientos

mercantiles neoliberales. En base a esas consideraciones, resulta interesante comprobar
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si los conglomerados mediaticos mantienen un igual funcionamiento desde su aparicién

en el periodismo espafiol. Por tanto, las hipotesis, también transversales, son las

siguientes:

Hasta la llegada de la Transicion espafiola, y con ella la total apertura
econdémica junto a la ejecucion de politicas neoliberales no aparecen en
Espafia las dinamicas mercantiles de los grandes conglomerados mediaticos.
Momento en el que, en plena exacerbacion del capital privado, se introducen,
ademas, las inversiones privadas en los grandes grupos de comunicacion en
Espafia, siendo de sectores ajenos a la comunicacion o de otros grandes
conglomerados mediaticos internacionales. Este es el nacimiento de los
grandes conglomerados mediaticos en Espafia.

El nacimiento y la creacion de los medios de titularidad pablica no persigue
un servicio publico a la ciudadania sino que persigue objetivos
propagandisticos e ideoldgicos por parte de las instituciones de caracter
publico que las llevan a cabo.

En consonancia con el proceso historico espafiol, las grandes empresas
periodisticas hechas desde un caracter conservador han permanecido,
mantenido y crecido en el tiempo mas que aquellas iniciativas periodisticas
de un talante progresista. La postergacion de las éelites econdmicas en el
devenir del siglo XX en Espafia ha permitido a estas aventuras periodisticas
gozar de mejor salud y mayor prolongacion que aquellas que disonaban en
su ideologia con la gobernante en el momento historico concreto.

En el paso de la prensa politica a la prensa de empresa, a finales del siglo
XIX, es de imperiosa necesidad el inyecto de mayores inversiones para
publicar un periddico, lo que se une con la necesidad de atraer publicidad a
través de mejores técnicas que requieren de esa creciente inversion de
capital. Todo ello provoca que en esa basqueda de financiacion se recurra a
contactos en el mundo de la politica 0 importantes empresarios de otros

sectores, sin llegar a la concentracion mediética.

Estas cuatro hipotesis se confirmaran o denegaran con el trabajo de investigacion

directo que propone este TFM. Las respuestas a estos interrogantes, tanto objetivos

como hipotesis, se veran a lo largo de las distintas paginas de dicho trabajo, y no sera

cuestion de epigrafes elaborados concretamente para ello. Esto es porque lo que se
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pretende estudiar son los procesos historicos de los grandes grupos de comunicacion en

Espafia. No hablamos, pues, de contextos puntuales.
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A.Mareco teorico

El presente TFM ha aglutinado dos disciplinas en pos de un trabajo mas
completo en lo que concierne a una necesidad para la evolucion de las ciencias sociales.
Asi, se ha elaborado un marco tedrico que embarca la Historia y su conexién con el
Periodismo, la Estructura de la Informacién y la vinculacion entre ambas disciplinas.
No obstante, en palabras de Yamileth Gonzalez Garcia y Maria Pérez Yglesias: “no se
trata de confrontar dos tipos de discurso — el historico y el periodistico — sino mas bien

, . . . . 4
de pensar como el primero puede nutrirse, tomando ciertas precauciones, del segundo™".

Este estudio parte desde un enfoque estructural en el que interrelacionar distintas
disciplinas en pos de un conocimiento complejo pero mas completo y, en la medida de
lo posible, exacto. Es este enfoque uno de los principales basamentos de este TFM, que
pretende recoger el desarrollo de las grandes empresas periodisticas espafiolas, con sus
conexiones a otros sectores, sobre todo en lo que se refiere a los antecedentes de los
actuales conglomerados mediaticos. Se realiza desde una perspectiva critica
entendiendo que la concentracion mediatica atenta contra el pluralismo informativo, si
bien desde la distancia que da conocer y comprender las reglas existentes en cada uno
de los contextos historicos estudiados. Asi, no puede encauzarse con el mismo
miramiento el papel otorgado a los medios de comunicacion a principios del siglo XX
con el otorgado en la Transicion. Sin embargo, no por ser cotidiana una situacién en un
determinado momento histérico deja de ser, esencialmente, negativa. Que las élites
tuvieran una gran influencia en los medios de comunicacion en los primeros compases
de siglo y también en la Transicion no quita que, por esperable que fuera en el primero
de los casos, no sea negativo para la labor ciudadana que debe tener el periodismo, que
defienden no sélo los tedricos de la comunicacion, sino las propias empresas privadas

de forma baladi.

En este sentido, esta perspectiva critica, comulga con el Analisis Critico del
Discurso de Teum A. Van Dijk (también ACD), una actitud en la que pretende evitar o

contrarrestar la dominacion discursiva por la que el Poder difunde mensajes que nunca

* GONZALEZ GARCIA, Yamileth y PEREZ YGLESIAS, Maria (1990). Fuentes periodisticas y discurso
histdrico. Revista de Ciencias Sociales. N2 47 (Marzo), p. 15.
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van contra si mismos, aunque aparentemente sean contrarios a ellos. Van Dijk propone
estudiar el discurso — el andlisis del discurso es una de las disciplinas en las que mas se
apoya la Estructura de la Informacion — desde el lado de los dominados, lo que no es un
sesgo negativo, sino una garantia democratica®. Lo es en tanto considera que hay
principios y verdades insoslayables que no caben a revision ni relativizaciones triviales

dentro de un marco de sociedades democraticas y de convivencia.

Establecido esto, el siguiente parrafo es revelador para un marco teérico que
conjugue Historia y Periodismo, incluyendo notablemente la Estructura de la

Informacion:

Si hace aliin no demasiados afios la utilizacion de la prensa como fuente histérica era rechazada —
al menos tedricamente — por la mayoria de los historiadores que se preciasen, hemos pasado, en
poco mas de una década [por 1989], a que sea utilizada en muchos casos de una forma abusiva,
por falta de estudios criticos sobre historia de la prensa, desconocimiento metodoldgicos del
investigador y, por qué no decirlo, por la dificultad de la utilizacion de una fuente tan compleja y

polisémica.’

Desde la Historia se ha analizado también el papel de la prensa y se recogen
cuatro tipos de teorias sobre el papel de los medios: sistema autoritario, teoria liberal,
responsabilidad social, y sistema soviético-comunista. Se pueden enmarcar en la
historia de Espafia dos de ellas, con una tercera por pretensiéon mas que por realidad, en
consonancia con lo expresado anteriormente. La prensa ha jugado un papel de sistema
autoritario en los que ha estado completamente en manos del Estado, principalmente
durante la dictadura franquista. Pero también ha jugado un rol que se enmarca en la
teoria liberal desde que a finales del siglo XIX naciera la prensa de empresa y ésta
perviviera no sélo por intereses ideoldgicos, sino también por rentabilidad econémica.
Un libre mercado periodistico en el que Celso Almuifia considera que los amos del
medio de comunicacion no es el Estado sino las empresas que estan detras, por lo que a
este respecto “aparte de cdmo se clasifica y organiza una empresa periodistica (know-
how), interesa mas conocer el por qué ultimo de su razon de existir (know-why), o sea,
el porque, qué pretende, qué busca”. Y en todas ellas, sobre todo en el caso del rol que

la teoria liberal da a la prensa, se enmarca la responsabilidad social, que es el ya citado

> VAN DIJK, Teum A. (2003). La multidisciplinaridad del andlisis critico del discurso: un alegato en favor
de la diversidad. En WODAK, Ruth y MEYER, Michael: Métodos de andlisis criticos del discurso.
Barcelona: Gedisa, p. 144.

® ALMUINA, Celso (1989). Prensa y opinién publica: la prensa como fuente histdrica para el estudio de la
masoneria. En FERRER BENIMELI, José Antonio: Masoneria, politica y sociedad. Vol. 1, p. 245.
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servicio a la ciudadania. Pero evidentemente los intereses, estatales o privados, no hacen
de la prensa un ente independiente. Esto ha sido asi siempre, pero no por ello deja de ser
algo deficiente para la supuesta labor de responsabilidad social, por citar dicha teoria,
del periodismo’.

En la disciplina Historia también, y para no dar lugar a confusion con la critica a
la normalizacion anteriormente dicha, se ha hecho mucho por relativizar el papel de los
medios de comunicacion. El propio Celso Almuifia lo recoge de la siguiente forma: “la
opiniéon publica no sdlo se “conforma” por medio de la prensa, aunque ésta sea
instrumento principal”. La dimension social de los medios de comunicacion es relativa,
no absoluta, y se presta a muchisimos matices. Esto es, un periédico puede mostrar el
mismo mensaje en dos ciudades distintas y causar un impacto completamente distinto.
En la dimensién social entran conceptos socioculturales, ideoldgicos o cuantitativos,

como la tirada. Es, de nuevo, la necesidad eterna de entender el contexto®.

De aterrizaje de nuevo al enfoque estructural, Ramoén Reig lo define asi:

Sampedro interrelaciona en su reflexion varios elementos: ley o derecho, economia, sociedad,
poder, mundo mediatico, articulado con el poder y con la economia, ideologia, conceptos
filos6ficos como el de libertad. Eso es una metodologia estructural. Si somos capaces de
comprender lo que nos ocurre a nivel personal y “global” (uno y otro se interaccionan) es
mediante esta metodologia. [...] El enfoque estructural exige, por tanto, observacion, analisis,

capacidad critica, inconformismo y transgresion®.

El enfoque estructural considera todos los factores, arguye que el verdadero
conocimiento se obtiene desde diferentes perspectivas y disciplinas, de la colaboracién
de éstas. Solo asi puede encontrarse, al menos de manera mas fiel, la causa de las cosas.
Se relaciona también este punto con la Economia Politica de la Comunicacion (también
EPC) ya que se persigue un enfoque critico. Lo que se pretende es dibujar como la
comunicacion se desarrolla y mantiene determinadas conductas en tanto que el emisor

esta interconectado con otros sectores ajenos a los intereses del periodismo. Sin ir mas

7 ALMUINA, Celso, op. cit., 1989, pp. 251-257.
® Ibidem: pp. 246, y 249-251.
° REIG, Ramdn, op. cit., 2011, pp. 21, 23.
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lejos, el nombre de Economia Politica de la Comunicacion ya engloba tres materias

distintas'®.

¢Qué es la Estructura de la Informacion? Para definirlo conviene acudir al

siguiente parrafo:

La Estructura de la Informacion Periodistica es la materia que, en el marco de las Ciencias de la
Informacion, tiene por objetivo el estudio del sistema de medios de comunicacion social tanto en
su organizacién y funcionamiento internos como en sus interacciones con otras estructuras o

superestructuras del sistema socioeconémico™.

Desde esta disciplina se busca comprender, analizar y explicar el desarrollo que
se produce entre los medios de comunicacién y los actores que influyen en él directa e
indirectamente (accionistas, medidas politicas, etc.). Y ello para, posteriormente, dada
las dinamicas empresariales que se han sumergido en el periodismo, denunciar desde la
perspectiva critica que se mencionaba anteriormente desde la EPC, el Analisis Critico

del Discurso y el enfoque estructural.

El enfoque estructural, en tanto su objetivo de conectar distintos conceptos y
materias, acude inevitablemente a la interdisciplinariedad o multidisciplinaridad. He
aqui de vuelta a Van Dijk, que abogaba en su Analisis Critico del Discurso por tales
conceptos para alcanzar un resultado mas completo. Bien, Mancinas-Chévez establece
cierto paralelismo, en forma de antecedente, entre la Gestalt y la Estructura de la
Informacion'?. Esto es porque la psicologia Gestalt se basa en las conexiones de
distintos elementos, a priori, independientes y separados, que en realidad guardan
relacion entre si. En la terapia Gestalt el paciente es llevado a reflexionar en distintas
parcelas de su vida para intentar llegar al origen del problema que presenta, que se
concretiza aparentemente en solo una. No obstante, ésta, en tanto que se nutre de otras
ramas, puede alcanzar que los motivos de la frustracion, por ejemplo, vengan de
pequefas decepciones en otras areas que en un principio parecian separadas. La Gestalt
acude a conceptos como la familia o la infancia para resolver una situacion laboral. Por

tanto, persigue un enfoque estructural.

' REIG, Ramén (1998). Medios de comunicacicén y poder en Espaia. Barcelona: Paidds Ibérica, p. 23. Reig
lo define en la informacidn en un contexto socioecondmico y politico determinados, interaccionada con
ellos, derivada de ellos.

! MANCINAS-CHAVEZ, Rosalba (2016). Fundamentos tedricos de Estructura de la Informacion. La Laguna
(Tenerife): Sociedad Latina de Comunicacion Social, p. 125.

' Ibidem, pp. 12y 22.
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Yendo a los elementos mas bésicos de la Estructura de la Informacion, es
conveniente comenzar por su denominacion. El uso del vocablo estructura hace gala a la
definicion por la que se considera “una serie de elementos articulados, es decir,
interconectados, organizados, de forma que si alguno o algunos de ellos sufre

»13 De esta manera, la Estructura de la

alteraciones el conjunto se verd afectado
Informacion también se aproxima a conceptos como red o sistema, en tanto que forma
un entramado conectado en el que todo tiene que ver con todo, con una finalidad comun
(aunque diverja en matices o en puntos del proceso). La critica aparece, desde la
Estructura de la Informacion, cuando ese sistema de medios de comunicacion, esa red
periodistica y esa estructura mediatica va en y contra la mayoria ciudadana y no se

amolda a los principios que la democracia requiere.

La estructura mediéatica, por otro lado, en tanto que sistema engloba elementos
de sistema abierto y sistema cerrado. Abierto porque necesita del entorno para
perpetuarse, necesita de la informacion del receptor para encontrar nuevas vias de
articulacion, de eficacia en los contenidos y difusion de mensajes. Necesita, pues, del
denominado feedback aunque en este caso no sirva para una alimentacion mutua en la
relacion emisor y receptor, sino que el segundo actlia como sujeto pasivo (con matices)
en el que el emisor adquiere toda la fuerza. En este aspecto, hay que partir del
reconocimiento de la fortaleza del emisor frente al receptor, que esta en situacion de
debilidad con respecto a quien emite el mensaje. Es el emisor quien tiene acceso directo
a la fuente, quien conoce su procedencia, su contexto inicial y el privilegiado en la
relacion con el receptor, dado que éste recibe la informacion ya filtrada, sin capacidad
de cotejarla con la fuente original (0, al menos, no tan facilmente)'. Esto, en el TFM
que aqui se presenta, es casi inapelable dada la inexistencia de internet, una herramienta
que permite, con otros muchisimos matices, el acceso a mas informacion que la que da

el emisor.

Pero la estructura mediatica se comporta, también, como un sistema cerrado.
Entrar en ella es realmente complicado y apenas hay vias por la que elementos externos
puedan dafarla. La retroalimentacion es interna, no con los factores externos como los
receptores, la audiencia, la ciudadania. Se basa de ellos para su funcionamiento, pero

estos no tienen acceso a ese entramado. Ello explica que los procesos de concentracion

B REIG, Ramén, op. cit., 1998, p. 19.
" MANCINAS-CHAVEZ, Rosalba, op. cit., 2016, pp. 67-97.
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empresarial, disparados desde la década de los ochenta (en Espafia desde los noventa a
raiz de la concesion de las televisiones privadas) hayan provocado tal saturacion en el
mercado mediatico que la Gnica forma de subsistir en él es la pertenencia a uno de los
grandes conglomerados, lo que asfixia y obstaculiza la existencia de un periodismo

alternativo. Funciona como una élite, la élite mediatica.

Esto da a parar a la existencia de estructuras de poder, una constante historica.
Esa constancia historica demuestra que el Poder, quien se halla en el escalafon alto del
sistema hegemdnico, ha de actuar para perpetuarse y mantenerse. Van Dijk y Reig
comparten que el discurso, lo que el catedratico espafiol Ilama estructura mediatica, es
la base por la que el sistema de privilegiados se prorroga. La estructura mediatica no
actla de contrapoder ni de cuarto poder, como diria Edmund Burke en el parlamento
britAnico en 1774, sino que pertenece al primer poder, es un brazo mas del poder
socioecondmico, que lo ejecuta para favorecer sus intereses y su mantenimiento en el

puesto de predominancia®®.

Francis Fukuyama defendia en su ensayo sobre el fin de la historia que ésta, en
tanto luchas de ideologia, habia terminado. La caida del comunismo soviético daba
como vencedor, Unico sistema valido y posible a las democracias liberales™. La
economia, por tanto, se habia impuesto como Unica ideologia, pensamiento Unico. Reig
comparte esta vision, considera que no hay méas que solo una ideologia, el mercado.
Pero al contrario que Fukuyama, que valida y se muestra favorable a dicho resultado
abogando por la menor intervencion estatal posible y enmarcandose en la corriente
neoliberal, Reig critica este hecho desde una posicion marxista. La estructura mediética,
como un todo, responde a la ideologia del mercado, pero sus partes, los distintos medios
de comunicacién, mantienen posturas relativamente divergentes. Que haya mensajes
discordantes solo refuerza al propio sistema establecido ya que permite hablar de
pluralismo y libertad de expresion'’. Sin embargo, la realidad es que todos estos
mensajes provienen de las mismas voces y no pasan mas alla de figuras, personajes,
partidos politicos o gobiernos. En ningln caso estos mensajes criticos van contra el
mercado Yy el tejido socioecondémico establecido. Esto encaja cuando Celso Almuifia

hace referencia a mensajes incoherentes con la linea editorial del medio de

> REIG, Ramén, op. cit., 1998, pp. 23-26; Reig, op. cit., 2011, pp. 27-48
' FUKUYAMA, Francis (1992). The end of the History and the Last Man. New York: Free Press.
Y REIG, Ramén, op. cit., 2011, pp. 37-42 y 207-210.
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comunicacion en si. El mismo afirma: “En casos, estas contradicciones aparentes son

buscadas con fines comerciales o de otro tipo™*®.

Santos Julia, catedratico en Historia, se mostr6 muy critico con la estructura
medidtica al considerar, ya en 1983, que el Estado era “un socio més de todo el aparato
capitalista encargado de hacer una politica que no dafie, sino todo lo contrario, los
intereses del capitalismo”, asi como que los propietarios (como se verda en el TFM,

procedentes de una larga diversidad) estaban unidos por intereses comunes y poseian

“los medios de influir en la opinion publica y conseguir que la gente piense de acuerdo con lo
que ellos quieren: la television, con su poder de seduccién y convencimiento; la prensa, que

depende en buena medida del capital; la radio son los medios de comunicacion social que hacen

llegar a cualquier rincon el pensamiento oficial que domina en un pais™®.

En la linea de Santos Julia, las autoras Gonzélez Garcia y Pérez Yglesias
analizan asi, desde la perspectiva de fuentes, a la prensa: “son fuentes de “actualidad”
que discuten en un momento histérico y un espacio determinados y que buscan
legitimar un sistema (o en el caso de cierto periodismo informativo, contrarrestarlo)”?.
Notese el uso de la expresion cierto periodismo informativo en contraposicion al

periodismo cotidiano.

Historia y Estructura de la Informacién, pues, no estan desunidas sino que
mantienen una compatibilidad rica para el desarrollo de las ciencias sociales. Bien es
cierto que no se ha elaborado un marco tedrico especifico para ello (asignatura
pendiente cara el futuro), pero es en este punto donde se va a tratar de establecer, al
menos, junto a lo ya expuesto en estas péaginas atrds, unas primeras bases que sirvan

para ello.

Los conceptos de diacronia y sincronia entran en escena. Mancinas-Chavez
considera que “la diacronia [...] se define como la sucesién de una serie de hechos en el
tiempo (evolucion); la sincronia es la toma de conciencia sobre esos hechos, su
interpretacién”?. Desde esta posicion, la diacronia es la linea temporal, la cronologia

como curso de la historia, mientras que la sincronia es el estudio de esa linea temporal,

18 ALMUINA, Celso, op. cit., 1989, p. 261.

® JULIA DIAZ, Santos (1983). Introduccion a la Historia. Hombres, clases, pueblos. Bilbao: Editorial
Mensajero. p. 319.

2© GONZALEZ GARCIA, Yamileth y PEREZ YGLESIAS, Maria, op. cit, 1990, pp. 24.

! MANCINAS-CHAVEZ, Rosalba, op. cit., 2016, p. 49.
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es la Historia, con mayuscula, para cuya interpretacion, en este caso, se hace uso de una

disciplina como la Estructura de la Informacion.

El estudio de la Historia de la Estructura de la Informacion se muestra muy
valioso para los inconvenientes de la prensa como fuente periodistica. Esto es algo que
las citadas Yamileth Gonzélez Garcia y Maria Pérez Yglesias han recalcado en un

articulo sobre el periodismo como fuente. Sus palabras:

La fuente periodistica archivada es asumida, la mayor parte de las veces, sin que medie una
investigacion previa sobre elementos del contexto y la produccién tan importantes como: quiénes
son los propietarios y dirigentes del medio; se trata de una prensa hegeménica (en el momento de
la publicacion o emisién) o alternativa; si es una prensa alternativa qué objetivos se propone
(religiosos, sexuales; partidistas, ideoldgicas) y a qué intereses responde; qué otros medios de

comunicacion existen en ese momento??.

Unas preocupaciones que ya mostraba L. B. Salmon en 1923 en su obra El
Periddico y la Historia, cuando hablaba de la personalidad de los diarios. Salmon
sostenia que el estudio de la prensa, tanto como disciplina en si, como fuente, debia
entender lo que él consideraba la personalidad de un periddico, pues de ésta se
desprendia “su poder para el bien o para el mal”®. Y es que la vinculacion entre
Historia y Periodismo viene del interés de los historiadores por la prensa escrita, en un
primer momento en uso como fuente y, posteriormente, como disciplina en si, Historia
del Periodismo. Esta ultima vinculacién ve su primer trabajo en la obra de Eugene
Hatin, con su Historia Politica y Literaria de la Prensa en Francia, ocho volimenes
que marcan los primeros pasos, que serian seguidos mas tarde en Gran Bretafia y

Estados Unidos por Andrews y Hudson, respectivamente®.

Francisco Iglesias, por su parte, escribe lo siguiente:

La actitud que una publicacion adopte ante los asuntos publicos o de interés general, la
formulacion y operatividad de los principios editoriales, las caracteristicas formales de la

publicacién, y hasta la misma supervivencia de los perioddicos, no son cuestiones ajenas a la

22 GONZALEZ GARCIA, Yamileth y PEREZ YGLESIAS, Maria, op. cit., 1990, p. 23.

> URABAYEN, Miguel (1988). Estructura de la informacion periodistica: concepto y método. Barcelona:
Mitre, p. 63.

** Ibidem, pp. 61-62.
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empresa, ni estan al margen de los propdsitos e intereses — ideolégicos, materiales y econémicos

— de cuantas personas se integran en la empresa periodistica®.

Este TFM ayuda a todas estas disposiciones. La Estructura de la Informacién en
la Historia pone actividades e informacion sobre los nombres de los propietarios,
accionistas y dirigentes de los determinados medios de comunicacién. Con esta
colaboracion entre disciplinas, un historiador que se acerque a periddicos del primer
tercio del siglo XX como El Liberal, El Heraldo de Madrid y EI Imparcial obtendra su
pertenencia a la misma empresa matriz, la Sociedad Editorial de Espafia. Empresa
matriz, por otro lado, que se establece como un conglomerado dado sus intereses en
otros sectores y actividades empresariales ajenas a la comunicacion, como por ejemplo
el petroleo. Cuando se use como fuente una noticia de estas tres cabeceras sobre el
petréleo, el investigador podréd tener en cuenta la vinculacion de los duefios de tal

periddico con dicha industria.

Pero también esta conjugacion entre Historia y Estructura de la Informacion
ayuda a que, en funcién de las vinculaciones del medio de comunicacién en cuestion,
pueda establecerse si éste es hegemonico o alternativo, por seguir la escala de las
autoras anteriores, y valorar su grado de independencia. También, a través de los
accionistas o precursores de un medio de comunicacion, se pueden interpretar sus
intereses, caso de la Editorial Catdlica, vinculada a la Asociacion Catdlica Nacional de
Propagandistas. Todo ello repercute, positivamente, para tratar de limitar las lagunas de

la prensa como fuente. No en vano, Gonzalez Garcia y Pérez Yglesias recalcan que:

Otro elemento que se debe tomar en consideracién es que los medios de comunicacién no
‘reflejan’, ‘reproducen’ o ‘copian’ la realidad, sino que dan una perspectiva particular sobre ella.
El proceso de seleccién (y omision) de los elementos y la interpretacion que se hace de ellos

condicionan las lecturas posibles®.

Urabayen, por otro lado, hace mencién a que no se trata s6lo de un estudio
histdrico, sino que para el analisis actual, presente (lo decia en 1988 pero es valido, al
menos, hasta hoy) de los medios de comunicacién, es necesario observar el recorrido
historico de la prensa. No s6lo eso, sino que ademas, no hay por qué esperar a que un
acontecimiento sea pasado, sino que el anélisis en el presente del objeto de estudio

2> |GLESIAS, Francisco (1980). Historia de una empresa periodistica. Prensa Espafiola: editora de “ABC” y
“Blanco y Negro”. Madrid: Prensa Espafiola. p. XIX.
*® GONZALEZ GARCIA, Yamileth y PEREZ YGLESIAS, Maria, op. cit., 1990, p. 24.
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permitira tener ya un contenido que para los posteriores estudios historicos sera de vital

importancia?’.

A través de Rosalba Mancinas-Chavez, finalmente, se resume este marco

teorico:

En definitiva, podemos afirmar que la estructura es el concepto, el estructuralismo la ciencia que
ha desarrollado ese concepto, con las caracteristicas propias de una aplicacién al campo de las
ciencias sociales, y el sistema la concrecion historica del concepto de estructura cuyo
desenvolvimiento en la propia historia puede ser estudiado de forma empirica®.

%7 URABAYEN, Miguel, op. cit., 1988, pp. 64-67.
*® MANCINAS-CHAVEZ, Rosalba, op. cit., 2016, p.24.
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J.Metodologia

Una de las formas para describir un trabajo es enmarcar sus limites. Antes de
pasar a aspectos puramente metodoldgicos, ha de realizarse una serie de apreciaciones
necesarias para dotar de sentido a este TFM. Se ha comentado antes una apreciacion
principal, la combinacién de disciplinas como Historia y Estructura de la Informacion.
No sélo como disciplinas en si, sino con el uso metodolédgico de cada una de ellas, lo
cual redunda en un trabajo complejo. Una dificultad que, por otro lado, es la principal
motivacion e inspiracion de esta investigacion. Historia y Estructura de la Informacion
estan ligadas, aunque mantengan independencia por si solas. Para entender mejor la
Estructura de la Informacion como disciplina y, sobre todo, en la actualidad, es
indispensable ver su evolucion en la Historia. Y para la Historia, sobre todo en el marco
de Historia Contemporanea, resulta de vital importancia ver la evolucion de un factor
propio a su linea temporal. Ahora bien, esta simbiosis habra de mejorar, desarrollarse y
encontrar nuevos caminos con el recorrido en la investigacion. Desde ambas disciplinas.
Desde aqui, se hace un alarde por la multidisciplinaridad en la informaciéon tal como lo

haria Van Dijk y se ha recalcado apenas unas paginas mas atras.

Otro de los limites a apreciar en este TFM es, precisamente, su condicion de
TFM. A lo largo de las paginas que se incorporan a este trabajo se observard como hay
enormes diferencias entre los distintos conglomerados mediaticos y grupo periodisticos.
Esto se debe a la cantidad bibliografica disponible de cada uno de ellos, desigual en
cada caso. El sustento de este trabajo era partir de dicha bibliografia para, a partir de
ahi, crecer. Estas desigualdades (para Prensa Espafiola hay notables datos sobre los
accionistas mientras que para otros conglomerados son superficiales o escasos) no
pueden subsanarse en un TFM que pretende abarcar varios conglomerados a lo largo del
siglo XX. El autor de dicho trabajo dispone apenas de unos meses, insuficientes para
completar esos vacios yendo a la fuente directa de tantas y tantas empresas
periodisticas, sean hemerotecas o sus protagonistas. Se extralimita de su condicion de
TFM, como se ha afirmado anteriormente. Es este trabajo una base, un molde, un
modelo a seguir para elaborar, en el futuro un trabajo mas cerrado y uniforme. Una

aproximacion. Este TFM es el punto de partida de un larguisimo recorrido. Ese futuro
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refiere a una tesis doctoral o posteriores trabajos académicos. El porqué de no escoger
algo mas concreto, si bien tiene un porcentaje considerable de empefio personal por un
objetivo a gran escala, refiere, también, al vacio investigador sobre el objeto de estudio,
que obligaba a poner, al menos, unas bases generales antes de profundizar en las ramas

(bien pudiera ser la historia concreta de un conglomerado mediatico).

Para la elaboracion de este TFM, pues, no se dispone del tiempo necesario para
investigar lo suficiente como para alcanzar un criterio minimo de informacién mostrada
sobre cada conglomerado. Esta es una labor de afios, que incluso pudiera superar como
se ha dicho apenas lineas atrds a una tesis doctoral, y no de meses, por mas que este
TFM se haya postergado desde junio, para su pronta desestimacion y prérroga hasta

septiembre y, finalmente, diciembre.

Para esos proximos afios quedan (y merece), por tanto, esa mayor concrecion de
accionistas, actividades ajenas a la comunicacion y, por qué no, detalles de nuevas
empresas periodisticas. También, para esos proximos afios quedan la resolucién de las
lagunas, errores e incoherencias que se desprendan de este TFM sea por la condicién

que sea (tiempo, espacio, primerizo, etc.).

Una limitacion mas se halla en la incapacidad de abordar el todo ante el gran
agregado de partes. Son muchas las empresas periodisticas, y dada las dinamicas
mercantiles, es de suponer que muchas de ellas mantuvieron conexiones con sectores
ajenos a la comunicacion. Analizar todas ellas es de un caracter desmesurado, por eso es
razonable avanzar con aquellos grupos y conglomerados que mas impacto tuvieron en el
desarrollo histérico espafiol del siglo XX. Onirico seria construir ese todo desde el
analisis de cada una de las partes, pero encontrarlas es de por si un trabajo que roza,
colinda con lo imposible. Asi pues, en este trabajo, no estan todas las que son, pero son
todas las que estan. Se insiste, ésta es una primera aproximacién con relativa
profundidad, pero es el inicio de una via de estudio y de investigacion cara al futuro en

el que ir placando esos vacios.

Delimitados los principales limites, valga la redundancia, es turno para
desenvolver el desarrollo perseguido en este TFM. Ya se ha comentado en el marco
tedrico lo novedoso de la perspectiva con el que se ha enfocado este trabajo, por lo que
para subsanar esa falta de antecedentes en esta misma linea, el procedimiento se

caracteriza en diversas fases, simultdneas en ocasiones. En primer lugar, el objetivo es
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acceder a una imagen general de la historia del periodismo espafiol para obtener una
panoramica lo suficientemente amplia como para construir el espacio temporal del
objeto de estudio. A través de dos de los principales manuales sobre la materia®® se ha
circunscrito la lista general de las principales empresas periodisticas en Espafia desde
finales del siglo XIX. También se procede, con ello, a hacer la division temporal en los
seis estadios finalmente elegidos (finales del siglo XIX, primer tercio del siglo XX, 1l

Republica, Guerra Civil, Franquismo y Transicion).

En un orden cronoldgico, y empresa por empresa (de las seleccionadas a
analizar), el siguiente punto en el proceso de elaboracion de este TFM es el de acudir de
manera mas concreta a la bibliografia de cada empresa y sus cabeceras con el que
esbozar mas profundamente sobre su situacion y papel. Es aqui, en esta fase, donde se
simultanea la siguiente, pues la carencia principal comentada en el marco tedrico era la
de cuestionar y profundizar en la diversificacion de capital y la composicion accionarial
de dichas empresas. A la vez que se repasa la posicion de la empresa se relacionan
dichos datos con el objetivo de este TFM. La innovacion, y el punto clave, por tanto, de
esta metodologia, se halla en que la investigacion no se queda, tan so6lo, en la ristra de
nombres o en la capacidad econdmica de dichas empresas. Se sumerge mas alla de tal
superficialidad para iniciar, aunque en un primer estadio, el cuestionamiento y el porqué

de esas dinamicas.

Esa tercera fase es, por tanto, la investigacién propia que requiere cualquier
TFM. EIl acceso al nombre de los accionistas, de las empresas que componen el
accionariado o de las principales personalidades de dichos grupos periodisticos y
conglomerados mediaticos viene a través de la bibliografia alcanzada en el mayor de los
porcentajes. Pero la localizacion de sus actividades, sus conexiones con otros grupos y
conglomerados, con otros sectores mercantiles y sus nexos con las instituciones es una
labor de investigacion propia hecha desde este TFM, es la nota diferenciadora de este
trabajo para no ser un recorrido histérico, tan so6lo, de las principales empresas
periodisticas en Espafia a lo largo, principalmente, del siglo XX. Es mérito de este
trabajo buscar quién es quién, qué conexion le vincula con sectores ajenos y, sobre todo,

como los distintos actores en el sector mediatico se conectan entre si para dar lugar a ese

2 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier (1997). Historia del Periodismo
Espafiol: prensa, politica y opinion publica en la Espafia contempordnea. Barcelona: Sintesis. Y también
CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores (1996). Historia del Periodismo en Espafia. 3. El siglo
XX:1898-1936. Madrid: Alianza.
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entramado complejisimo en el que los puntos mas distantes llegan a estar conectados.
Es éste el principal valor de la siguiente obra y algo que, hasta el momento, no se habia
hecho. Este TFM no es solo un estado de la cuestion, engloba una investigacion
trabajada en la que se aportan novedades, tanto de datos como de perspectiva. He aqui

la principal defensa de este trabajo académico.

La ultima fase consta, finalmente, de la conexion de todos los datos recogidos en
el TFM para mostrar como esas dinamicas mercantiles no son aisladas. Los nexos en la
década de 1920 tienen que ver con los nexos de la década de 1960 o de 1970. En
realidad, con la actualidad, pues no se entiende ésta sin el devenir histérico de sus
actores. La estructura mediatica actual en Espafia tiene sus origenes, muy grosso modo,

a finales del siglo X1X'y principios del siglo XX.

En relacion a los cuadros que acompafian a esta investigacion, consta también
una serie de apreciaciones. En algunos, por simplificar, se omiten datos que si aparecen
a lo largo de la descripcion de este trabajo. La ya citada magnitud y premura del tiempo
dan en un limite de datos incompletos o vacios entre conexiones de época. Con este
TFM no se pretende dar con la estructura mediatica exacta en lo que a sus grandes
actores se refiere, lo que podria llevar décadas con el riesgo de, quedarse, ain sin
resolver. Estos cuadros reflejan una vision panoramica muy aproximativa de la
estructura mediatica de cada época. Faltan datos, lo que no quiere decir necesariamente
que, de una época a otra, esas conexiones empresariales se hayan perdido, simplemente
no han sido estudiadas a fondo en ese determinado periodo y se ha optado por omitirlas.
La cantidad de datos, asimismo, es enorme, por lo que es posible que alguno, los menos
de ellos, baile. En cualquier caso, esto no condiciona las constantes histdricas ni una
mayoria, casi absoluta, de la investigacion. Los cuadros van a ofrecer una imagen
grafica que facilita lo que en tantas lineas anteriores se ha expuesto y que ayudan a
comprender, mejor, las dindmicas mercantiles periodisticas y las estructuras mediaticas

de cada periodo historico.

Es posible que el presente trabajo no contenga una metodologia mas clasica,
cuantitativa o cualitativa, como fichas técnicas o analisis del discurso. Y he aqui el
reconocimiento de un importante déficit en este trabajo ya que no hay mejor
herramienta que el analisis del discurso para ver el impacto que tienen los mensajes, los

contenidos y los medios de comunicacion en los receptores. Ya se ha mencionado en el
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marco tedrico la importancia del analisis de contenido en los estudios de Estructura de
la Informacién. Se ha optado, de otro modo, por una metodologia mas acorde a ésta
disciplina. Esa metodologia se basa en buscar las relaciones de los protagonistas de las
distintas empresas periodisticas y conglomerados mediaticos con otros sectores.
Internet, hemerotecas, biografias, estudios académicos anteriores permiten acceder a las
actividades de personajes pasados ligadas al mundo de la comunicacion. No sélo eso,
sino que en el proceso de la investigacion que aqui se presenta ha sido una constante
encontrar datos por separados en diversas obras bibliograficas que guardan una estrecha
relacion. He ahi uno de los grandes vacios que este TFM ha tratado de corregir, aunque
sea de una manera primaria. ¢Quién es quién? ;Qué actividades y negocios desarrolla?
¢Qué otros intereses en el sector de la comunicacion tuvo? Estas han sido preguntas que
hasta el momento se habian realizado poco o directamente nada y que este trabajo ha
tenido como principal hoja de ruta.

Ante la posible duda de la validez del presente trabajo para una materia como
Historia, dado el gran calado de Estructura de la Informacidn que posee, cabe resolverla
con la siguiente aclaracion. Aunque la linea de investigacion en Estructura de la
Informacion es relativamente nueva, éste no es un hecho que la exima o la
incompatibilice con otras disciplinas. El valor para los estudios de Historia de dicho
trabajo son visibles. Las dinamicas mercantiles, aunque se prorrogan en el tiempo, no se
escapan al contexto concreto en el que se producen. Las dinamicas empresariales de los
conglomerados mediaticos se producen aprovechando las circunstancias histéricas en
las que se hallan. Dada la importancia de los medios de comunicacion en la Historia
Contemporanea y del discurso en toda la historia, ver cémo se han comportado, movido
y aspectos tan fundamentales como quiénes han estado detrds de ellos es un
imprescindible para la Historia y su comprension. No se puede entender, por citar un
ejemplo a desarrollar en el grueso del trabajo, la expansion de la Editorial Catolica en el
primer franquismo sin conectarlo a que la Asociacion Catolica Nacional de
Propagandistas (que estaba detras de dicho conglomerado) ocupaba una posicion
privilegiada entre las familias del régimen franquista con diversas carteras ministeriales.

Es esta colaboracion multidisciplinar el principal aval de este TFM.

Este trabajo de investigacion pretende sentar un primer estudio en Historia de la
Estructura de la Informacién. Construye en Historia del Periodismo, también en Historia

econdémica en tanto que trabaja el desenvolvimiento de grandes empresarios en un
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importante sector como el de la comunicacion, pero la afiadidura de una perspectiva
critica con la concentracion de medios y las vinculaciones a sectores ajenos diferencia
este trabajo con otros que hayan podido recoger aspectos semejantes a éste. Se plantea
un desarrollo de estos actores en la historia desde un punto de vista empresarial — el
periodismo como negocio —, pero con la peculiaridad que determina precisamente una
actuacion como la del periodismo, tan marcada por su influencia en lo publico. Hasta el
momento lo que se habia planteado en otras obras era un desarrollo lineal de las
empresas informativas, sin entrar més alla de su desarrollo econdémico. Este es otro

vacio que pretende empezar a cultivar este trabajo.

Por tanto, la metodologia usada en la presente investigacion es mas transversal
que puntual, mas estructural que coyuntural. No se limita a espacios temporales precisos
sino a evoluciones temporales conectadas. Es la mas adecuada, por dicho motivo, para
comprender que las actividades mercantiles de los medios de comunicacion estan
formadas por muchos momentos concretos. Se posicionan en aspectos puntuales (un
gobierno, un ministerio, una ley, un acontecimiento, etcétera), pero es algo que, vista
con panoramica general, es una constante. Y relacionada. En un trabajo que pretende
una vista temporal amplisima (hablamos de mas de 100 afios) resulta favorable una
metodologia mas horizontal que vertical. Se hace, pues, apologia de la
interdisciplinariedad, porque este trabajo construye en lo hecho en Historia del
Periodismo y en Historia econémica, y edifica en Estructura de la Informacion. Se
comienza a cubrir una necesidad en esta Ultima, pero otorga, ademas, una nueva

perspectiva en otras disciplinas mas que consolidadas.
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6.Historia de las empresas periodisticas en el

Siglo XX (1881-1989)

6.1 Causas del origen de los conglomerados mediaticos

Son dos causas las principales para que en el universo de los medios de
comunicacion comiencen a existir una concentracion de los mismos en las mismas
manos. Por un lado, el nacimiento de la opinidn publica, y por el otro — s6lo con el
primero no hubiera bastado — la mercantilizacion del periodismo. Todo esto sucede en la
segunda mitad del siglo XIX y serdn las bases para que, afios méas tarde, se de el

contexto propicio para el desarrollo de los grandes lobos de la comunicacion.

¢Por qué el nacimiento de la opinion publica? Descartado por obvio aquello de
la objetividad del periodismo, los grandes conglomerados actuales tienen, entre sus
pretensiones, la de influir en la ciudadania. Y esto no era menos en la prensa
decimondnica, mas partidista aun que la actual. Al menos, abiertamente. En un contexto
historico en el que la masa comienza a jugar un papel importante — Revolucion en
América, Revolucion Francesa, Guerra de la Independencia en Espafia, revueltas
populares en Europa como la de 1848, etcétera —, lo pablico adquiere relevancia en el
devenir de los asuntos de Estado. Conquistar la opinion sobre lo que es publico se
antoja definitivo por aquellas facciones, colectivos e individuos, claro, que deseaban
participar de la vida politica. No en vano, los medios de comunicacién eran el

trampolin, buscado y a proposito, a la misma.

Bien es cierto que, en lo que concierne a la opinion publica, hay que establecer
matices pues los origenes del concepto no tienen la misma acepcion que hoy. En lo que
respecta a aquella que se basa en el comentario publico de los designios politicos se
extenderia en el periodo correspondiente entre 1790 y 1810, en las que sucesos como la
Revolucion estadounidense y la Revolucion Francesa tienen un amplio contenido de esa
primera opinidn publica. Los dirigentes politicos lidiaron con un nuevo elemento hasta

entonces inexistente: actuar con la opinion como factor a tener en cuenta. EI germen ya
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estaba ahi. Cualquiera que deseara saltar a la politica debia de saltar a la palestra

pUblica®.

Lo que subyace tras todos estos grupos de comunicacion y conglomerados
mediaticos es la intencién de aglutinar cuanta mas opinién publica mejor, y ese intento
ha existido desde sus inicios casi. No obstante, ante una opinion puablica diversa,
divergente y heterogénea en la Guerra de la Independencia espafiola (1808-1814), lo
que se busca por parte del sector patriota es el de conformar una opinién uniforme™.
Tenia en comun la meta de expulsar a los invasores franceses, pero dentro del bando
patriota existian muchas diferencias, por lo que resultaba complicado una opinion
publica unanime cuando cada uno tenia una percepcién muy diferente de lo que debia
ser precisamente la opinion publica, propio de ideologias tan diferentes como la liberal

y la absolutista, grupos que integraban el sector patriota.

En realidad, todo esto no es nada nuevo mas alla de que se le comienzan a dar
nombres a ciertos fendmenos y que hay actores que han evolucionado (del vulgo al
pueblo, por ejemplo). Para llegar al poder y permanecer en el mismo ha sido condicion
sine qua non dominar el discurso. Los faraones mandaban a construir edificios
faradnicos — por jugar con las palabras — para demostrar a sus subditos su grandeza.
Pero sin la mercantilizacion del periodismo no habrian nacido los faradnicos
conglomerados mediaticos, pues en un sistema ya capitalista, el principal sustento — que
no fin — es el de los beneficios, y como se vera a lo largo de este Trabajo Fin de Master,
seran muchos los conglomerados que desaparecen o pierden piezas capitales de su ser

por la no rentabilidad del negocio.

Ya en los afios cuarenta del siglo XIX existian los primeros periodistas de
plantilla®, pero la mercantilizacién del periodismo fue lenta aunque progresiva a lo
largo de su segunda mitad. Comenz6 en Estados Unidos y aterrizd posteriormente en
Europa. Los medios de comunicacion adoptaban cada vez mas una estructura
empresarial y no sélo eso, sino que los propios periodistas exigian condiciones de
trabajador asalariado (en 1842 se produjo la primera huelga de cajistas en Madrid). La
entrada de las leyes del mercado capitalista y la necesidad de una inversion mayor para

competir con los otros periddicos comienzan a deparar que la periodistica se convierta

3% crUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 33.
*' FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p.52
32 ,

Ibidem, pp. 143-147.
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en una industria rentable. Todo ello cercano y justo después de la crisis de 1898, que

para el periodismo fue mas positiva.

Este hecho recibe el nombre de New Journalism (Nuevo Periodismo) o
Periodismo de empresa, en el que el mundo periodistico abandona su vertiente mas
politica para configurarse como empresas que buscan la rentabilidad, alzan sus tiradas y
buscan un producto mas cuidado estéticamente, con nuevos géneros Yy tipos de
informacion. Aument6 la publicidad, se mejoré la tecnologia para producir y la

competencia ocup6 un lugar relevante. En palabras de Concha Langa:

De cualquier modo, la crisis [la de 1898] sirvié para que se acentuase el fenomeno de la
consolidacion de la llamada prensa de empresa, y triunfase el “Nuevo Periodismo”, en el que se
encuadraban los diarios mas importantes del momento. Al entenderse el periédico como un
negocio, dando prioridad al factor econdmico, era imprescindible el incremento de las tiradas
para atraer a los anunciantes y al piblico. Ademas de aumentarse la seccion de informacion y de
noticias frente a la de opinion, la necesidad de una presentacion mas cuidada, con la introduccion
de nuevos tipos y cuerpos de letras, titulares y la fotografia, supuso la necesidad de novedosas
maquinas que requerian grandes inversiones. El resultado fue la aparicion y consolidacién de

grandes empresas periodisticas en el primer cuarto del siglo XX*.

Esto forma parte de un intento de configurarse como cabeceras independientes
tras una etapa de prensa oficial de distintos partidos politicos, asi como de la
profesionalizacion del periodismo. El periodismo de empresa respondio a un cambio de
concepcion sobre el periodismo; la necesidad de renovarse ante la saturacion de la
prensa politica (que no desaparecio) y a la evolucién propia que ya se observé en otros
paises europeos. Enric Marin i Otto sitGa entre la primera y la segunda guerra mundial
la recuperacion del atraso y la colocacion homologa de la prensa de masas espafiola con

respecto a la europea®.

La mercantilizacion del periodismo cred el contexto clave para que los
periddicos, ademas de ser un instrumento politico, partidista o, simplemente, parcial, se
constituyeran también como un negocio. Una rentabilidad que ofrecia la oportunidad de
crear nuevos periodicos y una auténtica estructura periodistica con la que conseguir los

fines de su promotor. Una novedad teniendo en cuenta que hasta entonces los periddicos

33 LANGA, Concha (2007). ABC de Sevilla, el diario de mayor circulacién en la Espafia nacional. En CHECA
GODOQY, Antonio; ESPEJO CALA, Carmen y RUIZ ACOSTA, Maria José: ABC de Sevilla: un diario y una
ciudad, andlisis de un modelo de periodismo local. Sevilla: Universidad de Sevilla. pp. 44-45.

** MARIN | OTTO, Enric (1989). L'analisi histdrica del discurs periodistic de masses: la relacié entre la
forma i el contigut. Periodistica. N2 1. p. 104.
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eran iniciativas personales sin animo de lucro, de personas cercanas al periodismo que
después — la mayoria — hacfan vida politica®. Nadie entraba en el mundo periodistico

por dinero, ni como trabajador ni como empresario.

Carlos Barrera admite que la informacion fue el motor de esta nueva prensa,
concepto apoyado por la evolucion de la tirada de los periodicos. Si la prensa de
empresa subia notoriamente, la obsoleta y vieja prensa de partidos mantenia un declive
irreversible. Sin ser apoliticos en su totalidad, si vieron que el periédico era una
mercancia, la cual, ademas, tenia influencia en la opinién publica. En otras palabras, se

trataba de un instrumento poderosisimo®.

Para unir Estructura de la Informacién e Historia del Periodismo, dos péarrafos
del propio Carlos Barrera definen muy bien el vinculo. En referencia a la prensa de

empresa del primer tercio del siglo XX*":

“[...] Casi todas [las empresas] coincidieron, sin embargo, en apostar por la diversificacion de
productos en el ambito editorial y cultural, en adoptar estrategias comerciales y de gestién tipicas
del mundo empresarial, y en tomar medidas conducentes a la proteccién profesional y laboral de

los periodistas, hasta entonces bastante desatendidos por lo general.

[...] la prensa espafola en el primer tercio del siglo XX fueron conscientes de esta doble
naturaleza de sus productos: los periédicos eran una mercancia pero también un medio de
influencia social, economica y politica. A todos ellos les interesd llegar a la maxima rentabilidad

econdmica, porque era base de su independencia [...]”.

Una independencia, relativa, con el poder politico, pero una dependencia
generada al mundo empresarial, al capital, a los accionistas y a los intereses de todas

esas estructuras que se constituian y constituyen detras de los medios de comunicacion.

%> Como se observard a lo largo de este Trabajo Fin de Master estas fluctuaciones entre periodistas y
politicos, prensa y politica, no se detendran sino que se mantendran considerablemente durante el siglo
XX. Detrds de las empresas periodisticas (y de manera visible también) pasaron diputados, ministros y
hasta presidentes del gobierno.

3% BARRERA DEL BARRIO, Carlos (2007). La renovacion periodistica del primer tercio del siglo XX en
Espafia. En CHECA GODOQY, Antonio; ESPEJO CALA, Carmen y RUIZ ACOSTA, Maria José: ABC de Sevilla:
un diario y una ciudad, andlisis de un modelo de periodismo local. Sevilla: Universidad de Sevilla. pp.
241-245,

* Ibidem.
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6.2 Primeros antecedentes. Finales del siglo XIX.

Cataluina al timén

6.2.1 Diario de Barcelona: la familia Brusi

Los dos primeros ejemplos se hallan en Barcelona, aunque con bastante
distancia temporal. Catalufia, como vanguardia industrial de Espafia, siempre fue punta
de lanza en el periodismo espafiol gracias a los flujos comerciales y a la temprana
llegada de la Revolucién Industrial en comparacion con el resto del pais®®. El Diario de
Barcelona nace en 1792, si bien no es hasta 1814 cuando entra en escena la familia
Brusi, quien haria del diario un auténtico referente. La asociacion entre periodico y
familia fue tal que popularmente se le conocié como EIl Brusi, referencia a la herencia
familiar. Antoni Brusi i Mirabent recibio el privilegio de editar la cabecera gracias a su
colaboracién como impresor en la Guerra de Independencia que justo habia acabado.
Desde entonces, el Diario de Barcelona pas6 generacion tras generacion por los Brusi,
que hicieron de él un negocio familiar, algo rompedor con el objetivo habitual de la
prensa del momento, casi politica por completo dedicada a patriotas (liberales y
conservadores) y afrancesados.

) RBCID DEL PERIODICO.

0, ERUDITO, ECONOMICO, ¥ couaxc'mn
gt au CON EL THU

NOH. 920 JURVES 16 DE AGOSTO DR 1888, [T

EDICION DE LA MANANA.
numnuammwmuﬂmﬂuum

bastanten v ;ulidﬂdd?':
WICE TR e ,ﬁﬁ
Morma—GContinian exla gicia rarrorca aldo San Agustin: se descubre Iu!-:l‘emda, los Memoriales, los anonlm
1S T TivAnan 0 reserva & s leto 3 Tedls 4o 18 BOSh: ~ Anales, las Antologias, y otros pdesde
Corto de Marin.~Hoy se hace la »lutnuumsennnddmmn,mmm& Ww ‘)Wzo mas be ‘
aimas, 6 e Santa Ana. DULROS ¢! bles.
suelta auenbze otd teratura

enellos, i qnnnus yeces han awvadpade-
haciendo,

e
i ntes, que por serlo ya mub
ﬁmn el SaIno W;Jgs XFlsmo’gteelg&'ts dﬁ‘i'&"

eﬁhﬁm 2 ”Wfimmnmmn.

- Esueamébi-, ue. tratando mobjcmwdqégné;o%:‘
halhn%ope pOr U pegugno coste, en

demdacl;.nde ucotra:lxn g

g—og:eneﬁal nthxg ')9 ;;]uouummd este me<.

2 todas las Artes.
¥ QCW‘!F?H dwm arios, Mm d'mpu":o las.

3t : s R
ATECCIONES ASTRONOMICAS; Dia f6.—Dectis. dol B 13010 ¥ Bacesl—dale ol 4 E30
AT e foge s £ B 1S L ...md‘.'..ﬂm R s
= L
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En realidad, el negocio familiar en un primer instante era una libreria, y a través
del Diario de Barcelona, una vez que entr6 Antoni Brusi i Ferrer, hijo del anterior
propietario, el periodico comenz6 una importante renovacion en sus contenidos, con
especial hincapié en la literatura. Mas all& de que coincidiera — la década de los cuarenta
del S. XIX — con que el hartazgo de la politica abriera nuevas vias periodisticas, el
Diario de Barcelona posefa tres veces mas anuncios de libros que la media®,
incluyendo obras cuyo punto de venta era su libreria. No obstante, sefiala Manuel
Carrillo®® que una vez alcanzado el tope méximo al que podia aspirar el periédico en
asuntos literarios, Mafé, redactor principal y en 1865 nuevo director, propuso a Brusi
dar cobertura politica para no quedarse atras. Timorato, de manera irregular e
inconsistente, pero lo hizo, desde una posicion conservadora, catolica, pero afin a la
union liberal de O’Donnell, descentralizada y contraria a los modos del general

Espartero, de corte represivo en Catalufa.

La Casa Brusi, marquesado concedido por el rey Alfonso XIllI, siempre tuvo
especial interés en ofrecer un periddico fresco, que fuera por delante de la competencia.
En un contexto como el de la segunda mitad del siglo XIX donde el periodismo
comenzaba a estar mercantilizado, Antoni Brusi i Ferrer se decidio a traer la técnica de
la litografia para imprimir el diario. Con tal decision se convirtié en el primer periédico
nacional que asumia un modelo que quedd implantado durante varias décadas mas
tarde. Aunque se le reconoce como receloso de aprovechar la capacidad de su periddico,
el Diario de Barcelona realizé una fuerte campafa a favor del ferrocarril y el telégrafo.
Brusi i Ferrer tenia intereses en ello porque mejoraba notablemente la eficiencia para el
diario, hasta el punto que constituyo una sociedad con otros empresarios para fomentar
la construccion de ferrocarriles que uniera grandes ciudades como Zaragoza o la propia
Barcelona con Francia. La empresa periodistica se diversifico, temporalmente, al sector

ferroviario™.

** GOMEZ CAMACHO, Paquita (2002). El Diario de Barcelona i el mén del llibre (1840-1854). Cercles:
revista d’historia cultural. N25, pp. 170-173.

% CARRILLO, Manuel (2003). Impulso definitivo en la politizacién del Diario de Barcelona en la coyuntura
de 1858. Una introduccidn. Revistes Catalanes amb Accés Obert (RACO). N2 6. pp. 199-205.

* Para una historia amplia del Diario de Barcelona: MOLIST POL, Esteban (1964): El “Diario de
Barcelona”, 1792-1963: su historia, sus hombres y su proyeccion publica. Barcelona: Editora Nacional.
Cabe constar que Diario de Barcelona desaparecié en 1994 (su edicion digital estuvo abierta hasta
2009), por lo que esta obra no recoge los ultimos 30 afios de la cabecera barcelonesa.
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6.2.2 La Vanguardia: el diario familiar por excelencia.

Precisamente la mejora de las comunicaciones y el transporte a través de la
llegada de la Revolucién Industrial permite que la prensa regional nazca ya de forma
consolidada en Espafia a finales del siglo XIX. Al Diario de Barcelona le surge un
competidor, La Vanguardia, en 1881, si bien no despegaria hasta 1888 ya con los Godo
al mando*. La Vanguardia se enmarca por completo en el denominado periodismo de
empresa®, siguiente fase a la obsoleta prensa partidista, érgano de las diferentes
facciones politicas. Se trata de un modelo acabado de lo que ya iniciara el Diario de
Barcelona, con una estructura empresarial firme: fuerte base econémica y una sélida
administracion. La familia Godd no tuvo su origen en el periodismo, sino que poseia

una empresa fuerte dentro de la industria textil**, aval para acometer tal nueva aventura.

De hecho, el director de La Vanguardia

: establecia que “[...] todos enemigos de La

LA VA N G ” AHH[A Vanguardia, porque no era partidaria como ellos, y

sobre todo de ellos™. Sin embargo, en la historia

redactada y disponible en la pagina web del Grupo
Godo se hace mencidén a que la eleccion del director
‘ Modesto Sanchez Ortiz (artifice del despegue de La
e e ot 80 S T & L AL B Vanguardia a partir de 1888 junto con la gestion
S i empresarial de Carlos Godo) fue una recomendacion
- de Amadeo Sagasta, sospechoso de ser, en efecto, el
I ':\ILIL\\ importante lider politico que estuvo vinculado al
8 Partido Liberal (y que en 1883 habia promulgado la

Ley de Prensa favorable a las publicaciones

periddicas), para el que La Vanguardia habia sido

organo oficial en sus primeros siete afios. Hipdtesis que se confirma en la propia

hemeroteca del diario catalan en la noticia del fallecimiento de Sdnchez Ortiz, el citado

*> FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 145-146.

3 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996: 24; y LANGA, Concha, op. cit., 2007,
p. 46.

* MOLINA, Vis (2005). Los Godd: los ultimos 125 afios de Barcelona. Barcelona: Ediciones Martinez Roca.
pp. 26-27.

“ Cit. CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 271.
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director, en la que ya sf aparece correctamente el nombre Praxedes Mateo Sagasta*®. Un
diario apartidista asesorado por una de las principales figuras politicas de la

Restauraciéon Borbonica.

Para mayor confirmacién, Modesto Sanchez Ortiz se presentd a las Cortes y fue
elegido diputado por el Partido Liberal en 1901, asi como Ramén Godd, hijo del
mencionado Carlos Godo, fue a su vez también diputado entre 1898 y 1905, hasta que
disputas internas dentro del Partido Liberal le hicieron apartarse®’. Asi, al contrario de
lo que se cree: “No obstante, desde 1888, primer dia de la Exposicion Universal de
Barcelona, La Vanguardia se situd, de la mano de su histérico director Modesto

5548

Sanchez Ortiz, al margen de cualquier partido politico”™, las conexiones se

mantuvieron estrechas, pero no publicas.

La Vanguardia fue el Unico competidor real del Diario de Barcelona
convirtiéndose ya en 1905 en el primero en difusion de la ciudad condal con 18.000
ejemplares™. Dato que se une, también, a que Miguel de los Santos Oliver y su equipo
de colaboradores pasan del diario de los Brusi al de los Godo6 por estas fechas, en una

merma simbolica al primero de los grandes diarios de Barcelona.

Ramon Godd se mostraba obsesionado con la importancia de tener el mejor
material para la elaboracién del periddico. Asi, en 1913, ya cre6 una papeleria propia
(para combatir a La Papelera Espafiola, como se vera mas adelante) con nueva
maquinaria en Poble Sec, ademas de una red de corresponsalias que le hacian obtener
informacion internacional por encima de cualquier otro diario espafiol. En efecto, era la

vanguardia de los diarios espafioles en ese momento.

Pese a la corriente nacionalista que se vivio en el primer tercio del siglo XX en
Catalufia y a que el propio Miguel de los Santos Oliver, cuando ya era director, se

postuld a favor, Ramon Godé fue tajante y en ningin momento permitio que el

“Enla biografia que realiza Vis Molina sobre la familia Godd ya recoge que Modesto Sanchez Ortiz es
conocido por Carlos y Bartolomé a través de Sagasta. Sin embargo, la misma obra recoge en su primer
capitulo las siguientes palabras: “Siete afios mas tarde, el 1 de enero de 1888, comenzara la verdadera
historia de La Vanguardia como diario independiente, plural y moderno”. Resulta, cuanto menos,
cuestionable la independencia de un diario en el que la eleccién del director es una recomendacion de
uno de los lideres politicos nacionales con estrechos vinculos a tal diario a lo largo de su trayectoria.

* MOLINA, Vis, op. cit., 2005, p. 61.

*8 ANSON, Rafael (2016). El grupo Godo, un escenario multimedia. Cuenta y Razon. N2 37 (enero-febrero
2016). p. 20.

9 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 271.
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periddico derivara hacia tales postulados, dato al que hay que tener en cuenta el
nombramiento por parte de Alfonso X111 del Condado de God6™. Un objetivo subyace
siempre en La Vanguardia, y era el respeto por el orden establecido™. Nunca se mostré
combativo contra ningun sistema — tampoco el franquista, si bien por otras razones —,

exactamente igual que ningtin conglomerado mediatico lo hace hoy®?.

Coinciden tanto los Brusi como los Godd en imprimir a sus diarios el respeto por
el orden establecido, una postura liberal y monarquica, coincidente con la concesion de
los titulos nobiliarios a ambas familias. No debe pasarse por alto que, tras la | Republica
(1973-1974), los empresarios catalanes fueron los principales valedores de la

Restauracion Borbénica y de la llegada de Alfonso X1 a la Jefatura del Estado™.

6.2.3 La agencia Fabra: primera gran agencia espafiola con capital francés

Antes de dar el salto al siglo XX, resulta indispensable tratar el nacimiento de la
primera agencia de noticias en Espafa, la agencia Fabra. Nacida en 1867, debe mucho a

que el Diario de Barcelona encomendara a Nilo Maria

Fabra y su Centro de corresponsales la cobertura de la
guerra franco-prusiana. Ello ocurrié apenas un afio antes.
Fabra se constituyd como filial de la agencia Havas, una de

las mas fuertes a nivel mundial. Su capital, de hecho, era

francés casi en su totalidad®. Esto dio lugar a situaciones
como que la agencia difundia informaciones favorables a
Francia y sus politicas que bien podian ser contrarias a los

intereses de Espafia. “En Espana se difundian con gran lujo

de detalles aquellas noticias que representaban propaganda

*® MOLINA, Vis, op. cit., 2005, p. 72.

> CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 273

> Para una historia completa de La Vanguardia: HUERTAS, Josep Maria (2006): Una historia de ‘La
Vanguardia’. Barcelona: Angle Editorial. También la ya citada: MOLINA, Vis (2005). Los Godd: los ultimos
125 afios de Barcelona. Barcelona: Ediciones Martinez Roca.

>* CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando (2002). El poder de los empresarios: politica e
intereses econémicos en la Espafia contempordnea (1875-2000). Barcelona: Taurus Ediciones. pp. 22-24.
>* OLMOS, Victor (1997). Historia de la agencia EFE: el mundo en espafiol. Barcelona: Espasa. pp. 60-62.
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de la politica de Francia, sin tener en cuenta si perjudicaban o no a los intereses

~ 55
espafoles™.

La ayuda de Havas le permitié entrar en el circuito de Agencias Aliadas,
organizacion formada por agencias de diversos paises que colaboraban entre si en el
trasvase de informacion. El entramado se complica cuando se observa que Havas estaba
asociada a Reuters Telegraph Ltd.*, es decir, a la agencia Reuters. En otras palabras,
una parte considerable de las noticias de agencia se establecian y pasaban filtros

parecidos. La informacidn de agencias estaba concentrada.

>> Cit. OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 66.
56 ,
Ibidem.
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Antes de cerrar este periodo histérico hay que desarrollar el cuadro expuesto con
la estructura mediatica de finales del siglo X1X. Cabe constar que, ante todo, se trata de
un esbozo muy sencillo, al que le faltan muchos elementos por investigar y que resume,
no obstante, la conformacion de esos primeros antecedentes de los conglomerados
mediaticos en Espafia. Aunque Catalufia fue la principal vanguardia de la revolucion
industrial en Espafia junto al Pais Vasco, y como se ha visto, ello facilité el nacimiento
de la prensa de empresa, cabe constar que La Voz de Galicia, en tierras gallegas, ya se
erigia como uno de los periédicos regionales de mayor importancia, nacido en 1882, tan
solo un afio mas tarde que La Vanguardia.

Los dos diarios barceloneses son los principales periddicos de empresa en
Espafia y en esta rastica estructura mediatica se puede observar ya una conexion
indirecta. Ambos propietarios, las familias Brusi y Godo, reciben por parte de la
monarquia de un titulo nobiliario, son ennoblecidos por la monarquia en sefial de
gratitud. Este es el simbolo de lealtad que guardan ambas publicaciones. Por otro lado,
la familia Brusi y la familia God6 no comenzaron en el negocio del periodismo, si bien
sus origenes si entran a matices. En el caso de los Brusi estos origenes se encuentran en
el negocio del libro, que no deja de formar parte del sector de la comunicacién. Las
lineas muestran esa conexion, porque como ya se ha dicho, algunos anuncios de venta
de libros por parte de Diario de Barcelona apuntaban directamente a la libreria familiar.
Los Godd ya pertenecian a la industria textil antes de meterse en el negocio del
periodismo, pero eso no quita que el capital, una vez constituida La Vanguardia,

estuviera diversificado.

En el caso de los Godo, su pertenencia al Partido Liberal y la recomendacion de
Sagasta para la eleccion del director en la nueva etapa de La Vanguardia en 1888
muestra su conexion con el poder politico ademas de la monarquia. No hay que obviar
que Espafia se sustentaba bajo un sistema turnista apoyado, precisamente, por Alfonso
Xll'y, posteriormente, por Alfonso XI1I1. No era extrafio a finales del siglo XIX, pero el
sistema surgido de la restauracion borbdnica tenia cercano dos de los principales medios

de expresién de la época.

Finalmente, cabe desarrollar las dos lineas discontinuas que relacionan a Diario
de Barcelona con Fabra y La Vanguardia con Havas. Ya se ha explicado anteriormente

como la agencia espafiola, aunque de capital francés, era filial de Havas, que a su vez
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pertenecia a Reuters, britanica. En este caso la relacion es un ejemplo de cémo la
informacion de agencia, con filtros parecidos (pues estaban conectadas entre si),
ofrecian mensajes poco plurales y cada vez con mayor espacio en los diarios,
proporcionaban esas informaciones a dos de los principales diarios de finales del siglo
XIX. Es decir, mensajes muy parecidos, de origenes poco diversos, se expandian por los
principales altavoces ofreciendo una escasa variedad en la informacion. Las lineas
permanecen discontinuas porque no se trata de casos de concentracion de capital y
mediatica entre los diarios y las agencias (simplemente contrataban un determinado

servicio®’), pero si de una informacién circular.

6.3 Llega el siglo XX: bienvenida a los primeros

grupos periodisticos

Estas son las dos primeras pinceladas de diarios con tintes de conglomerados
mediaticos en tanto que tras ellos no habia un interés periodistico — al menos, no
prioritario —, sino empresarial, con ligera diversificacion a otros sectores. Y, sobre todo,
afectaban tan s6lo a una cabecera. Para ver los primeros grupos periodisticos (y
verdaderos conglomerados) hay que asomarse al siglo XX o, como muy temprano, a
fechas colindantes a la crisis de 1898, donde paraddjicamente se vive la edad de plata

del periodismo espafiol.

La prensa se incrementa por la avidez de informacion, las mejores técnicas y
tecnologicas de los diarios, la ya mencionada mercantilizacién del periodismo y, en
definitiva, la mayor calidad tanto en el continente como en el contenido de los medios
de comunicacion. En ese nuevo proceso de hacer periddicos industriales — es decir,
periddicos bien trabajados desde un punto de vista material —, las leyes de mercado
rigieron el nuevo periodismo con una mayor concentracion empresarial y aumento del

capital™.

 La Vanguardia era el principal cliente de la agencia francesa Havas.
CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 271.
*8 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 169.
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Cabe resefiar, ademas, la preocupacion por la profesionalizacion del periodismo,
como simbolo de independencia, y como profesion®. Las plantillas obtuvieron mejores
condiciones salariales, sueldos méas dignos y en general, el periodismo dejo de ser una
tribuna desde la que lanzarse a la politica. Al menos, en los escalafones mas inferiores.

Los tiempos habian cambiado.

Algunos periodicos para sobrevivir hubieron de evolucionar a este fendmeno de
la prensa de empresa o el Nuevo Periodismo que se mencionaba anteriormente. Algunos
de ellos no lograron evitar el declive, pero si prorrogaron y ralentizaron su decadencia®.
Lo raro se convirtié en norma y produjo un nuevo escenario periodistico, no exento de
polémicas. El capital y los accionistas se convirtieron en actores fundamentales, tanto
como aquellos grandes hombres de periddicos. La concepcion fue tal que no podia

entenderse el periodismo sin una gran empresa 0 empresario detras.

Destacan cuatro grupos, de los cuales solo Prensa Espafiola se mantiene en la
actualidad (aunque fusionado con el Grupo Correo, origen de Vocento). Estos son: La
Papelera Espafiola, Editorial Catdlica, Sociedad Editorial Espafiola y el ya mencionado

Prensa Espafiola.

6.3.1. Prensa Espafiola: la empresa de los Luca de Tena

Fue, y es, Prensa Espafiola el de mayor recorrido en el siglo XX (junto con el
Grupo Godo) toda vez que su inversion fue realmente
fuerte. Torcuato Luca de Tena cred una sociedad cuyo
capital inicial fue de tres millones de pesetas®. Esto y
su innovadora vision del periodismo llevaron a que
ABC, su buque insignia, se convirtiera en referencia
desde su nacimiento. La importancia del periodismo
grafico, un formato periodistico moderno y una
estructura de personal sin equiparacién dentro de las

fronteras nacionales hicieron del periddico conservador

y monarquico historia del periodismo espafiol. Perteneciente a Prensa Espafiola también

>° BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 2007, pp. 245-246.
% ibidem, p. 241.
*! Ibidem.
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se encontraba el semanario Blanco y Negro (1891), antecedente mas que simbdlico de
ABC, de 1903. Es Blanco y Negro el verdadero origen, aunque naciera 18 afios antes de
la creacion de Prensa Espariola, porque supuso la puesta de largo de Torcuato Luca de
Tena tras su etapa por Alemania, donde quedd prendado. Era Blanco y Negro una

prensa grafica que daria hasta la Transicion.

Prensa Espafiola se constituye en 1909% con ABC convertido ya en diario
(1905) y ejemplo periodistico. El periddico fue un caso paradigmético, porque auno su
caracter conservador con el de la innovacidon tecnoldgica y material que le dieron un aire
fresco. De hecho, aunque Prensa Espafiola tuvo mas publicaciones dentro de su grupo
periodistico como Gededn, Actualidades, Los Toros, La Mujer y la Casa, La Gaceta del
Crimen, El Teatro, Ecos o Gente Menuda, fueron ABC y Blanco y Negro los que no
fracasaron. Su linea editorial, obviamente, se situaba en el espectro conservador ya
citado, hasta el punto de que negd a sus trabajadores pertenecer a asociaciones
sindicales. A cambio, recibian una remuneracion muy por encima de la media por la

época y adopté mejoras laborales, como la jornada laboral de ocho horas®.

La magnitud se eleva cuando se ha de hacer constancia de que no sélo fue
Prensa Espafiola S.A. un enorme grupo periodistico, sino que su propietario, Torcuato
Luca de Tena, poseia intereses comerciales en industrias como la del jabon o el aceite,
asi como también perfumes, chocolates o el agua de azahar bajo la marca de “La
Giralda™®, desde tiempos anteriores a la creacion de su primera publicacién, Blanco y

Negro®. Negocios que compagind en paralelo, directamente 0 mediante delegacion, a la

®2 Titulo a recomendar para conocer la historia del conglomerado mediatico de Prensa Espafiola es
IGLESIAS, Francisco (1980). Historia de una empresa periodistica: Prensa Espafiola. Editora de ABC y
Blanco y Negro (1891-1978). Madrid: Prensa Espafiola. En esta obra se hace un resumen exhaustivo al
devenir de la empresa de los Luca de Tena, especialmente de ABC, ya que como reconoce el propio
Guillermo Luca de Tena en el prélogo, es imposible separar uno de otro. Es esto, probablemente, el pero
del libro de Iglesias, hecho con el visto bueno de Prensa Espafiola (lo publica su editorial) y casi a forma
de homenaje.

® CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 82; e IGLESIAS, Francisco, op. cit.,
1980, p. 99.

% RODRIGUEZ, Aida y TORRES, Trinidad Maria (2007). Los Luca de Tena: la primera familia periodistica
de Espafia. En CHECA GODOY, Antonio; ESPEJO CALA, Carmen y RUIZ ACOSTA, Maria José: ABC de
Sevilla. Un diario y una ciudad, andlisis de un modelo de periodismo local. p. 257.

® El orden cronoldgico de la diversificacion del capital no es relevante porque lo que subyace a un
conglomerado mediatico no es que sus publicaciones fueran posteriores a una empresa de otro sector o
que, tras la puesta en marcha de sus cabeceras, se abrieran negocios en sectores productivos diferentes.
La cuestion relevante es que en la propiedad de los periddicos y medios de comunicacion cohabitan
intereses comerciales que confrontan con los intereses periodisticos. La propiedad de dichos medios de
comunicacion, esos grandes conglomerados mediaticos, ha hecho uso de su posicién privilegiada para
favorecer esas otras dindmicas empresariales horizontales.
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actividad del periddico. Cuestion que se mantuvo entre generaciones y se mantiene en la
actualidad. Se gestaba asi uno de los primeros grandes conglomerados mediaticos en

Espania.

Flirte6, también, con otros grupos periodisticos®®. En primer lugar, se rumore6
con ser comprado por Sociedad Editorial de Espafia®, dado que en sus primeros
compases ABC no fue del todo rentable dada la gran inversion depositada en él. Pero es
que, una vez consolidado como el diario de mayor difusiéon en Madrid — sélo La
Vanguardia le hacia frente a nivel nacional —, fue ofrecido a La Papelera Espafiola por
seis millones de pesetas. Una muestra de la fuerte inversion y la tardanza en recuperar la

misma que se hizo al principio.

Prensa Espafiola jamas combatio lo establecido. Torcuato Luca de Tena era un
liberal coincidente con los patrones seguidos por parte de Sagasta o Canalejas. No
obstante, renuncié a la militancia dentro del Partido Liberal para no verse
comprometido y, sobre todo, no comprometer a su periddico y darle asi la
independencia que necesitaba (en contraste, como se vera mas adelante, con el caso de
directores de la Sociedad Editorial de Espafia). Sin embargo, seis afios mas tarde Luca
de Tena fue nombrado senador vitalicio (en 1909, afio justo cuando se constituye Prensa
Espafiola), cargo que aceptdé y compagind con la presidencia de Prensa Espafiola.
Recibid, por todo esto, numerosas criticas ABC, en particular, y Prensa Espafiola, en
general. Lider6 la campafia a favor de la neutralidad de Espafia en la | Guerra Mundial.
Su postura de no intervencion fue exactamente la misma que la de la administracion de

Eduardo Dato, que sustituyé a Antonio Maura en el Gobierno.

Sus buenas relaciones con el poder le permitieron que en los dificiles comienzos
de la empresa, Juan de la Cierva, ministro de Gobernacion, negociara con los bancos
para obtener prérrogas en las deudas contraidas por Prensa Espafiola®. Luca de Tena
tenia estrechas amistades en el poder politico, intereses y titulos nobiliarios, por lo que
su postura fue explicitamente conservadora y monarquica. Cuando se produjo toda la
problematica de la carestia del papel, en la que Prensa Espafiola tomo6 partido como
lider para el anticipo reintegrable (cuestion que se hablard méas adelante con La Papelera

Espafiola), en una carta enviada por el director del Tesoro Publico para ratificar que los

% CrUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 270.
*7 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 67.
68 Ibidem, p. 91.
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pagos de ABC por el anticipo iban en tiempo, se dirigia al presidente de Prensa

Espafiola bajo ¢l apelativo de “mi querido amigo”ﬁg.

En realidad, esta vinculacion con la politica no era ninguna excepcion. A finales
del siglo XIX y principios del siglo XX fueron muchos los empresarios los que
decidieron empezar a dar el salto a la politica en busca de proteccion para sus empresas
y también de politicas gubernativas que permitieran el desarrollo de las mismas™. La
cuestion, aqui, no es tanto la normalidad de los hechos — si se entiende el contexto
histérico — como la evidente influencia que se ejercia sobre un determinado periddico.
No debe confundirse esta actitud con aquellos que, directamente, usaban un medio de
comunicacion como trampolin. Aqui, el concepto de empresario, agrupa todo tipo de
sectores.

Desde la constitucion de Prensa Espafiola ABC elevd notablemente sus tiradas y
empez6 a obtener importantes beneficios. Ello lo logré gracias a sus innovadoras

proposiciones: concursos, nimeros extraordinarios, actos benéficos, etc.”

Asi pues, Prensa Espafiola fue desde sus inicios (poseia mas de un medio de
comunicacion) un conglomerado mediatico con intereses en el negocio de la prensay en
otros sectores. Este dato no es nimio. Se constata que desde principios de siglo XX, no
solo en el caso particular de Prensa Espafiola, ya se daba lo que serd una constante a lo
largo de toda la centuria. Los negocios ajenos a la comunicacién y un grupo con varios

medios se interconectaban entre si desde temprano.

6.3.2. La Sociedad Editorial de Espafia: el fracaso de un gran conglomerado

La Sociedad Editorial de Espafia partia de su gran diario, El Liberal, casi
antitesis de ABC en tanto su caracter popular y progresista™. El éxito del periédico
madrilefio le llevd a expandirse en otros cuatro periodicos homonimos en Barcelona,

Sevilla, Bilbao y Murcia. La expansion de Sociedad Editorial fue tal, que tanto El

%% |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 137.

7 CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, p. 59.

"L |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, pp. 141-144.

"2 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 173
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Imparcial como el Heraldo de Madrid pasaron a integrar sus filas, asi como otros

periddicos regionales. Se trata de la primera gran concentracién mediatica de Espafia.

La Sociedad Editorial fue acusada de monopolizar el mercado periodistico
espafiol®. Aglutind toda una fragata de diarios liberales que se convirtieron en
oposicion a “la oleada autoritaria desencadenada en estos afios por el ntcleo duro del
régimen, sobre todo tras la formacion del llamado Gobierno largo de Maura en enero de
1907”™. De ahi que, tras no hacerse con La Correspondencia de Espafia, ésta se

desmarcara del grupo periodistico al que se le apodé como el trust”.

No era para menos. El Liberal, EI Imparcial y el Heraldo de Madrid eran los
tres diarios de referencia de la capital espafiola. Periddicos rivales entre si que pasaron a
pertenecer a la misma empresa, lo que abrié el debate, ya a principios del siglo XX,
sobre la concentracion empresarial de la prensa. Desde la Sociedad Editorial de Espafia
se argumento que no era mas que una estrategia econdémica para reducir costes y que no
afectaria a la independencia de los periodicos. Tanto es asi que tales diarios arguyeron
que se libraban asi del criterio unico del duefio o jefe para pasar a la diversidad de los
accionistas’®. Sin embargo, el apodo negativo del trust siempre les acompafio.
Compuso, asf, un frente de diarios situados a la izquierda’” en el espectro politico que
arrincond al ala més radical de la prensa de ese costado. Un frente que se mostré muy
combativo contra Antonio Maura y tomd@ una posicion protagonista durante la Semana

Trégica, demostrando asi su fuerza®.

El Imparcial defendia en 1885 lo siguiente:

 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 172-173.

" DESVOIS, Jean-Michel (1977). La prensa en Espafia (1900-1931). Madrid: Siglo XXI. pp. 22-23.

> GOMEZ APARICIO, Pedro (1974). Historia del Periodismo Espafiol: De las guerras coloniales a la
dictadura. Madrid: Editora Nacional. p. 111, 243.

’® CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, pp. 76-79.

77 En palabras de Mercedes Cabrera en realidad habia matices notables entre los tres diarios: “Podia
pensarse que el trust nacia con la voluntad de superar las discrepancias internas en el seno del partido
liberal que habia dirigido Sagasta, para poder hacer frente a un partido conservador que se reforzaba
bajo el liderazgo de Antonio Maura. Resultaba chocante, sin embargo, que se unieran El Imparcial, que
siempre se habia mantenido en la defensa de la Monarquia, con E/ Liberal, nacido de una disidencia de
aquél y que siempre hizo alarde de su prorrepublicanismo, y El Heraldo, que se proclamaba demdcrata.
En realidad, el primer objetivo de la Sociedad Editorial no era suplir la debilidad del liberalismo dinastico
con la capacidad de presion de la prensa, sino salvar de la ruina aquellas empresas”.

CABRERA, Mercedes (1994). La industria, la prensa y la politica: Nicolds M? de Urgoiti (1869-1951).
Madrid: Alianza Editorial. p. 52.

8 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 180.
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“[...] Porque todo diario que no acepta subvenciones del poder, que rechaza todo género de
favores de las empresas financieras, grandes o chicas y que lleva sus honrados escripulos hasta
omitir opiniones y juicios en todos aquellos casos que puedan servir de intereses meramente
particulares, necesita elementos de vida propia, y estos en un pais como el nuestro, donde la
prensa es baratisima para los suscriptores [...] no pueden ser otros que los ingresos de publicidad

por medio del anuncio”"”.

Dos décadas mas tarde (1906) El Imparcial estaba sometido al capital de las
empresas de la Sociedad Editorial de Espafia yendo contra la “demostracion de la

independencia de los periddicos” que podia leerse en el texto anterior de 1885. Palabras

que segun la propia Marquez Padorno

EL IMPARCIAL

DIARIO LIBI ERAL,
_ FURDADO POR D. EDUAR DO G/ISSET ¥ ARTOME. _

ae Eopana-
10

también suscribieron El Liberal y

Heraldo de Madrid, periddicos con los
que se encontrarian en el denominado
trust. También La Correspondencia de
Espafia, quien se habia desmarcado de

la SEDE. Miguel Moya, precursor de

esta Sociedad Editorial de Espafia,

pretendia agrupar cabeceras con fines econdmicos y también politicos®®, si bien
manteniendo la independencia de cada una de las cabeceras miembros del

conglomerado.

Prueba a favor era el curioso y aislado caso de José Laguillo, director de El
Liberal de Sevilla entre los afios 1909 y 1936. Laguillo escribia lo siguiente en sus

memorias®:

“[...]1 Y no tardé en comprender que un o6rgano de informacién y publicidad importante, para

adquirir independencia y autoridad (lo que industrialmente era negocio), lo primero que debia

” MARQUEZ PADORNO, Margarita (2011). El liberalismo en la prensa: Miguel Moya. Historia

Contempordnea. N2 43. p. 687.

8 E| trust liberal apoyo férreamente al Partido Liberal, lo aupd hasta situaciones privilegiadas en el
poder y fue, casi, 6rgano oficioso de la fuerza politica. Dato que se comprende si se atiende a que
Miguel Moya, director de El Liberal y presidente de la Sociedad Editorial de Espafia, y varios periodistas
del mismo periddico, eran diputados en el Congreso por dicho partido.

MARQUEZ PADORNO, Margarita, op. cit., 2011, p. 694.

En las memorias de José Laguillo, director de El Liberal de Sevilla, se afirma la renuncia de Miguel Moya
a ser ministro, asi como también sus contactos con altos cargos del Partido Liberal, facilitando la
consecucion, por ejemplo, de entrevistas.

LAGUILLO, José (1979). Veintisiete afios en la direccion de “El Liberal” de Sevilla (1909-1936). Memorias.
Sevilla: Secretariado de Publicaciones. p. 244.

1 L AGUILLO, José, op. cit., 1979, pp. 215-271.
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hacer era consolidar y garantizar, ante el publico, aquella independencia. Cosa ardua en tales
tiempos, en que sélo concebiase el periédico como algo fatalmente adscrito a un hombre, un

partido o una tendencia politica.

[...] Pero, yo pensaba de otro modo, y cai en la cuenta que mejor que servir a una doctrina, era
servir a la informacion; y mucho mejor que entonar con un partido politico era hacer con todos
[...]. Sumarse a la actitud de cualquier partidismo, por bien inspirado que estuviese en el espiritu
de la ciudadania, ¢no implicaba el choque con otros sectores? ¢No acusaria, a la larga, un
sensible desgaste? Lo comprendi bien y, paulatinamente, fui aflojando ciertos lazos [...]. Cayo
mal el nuevo giro, porque esos virajes no se realizan sin agravios o sin pretensiones, y porque

nadie podia penetrar con exactitud en el plan de mi pensamiento [...]”.

Renunci6 a cualquier cargo, ya que su Unico amor era Sevilla y asi era la Unica
forma de hacer progresar a la ciudad. “De nada me sirvié el periodico” afirmo. Sin
embargo, José Laguillo se present6 a las elecciones para ser diputado en las Cortes
como independiente. Publicaba lo siguiente en las paginas de su diario, El Liberal de

Sevilla, a pagina completa y tipograficamente destacado:

“Mi proposito de presentarme candidato en la préxima lucha electoral obligame a justificar los
méviles de mi actitud y las causas que me han determinado a lanzarme a una actuacion en la vida

publica, que hasta aqui habia sido sistematicamente mantenida en el mas lejano apartamiento

[..].

Primero. Porque el director de un periddico es algo asi como el representante nato, vitalicio de la

ciudad, de cuyo anhelo, sentir y aspiraciones es 6rgano y eco continuo.

Segundo. Porque ese cargo de director obligame a conocer las cuestiones, a estudiar los
problemas y, ain la mayor parte de las veces, a anticiparme y ellos ofreciendo al publico y a los

que administran y gobiernan, planes, proyectos y soluciones [...]”.

Una independencia que, posteriormente, en su programa, publicado de la misma

manera que su decision a participar en los comicios, quedaba en entredicho:

“[...] Primero. Mandatario de Sevilla y de los pueblos adscritos a ella por los comicios y por el
organo de opinidn que significa el peridédico, simultanearia de tal modo mi actividad, que la labor
de diputado y de director del periédico estuvieran tan identificadas que mutuamente

contrabalancearianse, metodizando los esfuerzos en beneficios de una fecunda actuacion [...].

Hombre de estudio y de trabajo perenne, el acta de diputado sobre mi cargo de director del
periédico no habria de amilanarme. Por el contrario, la conviccién de mi responsabilidad, mi

amor por Sevilla, creo que centuplicarian mis arrestos y entusiasmos [...]”.
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Si Laguillo, en el primero de los textos, criticaba que el periddico fuera producto
de la figura de un hombre concreto, y aunque asegura que impersonalizo el periddico,
hizo del suyo el 6rgano de opinidn, difusion y su discurso, aunque fuera para lo que él
consideraba la voluntad y el beneficio de la ciudadania. Siempre de carécter
independiente y sin casarse con ninguna faccién politica, como la Sociedad Editorial de
Espafia si habia hecho (Partido Liberal), mantuvo su puesto porque las tiradas de El

Liberal de Sevilla eran buenas y aumentado con la direccion de Laguillo.

Sintomatico fue el caso de Heraldo de Madrid, adquirido por José Canalejas en
1893, pero que una vez pasé a formar parte de la Sociedad Editorial de Espafa, se
convirtié en un elemento opositor a su gestion presidencial pese a que en los acuerdos
de compra-venta se establecié el apoyo al politico gallego®. Como ya se ha mencionado
antes, Sociedad Editorial intentd hacerse con La Correspondencia de Espafia y ABC,

sin éxito final. Su apuesta por la concentracion era firme y agresiva.

La fortaleza de la empresa se muestra en comparacion con el capital inicial de
Prensa Espafiola S.A., y es que la Sociedad Editorial de Espafia contdé con un montante
de diez millones de pesetas, tres veces mas®. A ello ayudé la colaboracién de José
Maestre, que tenia negocios en el sector minero y se constatdé como un cacique
empresarial en la localidad murciana®. A la postre, Maestre seria ministro en dos

ocasiones en el gobierno de, precisamente, Canalejas.

Duro, no obstante, 17 afios el proyecto de Sociedad Editorial de Espafia, cuando
se convirtié en Sociedad Editora Universal al ser adquirido por Manuel Busquets,
empresario catalan acreedor de la deuda de la sociedad predecesora. Se desmembrd
como papel en agua, pues ya en 1916, acabada la vinculacion de diez afios que agregé a
El Imparcial a la Sociedad Editorial, éste paso a formar por si misma una empresa, que
ni mucho menos le salvé de la decadencia a la que se vio sometido. De otros periddicos
regionales como EIl Noroeste de Gijon, El Liberal de Bilbao (vendido al millonario

industrial Horacio Echevarrieta)®® o el Liberal de Barcelona (sobre el que mantuvo

8 crRUz SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 76.
83 ,

Ibidem: 77.
8 PEREZ ADAN, L. (30 de agosto de 2014). “El ministro José Maestre”. La Verdad. Disponible en:
http://www.laverdad.es/murcia/cartagena/201408/30/ministro-jose-maestre-20140830003128-v.html.
Consultado el 13 de marzo de 2016.
® Echevarrieta lo adquiere después de que Indalecio Prieto pusiera a su disposicion el periddico tras el
fracaso de la Sociedad Editorial de Espafia. A Horacio Echevarrieta le unia, también, amistad con Alfonso
XIll.
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posesion de filial desde la cabecera de Madrid) también tuvo que desprenderse®. El

faradnico proyecto del trust se escuchimizd en menos de dos décadas.

Entre las claves, el desprestigio periodistico y social del grupo, que le hizo
conjugar los ataques por ser el trust con batacazos como la noticia falsa del caso Mussé
en Murcia. Se aund, también, la crisis del papel con la Primera Guerra Mundial, que

dejé en una comprometida situacion a las grandes empresas periodisticas®’.

Pero a esta gran concentracion mediatica hay que sefialarle conexiones con otros
sectores del mercado. Seoane y Saiz recogen un hecho por el que la Sociedad Editora
Universal fue acusada de mostrarse contraria al monopolio petrolero por intereses de los
hermanos Busquets en la Standard Oil, empresa del mismo sector y de la que eran
compradores®. Se constata tal hecho en la web de Heraldo de Madrid, en la que se
reconoce que Busquets Hermanos era “una empresa dedicada a la venta de aceites,
insecticidas, fertilizantes, dentifricos y otros productos derivados del petroleo”®. El
Liberal, periddico insigne del conglomerado, mantuvo que jaméas afectd6 a la

independencia de los medios del mismo.

Se trata, pues, la Sociedad Editorial Universal de otro gran conglomerado,
mayor incluso que el de Prensa Esparfiola en un primer momento, pero bastante menos
rentable y que acabd por sucumbir. No s6lo posey6 grandes periddicos, a pesar de los
perdidos de la etapa de la Sociedad Editorial de Espafia, sino que su diversificacion
mercantil llegaba hasta el sector petrolifero que, por otro lado, tenia notable

importancia.

6.3.3. La Editorial Catdlica: el conglomerado de la Iglesia.

Los origenes de la Editorial Catdlica se hallan en un primer momento en la

Editorial Vizcaina, constituida en 1904 por un millén de pesetas™ y ligada a La Gaceta

CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, p. 96.

8 CRUZ SEOANE, Marfa y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 266.

87 MARQUEZ PADORNO, Margarita, op. cit., 2011, p. 698.

8 CrUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 343-344
8 http://heraldodemadrid.net/editores/

% CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996.
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del Norte, periédico bilbaino que intentd contrarrestar a El Liberal de Bilbao®. La
Editorial Catdlica seria el maximo 6rgano periodistico de la Iglesia con EI Debate como
periodico referencia, creado en 1910. Se constituiria en 1913, toda vez que

Asociacién Catolica Nacional de Propagandistas (ACNP) adquiri6 el diario — a traves
de Angel Herrera de manera gratuita, ya que la asociacion carecia de personalidad
juridica — y afadio otros sectores como el de la banca a la empresa. El interés de la
Iglesia era notorio, y su estrategia acertada, pues crearia afios méas tarde la Escuela
Oficial de Periodismo®. El objetivo de la Editorial Catdlica era “el afan de servir a

Espafia y a la Iglesia, asi como el ponerse a disposicion de sus compatriotas, fue una

meta irrenunciable, que obstinadamente trataron

5993

de cumplir La fundacion de la Editorial

Almmmmb:nalocdmms .
del botchevismo | Catolica constata otro hecho fundamental, que es

el cambio de postura de la Iglesia Catolica con

respecto a la prensa, demonizada en un primer

momento (asi lo haria con la imprenta siglos
atras, por ejemplo) y usada como instrumento
después. Pasd de una postura defensiva a una

posicién ofensiva.

Llama poderosamente la atencion el
capital inicial en comparacion con el de otros
conglomerados, de 150.000 pesetas®™, nada

comparado, siquiera, con el millon desembolsado

por su predecesor la Editorial Vizcaina. La
aparicion de banqueros entre sus principales accionistas le resta pureza como grupo

periodistico para ajustarse a la definicién de conglomerado, pero lo cierto es que El

" FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 174.

2 Ibidem: 181. La creacién de la Escuela de Periodismo permitié a la Iglesia un mayor control sobre el
mundo de la prensa, al formar periodistas bajo la batuta de un periodismo favorable a la Iglesia. Un
periodismo que, desde los propios érganos de prensa de la institucion catdlica, se hizo llamar la Buena
Prensa, corriente a la que pertenecieron todas sus publicaciones y a la que se hacia excluyente al resto,
etiquetadas de promover la inestabilidad del pais.

% CANTAVELLA, Juan (2011). Historia grdfica de la Editorial Catdlica: un siglo de “El Debate”. Madrid:
CEU. p. 7.

% CrRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 122. En CANTAVELLA, Juan, op.
cit., 2011, p. 42. observamos que dicho capital fue constituido por 50.000 pesetas dispuestas por
Fernando Bauer, otras 50.000 pesetas por Vicente Llaguno y las restantes 50.000 pesetas fueron
aportadas por la estimacién de valor de E/ Debate como cabecera.
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Debate mantuvo mayor interés en combatir las ideas liberales y a su prensa que en
obtener réditos y ventajas del poder mediatico, sin desechar éste. De hecho, al contrario
que los anteriores conglomerados vistos, no tuvo en realidad un vinculo cercano con
ningun politico o partido (quizas en los Ultimos coletazos de Maura), sino que era el
organismo eclesiastico por excelencia, con el Unico interés de difundir la doctrina
catélica®™. La Asociacién Catélica Nacional de Propagandistas nacia en 1909 ideada por
el padre Ayala, cuya intencién era formar un grupo de jovenes que diesen mitines por
Espafia con el mensaje catolico. No obstante, no era suficiente. Angel Herrera era
consciente de que para ir mas alld se hacia necesario acudir a los medios de
comunicacion, a los periddicos, gran voz para la sociedad. Razon por la cual fueron a un
gran diario. Con El Debate alcanzaron sus expectativas™. Tanto, que El Debate fue su
maximo oOrgano, pero tras la Editorial Catdlica se entramaba un reguero de

publicaciones en las que se apostd, muy fuerte, por la prensa regional.

Considero EIl Debate una estrategia que le otorgo el éxito y el rédito decisivo: no
se cerr0 en posturas absolutas y sectarias, sino que aund a los sectores integristas y
posibilistas que le hicieran introducirse en la sociedad para no quedarse en un periodico
minoritario lejos de la prensa de masas. Hubo otro factor determinante, para tener éxito,
y de esto era consciente Angel Herrera, director de El Debate, el de hacer un periédico

de calidad, pues el producto era igualmente importante a su trasfondo ideoldgico®’.

Segun Gomez Aparicio, El Debate alcanz6 los 50.000 ejemplares durante la |

Guerra Mundial®®

, ademas de ampliar su capital hasta algo méas del millon de pesetas en
1921, que fueron poco mas de tres millones en 1926%°. Como ABC, de Prensa Espafiola,
mantuvo posturas cercanas a Alemania en el conflicto bélico que asoldé a Europa en la
segunda década del siglo XX, y que dio lugar a amplias subvenciones de los implicados
en la contienda, aliados y germanos. Tampoco en la Dictadura de Primo de Rivera tuvo
un marcado caracter partidista u oficioso, ya que pronto se desmarcaria del régimen — lo

aplaudi6 en un primer momento — al no seguir politicas catdlicas'®.

%> CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 121-126.
% CANTAVELLA, Juan, op. cit., 2011, pp. 16-17.

7 Ibidem, pp. 47-48.

%8 GOMEZ APARICIO, Juan, op. cit., 1974.

% CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 338-341.
19 ypidem, pp. 338-340.
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6.3.4 La Papelera Espafiola: concentracion, capital y monopolio del papel

No por ser el cuarto fue menos importante. De hecho, nada mas lejos de la
realidad, La Papelera Espafiola cont6 con un elemento privilegiado, el monopolio
virtual del papel en Espafia'™. Esto resulté fundamental durante la | Guerra Mundial,
donde el pais sufri6 una inflacién sobre el papel que obligaria a muchos diarios a
acogerse a la Ley del Anticipo Reintegrable de 1918, por la cual se recibia una
subvencion anticipada del Estado para hacer frente a la crisis, con la pérdida
correspondiente de independencia que aquello suponia'®. Sélo las grandes empresas

como La Vanguardia, de los God6'®, o La Papelera Espafiola se desmarcaron de ello

para conservar su libertad aprovechando su estructura empresarial'®.

Fundada en 1901 por Nicolas M? Urgoiti con un capital de 20 millones de
pesetas’®, La Papelera Espafiola, cuya principal actividad era el suministro de papel,
aglutino publicaciones en un contexto economico dificil como el ya citado. Fuentes y

Fernandez Sebastian'® recogen que:

“[se hizo] con el control de las revistas Nuevo Mundo, Mundo Gréafico, La Esfera y Por Esos
Mundos, ademés de contar con una agencia de publicidad del propio Urgoiti, con la Editorial

Calpe, que posteriormente absorberia Espasa, con la agencia de noticias Febus y con los diarios

El Sol y La Voz”.

101 CABRERA, Mercedes, op. cit., 1994. El papel, aunque un sector claramente vinculado al periodismo

por cuestiones ldgicas, tiene dinamicas empresariales completamente distintas. La Papelera Espafiola
nacié, como su nombre indica, de la fabricacion y distribucién del papel, para posteriormente meterse
en la propiedad de cabeceras.

192 En oposicidn a esto, Prensa Espafiola, a través de las paginas de ABC, defendié a capa y espada la
independencia de los diarios bajo el argumento de que tan sdlo se trataba de un anticipo, un préstamo,
y que nada debian los periddicos al Estado. Tanto es asi, que se esforzd, en medio de la campania
mediatica suscitada por tal asunto en demostrar que llevaba los pagos a la orden del dia. Sin embargo,
CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 213-214. recogen que en la
Transicion Prensa Espafiola debia, aun, cantidades muy importantes de aquel anticipo.

'% para no depender del monopolio de la Papelera Espafiola, Ramdén Godd cred su propia empresa de
papel (La Central Papelera) para hacer frente a la Papelera Espafiola, lo que le permitié sostenerse y
aguantar la carencia mencionada.

BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 2007, p. 249.

10% FUENTES ARAGONES, Juan Francisco v FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 195-196.
Segun ELORZA, Antonio (2012). Urgoiti: una utopia reformadora: “El Sol” (1917-1931) y “Crisol” (1931).
Madrid: Asociacion de la Prensa de Madrid. p. 31. Urgoiti decidié mantener el precio del diario en diez
céntimos, mas caro que el de sus competidores (a cinco), con tal de no participar en el Anticipo
Reintegrable. El objetivo era tener “industrias inatacables por los Gobiernos, ya que no necesitaban
arancel alguno”.

10514 Papelera Espafiola y su grupo de empresas. Ekonomiaz: Revista vasca de economia. N2 18. 1990. p.
113.

196 EUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 198.
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Un grupo mediatico voraz a manos de La Papelera Espafiola, conglomerado
firme. Muchas de estas empresas pertenecian a sociedades independientes, como El Sol
C. A., pero sobre las que se escondian un gran numero de accionistas pertenecientes a
La Papelera Espafiola, quedando todo en las mismas manos. Su vinculacion era
irrefutable. Nicolads Maria Urgoiti, director general de La Papelera Espafiola fue quien
fundo EIl Sol y presidente de su consejo de administracion. Las relaciones, hasta 1931,

fueron constantes®’.

El presidente de la empresa era el conde de Aresti, concretamente Enrique de
Aresti y Torres (aunque pasaria por sus descendientes), que a su vez era consejero del

Banco de Bilbao y fue presidente de la Diputacion de Vizcaya entre 1898 y 1902 (no
€l w0t Snl

gobernador civil de la provincia entre 1907 Y | ™ el don Ramin Metnder Pidl b o etresde EL SOL
“Federarnos es algo parecido a divorciarnos”

coincidid apenas con La Papelera Espafiola) y

1909. ElI nombramiento se realizd por parte de
Antonio Maura, presidente del Consejo de
Ministros'®, que a su vez mantuvo una
relacion de alta estima con Nicolds Maria

Urgoiti, la figura fuerte de este conglomerado.

Fue El Sol la principal referencia de
esta empresa papelera'®, con una constante y
determinante participacion de José Ortega y

Gasset, muy ligado a Urgoiti en su faceta

periodistica. Pretendia esta cabecera liderar la

izquierda intelectual y la corriente socialista en pugna con la Sociedad Editorial de
Espafia, el conocido trust. Pero no fue El Sol, precisamente, el proyecto inicial de la
inmersion en un diario de La Papelera Espafiola. Lo fue, paraddjicamente, un diario

salido de aquella Sociedad Editorial de Espafa. En efecto, en 1917, El Imparcial, en

107 . . . . . . .
Libro clave e indispensable, ya citado anteriormente, para conocer las relaciones y negocios de La

Papelera Espafiola es la biografia de Nicolas Maria Urgoiti hecha por CABRERA, Mercedes (1994). La
industria, la prensa y la politica: Nicolds M? de Urgoiti (1869-1951). Madrid: Alianza Editorial.
Imprescindible para este trabajo el apartado en el que La Papelera Espafiola se desprende de Urgoiti en
la gerencia de E/ Sol por la carga ideoldgica de éste.

18 UNZUETA, Patxo (26 de marzo de 1980). “Asesinado el conde de Aresti, directivo de dos empresas
vascas”. El Pais. 26 de marzo de 1980. Consultado el 11 de julio de 2016.

199 para conocer bien, de primera mano, las relaciones entre La Papelera Espafola y El Sol desde su
nacimiento, se recomienda la lectura del apartado Historia resumida de las relaciones entre La Papelera
Espaiiola y El Sol C.A. (1930) de Urgoiti, en ELORZA, Antonio, op. cit., 2012, pp. 276-283.
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manos de Rafael Gasset, es ofrecido a Urgoiti, que efectla una compra que seria
deshecha a érdenes de Alfonso XI11*°. El caracter combativo, no con la monarquia per
se, sino por el simbolo de decadencia en un sistema viciado como el de la Restauracion,
era un peligro en los aposentos de la realeza. Hubo, pues, de crear una cabecera desde
cero, ya por pura conviccion, porque también le fue ofrecido ABC por seis millones de

pesetas’™.

El Sol se erigi6 en un periddico de calidad, basado en el ideal periodistico de
Urgoiti, de empresas periodisticas solventes con la profesionalizacién y modernizacién
del sector, incluyendo una buena remuneracion para los redactores. Todo ello hizo del
diario un titulo costoso, lo que obligd a La Papelera Espafiola a sacar La Voz, mas
liviano y popular, pero de gran tirada — superd los 130.000 a finales de la década de

1920 — y que contrarrestd la carga que suponia el buque insignia.

El Sol fue un periodico posicionado a la izquierda, hecho desde una perspectiva
intelectual para liderar a tal segmento politico. La supremacia en el sector del papel de
su empresa matriz, por el cual muchos periédicos dependian de La Papelera para sus
ediciones dia tras dia, gener6 una gran controversia cuando ésta empez6 a adquirir
también cabeceras. Se arguyd que proporcionaban papel de mayor calidad a menor
coste para acusar a la empresa de competencia desleal'*?. Centro de criticas también fue
el Estado por su permisividad al monopolio papelero, lo que le llevé a tomar una
medida mediante Real Orden que fijo el precio de venta de los periodicos en 10
céntimos y limité el nimero de paginas de los mismos. Accion que fue directa al
corazon de La Papelera Espafiola, con un perjuicio evidente al diario ElI Sol — y
beneficioso para su enemigo en toda esta disputa, ABC —, que se rebel6 ante ello'**. A
partir de aqui, El Sol se volvié un periddico muy combativo con los gobiernos, asunto
que arrastré durante afios y que acabaria con los accionistas de La Papelera Espafiola

destituyendo a Urgoiti como presidente de El Sol C.A.

El asunto del papel se convirtio en objeto de una lucha agresiva entre La
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Papelera Espafiola y Prensa Espafiola™, la segunda muy perjudicada al tener que

119 | ORZA, Antonio, op. cit., 2012, pp. 38-40.

CABRERA, Mercedes, op. cit., 1994, pp. 107-108.

IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 128.

CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 247-249.
IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 121-141.
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depender del papel™™. La sociedad de los Luca de Tena liderd la iniciativa del Anticipo
Reintegrable y acusé frecuentemente a La Papelera Espafiola de no cumplir sus
acuerdos de distribucion con el Estado y beneficiarse de la compra por parte del Estado.
Esta acusaba, a su vez, a Prensa Espafiola, de mentir sobre su carestia del papel y
beneficiarse del préstamo que le daba la administracion. El Sol. C.A., de La Papelera
Espariola, se endeudo en cinco millones de pesetas con su empresa matriz en un crédito
que le iria devolviendo con el paso de los afios. El Sol nunca quiso verse comprometido

con el Estado a través del Anticipo Reintegrable®

, pero en su caso la negativa contaba
con la facilidad de que su empresa madre era la principal distribuidora de papel en
Espafia. Los beneficios de El Sol eran beneficios para La Papelera Espafiola, por lo que

la concesion de ese crédito de cinco millones de pesetas no hubo de ser problema.

Sin ir mas lejos, el pago de la deuda no fue exclusivamente en dinero. Urgoiti

establecia el final del pago del débito de la siguiente manera:

“Se convino, también, en que cuando solamente quedasen por pagar de los cinco millones de
pesetas, 386.000 pesetas, se saldaria la cuenta mediante la entrega por parte de El Sol C.A. de
386 acciones de 1000 pesetas cada una que El Sol C.A. tenia en cartera del total de su capital de

un millon de pesetas”.

Ya antes que El Sol y todo lo que vino después (La Voz y Editorial Calpe, entre
otras), La Papelera Espafiola se hizo con una participacion accionarial importante en
Prensa Gréafica S. A., empresa de publicaciones gréficas y revistas como Nuevo Mundo,
Mundo Grafico o La Esfera, de marcado caracter burgués y nada acorde con la
izquierda liberal o marxista. De hecho, Nuevo Mundo y La Esfera se erigieron en
rivales, pese a tener el mismo duefio. La ideologia pasaba a un plano subvertido a la
rentabilidad, nota contraria a la prensa de la época. No debe sorprender porque Urgoiti

no dejaba de ser un burgués progresista™’.

115 . s s .
Por razones de no tener su propia empresa papelera, como si hiciera La Vanguardia, y por ser un

diario de numerosas paginas, lo que le hacia ser mayor consumidor del producto. ABC tenia en su
profundo y extenso periddico una de las principales caracteristicas de su éxito por lo que reducir el
numero de pdginas no era una opcidn. Tuvo en esta batalla contra La Papelera Espafiola la ayuda y
apoyo de Miguel Moya, presidente de la Sociedad Editorial de Espafia.

116 ELORZA, Antonio, op. cit., 2012, p. 190.

CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996. Hablar del pensamiento de Urgoiti
es hablar de posturas reformadoras, en absoluto revolucionarias. Sus intentos por conjugar un buen
desarrollo econémico y un progreso social le colocan en posiciones utilitaristas o liberal progresistas.
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El propio Urgoiti es esclarecedor cuando habla de los vinculos de La Papelera
Espariola y Prensa Grafica S.A. en la memoria base para la fundacion de un diario que

elabor¢ para la primera:

“Aun cuando es indiscutible el derecho y aun la obligacion de que los grandes intereses del pais
se hallen representados en lo que se ha llamado el cuarto poder del Estado, las apariencias, a las
que hay que rendir el debido tributo y las ventajas que se derivan de utilizar una organizacion ya
establecida, nos ha inclinado a buscar la cooperacion de mayor circulacion de Espafia, y en la

cual estamos interesados varios de los que proponemos este proyecto.

Como ni el capital social ni los Estatutos de dicha Sociedad pueden adaptarse con facilidad a las
necesidades de la empresa de que tratamos, la solucion mas conveniente es la creacién de una
filial de aquella con capital propio y Estatutos diferentes. Claro es que Prensa Gréfica deberia ser
accionista de la nueva empresa y aparte de los beneficios que como a tal correspondiesen deberia
como socio industrial que aporta sus conocimientos en el negocio, su organizacion
administrativa, corresponsales de venta y oficinas de publicidad, participar en su dia de una parte

de las utilidades repartibles.

La Gerencia de ambas Sociedades deberia ser Gnica, aun cuando las contabilidades de ambas

118
empresas se llevasen por separado”™ .

Este texto demuestra una representacion pura de conglomerado mediatico. El
sector del papel se introduce en el de la comunicacién, y en este caso, lo hace con
sinergias de dos empresas, las filiales de La Papelera Espafiola (EI Sol C.A., por
ejemplo) y Prensa Gréafica S.A., que aun con nombres
diferentes, todas habrén de seguir un mismo patrén. Claro
que, como se ha visto antes, Prensa Grafica poseia dos
semanarios rivales ideolégicamente, lo cual no suponia
ningun impedimento porque era la mejor de las maneras
para aglutinar los diferentes publicos potenciales de cada

espectro politico.

Con la I Guerra Mundial, antes siquiera de tener El
Sol, Urgoiti mantuvo posiciones aliadofilas, si bien jamas acept6 subvencion alguna en
un momento en el que ambos bandos desembolsaban cantidades importantes para
ganarse una prensa a favor. No obstante, si lo hicieron circulos cercanos a Urgoiti y, por
ende, a La Papelera Espafola:

'8 Cit. URGOITI, Nicolas M2 (1917) en ELORZA, Antonio, op. cit., 2012, p. 159.
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“Mas tarde, cuando el enviado del Foreign Office, John Walter, visite Espafia para organizar la
propaganda de prensa en ese sentido, la clave de su actuacidn sera el semanario Espafia, la

fundacién de Ortega que ahora dirige Luis Araquistain, y que sobrevivira gracias a las

. . 11
subvenciones aliadas”°.

De hecho, si bien Urgoiti nunca aceptd dinero'®, si recibié condecoraciones al
ser nombrado comendador de la Excelentisima Orden del Imperio Britanico y oficial de

la Legién de Honor de Francia™'.

La editorial Calpe, que Urgoiti cred en 1918 (con un capital de 12 millones de
pesetas*??) y duré hasta 1925, fue otro de los negocios de la comunicacién paralelos a El
Sol y La Voz, medios que promocionaban las obras de Calpe. Dichas obras que, en su
mayoria, eran de corte intelectual lideradas entre otros, por Ortega y Gasset. A ello le
unié la creacion de La Casa del Libro, una librerfa situada en la Gran Via de Madrid*%.
Calpe se uni6 a Espasa, que a partir de 1925 recibiria todo el peso desapareciendo la
primera. Anteriormente, la editorial Calpe se hizo con pequefias editoriales y

colecciones para continuar su expansién*?“.

En realidad, la creacion de El Sol y de Calpe tuvo un trasfondo mayor que la de
ofrecer una difusion a la ideologia de dicho conglomerado. La existencia de un gran
diario como El Sol y la expansion de una editorial como Calpe repercutieron en algo
fundamental en su propia empresa, la demanda de papel'®. Se constituia asi una
simbiosis que quedaba en casa. En momentos criticos para el sector del papel tras la |
Guerra Mundial estos nuevos negocios ayudaron a sufragar las pérdidas y remontar el
vuelo a La Papelera Espafiola, que ademas firmo un contrato para suministrar el papel a
un nuevo diario La Libertad, en 1920. Diario en el que José Urgoiti, hijo de Nicolas

Marfa, entré en el consejo de administracion™?.

"9 ELORZA, Antonio, op. cit., 2012, p. 36.

CABRERA, Mercedes, op. cit., 1994, p. 92.
Ibidem: 135.
Cit. URGOITI, Nicolas M2 (1922) en ELORZA, Antonio, op. cit., 2012, p. 119.

SANCHEZ-VIGIL, Juan Miguel (2006). La Editorial CALPE y el Catdlogo general de 1923.
Documentacién de las ciencias de la informacién. N2 29. pp. 259-260. Para dicha obra, se cred una
sociedad de construccién de inmuebles, La Constructora Calpense, que realiz6 un edificio de tres
millones y medio de pesetas. Asi lo reconocia el propio Urgoiti para el diario de Buenos Aires La Nacion
en 1922.

ELORZA, Antonio, op. cit., 2012, p. 123.

124 SANCHEZ-VIGIL, Juan Miguel, op. cit., 2006, pp. 261-262.
Ibidem, p. 260.

CABRERA, Mercedes, op. cit., 1994, p. 161.
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El crecimiento de La Papelera Espafiola fue notable. Si en 1901 fue creada con
un capital de 20 millones de pesetas, en 1921 su capital se habia doblado hasta los 40
millones'®’. Es decir, en 20 afios habia aumentado su capital en 20 millones. Sin
embargo, Nicolds Maria Urgoiti acabd demonizado por La Papelera Espafiola. Los afios
veinte fueron duros para la empresa papelera, que acuso los decretos gubernamentales vy,
una vez que restablecio, en parte, las buenas relaciones con el gobierno (ya bien entrada

la dictadura de Primo de Rivera'?®

), vio como el tono combativo de El Sol con el
régimen les podia poner en un aprieto. Ello oblig6 al consejo de administracion de La
Papelera Espafiola (en el que ya no estaba Urgoiti desde 1925) a intentar suavizar las
criticas hasta dejarlas en los aspectos mas superficiales, con prohibicion a cuestionar el
orden establecido y la monarquia*®. Urgoiti no lo aceptd, pero acabé siendo despedido
de El Sol, arrastrado también por un caldo de cultivo dada las muchas incursiones
empresariales que hizo mientras gestiond a la empresa de papel. VVéase, en el siguiente

parrafo, las sociedades ajenas al sector papelero.

En comunicacion poseia Prensa Gréfica S.A., El Sol C.A. (propietaria de El Sol
y La Voz), ademas de la Editorial Calpe, que apenas arrojaba beneficios y fue un
quebradero de cabeza al que Urgoiti inyectd liquidez desde La Papelera Espafiola
(intent6 desde Calpe hacerse también con las editoriales de Saturnino Calleja y Sopena,
sin éxito). Poseia, ademas, Graficas Reunidas y Tipografica Renovacion, talleres desde
los que se imprimian sus publicaciones. A ello le unio IBYS, un Instituto de Biologia

130

dedicado a la produccion de sueros, vacunas Yy otros productos farmacéuticos . Y en el

27 ELORZA, Antonio, op. cit., 2012, p. 116.

El apoyo a la dictadura de Primo de Rivera se produjo tanto por parte de Urgoiti como de La Papelera
Espafiola. El primero, por las promesas del militar a acabar con los partidos dinasticos y regenerar el
sistema espaniol. Dicho apoyo lo perdié a los pocos meses, cuando Urgoiti vio que Primo de Rivera
estaba para quedarse mas tiempo. El apoyo de La Papelera se registré en términos de que se derogaran
las Reales Ordenes de afios atras que tanto perjuicio provocaron a la empresa.

CABRERA, Mercedes, op. cit., 1994, p. 195.

2% E| Conde de Aresti elaboré un programa a respetar por parte del diario E/ Sol con los siguientes
principios: “Los asuntos y hombres publicos deberian ser tratados con amplia libertad, con severidad, si
fuera necesario, pero “sin pasién exagerada y sin deseo de desprestigiar y menos anular o hacerles
blanco de las iras de sus enemigos”. Las cuestiones sociales serian estudiadas con toda serenidad,
emitidas con verdadero juicio pero no podia darse pie a que fuera considerado como “un érgano mas
del socialismo”. En la cuestion religiosa que, pese a “estar pasada de moda”, era sistematicamente
tratada por el diario con abuso de todo lo que pudiera redundar en el prestigio de la religidn catdlica,
debia prescindirse de todo lo que pudiera repugnar y afectar a las conciencias. El periddico debia
vigorizar siempre al Estado y, puesto que no estaba afiliado a ningun partido, a todos y cada uno de sus
gobiernos”.

Ibidem, pp. 190-191.

B9 1bidem, pp. 140-141.
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papel hubo tres sociedades creadas para mejorar la produccién, distribucion y eficacia
del negocio papelero: Sociedad Cooperativa de Fabricantes de Papel, Almacenes
Generales de Papel y Sociedad Arrendataria de los Talleres de Manipulacion. Se unian a

la Central Papelera, creada en 1914.

Sus incursiones en el mundo de la comunicacion no fueron problematicas solo
por la presion empresarial de la competencia, politica o social, sino que algunos socios
tradicionales desestimaron las intenciones de Urgoiti. Sin ir mas lejos, los Urquijo (que
ya habian participado en los inicios de la Editorial Vizcaina) se negaron a participar de
la creacion de El Sol C.A. y abandonaron el consejo de administracion de La Papelera
Espafiola, empresa para la que el marqués de Urquijo padre, Juan Manuel Urquijo, fue
fundamental con su apoyo bancario™. La muerte de éste y la herencia por parte de sus
hijos acab6 con una relacion intachable. En cualquier caso, el apoyo del sector bancario
no cesd, pues se mantenia a través del Banco de Bilbao®, del que Aresti, presidente de

La Papelera Espafiola, era consejero.

A La Papelera Espafiola le convenia El Sol, porque era un diario con extensa
tirada (80.000 ejemplares aproximadamente) y ello repercutia positivamente en el
consumo de papel. S6lo cuando comenzd a superar lineas que ponian en peligro los
intereses comerciales La Papelera Espafiola intervino en el periddico (tras la adquisicion
de las 386 acciones que la convertian en accionista mayoritario) y no para deshacerse de

él, sino para reconducir su linea ideolodgica.

6.3.5 Agencia Fabra: Ahora si, agencia espafiola

Por otro lado, la agencia de noticias Fabra se constituyd juridicamente como
empresa espafiola en 1919 (Agencia Telegrafica Fabra S.A.), aunque la controversia se

mantuvo ya que el 90% del capital accionarial de la agencia pertenecia a manos

B! CABRERA, Mercedes, op. cit., 1994, pp. 119-120 y CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO,

Fernando, op. cit. 2002, pp. 92-93. Los Urquijo estuvieron vinculados a la politica vasca pues Adolfo
Gabriel Urquijo formoé parte del Partido Liberal y del Partido Conservador en la Restauracion Borbdnica
en un trasvase, ademas, que perseguia fines personales y no convicciones ideoldgicas. Contrasta, no
obstante, con el propio Juan Manuel Urquijo, que se salid de los partidos dindsticos para intentar abrir
una nueva via politica de posicidn catélica, de la que pudo venir su participacion en la Editorial Catdlica.
B2 1bidem, p. 171.
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francesas y su dependencia de Havas era abrumadora™:. Primo de Rivera actu6 contra
ello en 1927. Mandd a empresarios espafioles a hacerse con la propiedad de la agencia,
por lo que la lista de accionistas cambio radicalmente con la presencia de la banca tras
la agencia: Banco Bilbao, Banco Central, Banco Hispano-Americano, Banco Urquijo y
Banco Vizcaya. Depositaron una cantidad de 750.000 pesetas para hacerse con el 90%
de la propiedad®*. En paralelo, también en 1927, Primo de Rivera concedié a muchas
de estas entidades financieras (Banco Urquijo como lider, acompafiado de Banco
Hispano-Americano, Banco de Vizcaya, Banco de Bilbao, Banco Herrero, Banco
Hispano Colonial, Banco de Catalufia y Banco Espafiol de Crédito) la explotacion y
administracion casi monopdlica del petroleo en Espafia a través de la Compafiia
Arrendataria del Monopolio de Petrleos (CAMPSA)™®. La “nacionalizacion” de la
agencia Fabra y la constitucion de CAMPSA fueron dos ejemplos de los intentos
proteccionistas de Primo de Rivera. La vinculacion entre poder politico y poder

econdmico se estrechaba, con los medios de comunicacion de por medio.

Los accionistas de la agencia Fabra eran accionistas de otros medios de
comunicacion, en una telarafia mediatica™ con redes conectadas fuertemente entre si.
Tanto el Banco de Bilbao como el Banco Urquijo tenian conexiones con La Papelera
Espariola. El primero de ellos tenia en uno de sus consejeros, Enrique de Aresti, al
presidente de tal conglomerado mediatico. EI Banco Urquijo, por otro, ademas de su
representacion en La Papelera Espafiola, mantendria mas vinculos con los Urgoiti, con
una participacion en Unién Radio, como se vera mas adelante, ademas del ya

mencionado en la Editorial Catdlica.

No s6lo eso, sino que ademas tanto el Banco de Bilbao como el Banco Urquijo
mantenian acciones en dos agencias de noticias, Fabra y también Febus, de La Papelera
Espariola. Medios de comunicacion que en la teoria competian entre si, pero que en sus

juntas de accionistas poseian rostros repetidos. Ello muestra como ya en la década de

133 . ~ 4 . . . "~ P
El capital espafiol de Fabra recayd en las manos de Celedonio Noriega Ruiz, militar que recuperé para

su familia el Marquesado de Torrehoyos con el beneplacito de Alfonso XlII, y de Luis Amato de Ibarrola,
periodista vinculado al sector de la banca.

3% OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 66.

CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, pp. 215-216.

138 g concepto de telarafia mediatica hace referencia a una obra de REIG, Ramédn (2010). La telarafia
medidtica: como conocerla, coémo comprenderla. Sevilla: Comunicacién social. En ella, todo el
entramado de conexiones entre conglomerados, grupos periodisticos, accionistas, agentes politicos, etc.
forman una extensa y compleja red en la que las vinculaciones forman un dibujo semejante a una
telarafia. Ya en la dictadura de Primo de Rivera asistimos a una estructura mediatica en forma de
telarafia, lo que adelanta el origen de los grandes conglomerados en bastantes décadas mas atras.
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1920 la concentracion de medios estaba patente de manera clara con una especial
importancia del sector de la banca, que por otro lado, obviamente, era quien financiaba
los proyectos. Una independencia més limitada era el producto de estas dinamicas pues,
como se ha visto, el Banco Urquijo dejo de participar en El Sol cuando éste traspaso las

lineas de sus intereses al mostrarse excesivamente combativo con el poder establecido.

Cabe resefiar, brevemente, la presencia de una figura como la de Juan March,
que durante la dictadura de Primo de Rivera se inmiscuyo en el negocio de la prensa, el
cual compagin6 con el monopolio de tabacos en Marruecos, concedido por el

dictador*®’

. March, empresario y banquero (Banca March, hoy en activo), se hizo con
dos publicaciones de relevancia como La Libertad e Informaciones. La ubicacién de
estas dos cabeceras en el baremo ideol6gico mantuvo controversia por la novedad que
suponia que un mismo propietario no tuviera reparos en tocar distintos palos. La
Libertad era un periddico liberal opuesto a la dictadura de Primo de Rivera (si bien con
March se moderé salvaguardando, al menos, las instituciones y al rey hasta que en 1928
se proclamo republicana) mientras que Informaciones se consolidé como periddico de
derechas y de apoyo al régimen*®. He aqui uno de los primeros casos de un empresario
cuya maxima aspiracion no era tanto influir politicamente — si en no perjudicar sus
intereses empresariales — sino obtener réditos econdmicos de distintas posturas politicas.

Ello le vali6 el apelativo de “poner dos velas, una a Dios y otra al diablo”*®.

Ya en los altimos coletazos de la dictadura de Primo de Rivera se vislumbraba
una situacion reveladora. Los consejos de administracion tenian nombres repetidos
porque, en realidad, el enriquecimiento fue tan sélo de algunos individuos que coparon
la élite econdmica y los cargos en las empresas de mayor éxito. Nombres como Valentin
Ruiz Senén, Estanislao Urquijo, el conde de Gamazo, etc*°. Son algunos de esos
nombres que mas se repetian en las altas esferas, incluidas, como se vera paginas mas

adelante, la de las empresas informativas.

137 CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, p. 219. Poseyd, ademas, negocios

en el transporte maritimo, las eléctricas o el petréleo.

138 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, pp. 346-349.

FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 199-200.
Aunque March desaparecié del accionariado de los dos periddicos afios mas tarde no termind ahi su
colaboracién en los medios de comunicacidn. En el afio 1934, antes de dejar sus cabeceras, dotd a
Prensa Espaiiola de un donativo de 25.000 pesetas en una campafa para premiar la defensa por la
libertad del trabajo realizada por ABC. De hecho, segin CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, op.
cit., 2002, p. 221. se hizo con el control del accionariado en la prensa que habia apoyado a Azafia en
pleno proceso judicial que le acabaria condenando a carcel.

149 CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, p. 179.
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Un buen resumen se cifie en unos pocos datos y hechos que recoge Carlos

Barrera*:

“No hay grandes periodicos sino grandes periodistas o empresarios, o periodistas-empresarios
detras, que son quienes les aportan su aliento vital y su impulso creativo. Luca de Tena, Herrera,
God6 y Urgoiti lo fueron: cada uno con su estilo e impronta propios, con su propia biografia
anterior que daba razon de sus diferentes intereses a la hora de liderar sus empresas, pero con un
empefio comin en dignificar la prensa y hacerla crecer como industria y como medio de
influencia. Fueron grandes emprendedores en unos momentos en los que el pais ciertamente lo
exigia, personalidades de fuerte caracter que supieron imprimirlo o transmitirlo a sus
publicaciones, y con una percepcion clara de la influencia social y politica del periodismo. Luca
de Tena, Godé y Urgoiti procedian del ambito empresarial (los negocios familiares el primero, la
industria del yute el segundo y las empresas papeleras el tercero) mientras Herrera venia
directamente del periodismo. De algin modo el tiempo les llegaria a reconocer sus
contribuciones al periodismo y a la vida pablica en general: baste con recordar que a Torcuato
Luca de Tena se le concedié un marquesado, a Ramén Godd el titulo de Conde y que Herrera,
tras ordenarse sacerdote, llegaria a ser obispo y cardenal de la Iglesia Cat6lica. Por razones de
l6gica politica e histdrica [era un liberal], Urgoiti no llegd a obtener un reconocimiento similar,
pero su prestigio le llevé a ser considerado de forma unanime como uno de los proceres del

moderno periodismo de empresa”.

6.3.6. Nace la radio

Aungue en la Il Republica la radio juega un papel mas preponderante ante el
mayor nimero de receptores, la radio nace en la década de 1920, en la dictadura de
Primo de Rivera. Y, por supuesto,

no escapO de las actividades de los
conglomerados de la época. Fue
Radio Ibérica la primera en emitir,
aunque no de manera regular y hasta
que en 1924 no se decretd una Real
Orden, no hubo licencias para las

primeras emisoras. La primera fue

Radio Barcelona, a la que se le

unirfa Radio Espafia de Madrid, que obtendrfa la segunda licencia*.

1“1 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 2007, p. 248.
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La gran emisora y empresa fue Unién Radio, constituida en 1925. En tiempos

donde se mencionaba el fin de la prensa escrita'*®

, Nada mas lejos de la realidad eran los
propietarios de la prensa de papel los que se vieron atraidos y participaron de la radio
casi desde su nacimiento. Union Radio era propiedad de Ricardo Urgoiti, hijo de
Nicolas Maria de Urgoiti, el ya mencionado director general de La Papelera Espafiola y
todo su conglomerado mediatico. Motivo por el cual, los diarios El Sol y La Voz,
recogen Seoane y Saiz***, se mostraron positivos ante la aparicion de esta emisora, con

posibilidades de constituirse en monopolio radiofdnico.

Unién Radio absorbié a Radio Barcelona y Radio Libertad, que pertenecia al
diario La Libertad, de Luis Oteyza (y en el que José Urgoiti, otro hijo de Nicolas Maria,
era miembro del consejo de administracion), que seria cabecera de Juan March en afios
venideros. Las criticas desde la prensa a los negocios de los Urgoiti renacieron como en

los tiempos de La Papelera Espafiola*®

, a lo que se unio la presencia de capital
extranjero, como era el caso de AEG e ITT*. El presidente de Unién Radio era
Valentin Ruiz Senén, miembro del consejo de administracion del Banco Urquijo, que a
su vez mantenia con ITT la Compafiia Telefonica Nacional, poseedora del monopolio
de las comunicaciones*’. Un Banco Urquijo que, como se recordara paginas mas atras,
apoyo econdémicamente a la fundacién de La Papelera Espafiola, en la que estuvo

presente el padre de los Urgoiti, Nicolas Maria.

Posteriormente, ya en la Il Republica, Unién Radio se constituiria como la
Sociedad Espafiola de Radiodifusion (SER).

142 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 397-398.

%3 En CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 397; y FUENTES ARAGONES,
Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 215-216. se recogen las palabras de
José Francos Rodriguez, quien en 1924 aludié a la telegrafia sin hilos, a la prensa escrita en el aire en los
ultimos coletazos de la prensa de papel. Lo hizo el dia de su ingreso en la Real Academia Espafiola en
noviembre de 1924.

44 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 399-401.

FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 209.
GARITAONANDIA, Carmelo (1988). La radio en Espafia (1923-1939). De altavoz musical a arma de
propaganda. Madrid: Siglo XXI-Universidad del Pais Vasco. pp. 24-25.

7 DiAZ HERNANDEZ, Onésimo (2005). Los primeros afios del Banco Urquijo (1918-1931). p. 2.y
CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, pp. 213-214.
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En comparacion con la estructura mediatica de finales del siglo X1X, a finales de
la dictadura de Primo de Rivera se observa una red mucho mas compleja y desarrollada.
Por lo pronto, dos elementos se mantienen, como son La Vanguardia y la Agencia
Fabra (también Diario de Barcelona, de los Brusi, aunque va perdiendo repercusion a
nivel nacional), ésta Ultima ya con capital espafiol, del sector bancario, que surge como
moneda de cambio para la concesion del monopolio del sector petrolifero a los mismos
bancos a través de Campsa. Entidades financieras que, en el caso de la Banca Urquijo,
Ilegan desde dicha Agencia hasta la Editorial Catolica, La Papelera Espafiola y Union
Radio. Se trata del principal inversor en el mundo del periodismo espafiol.

Asi pues, se puede observar como entre los bancos se producen las conexiones
indirectas entre los medios de comunicacion. Es de destacar que, en este proceso de
entramado ya mas complejo, no hay vinculaciones directas entre los diferentes
conglomerados mediaticos. No hay una colaboracién entre ellos, sino que sus nexos

provienen de los sectores ajenos que perviven en su dia a dia.

La estructura, por tanto, cuenta con siete empresas principales: Prensa Espafiola,
Sociedad Editorial de Espafa/Sociedad Editora Universal, La Vanguardia, Editorial
Catolica, La Papelera Espafiola, Agencia Fabra y Unidn Radio. Dos de ellas guardan en
comin (La Vanguardia y Prensa Espafiola) guardan en comun su condicion de
acercamiento a la monarquia en tanto que sus familias propietarias habian sido
ennoblecidas por la restauracién borbonica. No es la Unica relacidén politica en la
estructura mediatica del primer tercio del siglo XX. Obsérvese que el Partido Liberal se
muestra cercano hasta a tres conglomerados mediaticos como son los dos mencionados
anteriormente y la Sociedad Editorial de Espafia, a través de varios nexos como Miguel
Moya, José Canalejas o José Maestre. Ello explica, en parte, que el periddico mas
combativo en los ultimos dias de la Restauracion fuera El Sol, de La Papelera Espafiola.
Bien es cierto que su reaccion vino por la Real Orden que fijaba el precio de venta de
los periddicos y la limitacién del nimero de paginas, pero no es menos cierto, también,
que esa medida favorecia principalmente a Prensa Espafiola y Sociedad Editora

Universal, dos conglomerados dentro de su Orbita.

La aparicién de la Editorial Catdlica es también importante, sobre todo porque
ademéas de integrar a la Iglesia en el debate (nunca mejor dicho) periodistico, el

nacimiento de la Escuela Oficial de Periodismo fue una estrategia acertadisima de
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formar a periodistas de acuerdo a las posturas de la empresa. De ahi que en dicho
cuadro quede reflejada la conexién entre la Escuela y EI Debate no s6lo como

miembros de la misma matriz.

De todos, el conglomerado mediatico mas grande es el de La Papelera Espafiola.
Poseia, como puede comprobarse, todo tipo de ramificaciones. Periodicos diarios,
prensa gréfica, talleres de impresion, sociedades para la mejora de la industria del papel,
una editorial, una libreria, una constructora para la edificacion de la misma, una agencia
de noticias, etc. Y a ello le afiadié una participacion en IBYS, en el sector quimico. A
través de Nicolas Maria de Urgoiti y su familia, los nexos de La Papelera Espafiola se
expanden, pues alcanzan al mundo radiofénico a través de Radio Libertad y, de la

principal emisora del momento, Union Radio. En definitiva, una bestia mediética.

Y es que la intromisién de La Papelera Espafiola en las emisoras de radio revela
que la aparicion de este nuevo soporte periodistico estuvo sometida, desde su
nacimiento, a las dindmicas que se fagocitaban en la prensa escrita. La radio no nacio al
margen, sino que fue un embridn que rapidamente llegd al mercado de la informacion.
No sélo adaptd géneros periodisticos sino que se hizo, también, con otro tipo de
actividades ajenas a la comunicacién. En el caso de Unién Radio ha de destacarse la

participacion de empresas extranjeras como la estadounidense ITT o la belga AEG.

Por Gltimo, aunque ya se ha hecho mencion, insistir en la situacion de las
agencias. Tanto Fabra, la principal, como Febus, estaban en manos similares, ya que la
participacion en ambas de Banco Urquijo y de Banco de Bilbao era clave. Se trata de un
proceso de concentracion de la informacion més importante, ain si cabe, dada la
relacion entre agencias y otros medios de comunicacién, muchas veces de dependencia

por la informacion que puedan recibir de las primeras.

6.4 La 11 Republica como culmen periodistico espanol

Fuentes y Fernandez Sebastian consideran la Il Republica parte de la edad de oro
del periodismo espafiol*, iniciada a mediados de la década de 1910. En el periodo

republicano se mantuvo lo que caracterizO a esta etapa de la prensa en Espafa:

“® FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997.
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publicaciones de calidad, con el periodismo grafico como papel relevante,
profesionalizacion del sector con mejor remuneracion para los trabajadores, libertad de

prensa (con notables excepciones™*),

la participacion de intelectuales de todos los
signos politicos en los grandes periddicos del pais, y el crecimiento de las tiradas de los

mismos, entre otros elementos.

Las empresas periodisticas crecieron, y nacieron otras nuevas en una dindmica
sin freno hasta la llegada del mas férreo franquismo durante las décadas de 1940 y 1950.
Los grandes grupos periodisticos aglutinaron nuevas industrias culturales y prosiguieron
con la participacion accionarial de personajes muy vinculados al periodismo,
considerados, de hecho, periodistas, pero empresarios de otros sectores. Nada nuevo a lo
ya iniciado con méas forma en las primeras décadas del siglo XX — sin olvidar los dos

grandes ejemplos del S. XIX —.

6.4.1. El Sol y Crisol, rivales verdugos. El fracaso de Editorial Lumen

Se acentud el movimiento empresarial, con cabeceras referentes discurriendo de
manos a manos. La Papelera Espafiola tuvo que desprenderse de sus diarios™, El Sol y
La Voz, lo que dio lugar a que, en el primero de ellos, se produjese una escision tras el
giro de la publicacion hacia posiciones monarquicas, so6lo diez dias antes de la
proclamacién de la Il Republica®!. Con ésta, El Sol volvié a girar en busca del centro
republicano. Sus nuevos duefios eran monarquicos convencidos, pero convenia
adaptarse y tener un trato responsable con las organizaciones gubernamentales ante la

primacia de los negocios en la escala de prioridades*>.

El Sol jamas recuperd prestigio y tirada. Las idas y venidas empresariales (paso

por el conde de Barbate, Carner, hermanos Roviralta, Luis Miquel, y Cros, todos con

149 R . . . .
Durante la Il Republica los gobiernos mas progresistas tuvieron que hacer uso de la censura para

mantener el orden publico (convulso por lo tendencioso de algunas cabeceras, prodigas en el ataque,
sobre todo en el sector conservador) al aplicar el Estado de emergencia.

FUENTES ARAGONES, Juan Franciscoy FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 221-243.

% La Papelera Espafiola perdi6, asi, una influencia relevante desde dentro de la prensa, aunque
mantuvo su negocio papelero, uno de los principales de Espafia, y también Prensa Grafica, con sus
correspondientes semanarios. Desaparecid, pues, de la primera linea de batalla visible, pero no dejé su
presencia.

31 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, p. 411.

12 pidem: 411-412.
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actividades ajenas a la comunicacion, constituyéndose incluso una nueva empresa
(Compaiiia Editorial Espafola), asi como los cambios de significacion politica, dejaron
mermado a un periddico que vio marchar parte de su publico. Eso y la competencia que
supuso la llegada de Crisol, el diario que fundd Nicolas M? Urgoiti a través de la
Editorial Lumen, su nueva aventura empresarial, aunque con problemas de encontrar
apoyos financieros que acabarian pasando factura al proyecto — Urgoiti puso un millén

de pesetas, un tercio del capital total***-.

Urgoiti tuvo en sus manos un nuevo grupo desde la Editorial Lumen, que poseia

Luz y Crisol (en un primer momento salié tres veces a la semana). Lumen estuvo al

servicio de la Republica desde su o 1 - wowrmo C B I S OL o ——_——

nacimiento (todo lo contrario que

.........
NICOLAS M.A URGOITI PERIODICO TRISEMANAL _,  Pieecron,

El Sol, de La Papelera Espafiola,

LOS RECIENTES SUCESOS

LA INCONSCIENCIAF
MONARQUICA :

tras ese giro tan repentino como

breve), periodo que Urgoiti
acogio con grandes esperanzas.
Tanto, que el empresario vasco

se presentd a elecciones durante

la Il Republica en las filas de la
Agrupacion al Servicio de la Reptblica (ASR)™. Nada diferente, por tanto, a como se

vera en las paginas siguientes a las grandes figuras de los otros conglomerados.

La vuelta de EI Sol a posiciones republicanas resulté un duro varapalo para

Urgoiti**®

y, por tanto, para Crisol y Luz. A ello se le sumg el distanciamiento de Ortega
y Gasset con Urgoiti, en un desprestigio al diario Crisol, proyecto que no veia claro. No
obstante, mantuvo su aventura la nueva cabecera, que a pesar de contar con tiradas de
80.000 ejemplares, acabd en fracaso, entre otras cosas porque Nicolas M? Urgoiti no
pudo gestionar la empresa, que pasé a sus hijos, al ser ingresado en un centro suizo por

su depresion. El Sol y Crisol fueron verdugos entre si. EI primero tuvo como ventaja la

13 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 229.

Movimiento, que no tenia caracter en principio de partido politico, liderado por intelectuales, entre
los que se encontraba, cdmo no, José Ortega y Gasset.

> Las principales figuras republicanas decidieron publicar y mandar los contenidos a £/ Sol y no a Crisol.
Ademas, esa tristeza y dolor en Urgoiti agriaron su politica comunicativa, mucho mas agresiva y
combativa al no verse reconocido ni identificado pese a todos los esfuerzos que creia haber hecho. La
tirada era buena, pero Crisol y Luz jamas se asentaron.

CABRERA, Mercedes, op. cit., 1994.
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trayectoria de tres lustros que aglutinaba detras. El segundo, su caracter nuevo y la
carencia de contradicciones como si habia tenido su rival. Ocuparon el mismo espacio

politico, se solaparon y acabaron ambos por caer en la desaparicién™.

6.4.2. El trust azafista, una prensa para la Republica

Fuentes y Fernandez Sebastian cuentan que Manuel Azafa, primer presidente de
la Il Republica, recibia criticas de uno y otro lado del espectro politico-periodistico™’.
Los méas conservadores, obviamente, por sus politicas contrarias a lo que era el ser de
Espafia y lo que ésta habia vivido hasta ahora. Pero, como ya se ha dicho, también las
hubo desde el ala situado més a la izquierda al no verse contentado suficientemente con
los progresos de los primeros compases de la Republica, exigiendo ain méas. Todo esto
genero en una figura, la de Azafia, debilitada medidticamente. Ante ello la opcion fue
crear un conjunto de cabeceras afin al presidente, que le diera respaldo y le sostuviera.

A través de la figura de Luis Miquel se configuro el denominado trust azafiista.
Miquel se erigid en un empresario periodistico poderoso y provisto de una estrategia
notablemente acertada, al menos, en la teoria. Si bien poseia el 25% del diario Ahora,
no fue éste precisamente una publicacion afin a Azafia, sino que lo hizo con El Sol C.
A., la empresa que tenia los dos grandes periddicos de la antigua Papelera Espafiola. Le
costd hacerse con El Sol y La Voz toda vez que los propietarios eran otros, opuestos en
un primer momento junto con algunos accionistas’®. No obstante, acab6 por
conseguirlo a través de presionar a los duefios, presumiblemente implicados en el
intento de golpe de Estado de 1932"°. Precisamente, José Nicolas de Urgoiti, hijo del
fundador de La Papelera Espafiola, hubo de ceder y vender la mayor parte de la
participacion accionarial de la Editorial Fulmen que, como se ha visto parrafos atrés, fue
la nueva aventura de Nicolas M? Urgoiti. Asi, Luz, periddico nacido tras la ruptura con

El Sol, pasaron a Miquel y los intereses gubernamentales del periodo de Manuel

136 crRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 411-415.

FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 229-230.
Ibidem, pp. 229-230.
Ibidem.
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Azafia'®. En otras palabras, tres de los cuatros grandes periédicos de Urgoiti acabaron,

finalmente, juntos, aunque no en la propiedad ni en el regazo del empresario vasco.

Igual que ocurriera antes incluso de la dictadura de Primo de Rivera con la

configuracién del trust liberal, hubo una fuerte campafia de oposicion a lo que

comenzaba a surgir. La prensa era

un negocio mas una vez entrada

: fAmmstla firmada y cnsls cnnflrmada

B 4 El Gobiemno se niega a refren- &

dar la nota en que el Jefe del

Estado razona sus reparos juri-

dicos, y esta mafiana ha pre-
3

en las dindmicas mercantiles

propias del liberalismo, asi que las

élites de la misma (de la prensa)

| t o
La rﬂtlrada del Gobierno deja al Presmante e la mostraron una preocupacion seria

| t\neuuh\ma

Un procedimiento habitual -
constatado ya en el caso de La

Papelera Espafiola y, como se

vera mas adelante, en el caso de la

Editorial Catélica — era la creacion de empresas juridicamente independientes por lo que
la relacion de todas estas cabeceras no era empresarial (directamente) sino la propiedad,

todas ellas de Luis Miquel™®".

Se arrojo desesperadamente Luis Miquel, casi de forma patética, a los brazos de
Alejandro Lerroux, lider del Partido Radical, cuando todo el entramado montado a favor
de las politicas azafiistas amontoné nameros y nameros marcados en rojo deuda. El
empresario catalan se vio desbordado con tantos acreedores y pérdidas de dinero, siendo
éstas de hasta tres millones de pesetas'®. Busc apoyo e inversion financiera por
multiples bandos, con todas sus esperanzas puestas en un Lerroux presidente del
Consejo de Ministros. Reflejo de ello es la siguiente carta que envia Miquel al lider del
Partido Radical:

“[...] En estas condiciones es imposible continuar, y sin embargo es una verdadera pena el ver
desaparecer un periédico como Luz, que podria prestar excelentes servicios a su partido. Yo tengo la

seguridad de que con muy poco dinero podria salvarse el tiempo para que llegue la subida del precio. ;No

160 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, p. 415.

Ibidem, pp. 418-420.
Ibidem.
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cree usted posible encontrar entre los elementos radicales algunas pequefias aportaciones, nombrando al

mismo tiempo un Director designado por usted?”*,

Si Sagasta recomend6 a un director para La Vanguardia en sus inicios para su
relanzamiento en 1888, ahora era un empresario quien se prestaba a un director
impuesto por el poder politico por salvar la situacion de la empresa. Nunca se consumo,

pues Lerroux, su partido y Miquel no llegaron a acuerdo alguno.

6.4.3. El posibilismo circunstancial de la Editorial Catolica

La Editorial Catdlica adquirié una relevancia ain mayor en la 1l Republica al
convertirse en el principal valedor de la Confederacién Espafiola de Derechas
Autonomas (CEDA), 6rgano por antonomasia del pensamiento conservador y que gand
las elecciones de noviembre de
1933'. Antecedente de la CEDA
fue Accion Nacional, partido que
lider6 el director de El Debate
Angel Herrera y posteriormente
paso a Gil Robles, que lideraria, de
hecho, a la CEDA'®. En un periodo

historico en el que la derecha monérquica pudiera sufrir mas, “en los afios republicanos
vive El Debate su mejor época™®®. El Debate aglutiné periodisticamente a casi toda la
corriente conservadora, al menos, a su grueso, lo que le hizo tener la silueta, por detras,
de periodico oficioso de la CEDA (nada extrafio viendo las vinculaciones anteriormente
citadas). No fue tanto, porque hubo matices en las posturas adoptadas por el drgano
medidtico y el politico con determinados asuntos. En un contexto tan polarizado como
la Il Repulblica, El Debate se posicioné cercano, obviamente, al partido derechista al ser

la mejor via politica acorde a los intereses de la Editorial Catolica, pero su relacion, a

163 CRUZ SEOANE, Maria y GARCIA SAIZ, Maria Dolores, op. cit., p. 420.

FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997. P. 227.

En la obra de Cantavella se recoge una cita textual que dice lo siguiente sobre Accidon Nacional: “nacid
en la misma redaccién de E/ Debate. Alli cobré su primer impulso en el empefio de agrupar a la derecha
en una lucha legal que se adivinaba crudisima, eliminando todo punto de divisién y discordia”.
CANTAVELLA, Juan, op. cit., 2011, p. 60y 62.

166 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, p. 434.
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priori y aparentemente, no dejaba de ser una simpatia de ideales mas que de una

militancia férrea, pese a que el propio Gil Robles participara de EI Debate.

La Editorial Catdlica no escapd a los movimientos habituales de los grandes
grupos/conglomerados durante la etapa republicana. Esto es, cred un diario vespertino
como Ya en 1936 para seguir “el modelo del tipico tandem — un diario de la mafiana,
serio y reflexivo, y uno de la tarde, mas ligero e informativo — que en la prensa espafiola
tenia los ejemplos de El Liberal-Heraldo de Madrid y El Sol-La Voz**"; y por otro lado
elabor6 una estructura de diarios regionales cuya sociedad era independiente a la
Editorial Catolica, pero que compartia bien sede, bien miembros del consejo de
administracion o bien propietarios (periédicos actuales como La Verdad de Murcia,
Ideal de Granada, El Ideal Gallego de La Corufia, Hoy de Badajoz o Diario Regional de
Valladolid). Todos ellos sirvieron bien a los ideales catolicos, por encima de todo el eje
del grupo periodistico. A ello se le uni6 la creacion de la agencia Logos, que serviria de

informaciones desde una perspectiva catolica a otros diarios adscritos a sus servicios.

Logos naci6 como seccion de El Debate, pero la Editorial Catdlica advirtio
rapidamente la necesidad de ser autobnoma (perteneciendo a la Editorial, claro) y de
expandirse, por lo que aumentd el numero de trabajadores, corresponsalias y los
periddicos adscritos se multiplicaron. Constituy6 todo un éxito. De trasfondo estaba la
vision de la misma Editorial Catolica, que sintié la necesidad de crecer, por lo que
ademas de los diarios regionales citados antes que pasaron a engrosar sus filas, entrd en

el accionariado de otros peri6dicos™®.

Aunque su posicion en la Il Republica, a priori, pudiera parecer clarividente y
facil dada su posicién ideoldgica, opuesta al progresismo que simbolizaba el nuevo
sistema politico, la Editorial Catolica no estuvo exenta de polémicas internas. Francisco
Herrera, hermano de Angel Herrera, que fuera fundador del grupo, abandon6 el consejo
de administracion por mantener una postura méas favorable al republicanismo, ademas
de la existencia de disensiones entre accionistas por la actitud moderada de El Debate
en lo que a aceptacion de la 1l Republica se refiere, dentro de la linea posibilista que

mantuvo, de la que aprovechar, ante todo, las circunstancias™®.

167 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, p. 440.

CANTAVELLA, Juan, op. cit., 2011, pp. 76-78.
CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 441.
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Y a la Escuela Oficial de Periodismo creada en 1926, la ACNP — fundadora de la
Editorial Catolica — inicié uno de sus grandes proyectos en 1933, el Centro de Estudios
Universitarios (CEU), cuyos resultados se consolidaron con el paso de los afios en la
busqueda de fomentar la formacion desde posturas cristianas. Angel Herrera Oria,
presidente de la ACNP y de la Editorial Catélica, y Angel Ayala, religioso, fueron los
fundadores del CEU.

6.4.4. Prensa Espafiola, siempre frente a la Republica

Enemigo incontestable de El Debate fue ABC, de Prensa Espafiola, que no sufrio
los habituales vaivenes de propietarios y accionistas de la Il Republica. Si vivio
momentos delicados econémicamente tras sufrir sanciones que duraron meses, como la
que se produjo tras el intento de golpe de Estado de 1932. Prensa Espafiola fue la
bandera del sector monarquico y de derechas que nunca aceptd ni hizo por adaptarse al

régimen republicano, al que considerd ilegitimo en todo momento*".

No obstante, la fortaleza empresarial de Prensa Espafiola, probablemente el
conglomerado mas sélido del pais — no hay que olvidar los negocios paralelos de los
Luca de Tena y la posicion de la familia en la élite espafiola —, le permitid resistir las
pérdidas por las suspensiones que sufrid. Eso y la huelga de sus propios trabajadores, a
los que no pudo seguir negando la libertad sindical como hasta entonces, que origind
pérdidas, nuevas contrataciones, despidos y readmisiones. Tal era su solidez que,
durante la Il Republica, ampli6 por tres su capital, de 3 a 9 millones de pesetas, gracias
al aporte de sus accionistas (en un porcentaje casi absoluto la familia Luca de Tena),
asentados en posiciones economicas privilegiadas. En 1936, el gobierno del Frente
Popular aprob6 que se readmitieran a todas aquellas personas que hubieran sido
despedidas por sus ideas, lo que origind que Juan Ignacio Luca de Tena dimitiese como

presidente del Consejo de Administracion de Prensa Espafiola y director de ABC.

Tras la muerte de su fundador, Torcuato Luca de Tena, su hijo Juan Ignacio
habia cogido las riendas de la empresa. Se mostrdé claramente antirrepublicano, criticd
con fehaciente energia las restricciones a la prensa y contribuyo a la polarizacion de la

realidad del pais. Al igual que su padre, Juan Ignacio se present6 a las Cortes, siendo

170 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, pp. 448-452.
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elegido en un primer momento en 1929, aunque renunciara tras el nacimiento de sus
hijos. En 1933 volvi6 a presentarse desde las listas de Coalicion Antirrevolucionaria,

como independiente, sin obtener suficientes votos para la representacion'’.

Se mostrd partidario e intento liderar la consecucion de un Estatuto de la prensa
que aunara a los principales diarios de Espafia para evitar los abusos del poder politico.
Estos intentos, producidos antes de la Il Republica, no fructificaron. Si se cre6 una
organizacion, la Union de Empresas Periodisticas Madrilefias que auné a periddicos tan
dispares como El Debate, Informaciones y ABC, y El Liberal, Heraldo de Madrid, o El
Sol, entre otros. Este aspecto, se vera mas adelante, entra dentro de las dindmicas
empresariales defendidas por el profesor Ramoén Reig. Esta union dio lugar, finalmente,
en 1935, a la Confederacién de Empresas Periodisticas Espafiolas, de breve existencia
(por la Guerra Civil) y que formaron periddicos de indole igualmente dispar, aunque

con nuevos titulos dada la caida de algunos de los anteriormente citados'".

Pero, ademéas del crecimiento de la sociedad, uno de los mayores logros de
Prensa Espafiola durante el periodo republicano (si bien se fund6 dos afios antes, en
1929) fue la consolidacién de ABC de Sevilla. Se convirtié en otro diario de referencia
para alcanzar cifras de difusion nada desdefiables en su primer afio, que llegaban, segun
Francisco Iglesias, a los 26.000 ejemplares. Edito, también, por el periplo republicano la
cabecera deportiva Campe6n'”.

Recibio un tributo en nombre de su defensa a la libertad del trabajo, pese a la
controversia que mantuvo con los huelguistas de sus talleres en 1934. Los donativos
hechos para apremiar a ABC fueron enviados a la Casa de Nazareth-Fundacion Luca de
Tena, que fue creada poco antes de la muerte de Torcuato Luca de Tena. Entre los
donativos se encuentran las ya citadas en una nota a pie de pagina anterior 25.000
pesetas de Juan March, a las que se unieron 20.000 del Duque de Alba, 10.000 del
Conde de Romanones, 10.000 del Conde de Gamazo, entre otros, todos muy vinculados
a la familia Luca de Tena. Destacan las 150.000 pesetas que donaron “unos admiradores

de ABC residentes en Santander”™. Con motivo de dichos donativos, se prorratearon

1 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 264.

Ibidem, pp. 195-196.
CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 448-452.
IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 267.
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segun aportacion nuevas acciones de Prensa Espafiola, dentro de esa dinamica de

crecimiento.

Unos donantes muy particulares®’

. Véase, por ejemplo, el caso del Conde de
Romanones, que fue presidente del Consejo de Ministros hasta en tres ocasiones en la
década de 1910, ademas de varias veces ministro, presidente del Senado y del Congreso
de los Diputados. Le correspondieron 16 acciones. También el Conde de Gamazo,
diputado a las cortes en varias ocasiones y gobernador del Banco de Espafia en 1930,
al que le correspondieron el mismo numero de acciones. Al Duque de Alba,
perteneciente a la poderosisima casa de Alba, le correspondieron 30 acciones. Al Conde
de la Seo de Urgel, Arsenio Martinez Campos y de la Viesca, fue al que méas acciones

llegaron, 60 en total.

No sélo de condados y marquesados esta llena la lista. Fueron 20 acciones las
que correspondieron a José Lazaro Galdiano, empresario editorial y promotor de la
revista La Espafia Moderna hasta 1914, consejero del Banco Hispano Americano que
fue procesado pero amnistiado durante el Bienio Negro en 1934 gracias a que el
ministro de justicia, Ramoén Alvarez-Valdés, también fue consejero de la misma entidad

financiera, informacidn que recogia el diario El Sol.

Durante la Il Repulblica Prensa Espafiola apostd por un nuevo intento
empresarial, del que hay poco resefiable’”’. Los Luca de Tena promovieron la creacion
de una agencia que nunca llegé a configurarse. El objetivo era ofrecer informaciones a
periddicos de provincias, dada su gran capacidad de corresponsalias. A cambio, recibian
una adscripcion monetaria de otros periddicos. No termind de llevarse a cabo, pero ello
llevd a Prensa Espafiola a aumentar su relacion e influencia en los medios de

comunicacion. Sin ir mas lejos, en palabras de Francisco Iglesias:

175 . p .
Todos los nombres y datos correspondientes al nimero de acciones prorrateadas a cada uno se

extraen de la ya citada obra de Francisco Iglesias (1980). Es mérito de este trabajo la relacidn de dichos
accionistas y sus actividades con el periddico con la intencién de esclarecer quiénes eran, los intereses
que poseian y la influencia que pudieran tener en la prensa. En este caso, particularmente, en Prensa
Espafiola.

78 La relacién de Prensa Espafiola con los bancos siempre fue buena. Ya con Juan de la Cierva como
ministro se negocio el préstamo en los primeros afios de Prensa Espafiola, que ademas tenia la deuda
del Anticipo Reintegrable. No obstante, las entidades financieras no eran accionistas directas de Prensa
Espafiola, lo que ocultaba unas vinculaciones que, en realidad, si existian.

7 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, pp. 275-276.
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“Una prueba de que en la creacion de tal agencia latian motivaciones ideoldgicas nos la
proporciona un contrato firmado por Prensa Espafiola y la Propaganda Cat6lica de Santander,
propietaria de El Diario Montafés, de cuya sociedad adquirié acciones Prensa Espafiola por
importe de 15.000 pesetas. Ademas de este contrato, Prensa Espafiola y la Propaganda Catélica

de Santander firmaron otro referente a los servicios informativos”.

Si miramos atras, se observa que en las donaciones hechas a ABC se encuentran
150.000 pesetas por admiradores residentes en Cantabria, region de la que procede El
Diario Montafiés. Dentro de las acciones prorrateadas, 15 correspondian a Angel Jado
Canales. Su hermano fue presidente del Consejo de Administracion de El Diario

Montafiés®’®.

Resalta de la lista de periddicos que se adscribieron a los servicios de ABC los
diarios Informaciones y, sobre todo, Heraldo de Madrid y El Liberal, pertenecientes a
otro gran conglomerado como la Sociedad Editora Universal. Ramon Reig afirma que
los grandes conglomerados mediaticos, lejos de mantener una competencia l6gica en un
contexto empresarial, colaboran entre ellas para perpetuarse. Eso explica que tanto
Heraldo de Madrid y El Liberal, de una ideologia opuesta a ABC, colaboraran con
Prensa Espafiola para la obtencion de dichas informaciones. O que, como se menciond
en el epigrafe anterior, Torcuato Luca de Tena concediera entrevistas a periddicos
opuestos al suyo como el propio Heraldo de Madrid. Aqui encajaria la Union de
Empresas Periodisticas Madrilefias mencionada paginas atras.

La colaboracion de Prensa Espafiola con otras empresas periodisticas se extendia
a El Diario Vasco, que pertenecia a Sociedad Vascongada de Publicaciones'’®, aunque
en este caso las sinergias mercantiles no resaltan por discrepancias en las lineas
editoriales, pues ABC y El Diario Vasco ofrecian una ideologia notablemente similar°.
Detrés de El Diario Vasco estaba un viejo conocido, Juan March. El circulo, los

circulos mediaticos volvian a cerrarse estrechos.

¢ GALLARDO, Lola (6 de mayo de 2010): “El Santander propondra nombra a Angel Jado consejero de la

junta el préoximo mes de junio”. El Diario Montafiés. Consultado el 7 de julio de 2016.

7% Que pertenecia al grupo periodistico de la familia Ybarra, conglomerado regional que se expandiria
notablemente en la Transicion Espafiola.

SANCHEZ-TABERNERO, Alfonso (2005). Vocento: De un pequefio diario de Bilbao al primer grupo de
prensa de Espafia. Bidebarrieta: Revista de humanidades y ciencias sociales de Bilbao. N2 16. p. 309.

189 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 387.
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Por dltimo, las deudas al Estado con respecto al anticipo reintegrable no se
habian liquidado. Prensa Espafiola tenia casi 12 millones de débito a las arcas publicas

en la Il Republica a causa de la ley de 1918,

6.4.5. El Grupo Estampa y los problemas de Juan March

El Grupo Editorial Estampa aparecid en los dltimos afios de la dictadura de

1'82 se convirtié en uno

Primo de Rivera, cuando el declive era inequivoco. Luis Montie
de los empresarios importantes del sector periodistico espafiol con la revista Estampa y,
sobre todo, con el ya mencionado diario Ahora, creado en 1928. Estampa fue una de las
dos revistas por excelencia durante la 1l Republica junto a Cronicas, de Prensa Gréafica
(de La Papelera Espafiola), que se vio obligada a lanzar tal cabecera para afrontar la
competencia del grupo de Luis Montiel'®, Montiel, por cierto, tenia una empresa

anterior al diario Ahora, Sucesores de Rivadeneyra, del sector de la imprenta*®*,

Compartieron, ambos (Estampa y Ahora), linea ideoldgica, un centro-derecha
consecuente con el momento que vivia el pais. Sin estar polarizado, recibio ataques
desde los extremos como tantos otros sectores durante la Il Republica. El diario Ahora
supuso un gran éxito hasta ser un quebradero de cabeza para ABC'*®® y alcanzé una
posicion relevante en el panorama periodistico nacional. Se mostrd6 moderado en todas
las posturas con una advertencia a lo que pudiera suponer cualquier desviacion
pronunciada a cualquiera de los dos lados del espectro politico. Conté con otras
publicaciones como As (semanario, el diario aparecié en 1967 para recordar al anterior)

o La Farsa.

Las dos cabeceras de Juan March anduvieron “ausentes” de su figura durante la
Il Republica, principalmente por el encarcelamiento del empresario balear. La Libertad
dej6 de estar en sus manos en 1934 y vivid un vaivén continuo de ideas sin encontrar

una posicion estable. Mantuvo su posicion de izquierdas (aunque cuando aln pertenecia

181 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 297.

No confundir con Luis Miquel, el empresario del trust azadista. Ademas de lo parecido de los
nombres, Miquel tenia un 25% del accionariado del diario Ahora, del que Montiel era propietario.

183 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, pp. 499-500.

MARTIN DE LA GUARDIA, Ricardo (1989). Resefia: La posicion centrista durante la Segunda Republica
(el periédico Ahora, 1930-1936). Investigaciones histdricas: Epoca moderna y contempordnea. N29. p.
326.

185 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, pp. 429-430.
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a Juan March se le achacaba, precisamente, este hecho™"), alejada del centro politico y

con un aumento de capital importante con respecto a la etapa de March: pasé de

2.800.000 pesetas a 4.500.000 pesetas en su nueva empresa, Prensa Republicana
Independiente S. A%,

De Informaciones también se deshizo Juan
March, aunque si retuvo la propiedad de las
instalaciones donde se cuajaba el periddico. Mantuvo
su posicion de derechas, y aunque Seoane y Saiz y
Fuentes y Fernandez Sebastian arguyen que aceptd la
Republica, su nuevo director, Juan Pujol, particip6 en

188

el manifiesto de Sanjurjo en Sevilla™. Sus

vinculaciones politicas, por otro lado — o por el

mismo -, también fueron polémicas con su
participacion con el periddico al ser diputado independiente por la CEDA en 1933 asi
como por el Frente Nacional en 1936®. Ejemplo mas es la subvencién mensual que

recibfa de la embajada nazi*®.

El desmembramiento por el que ambas cabeceras nada tenian que ver ya tiene

una triste comprobacion en la muerte del redactor Luis Higdn Rosell (conocido como

Luis Sirval), asesinado en la carcel tras los hechos ocurridos en Asturias en 1934,

188 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 232.

CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 423-424.

CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, p. 349; y FUENTES ARAGONES,
Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 227.

189 CRUZ SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Marfa Dolores, op. cit., 1996, pp. 426-428.

FUENTES ARAGONES, Juan Francisco v FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 234; y CRUZ
SEOANE, Maria y SAIZ GARCIA, Maria Dolores, op. cit., 1996, pp. 426-427. afiaden, ademas, que ésta era
de 3.000 a 4.000 pesetas al mes, continuando a partir de 1935 ante el contento de los alemanes.

91 FEUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 235.
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En la Il Replblica la estructura mediatica mantiene elementos ya anteriores,
pero que se han visto modificados sensiblemente desde el final de la dictadura de Primo
de Rivera. Algunos de ellos se han reforzado, pese a sufrir sanciones importantes, como
el caso de Prensa Espafiola. Otros perdieron fuelle como La Papelera Espafiola y, en
otros casos, no encontraron su posicion en el contexto del nuevo sistema politica, caso

de Editorial Lumen o el conglomerado de Luis Miquel.

Véase que Prensa Espafiola mantiene sus conexiones con la élite ennoblecida y
con sectores conservadores. Unas conexiones que llegan, indirectamente, con la banca,
la cual conecta con la Agencia Fabra. Pero de Prensa Espafiola lo que mas interesa, en
este caso, son sus expansiones con otras empresas periodisticas. Por un lado, a través de
la Unién de Empresas Periodisticas de Madrid, en la que se integraron otros medios de
la capital. Y de otro, a través de la prensa regional, en la que comenzé a participar con
sus vinculos en EIl Diario Vasco y El Diario Montafiés, a través de sus empresas, las
cuales, bien eran accionistas de la propia Prensa Espafiola y mantenian negocios mas
que consolidados como Juan March, lider de la Banca March. Este, ademas habia sido
donante de la Fundacién Luca de Tena, que obviamente, tenia un vinculo fuerte con

Prensa Espafiola.

Es esto dltimo, la colaboracion ya directa entre empresas periodisticas la gran
novedad que surge en la Il Republica. Anteriormente las conexiones se producian por
compartir accionistas, pero ahora eran las propias empresas las que participaban en otras
sin intermediacion de accionistas, siendo, ellas mismas, las accionistas. No es solo el
caso ya mencionado de Prensa Espafiola o el de la Unién de Empresas Periodisticas de
Madrid. Luis Miquel, cuyo conglomerado tenia un perfil ideolégico completamente
distinto al de Prensa Espafiola, poseia el 25% del diario Ahora, el cual tampoco
encajaba en el perfil de los diarios donde Miquel era el propietario maximo, como El

Sol, Luz, Crisol o La Voz. Porcentajes directos, lineas sin recuadros que intermedien.

Al igual que Prensa Espafiola, también es notable que en un contexto, el de la
Republica, en teoria poco propicio para la Editorial Catdlica, ésta consiguio crecer (no
solo por su cercania a partidos politicos conservadores, sino por su caracter posibilista).
Lo hizo, y notablemente, pues unié un buen cofre de prensa regional, la creacion del
Centro de Estudios Universitarios (manteniendo la Escuela Oficial de Periodismo) y

creando, ademas, la Agencia Logos. Una agencia que, por otro lado, conectaba con el
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sector de la banca que, a su vez, se repetia hasta la Agencia Fabra y la Agencia Febus,
de La Papelera Espafiola. EI panorama, pues, de las agencias de noticia no habia

cambiado, aunque si aumentado.

Al igual que pasara a finales de la década de 1920, también el poder politico
jugo un papel importante. Los conglomerados mediaticos no fueron ajenos a las fuerzas
politicas y casi todos ellos tuvieron vinculaciones importantes, que ya se han citado en
este trabajo. Al contrario de lo que ocurria a finales de la década de los veinte, no habia
un gran partido que aglutinara a varios conglomerados, sino que cada uno se mostraba
cercano a uno en concreto. Asi, Luis Miquel se puso al servicio de Manuel Azafia, con
poca fortuna, lo que al final redund6 en su fracaso; la Editorial Catdlica estuvo
realmente cercana a Accion Nacional primero, la CEDA después; y la Editorial Lumen,
aunque en el poco tiempo en que pervivid antes de desaparecer, tenia actores dentro de

la Agrupacién al Servicio de la Republica.

Finalmente, cabe mencionar tres cuestiones. Por un lado, una Sociedad Editora
Universal mas estable, con Hermanos Busquets en la propiedad. Por otro, aunque La
Vanguardia no aparezca en el analisis de la Il RepUblica, su importancia en el
periodismo esparfiol era notabilisima, siendo uno de los diarios de mayor difusion.
Simplemente no registré grandes cambios empresariales, por lo que se mantuvo intacta.
Su situacion, por tanto, es parecida a la de la Sociedad Editora Universal, a excepcion
de que la desaparicion de la monarquia le privaba de dicho apoyo, como también a
Prensa Espafiola. Por ultimo, la intromision de la Europa de entreguerras en el sector
mediético espafiol, con las subvenciones de la embajada nazi a un diario, Informaciones,
cuyo propietario, Juan Pujol, estuvo implicado en el golpe de Estado de 1932,
exactamente igual que los propietarios de El Sol y La Voz antes de que pasaran a Luis
Miquel. Obviamente, la estructura mediatica nunca fue ajena al momento histérico de su

dia a dia.

6.5. Las cenizas de la Guerra Civil

La Guerra Civil cerceno la dinamica ascendente del periodismo en influencia,
calidad y crecimiento empresarial. El conflicto bélico termino de golpe con esa edad de
oro y fue la antesala de cuarenta afios oscuros para el periodismo espafiol. Las
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incautaciones en ambos bandos fueron continuas y las emisoras de radio objetivos
militares primordiales, ya que ésta ocupO un lugar privilegiado en la difusion y

adoctrinamiento. He aqui, también, el germen de la

HERALDO DE MADRID | cadena de prensa del Movimiento, el gran grupo
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Para las grandes empresas periodisticas la

Guerra Civil supuso un calvario y, en muchos casos,

el punto y final. Fueron muchas las cabeceras que se
perdieron durante el conflicto y que jamas volvieron.
Ninguna empresa pudo mantener su criterio y
direccion. Aunque Fuentes y Fernandez Sebastian
mantienen que La Vanguardia mantuvo cierta

independencia hasta que en 1938 pas6 a ser el

organo oficioso del Gobierno republicano de Negrin

en Barcelona'®, la biograffa de los God6 de Vis Molina afirma que “algunos periédicos,
como La Vanguardia, fueron incautados por los comités de trabajadores bajo la tutela

193 asi como que las amenazas de las FAI provocaron el exilio del

de la Generalitat
hasta entonces director, Gaziel, y su familia. Coincide en que a partir de 1938 paso a ser
el 6rgano del Gobierno Negrin. Durante la Guerra, y hasta la entrada de las tropas
franquistas en Barcelona, la CNT controld el periddico y designd a su directora, Maria
Luz Morales, que fue sustituida cuando pasa a ser oficioso del Gobierno de Juan

Negrin por Fernando Vazquez Ocafia, diputado del PSOE.

Se dio lugar, en la Guerra Civil, a casos tan paraddjicos como que titulos de una
misma empresa se convirtieron en periddicos de bandos rivales. VVéase el caso de Prensa
Espariola, con sus dos bugues ABC y ABC de Sevilla. El primero, incautado por los
republicanos, se convirtié en el adalid de la prensa del bando constituyente, mientras
que la edicidn hispalense era una abanderada de los sublevados. Prensa Espafiola habia
tenido un caracter conservador desde su nacimiento y, obviamente, como empresa, se
acercaba mas al alzamiento militar después de mostrarse muy combativo durante la Il
Republica. La Editorial Catdlica, que puso a su disposicion toda su fragata de

publicaciones al servicio del golpe de Estado, lo hizo sin sus dos mayores cabeceras, Ya

192 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 241.

% MOLINA, Vis, op. cit., 2005, p. 109.
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y El Debate, que pasaron al Partido Comunista (PCE). Dicha fuerza comunista también
se hizo con El Sol. Informaciones se constituyé como 6rgano del PSOE vy el Diario de
Barcelona, que se unio a los golpistas, pasé al Estat Catalad. Los talleres del grupo
Estampa, con periddicos y revistas relevantes como Ahora, As y Estampa, fueron

incautados por las fuerzas republicanas®®*.

No obstante, la prensa en su rama empresarial no fue ajena al golpe de Estado.
Véase que tras el mismo estuvieron el ya citado Juan March, Fernando Maria de Ybarra
y de la Revilla, los marqueses de Urquijo, el conde de Aresti y el conde de Barbate'*®.
En un repaso a sus vinculaciones, Juan March era accionista de Prensa Espafiola, con la
que compartia El Diario Vasco, Fernando Maria de Ybarra y de la Revilla tenia con su
familia en propiedad EIl Pueblo Vasco desde 1910, los marqueses de Urquijo eran viejos
conocidos de conglomerados como La Papelera Espafiola y accionistas de la Cadena
SER y la agencia Fabra, el conde de Aresti era presidente de La Papelera Espafiolay el
conde de Barbate tuvo en sus manos El Sol después de que ésta se deshiciera de él,
habiendo participado, presumiblemente, en el intento de golpe del General Sanjurjo en
1932. Y la familia Luca de Tena participd del alzamiento con la consecucion del avion

que trasladara a Franco hasta Marruecos.

Prensa Esparfiola, como se ha dicho, vividé una situacion dispar en la Guerra
Civil. La edicién capitalina de ABC pas6 a manos de la Union Republicana, con fuerte

influencia de la CNT. Perdio calidad — basta con ver que durante 1939 el nimero de

1
696

paginas a publicar eran de 4 6 —y acabo claudicando ante la falta de papel, si bien

no termind de desaparecer como otros diarios. También Blanco y Negro, tras un
paréntesis de no publicacion, aparecié de nuevo en 1938 con una periodicidad, por lo

197
I

general, semanal™". ABC de Sevilla no pudo mantener el nivel cualitativo tampoco, pero

sobrevivié mucho mejor pese a las restricciones papeleras (en 1939 mantuvo una media

de més de 20 péginas al dia*®

). Se unid y se puso al servicio de los golpistas desde el
mismo momento de la sublevacion, y aguantd estoicamente las censuras y los
mandamientos gubernativos sobre el diario. ABC de Sevilla no fue incautado como tal,

pero no mantuvo independencia alguna desde Prensa Espafiola.

% FUENTES ARAGONES, Juan Franciscoy FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 241.

CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, pp. 244-245.
IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 328.

Ibidem, p. 324.

Ibidem, p. 331.
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Juan Ignacio Luca de Tena alquilé el Dragon Rapide que transport6 a Francisco
Franco desde Canarias hasta Marruecos'*®. Lo hizo a través de un cheque en blanco que
le entregd Juan March, quien fuera accionista de los diarios La Libertad e
Informaciones, pero del que destacaba, obviamente, su colaboracién con Prensa
Espafiola, con la que tenia El Diario Vasco. La labor de estos dos empresarios de la
comunicacion no se limitd a la propaganda, traspaso a la logistica. Juan March y Juan
Ignacio Luca de Tena, que residian en esos momentos en Biarritz, Guipuzcoa, como
Nicolas M? Urgoiti (que aunque tenia una buena relacion con los Luca de Tena, acabo
perdiéndola una década antes), mas el empresario papelero, por aquellos momentos,

seguia internado en Suiza.

El contenido, pues, de ABC de
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namero republicano de ABC en
Madrid: “;VIVA LA REPUBLICA!”.

Las incontables apariciones de

Queipo de Llano y otros miembros de
la sublevacion militar en las paginas sevillanas de ABC no s6lo informaron vy
propagaron los mensajes de ésta, sino que trataron de ganar adeptos a su causa. En

definitiva, ABC de Sevilla se convirtié en el verdadero ABC durante la Guerra Civil>®.

Estas relaciones en las altas esferas de la comunicacién fueron una constante y
un circulo cerrado. Mas alla de la coincidencia — 0 no — de lo comdn de pasar, por parte
de algunos de los empresarios de la comunicacion, la época estival en la localidad vasca
de Biarritz, Prensa Espafiola y La Vanguardia tuvieron en comdn nombres que pasaban
por puestos nobles de sus publicaciones. Caso de Manuel Aznar, persona de muchisima
confianza para Nicolas M? Urgoiti y que ya fuera director de El Sol, que fue propuesto
para la direccién de ABC de Sevilla (solicitud denegada) y que si lo fue durante un breve
tiempo (en 1938, hasta la posesién del Gobierno Negrin) de La Vanguardia. El

designado fue Luis de Galinsoga (que apenas durdé como director de ABC en la capital

%% |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 330.

290 | ANGA NURNO, Concha, op. cit., 2007, p. 85.
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dada la incautacion del periodico), que abandoné al terminar la guerra la direccion de
ABC de Sevilla para pasar a la de La Vanguardia. Nombres en comun a los que se
suman los de José Antonio Giménez Arnau, jefe del Servicio Nacional de Prensa, o
Josep PI4, corresponsal de ABC en Londres (puesto que se le prometié acabada la

Guerra a Giménez Arnau) y que serfa, precisamente, subdirector de La Vanguardia®®®.

Entre los accionistas de ABC se mantenian miembros de la nobleza (ennoblecida
por la monarquia borbdnica mas que la nobleza tradicional, pese a la excepcién de los
Alba), como el conde de Gamazo o el ya citado duque de Alba, a través de Jacobo
Stuart Fitz-James, embajador de Espafia en el Reino Unido durante la dictadura

franquista.

Otra empresa que vivid una situacion parecida fue la Sociedad Editora
Universal, de los hermanos Busquets, que mantuvieron El Liberal de Madrid, pero
perdieron su edicion sevillana, incautada para la elaboracion de la publicacion falangista
F.E.. La ristra de diarios de empresa que sucumbieron fue abrumadora: La Libertad,
Informaciones, Heraldo de Madrid, El Liberal, El Sol, La Voz y Ahora®?. Todos ellos
desaparecieron en la contienda, asfixiados por la crisis del papel, causa de su perecer.
Muchos de ellos fueron incautados por falangistas, que aprovecharon sus

infraestructuras para lanzar las nuevas publicaciones del Movimiento®®,

Se producen en la Guerra Civil tres hechos importantisimos para el panorama

periodistico espariol de ahora en adelante. EI primero refiere a la creacion de la agencia

204

de noticias EFE en 1939, al servicio franquista®™", que se configur6 como agencia de

noticias estatal y cuyo recorrido llega hasta hoy, siendo la cuarta agencia a nivel

%1 Todo este caudal de nombres se ha obtenido de las lecturas de las obras de Francisco Iglesias y Vis

Molina, en los que aparecen en sendos apartados dedicados a la Guerra Civil las mismas figuras para dos
diarios importantes como ABCy La Vanguardia. Lo que se demuestra, en este caso, es que las empresas
periodisticas no mantienen tanta competitividad entre si, sino que el circulo de grandes figuras de la
comunicacion es cerrado y la colaboracién es mutua. Mas en el caso de ABC y de La Vanguardia, que
mantienen una ideologia (con matices) parecida y cuyos propietarios eran, ademas, poseedores de
titulos nobiliarios otorgados por la monarquia borbénica.

IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, pp. 335-338.

MOLINA, Vis, op. cit., 2005, pp. 114-121.

292 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 327.

ZALBIDEA BENGOA, Begofia B. (1996). Prensa del Movimiento en Espaiia: 1936-1983. Universidad del
Pais Vasco.

208 | objetivo de su nacimiento no es otro que mejorar la propaganda y la circulacién de informacién
afin a los sublevados. Indispensable para conocer la historia de EFE la obra de Victor Olmos (1997), ya
citada, Historia de la Agencia EFE: El mundo en espafiol. Segin Olmos, el nacimiento de EFE buscaba una
mejor imagen de las tropas franquistas en el extranjero.

OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 37
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mundial y la primera en espafiol*®. El segundo hecho es el nacimiento de Radio
Nacional de Espafia (también RNE) en 1937. La radio, que tan importante papel jugé en
la Guerra Civil, carecia de una emisora oficial a nivel estatal. EI nacimiento de RNE
respondio a las necesidades propagandisticas del bando franquista con una radio oficial
y nacional, que aunara los discursos y el mensaje (e hiciera frente a las radios

republicanas®®®

). El trasfondo, en realidad, es mas oscuro, porque la pretension de Radio
Nacional de Espafia, ademas de contribuir al ideario sublevado, era la de alzar la figura
de Francisco Franco, ocultando e ignorando otros personajes importantes como Millan
Astray, Primo de Rivera o Queipo de Llano, de mejor oratoria y fuerza discursiva®’.
Por ultimo, el tercer hecho enlaza con la aparicion de Falange Espafiola como el brazo
del bando nacional y del nuevo régimen a nacer en el apartado propagandistico. Falange
se convirtié en la directriz comunicativa, se hizo con un muelle de cabeceras a su
disposicion y consignd la cadena de prensa del Movimiento, imprescindible durante la
dictadura franquista. Falange y la Ley de Prensa de 1938 impulsada por el ministro
Serrano Sufier conformaron el marco periodistico que se daria en el inminente régimen

dictatorial.

Merece la pena pararse en la creacién de la Agencia EFE. Con intencién de ser
creada ya en 1938 bajo el impulso fehaciente de Serrano Sufier, EFE tiene el objetivo de
mejorar la propaganda y circulacion de informacion afin a los sublevados, ante el
fracaso de otras agencias y la escasa ayuda de las extranjeras, simpatizantes de la causa
republicana. El nacimiento de EFE buscaba una mejor imagen de las tropas franquistas
en el extranjero®®, agilizar las informaciones del bando nacional y apoyar, como érgano

estatal, el discurso favorable a los sublevados.

Serrano Sufier nombrd director y figura importante en la creacion de la agencia a

Vicente Gallego, hombre de la Editorial Catélica®®. Falangistas y catélicos, familias de

205 REIG, Ramdn, op. cit., 2011.

26 DAVIES, A. (1999). The first radio war: the broadcasting in the Spanish Civil War, 1936-1939. Historical
Journal of Film, Radio and Television. Vol. 19, N24. pp. 483-485. cit. en GOMEZ-GARCIA, Salvador (2011).
Adoctrinado el futuro: las emisiones infantiles y juveniles de Radio Nacional de Espafia durante el primer
franquismo. Zer: Revista de estudios en comunicacion. p. 138.

27 GOMEZ-GARCIA, Salvador y NAVARRO SIERRA, Nuria (2014). Las voces de un dictador. La figura de
Franco desde los micréfonos de Radio Nacional de Espafia (1937-1959). Palabra clave. Vol. 17. N21. pp.
51-56.

298 5LMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 37.

Gallego fue profesor de la Escuela Oficial de Periodismo, ex director de la agencia Logos y creador del
diario Ya, junto con El Debate, los dos periédicos fuertes de la Editorial Catdlica. Contd, ademas, para los
primeros afios de EFE con directivos de la Editorial Catélica, como Pedro Gémez Aparicio. Muchos de los
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mucho peso en el régimen a devenir y que pugnaban por situarse lo mas cercano al
escalafobn mas elevado de la jerarquia franquista, ya convergian en materia de
comunicacion, asunto en el que mantendrian muchisimas diferencias durante el
franquismo. Gallego, que habia sido director de la agencia Logos se hacia cargo de
EFE, por lo que las dos principales agencias espafiolas de noticias durante el franquismo

(y el tiempo que duré la Guerra Civil) tenian conexiones muy cercanas®™.

EFE, en realidad, no sigui6 las premisas tedricas de ser una agencia estatal, pues

no pertenecia al Estado sino a poderes cercanos al mismo.

“[...] pero para poder acometer la creacion de una gran agencia nacional, tal y como se pretende,

es necesario disponer de medios econémicos.
Es preciso conseguir dinero.

A lo largo del mes de octubre, el ministro Serrano Sufier se retine habitualmente en su despacho

del ministerio con representantes de la prensa, la banca y la industria.

Los periodistas y el ministro han llegado a la conclusién de que es necesario convencer a los

industriales y a los banqueros para que aporten el capital”21l.

La agencia EFE pertenecia al capital privado, por lo que respondia, sobre todo, a
los intereses de sus financiadores. Estos, obviamente, compartian ideologia o intereses
ideoldgicos en ese momento determinado con las fuerzas franquistas, pero en un
momento en el que la Ley de prensa de 1938 recogia que la prensa “debe ser una
institucion nacional”?*?, la principal agencia al servicio del Estado — como la misma ley

recoge que debia estar la prensa — era una institucion privada.

EFE absorbi6 a la agencia Fabra y constituy6 una nueva sociedad, Agencia EFE
S.A., (el trasvase lo hicieron los dos principales accionistas de Fabra: Celedonio de
Noriega Ruiz, marqués de Torrehoyos, y Luis Amato de Ibarrola, periodista consejero
de la banca) que contd con 360 acciones pertenecientes a los que habian sido hasta ese

213

momento accionistas de Fabra™°, pertenecientes a la banca como se expuso paginas

primeros redactores de la agencia provinieron de la Escuela Oficial de Periodismo de la Editorial
Catdlica.

OLMOS, Victor, op. cit., 1997, pp. 42,89y 102.

219 | 3 Editorial Catdlica, pues, contd a finales de la Guerra Civil y durante el Franquismo con una
presencia muy notable en las dos principales agencias de noticias espafiolas, EFE y Logos.

2 pidem, p. 46. Esta cita hace referencia a una carta interna en el bando sublevado.

Ibidem, p. 41.

Ibidem, pp. 59y 70.
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atras. Acabada la contienda, para el crecimiento de EFE, ésta aprovechd también los
recursos de Faro y Febus, la agencia de noticias que creara Nicolas Maria de Urgoiti

para La Papelera Espafiola.

El primer Consejo de administracion estuvo formado por Celedonio de Noriega
Ruiz (presidente), Juan March y Ordinas, Romualdo de Toledo Robles, Manuel Halcon
y Villalén-Daoiz (consejeros), Vicente Gallego (director-gerente) y Victor Urrutia

Usasola (secretario)**

. Ademas de los ya mencionados Celedonio de Noriega Ruiz y
Vicente Gallego, destaca la presencia de Juan March, fundador de la Banca March, que
ya estuvo en el accionariado de Libertad e Informaciones, que financié el golpe de
Estado de 1936, y también habia participado en Prensa Espafiola a través de donaciones
y la propiedad de El Diario Vasco. La Banca March, por tanto, contaba con experiencia
en los medios de comunicacion, bagaje que aumentaria en el franquismo. Romualdo de
Toledo Robles fue secretario del Ministerio de Instruccion Publica durante la dictadura
de Primo de Rivera, concejal en el Ayuntamiento de Madrid y diputado en la Il
Republica. No obstante, el cargo mas relevante que ocupé fue el de Jefe del Servicio

Nacional de Primera Ensefianza®®®.

Manuel Halcén fue canciller del Consejo de la Hispanidad creado por el
franquismo para desarrollar el propio concepto de hispanidad, ademas de ser director de
Vértice, revista falangista, y subdirector de ABC. Victor Urrutia Usasola pertenecia al
Banco de Crédito Industrial®®, entidad financiera en la que se encontraban, entre otros,
el Banco de Bilbao y Banco de Vizcaya. La presencia de las principales empresas de la
banca en el accionariado fue una continuaciéon de lo que habia sucedido en la

predecesora Fabra una década atras™’.

1% OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 86.

AGENCIA CIFRA (25 de mayo de 1974). “Ha fallecido don Romualdo de Toledo, ex director general de
Ensefianza Primaria”. ABC de Sevilla. Consultado el 7 de septiembre de 2016.

2% pUEBLO (16 de julio de 1968). “Cese de diecinueve consejeros del Banco de Crédito Industrial”.
Pueblo. Consultado el 7 de septiembre de 2016.

2 Segun OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 86: “los suscriptores de las primeras acciones son los siete
bancos mas importantes del pais”.

215

92




eidoad uoneaoqe[y :a3udang

AVAINVSIH
v1da
OrASNOD
Suva VOI'TQLVD
VIONAOV \ TVIROoLIad —
T OINSIAOIIAd
DTV AA TVIDIIO
TAONVIN ODATIVO VTINDST
OLNAINIAOI AL T
T4d VSNIdd \ SVISIANVOVAOUd
dJavNIavo ) Ad TYNOIDVN
VAVOZIA VNV4SH 3d
40 OONVE TVNOIDVN e Ll VOr1oLyD
o1avy j VIDNAOV NOIDVIDOSV
TVNOIDVNUAINI \\ ;
um_h%uﬂwum \\\\\ VONVE 40LDdS
SN
T
\ VIQIVIONVA
V1
VIONVASE

VIATAdVd VT s

llll e[d dasop ODSVA
Sso “ BILIY ZUIWILY) 'Y * OUDIAN VTIIAAS
Sso\ eSosures ap sy / X ODNV'Id 44 D9V
LLSHAV * IRUZY Pnuey _ \
ALBaNO o HOAVIN VIONVdSE
VOSVA VONVE VSNTAd
VIOANAAAIS
ovand -~
Ad OONVE
\ VIIvdaaA
VITINVA VNAL dd VONT
ormnodn VITINVA
ODONVY /

9€61

OdVvLlSsd 3d 44109

TIAIDO VHYAND VINA VOILVIAIN VAN LONYLSH

93




Realizar una estructura mediatica en la Guerra Civil cuenta con enormes
dificultades. Sobre todo por una razén, las empresas no pudieron ejercer el control sobre
sus publicaciones, al menos, en plenitud. Algunas de esas empresas, como se ha
comentado, tuvieron periddicos en ambos bandos seguin se produjeron las incautaciones.
Sin embargo, de la Guerra Civil si se puede extraer una estructura mediatica algo mas
consolidada, la del bando nacional, y que, sobre todo, guarda relacién con el golpe de
Estado de 1936 en tanto que participo de él o se derivd del mismo. Son las bases, por

otro lado, de la estructura mediatica que se desarrollaria en el franquismo.

En el cuadro se demuestra que el golpe de Estado tuvo un sustento financiero
detras que sumo, ademas, todo el aparataje mediatico del que disponia, teniendo una
estructura importante desde la que difundir, propagarse y legitimarse. Los Luca de Tena
pusieron el Dragon Rapide y diarios como ABC de Sevilla. Una relacion, la
participacion de los Luca de Tena, muy apegada a la que tuvo Juan March, ademas de la

ya suficientemente nombrada relacién con Prensa Espafiola a través de El Diario Vasco.

No fueron Juan March y su banco las Unicas entidades financieras que acudieron
al golpe de Estado, sino que el conde de Aresti, consejero del Banco de Bilbao,
presidente de La Papelera Espafiola, y los marqueses de Urquijo, del Banco de Urquijo,
también accionistas de la empresa papelera (y periodistica, aunque menos relevante que

en sus primeros afios), también formaron parte del mismo.

Por otro lado se halla la familia Ybarra, la cual alcanz6 su poder en el siglo XIX
en la industria siderdrgica vasca y que fue fundadora de los Altos Hornos de Vizcaya.
La familia Ybarra también tenia su diversificacion en el mundo de la prensa a través de
El Pueblo Vasco.

Hasta aqui se hallan los apoyos a la sublevacion, pero tras ésta surge un aparato
periodistico de tres cabezas (ademas de las empresas de las que se hablard mejor en el
franquismo). Por un lado, Radio Nacional de Espafia, por otro la cadena de prensa del
Movimiento, y por dltimo la Agencia EFE. Fue ésta la que aglutind mas conexiones
mercantiles con otros medios de comunicacién. Se sustentd en el apoyo bancario
proveniente de la Agencia Fabra, a la que absorbio, al igual que las agencias Faro y
Febus, la cual, por cierto, pertenecia a La Papelera Espafiola, una absorcién que
seguramente seria facilitada con la aparicién del Banco de Bilbao y el Banco Urquijo

tras ella. A través de del Banco de Crédito Internacional, el Banco de Bilbao y el Banco
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de Vizcaya se vinculan a la Agencia EFE. Una agencia EFE, que por otro lado, también
muestra conexiones con la prensa del Movimiento, a la que facilitaria maltiples
informaciones, pero de la que se encontro algo mas, la presencia de Manuel Halcon en
su consejo de administracion. Halcon era director, ademas, de uno de los periodicos de

la cadena.

De la agencia EFE se establecen otras conexiones realmente interesantes, como
las que alcanzan a la Editorial Catdlica, de la que proceden algunos miembros que
tendrian un importante peso en la nueva agencia y que tenian una importante
experiencia en Logos, la agencia catélica. Recibieron también muchos profesionales de
la Escuela Oficial de Periodismo, de la Asociacion Catélica Nacional de
Propagandistas. Los catdlicos tenian, asi, cercania con EFE y Logos. La estructura

mediatica que se estaba forjando cara al franquismo se estrechaba en sus familias.

Y todo se cierra, de nuevo, con la figura de Juan March. Su entidad financiera no
solo subvenciond el golpe de Estado sino que, ademas, acudio al llamamiento del bando
nacional para ser participe de la agencia EFE mediante acciones. El antes y el después
del golpe de Estado de 1936.

6.6. Cuarenta anos de dictadura

La Guerra Civil derivé en el franquismo, una férrea dictadura que se prolongd
cuarenta afos, hasta la muerte de Franco el 20 de noviembre de 1975. La prensa se vio
relegada a mantener un caracter oficioso a raiz de la Ley de Prensa de Serrano Sufier en
1938, que establecia criterios como los siguientes: a) La regulacién del ndmero y
extension de las publicaciones periddicas, b) La intervencion en la designacion del
personal directivo, ¢) La reglamentacion de la profesion del periodista, d) La vigilancia

de la actividad de la Prensa y ) La censura, mientras no se disponga su supresion®®.

Las empresas periodisticas hubieron de asumir el nuevo contexto. No
dispusieron de libertad, y tuvieron gue moverse en un espacio reducido para su

desarrollo?®. Fue la Iglesia quien se mostré con mayor disidencia en cuanto al régimen

218 CUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 255.

Sélo los Luca de Tena pidieron algo mas de apertura de prensa y se mostraron reacios a tanto
control. Fue la Unica discrepancia que tuvieron con el régimen franquista.
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de prensa al exigir un espacio para la prensa catdlica y una libertad de imprenta
favorable al catolicismo, que garantizaba una prensa exenta de conflictos con el orden

establecido y que consiguiera educar y formar en los valores de la religion catdlica®.

La prensa de empresa, los conglomerados mediaticos fueron relevados en

protagonismo. El orden de prioridad, en palabras de Francisco Iglesias, fue el siguiente:

“Una Orden del 24 de febrero de 1942 de la Vicesecretaria de Educacion Popular reglamento las
autorizaciones para la publicacion de revistas, las cuales se dividirian en tres grupos: 1)
publicaciones oficiales; 2) publicaciones de FET y de las JONS; 3) publicaciones particulares.
Dentro del tercer grupo se contemplaban dos tipos: las publicaciones que se editaban con
anterioridad al 18 de julio de 1936 y las aparecidas después de esa fecha. En virtud de dicha
Orden, la citada Vicesecretaria fijaria “libremente, en cada caso, el nimero de publicaciones de
cada uno de los tipos...” (art. 2°). Después de establecer los tramites a seguir en las solicitudes

que reuniesen la totalidad de los informes favorables pasarian a “integrar un riguroso turno para

su autorizacion (...) y no olvidando (...) la situacion del mercado del papel””221.

Si bien esta reglamentacion hace referencia a las revistas, demuestra — y es
traspasable a cualquier tipo de publicacién — la
jerarquia que se impone desde el régimen en el
ambito de la prensa, donde los conglomerados
mediaticos pasan a un tercer plano. Cierto es, a su
vez, que precisamente las grandes empresas

periodisticas eran las grandes editoras de revistas.

La Editorial Catdlica pretendia servir de
fuerza como aparato comunicativo del régimen

dictatorial, frente a una prensa del Movimiento

dirigida por Falange Espafiola, quien se opuso a
que cualquier liberalizacién de la prensa fuera a favor de la Iglesia o a cualquier otro
actor. Apenas se levantd la minima voz, pero la relacion entre las diferentes familias del
franquismo fue dificil y discordante. En cuanto a la radio, se otorg6 a Radio Nacional de
Espafa el monopolio de la informacion, quedando el resto de emisoras en la funcion de
entretenimiento y debiendo conectar con la frecuencia de RNE a la hora del parte

informativo. Empresas radiofénicas como Sociedad Espafiola de Radiodifusion (SER),

220 EUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 255.

21 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 371.
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de los Urgoiti (anterior Union Radio) se vieron sometidas a la actitud totalitaria del

franquismo. En los cines paso a ser diario el noticiario del NO-DO.

En esta primera parte més rigida del franquismo — a partir de la década de 1960
se abre por necesidad — también nace Televisién Espafiola (TVE), que crecio
notablemente y se puso al nivel de las televisiones europeas en menos de un lustro??. El
interés por controlar el periodismo, la prensa y la comunicacién por parte de la
dictadura fue absoluto. Método propagandistico y accion adoctrinadora, no sélo se
trasladd desde la Ley de Prensa de 1938, sino también por la evolucién de los distintos
ministerios que tenian bajo sus directrices dicho apartado. Asi, en 1951, se creaba el

Ministerio de Informacién y Turismo, cuyo ministro fue Arias Salgado hasta 1962.

Quedaron en esta primera parte del franquismo tres aparatos comunicativos a
diferenciar: el oficial (RNE, EFE y TVE), el oficioso (prensa del Movimiento) y la

prensa de empresa (los grupos y conglomerados mediaticos).

6.6.1 Los Godo, atrapados en el drama de Galinsoga

La empresa periodistica de los God6 se vio sumamente controlada por la
dictadura. Tanto, que hubo de cambiar hasta de nombre, para pasar a ser La Vanguardia
Espafola. Fue nombrado director Luis Galinsoga, quien fuera director de ABC de
Sevilla durante la Guerra Civil, por lo que el trasvase de directores entre ambos diarios
se mantuvo, muestra de que las élites periodisticas eran, en realidad, pocas manos. La
familia God6 temid por recuperar la propiedad del periddico, pero lo consiguié a
cambio de la imposicion de directores y de linea ideoldgica desde el régimen. Al dia
siguiente de la entrada de las tropas franquistas en Barcelona, La Vanguardia se
publicaba como “Diario al servicio de Espaia y del Generalisimo Franco”??. Recuper6
la numeracion que tuvo hasta el 19 de julio de 1936, renegando de todas las
publicaciones posteriores hasta ese 27 de enero de 1939 (lo mismo que haria ABC en
Madrid recuperada la propiedad de la cabecera). La Vanguardia Espafiola se quedd
como una de las grandes voces, timoratas y calladas, por imperativo, durante la

dictadura franquista.

22 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 268-269.

2 MOLINA, Vis, op. cit., 2005, p. 115.
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La llegada de Galinsoga, franquista acérrimo, a la direccion del periddico
provoco que La Vanguardia Espafiola perdiese cualquier tipo de identidad catalana. La
linea editorial del periodico cambio por completo (salvo en respetar el orden

establecido, no sélo por imposicion®*

) y el propietario del diario, Carlos Godé Valls, no
se inmiscuyé lo mas minimo en ello. Sin embargo, el crecimiento de la empresa no se
esfumd. En 1941 nacié La Codorniz, semanario en el que particip6 accionarialmente el
conde de Godo, mientras que la revista falangista Destino, trasladada a Barcelona, se

configur6 en los mismos

talleres de La Vanguardia IAVAN GUARDI A

Espafiola?®. También | acEon. ESBANOLA “aies .o

Frdadeces: Dan Carles y Don Bartodowsé Godd Precio e este sjemplar: 15 cenlimes SEGUNDA EPOCA

_ _ o i18 de jufio! - /i28 de marzo! - jiLa Suerra ha ferminado!
propiedades el primer diario

deportivo de Espafia, El mmll'lﬂ 33 Ilil Inﬂllfllﬂrﬂllﬂ il ESIlﬂflﬂ

mantenia entre Sus

Mundo Deportivo, creado en Ayer,_ a media mafiana, las. tropas invictas del
! Caudillo Franco entraron victoriosamente en la
1906 como semanario Y capital, que las recibié con delirante jtbilo
Las fuerzas rojas, detrotadas v fugitivas, no pueden hacer frente a la potencialidad
deSde 1929 de peri OdiCi dad arrolladora de la gran ofensiva iniciada hace dos dias por el glorioso Ejército espafiol
Las dos sfirmacio- "

nes de esta hora fo
diaria. La guerra ha termi-|
nado.-Espafia se lo
debe todo a Franco

Mantuvieron los | st ey

Godé sus negocios ajenos a L= Pt o
la comunicacion. Entre ellos, la industria textil, anterior incluso a sus intereses en la
prensa. Carlos Godo era presidente de la Camara espafiola del Yute (material para la
fabricacion textil) y de la Asociacidn Textil de Polifinas, asi como pertenecio, a su vez,
al sector financiero, siendo consejero del Banco de Espafia y a empresas de seguros
como Catalana Occidente, donde también ocup6 plaza en su consejo de

226

administracion La sociedad editora pas6 a ser Talleres de Imprenta, Sociedad

224 . . . o~
Franco designd a Carlos Godd Valls dos veces Procurador en las Cortes de Espafia.

SIMELIO | SOLA, Nuria (2007). Prensa de informacion general durante la transicién politica espafiola
(1974-1984): pervivencias y cambios en la representacion de las relaciones sociales. Tesis doctoral.
Universidad de Barcelona. Barcelona. p. 188.

22> MOLINA, Vis, op. cit., 2005, p. 155.

SENOVILLA, Antonio de (23 de diciembre de 1987). “Carlos de Godd y Valls, conde de Godo,
propietario de ‘La Vanguardia’”. El Pais. Consultado el 15 de agosto de 2016.
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Anonima (TISA), aunque esto no supuso ningin cambio en las dindmicas de la

empresa®’.

Si bien La Vanguardia Espafiola sufrio el cese de su linea editorial en favor de
un servicio propagandistico y adulador al régimen, mas aun con la figura de Luis de
Galinsoga en la direccidon, en el plano empresarial continu6 su innovacién para
mantenerse como una de las empresas punteras en el periodismo espafiol y los God6
como una de las familias mas importantes del pais. A la espera de tiempos mejores, que
llegarian ya timidamente en la década de los sesenta en el tardofranquismo, Carlos
Godd Valls no renuncié a controlar los designios de sus negocios, aunque no pudiera

participar del contenido.

6.6.2 Prensa Espafiola, contenida en su potencial

Prensa Espafiola también se vio maniatada,

PEITTI AB C fusmo o | aunque recuperd la propiedad de su gran cabecera,

FUNDADO EL 1+ DE PO D TORCUATO LUCA DE TENA

iIFRANCO! [FRANCG! [FRANCO| ABC. Juan Ignacio Luca de Tena, nombrado

A

embajador de Espafia en Chile, abandond la direccién
de la empresa durante tres afios®®. No pudo hacer
mucho para combatir el franquismo, aunque si se
mostré ligeramente contraria a tanto control en lo que
suponia un freno a sus capacidades. Con la linea
editorial bien atajada (si bien, en el caso de Prensa
Espafiola, no disentia mucho de la oficial de la

dictadura) y los directores impuestos por la Direccién

General de Prensa, ABC sufrio, paraddjicamente,
durante el franquismo. El control gubernativo era tan férreo, tan arbitrario y, por ende,
en ocasiones de un celo desmesurado, que publicaciones del diario madrilefio, sin
ningun tipo de intencion de desorden publico ni ataque al orden establecido, acabaron
con multas. Las discrepancias de ABC surgian ante un régimen censor, no por la

ideologia del nuevo orden espafiol. Detras habia una razon de peso mayor que la de la

227 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997: p. 323; y

SIMELIO | SOLA, Nuria, op. cit., 2007, p. 192.
228 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 353.
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libertad de prensa. Sufri6 ABC a causa de su potencial econémico y empresarial,
amordazado durante la dictadura. Los limites de nimero de paginas y la gran cantidad
de informaciones impuestas por las instituciones franquistas no permitieron a Prensa

Espafiola desplegar la calidad que su empresa le permitia.

Las relaciones, complicadas, destituirian a Juan Ignacio Luca de Tena como
presidente del Consejo de Administracién de Prensa Espafiola vuelto de Chile?”.
Sancion que dur6 cuatro afios. Hasta los accionistas de Prensa Espafiola se mantuvieron
preocupados por lo agrio de las relaciones de ABC y la Direccion General de la Prensa,
que no con el régimen franquista®. Las razones, las mismas que las anteriores, el

frenazo a la gran capacidad que, en realidad, poseia ABC*.

La convergencia entre empresas periodisticas vislumbrada hasta ahora ampliaba
su lista de nexos. Carlos Sentis, que fue nombrado corresponsal en Paris de ABC en
1953, fue gran amigo del propietario de otro de los grandes conglomerados espafioles,
Carlos God6 Valls®2. Una relacion que, mas all4 de lo personal, se extendié a los
negocios, pues Carlos Sentis acabaria siendo director del diario Tele/eXprés (en 1966),
participado por el Conde de Godo. Otro vinculo entre Prensa Espafiola y La Vanguardia
que, ademas, abrazaria a la agencia EFE, de la que Sentis fue director y presidente del
consejo de administracion en 1963, dejada la corresponsalia parisina. No en vano,
Prensa Espafiola poseia 50 acciones de la agencia EFE, de la que se nutria

constantemente®,

A fecha de 1955, el Consejo de administracién de Prensa Espafiola estaba
formado por Juan Ignacio Luca de Tena, Benito Pico, Fernando Luca de Tena,

Torcuato Luca de Tena y Brunet, Maria del Pilar Luca de Tena, el Conde de Gamazo,

229 . s . . . . .. .2
Durante la sancién a Juan Ignacio Luca de Tena, la presidencia del Consejo de administracion de

Prensa Espafola no fue a parar a manos extrafias, sino que recayd en Fernando Luca de Tena e Ita.
IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, pp. 355-356.

230 Ibidem, p. 361.

No hay que olvidar que durante este periodo las publicaciones de Prensa Espafiola permanecian en el
artillo. Blanco y Negro o Campedn no salian a la calle dada las restricciones papeleras del régimen
(recordar la jerarquia de revistas antes citada). Sélo Blanco y Negro pudo salir en 1957.

Ibidem, pp. 371-374.

22 MOLINA, Vis, op. cit., 2005, p. 169.

IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 368.
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Guillermo Luca de Tena, Andrés Fagalde, Luis Luca de Tena y del Toro, y Rogelio

Gonzalez Ubeda®®*. El 60%, por tanto, pertenecia a los Luca de Tena.

Si en el apartado de la Il Republica se hacia mencion a la participacion de ABC
en El Diario Vasco, perteneciente a la Sociedad Vascongada de Publicaciones, en 1942
Prensa Espafiola se convirtié en el principal accionista del periédico vasco®. El
conglomerado mediatico de los Luca de Tena tuvo en su poder el 70°3% del
accionariado de El Diario Vasco. De hecho, su consejo de administracion estaba
formado por Juan Ignacio Luca de Tena, José Mugica Mdgica, Javier de Satristegui,
Fernando Luca de Tena e Ita, Benito Pico y Torcuato Luca de Tena. Cuatro de seis
miembros pertenecian, también, al consejo de administracion de Prensa Espafiola
(66°7%).

Tal era la relacion que Juan Ignacio Luca de Tena consideraba lo siguiente:

“[...] El Diario Vasco debe hacer honor a los motivos de su fundacion. Es un periddico
monarquico y dentro del mismo es independiente, y aunque en las actuales circunstancias esté
dirigido por el Gobierno, se debe obrar lo mas habilmente posible para mantener su posicion
primitiva, siempre que se pueda, con el criterio de ABC y con los matices del momento que vea
en cada caso su director. EI mismo podra consultar en cada caso, dada la urgencia o premura del
tiempo, con el presidente del Consejo de Administracion, con el director de ABC y con los

miembros del Consejo de San Sebastian”.

El Diario Vasco se convertia a efectos précticos en un satélite de ABC, diario
que guiaria los pasos y debia servir de referencia para la cabecera vasca. Sin embargo,
Prensa Espafiola no mantendria la propiedad del diario durante mucho tiempo, ya que en
1948 (apenas seis afios mas tarde), venderia las acciones a Bilbao Editorial S.A. a través
de Benito Pico, consejero destacado de Prensa Espafiola y El Diario Vasco, que compro
en un primer momento la propiedad para, mas tarde, pasarlas a dicha empresa vizcaina,
la cual ya poseia El Pueblo Vasco y en la que estaba detrds la familia Ybarra, ya
aparecida en este TFM con su vinculacion en el golpe de Estado. En cualquier caso,
Prensa Esparfiola no desaparecio del todo, pues algunos de sus directivos mantuvieron

acciones en la cabecera vasca.

3% |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 370.

En Ibidem, pp. 387-389 se detalla ampliamente todo el proceso accionarial de Prensa Espafola sobre
El Diario Vasco.
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Del parrafo anterior escrito por Juan Ignacio Luca de Tena se vislumbran
algunos matices importantes. Todos ellos con respecto a su condicién ideoldgica, que
no era franquista. Se declara Luca de Tena monarquico, independiente dentro de ello, y
admite que la situacion es circunstancial por la direccién del Gobierno, pero que ello no

responde a sus verdaderas convicciones.

A lo largo de estas dos primeras décadas del franquismo Prensa Espafiola amplié
su capital de 9 a 36 millones tras varias convocatorias de ampliacion. Prensa Espafiola
que obtenia en 1955 un total de 11 millones de beneficio, pero que habia sido incapaz
de liquidar sus deudas con el Estado por el ya aparentemente lejano Anticipo

Reintegrable.”®

6.6.3 Editorial Catolica, entre ministerios y poder

La Editorial Catolica ocup6 un espacio importante a lo largo del franquismo.
Comentadas ya sus “confrontaciones” con el régimen por la censura y la ausencia de
libertad de prensa catdlica, la buena prensa, la estructura de la Editorial Catolica
(también conocida como EDICA) respondia a una magnitud elevada. A su principal
diario, Ya, se unia aquella red de periddicos regionales como ldeal de Granada, La
Verdad de Murcia, El Ideal Gallego u Hoy, de Badajoz. Y, sobre todo, la presencia de la

Gnica agencia capaz de hacer frente a la predominancia de EFE, la agencia Logos™'.

La cercania de la Editorial Catdlica con el régimen franquista se sustentaba en
una maxima simple, la religion y el sector eclesiastico como una de las familias de la

dictadura®®

. A pesar de algunas reticencias iniciales, sobre todo por parte de carlistas y
falangistas, que no perdonaban que EDICA aceptara la Il Replblica®®®. Tras la Editorial
Catolica estaba la Asociacion Catdlica Nacional de Propagandistas (ACNP),
organizacion de la que procedieron diversos ministros del franquismo (Ibafiez-Martin,
Fernandez-Ladreda, Martin Artajo, Ruiz-Gimenez, etc.). Tras la Segunda Guerra

Mundial y la caida de las potencias del eje, la ACNP y su conexion con ideologias

238 |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, pp. 393-394.

FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 256.

LANGA NUNO, Concha, op. cit., 2007.

MONTERO DIAZ, Mercedes y ANDIA CELAYA, Luis Alberto (2011). La persecucién de un imposible:
dictadura y aperturismo. El diario Ya durante el régimen de Franco. Observatorio. Vol. 5. N2 3. p. 3.
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democristianas podian deshelar las relaciones con esa Europa naciente del conflicto
bélico, por lo que el franquismo eché mano de ello®. Sin ir mas lejos, las competencias

de prensa y propaganda pasaron a la ACNP?*.

El buque insignia de la Editorial Catolica, EI Debate, no reaparecié nunca mas
desde su desaparicion en 1936, consecuencia de la Guerra Civil. Dada alguna
discrepancia con EDICA, el régimen no tuvo interés en que volviera a los quioscos,
como también las discrepancias internas — segin Montero, hubo un intento de boicot,
aunque de pequefia influencia, dada la posicion posibilista del diario al aceptar la Il
Republica — acabaron por certificar la defuncion del, hasta ahora, mas importante diario
catdlico. Discrepancias internas, en tanto a falta de coherencia de linea comdn, que
unido al pésimo rendimiento de su tirada, acabaron con la revista Criterio, iniciativa de

la Editorial Catdlica por obtener otro 6rgano de expresion durante el franquismo®*,

No mostré la Editorial Catdlica la minima discrepancia con respecto al régimen
porque en su batalla interna entre apegados y distantes al mismo salieron perdiendo los
mas reacios al nuevo orden politico espafiol. Ya se adhirid a las politicas de la dictadura
con su apoyo a la Ley de Ensefianza Media y a la apertura cultural, entre otras cosas tras
el nombramiento de Aquilino Morcillo, de la propia ACNP, como director del periédico
sustituyendo al impuesto Juan José Pradera, un intercambio para ganarse el apoyo
mediético®®. Las disensiones internas no cesaron, pues al “opuesto” Francisco de Luis
(que deseaba la restauracion de la monarquia una vez estabilizado el pais y no la

perpetuacién de Franco®*

) se impusieron otros miembros claves del Consejo de
administracion de la Editorial Cat6lica, asi como personas histéricas del tamafio de
Angel Herrera Oria, fundador de la empresa, ya obispo de Malaga por entonces. Esos
frentes internos debilitaron la propia posicién de la Editorial Catolica, si bien se impuso
el sector mas cercano al régimen. No en vano, en la Iglesia también se cocian

movimientos en un encuentro de intereses entre el franquismo y lo eclesiastico, sellado

%% MONTERO DIAZ, Mercedes (2001). La tension entre colaboracionistas y opositores a Franco en

Editorial Catdlica, editora del diario Ya (1945-1958). Comunicacion y sociedad. Vol. 14. N2 1. p. 103.

"1 MURELAGA IBARRA, Jon (2009). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-
1960). Historia y comunicacidn social. N2 14. p. 377.

22 MIONTERO DIAZ, Mercedes, op. cit., 2001, pp. 104-109. No sale por su posibilismo en la Il Republica.
Ibidem, p. 109.

Nada lejos de la realidad, Francisco de Luis formaba parte del consejo privado de Juan de Borbdn,
hijo de Alfonso XllI exiliado y al que le correspondia la corona espafiola en caso de una restauraciéon
monarquica.
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en el Concordato con la Santa Sede en 1953, fechas cercanas a la mayor adhesion del

diario Ya.

Sin ir mas lejos, la llegada de la ACNP a posiciones gubernativas provocé que la
Editorial Catolica contara con contactos cercanos en las instituciones de comunicacion.
Los nombramientos de Tomas Cerro Corrochano (Director General de Prensa), Gabriel
Garcia Espina (de cinematografia y teatro), y Pedro Rocamora y Valle (propaganda)
correspondian a tres cargos que “provenian de la Escuela del diario cat6lico El Debate y

de la ACNP”?%,

Otra conexién fue con Radio Nacional de Espafia, que al quedar en manos de la
ACNP (poseia el ministerio encargado de la radiodifusion estatal), tuvo posturas
idénticas a las de la Editorial Catdlica. De hecho, las informaciones recibidas de agencia
provenian de las tres estatales (EFE, Cifra y Alfil) y de Logos, de la propia EDICA*®.

Era ésta la Gnica agencia no estatal que emitia informaciones a RNE.

La llegada de Angel Herrera Oria a la presidencia de la Junta de Gobierno de
EDICA para poner orden se cargd de un plumazo al sector rebelde liderado por
Francisco de Luis. A su maximo exponente se le relegd de su cargo de Consejero

delegado y se le apartd del Consejo de administracion®"’.

Durante estos afios de la primera mitad del franquismo estuvieron o pasaron por
el Consejo de administracion de la Editorial Catolica diversos nombres. Uno de ellos,
Alberto Martin-Artajo, que una vez abandoné su cargo de ministro de Asuntos
Exteriores paso a formar parte del Consejo de administracion de EDICA. Martin-Artajo
fue el principal precursor del Concordato con la Santa Sede en 1953, de las relaciones
con Estados Unidos y de la entrada de Espafia en la ONU. Acabada la Segunda Guerra
Mundial, Franco confié en él para conseguir el desbloqueo internacional desde una
postura catélica. Fue, por otro lado, presidente de la ACNP durante seis afios (1957-

1963). El régimen le considerd “El canciller de la resistencia”.

José Sinués y Urbiola, que fue presidente del Consejo de administracion, es el

nexo con el sector financiero, pues en la Il Republica fue nombrado director de la Caja

%> GOMEZ GARCIA, Salvador y MARTIN QUEVEDO, Juan (2012). A crusade over the airwaves: The blue

Division on Radio Nacional de Espafia (1941-1951). Historical Journal of Film, Radio and Television.
246 ,
Ibidem.

** MONTERO DIAZ, Mercedes, op. cit., 2001, pp. 120-121.
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de Ahorros y Monte de Piedad de Zaragoza y ya en el franquismo presidente de la
Confederacion Espafiola de Cajas de Ahorro. Anteriormente formd parte de la
fundacion de medios de comunicacién como Radio Zaragoza en 1937. Por otro lado,
compré Radio Huesca tras la Guerra Civil ademés de ser nombrado presidente de honor
de la Asociacion de la Prensa de Zaragoza®®. Sinués, ademas, fue presidente de algunas
sociedades vinculadas a la Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Zaragoza, a la que
llevd a un crecimiento importante tras la Guerra Civil. Define mejor su relacién con la

Editorial Catdlica el siguiente parrafo:

“A partir de 1947 se fue vinculando con la Asociacion Catdlica Nacional de Propagandistas por
afinidad de pensamiento, y en calidad de experto en finanzas. Intervino en la mayor parte de las
empresas acometidas por la misma, como fueron la gestacién y financiacion del Colegio Mayor
San Pablo, del Instituto Social Le6n X, en la administracién de la Inmobiliaria Universitaria, y
en la marcha de la Editorial Catélica. Su fuerte compromiso personal con la Iglesia Catolica le
indujo a utilizar sus conocimientos e influencias en favor de muchas instituciones a las que
prestd asesoramiento y ayudas puntuales, como fueron el Arzobispado y los Obispados de las
zonas de implantacién de la Caja de Ahorros, la Accidn Catdlica, la Compafiia de Jesus, los
Escolapios, la Sociedad Sacerdotal de la Santa Cruz y del Opus Dei, los Dominicos, las
Teresianas, y un largo etc. de comunidades masculinas y femeninas. Por todo ello recibié del
Vaticano la Gran Cruz de la Orden Ecuestre de San Silvestre en 1953, y fue nombrado tres afios
mas tarde Camarero de Honor de Capa y Espada del Papa Pio XIll, que posteriormente le

mantuvieron Juan XXy Pablo XI.

Fueron también numerosas las empresas que recurrieron a sus servicios de asesoramiento

incluyéndoles en sus consejos de administracion. [...]"2*.

José Sinués y Urbiola era fundamental en el musculo econdémico de la Editorial
Catolica y sus relaciones con diversos organismos y empresas complican el entramado

del conglomerado mediético de la Iglesia Catdlica.

José Maria Sanchez de Muniain fue vicepresidente del Consejo Nacional de
Educacion en 1954, y miembro del equipo para la Ley de Ensefianzas Medias que apoyo
Ya, iniciativa del ministro de la ACNP Ruiz-Giménez. Ademas, compaginé su presencia

en el Consejo de administracion de la Editorial Catolica con su catedra de estética en la

**® Datos obtenidos del sitio web Gran Enciclopedia Aragonesa (GEA), ofrecida por El Periddico de

Aragdn: http://www.enciclopedia-aragonesa.com/voz.asp?voz id=11812. Consultado el 15 de
septiembre de 2016.

9 Este parrafo se extrae de la biografia de José Sinués en Financia Para Mortales, sitio web que
pertenece a la Fundacion UCEIF, del Santander Financial Institute:
http://www.finanzasparamortales.es/jose-sinues-y-urbiola/ Consultado el 15 de septiembre de 2016.
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Universidad de Madrid. Ya en el tardofranquismo, Sanchez de Muniain fue nombrado
miembro honorario del Estado del Vaticano, a la vez que un afio antes, en 1967, era
presidente de la Junta de Gobierno®° de la Editorial Catélica. Fundé, a su vez, la
Biblioteca de Autores Cristianos (BAC), biblioteca impulsada por la propia EDICA y
que fue excelentemente acogida por los 6rganos eclesiasticos, segun recoge su propia

pagina web®*. La BAC fue declarada por el gobierno franquista “de interés nacional”.

Fernando Martin-Sanchez Julia, otro de los consejeros, fue el principal impulsor
del Colegio Mayor San Pablo CEU, que contd con la financiacion del ya citado José
Sinués®2. Fue presidente de la ACNP durante dieciocho afios (1935-1953) sucediendo a
Angel Herrera Oria, y fundd la Confederacion Nacional de Estudiantes Catdlicos. Fue
elegido el director de la revista Criterio, fracaso de la Editorial Catdlica.

Francisco Guijarro Arrizabalaga, presidente de la ACNP durante seis afos
(1953-1959, sustituyo a Martin-Sanchez) fue cofundador de Caritas, asi como empresas
de telecomunicaciones como FUINCA y CITEMA u otras fundaciones (FUNDESCO,
OCU, Prodefa)®™, por lo que los nexos de la Editorial Catélica con empresas de otros

sectores era directa.

Habitual fue, también, la presencia de religiosos (Angel Herrera fue primero
consejero y luego clérigo) en la directiva de la Editorial Catdlica, como Monsefior

Enrique y Tarancon a finales de los cincuenta.

Tardd, dadas las disensiones, pero finalmente la Editorial Cat6lica ampli6 su

capital (gracias a la aportacién de miembros de la Iglesia)®**

y renovo las maquinarias e
instalaciones de sus medios de comunicacion, por lo que el franquismo, en su primera
etapa, fueron tiempos beneficiosos para la EDICA, que se sinti6 comoda en su apego al

régimen dictatorial como miembro fundamental en las familias del franquismo.

% En la Editorial Catdlica, la Junta de Gobierno y el Consejo de Administracién estaban separados. Era

responsabilidad de la Junta nombrar a los consejeros.

231 http://bac-editorial.es

2 Fondo Documental Fernando Martin-Sanchez Julia

23 Blog de CEU Ediciones, editorial perteneciente a la Asociacién Catdlica Nacional de Propagandistas:
http://www.ceuediciones.es/blog/francisco-guijarro-arrizabalaga-pasion-por-la-sociedad-civil/
Consultado el 16 de septiembre de 2016

>* MONTERIO DIAZ, Mercedes, op. cit., 2001, p. 123.
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6.6.4 La Cadena SER, lider en entretenimiento

Como se ha visto, desde el nacimiento de la radio se integraron las empresas
periodisticas en el medio, sobre todo a través de Unién Radio, de la familia Urgoiti, que
evolucion6 hasta la SER. En el franquismo esta dinamica se mantuvo e incremento,
hasta consolidar a algunas de las emisoras de mas historia en Espafia. A la SER se le
unio, por ejemplo, la Cadena COPE. En cualquier caso, la radio jugd un papel

anestésico, de entretenimiento y ocultacién de la realidad espafiola®>

, entre otras cosas,
por la limitacion de los contenidos informativos a RNE, frecuencia a la que el resto de

cadenas habian de conectar.

La politica franquista con la radio fue la misma que con la prensa escrita:

“El Departamento de Radiodifusion de la Direccién General de Propaganda intervendra en la
propiedad y gestion de radios privadas. A mediados de 1940, en algunos casos se devolveran las

emisoras a sus legitimos duefios y en otros se constituirdn nuevos consejos de administracion

integrados por falangistas™?°.

La Cadena SER explot6 la formula del entretenimiento para constituirse en una
de las principales empresas radiofonicas privadas. Ricardo Urgoiti se marché exiliado a
Argentina, por lo que le sustituyo Virgilio Ofiate Sanchez, que desde 1928 formaba
parte del Consejo de administracion de la propia cadena. La direcciéon de la SER la
alcanz6 Manuel Aznar. Este tltimo es el mismo que fuera director de El Sol — el gran
periddico del padre de Ricardo Urgoiti — y de La Vanguardia, que fuera sustituido por
Luis de Galinsoga. Aznar encontr6 acomodo tras su periplo en el periddico catalan
como jefe del Servicio Nacional de la Prensa de Madrid durante el tramo final de la
Guerra Civil y los primeros afios del franquismo. Trayectoria que le valdria para llegar

hasta la direccién de la SER.

2> MURELAGA IBARRA, Jon, op. cit., 2009, p. 368.

% Ibidem, p. 374.
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En 1951 llegd a la
presidencia de la SER
Antonio Garrigues y Diaz-
Cabariete, una personalidad
de gran relevancia en la
Espafia de la dictadura.
Garrigues y Diaz-Cabafiete
diversifica el capital de la
empresa a multiples
conexiones. Abogado, tenia

su propio bufete junto a sus

hermanos, que se consolido

como uno de los mas importantes del pais (J&A Garrigues), ademas de presidir otras
compafias como Citréen Hispania S.A., Equitativa y Eurofinsa, salvo en los periodos
en los que ocup0 cargos politicos: embajador en los Estados Unidos (su mujer era
estadounidense), embajador en la Santa Sede y Ministro de Justicia en 1975 y 1976.
Garrigues y Diaz-Cabafiete, catolico, encajaba bien en la direccion hacia posturas
cristianas que adoptd el régimen al comienzo de los cincuenta como estrategia
aperturista. Y, obviamente, mantenia los vinculos necesarios con el principal apoyo del
régimen franquista, Estados Unidos. Aungue ya mucho maés tarde, le fue concedido por
el monarca Juan Carlos | el marquesado de Garrigues, convirtiéndose en el | Marqués
de Garrigues. Una historia idéntica a la de los Godd y Luca de Tena con casi cien afios

diferencia.

Fue, ademas, yerno del antafio ingeniero jefe de ITT Corporation, multinacional
que abarca sectores tan diversos como el agua o la seguridad. ITT Corporation, no debe
olvidarse, ni es casual, ya participaba desde los tiempos de Unién Radio, por lo que el
nombramiento de Garrigues era consecuencia de esas vinculaciones. ITT tuvo intereses
en los medios de comunicacion hispanos, pues se hizo con EI Mercurio chileno (tenia el
70% de la Compafiia de Teléfonos de Chile) con el que participé en el Golpe de Estado

contra Salvador Allende®’.

7 STOUT, David (30 de enero de 2003). Edward Korry, 81, Is Dead; Falsely Tied to Chile Coup. The New

York Times. Consultado el 25 de agosto de 2016: http://www.nytimes.com/2003/01/30/world/edward-
korry-81-is-dead-falsely-tied-to-chile-coup.html?pagewanted=1
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Para expandirse, la Cadena SER cred en 1945 una agencia de publicidad,
Publicidad CID S. A., que le ayudara a crecer en tiempos poco proclives por las

condiciones en las que se encontraba el pais®*®.

6.6.5 Otras conglomerados desde la radio

Otras empresas radiofonicas constituidas durante el franquismo fueron Radio
Intercontinental, cuyo precursor fue Ramon Serrano Sufier, ministro de Franco y
familiar indirecto del dictador (cufiado), y que nombré director a Dionisio Ridruejo®®,
que mantenia una fuerte amistad con Carlos Sentis, cercano a los God6. Radio
Intercontinental se consolidé como una de las principales en Espafia, segun refleja la
pelicula Historias de la radio (1955)°. También se configuré la Cadena Rato,
impulsada por Ramdn Rato. Rato, juez durante el franquismo, tuvo en su poder el 80%
del Banco de Siero, al que expandi6 a Suiza y Bélgica, asi como cred el Banco

Murciano.

Las experiencias en el sector de la comunicacion de Rato fueron mdaltiples. Fue
miembro fundador de Radio Nacional de Espafia antes de comprar Radio Toledo para
convertirla en la Cadena Rato, que se expandié por otras numerosas emisoras. Entre
ellas REBSA, a capital compartido con la Cadena SER. En la fundacion de Radio
Nacional de Espafia coincidi6, por cierto, con Dionisio Ridruejo®®, el director de la
citada en el parrafo anterior Radio Intercontinental. Ya en el tardofranquismo Rato

acab0 encarcelado por sacar dinero a la misma Suiza y el banco le fue embargado,

% MURELAGA IBARRA, Jon, op. cit., 2009, p. 379.

La relacion entre Dionisio Ridruejo y Serrano Sufier venia de lejos, pues el segundo le nombré
director de la Direccién General de Propaganda en 1938.

OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 40. Ridruejo era un miembro destacado de Falange Espaiola, que
mantenia la pugna con la ACNP por el control de la informacién durante el franquismo.

269 CABEZUELO, Francisco (2012). La radio y la television en el franquismo a través del cine de José Luis
Sdenz de Heredia. Aposta: revista de ciencias sociales, n253.

?®1 Nueva muestra de que el circulo en las élites de la informacion era estrecho. Dionisio Ridruejo fue
colaborador de ABC (Prensa Espafiola) en el tardofranquismo junto a Pedro Lain, rector universitario y
persona cercana a la Editorial Catdlica. Ademas de Director General de Propaganda en la Guerra Civil,
institucién creada por los sublevados.

IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 421.

OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 40.
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apenas quince dias después de liquidar un préstamo a Nicolas Franco, hermano de

Francisco Franco?®.

Cabe constar el deseo de las instituciones y familias del régimen por estar en un
medio de buenas audiencias como la radio. La Prensa del Movimiento poseia la Red de
Emisoras del Movimiento (REM), el Frente de Juventudes tenia la Cadena Azul de
Radiodifusion, los sindicatos a la Cadena de Emisoras Sindicales (CES) y la Iglesia
Catélica a la Cadena COPE?®®, de todas las citadas en este parrafo la de mayor recorrido

y éxito, la Unica en sobrevivir el régimen franquista.

6.6.7 El mundo de las agencias

Ademas de la evolucion de la radio, en el franquismo se dio la consolidacién de
las agencias de noticias. La agencia EFE se expandi6 con dos agencias especializadas,
Cifra y Alfil, en politica nacional y deportes, respectivamente. Fue Logos, la agencia de
la Editorial Catolica, su principal competidora. A ellas se unian Mencheta y Pyresa, la
agencia de la prensa del movimiento, y mas que ninguna otra, las agencias extranjeras

como Associated Press, United Press, Reuters o Havas.

EFE pasdé una década de los cuarenta delicada econdmicamente. En primer
lugar, Vicente Géllego fue invitado a abandonar el puesto de director dadas las
presiones l6gicas recibidas desde un régimen minucioso en sus procederes®®. Antes de
ello, EFE diversifico su actividad dada la gran cantidad sobrante de informacién que
llegaba a su sede. Géllego fundé la revista Mundo®®®, de informacién internacional, de la
que fue director. Su lugar lo ocupd, no obstante, otra persona muy vinculada a la
Editorial Catdlica, Pedro Gdmez Aparicio, por lo que los catélicos mantenian una buena
posicion en la principal competidora nacional de su agencia, Logos. EI nombramiento

de Gbémez Aparicio coincide, ademas, en aquellos afios en los que el régimen da

262 T)JERAS, Ramoén (19 de abril de 2015). “La historia del linaje de los Rato”. El Confidencial. Consultado

el 26 de agosto de 2016: http://www.elconfidencial.com/economia/2015-04-19/la-historia-del-linaje-
de-los-rato_762552/

2°3 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 31.

Tras un acuerdo con Reuters en la Segunda Guerra Mundial, en un claro posicionamiento al bando
aliado, Vicente Gallego es llamado por Gabriel Arias Salgado para pedirle su dimisiéon a cambio de lo que
él quisiera. A Gallego, finalmente, se le permite mantener la direccion de la revista Mundo.

OLMOS, Victor, op. cit., 1997, pp. 136-137.

2> OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 135.
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reconocimiento al sector catélico con el nombramiento de varios ministros procedentes

de la ACNP en un intento muy leve de apertura.

EFE afrontd los primeros afios con la ilusion de cumplir el objetivo de ser una
agencia internacional. Sus planes de expansion se veian notablemente frenados por la
incapacidad econdémica de afrontar aventura tan costosa. En Espafia las agencias
extranjeras poseian gran profusion y tenian la hegemonia de la informacion
internacional. Razon por la cual EFE hubo de firmar un acuerdo con United Press,
agencia estadounidense, de la cual recibia las informaciones internacionales, por un
monto de 850.000 pesetas anuales®®®. Esa compra no fue, en realidad, la Unica
vinculacién con otras agencias. En 1946 la agencia EFE funda una filial, Comtelsa, de
informacién econémica, participada en un 50% por EFE y otro 50% por Reuters®®’. Por
lo tanto, se mantiene la dinamica de estrecha vinculacién entre agencias. Ya Fabra, la
agencia que absorbiera EFE en su nacimiento pertenecia a Reuters. La informacién
proveniente de las agencias ocupaba un lugar importante en los medios de
comunicacion, pero tras estos datos se observa que el filtro de origen, pese a la gran

cantidad de agencias existentes, se reducia a unas manos estrechadas entre si.

Antes de la creacion de Comtelsa EFE completo el capital accionarial previsto
en su fundacion. Lo suscribieron medios de comunicacién, bancos, empresas
industriales y mercantiles, y algunos particulares. A estos ultimos, en 1956, cuatro afios
mas tarde de dicha plenitud accionarial, la Direccién General de Prensa adquirié el 10%

de la agencia®®. Pasaba EFE, por tanto, de carécter oficioso a oficial.

Es en este periodo se comenzd a gestar la que, a la postre, seria la principal
competidora en Espafia de EFE, la agencia Europa Press, nacida en 1953 en un principio
como agencia cultural y editorial. Tras ella se encontraba Torcuato Luca de Tena,

propietario de Prensa Espafiola.

*k*x

El franquismo ha sido dividido, general y superficialmente, en dos grandes

etapas. Una division que corresponde practicamente a casi todas las materias. En

266 OLMOS, Victor, op. cit., 1997, pp. 151-159.

Ibidem, pp. 193-194.
Ibidem, p. 192.
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realidad, todas tienen la misma causa comun, la gradual apertura de la dictadura hacia el
exterior. Ello provoco mejoras en la economia con el Plan de Estabilizacion, mejoras
sociales con un aumento de la calidad de vida, nuevos patrones culturales con una gran
influencia estadounidense (no hay que olvidar quién fue el mayor apoyo financiero del

régimen franquista), etcétera. No fue diferente en el sector de la comunicacién.

Véase el siguiente parrafo:

“Puede decirse que el proceso de elaboracion de la nueva Ley de Prensa, tantas veces anunciada,
se inicid oficialmente con la creacion en junio de 1959 de una “Comision especial, consultiva,
asesora y de estudio” nombrada a tal efecto por el Ministerio de Informacién y Turismo. La
Comision la presidiria el propio ministro y contaria finalmente con treinta y nueve miembros,

entre ellos Juan Ignacio Luca de Tena, Aquilino Morcillo, Angel Herrera Oria, Manuel Aznar,

Luis de Galinsoga, Mufioz Alonso, Juan Aparicio y Manuel Fraga Iribarne”?®,

Lineas reveladoras. A desgajar. La Ley de Prensa de 1966 sustituyo a la de 1938
de Serrano Sufier, impulsada en plena Guerra Civil y desfasada dado el cariz de apertura
limitada que tomaba el régimen.
Si todos esos procesos por
“modernizar” la  dictadura
franquista comenzaron a finales

de la década de los cincuenta,

no fue menos los esfuerzos por

adaptar el marco comunicativo.

Sin embargo, desde esa primera
reunion de la Comisién en 1959 hasta la aprobacion definitiva de la Ley de Prensa de

Fraga Iribarne en 1966 pasaron siete afos.

En efecto, el régimen anduvo con pies de plomo a la hora de elaborar la nueva
legislacion para la prensa. Se depositd entre la necesidad a adaptar para terminar de salir
de una autarquia — que no era s6lo econdmica — y el miedo a la introduccion de nuevos
valores, mensajes y dinamicas que disolvieran el régimen franquista como azlcar en
agua”™. La busqueda de un término medio, casi aristotélico, retrasé la nueva Ley de
Prensa de 1966.

29 EUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 293.

7% 1bidem, pp. 293-296.
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Otra de las cuestiones por las que tardo en promulgarse dicho marco legislativo
fue la intencion de crearlo a través del consenso. Solo basta echar la mirada a la ristra de
nombres aparecidos en el parrafo citado. Véase a Juan Ignacio Luca de Tena (Prensa
Espafiola), Aquilino Morcillo y Angel Herrera Oria (Editorial Catolica), Manuel Aznar
(Cadena SER y Agencia EFE), Luis de Galinsoga (La Vanguardia Espafiola), Juan
Aparicio (Editorial Catélica) y Manuel Fraga (a la postre, ministro de Informacién y
Turismo). El elenco responde a una cuestion primordial, la prensa de empresa, los
conglomerados mediaticos, formaron parte y tuvieron un papel dominante en la
formulacién de la nueva ley. Hasta el momento habian sido espectadores, mas pasivos

que activos, del régimen franquista. Ahora se erigian en protagonistas.

Relacion de hechos: las dindmicas mercantiles occidentales se sumergen en el
franquismo a la vez que las grandes empresas periodisticas marcan de manera activa las
pautas del sector. El régimen franquista mantendria la soga, pero la iria perdiendo
paulatinamente. He aqui el principio del marco actual del mundo de la comunicacion.
Hubo, obviamente, actores reacios al poder que comenzaba a adquirir la prensa de
empresa, sobre todo del sector catdlico que defendian, entre otras cosas, la pureza de la
Escuela Oficial de Periodismo. La ACNP insistia en que las publicaciones debian ser
supervisadas por la Iglesia®”*, pero jugaron a ganar o ganar. De la ristra anterior de
nombres (y no son todos de los 39 que formaron la Comision) hay hasta tres figuras

fuerte de la Editorial Catolica, el gran organismo de comunicacion de la Iglesia.

La prensa de los conglomerados en la Comision que formo la nueva ley dio con
un objetivo primordial y clamoroso para ellos, recogido en diversos articulos: libertad
para crear publicaciones periddicas, agencias de noticias y editoriales, asi como la
potestad de los consejos de administracion para el nombramiento de los directores. Es
decir, las grandes empresas periodisticas recuperaban la posibilidad de expandir su
entramado y, ademas, de participar de nuevo en la linea ideoldgica de sus medios de

comunicacion.

Avances, por otro lado, que sélo repercutieron en la prensa escrita, pues la radio
y la televisién se mantuvieron atados a los designios y ordenanzas del régimen®%. Es

decir, la radio habia de conectar con RNE para los “Diarios hablados”, es decir, los

7L FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 296.

%72 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, pp. 30-31.
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informativos, pese a la existencia de cadenas privadas, y la television, pese a ver nacida
la segunda cadena (UHF), siguio6 siendo 100% estatal y sin atisbo lo mas minimamente

cercano de que el espacio se abriese.

6.6.8. FACES y Prensa Castellana, posiciones al cambio que llega

En este segundo franquismo la entrada de sectores ajenos a la comunicacion se
multiplico. Cabeceras de afios atras fueron integradas en amplias estructuras, caso del
diario Madrid e Informaciones, que pertenecieron a FACES y Prensa Castellana S.A.,
respectivamente. FACES, siglas de Fomento de Actividades Culturales, Econdmicas y
Sociales, se hizo en 1962 con la propiedad de Madrid. Los nuevos propietarios, afines al
régimen, integraban un sector que gano peso en la dictadura franquista, el Opus Dei. El
presidente del Consejo de administracion fue Rafael Calvo Serer desde 1966, que formo
parte del consejo privado de Juan de Borbén y le dio una linea relativamente més
combativa con el régimen, y que ademas fue fundador de Europa Press, la agencia

impulsada por Juan Ignacio Luca de Tena en 19532".

Este hecho no es casual. La prensa, tras la ley de Fraga en 1966, obtuvo algin
recoveco para posicionarse ante el desgaste de un sistema dictatorial que se

desmoronaba, eso si, muy lentamente. Sectores conservadores y catolicos se dieron

cuenta, en algunos de sus matices, de la

MADRIDiDi0s..

Orden de cierre
al diario MADRID'
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FACES se configur6 como un
movimiento integrado por intelectuales que apostaban por una via democristiana

despojandose de un régimen dictatorial. Calvo Serer era catedratico, pero en FACES

273 FEUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 299-305.

*7* BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, pp. 27-28.
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también se encontraban Florentino Pérez Embid, rector de la Universidad Menéndez
Pelayo y miembro, también, del Opus Dei. También Gonzélez de la Mora, que fue
ministro de Obras Publicas entre 1970 y 1974, cuando el diario Madrid estaba a punto
de su desaparicion. Pero para cubrir la ampliacion de capital de 16 millones de pesetas
para constituirse como la sociedad editora de Madrid, FACES necesit6 del apoyo, entre
otros, del Banco Popular y el Banco Europeo de Negocios. En el caso del Banco

Popular, su vicepresidente, Luis Valls Taberner, era miembro del Opus Dei?”.

La banca, en efecto, se catapultdé como uno de los sectores mas importantes en
los medios de comunicacion. Habia tenido un papel relevante, pero ahora su posicion
era primordial. Sin ir m&s lejos, la propia banca March formo parte de Prensa Castellana
S.A., empresa propietaria de Informaciones, participada en la década de los sesenta
practicamente por diferentes bancos, a impulso principal del Banco Santander. Banco
Central, Banesto, Vizcaya, y el ya mencionado March, le acompafiaron en el

accionariado®™®

. Anteriormente politicos afines al régimen, como el propio ministro de
Obras Publicas Federico Silva Mufioz, se habian hecho con parte de la empresa.
Informaciones, no obstante, se incorpord en esa dindmica incomoda para el régimen,
buscando un sitio ante la inminente desintegracién de la dictadura formal. Ese caracter
llevé al Banco Santander®’” deshacerse de sus acciones, un 25%, que pararon a Prensa

Espafiola, en esa politica expansiva de los Luca de Tena.

No debe pasar desapercibido el siguiente hecho. La banca March ya fue
accionista de Informaciones antes de la Guerra Civil, antes de desaparecer como se ha
reflejado en este mismo trabajo paginas atras. En la década de los sesenta la banca
March aparecia, de nuevo, en el accionariado de Informaciones, un periédico que, como
se ha dicho, fue relativamente incomodo ante el régimen franquista. Un régimen
procedente del golpe de Estado del 18 de julio de 1936 que cont6 con la financiacion de
Juan March. Treinta afios mas tarde, la misma empresa que apoy6 econdémicamente la
imposicién de un régimen dictatorial mantenia acciones en un érgano de expresion que
se mostraba contrario o, al menos, abogaba por un cambio de formas. Este ejemplo,

clarividente, muestra como las empresas ajenas al sector de la comunicacion juegan a

273 EUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, op. cit., 1997, pp. 301y 305.

Ibidem, p. 305.

La entidad financiera desaparecié del accionariado por entender que la imagen del Banco Santander
empezaba a ser asociada a la de un correoso Informaciones.

BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 30.
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caballo ganador y cuyo Unico propdsito es mantenerse en una situacion privilegiada.
Consta decir, por otro lado, que ideolégicamente no todos tuvieron por qué ser
franquistas, sino que algunos (por ejemplo, los Luca de Tena) habian sido monarquicos
liberales y hubieron de asumir una dictadura franquista que, en realidad, se prolong6
demasiado en el tiempo para ellos. Informaciones, sin ir mas lejos, defendia una
democracia liberal, conservadora, la supervivencia de las fuerzas del régimen. En esa

batalla se encontraba la banca March y las otras entidades accionistas.

Destacaron en este periodo revistas como Triunfo o Cuadernos para el dialogo,
gue se mostraron en esa posicion de una renovacion. La primera de ellas tuvo a
Movierecord, empresa de publicidad cinematografica que constituyd Prensa Periddica
S.A., aunque antes de finalizar la dictadura, problemas internos provocaron su salida del
accionariado, obligando a buscar a José Angel Ezcurra, fundador de la revista, otras
opciones. Cuadernos para el didlogo tuvo tras de si a Joaquin Ruiz-Giménez, quien
fuera Ministro de Educacién, cesado en 1956, y miembro de la ACNP. Asi, la
organizacion catélica tenia cercana una revista que promulgaba esa opcion transitoria
hacia un modelo democratico cristiano®”®. La ACNP, a través de la Editorial Catdlica y
otros vinculos (recordar que tuvo en sus manos RNE) mantenia distintos frentes abiertos
desde los que asegurarse una buena posicion. Sin ir mas lejos, estos nexos gquedan
corroborados: en Cuadernos para el dialogo, impulsada por el ya mencionado Ruiz-
Giménez, actu6 Pedro Lain Engalgo, rector universitario al que Angel Herrera Oria
queria acercarse en aguella disputa interna entre los sectores mas cercanos al régimen y

los més reacios al mismo ya citados en estas paginas®".

De nuevo se cumple lo anterior. Si pocos afios antes de la fundacion de
Cuadernos para el dialogo, en la ACNP habia ganado el sector mas cercano a la
dictadura, en un contexto en el que el franquismo se “reconvertia” por necesidad, el
mismo organismo catdlico buscaba un 6rgano de expresion que le mantuviera en una
buena posicion. Se mantenia adepto al régimen, pero asomaba la cabeza en caso de
salida. Planteé las opciones de supervivencia del franquismo como envoltorio a un

nuevo sistema politico®®°.

278 EUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, pp. 299-300.

MONTERO DIiAZ, Mercedes, op. cit., 2001, pp. 117-118.
MONTERO DiAZ, Mercedes y ANDIA CELAYA, Luis Alberto, op. cit., 2011.
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6.6.9. La Vanguardia Espafiola y Prensa Espafiola recuperan identidad

Finalizada la etapa Galinsoga, La Vanguardia tuvo a un viejo conocido como
director, Manuel Aznar. EI que fuera director durante unos meses hasta que el periddico
paso a ser organo oficioso del gobierno Negrin en plena Guerra Civil, compaginé la
direcciéon del rotativo catalan con la direccion de la agencia EFE. Aznar fue una
eleccion acertada para el régimen como para los God6%*. Pero a Aznar le fue ofrecido
el puesto de embajador en Marruecos, cargo que aceptd y, aunque en un primer
momento intentd combinar con la direccion de La Vanguardia y EFE, tuvo que dejar
ambas direcciones. Xavier de Echarri recogio el testigo en La Vanguardia Espafiola y

Carlos Sentis asumio la direccion de EFE?,

Precisamente Carlos Sentis fue director también del diario de creacién privada
Tele/eXprés, impulsado por Jaime Castells, empresario del sector de la construccion y
financiero, que aglutind varios medios de comunicacion®:. La empresa acabd
participada en un 50% por los Godd, que afiadian la cabecera a su ya flota de titulos

como La Vanguardia, Mundo Deportivo, Gaceta Ilustrada, Dicen o Historia y Vida®®*.

En los altimos afios del franquismo La Vanguardia pudo elegir, tras la Ley de
Prensa de 1966, a un director treinta afios mas tarde. Javier Godd, hijo de Carlos Godo,
propietario de La Vanguardia, se casé con Maria Antonia Valls Klein, nieta de José

Valls Taberner, familia vinculada al Banco Popular®®®.

Prensa Espafiola sufri6 algunas sanciones aun con la Ley de Prensa de 1966,
pero la realidad fue la de un crecimiento enorme a lo largo del tardofranquismo. Véase,
simplemente, la Gltima ampliacién de capital en estas paginas, de 36 millones de

pesetas. En 1974 el capital de Prensa Espafiola se establecia en 280 millones de pesetas

281 MOLINA, Vis, op. cit., 2005, pp. 181-183.

Ibidem, p. 185.

Impulsé el Banco de Madrid y el Banco Catalan de Desarrollo con el que servir de base financiera a
sus empresas, el grupo Castells. Ademads de Tele/eXprés tuvo el semanario Tele Estel y participacion en
la editorial Argos Vergara.

EL PAIS (7 de julio de 1984). “Jaime Castells Lastortras, empresario”. El Pais. Consultado el 31 de agosto
de 2016: http://elpais.com/diario/1984/07/07/agenda/457999201_850215.html

2% MOLINA, Vis, op. cit., 2005, p. 201.

Ibidem, pp. 198 y 200.
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tras cuatro ampliaciones®®. Asi pues, Prensa Espafiola aprovechd el contexto de

bonanza para crecer y renovar la mayoria de sus instalaciones.

Se abrio ABC a postulados menos precavidos mostrando su sentir monarquico de
manera mas amplia. Eran los tiempos de buscar un posicionamiento ante la
transformacion del régimen a nuevas formas. En el caso de Prensa Espafiola y sus
cabeceras no era ninguna reconversion sino la recuperacion de la identidad que durante

el franquismo habia tenido que “esconder” prudentemente en el baul.

El Consejo de Redaccion de ABC tras la Ley de Prensa e Imprenta de 1966
quedaba compuesto por Torcuato Luca de Tena, Ramén Pastor, Pedro de Lorenzo,
Florentino Pérez-Embid, Rogelio Gonzélez Ubeda y Jests Revuelta®®’. Pérez-Embid,
sin ir mas lejos, formaba parte de FACES, asociacion que estaba tras el diario Madrid,
otro ejemplo de la colaboracion — y no competencia — entre las distintas empresas

periodisticas. VVéase, de hecho, el siguiente parrafo:

El 26 de abril de 1967, probablemente debido a un corto circuito, se produjo un violento
incendio en la nave de maquinas de ABC, quedando destruidas sus estereotipias. En los dias
siguientes las paginas de tipografia pudieron ser compuestas con las linotipias de sus talleres,
pero el ajuste de planas hubo de adaptarse a las dimensiones de la estereotipia del diario Madrid,
en cuyos talleres se fundieron las tejas y se hizo la tirada durante una semana. Los ejemplares de
tipografia salidos de la rotativa del Madrid se trasladaban en camiones a la casa de Prensa
Espafiola para ser embuchados en los pliegos de huecograbado, los cuales pudieron imprimirse

con los propios medios de ABC*®,

Se constituyd, asimismo, la Junta de Fundadores de Prensa Espafiola en 1967
con el objetivo de salvaguardar la linea ideoldgica de la empresa fuera quien fuera su
propietario o los directores de las empresas que de ella dependian. Junta que estuvo
formada por los Luca de Tena y Benito Pico®™, ligado desde hace afios a la empresa

familiar y casado con una de las Luca de Tena.

Los vinculos entre Prensa Espafiola y los Luca de Tena ya no sélo eran directos

sino también indirectos. La noble familia habia formado Lumefa, una empresa que tenia

2% |GLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 435.

Ibidem, p. 421.
Ibidem, p. 443.
Ibidem, p. 422.

287
288
289

118




en sus actividades las publicaciones Miss, Semanario Femenino y Trofeo, de la que

Prensa Espafiola posefa una participacion considerable que, en 1968, era ya del 96%°%.

Recoge Francisco Iglesias que Prensa Espafiola fue una de las empresas
periodisticas privadas que se opusieron a que el diario Pueblo, dependiente de la
Organizacién Sindical a través de Ediciones y Publicaciones Populares, se expandiera
por mas provincias. La década de los setenta habia entrado, y el capital privado en los
medios de comunicacion, con la fuerza obtenida de una Ley de Prensa e Imprenta algo
maés favorable a ellas, consider6 que la expansion de medios estatales u oficiosos, como

era el caso de Pueblo, era competencia desleal”.

El considerable crecimiento de las empresas periodisticas llevo a la creacion de
la Asociacién de Editores de Diarios Espafioles (AEDE), con la peticion de mayor
libertad para los editores y “la independencia ideoldgica y econdmica de las empresas
informativas [...] asi como la gestion y defensa de los interés profesionales y
econémicos de sus asociados™?*. Las empresas periodisticas exigieron un espacio en el
que desarrollarse, dentro de los marcos liberales que, en efecto, ya habian entrado en
Espafia durante los sesenta. Fue el principio de la gran expansion de los conglomerados

mediaticos hasta la actualidad.

6.6.10 Agencia EFE, mas estatal que nunca

La Agencia EFE amplié sus colaboraciones con otras agencias informativas

(Agence France-Presse y Associated Press)?*

para mejorar un servicio internacional
que comenzé a dar sus frutos ya de manera autdnoma, pero lo mas relevante en esta
segunda mitad del franquismo fue su devenir accionarial. Si el Estado ya habia
adquirido el 10% de EFE, el porcentaje se multiplicé por méas de seis. Los estatutos se
cambiaron para ello, pues el maximo paquete accionarial a poseer era de una quinta
parte de la propiedad. El limite pasdé a un tercio, y la composicion quedo dividida

principalmente en tres facciones. Todo el proceso se realiz6 en una ampliacion de

290 .. L, . . .
La participacion anterior era del 41%, calculada en base a lo expuesto por Francisco Iglesias, que

otorga la adquisicién del 45% por parte de Prensa Espafiola en 1968 para ese 96% final.
IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 441.

21 bidem, p. 423.

Ibidem, p. 431.

OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 219.
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capital que duplicé el mismo de diez a veinte millones de pesetas. El Estado se hizo
oficialmente con un 33% aprovechando el 10% que ya tenia. A través de la Empresa
Nacional de Telecomunicaciones (ENTEL), que era propiedad del Estado, se hizo con
otro tercio, por lo que el control era, en realidad, de un 66%. EI resto se repartio entre
los accionistas que se quedaron, periddicos y, principalmente, en la empresa de

comunicaciones y transporte Torres Quevedo®®, que acufié un 15°53% del capital.

EFE, que se inici6 como empresa privada con el funcionamiento de una empresa
estatal, gir6 hacia lo opuesto, como una empresa eminentemente publica y estatal justo
en el momento en que mas entraba en las dindmicas mercantiles (la censura en afios
anteriores resulté mas férrea). La diversificacion del capital, no obstante, se mantuvo. El
sector financiero perdié propiedad en la agencia en beneficio de Torres Quevedo, si bien
la empresa fundada por el ingeniero de caminos cantabro Leonardo Torres Quevedo

desaparecio al poco tiempo del accionariado.

A Pedro Gomez Aparicio le sustituy6 un viejo conocido, Manuel Aznar. A las
experiencias de El Sol, La Vanguardia, la Cadena SER y la jefatura del Servicio
Nacional de Prensa durante la Guerra Civil, Aznar le afiadid la direccion de EFE
durante dos afios. El periodista navarro fue una figura de alta confianza para el
franquismo, ya que intercald (y llegd a compaginar en EFE) la direccion en dichos
medios de comunicacion con su posicion de embajador en la Republica Dominicana,

Argentina y la ONU. Le sustituyé Carlos Sentis?*®

, vinculado a La Vanguardia,
precisamente el periodico del que procedia Manuel Aznar. Sentis acabd como
presidente del Consejo de administracion de EFE, lo que se unia a la direccion de
Tele/eXprés (que fundara con los Godod) y de Radio Barcelona, que pertenecia a la

Cadena SER, donde habia sido director Manuel Aznar.

EFE, ya bien entrados los afios sesenta, decide dar un paso mas y expandirse por
Ameérica Latina, cuya principal ventaja era el idioma. A traves de Carlos Mendo, esa
intencién pasa a ser una realidad. Sin embargo, en la obra de Victor Olmos®®, se
recogen dos hechos notables. Por un lado, las consignas para poder sumergirse en
Latinoamérica, entre las que estaban “presentarse como una organizacion privada,

“cuyos unicos lazos con el Estado espafiol son unas acciones que éste posee”, y hay que

%% OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 217.

Ibidem.
Ibidem, pp. 248-249.
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resaltar que éstas solo constituyen un tercio del total”. Una afirmacion erronea, pues
como Ya se ha visto paginas atrds ENTEL poseia un 33%, y esta empresa era propiedad
del Estado, por lo que la participacion accionarial era de un 66%, dos tercios y no de
uno. En cualquier caso, resulta extrafio que la relacion entre los actos de una empresa y
sus accionistas sea, simplemente, la nomenclatura en la titularidad de las acciones. Por
otro lado, el servicio de transmision de informacién a la zona sur de Latinoamérica
estaria a cargo de la Empresa Nacional de Telecomunicaciones, en efecto, ENTEL,
propiedad del Estado y propietaria del 33% de las acciones de la agencia EFE. La zona
norte tendria el servicio de ITT?”’, empresa que estuvo vinculada a la Cadena SER
desde los tiempos de Unién Radio. Poseia el 70% de EI Mercurio chileno, periodico
adscrito a las informaciones de la agencia EFE. La agencia espafiola adquirio Fiel,

agencia informativa especializada en reportajes vinculada a la francesa Opera Mundi®®.

El crecimiento de EFE, en todo caso, se resume en que en 1967, antes de
cumplir treinta afios, tenia delegaciones en cuatro continentes (Europa, América, Africa
y Asia)®*®. Y a la ampliacion de capital que volvio a realizar para llegar a los cincuenta
millones de pesetas. El accionariado no cambi6 salvo pequefias modificaciones (algunos
medios de comunicacion participaron con algunos titulos), pero si el Consejo de
administracion, que se amplié para dar cabido a medios de comunicacion a traves de

diversos representantes.

“[...] Estos nombramientos caen en Alejandro Fernandez Sordo (Prensa del Movimiento),
Enriqgue Ramos Ldpez (Sindicato de Prensa, Radio, Televisién y Publicidad) y Mariano Rioja
Fernandez de Mesa (Grupo Sindical de Diarios). Y, posteriormente [...] el Grupo de Diarios
elige a cuatro consejeros como representantes del grupo: Francisco Marzal Martinez (La
Vanguardia Espafiola), Fernando Altés Villanueva (EI Norte de Castilla), José Maria Hernandez
Pardos (El Noticiero Universal) y Luis Bergareche Mauri (EI Correo Espafiol-El Pueblo

Vasco)%.

A resefiar también una nota a pie de pagina del propio OImos en el que recalca
que hasta nueve personas que fueron consejeros en EFE alcanzaron puestos en el
gobierno: Antonio Barrera de Irimo, Pio Cabanillas, Francisco Fernandez Ordodfez,

Alejandro Fernandez Sordo, Fernando de Lifian y Zofio, Marcelino Oreja, Juan José

27 OLMOS, Victor, op. cit., 1997, p. 250.
%8 Ibidem, p. 317.
Ibidem, p. 268.
Ibidem, p. 285.
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i** A EFE el ministerio de Informacion

y Turismo le solventd, por otro lado, una deuda de cuarenta millones de pesetas®®%.

Roson, Adolfo Suarez y José Luis Villar Palas

Afios antes del informe MacBride®

, a principios de los setenta, la agencia EFE
form6 una coalicién con medios de comunicacion privados de Centroamérica para
fundar la Agencia Centroamericana de Noticias (ACAN) para cubrir el vacio de

informaciones propias y enfocadas a la region®®

. Queria escaparse, pues, de la
dependencia informativa de las grandes agencias internacionales, la vision oficialista
sobre Centroamérica. Sin embargo, nada mas lejos de la realidad, ACAN no venia a
resolver esos problemas. EFE pertenecia al Estado espafiol principalmente, por lo que
escapar a los intereses del régimen franquista y su vision oficialista era realmente dificil.
Ademas, entre los medios privados se encontraban aquellos que estaban en posesion de
Anastasio Somoza, presidente de Nicaragua, o los de su principal enemigo politico,
Pedro Joaquin Chamorro®®. La independencia de los poderes politicos y de los
movimientos comerciales paralelos a estos se quedod en las palabras justificativas de la
fundacion de ACAN, que fomentd aquello que denunciara el citado informe MacBride

en 1980.

6.6.11 Se consolida Europa Press

Se confirmd, ya bien entrados los sesenta (1966), la evolucion de Europa Press,
que abrid su servicio de noticias. La que empezara como agencia cultural, se convirtié
en la principal agencia privada de informacién en Espafia. Tras ella estaba Torcuato
Luca de Tena, maxima cabeza de Prensa Espafiola. Si el Estado tenia a EFE como
agencia principal, la Editorial Catolica tenia vinculos con ésta ademas de su ya fuerte
agencia Logos, y La Vanguardia, a través de Carlos Sentis tendria el nexo con la citada
EFE, Prensa Espafiola se embarcé en el mercado de las agencias de informacion. Lo

1 OLMOS, Victor, op. cit., 1997.

Ibidem, p. 287.

El informe MacBride fue un encargo de la UNESCO al politico irlandés Sean MacBride en 1980. Dicho
informe, titulado “Voces multiples, un solo mundo”, reflejé la dependencia informativa de los paises
menos desarrollados al estar sujeto a los discursos provenientes de los medios de comunicacion de las
principales potencias mundiales. Esta dependencia se sustentaba, sobre todo, en que las principales
agencias de informacién que operaban en tales regiones pertenecian a los paises mas desarrollados, por
lo que habia una brecha entre lo publicado y el verdadero interés de los paises estudiados.

%% Ibidem, pp. 350-369.

Ibidem, p. 353.
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hizo con nombres como Florentino Pérez Embid, vinculado a FACES, propietaria del
diario Madrid, Luis Valls, del Banco Popular y que en 1957 ya era vicepresidente

ejecutivo de la entidad®®

, Gonzalo Fernandez de la Mora, a la postre ministro de Obras
Plblicas — participé notablemente en la Ley Orgénica del Estado de 1967°°" — y critico
en el diario ABC, de Luca de Tena, y que formé parte, también, del consejo privado de
Juan de Borbdn, del que se distancié hasta convertirse en uno de los principales

inmovilistas del Gltimo lustro (coincidiendo con su mandato en el ministerio)®®.

De esta manera Europa Press nacia ya sumergida en vinculos ajenos a la
comunicacion y cercano a otros grupos periodisticos, en un intento por el que los
medios de Prensa Espafiola tuvieran su propio acceso a informaciones de agencia. Y,
por otro lado, para Luca de Tena suponia expandir los negocios en comunicacién en uno
de los mercados que mas se habia consolidado a mediados del siglo XX dada la cada
vez mayor dependencia de las agencias informativas. Una Europa Press que, como

ABC, sufri6 sanciones desde la Ley de Prensa de 1966.%%°

6.6.12 El gran y “debil” grupo, la cadena de Prensa del Movimiento.

Por altimo, no puede cerrarse el epigrafe sobre los conglomerados mediaticos en
el franquismo sin hacer mencidn a la Prensa del Movimiento. La cadena de Prensa del
Movimiento, fragata de periodicos pertenecientes a Falange Espafiola en un primer
momento, cumple con la definicion de grupo periodistico, pues aglutind cabeceras y
otros sectores de la comunicacion. Sin ir mas lejos, tuvo su propia editorial, Ediciones

del Movimiento, y una agencia, Pyresa.

% EUROPA PRESS (25 de febrero de 2006). “Fallece el ex presidente del Banco Popular Luis Valls

Taberner a los 79 afios de edad”. Europa Press. 25 de febrero de 2006. Consultado el 13 de septiembre
de 2016. http://www.europapress.es/catalunya/noticia-fallece-ex-presidente-banco-popular-luis-valls-
taberner-79-anos-edad-20060225130431.html

307 TUSELL, Javier (11 de febrero de 2002). “Gonzalo Fernandez de la Mora, un reaccionario ilustrado”. E/
Pais. Consultado el 13 de septiembre de 2016.

% ABC (11 de febrero de 2002). “Fallece el ex ministro y ensayista Gonzalo Fernandez de la Mora”. ABC.
Consultado el 13 de septiembre de 2016.

También FRIAS ALONSO, Jesus (2012). De Europa a Europa: 30 afios de historia vividos desde la noticia.
Espafia: Epalsa. p. 553.

3% DE LAS HERAS PEDROSA, Carlos (2000). La Prensa del Movimiento y su gestion publicitaria (1936-
1984). Malaga: Universidad de Malaga. p. 62.
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Historia de las empresas periodisticas de Espana en el siglo XX (1881-1989) Daniel Moya Lépez

La Prensa del Movimiento nacia en plena Guerra Civil a través de las
incautaciones a diarios republicanos o contrarios al Movimiento Nacional. Su apogeo,

no obstante, llega durante la

dictadura. Un total de 35 : , i
periddicos y 45 emisoras de radio
A @ Quiere ver
1 3 : bienz)
que la convertian, de la noche a la h Bl oiioa |
~ e s OPTi

mafiana, en el grupo periodistico =lad)
EN EL RUEDO DE ZARAGOZA

més numeroso de Espafia®’. Pero

su principal diferencia con otros

conglomerados mediaticos

(ademéds de estar sostenida
publicamente y no por sectores
ajenos) fue su principal finalidad, que en absoluto era la rentabilidad y si la labor
propagandistica. Por eso la Prensa del Movimiento siempre carecid de una vision

empresarial®*.

Se trata de una cadena con dos diarios de tiradas importantes como Pueblo y
Marca, el ultimo el de mayor difusién. Estuvo sujeto a control gubernativo u oficioso.
En un primer momento dependia de la Delegacion de Prensa y Propaganda de FET de la
JONS, y de la Delegacién del Estado para Prensa y Propaganda, dependiente de la
Secretaria General del Estado. Posteriormente estos dos encuadres se van uniendo.
Primero en la Administracién Central de la Prensa del Movimiento, en 1938, por
Falange Espafiola, posteriormente a la Subsecretaria de Prensa y Propaganda
dependiente del Ministerio de Gobernacion para volver a Falange en la Vicesecretaria
de Educacion Popular (de nuevo en la Delegacion de Prensa y Propaganda de Falange
Espafiola) para, finalmente, acabar en la Subsecretaria de Educacion Popular
dependiente del Ministerio de Educacion y mas tarde, de manera definitiva, en la

Subsecretarfa del Ministerio de Informacién y Turismo™2.

Fue mantenida, por tanto, por el Estado y llegd a arrojar beneficios en algunos
tramos temporales, pero a partir de la década de los setenta comenz6 un declive en

picado, entre otras cuestiones, dada su obsolescencia ante un franquismo que agonizaba

3% DE LAS HERAS PEDROSA, Carlos, op. cit., 2000, p. 27.

Ibidem, p. 17.
ZALBIDEA BENGOA, B., op. cit., 1996.
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y su incompatibilidad con las nuevas posiciones que adoptaban las familias del régimen.
También que la cadena de Prensa del Movimiento se convirtié en un lugar en el que
colocar a contactos en cargos innecesarios que se unia a la excedencia de personal. Se
mird la opcion de desvincularse de su filiacion estatal para adoptar forma juridica de
sociedad anénima en una propuesta de Emilio Romero, que habia sido director de
Pueblo, pero finalmente jamas se llevd a cabo esa parte. Si la del cierre y
reestructuracion de otros periddicos en una decadencia brusca en los albores previos de

la Transicion®®,

En sus conexiones breves y poco significativas con otras actividades ajenas a la
comunicacion destaca el préstamo recibido de los Montepios por un valor de 30
millones de pesetas, y, por otro lado, el informe que pidi6 al bufete de Garrigues (del
que hay que recordar su nexo con la Cadena SER) para la mejora y la estabilidad de la
cadena®. En cualquier caso, estas conexiones no pretendian ningtn alarde empresarial

ni conexiones mediaticas como en el resto de grupos y conglomerados.

313 DE LAS HERAS PEDROSA, Carlos, op. cit., 2000, pp. 62-73.

% Ibidem, pp. 48-50.
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En todo este desorden estructural se encuentra el mayor de los Ordenes. La
estructura mediatica que se configura en el franquismo es, ya (no la base, que viene de
antes), pero si un dibujo que comienza a ser parecido a lo que se daria en la Transicion.
Una marafia, extrema, de intereses y conexiones entre las distintas familias del régimen
y en el que el control de los medios de comunicacion fue fundamental. Todo esta

conectado con todo. Se pueden sacar, no obstante, diversas extracciones interesantes.

La principal es en la que se puede observar como las grandes empresas (Prensa
Espafiola, los Godd, FACES, Prensa Castellana, Editorial Catolica, Agencia EFE, etc.)
alcanzan cargos publicos. El régimen estrechd, con estrategia de control, todas las
vinculaciones con las familias mediaticas. Actores que, por otro lado, ya colaboraron en
el golpe de Estado de 1936. A estas alturas, que haya conexiones ajenas al sector de la
comunicacion tampoco es ninguna novedad, sino que es un constante rutinaria y
consolidada. No obstante, es interesante ver cémo medios publicos acaban siendo centro

de conexiones con las empresas privadas.

Véase el caso de Agencia EFE, que guarda conexiones con TISA, con la
Editorial Catolica, con Prensa Espafiola, conexiones que, por otro lado, no son de
simple servicios contratados, sino accionariales o a través de cargos. Una Agencia EFE
cuyas conexiones con el extranjero (por ejemplo Comtelsa con Reuters) estaban ya la
orden del dia.

Todas las empresas crecieron. Prensa Espafiola emprendid camino hacia su
propia agencia, Europa Press, y aun6, ademas, nuevas alianzas con otras empresas
periodisticas, como el Madrid de FACES o las conexiones con las familias Ybarra,
Echevarria y Bergareche desde El Diario Vasco. TISA, empresa de La Vanguardia
Espariola, también creci6 con nuevas publicaciones, se expandi6 hacia otros consejos de

administracion de sectores ajenos.

El sector radiofonico (la television era completamente publica) se integro
completamente en las dinamicas privadas. La Cadena SER se mantenia como lider, con
conexiones de todo tipo que llegaban incluso a la propia La Vanguardia Espafiola, pero
que ademas provocaban la union de distintas empresas radiofénicas, la otra desviacion
que aparece, de forma contundente, por primera vez. De ellas nace REBSA, con Radio
Rato. También se encontraba Radio Intercontinental. Estas dos ultimas con un

denominador comun que conecta con Radio Nacional de Espafia, Dionisio Ridruejo.
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La banca mantuvo su poder y se introdujo en las nuevas aventuras periodisticas.
Desde una posicion alejada, pero conecta con muchisimos ambitos periodisticos. Banco
Popular también aparece con fuerza, en conjuncién con el Opus Dei, que fue plato

fuerte en la estructura medidtica franquista.

Finalmente, cabe decir que, en realidad, quien mas crecio, fue la Asociacion
Catdlica Nacional de Propagandistas y su Editorial Catélica. Toc6 todos los palos. Los
mas acérrimos, los gubernamentales, los aperturistas, y amplié negocios pese a la no
aparicion de El Debate. Es, sin duda, el conglomerado mediatico mas fuerte del

franquismo.

En definitiva, lo que parece una telarafia realmente complicado, con multiples
conexiones, posee denominadores comunes que forman un orden mucho mas sencillo
del aparente. Y, en este caso, ademas de las dindmicas mercantiles después de la
apertura en los sesenta, el poder politico dictatorial juega un papel fundamental para

entender esta estructura mediatica.

6.7. Transicion y democracia: remodelacion, que no

ruptura

Desde el estallido de la Guerra Civil a la muerte de Francisco Franco pasaron
treinta y nueve afios, cuatro décadas, en realidad, hasta la promulgacion de la
Constitucion de 1978. La prensa vivio en un contexto en el que quedo supeditada a un
régimen cuya censura, en muchos casos, pecé de arbitraria. Vivid, en el mejor de los
casos, vigilada, ya en el tardofranquismo. La llegada de la Transicion Espafiola
establecia un marco en el que la prensa pudiera empezar otra vez, con libertad y

desterrando los cuarenta afios oscuros que le precedieron.

Sin embargo, no fue del todo asi. Ya no habia una influencia directa por parte
del Estado en el periodismo, ni censura recogida textualmente en las leyes. El riesgo era
otro: la limitacion del pluralismo informativo en la concentracion medidtica, algo que en
las estructuras mediaticas analizadas hasta ahora era patente. En efecto, todas las
dinamicas mercantiles, conexiones y vinculos del periodismo con otros sectores se

acrecentaron gracias, entre otras cosas, al pulso “ganado” en la elaboracion de la Ley de
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Prensa de 1966. Todos esos nexos se multiplicaron, pero lo hicieron sobre la base
configurada en el régimen franquista. Los grandes conglomerados mediaticos que
operan en Espafia desde 1975 hasta la llegada del siglo XXI ya existian durante el
franquismo (y de antes), y los creados bajo el manto de la Transicion procedian de
vinculos histéricos originados en la dictadura. Autores como Fuentes y Fernandez
Sebastian o Barrera coinciden en que ésa es la razon, precisamente, por la que las
grandes empresas provenientes del franquismo tardaron mas en volver a una senda de
brillantez econdmica. “Si bien [...] experimentaron un cierto declive a partir de 1977-
1978, como si la culminacion de la primera fase de la transicion politica reclamara un

. . . . e 5,315
cambio de mensajes y de discurso y acaso un nuevo liderazgo periodistico” .

Carlos Barrera ofrece la siguiente panoramica sobre el periodismo espafiol en
1975:

Echando un vistazo general comparativo a la situacion de los medios en 1975 y a la que hoy en
dia vivimos [por 1995] se ponen de manifiesto enseguida las enormes transformaciones que ha
sufrido el panorama de la comunicacion en Espafia. De los siete diarios de informacion general
existentes en 1975 Gnicamente dos (ABC y Ya) contindan editandose, aunque so6lo el primero de
ellos con pujanza. De la casi total inexistencia de grupos de prensa consolidados (salvo el del
Movimiento, de caracter politico, y el de la Editorial Catélica) hemos pasado a un sistema de
grupos multimedia en feroz rivalidad comercial. La radio y la television, antes controladas a
rajatabla, presentan ahora una mayor diversificacion de cadenas y emisoras, a la vez que una
peligrosa tendencia a la concentracién empresarial en unas pocas manos, asi como un largo

etcétera de rasgos que podriamos seguir enumerando.

No es una panoramica del todo acertada. Escrito en 1995, el parrafo obvia que,
ademas de ABC y de Ya, La Vanguardia se seguia publicando, siendo ademas el
periddico de mayor tirada a nivel nacional en 1975. Un periddico, el catalan, que
pertenecia al Grupo Godo, que si fue un grupo de prensa mas que consolidado durante
el franquismo, junto a la cadena de prensa del Movimiento y a la Editorial Catdlica. Sin
ir mas lejos, ABC, uno de esos dos diarios supervivientes a los que hace mencion
pertenecia a Prensa Espafiola, el otro gran grupo de prensa consolidado que poseia vida
en el afio de la muerte de Franco. No se plantea, como si sostiene la tesis de Carlos
Barrera, una ruptura y un borrén de la prensa durante el franquismo a la transicion. Es
indudable que existe un cambio en el marco de juego, pero hay mas actores de los que

sefiala que pasaron de la dictadura al nuevo sistema politico. Esos actores se amoldan,

1 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 323.
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no se reinventan. Y los que nacen, no lo hacen en la mayoria de los casos desde cero. Si
da de lleno en las ultimas frases, cuando enuncia la diversificacion de capital, las
vinculaciones entre medios y como la radio y la television (en realidad, la radio como se
ha visto en este TFM desde su nacimiento en la década de 1920) se introducen en esos
vaivenes mercantiles. La television lo hara a partir de 1990, cuando el sector privado

obtiene la licencia para poder emitir.

6.7.1. El estancamiento de Prensa Espafola

La obsolescencia del régimen nacido tras la Guerra Civil era irreversible muy a
finales de los sesenta y pronunciada en los primeros afios de la década de los setenta. El
sector mediatico se prepard para la nueva etapa que estaba por venir en busca de una
posicién privilegiada que no le perjudicara en el nuevo orden*®'®. Ejemplo clarisimo fue
el de Prensa Espafiola, que comenz6 a posicionarse a favor de la monarquia (también,
porque con la Ley de Prensa de 1966 y una censura algo menos agresiva, podia mostrar
un lado de su afinidad a la corona, de la que nunca renegd, por otro lado). Tras la
muerte de Franco, y ademas de las conexiones con otros sectores comerciales, Prensa
Espafiola tuvo vinculos mas que directos con la politica espafiola. Torcuato Luca de
Tena y Brunet se presentd al senado por Alianza Popular, partido fundado Manuel
Fraga, ex ministro e impulsor de la citada Ley de Prensa de 1966 que beneficié a las
empresas periodisticas. No fue el Unico. Nemesio Fernandez-Cuesta, consejero-
delegado de Prensa Espafiola, se presentaba por Unién Centro Democrético, partido
fundado por Adolfo Suérez, quien fuera afios antes director de Television Espafiola.
Ambos se apartaron de sus cargos mediaticos durante la campafa electoral para no

comprometer al periédico. Cargos al que regresaron realizadas las elecciones™".

Por ultimo, y un claro vinculo entre Prensa Espafiola y la monarquia, el

nombramiento como senador por designacién real de Guillermo Luca de Tena y

316 . . , . .
En realidad, el nuevo orden se configurd en las formas y apariencias, y no en el fondo, pues muchos

de los actores principales que jugaron sus bazas durante la Transicidon Espafiola provenian de la etapa
franquista. Esto no quiere decir que todos defendieran la dictadura o mantuvieran posiciones
ideoldgicas afines a la misma, pero deja entrever que el cambio fue, en realidad, muy comedido.

" FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, op. cit., 1997, p. 321.

IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, pp. 426-427.
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Brunet®. Las estructuras de poder y mediatica (que funcionan como la misma, en una

simbiosis) se mantuvieron del franquismo al rebautizado sistema espafiol.

Por otro lado, Prensa Espafiola buscé la expansion hacia nuevos soportes
comunicativos, como el caso de la television. Junto a Prensa Castellana, editora del
diario Informaciones, intentd obtener una licencia para hacerse con un canal de
television privado®®. La operacion no resultd. Hasta 1990 la television en Espafia no
conocid sus primeras licencias privadas. No obstante, en este movimiento se refleja
como las estructuras mediaticas, no sélo del franquismo (en el caso de Prensa
Espariola), son las que van a sostenerse en el nuevo periplo de la Transicion Espafiola y

posterior democracia.

Esta union con Prensa Castellana no estaba dentro de ninguna rareza. Ese mismo
afio, en 1976, Prensa Espafiola habia adquirido el 25% del capital social de Prensa
Castellana S. A*°. También tenfa, aunque en un porcentaje muchisimo més reducido,
participacion en la agencia EFE, de la que posefa 1302 acciones®**. No hay que olvidar
que, aungue no perteneciente a Prensa Espafiola, los Luca de Tena habian fundado
Europa Press, que ya estaba constituida como la otra gran agencia espafiola (con el
permiso, quizas, de Logos). Prensa Espafiola poseia, ademas, la mitad de la propiedad

de Artes Gréficas Toledo®?,

De vuelta a Prensa Espafiola, la lista de accionistas no cambi6 en exceso. Los
Luca de Tena mantenian casi el 95% del capital accionarial de la empresa. Otros
accionistas minoritarios eran la Casa de Nazareth, la fundacion creada tras la muerte de
Torcuato Luca de Tena, primer marqués de Luca de Tena; Juan Carlos Guerra
Zunzunegui, senador hasta 1986; Juan Antonio Gamazo Arnus, conde de Gamazo y
presidente de Sociedad Inmobiliaria Diagonal®®; Gonzalo de Ulloa y Ramirez de Haro,
conde de Adanero; M° Rosario Cayetana Stuart y Silva, de la casa de Alba; Pilar
Herrero de Collantes, baronesa de Grado e hija del fundador del Banco Herrero; las

Martinez de Campos y Rodriguez, del ducado de la Seo de Urgell, etc.

318 IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 428.

* Ibidem, p. 425.

320 1hidem, p. 441.

Ibidem.

Ibidem, p. 442.

EL PAIS (6 de febrero de 1985). “Un aristécrata aficionado a la caza”. El Pais. Consultado el 15 de
septiembre de 2016.
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Como se puede comprobar, detras de Prensa Espafiola estaba una ristra de la alta
sociedad espafiola, de titulos nobiliarios, cada uno con sus respectivas empresas, en un
entramado complejo pero compacto para una empresa periodistica de indole
conservador que se transformaba en el nuevo periplo politico espafiol. Un universo

excesivamente conservador al que le cost6 adaptarse a las nuevas formas:

“[...] un ABC que conserva, como herencia practicamente fundacional, su marcado espafiolismo,
gue le hace defender la unidad nacional por encima de todo, su acendrada lealtad monarquica, su
clasico liberalismo conservador, su apasionada defensa del Ejército y del orden publico y su
alerta contra todo tipo de lenguaje o actitudes separatistas de los nacionalismos vasco y catalan.
[...] ABC ha procurado arropar a los cuerpos encargados de la seguridad del Estado, como la
Guardia Civil, la Policia Nacional y el Ejército, sin difundir informaciones que puedan redundar
en desprestigio de estos a raiz de casos tan conocidos como los de Roldan, los GAL, las escuchas

ilegales en La Vanguardia y otros™?,

En 1977 Prensa Espafiola separard su editorial para que sea juridicamente

independiente®®

, aungue fuera una mera formalidad, pues como en tantos casos Vvistos a
lo largo de este TFM, las vinculaciones se mantuvieron. Quizas esta maniobra persiguid
ahorrar algo los costes y la sobrecarga econémica que ostentaba Prensa Espafiola, que

tuvo que deshacerse también de Blanco y Negro en 1980%%°

, semanario con el que
empez6 todo (en 1891), que desaparecié once afios antes de cumplir el centenario. El
nombramiento de Luis Maria Anson como director en 1983 refrescé a ABC, el buque

insignia de Prensa Espafiola, que pasaba momentos realmente duros*?’.

6.7.2. Prudencia y competencia en La Vanguardia

Los Godé fueron prudentes a la hora de llevar cambios mas que simbolicos. Sin
ir mas lejos, el peridédico no desahucié la nomenclatura de La Vanguardia Espafiola
hasta 1978, para regresar al original de La Vanguardia. En plena Transicion, el negocio
familiar se deshizo de Dicen y La Gaceta llustrada. Del primero resalta que fue vendida

a la misma sociedad que editaba Sport, el mas directo rival de EI Mundo Deportivo,

324 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 87.

IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 420.
BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 85.
Ibidem.
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cabecera deportiva que si mantuvo®®. El conde de God6 era el accionista mayoritario,
aunque también poseia un peso importante la familia Grau, cofundadora del periodico

en 1906 y con un gran impacto en el deporte catalan®?.

No fueron afios faciles los primeros habidos tras la muerte de Franco para La
Vanguardia. Perdi6 parte de su pletdorica hegemonia (no cedio el primer puesto, eso si)
con la aparicion del Grupo Zeta y El Periédico de Catalunya, asi como la edicién
catalana de El Pais, de PRISA. Se movié entre la cercania al PSOE y a CIU, dos

partidos politicos que ideoldgicamente estaban distantes entre si°.

En 1981 Javier Godo fund6 Antena 3 Radio junto al Grupo Zeta, empresa del ya
citado gran competidor El Periddico de Catalunya, con un 47% del accionariado, que
aumenté tras adquirir participaciones del propio Grupo Zeta®*!. Nacié, no obstante,
Antena 3 Radio con vocacién televisiva, aunque como se ha comentado, ese asunto

tardaria en resolverse algunos afios mas todavia®*.

Destaca, por otro lado, la participacion de los Godo en la agencia Colpisa y la
creacion de otra, Cover Prensa, ademas de otros medios citados en periodos anteriores y
en el presente epigrafe. Se deshizo, no obstante, del diario Tele/eXprés, al que vendio a
Sebastian Auger, que habia entrado con fuerza en las empresas periodisticas®®.

Las conexiones con otros sectores se mantuvieron y acrecentaron, pues a
Catalana Occidente se le uni6 la presencia de los Godé en Asepeyo®* mutua
aseguradora, y Ferrocarriles de Catalunya. Durante la Transicidn estuvo en la Junta de
Fundadores Javier Martin Artajo, ex ministro de Franco y miembro de la ACNP,

328 MOLINA, Vis, op. cit., 2005.

GALLEN, Carles (1 de octubre de 2010). “Alejandro Grau, adiés a un gran forjador”. El Mundo
Deportivo. Consultado el 19 de septiembre de 2016. Compartieron Alejandro Grau y Carlos Godé el
interés por el mecenazgo de competiciones deportivas catalanas, como es el caso del torneo Conde de
Godé de Tenis o la Volta a Catalunya de ciclismo, ademas de tener un peso importante en la candidatura
olimpica de Barcelona ’92.

339 SIMELIO | SOLA, Nuria, op. cit., 2007, p. 191.

Ibidem, p. 193.

GARCIA SANTAMARIA, José Vicente (2016). Los grupos multimedia espafioles: andlisis y estrategias.
Barcelona: UOC. p. 251.

333 SIMELIO | SOLA, Nuria, op. cit., 2007, pp. 191-193.

BELMONTE, Eva. “Godd, sefior de Catalufia y grande de Espafa”. Quienmanda.es. 12 de marzo de
2014. Consultado el 19 de septiembre de 2016: http://www.quienmanda.es/posts/godo. Lo hace a
través de Leopoldo Rodés, gran amigo de la familia, hecho que se contempla en la obra de MOLINA, Vis,
op. cit., 2005. También SIMELIO | SOLA, Nuria, op. cit., 2007, p. 191.
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principal impulsora de la Editorial Catélica®®

. También las conexiones en politica, pues
Francesc Noy, nombrado director en 1983, habia sido parte de la Consejeria de
Educacién en la Generalitat de Catalunya los cinco afios anteriores®*®. Este

nombramiento acercaba, de nuevo, La Vanguardia a CiU.

Pero las vinculaciones politicas y econdmicas se estrecharon. Sucedié a Noy
Juan Tapia, asesor del ministro del PSOE Miguel Boyer y responsable de relaciones
exteriores de la entidad financiera La Caixa®’. Compaginé tal cargo con su
coordinacion de la informacion econdémica de La Vanguardia y su ascenso al puesto de
director supuso un guifio al PSOE cuando comenzaba la negociacion para la
distribucién de las licencias privadas de television (1987)**%. No debe olvidarse que
Javier Godé habia apostado por Antena 3 Radio y apostaria por Antena 3 Television.

6.7.3. La Editorial Catdlica, un descalabro inesperado

La Editorial Catdlica, que a través del grupo Tacito se posiciono en la nueva via

aperturista hacia la Transicion®® (

“buscod nuevas alternativas que le ofrecieran un futuro
politico en el post-franquismo™**), sufrié una descomposicion acelerada que en 1988
fulminé su existencia**. Un descalabro inesperado en unos de los conglomerados mas
solidos hasta el momento. Los problemas econdémicos fueron claves. Si se recuerda, en
su fundacion, la Editorial Catolica se establecio por un capital de 150.000 pesetas, muy
lejos de las cifras de seis ceros que si desembolsaron otros grupos. La Iglesia no parecid

muy interesada en aportar un capital contundente a su conglomerado. Ya se vino abajo y

333 SIMELIO | SOLA, Nuria, op. cit., 2007, p. 193.

BARRERA DEL BARRIO, op. cit., 1995, pp. 106-107.

La Caixa, que segun el propio Carlos Barrera, entro en el accionariado de La Vanguardia en 1992.
Ibidem, p. 108.

**® Ibidem, 1995.

LINARES SEIRUL-LO, Angel Luis (2013). El grupo Téacito en la transicién a la democracia. Aportes:
Revista de Historia Contempordnea. Afio n2 28. N2 83. pp. 68-87. Los integrantes del grupo Tacito
estaban vinculados a la ACNP, por lo que usaron sus estructuras mediaticas para publicar semanalmente
en los diarios de la Editorial Catdlica y en otros afines que se suscribieron. El grupo Tacito fue un grupo
de pensadores que a través de sus articulos en prensa abogaron por una salida democratica del régimen
de Franco.

3% MONTERO DIAZ, Mercedes y ANDIA CELAYA, Luis Alberto, op. cit., 2011, p. 6.

La mayor parte del grupo Tacito se integré en las estructuras de la UCD. Precisamente, tras la
descomposicién interna del partido de Adolfo Suarez y la llegada del PSOE al gobierno, la Editorial
Catolica pronuncié su decadencia.

FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 321.
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hubo de buscar amparo en otras sedes. Demasiados cambios para una cabecera reacia a

todo ello.

Una primera ampliacion de capital dividio el accionariado del periddico en un
51% por la Conferencia Episcopal y un 48% de la Caja de Ahorros de Madrid*. La
presencia de la banca, por otro lado, no era nueva en la Editorial Catdlica. En 1986 la
Iglesia desaparecio al completo del accionariado del periodico. Les recogi6 el grupo
Comecosa, que editaba ElI Correo Espafiol-El Pueblo Vasco. Gastd la familia Ybarra
hasta 3.000 millones de pesetas en hacerse con toda la fragata de diarios regionales de la
Editorial Catélica y con el 51% del diario Ya®**. La Conferencia Episcopal, por otro

lado, dio fin a la Agencia Logos y la Biblioteca de Autores Cristianos>**.

EDICA se habia desintegrado casi con una “facilidad” pasmosa, y nada mas se
supo de ella. Un final poco previsto para aquel grupo iniciado por la ACNP en 1911 y
que tanto recorrido (y sélido) habia tenido. La Iglesia Catolica si se mantuvo ligada a
los medios de comunicacion, sobre todo en el &mbito de la radio a través de la cadena
COPE, pero en general con una participacion mas ensombrecida, mas como pivote en

diversos medios que como protagonista a través de un gran conglomerado mediatico.

6.7.4. El salto nacional del Grupo Correo

La familia Ybarra, méxima propietaria del ente periodistico encabezado por El
Correo Espafol-El Pueblo Vasco, habia mantenido una posicion fuerte a lo largo de
toda su historia desde su fundacion en 1910. Cierto es que desde un segundo escaldn,
que pasaria a ser un primero con la expansion tras la Transicion del grupo periodistico.
Estas sinergias vienen determinadas por varios cauces, pero dos de ellos ya han sido
escuetamente referenciados lineas atras. Es en 1984 cuando la empresa sale del Pais
Vasco para hacerse con una participacion en la sociedad que tenia en sus manos El
Diario Montafiés*?. Este diario cantabro ya tenia una participacién notable de Prensa

Espafiola. Posteriormente, el Grupo Correo (asi pasé a llamarse la empresa periodistica

342 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, pp. 94-95.

Ibidem, p. 95.

GOMEZ MARDONES (1988). “La resistencia de Hersant y de un sector de Pusa retrasan la venta de
Edica”. El Pais. 15 de octubre de 1938. Consultado el 17 de septiembre de 2016.

** REIG, Ramon, op. cit., 1998, p. 78.

343
344

135




de los Ybarra) se uniria a Prensa Espafiola en unas relaciones de una cronologia muy
l6gica®®. El segundo de los cauces vendria por la constitucién de Corporacién de
Medios de Comunicacién Social (Comecosa), que es la que se haria con casi toda la

estructura de la Editorial Catdlica, al menos en

lo que a prensa escrita se refiere. Tenemos, por

tanto, una expansion de una empresa regional

~ - a nivel nacional, y a lo grande.
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o | w1 sefeeeed] | 1945°%% Hasta 1984, cuando adquiere el ya

citado El Diario Montafiés, no vuelve a tener otro movimiento empresarial en lo que a
periddicos se refiere. A partir de aqui, comienza toda la expansion desarrollada en el
parrafo anterior. A la fragata de diarios regionales de la Editorial Catolica les afiadid
otros como La Rioja, Las Provincias o Sur, en una clara apuesta por uno de los nichos
que estaban aun por explotar, el de la prensa regional. La saturacion del mercado
periodistico espafiol empezaba a gestarse. La Unica forma de sobrevivir era formar parte

de uno de los grandes conglomerados mediéticos.

Los vinculos ajenos a la comunicacion por parte del Grupo Correo vienen desde
el nacimiento de El Pueblo Vasco en 1910, y es que la familia Ybarra no era en absoluto
una familia dedicada al periodismo, sino grandes empresarios vascos que alcanzaron

una posicién notabilisima a mediados del siglo XIX gracias a los negocios siderurgicos,

346 - .- , ~
Si bien se escapa a la linea temporal de este TFM, resefiar que en 2001 nace Vocento, la empresa que

se origina tras la fusién del Grupo Correo y Prensa Espafiola. No hay que olvidar que cuando Prensa
Espafiola adquiere una participacion mayoritaria en El Diario Vasco, este periddico pertenecia a la
familia Ybarra a través de la Sociedad Vascongada de Publicaciones.

** SANCHEZ-TABERNERO, op. cit., 2005, p. 308.
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a través de empresas como Orconera y Franco-Belga®®. Sin embargo, la actividad
empresarial se acrecentd y se diversificd. Los mismos Gabriel y Emilio Ybarra que
fundaron El Pueblo Vasco fueron participes en la creacion de Hidroeléctrica Ibérica,
Hidroeléctrica Espafiola, Sociedad Espafiola de Construccion Naval y, he aqui la méas
llamativa por familiar en el presente trabajo, el Banco de Vizcaya®*. Los Ybarra
accederian en 1989 a la presidencia del Banco Bilbao Vizcaya, la fusion entre los dos
principales bancos vascos, asiduos accionistas en los medios de comunicacion. La
expansion del BBV y del Grupo Correo coincidioé temporalmente, con la familia Ybarra

en los puestos més altos en ambas iniciativas empresariales.

Ademéas de la familia Ybarra, otras dos dinastias de empresarios vascos
accedieron al Grupo Correo tras la fusion en Bilbao Editorial S.A. en la adquisicion de
El Noticiero Bilbaino. Estos eran los Echevarria y los Bergareche, que llegaron ambos
de la mano en dicha compra. Alejandro Echevarria Zorrozla, firmante del documento,
fue ademas de director de El Correo Espariol-El Pueblo Vasco y consejero de El Diario
Vasco, del mismo grupo, también consejero del diario Informaciones (Prensa
Castellana) y delegado director de Industrias del Motor S.A.*®. Los Bergareche tenfan
en Bergareche y Compafia S.A. una de sus actividades centrales, pero ademas Luis
Bergareche Maruri, el mas importante de los Bergareche en el Grupo Correo y que fue
desde 1970 a 1989 presidente del mismo, tuvo como actividad fundamental la
promocidon de las competiciones deportivas, dirigiendo principalmente durante 15 afios

351

la Vuelta Ciclista a Espafia™", de la que el Grupo Correo fue patrocinadora y

organizadora gracias a los vinculos de los Echevarria y Bergareche®?.

La relacion entre Grupo Correo y Prensa Espafiola se regia méas alla de los
intereses empresariales, ya que una parte de la familia Ybarra partié hacia Sevilla
cuando Alfonso XII les concedi6 el Condado de Ybarra, al que mas tarde se le uniria,

por ejemplo, el Marquesado de Arriluce, concedido por Alfonso XIII. Nueva

38 DiAZ MORLAN, Pablo (2004). La importancia de llamarse Ybarra: Los nuevos negocios desde arriba y

otros beneficios capitalistas. ICE: Revista de Economia. N2 812. p. 154; CABRERA, Mercedes y DEL REY
REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, pp. 32y 57.

** D{AZ MORLAN, Pablo, op. cit., 2004, p. 155.

Cifra (7 de junio de 1966). “Necroldgicas: Don Alejandro Echevarria Zorrozia”. ABC.. Consultado el 27
de septiembre de 2016.

31 AROZAMENA AYALA, Ainhoa. Luis Bergareche Maruri. Eusko Media. Consultado el 28 de septiembre
de 2016: http://www.euskomedia.org/aunamendi/2993

2 MARTIN, Juan Pablo (11 de septiembre de 2011). “Homenaje a los emprendedores”. El Correo.
Consultado el 27 de septiembre de 2016.
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demostracion del muchisimo peso que poseian los titulos nobiliarios en el periodismo

espafol aun pasado casi un centenar de afos.

6.7.5. La disolucién paulatina de Prensa Castellana

Prensa Castellana S.A., aquella empresa constituida por capital bancario, tenia
en su presidente a José Antonio Lopez Huerta, que mas tarde entraria en el Consejo de
administracion de Ya®?, de la Editorial Catélica. Lopez Huerta fue uno de los grandes
impulsores de que la AEDE y la CEOE se unieran en una organizacion en la que
entraron los grandes grupos periodisticos del pais®*. La colaboracién y los réditos
mercantiles se situaron por encima de la independencia de los diarios. Ademas de la
citada participacion de Prensa Espafiola, finalmente Prensa Castellana pasé a manos de
otros empresarios como Juan Garrigues Walker, Pedro Ussia y Mufioz-Seca, y José
Marfa Rotaeche Velasco®®.

Garrigues Walker tiene como presentacion su progenitor, que presidio la Cadena
SER como se destacO paginas atrds. Juan Garrigues Walker tenia a su disposicion,
principalmente, el bufete de abogados J&A Garrigues. Pedro Ussia y Mufioz-Seca era
el heredero del Condado de los Gaitanes (actualmente lo posee), titulo nobiliario
concedido por Alfonso XIlII, exactamente igual que el Marquesado de Luca de Tena. Su
padre era consejero de Fenosa, de Sevillana de Electricidad, de SEAT y miembro
permanente en el del Banco Central®®, accionista desde los sesenta de Prensa
Castellana. José Maria Rotaeche Velasco era el Marqués de Unzé del Valle, titulo

nobiliario que también fue concedido por Alfonso X111,

33 VILAMOR, José R. y MARTIN AGUADO, José Antonio (2012). Historia del YA. Sinfonia con final trdgico.

Madrid: CEU. p. 208.

*>* CRESPO DE LARA, Pedro (2014). Triunfd la libertad de prensa. Madrid: La esfera de los libros.
IGLESIAS, Francisco, op. cit., 1980, p. 441.

ABC (4 de septiembre de 2005). “Luis de Ussia y Gavald4, conde de los Gaitanes, fallece en Madrid a
los 92 afos”. ABC. Consultado el 15 de septiembre de 2016.

37 Es palpable, pues, que los circulos monarquicos recuperaron el brio manchado durante el franquismo
con la restauracién borbdnica, y como ya fue habitual a principios del siglo XX, accedieron en este tramo
final a los medios de comunicacion, en un apoyo mediatico sélido para el monarca recién llegado.
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6.7.6. Grupo Mundo, del todo a la nada

Se ha mencionado anteriormente la existencia del Grupo Mundo, nacido tras la
Ley de Prensa de 1966 y liderado por Sebastidn Auger. Abogado matrimonialista y
empresario inmobiliario, a finales de los sesenta se embarcé en el negocio de la prensa.
El grupo vivio en la Transicidn su cénit y su muerte, tan relampagueante como drastico.
Se hizo, como se ha comentado paginas atras, con el diario Tele/eXprés, que pertenecia
a los God6*®. Ademés, también rescaté a Informaciones cuando Prensa Castellana S.A.
no le vio futuro alguno en un arrastre de pérdidas. Al principio Auger se integro en
Prensa Castellana como socio de Juan Garrigues Walker, y mas tarde integro
Informaciones en el Grupo Mundo. No eran las primeras relaciones de Auger con otros
conglomerados, ya que anteriormente habia formado parte como consejero de Madrid,

controlado por FACES®®.

Asi, el Grupo Mundo poseia Catalunya-Exprés, Mundo Diario, 4-2-4,
Tele/eXprés en Catalufia®®. Su penetracién pasaba, ademas, a un diario nacional,
Informaciones, otro diario regional, pero en Castilla y Leon, Diario de Valladolid, la
revista Mundo (aquella que creara Gallego para EFE en los primeros afios del
Franquismo) y la editorial Dopesa. Una presencia mas que considerable en el sector de

la comunicacion. Pero en 1980 el grupo habia desaparecido.

El empresario catalan habia sido también delegado de Hacienda en el
Ayuntamiento de Barcelona, por lo que la figura de Auger vinculaba al sector de la
comunicacion actividades importantes ajenas a la misma. Parecia, pues, y vista la
experiencia en otros conglomerados medidticos, un elemento para configurar un sélido
grupo de comunicacion, pero la caida de Auger fue tan rapida como estrepitosa. Todas
sus cabeceras arrastraban problemas econémicos, algunas de ellas incluso antes de que
ser compradas por el Grupo Mundo, y ademas Auger fue acusado de estafa, por lo que

todos sus bienes fueron embargados®®".

*k*x

38 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 51.

%9 FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 323.

30 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 195, p. 105.

COMPANY, Enric (2 de abril de 2002). “Fallece en Barcelona el creador del Grupo Mundo, Sebastian
Auger”. El Pais. Consultado el 5 de octubre de 2016.
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Hasta este punto se observa como hasta seis conglomerados mediaticos, cuatro
de ellos con un rol protagonista, sobreviven al paso de la dictadura a la Transicion. Dos
de ellos, incluso, desde finales del siglo XIX (Grupo Godo y Prensa Espafiola). El
panorama empresarial del periodismo espafiol no vive un punto de ruptura ni nace desde
el nuevo marco periodistico, que si cambia con la legislacion acaecida en la
Constitucion de 1978. En los casos anteriores, todos ellos se adaptan al nuevo periplo
politico espafiol que, por otro lado, les trae en el caso de los conglomerados mas
grandes y solidos, oxigeno tras cuatro décadas de dictadura. La saturacion del mercado
periodistico provoc6 que empezara a no haber huecos para todos.

Las sociedades de nueva creacion, nacidas en la Transicion Espafiola, poseen
unos antecedentes que les retrasan hasta el franquismo. Su expansion se logra en el
nuevo contexto periodistico, mas libre y propicio para las grandes empresas — también
para la concentracion mediatica —, pero no escapan a periodos previos. Se desarrollan

desde la Transicion en adelante, pero sus antecedentes se hallan en la dictadura.

6.7.8. El nacimiento del gran conglomerado: el Grupo PRISA

El grupo mas importante nacido en esta nueva etapa sera Promotora de
Informaciones S.A. (PRISA), que no tardaria en alcanzar el primer puesto de todos los
conglomerados mediaticos nacionales. La estructura de PRISA cuenta tras de si rostros
y nombres conocidos desde el franquismo. Su gestacion fue lenta, en el
tardofranquismo, entre otras razones porgue no termind de recibir la aprobacién en el
registro mercantil de empresas periodisticas hasta 1975. Sin embargo, el proceso habia
empezado afios antes, concretamente en 1972. La iniciativa provino de José Ortega
Spottorno, hijo de Ortega y Gasset, que aunque no exactamente, queria crear un
periodico parecido a El Sol en tanto que fresco. Spottorno tuvo a su lado una lista de
nombres de importancia. Entre ellas Manuel Fraga, que participd accionarialmente del
proyecto. Fraga fue el maximo impulsor de la Ley de Prensa de 1966 que permitio a la
prensa privada remontar el vuelo. Apenas unos afios mas tarde participaba de una de
ellas. Otro nombre era el de Juan Luis Cebrian, que habia ostentado altos cargos de
redaccion en Pueblo, Informaciones y RTVE, y que habia fundado en los sesenta

Cuadernos para el Dialogo (incébmoda para el régimen). Pero el nombre mas fuerte de
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todos, aunque no estaba entre los originales, era el de Jesus de Polanco, empresario
editorial, que fue el que suscribié gran parte del capital®®*%. Otros socios fundadores son
Carlos Mendo (que fuera director de EFE y estrecho amigo de Fraga, que fue quien le
nombré), Ramén Jordéan de Urries, Juan José de Carlos Aparicio (consejero de Alianza
Editorial desde 1959 hasta 1989) y Dario Valcarcel*®.

El grupo PRISA, en cualquier caso, supuso una oportunidad para personas
participes del franquismo, voluntaria o involuntariamente, de integrarse en un proyecto

fuera del franquismo.

“Cuando el periddico esta en la calle, la sociedad editora cuenta con 1107 accionistas de lo mas
variado. Entre ellos habia desde miembros del régimen franquista como Pio Cabanillas, hasta
comunistas como Ramén Tamames, el cual se encuentra en la carcel cuando El Pais comienza a
editarse, ya que, curiosamente, habia sido detenido por pertenecer a la Junta Democratica, por

otro de los accionistas del periédico, Manuel Fraga, en aquel momento ministro de la

. . . 364
Gobernacion del gobierno de Arias Navarro™".

Los inicios de Jesus de Polanco se hallan en la Editorial Santillana, creada en
1958. Santillana se integraria en PRISA y de hecho se constituiria como una de las
editoriales mas importantes en el mundo hispanoamericano, siendo brazo de orgullo
para la nueva sociedad periodistica. Santillana seria el mejor negocio dentro del Grupo
Timén, grupo de editoriales creado por Polanco en 1972%%. Un Grupo Timén que
aglutiné en su seno a diferentes sociedades ademas de las editoriales. Las librerias
Crisol, el servicio de sondeos Demoscopia, la empresa de distribucion Itaca y la central

de compras Carat Espafia®®.

La presencia de accionistas muy conservadores como Manuel Fraga o Serrano
Sufier perseguia el objetivo de tener un periddico moderno, liberal, pero que entrara en
las normas del juego y propusiera un centro-izquierda moderado y suave. No fue asi,
pues El Pais, buque insignia de PRISA, adoptdé una postura critica con los retales del

franquismo (Fraga y Serrano Sufier eran accionistas minoritarios) y con el sector mas

362 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit. 1995, pp. 62-63.

El Pais (24 de agosto de 2010). “Fallece Carlos Mendo, periodista fundador de Prisa y de El Pais”. El
Pais. 24 de agosto de 2010. Consultado el 29 de septiembre de 2016.

Ortega Spottorno, José (25 de enero de 1993). “Juan José de Carlos, o una vida ética”. El Pais.
Consultado el 29 de septiembre de 2016.

3% ERATTINI, Eric y COLIAS, Yolanda (1996). Tiburones de la comunicacion: grandes lideres de grupos
multimedia. Espana: Ediciones Piramide. En REIG, Ramdn, op. cit., 1998, pp. 60-61.

%> BARRERA DEL BARRIO, op. cit., 1995, p. 64.

REIG, Ramdn, op. cit., 1998, p. 60.
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conservador. Polanco y Cebrian adquirieron nuevas acciones, se hicieron fuertes y

aquellos accionistas minoritarios discordantes hubieron de vender sus participaciones®’.

El gran crecimiento de PRISA estaba por llegar ya que fue de los primeros
conglomerados que optd por crecer en el multimedia y audiovisual. En 1984 PRISA se

hizo con un 20% del

Editorial: La postura de ABC
VOTAR UNA CONCEPCION
DE LA VIDA

accionariado de la Cadena SER

al comprar las participaciones
de la familia Gébmez Mira y la

Banca Urquijo®®®.  Porcentaje

que acrecento al afio siguiente

cuando se hizo con el 20% de la
familia Fontan para convertirse,

asi, en el accionista

mayoritario®®. Lo cierto es que

PRISA se acercO mucho al

PSOE desde sus inicios, por lo que se convirtié en un drgano muy favorable cuando los
socialistas accedieron al gobierno. Carlos Barrera considera que este hecho le facilitd la
venta de acciones a PRISA®®. No obstante, la SER era, en un 25%, propiedad del
Estado. Estos acercamientos al gobierno de Felipe Gonzalez le llevarian, afios mas

tarde, a obtener una de las licencias privadas de television.

Sobre los apoyos o, al menos, la bajada en la presién al Gobierno por parte de
los conglomerados mediéaticos para la consecucion de los canales privados de television,
coincide en el tramo en el que el PSOE se destacé mas en posturas econémicas de libre
mercado o neoliberales, con privatizaciones de algunas empresas publicas. Asunto que

genero, por otro lado, el descontento de las bases socialistas, no representadas por el

367 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, pp. 66-67.

EL PAIS (29 de enero de 1985). “Prisa adquiere el 20% de la SER”. El Pais. Consultado el 29 de
septiembre de 2016.

*%% REIG, Ramon, op. cit., 1998, p. 63.

BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 69. Como curiosidad, José Ortega Spottorno, que
deseaba nombrar a la nueva cabecera de PRISA E/ Sol o El Imparcial en vez de El Pais (no lo hizo pues ya
existian esos titulos en otra propiedad) volvia a estar cercano a la Cadena SER, emisora que
anteriormente habia sido Unidn Radio, perteneciente a los Urgoiti, los principales socios de su padre.
Medio siglo mas tarde, quizds con mas rocambolesca que intencionalidad, los vinculos, indirectos, se
acercaban otra vez.
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devenir econémico del partido y que supondria el principio del fin de la pérdida de

hegemonia de la etapa de Felipe Gonzalez*"*.

PRISA, por tanto, tenia en sus manos todo un conglomerado repleto con el que
llegar a la ciudadania. Si bien este parrafo pertenece a un momento en el que ya se ha
superado 1990, sirve para vislumbrar la capacidad que soportaba la empresa de Polanco

y Cebrian, que ya poseia algunos de los nombres que se citan a continuacion:

Prisa comienza a experimentar un rapido crecimiento y esto hace que algunos columnistas, por lo
general contrarios al grupo, hayan ironizado en sus respectivas secciones con el hecho de que
cualquier espafiol puede levantarse por la mafiana y comenzar a “consumir” un “producto Prisa”
para desarrollar la mayor parte de su tiempo con la misma labor: puede desayunar escuchando la
Cadena SER, salir a la calle y comprar el diario El Pais o bien el diario econémico Cinco Dias;
puede en su trabajo sintonizar Antena 3 Sinfo Radio como musica de fondo [PRISA se mete en
Antena 3 Radio pasado 1990]; puede acudir a una libreria del Grupo Prisa, Crisol por ejemplo, y
adquirir un libro perteneciente a alguna de las numerosas editoriales del propio grupo (por
ejemplo Alfaguara o Taurus); puede salir del trabajo y organizarse un viaje por medio de una
empresa que ofrece estos servicios y que también pertenece a Prisa 0 puede citarse con unos
amigos para ver una pelicula distribuida por Sogepaq, otra empresa de Prisa; puede llegar a casa
y observar como sus hijos estan estudiando con libros de editoriales como Santillana o
Grazalema; puede sintonizar Canal Plus o algunos de sus canales por satélite; puede abonarse a
Canal Satélite Digital y, por altimo, si siente cansado, puede acostarse de nuevo y sintonizar, por

poner un ejemplo, El larguero u otros programas nocturnos de la Cadena SER.

6.7.9 El Grupo Zeta, a la zaga de PRISA

El Grupo Zeta tiene sus origenes en dos publicaciones que si fueron un soplo de
aire fresco en el mercado periodistico espafiol. Intervil sacudié cuarenta afios de
dictadura a través de desnudos femeninos, a lo que afiadi6 como complemento
reportajes de investigacién profundos. Nacio, también, en 1978, El Periddico de
Catalunya, un diario que aprovecho el nicho de mercado que La Vanguardia dejaba en
todo lo que La Vanguardia no era. Es decir, una cabecera progresista, agil, no sesuda y
que conectara con el pablico joven alejado de las altas esferas de la sociedad catalana.
Entre ambas — y la edicion catalana de El Pais, del grupo PRISA — se deshicieron de

una lista numerosa de diarios (La Prensa, Solidaridad Nacional, Tele/eXprés, 4-2-4,

3”1 CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, pp. 352-358.
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Catalunya-Exprés, El Noticiero Universal, EI Correo Catalan, Dicen y Mundo

Diario)®"2

No hay otra figura mas importante tras el Grupo Zeta que la de su fundador,
Antonio Asensio. Sus inicios empresariales se hallan en la empresa familiar Carmelo
Asensio S.A., dedicada a la fotocomposicion y fotomecéanica, en la que aterrizé en
1967°"%, Nada hacia presagiar que nueve afios mas tarde naceria uno de los grandes
conglomerados mediaticos a nivel nacional. Un nivel que se eleva en 1989, cuando el
accionariado del Grupo Zeta queda repartido en un 70% para Antonio Asensio, un 25%

para el magnate Rupert Murdoch y un 5% para Servifilm®.

EL PERIODICO ..
Nace el Grupo Zeta de un capital de 500.000 pesetas | Lgs es e

constituido en 1976 de la aportacion del citado Antonio
Asensio 'y de dos socios suyos, Jeronimo Terrés,
economista y ex administrador del Grupo Mundo, y José

Ilario, con trayectoria en el mundo editorial, al editar, entre

otros, titulos como Liberty, Lib, O.K. e Intervit®”™. En

efecto, la idea de hacer Intervid fue primogénita de José

376

Ilario y no de Antonio Asensio®’”. Asensio pondria el 60%

del capital, mientras que los otros dos fundadores aportarian
un 20% cada uno®’. No es baladi que el primer director de El Periédico de Catalunya
también procediera de Mundo Diario, del Grupo Mundo de Sebastian Auger, que se
vino abajo al tiempo que el Grupo Zeta salia disparado al éxito. Aprovecho bien el
grupo de Antonio Asensio la experiencia de cabeceras como Mundo Diario y
Tele/eXprés, y se hizo con los retales més valiosos de su estructura®’.

El Grupo Zeta fue creciendo segun se abrian los nuevos mercados periodisticos
junto con los otros grandes conglomerados mediaticos, lo que acabaria en la citada

saturacion del mercado de la comunicacion espafiola (sobre todo escrita) no muchos

372 BARRERA DEL BARRIO, op. cit., 1995, pp. 105-106.

AGENCIAS (20 de abril de 2001). “Muere a los 53 afios Antonio Asensio, presidente del Grupo Zeta”.
ElPais.es. Consultado el 2 de octubre de 2016:
http://sociedad.elpais.com/sociedad/2001/04/20/actualidad/987717605_850215.html

37* REDACCION (21 de abril de 2001). “Fallece en Madrid Antonio Asensio, presidente del grupo editorial
Zeta”. La Vanguardia. Consultado el 2 de octubre de 2016.

375 http://www.tiempodehoy.com/cultura/la-revolucion-zeta

BARBA, David (2009). 100 esparioles y el sexo. Barcelona: Plaza & Janés. p. 288.

REIG, Ramdn, op. cit., 1998, pp. 72-73.

Ibidem, p. 74.
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afios mas tarde. No desaprovechd ni una sola oportunidad, por lo que su presencia se
ajustaba a todos los formatos y tipologias. Ademas de El Periddico de Catalunya, el
gran triunfo de Zeta hasta la llegada de las televisiones privadas estuvo en los
semanarios, con Intervil a la cabeza. Tiempo y Panorama se colocaron también en los
primeros puestos de ventas de este tipo de producto®®. A partir de 1977 edité también la

satirica revista El Jueves, el semanario econémico Dinero y el semanal de viajes Viajar.

Pero no sélo ahi, la penetracion de Zeta en el mercado catalan fue notoria ya que
en 1987 se unid a la ONCE para recuperar el mas antiguo de los diarios regionales, El
Diario de Barcelona, la famosa cabecera de los Brusi. No funciono, dada las
discrepancias entre Zeta y la ONCE con el reparto de las televisiones privadas y el
antiquisimo periddico catalan fue mantenido mediante subvencion publica por el
Ayuntamiento de Barcelona. Las participaciones del Grupo Zeta en la prensa catalana
aumentarian a partir de 1990 en esa cada vez mayor concentracion de medios, si bien no

siempre con éxito*®°

. Aiadié su expansion por el mercado de la prensa regional a través
de La Voz de Asturias, El Peri6dico de Extremadura y El Periédico de Aragon®®'. Se

incorporé, también, a la prensa econémica con La Gaceta de los Negocios®®.

También se expandio por el negocio editorial con Ediciones B, la nueva cara de
la Editorial Bruguera®®, a la que convirtié en una de las editoriales mas importantes de
Espafia, y alcanzé el mundo de las agencias de noticias a través de OTR/PRESS®. En
sus origenes, sefiala Ramon Reig, ademas de la edicidén de nuevas revistas eroticas a
través de Ediciones Actuales, “también se puso en marcha una productora y
distribuidora de peliculas “S” y a partir de esta actividad, se dio el salto a la compra de

- 385
salas, discotecas, empresas de venta por correo, etc.” .

De nuevo, la “inminente” llegada de las licencias privadas de television provoco

que el Grupo Zeta, al igual que PRISA y el Grupo Godo, suavizara su discurso ante el

37% BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, pp. 167-176.

Ibidem, p. 143.

Ibidem, p. 150.

Ibidem, p. 163.

Editorial en la que empez6 precisamente José llario, socio de Antonio Asensio.

BARBA, David, op. cit., 2009, p. 288.

3% AGENCIAS (20 de abril de 2001). “Muere a los 53 afos Antonio Asensio, presidente del Grupo Zeta”.
ElPais.es. Consultado el 2 de octubre de 2016:
http://sociedad.elpais.com/sociedad/2001/04/20/actualidad/987717605_850215.html

%% REIG, Ramon, op. cit., 1998, p. 73.
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PSOE, al que apoyd en la permanencia en la OTAN con la premisa de obtener un canal

de television®®

6.7.10 La debilidad empresarial de Grupo 16

El Grupo 16 vivi6 sus mejores tiempos en la década de los ochenta, aunque ello
fue posible por el éxito de su revista Cambio 16, nacida en 1971 y que formo parte de

aquel género de publicaciones que apostd fuerte

por la regeneracion en Espafia. El éxito de la

e e | revista, cuyo director fue Juan Tomas de Salas,

|| H] : : : o
conocido antifranquista que volvié a finales de la

dictadura tras estar exiliado en Colombia,

permiti6 que en 1976 naciera Diario 16, la
edicion diaria del grupo que se constituiria como
uno de los resefiables en la Transicion. El
presidente del Grupo 16 fue Luis Gonzéalez Seara,
que mantiene la constante de figuras readaptadas
desde la dictadura a la democracia. Gonzalez

Seara formd parte de la UCD, siendo elegido

senador y diputado, ademas de convertirse en
Secretario de Estado de Universidades e Investigacion y posteriormente ministro de la

misma rama bajo la primera legislatura de Adolfo Suarez*®’

Entre los accionistas del Grupo 16, ademas de los citados Gonzélez Seara y Juan
Tomas de Salas, se encontraban su hermano, Alfonso; también Romualdo de Toledo, a
quien se le recordara por su participacion en los inicios de la Agencia EFE; o César
Pontvianne, empresario industrial de Plasticos Direx®®, En 1978 se formaron dos

sociedades distintas para Diario 16 y Cambio 16, en una operacion que complicaria la

38 BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 131. Inminente entre comillas, pues sdlo hace falta

echar un vistazo a que el ingreso en la OTAN (la campafia es bastante anterior) se produce en 1986,
mientras que las licencias son otorgadas en 1989.

387 EUROPA PRESS. “Muere Luis Gonzélez Seara, ex ministro con Adolfo Suarez”. ABC.es. 23 de abril de
2016. Consultado el 3 de octubre de 2016: http://www.abc.es/espana/abci-muere-luis-gonzalez-seara-
exministro-adolfo-suarez-201604231755_noticia.html

*# MOIX, Ana Maria (16 de octubre de 2011). Dos mujeres. El Pais. Consultado el 3 de octubre de 2016.
http://www.plasticosdurex.com/es/presentacion.asp?p=Historia
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sucesion lineal de vinculos pero con la intencion de agilizar los movimientos
econdémicos de la empresa. Para Diario 16 se constituyd Inpresa y para Cambio 16,
Inpulsa, que mas tarde se convertiria en la principal del Grupo 16 al crear otras
sociedades menores para las distintas publicaciones del grupo mediético®®°. Lo cierto es
que el Grupo 16 siempre carecié de un tejido empresarial fuerte, con mas corazén que

solidez®®.

Los afios dorados llegaron con la subida a la direccidn de Pedro J. Ramirez, que
inicid una campafa periodistica de alta intensidad contra casos de corrupcion del
gobierno de Felipe Gonzalez y el PSOE, asi como el asunto de los GAL. Estas batallas
contra el poder gubernamental acabaron por cesar al director a finales de los ochenta, lo
que coincidio con el declive del grupo dada la aparicion del nuevo diario de Pedro J.
Ramirez en 1989, EI Mundo, y la inestabilidad accionarial pese a la entrada progresiva
de grupos extranjeros como Hersant, que compro la participacién accionarial de César
Pontvianne cercana al 10%*. El pago se haria a través de un crédito financiado por
Banesto, entidad financiera, dirigida por Mario Conde, que estaria detras de la red
medidtica en busca de las televisiones privadas. Se da la circunstancia, en este caso, de
que cuando Pedro J. Ramirez sale de forma polémica y por la puerta de atras de Diario
16, éste mantenia un 10% de la propiedad del diario que dejaba a través de la sociedad

Inpresa*.

6.7.11 La repentina aparicién de un conglomerado regional: el Grupo Moll

Sin hacer ruido Francisco Javier Moll engros6 un gran grupo periodistico y todo
un almacén de diarios regionales que le auparon como un sélido conglomerado
mediatico. El Grupo Moll tiene sus origenes en la Editorial Prensa Canaria, empresa que
crea en 1978 tras hacerse con La Provincia y Diario de Las Palmas, dos referentes

canarios que suponen la primera incursién periodistica de Moll. Sin embargo, su grupo

*% BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 189.

CASTRO TORRES, Maria del Carmen (2010). La prensa en la transicion espafiola, 1966-1978. Madrid:
Alianza D. L. p. 239.
! GOMEZ MARDONES (8 de abril de 1989). “Hersant adquiere el 9°17% del Grupo 16”. El Pais.
Consultado el 3 de octubre de 2016.
392 ,

Ibidem.
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no puede entenderse sin la subasta que se hace de los Medios de Comunicacion Social

del Estado (MCSE), la vieja estructura de la cadena de prensa del Movimiento.

Todo el aparato mediatico del régimen sobrevivié a la muerte de Franco y se
mantuvo en propiedad estatal una década mas tarde del fallecimiento del dictador. La
intencion en el nuevo sistema politico era deshacerse de ese gran numero de cabeceras
por dos razones: la primera, su vinculacidn inexpugnable con el régimen dictatorial; la
segunda, el lastre econémico que suponian unos periodicos que arrastraban pérdidas y
pérdidas en su mayoria. La UCD no se deshizo de ellos — pese a que anuncié la subasta
— en las dos primeras legislaturas, sélo dio el primer paso de cambiar la denominacion
de cadena de prensa del Movimiento a Medios de Comunicacion Social del Estado. Ello
no impedia que chirriara que el Estado tuviera tantos titulos publicos. EI PSOE dio un
paso al frente y subast6 aquellas titularidades publicas en concurso libre. Finalmente, en
1984, se completd la subasta de los diarios, agencias y emisoras del Movimiento, y se
cerraron aquellos que no tuvieron comprador. Algunas de ellas se quedaron en la orbita

del PSOE, a través de la empresa Mundicén, y Alianza Popular®®,

En ese proceso Francisco Javier Moll se hizo con algunas de las pocas cabeceras
rentables de los MCSE. A La Provincia y Diario de Las Palmas le afiadio en la subasta
La Nueva Espafia (Oviedo), Levante (Valencia) e Informacidn (Alicante). La expansion
alcanzo a Faro de Vigo, Diario de Mallorca, Diario de Ibiza, La Opinion de Murcia y

La Opinién de Zamora®*

. Aquella Editorial Prensa Canaria paso a ser el Grupo Moll.
Llama la atencion como, al contrario de los otros grandes grupos de prensa regional
(Grupo Correo/Bilbao Editorial y Grupo Zeta), el Grupo Moll no crece a partir de algun
medio de comunicacion de su region natal (Francisco Javier Moll es aragonés), sino
desde las Islas Canarias, por otra parte, bastante lejanas a la comunidad auténoma
pirenaica. Tuvo cabeceras repartidas por toda Espafia, al igual que emisoras, de las

cuales ninguna procedia, precisamente, de Aragon.

Francisco Javier Moll no es periodista, sino abogado y economista y sus
actividades profesionales no comenzaron en el periodismo sino en un viejo conocido
sector para la prensa, el de la banca, al ser fundador y miembro del Consejo de

administracion del Banco de las Islas Canarias. Moll se hizo con el 51% de las acciones

3% FUENTES ARAGONES, Juan Francisco y FERNANDEZ SEBASTIAN, Javier, op. cit., 1997, p. 327.

3% BARRERA DEL BARRIO, Carlos, op. cit., 1995, p. 146.
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de los diarios cosechados en la subasta (La Nueva Espafia, Levante e Informacién),
quedando el 49% en instituciones, empresarios y cajas de ahorro locales®®. No habia
vinculo comun en lo que a registro de empresas se refiere, pero el accionista mayoritario
en cada una de ellas era el mismo. Asi fue hasta la constitucion de Prensa Ibérica S.A.
en 1991. Diversificd sus actividades con negocios inmobiliarios en Las Palmas y

terrenos en Fuerteventura, ademas de mantener su contacto con el sector de la banca®®.

6.7.12. La radio, plenamente integrada en los conglomerados

El sector radiofénico se integrd por completo en los grandes conglomerados
mediaticos. Ya de por si, la concentracion de la radio, en si misma, era evidente
(Cadena SER, Cadena COPE, Radio Nacional de Espafia y Antena 3 Radio)®*". Lo que
se afadia era la pertenencia de las emisoras a las grandes empresas periodisticas,
fendmeno que no se habia terminado de dar hasta entonces. El anlisis ya ha sido
transversal en estas paginas, de hecho. Por recapitular: la SER acaba dentro del Grupo
PRISA a mediados de los ochenta en una operacion que les daba una red de emisoras
respetada a nivel ciudadano por su participacion en la Transicion y, ademas, afin al
gobierno de Felipe Gonzalez; Antena 3 Radio estaba dentro del Grupo Godo, aunque
con una participacion del Grupo Zeta que seria vendida al primero; RNE, de titularidad
publica, ya no tenia el monopolio de la informacion, por lo que se vio relegada a ver
como las emisoras privadas le superaban; por dltimo, la Cadena COPE era la
herramienta radiofénica de una Conferencia Episcopal que veria desmantelada la
Editorial Catdlica, pero que no conservaba en realidad un gran tejido empresarial

detras®,

3% EL PAIS (29 de abril de 1984). “La fulminante ascensién de Editorial Prensa Canaria, SA”. El Pais.

Consultado el 4 de octubre de 2016. Segln El Pais el propio PSOE quiso participar a través de
instituciones en el accionariado minoritario de Levante para no perder el control de las publicaciones.
PRIETO, Joaquin (29 de mayo de 1984). “Felipe Gonzalez desautorizé los intentos de su partido para
optar a la compra de la mayoria de los periddicos estatales”. El Pais. 29 de mayo de 1984. Consultado el
4 de octubre de 2016. Ejemplo practico de la ayuda que puede suponer este Trabajo Fin de Master.
éHasta qué punto es fiable que E/ Pais, pro Felipe Gonzalez, niegue un asunto “oscuro” como la compra
de medios de comunicacién publicos aprovechando la subasta?

3% PRIETO, Joaquin (30 de mayo de 1984). “Un grupo empresarial arriesgado es el nuevo duefio de los
diarios rentables y mas leidos”. El Pais. Consultado el 4 de octubre de 2016.

%7 GARCIA SANTAMARIA, José Vicente, op. cit., 2016, pp. 101-110.

%% Ibidem, p. 103.
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En el epigrafe del franquismo se hizo alusién a las emisoras de la Cadena Rato,
que formaban un importante negocio en el mundo de la radio. Se mantuvieron en su
propiedad hasta que en 1989, en el apogeo de organizaciones ajenas a la comunicacion
por entrar en el sector audiovisual (entidades financieras como Banesto), pasé a manos
de la ONCE>®. Todas estas emisoras, de PRISA ya se ha comentado, y a excepcion de
Antena 3 Radio, fundada en la Transicién, poseyeron en algin momento un 25% de
participacion estatal, que se fue desintegrando en favor de dichas corporaciones

privadas*®.

6.7.13 Las televisiones publicas llegan a las autonomias

Hasta 1989 el panorama televisivo espafiol fue sencillo y estuvo al margen de
todas las dinamicas empresariales, al menos, directamente. En 1975, cuando muere
Franco, permanecian los dos canales de Television Espafiola, TVE-1 y TVE-2. Las
legislaciones en materia de television y el progreso en la concesiéon de dicho soporte
fueron bastante mas lentos, con un claro control gubernamental. Ya se ha hecho
mencion a la denegacion del proyecto de television privada de Prensa Espafiola y Prensa
Castellana en 1976. El Estatuto de Radio Television Espafiola se hizo en 1980, en el
cual se adoptaba que el consejo de administracion de sus medios seria elegido por el
Parlamento y el director por el Gobierno, en consenso (tedrico) con el resto de grupos

parlamentarios***.

Se amplio el sector televisivo en la década de los ochenta, pero nunca escap6 a
la titularidad publica. Ya no era sélo TVE quien emitia sino que las distintas autonomias
comenzaron con sus emisiones autonémicas. Una primera fase comprendié a aquellas
naciones histéricas: la ETB vasca nacié en 1982, la TV3 catalana en 1983 y la TVG
gallega en 1984. Posteriormente, ampliarian hasta varios canales, pero siempre de
titularidad publica perteneciente a la administracion autondmica. La segunda fase
incorpord a Canal Nou, de Valencia, en 1988; a Canal Sur Televisién, de Andalucia, en
1989; y a TeleMadrid, de la Comunidad de Madrid, también en 1989.

3% EFE (1 de diciembre de 1989). “La ONCE compra la mayoria de la Cadena Rato por 2.000 millones”. El

Pais. Consultado el 6 de octubre de 2016.
9 CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, p. 381.

1 Ibidem.
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Los movimientos mercantiles para la televisién fueron indirectos desde que el
Gobierno anunciara la apertura de un concurso para conceder licencias privadas de
television en 1989. Fue entonces cuando los grandes conglomerados mediaticos
espafioles descritos anteriormente buscaron la creacion de sociedades (con la entrada en
el juego del capital extranjero) cara a obtener un proyecto que les acercara a dicha
licencia ademas de suavizar sus criticas gubernamentales de cara a un posterior apoyo
en el reparto televisivo. La television, como le sucediera a la radio en la década de los

veinte, no nacio ajena a las dinamicas mercantiles del periodismo.

El panorama mediatico espafiol estaba preparandose, por tanto, para una ebullicion con
las licencias privadas para emitir en sefial de television. Los grandes grupos mediaticos
(Prisa, Zeta, Godo, Prensa Espafiola, Correo, etc.) se prepararon y se transformaron en
un periodismo amable hacia el PSOE, gobierno en aguel momento y encargado de
designar dichas licencias. Con ellas, el entramado y la red mediatica se complejizd
rebasando todos los limites hasta el momento dibujados para llegar a la situacion actual.
Justo antes de eso, apareceria la otra linea que jugaria en los medios de comunicacion
espafioles desde 1990: la entrada de los grandes conglomerados mediaticos extranjeros
en el sistema periodistico espafiol. A partir de 1988 se produjeron dichos aterrizajes con
Pearson entrando en Punto Editorial con un 25% del accionariado; L’Expansion, diario
francés, entr6 en un 30% en Estructura, sociedad administrada por PRISA; Rupert
Murdoch se hizo con el 25% del Grupo Zeta; y Hersant adquirio el 15% de Grupo 16.
Los grandes lobos de la comunicacién a nivel mundial se inyectaron en el mercado
mediatico espafiol. Comenzaba, pues, la maxima expresion del Estado de naturaleza de
Hobbes, hablando de lobos, precisamente. La influencia de toda esta estructura
mediatica se resume en el siguiente dato: a finales de los ochenta, los diez grandes

grupos mediaticos en Espafia manejaban el 72% de la difusion®®.

92 GARCIA SANTAMARIA, José Vicente, op. cit., 2016, pp. 173-174.

151




152

0JSVA
AHOAAVOUAL s _ SANVINOIW —
VITIAN VA OTNAO0D \ ONRIVIAd T4 SRIDUIAOI] Se PEP.IdA BT | atia d
n elory e Lo oLIRI(] OpuUny
VOSVA od _zu o3aeo [eap] 1A V| spadxq edunee)
VIDANHAALS TR VSODAIN0D _ 9T OIFINYD _ _ 91 ORIVIA _ %P1 ¥ m.u.z_umu_\u?,-.
VIIVvdA TN
VITINVA
VITINVA — _ S p— VOIToLv) OaNAI
viowez ARNAVINITIL VTMISOGNT aom:mr yid IVIHOLIdd odNad
ap uorurdQ vy qa1d > TALSNANI
21, ['TVN
2:MMMM54 seujeg se9p ouerq (| A€ ﬂWMM<WMW [LNVS¥dH]| OLSANVE dNDV _
051 .w.u_.u oaeyq bt L poea DAL VNVSLAd VIVS 4d 140D AAONV
2/ B B . ; SVIVS
MEAT e £AL ,_MWN_%N = SVINOLNVOF vnaavo| [SANODVINNOANI] NVILSVEAS
EVMM.“F.__“ME_ A VI M-ww% TVIINGD /// \
vaony v VSNadd 001790d TINT ey N
0[N TVIHOLIGH _ was  [~] VNVTTILSVD
ap outeiq Odavisia 1ad VNVTTIATS VSNTAd
enqrop oueid| oI NOIDVIINNINOD VSONA >
SYIIVNYO 4d SOIdIN
dNy
QdNAD N yys1 svr mmy_%w_.w__ﬁ&u VTTIAGS
\ 30 00NVd | | [spva 1a] T S00I1a0d moom<u_\ Ay
,o__z‘..h 0dN¥o OYDAN
op selospuy \ S OUNAIN SOTIV) A OONVTId ESd
~
[FaNLONALST]| 0ONV10d MNM.&MW%_, a4 m—
. VIONAOV =
Vi ——JNomWiL |, L oasdr VXIVO VT ROIE L™ L
HONO
VId0DSOINAd 04D " \_|||_ VIILSNANI \
>l VNOTIOHVE oravy VIQAVIONVA| e
T0SRID g donrivid £ VNAINV vl /
VIITAAI'T —

- o VAN'TVIVO I VSNTYd YTA0D VNAL Ad
ooy | [RAOAIORIT| 5 rwoaaa) \ | VSIL VSIdT0D SSTUd |_—| VON'T VITINVA
niAIu] \ OaNNIN T / < vdound
swong g [N V1dAZ 4 SANOIDIAA 0don

SOI0BIN SO[ 9P €12IED v \ odnan VANOTVIVD \ VI'TINVA /
SeLIIsy 9p Z0A v T AA STIRRIVOOWA VOINOHII0d
CINPEWRLXE 9P 01POLId [d OISNASY TINIA50 VINOAVNOI
uo3eay ap 031poLIdg [ OINOINV IN'TIAIAYAS VNVIVLVD
NOIDISOdINODOLOA HOO@INIA TLLXAL erdoad uoneioqery duanyg
VRILSQANI
ALHOdIA THA 6861 VLSVH
OaNNIN ——
NOIDISNVHL V']
HASdd VOILVIAAIN

VINLONALSYA



La estructura mediatica en la Transicién se muestra mas consolidada, estable y
hasta clara. Se incorporan, ahora si, menos de diez grupos realmente importantes sin los
cuales apenas se puede sobrevivir en el mercado periodistico. La concentracion
medidtica satura el mercado y apenas permite movimientos en su interior que no sean de
actores que ya estan dentro. De hecho, algunas de estos conglomerados como Prensa
Castellana, Grupo 16 o Grupo Mundo acabaran claudicando en favor de los mas fuertes,
como el Grupo Zeta o Prisa. Cabe decir, antes que nada, que para hacer una mayor
simplificacién ante una gran telarafia como la que se presenta hay datos que se han
obviado de los que aparecen antes al cuadro.

El ente publico, es decir, los medios publicos han perdido terreno en favor de las
empresas privadas (entre otras cosas, porque desaparece la Prensa del Movimiento),
aunque mantiene la television en toda su plenitud y la agencia EFE. Un mundo, el de las
agencias, que se queda huérfano de Logos, que dice adids tras la desaparicion de la
Editorial Catolica en 1988. Europa Press y EFE se quedan como los dos principales
agencias nacionales. También la participacion publica en las radios se va reduciendo en
favor de unos grandes conglomerados que las absorben con facilidad para empezar a

generar esos grupos multimedia.

La colaboracion entre rivalidades es mas clara que nunca. Se ve muy claro entre
el Grupo Godo y el Grupo Zeta, con periddicos de distinta ideologia, pero medios de
comunicacion en comun como Antena 3 Radio. Ya so6lo existe una ideologia, la del
mercado. El resto son posiciones por matices que jamas ponen en peligro las dinamicas

empresariales.

Se encuentran dos grupos ya veteranos como Prensa Espafiola y el Grupo Godo,
mientras que nacen dos fuertes (ya se ha dicho que con origenes en el franquismo) con
clara vocacion de dominar como son el Grupo PRISA y el Grupo Zeta. Hay un quinto,
de carécter conservador, también veterano, pero que vive su éxtasis en la Transicion
cuando traspasa las fronteras de comunidad natal, el Grupo Correo. Asi pues, puede
decirse que estos son los cinco grandes conglomerados espafioles que se mantienen y

desarrollan en la transicion y posterior democracia liberal.

No obstante, merece la pena hacer hincapié en el auge de la prensa regional, algo
que, de los anteriores grupos, desarrolla Zeta y Correo, pero es el Grupo Moll quien més

lo lleva a cabo. Es el principio de los grandes conglomerados regionales, que se
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consolidarian ya en los noventa. También vuelve un elemento como la monarquia, que
cuenta con el apoyo de varios conglomerados, propiedad de figuras ennoblecidas por los
antepasados de Juan Carlos I. Y, por supuesto, no desaparecen las conexiones politicas.
Prensa Espafola, Grupo 16 o PRISA mantienen entre sus accionistas a diputados,

senadores e incluso ministros.

Y, por altimo, aparecen también, como ya se ha dicho, nombres de grandes
conglomerados extranjeros como Hersant o0 Murdoch en el anticipo de lo que estaria por

venir a partir de los noventa con la entrada en el mercado del mundo de la television.

*k*k

Para concluir, una pre-conclusion, valga la redundancia tras tantos parrafos y

parrafos. Valga el siguiente de Carlos Barrera:

Otro dato sintomatico de la creciente importancia, presencia e influencia de los medios de
comunicacién en la vida publica, econdémica y politica del pais en los Gltimos afios es el puesto
de privilegio que suelen lograr renombrados periodistas o editores en las encuestas que se
realizan acerca de las personas méas influyentes en Espafia. Una de las Gltimas, publicada por
Actualidad Econdmica en el verano de 1994, sefialaba en quinto lugar a Jesus de Polanco, en el
séptimo a Pedro J. Ramirez, en el undécimo a Luis Maria Ansdn y en el duodécimo a Luis del
Olmo. Cuatro personajes vinculados al mundo de la comunicacion entre los doce primeros, junto
a politicos como Pujol, Gonzélez y Aznar, los banqueros Botin, Ybarra y su gran jefe Rojo, mas
los representantes de la CEOE y CCOO, Cuevas y Gutiérrez. El poder, el dinero y la
comunicacion: tres fuerzas, tres motores, tres pilares de la vida espafiola que se interrelacionan y

condicionan, no siempre de modo pacifico*®.

“93 BARRERA DEL BARRIO, op. cit., 1995, p. 119.
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( .Conclusiones

Tras un extenso recorrido histérico se pueden establecer unas lineas
argumentales entre todos los periodos historicos relacionadas con las empresas
periodisticas. Las empresas periodisticas nacen a lo largo del siglo XIX, pero el matiz
que realmente le da un valor al concepto de empresa es la visiébn empresarial. En el
periodismo no ocurre hasta la llegada de la prensa de empresa para sustituir a la agotada
prensa politica a finales del siglo XIX. La llegada de la Revolucion Industrial permite
las mejores técnicas en esas primeras empresas periodisticas, sobre todo en materia de

conexiones a través del transporte y la circulacion de la informacién.

Asi pues, se establece el nacimiento de la prensa de empresa a finales del siglo
XIX, con una region destacada como Catalufia, en la que nacen los dos primeros
grandes ejemplos: El Diario de Barcelona, de los Brusi, y La Vanguardia, de los Godo.
Ello fue posible, ademas de las mejoradas condiciones para el tejido empresarial, por la
incursion de los empresarios en el negocio de la comunicacion. Los Brusi y los Godo
pertenecian, en un primer momento, a los sectores mas favorecidos como el textil o el
sector del libro, y se encontraban en Barcelona, que junto con Vizcaya, era la cuna de la

Revolucién Industrial en Espafia*®.

Esto conecta con la Gltima de las hipotesis planteadas. En efecto, la necesidad de
pasar a un periodismo de empresa requirié la llegada de fuertes inversiones de capital,
de conexiones con sectores ajenos a la comunicacion, empresarios y también politicos,
algunos de ellos asimismo poseian negocios mas alla de la politica. Aqui es donde se
empezO a tejer la telarafia, pero no es éste el nacimiento de los conglomerados

medidticos en Espafa.

No, porque aunque existia una diversificacion de capital en otros sectores
externos al periodismo, lo cierto es que tanto los Brusi y los God6 no poseian mas de un
periddico, por lo que no existia una concentracion mediatica. Eran los dos diarios de
mayor difusidn, y jamas irian contra los intereses de sus propietarios (de hecho, los

Brusi, como se ha mencionado, fundaron una sociedad para el ferrocarril en apoyo a su

%% CABRERA, Mercedes y DEL REY REGUILLO, Fernando, op. cit., 2002, pp. 45-49.
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diario), pero no existia un entramado compacto detras. Eran, sin duda, los antecedentes

a los conglomerados mediaticos en Espafa.

Estos, los conglomerados mediaticos, nacen a principios del siglo XX, toda vez
que se da inicio a la concentracién mediatica. En el caso de los Godd, compartirian la
propiedad del semanario EI Mundo Deportivo con la familia Grau, pero es, sobre todo,
el caso de Prensa Espafola, que se constituye en 1909 y une en su regazo Blanco y
Negro, ABC y otros semanarios especializados. Los Luca de Tena, propietarios de
Prensa Espafiola, tenian también negocios en otros sectores. Asi, la primera de las
hipdtesis que se planteaba al principio del proyecto queda desmentida. Los
conglomerados mediaticos no desembarcan en Espafia en la Transicién Espafola con la
llegada de politicas neoliberales en la apertura econdémica tras la dictadura franquista.
Sus origenes se sitan mucho antes. La historia de los conglomerados es sélida desde
principios de siglo, y no a finales de éste. Ahora bien, si puede catalogarse todo este
desarrollo historico como los antecedentes de la actual estructura mediatica. Una

estructura mediatica que se vuelve mas compleja segln avanzan los periodos historicos.

La intromisién de sectores ajenos en los negocios periodisticos ha sido, pues,
una constante casi desde los inicios. En este sentido, la situacion es distinta a lo que

expone Garcia Santamaria:

Siempre han existido vinculaciones claras de los media con la banca, aunque la situacion
“formal” difiere bastante respecto a la década de los ochenta y noventa, cuando los grandes
bancos y cajas de ahorro decidieron estar presentes en los nuevos negocios televisivos y en el
mundo de la comunicacién. Y no s6lo por un afan de conocer las decisiones que se tomasen en el
mundo mediatico, sino también para beneficiarse de las expectativas generadas en todo el mundo
por un sector con un fuerte crecimiento. Es la época de la entrada de Banesto, BBV, Caja
Madrid, La Caixa, Santander y Central Hispano en los media para desarrollar iniciativas como
las de Canal+, Antena 3 y Telecinco, o la conformacion de grupos como Prisa 0 Vocento. Es
decir, se produjo una creciente convergencia de intereses entre la banca y las empresas de la

industria de la informacién, y no solo en Espafia, sino también a nivel mundial“®.

La banca ha sido, posiblemente, el sector externo a la comunicacién que mas
participacion ha tenido en los medios de comunicacion. Pero no ha sido una actuacion
exclusiva en base a créditos o préstamos hasta los ochenta y noventa como sostiene

Garcia Santamaria. Los bancos han sido accionistas de los conglomerados mediaticos

95 GARCIA SANTAMARIA, José Vicente, op. cit., 2016, p. 53.
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desde sus inicios, se ha sentado en sus consejos de administracion y ha tenido influencia
sobre los mismos. Sin ir mas lejos, el nacimiento de Unién Radio no se entiende sin un
Banco Urquijo participe de su consejo de administracion, que también estaba en La
Papelera Espafiola y decidié no apoyar el nacimiento de EI Sol, nacimiento que si apoyd
el Banco de Bilbao a través del Conde de Aresti, que era el mismo presidente del
conglomerado. La entrada de las grandes entidades financieras en los medios de

comunicacion ha sido directa desde que nacen los conglomerados mediaticos.

No obstante, hay notables diferencias entre esas primeras estructuras y la ultima
analizada en el presente trabajo. Si durante la Transicion la prioridad absoluta es la
rentabilidad mercantil y, por tanto, los medios de comunicacion, o las empresas
periodisticas, o los conglomerados mediaticos estan sujetos a la ideologia del mercado;
en los inicios primaba, o al menos tenia un peso importante, la vision ideolégica de las
distintas empresas. Véase, por ejemplo, el caso del trust azafista o el trust liberal, que
acaban por desintegrarse por abarcar un hueco periodistico al que no supieron sacar

rentabilidad econémica.

Estos primeros conglomerados se crean bajo una férmula de aparente
independencia al tener sus medios de comunicacion constituidos por empresas de
nomenclatura distinta. Asi lo hizo, sobre todo, La Papelera Espafiola y también la
Editorial Catolica en la primera mitad del siglo XX. También Luis Miquel en el citado
trust azafiista. Sin embargo, a pesar de las formas, el fondo compartia la misma
propiedad. En la evolucién de los cuadros adjuntados en este TFM se puede comprobar
como la estructura medidtica crece hasta convertirse en una auténtica marafia de

conexiones en la que, en realidad, casi todos los actores y elementos se repiten.

En la evolucién, el desarrollo de los conglomerados mediaticos se van
superando, asimismo, distintas fases. A finales del siglo XIX y principios del siglo XX
se puede observar como las distintas empresas no poseen una colaboracion directa entre
si, sino que sus vinculaciones son indirectas, a través de accionistas o industrias que
comparten el mismo sector. En ese primer estadio, la competencia entre medios de
comunicacion se asemeja mas a las logicas capitalistas, pero éste es un hecho que
pronto da la vuelta. Las empresas de comunicacion dejan de “competir” entre si para
comenzar a colaborar. Prensa Espafiola mantiene algunos diarios con la Sociedad

Vascongada de Publicaciones, por ejemplo. En este caso, ABC y El Diario Vasco
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mostraban una afinidad ideoldgica, pero en el caso de periédicos como La Libertad e
Informaciones, cuyo propietario era la Banca March, no tenian vinculos ideol6gicos,

por lo que su union empresarial no era natural desde una perspectiva ideoldgica.

Los nuevos soportes mediaticos que aparecen no se mantienen al margen de
estas dindmicas empresariales en el periodismo, sino que se integran desde que nace. Es
el caso de la radio (la television, en el espacio temporal de este TFM, es siempre un
medio estatal), que desde que se inicia ya muestra sinergias con las empresas
periodisticas que se habian desarrollado en el papel. La mas importante de todas ellas,
Unidn Radio, a través de la familia Urgoiti y del Banco Urquijo, alcanzaba la 6rbita de
La Papelera Espafiola y sus diarios El Sol y La Voz. La radio no sustituyo a la prensa

escrita, como se lleg6 a temer, sino que se convirtio en un soporte complementario.

Los conglomerados mediaticos no han jugado un papel aséptico y neutral, sino
que han tenido un papel decisivo en los procesos histéricos espafioles desde su
nacimiento. A través del apoyo, la ofensiva, la legitimacion o los intereses han influido
en el devenir del contexto social y politico en el que se ha desenvuelto el pais. La
participacion de la Editorial Catdlica a lo largo del franquismo, de la que sus principales
impulsores ocupaban carteras ministeriales; el sustento monarquico durante las dos
restauraciones monarquicas por parte de algunos conglomerados como Prensa Espafiola
y Grupo Godo; el “apoyo” inicial por parte de los medios de comunicacion a la etapa
dictatorial de Primo de Rivera; el papel mas pacifico jugado por los medios de
comunicacion en la Transicién Espafiola, justo todo lo contrario que el combativo y los
continuos frentes mediaticos vividos en la Il Republica, etc. Si ya Espartero tuvo que
dimitir en 1843 de la dirigencia del pais por la oposicion de una prensa que le habia
apoyado en un primer momento, el siglo XX espafiol ha vivido como cotidiano la
participacion, entre otros muchos elementos y de forma mas o menos relevante segun el

caso, del periodismo en los asuntos de Estado.

En este punto, puede darse respuesta a la tercera de las hipétesis lanzadas al
inicio, segun la cual las empresas de caracter conservador se habian sustentado y
mantenido mejor que las empresas progresistas por el desarrollo histérico de Espafia.
Esta hipotesis se reafirma. Véase los distintos cuadros de las estructuras mediaticas
expuestos en estas paginas. Elementos conservadores como la monarquia han tenido

intereses en los grandes conglomerados espafioles, tanto a finales del siglo XIX y
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principios del XX, como después del franquismo a través de titulos nobiliarios en la
propiedad de los mismos y al revés, con la concesion de titulos en agradecimiento por

los servicios prestados a propietarios de periddicos afines.

Otro argumento se halla en la conexion con los partidos politicos de los medios
de comunicacion. En la estructura mediatica del primer tercio del siglo XX se observa
cémo el Partido Liberal alcanza hasta a tres grandes empresas periodisticas de las pocas
importantes que habia. Monopolizaba las influencias. Un Partido Liberal que formaba
parte del turnismo, del juego politico, era un partido dinastico. En la Transicion, ademas
de los citados vinculos monarquicos, obsérvese que son varios los conglomerados
mediaticos que tienen en sus altas esferas cargos publicos. Incluso medios progresistas,
como los del grupo PRISA, en los que Fraga o Serrano Sufier fueron accionistas en un

determinado periodo de tiempo. También Prensa Espafiola o Grupo 16, entre otros.

Pero en esta hipotesis confirmada el caso mas clarividente en esa contraposicion
entre conservadurismo y progresismo Yy el éxito de las empresas periodisticas es la Il
Republica. Justo antes ya La Papelera Espafiola se deshizo de Nicolas M? Urgoiti y El
Sol y La Voz por enfrentarse con demasiado ahinco a la decadente dictadura de Primo
de Rivera, pero en la Il Republica el gran proyecto para enfrentarse a los conglomerados
conservadores, el trust azafiista, se desintegré al poco de empezar. Falté apoyo en una
izquierda més inestable frente a una derecha en, algunos casos posibilistas, en otros,
unida frente a la Republica. En ese clima crispado de la prensa, que ayudo a la
inestabilidad del periodo republicano, en el golpe de Estado de 1936 participaron
algunos de los principales conglomerados mediaticos a través de sus propietarios
financiando y apoyando, en aquellos lugares en los que la sublevacion resulté con éxito,

al nuevo régimen que estaba por venir.

Las élites conservadoras, en definitiva, se han impuesto a los intentos
progresistas en el devenir historico de Espafia. Para muestra, un altimo botén. Ya en el
tardofranquismo, cuando comienzan a surgir las primeras discrepancias periodisticas a
través de publicaciones como Cuadernos para el Dialogo, Triunfo, Madrid o
Informaciones, éste Ultimo quedd herido cuando el Banco Santander, uno de sus
propietarios, renuncié a mantenerse en el accionariado por el temor de que esa imagen

combativa se asociara a su empresa.
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En esa llegada a la Transicién no se produce la creacion de una estructura
mediatica nueva, sino que la del franquismo, que ya se habia ido originando desde
finales del siglo XX, se adapta a los nuevos tiempos. No se produce la ruptura que un
sector del pais esperaba, y si una reforma. Bien es cierto que, la propia palabra
Transicion, indica un paso moderado a, paulatino, y no un cambio drastico. En esta
estructura medidtica de la Transicion se observa una nueva fase para los conglomerados
mediaticos y es su auténtica hegemonia en un sistema mediatico que se cierra y se
estrecha. Si anteriormente otras publicaciones, alejadas de vinculos de grandes
conglomerados (por ejemplo, Triunfo en el tardofranquismo), habian conseguido
subsistir y tener un papel importante en el panorama mediatico nacional, a partir de la
Transicion y la consolidacion de los principales grupos en los ochenta, ésa es una
realidad que cambia. La imposibilidad de existir y sobrevivir fuera de los principales
conglomerados mediaticos es notoria. Se produce una saturacién en el mercado en el
que, a expensas de la television, éste se muestra con nichos de dificil nueva explotacion
(la prensa regional habia sido el ultimo). Mas adn cuando se produce la llegada del
capital extranjero, que termina de dar soporte a una estructura mediatica nacional ya

asentada.

Cabe dar respuesta a la segunda de las hipdtesis, aquella referida a los medios
publicos. Esta es otra hipotesis que se confirma dada la actuacion del Estado sobre los
medios publicos. El nacimiento de Radio Nacional de Espafia y la Agencia EFE (en un
primer momento de capital privado, pero a érdenes del bando sublevado) persiguen
objetivos propagandisticos en plena Guerra Civil, para fomentar la circulacion de
informacion afin al bando nacional y, especialmente, a Franco. Pero, anteriormente,
Primo de Rivera ya “nacionaliz6” Fabra a través de la entrada en el capital de la
empresa de distintas empresas bancarias a cambio de concederles el monopolio del
petréleo en Espafia. La intencion del dictador no era otra que contar con una agencia de
informacion que velara por los intereses de Espafia y su gobierno, cada vez mas

delicado.

También la Prensa del Movimiento persigue unos objetivos propagandisticos
para sostener al régimen franquista. Unas estructuras mantenidas por el Estado y que
acabaria desvaneciéndose en 1984. La llegada de Television Espafiola y su segunda
cadena UHF no respondieron a ningun interés de reforzamiento de imagen, entre otras

cuestiones, porque en pleno franquismo no habia prensa que pudiera deteriorar al
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régimen. Sin embargo, Ilama poderosamente la atencion, que hasta catorce afios mas
tarde del inicio de la Transicion no se abriera el mercado de la television, rechazando la
peticion de licencias como la presentada por Prensa Espafiola y Prensa Castellana en

comun.

En definitiva, se puede concluir que los conglomerados mediaticos en Espafia
poseen un larguisimo recorrido de mas de cien afios. Mas de cien afios en los que ha
jugado distintos papeles en las idas y venidas de la historia del siglo XX en Espafia y
que se ha ido desarrollando paulatinamente hasta alcanzar una fuerza interconectada
entre todos los elementos de la estructura, del sistema mediatico. Lo que era una
estructura primitiva a finales del siglo XIX es una marafia compleja y de dificil
comprension en la Transicion espafiola. Por medio se afianzd en el primer tercio, donde
ya comenzaron los primeros atisbos de concentracion mediatica y entraron cada vez
nuevos elementos ajenos al periodismo y empresas periodisticas. Durante la 1l
Republica fomentaron la inestabilidad del pais y fueron causa, muy compartida con
otros elementos, para la posterior Guerra Civil. En la Il Republica comenzaron las
primeras sinergias directas entre empresas periodisticas, hasta entonces hechas por
vinculaciones indirectas. El franquismo cercen6 a todas las empresas, quedando en pie,
aunque atadas, sélo aquellos conglomerados conservadores. Unos conglomerados
conservadores que se beneficiaron de la Ley de Prensa de 1966, que fue fundamental
para las empresas periodisticas privadas. Ello daba lugar al punto de inflexion para
llegar a la fuerte estructura mediatica tras la dictadura, en la Transicion. Ese segundo
franquismo ya enarbolé una imagen semejante de lo que podria ser afios mas tarde el

panorama mediatico y empresarial en la democracia liberal.

Los actuales conglomerados mediaticos cuentan, por tanto, con antecedentes
lejanos, de gran recorrido, pero que en esencia han funcionado de manera similar. Un

sendero centenario sin el que se podria entender la telarafia mediatica hoy.
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3. Epilogo

No, no es éste un epilogo al uso sino el pequefio espacio de gratitud por las que
todas las paginas que le preceden, mas de centenar y medio, fueron posible. Es uno el
autor que firma, pero en gala de una investigacion de conexiones y estructura, detrés de
él hay todo tipo granitos de arena. Una costa, una playa extensa de once meses de
longitud. Mi primer agradecimiento apunta al otro nombre firmante, a la batuta de la
sinfonia de cada una de estos parrafos. A Concha, mi tutora. Gracias de todo corazén,
por reordenar los esquemas mentales, por darme esa perspectiva historica a un foraneo
de Historia, por el apoyo y los animos cuando esta aventura ya me rebasaba, por tu
dedicacion y confianza. Creer en mi, desde el primer dia del proyecto, ha sido el mejor

aval que me dejas en este trabajo.

No me olvido de Rosalba, mi madre académica. Quien me dio la oportunidad,
me acogio en sus brazos investigadores y que siempre me ha dado luz cuando el
horizonte se nublaba. Siempre tienes la tecla. Si no fuera por aquél consejo de
trasladarme a Historia para hacer el Master jamas podria haber llevado a cabo, como
hoy, aquellas inquietudes investigadoras. A ti y a Concha, haganme hueco en los

proximos afios para el reto mayusculo.

A mis padres, a mis hermanos, porque a veces, sélo siendo un radical, se es
capaz de cuestionar las cosas. Pensar, hoy mas que nunca, siempre sera revolucionario.
Vuestra paciencia, vuestro apoyo, vuestro sustento. Ningun epigrafe de este trabajo
recoge todo ello, de mas mérito cuando, de las cosas que hablo, os suenan a otro idioma.

Gracias, hoy y siempre.

A Ramon, porque si en aquel altimo curso de Periodismo no nos hubiéramos
encontrado, quizds jamas habria encontrado mi hueco para ser investigador sin
abandonar el suefio de ser periodista. Desde el fuerte convencimiento de que la
Universidad es un santuario, sacro, una institucion mayuscula, desde la que hacer el
poco periodismo que quede. Gracias a ti todo mi respeto a la Universidad y todo lo que

representa. Mi altar.
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A todos los profesores y coordinadores del Master en Estudios Histéricos
Avanzados. A los que ya conocia de mi etapa en la Licenciatura, para lo que ha sido un
placer regresar al reencontrarme con vosotros, y a los que no, para los que me llevo el
mejor y grato de los recuerdos. Presentarme aqui fue todo un reto, y, a falta de la Ultima
prueba, siento que la superé con creces. Llegaba con ganas, ilusion y buenas
expectativas. Todas se quedaron cortas. Todas. Entre tanto ruido de posgrados
sobrevalorados ustedes ponen el silencio de las cosas bien hechas. Quedan cosas por
mejorar. Espero que sea estimulo suficiente para estar siempre al pie del cafién y no caer

en la tentacion de recostarse en los laureles.

José, Manuel, Luis, Ricardo, David, Puri, Elena, Victor, Antonio, José Maria.
Son los nombres de cada uno de mis comparfieros de recondita aula en esta aventura.
Tampoco esperaba encontrarme con un grupo asi. No hizo falta irnos de fiesta. Cada
cafia, la de chocolate y la de cebada, nos unia ain més. Una pifia de la que me siento
orgulloso de poder decir, de todos, que fui vuestro compafiero. Lo seré siempre. Lo
seremos siempre, espero. EI mayor de mis respetos hacia todos vosotros. Siempre seréis

mi grupo de Historia. Por bandera.

Y, a Bianca, mi compafiera. Para ti no hay epigrafes ni titulos. Mejor, porque
siempre te quiero en la sombra, alli donde entre tanto alboroto, jaleo y ajetreo, pueda
descansar contigo. Porque mi intimidad es tesoro si es contigo. Gracias, por esto, por
todo. Por aguantar cada nueva conexion e implicacion entre medios de comunicacion,
politicos y empresa que encontraba. Cada una de ellas como si fuera una exclusiva.
Aungue fuera la milonga mas grande del mundo, contigo siempre parecia tener sentido.

Nos quedara Sagasta. Gracias, compafiera.

Y a cada uno de mis seis maullidos, de mis decenas de piares y de todos los que
me acompanais cada dia. Os hable de Rousseau u os mal cante. Pero siempre estais ahi.

Sabed que moriré, siempre, en la lucha por compartir con vosotros este planeta.

A cada uno de todos vosotros, GRACIAS.
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