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Resumao: O presente estudo se insere na subarea de pesquisas da ciéncia
politica relacionada a comunicacdo politica. As Ultimas eleicdes
municipais, ocorridas em 2016, foram marcadas pelo esgotamento dos
éxitos eleitorais do Partido dos Trabalhadores e pela ascensdo de
candidatos conservadores em todo o pais. Um deles ganhou grande
evidéncia, ndo s6 pelos nimeros elevados de vantagem sobre o segundo
colocado — entdo prefeito Fernando Haddad — mas também por se
constituir enquanto um autoproclamado outsider do mundo politico que
galgou conquistar a prefeitura da cidade mais populosa do pais, S&o
Paulo: Jodo Ddria Jr. O objetivo deste artigo consiste em analisar, por
meio do método da andlise de contetido, como se constituiu a conversao
do empresario em candidato a partir da imagem eleitoral. Para isso,
serdo mapeadas noticias do portal de noticias mais lido na capital
paulista: o site da Folha de S&o Paulo, objetivando identificar as
abordagens predominantes sobre a campanha de Ddéria e a quantidade
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de vezes na qual o contetdo relacionado a mesma é evidenciado. Com
isso, pretende-se contribuir para investigacdes referentes ao
recrudescimento na selecdo democratica de figuras politicas
provenientes de fora das elites politicas consolidadas.
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Introducéo

De 1989 até os nossos dias, 0s enquadramentos da midia tém sido
decisivos ndo apenas para a vitdria de candidatos X ou Y nas eleicdes
presidenciais — principalmente de politicos alinhados a determinados

projetos e visdes hegemonicos —, mas também para a determinacao dos
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compromissos que 0os mesmos assumem conforme o maior ou menor
grau de abertura midiatica aos processos eleitorais ocorridos
(MIGUEL, 2004; RUBIM, COLLING, 2005). Embora sejam
facilmente encontraveis diversos pontos analiticos nos pleitos para
Presidéncia da Republica ocorridos desde o final dos anos de 1980,
estudos em nivel municipal sobre as relagdes entre midia e politica
continuam fora do préprio mainstream da subareal. Na contracorrente
caminha este artigo, ao analisar a representacdo do marketing eleitoral
de Jodo Ddria na Folha Online, entendendo por marketing eleitoral um
elemento contraposto a ideia de marketing politico (GALINDO,
2008)2.

A construcdo gradual das imagens eleitorais € um dos temas mais
relevantes no campo de pesquisas sobre comunicagéo politica. O corpus
tedrico dessa linha de estudos, que emerge no poés-redemocratizacgao,
tem se pautado ha décadas na imbricada interacdo entre midia e politica
na sociedade brasileira; relacdo essa feita de consensos e dissensos
analiticos, envolvendo comunicélogos e cientistas politicos

(MUNDIM, 2010). Por um lado, um grande papel tem sido atribuido a

! Estudos sobre os impactos dos enquadramentos midiaticos de candidatos as
eleicdes municipais, mesmo de grandes cidades, passam longe de ter a mesma
relevancia que as pesquisas realizadas sobre as eleicBes presidenciais.
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midia nas explicaces sobre fendmenos politicos cruciais para a vida
nacional, majoritariamente dos processos eleitorais que decorreram
apo6s a redemocratizacdo do pais. Por outro, o papel dos meios de
comunicagdo como determinantes na condugdo dos eixos politicos dos
regimes democréaticos tem sido sistematicamente ignorado (RUBIM,
AZEVEDO, 1998), principalmente no interior da ciéncia politica,
pautada pelo institucionalismo. Estudos classicos, no entanto, como o
de Maxwell McCombs e Donald Shaw (1972), caminharam na
contramao das tendéncias da area, ao enfatizar a relevancia da midia de
massa na constituicdo do agenda-setting ou da agenda politica pela qual

se pauta o debate publico durante e ap0s as eleigdes.

A aparente contraposicdo entre os estudos sobre midia e politica na
comunicacao social e na ciéncia politica desvela a necessidade de um
didlogo entre as duas areas (MUNDIM, 2010) ainda mais em um
contexto, como o da presente quadra histérica, no qual antigos ciclos
eleitorais se esgotam, dando vazdo a novas “ondas” na América Latina.
No final dos anos 1990, tem inicio a chamada “Era Rosa” na qual uma

série de governos de esquerda e centro-esquerda ascende aos poderes

2 Marketing eleitoral diz respeito a promogao da imagem de um candidato nas
eleicdes, enquanto o marketing politico diz respeito a toda tentativa de
empoderamento de um politico, seja antes, durante ou depois de um mandato
que o exer¢a (GALINDO, 2008).
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executivos no continente. A partir de 2015, com a elei¢cdo de Mauricio
Macri na Argentina e em 2016 com o impeachment da presidente Dilma
Rousseff no Brasil, observa-se uma retomada na ascensdo das forcas
conservadoras nesses paises, 0 que impacta diretamente em nivel

municipal.

No Brasil, as elei¢des municipais de 2016 sdo marcadas pela derrota
sistematica do Partido dos Trabalhadores em todo o pais. O nimero de
prefeituras administradas por correligionarios da legenda caiu em torno
de 60% (TSE, 2016), o que levou a uma crise interna no partido. Por
sua vez, 0 antigo campo oposicionista, cujo maior representante é o
Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), teve um aumento de
15.5%, chegando a 803 prefeituras — sendo 14 vitdrias em 19 disputas
no segundo turno (TSE, 2016); se consolidando, dessa forma, como o
“grande vencedor das elei¢gdes”. A principal dessas vitorias se deu no
maior colégio eleitoral do pais: a cidade de S&o Paulo. Fernando
Haddad, prefeito da cidade e filiado ao Partido dos Trabalhadores (PT)
que via sua popularidade em queda desde as manifestacfes de junho de
2013, foi derrotado ainda no primeiro turno, ficando abaixo da casa dos
20% apos o escrutinio eleitoral ocorrido em 02 de outubro de 2016 e
eliminando as possibilidades de um eventual segundo mandato

comandado pelo mesmo.
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O eleito na capital paulista pelo PSDB foi Jodo Doria Jr., ex
apresentador de TV e membro da afamada elite paulistana. Tido como
outsider, Déria Jr. participou da campanha pelas Diretas Ja em 1984 e
foi presidente da Embratur durante o governo José Sarney (1985 —
1989), além de ter participado de outros érgdos como a CNT, o que
indica que a despeito da negacdo da politica operada em suas falas na
campanha, Doéria possuia e possui uma trajetoria de atuagdo no Estado
brasileiro. Com esse discurso antipolitico e se apresentando como
gestor e ndo enquanto membro do sistema politico tradicional, além de
suposto detentor de uma trajetdria meritocratica e marcada pela
superacdo, Doria conseguiu captar boa parte do eleitorado da cidade,
vencendo ainda no primeiro turno com aproximadamente 54% dos
votos sobre o segundo colocado, que concorria pelo do PT que mal
ultrapassara a marca dos 16% dos votos validos. Como isso foi
possivel? Este trabalho ndo visa dar uma resposta a essa pergunta, mas

apontar um caminho analitico para que seja possivel chegar a ela.

Esse percurso passa pelo entendimento da importancia daquilo que
Bezerra e Silva (2005) intitulam de imagem-marca nas campanhas
eleitorais. Segundo os autores, é possivel fazer uma analogia entre a
imagem de um produto comum que 0s consumidores adquirem no
mercado e a imagem de um politico que é construida gradualmente no

periodo anterior as elei¢Oes. Isso se deve a incorporacdo de técnicas
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publicitérias — analisadas nas pesquisas de comunicacdo politica — que
permitem a sofisticacdo do mercado politico e a disposicdo de
alternativas imagéticas presentes nele, que causam impactos simbdlicos
no consumidor-cidaddo que dentre as opgdes disponiveis
eleitoralmente tendera a escolher aquela que mais lhe apraz. Aquela que
possui a sua “cara” ou a sua “marca” (BEZERRA, SILVA, 2005),
conforme pontuado pelos autores: “O consumidor ndo quer apenas
suprir uma necessidade real, é crucial que o produto também tenha a
sua “cara”. O que promove essa identificacdo entre produto e
consumidor é a marca do objeto de consumo. E ela que confere
“personalidade”, “diferencia¢dao” (idem, p.3). Esse cenario que se
coaduna com a analise que Manin (1995) fazia das “democracias de
publico” ¢ permeado pela constante assimilagdo da politica enquanto

parte do show biz.

Neste sentido, o eleitor assume um lugar de consumidor de
imagens que por meio da subjetividade seduzem,
provocam, emocionam. O discurso politico segue a
tendéncia do discurso publicitario impetrando o elo de
identificagdo com o eleitor através do apelo emocional.
Entra em declinio a atividade politica tradicional, o
engajamento direto através de partidos e entra em cena as
“personalidades”, as ‘“estrelas” do show da politica de
imagem. (BEZERRA, SILVA, 2005, p.4)

E interesse notar que uma das formas de transmitir o contetido

propagandistico que fundamenta esse mercado politico sdo justamente
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0s meios de comunicagdo, novos e tradicionais. Através deles, a
imagem que o candidato deseja transmitir chega até os espectadores,
com a proposi¢do de alternativas de um “futuro melhor”
(FIGUEIREIDO, 1997) adotada tanto por parte de governistas quanto
de oposicionistas, que contribuam para o fomento de um “clima de
opinido” (NOELLE-NEUMANN, 1993) favoravel a sua candidatura,
mesclando paralelamente a profissionalizagéo politica com algum grau
de aproximacdo popular, que vai desde o humor escrachado até a
tentativa de soar mais palatavel a amplas parcelas do eleitorado,
decisivas para a selecdo de determinado candidato, como coloca Luis
Felipe Miguel (2011) ao descrever a estratégia do discurso politico

eleitoral.

O discurso politico, portanto, precisa buscar um delicado
equilibrio entre as estratégias de simplificagdo e
aproximagao com seu publico, necessarias para estabelecer
a comunicacdo, e as pitadas de distingdo, que marcam a
superioridade social daquele que o enuncia, credenciando-
0 com os atributos de seriedade, preparo e competéncia que
este mesmo publico julga necessarios para o exercicio das
funcdes publicas. Ndo ha um ponto correto, determinado de
antemdo, ja que a estratégia discursiva mais adequada é
determinada pelas caracteristicas do publico, pelo
momento politico e, em especial, pelas caracteristicas da
persona que o politico deseja projetar. Dito de outra forma,
0 que vale para um politico ndo vale para o outro; o que
funciona em determinadas circunstancias fracassa em
outras. (MIGUEL, 2011, p.191)
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A representacdo da imagem politico-eleitoral é imprescindivel ndo so
para o desenvolvimento de campanhas vitoriosas, como foi o caso da
de Jodo Déria Jr., mas para o préprio aproveitamento das estratégias de
imagem no incremento do pluralismo politico e social, cuja existéncia
depende da possibilidade da competitividade entre forcas antagonicas,
bem como no estabelecimento de uma comunicagdo entre
representantes e representados, que a despeito da possibilidade de
“falseabilidade” nas campanhas, ¢ o que permite a efetivacdo da
accountability® vertical, materializada por meio do voto. Sendo assim,
a imagem eleitoral pode ser lida como um instrumento de consolidagdo
democratica, a despeito das criticas que suscita e dos maleficios que

pode vir a apresentar durante uma campanha.

A imagem politica pode ser comparada aos rétulos que
revestem os produtos, a imagem marca de uma pretensa
identidade diferenciada que pode indicar tradicdo ou
quebra dessa tradi¢do e indicador do novo; confiabilidade;
qualidade; competéncia administrativa, ou outros atributos
que se mostrem necessarios para aquele personagem de
acordo com as pesquisas de opinido e da andlise
conjuntural dos problemas sociais em evidéncia. Seja qual
for a estratégia, a composicdo da imagem torna-se um
processo complexo, pois 0 modo de representacdo deve

3 Principio de responsabilizacdo politica dos eleitos diante dos eleitores ou
diante das demais institui¢des politicas, em especial as que realizam formas de
controle (FILGUEIRAS, 2011).
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manter um certo grau de permanéncia e coeréncia.
(BEZERRA, SILVA, 2005, p.6)

Conforme os ditames de alguns dos estudos de comunicacao politica
mencionados anteriormente, a pesquisa se fundamenta na construcao
de um tracado que torne possivel a deteccdo de modelos de tendéncia
na campanha eleitoral do referido candidato. Essa identificacdo sera
possivel a partir da analise de contetido do principal jornal do pais — e
também o mais lido na cidade de S&o Paulo —: a Folha de S&o Paulo.
Com base no critério da tiragem do jornal Folha de Sao Paulo, foi
selecionado o portal do mesmo; investigou-se esse veiculo com o
objetivo de identificar de que modo foi sendo construida, durante a
campanha, a imagem de Jodo Déria Jr., que viria a se tornar prefeito da
maior e mais populosa cidade brasileira, sem ter feito carreira politica.
A Folha realiza coberturas politicas ha décadas, seja na versdo impressa
criada na década de 1920, ainda na Republica Velha, seja na versao
online —aqui analisada — disponivel na web a partir da década de 1990.
A Folha Online dispde de uma secdo intitulada “poder”, além das

secdes “economia” e “mundo” que trazem como foco noticias politicas.
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Para cumprir o objetivo proposto dentro do universo disponivel no site,
os procedimentos metodoldgicos consistiram essencialmente em quatro
passos: (1) a pesquisa no buscador do site da Folha de S&o Paulo
combinando os termos “campanha” e “Doria”; (2) a quantificagdo do
namero de resultados, identificando desde a noticia mais antiga até a
mais recente, referentes ao objeto de investigagcdo, encontradas via
pesquisa no buscador; (3) a sistematizagcdo das noticias com vistas a
reunido das abordagens existentes, separando as predominantes e as que
menos aparecem no principal noticiario impresso do estado de Séo
Paulo através dos softwares NVIVO e MAXQDA,; (4) por fim, a analise
dos resultados qualitativos obtidos, inferindo de que maneira a midia
em questdo abordou a campanha de Jodo Déria. Objetiva-se contribuir,
com o0s resultados apontados, para futuras investigacbes de
pesquisadores em comunicacdo politica que decidam analisar as
campanhas eleitorais inauguradas em 2016 e o fendmeno do “ndo

politico”.

1. Referencial tedrico e metodologia

A imagem pessoal é um dos fatores chave para o éxito dos sujeitos nas
campanhas eleitorais. Performances, jingles, discursos, olhares ou
mesmo a maneira proxima ou distanciada pela qual se porta o candidato

diante de seu publico podem ser determinantes na construgdo de um
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imaginario social que posteriormente impactard na selecdo dos
candidatos por parte dos eleitores (WEBER, 2009). Historicamente, as
campanhas politicas costumavam ser feitas a partir do contato direto de
politicos com a populacdo, através de longas caminhadas e comicios
(RUBIM, COLLING, 2005), como foi o caso do Brasil até meados da
década de 1960. Com a ascensdo dos meios de comunicac¢do de massa,
a exemplo da televisdo, 0 pais ingressa em uma nova conjuntura que
solidifica cada vez mais a interconexdo entre aparelhos midiaticos e
mecanismos politicos, de tal forma que ndo é mais possivel pensar as
duas esferas apartadas — tanto quanto ndo é mais concebivel para alguns
cientistas politicos a separacdo entre politica e economia nas analises

politicas.

Rubim e Colling (2005) ao fazerem uma reconstrucdo historica das
interagfes profundas, e ao mesmo tempo tensas, entre elei¢Oes
presidenciais e imprensa no Brasil, enfatizam a necessidade de
subdividir os periodos histdricos pelos quais atravessou a nacao a fim
de compreender em que momento a entrada da politica no campo
midiatico tornou-se fato corrente. Indubitavelmente, formas de
comunicacao anteriores talvez tenham evoluido quando da chegada da
televisdo aos lares brasileiros e mais recentemente com a ascensao da
internet. Todavia, um deslocamento essencial precisa ser pensado

quando é feita essa transicdo: a expansdo da dimensdo. Os meios de
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comunicacdo, dada a velocidade e o alcance que possuem no atual
contexto de crescente internacionalizacdo das informacdes, sdo capazes
de canalizar o discurso politico dos candidatos para setores sociais antes
ndo contemplados. A midiatizac&o da politica ou a politizacdo da midia
sdo frutos de um processo que desemboca no periodo histérico
presente, ao qual ¢ atribuida a alcunha de “Idade Midia” (LIMA, 2009).

A evolugdo politico-midiética, com a consequente pluralizacdo das
fontes de propaganda, todavia, ndo significou a derrocada na
determinagdo da agenda politica por parte de segmentos ha décadas
hegemonicos na transmissdo de contetdo no pais, como é o caso da
Rede Globo. Isso vai na dire¢éo da tese de que a midia é determinante
ndo apenas na defini¢do do que ¢ o “publico” e quais os seus contornos,
como também na propagacao de estigmas culturais e discursos rigidos
que delimitam o campo de atuagdo da “politica” e dos “politicos”
(LIMA, 2009). Isso pode ser observado nas campanhas para elei¢cGes
presidenciais ocorridas entre 0os anos de 1989 e 2014 e continua sendo
uma constante quando se observa as capacidades de agendamento e
enquadramento midiaticos sobre determinadas figuras do mundo
publico. Embora ndo seja sempre determinante com relacdo aos
resultados, os aparelhos midiaticos sdo decisivos na determinacdo das
prioridades do mundo politico e por conseguinte, dos que participam
politicamente (McCOMBS, SHAW, 1972).
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Miguel (2004) alertara para as possibilidades que o Horario Politico
Eleitoral Gratuito, estabelecido pela legislacéo brasileira, oferecia tanto
em termos positivos, no concernente as oportunidades de visibilidade
geradas aos candidatos de menor porte, quanto negativos, na medida
em que perpetuava e perpetua as desigualdades técnicas e temporais na
competicdo politica ao invés de supera-las. Hodiernamente, o HPEG
ainda é um dos caminhos fundamentais para se pensar estratégias
politico-eleitorais, embora os canais de difusdo da imagem
performatica dos sujeitos em disputa tenham aumentado, como ja
ressaltado acima. Nas elei¢Ges municipais de S&o Paulo no ano de 2016,
especialmente na vitoria de Doria, por exemplo, contaram ndo apenas
as aparicdes televisivas, o apelo a simbolos ligados ao “trabalho duro”
e a eficiéncia, e o prdprio contexto de guinada a direita do eleitorado,
mas sobretudo a construcao de emissores discursivos nas redes sociais,

imprensa impressa — em menor grau —, campanhas nas ruas etc.

Com a redemocratizacdo brasileira, Lula e Collor de Melo
protagonizaram a primeira campanha para presidente da Republica
apos 29 anos. A participacdo da midia nesse processo foi essencial para
a vitoria do ex-governador alagoano, embora nao seja o Unico fator que
a explique. Todavia, nesse periodo a prépria inexperiéncia das grandes
redes de televisdo que ndo haviam coberto uma campanha para

presidente antes, tendo em vista o fato de terem sido criadas em grande
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parte no espago comunicativo cerrado que vigeu durante a ditadura
civil-militar, possibilitou o fato de que os politicos pudessem gerar
enquadramentos discursivos e imagéticos que penetraram na midia,
desvelando uma maior independéncia do campo politico (BOURDIEU,
1981) em relagdo & imprensa, contrariamente ao que viria ocorrer
depois (RUBIM, COLLING, 2004), quando o agenda-setting
precedido pelas decisdes midiaticas reduziu as chances de
autonomizagdo dos politicos frente aos ditames jornalisticos, que se
inclinaram para as pautas econdmicas e o combate a inflagdo
(MIGUEL, 1999, 2004).

Logo, a campanha de 1994 ficou marcada pelo “clima de opinido”
(NEUMANN, 1993) gerado em torno do sucesso do Plano Real, que
ganhou a simpatia do eleitorado e da imprensa, secularmente alinhada
com o projeto politico de centro-direita/direita, encarnado na época
pelo socidlogo Fernando Henrique Cardoso. Com baixas possibilidades
para se contrapor a hegemonia discursiva do Real, Lula partiu para o
ataque, sem sucesso. Além de ter de disputar com a alta qualidade

técnica da campanha daquele que vencera o pleito, Luiz Inécio ainda

4 Rubim e Colling em artigo publicado no ano seguinte fazem referéncia a
decadéncia do jornal, que na época das elei¢cGes de 1989 chegava a 84% das
televisOes ligadas no horario de sua exibigao, tendo despencado para menos de
50% nos anos 2000. Fato iconico da antiga hegemonia absoluta do JN é a
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enfrentara restricdes impostas via lei eleitoral como a proibi¢do da
realizacdo de tomadas externas durante a propaganda (MIGUEL,
2004), dispositivo que pos fim a famosa caravana feita pelo candidato
em 1989. Lula e o PT também néo traziam o mesmo clima de otimismo
das campanhas televisivas de FHC, adotando o carater de denuncia ao
invés da celebragdo do status quo: havia um embate entre o sucesso da
nova moeda e algumas questdes sociais agudas como a fome, a pobreza,

0 desemprego etc.

Em 1998, a midia deu menor énfase as elei¢des. Dados levantados por
Miguel (2004) mostram o qudo irrelevante a pauta eleitoral era para os
grandes 6rgdos de imprensa, principalmente para o Jornal Nacional, o
noticiario de maior audiéncia do pais*. Com a reeleicéo, aprovada em
forma de lei — sob controvérsias — no mesmo ano pelo Congresso
Nacional, do entdo presidente da Republica tida como certa, a imprensa
optou por ndo dar vazdo a discursos de contraposi¢do que abordassem
problemas cronicos vivenciados por brasileiras e brasileiros, como a
calamidade da seca no Nordeste (RUBIM, COLLING, 2005). Dessa

forma, FHC garantiu vitéria no primeiro turno, ndao havendo espaco

edicdo de 29 de abril de 1986 na qual o apresentador Cid Moreira se vangloria
dos 90% de televisores brasileiros ligados no noticiario na noite imediatamente
anterior.
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para a atuacao de Lula, apesar do mesmo ja demonstrar uma sensivel
mudanca em sua campanha (RIBEIRO, 2002) que incluia um tom mais
leve nas suas campanhas no HPEG, juntamente a auséncia de mengoes
a “elite brasileira”, tida como a grande inimiga do povo na campanha

democratico-popular de 1989.

No ano de 2002, as elei¢cGes chegam ao centro da pauta midiatica. Com
a pluralizacéo de candidatos potencialmente competitivos e a adesdo de
Lula a um discurso “conciliatorio”, a op¢ao dos meios de comunicagao
foi por privilegiar, nos dois turnos ocorridos, a matéria eleitoral;
chegando ao ponto de haverem uma série de entrevistas com 0s quatro
principais candidatos (Lula, José Serra, Anthony Garotinho e Ciro
Gomes) nos naticiarios de maior audiéncia da Rede Globo (RUBIM,
COLLING, 2005). Dai em diante, o tom da imprensa ndo é por
favorecer um candidato, mas forca-los a aderir a continuidade da
agenda econémica do governo da coalizdo PSDB-PMDB-PFL (1995 —
2002). Com um tom de pactuacdo nacional e uma ofensiva no
marketing, capitaneada por Duda Mendonca, Lula se elege presidente
da Republica apds quatro tentativas. A tonica de Lula passa a ser a de

possibilitar ganhos concomitantes para setores divergentes, bem como

5 Fundo Monetario Internacional
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a de tornar o seu governo “técnico” e compromissado com a

continuidade dos ajustes fiscais impostos pelo FMI° (RIBEIRO, 2002)°.

Como é perceptivel a partir desse breve historico, levantado com base
nas campanhas para eleicbes presidenciais realizadas, a imagem
publica é imprescindivel para a conquista da hegemonia discursiva no
ambito da competicdo politica. Ela também é ponto de partida para a
construcdo de um elemento simbélico imprescindivel nos fluxos e
contra fluxos que se estabelecerdo na esfera do Estado, conforme

explicitado abaixo:

Cada acédo politica prevé apoio, defesa, ataque e, neste
sentido, depende de visibilidade publica e, nessa direcéo,
pactos e disputas sdo ingredientes permanentes dos modos
de fazer e aparecer publicamente. E preciso promover, ser
visto, aprovado, reconhecido como politico, primeiramente
no espago partidario e, depois, no exercicio da
representagdo junto aos poderes Executivo, Legislativo ou
Judiciario. Outro nivel de pactos e disputas da
representagdo  ocorre  na  intermediacdo  dessa
representacdo, especialmente nos media. As acdes do
representante politico sdo justificadas, contestadas ou
ignoradas em instancias de producdo de opinido e agdes
equivalentes. E o caso da base partidaria, dos partidos
adversarios, movimentos sociais, entidades de classe,
grupos religiosos, organizacOes representativas e,
particularmente, os meios de comunicagdo de massa.
(WEBER, 2009, p.16)

6 Ver a Carta aos Brasileiros (2002)
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Jodo Daria Jr., notério capitalista, cruzou trés discursos essenciais que
firmaram a sua atuacdo por todo o periodo da campanha: a nocao de
“gestdo”, tipicamente liberal, em lugar da administracdo politica,
repleta de vicios e geradora de ampla desconfianca institucional entre o
eleitorado; por conseguinte, a substituicdo da figura do politico pela
figura do empreendedor com experiéncia de gerir as suas empresas e,
portanto, conhecedor do que significam valores como a eficiéncia,
eficacia e efetividade no melhor desenrolar dos negécios; e por fim, a
desconstrugdo do sujeito que herdou seus proventos de uma longa
tradicdo familiar que o antecedeu dando lugar para alguém que gracas
ao esforco e ao mérito construiu toda a sua carreira empresarial, sem
auxilio do Estado ou de terceiros, e que nem por isso deixou de
representar os mais pobres como ficou claro no seu emblema: “Nao sou
o candidato dos ricos, sou um candidato rico”. Nessa linha, Doria € a
encarnacdo de uma ética discursiva “apolitica” que arregimentou

namero expressivo de eleitores.

Para demonstrar a intersec¢do dessas facetas apresentadas, € necessario
recorrer a propria materialidade da campanha. A opcdo metodolégica

poderia ser pela analise das propagandas veiculadas na TV e no radio,

" Segundo dados da EBC divulgados no segundo semestre de 2016, a internet
chega a 60% dos brasileiros, estando ainda 40% da populacdo afastada da
navegacao via web.
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ou mesmo pelos videos produzidos via marketing e postados na
internet. No entanto, optou-se por focar na interagdo midiatico-politica
tanto pela necessidade de preencher uma lacuna ainda existente que
aproxime as discussdes de ambas as esferas quanto pelo fato da midia,
principalmente a televisdo que chega a mais de 95% dos lares
brasileiros’, ainda ser o campo que tem a maior capacidade de gerar
capilaridade da imagética eleitoral para a maior quantidade de sujeitos
observadores ou participantes possiveis dos processos eleitorais que
ocorrem bianualmente no pais. Contrariamente, revistas ou jornais
impressos encontram-se em franco declinio de assinaturas e vendas,
com a proliferacdo de informagBes na internet. Por sua vez, a
economicidade temporal da pesquisa, nos levou a incursdo cientifica na

rede mundial de dados.

A Folha de Sao Paulo aqui investigada, portanto, é a Folha Online.
Embora ndo seja o portal de noticias mais acessado da internet, sua
selegdo metodoldgica se da com base nos critérios de tiragem do jornal
impresso. Fato que leva em conta também a localizagéo geografica da
sede do jornal e o seu foco regional, justamente o estado de S&o Paulo.

Com isso, pressupfe-se que o tempo dedicado a cobertura da campanha
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para as elei¢cbes municipais € muito maior do que seria, por exemplo,
em O Globo, jornal carioca. Para fazer com que as noticias sobre a
campanha de Ddria se enquadrassem justamente nos 45 dias de
campanha permitidos pela nova legislagdo aprovada na minirreforma
eleitoral de 2015 — 16/08/2016 a 29/09/2016 — nos valemos dos filtros
de busca do site da Folha que permitem uma pesquisa delimitada dos

termos a fim de abarcar critérios de possiveis pesquisadores.

2. Resultados e discussao

Na pesquisa realizada combinando os termos “campanha” e “ddria” na
Folha Online entre os dias 15/08/2016 e 29/09/2016 foram encontrados
237 resultados. Cada pagina de resultados do site mostra 25 resultados,
0 que pode variar para baixo na décima e ultima ala, quando sdo
encontrados 11 resultados. Para dar conta de captar a abordagem
predominante, o presente artigo se vale da técnica de analise de
contetdo. Ela ndo sera tdo detalhada em virtude do espaco disposto para

a apresentacao dos resultados, impossibilitando uma leitura mais detida

8 A pesquisa abre um flanco para que futuramente haja o aperfeicoamento
com softwares e técnicas metodoldgicas qualitativas da andlise dos
resultados aqui registrados.
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das noticias encontradas e mesmo em razdo da ndo utilizacdo de

técnicas mais sofisticadas para a apuragéo dos textos.®

Segundo a andlise preliminar das dez péginas de resultados, foram
filtradas aquelas que tinham Jo&o Déria como elemento central. E
importante fazer esse apontamento tendo em vista que o termo pode
aparecer como “men¢ao” ou de maneira “protagonizada”, o que denota
duas situacBes absolutamente dispares. Esse quadro, gerado mesmo
quando a pesquisa feita leva o termo “ddria”, se da porque a sua
campanha tanto existe per se quanto de maneira contraposta as demais.
Nas elei¢cBes em questdo, os principais candidatos em disputa, além de
Jodo, eram Celso Russomano, Fernando Haddad, Luiza Erundina e
Marta Suplicy. Logo, é comum que em noticias referentes
primordialmente aos demais, a campanha de Déria seja citada. O
quadro abaixo mostra qual nimero de noticias, dentre as 237

levantadas, possui Jodo Ddria e sua campanha eleitoral como foco®:

9 0 critério para selecionar essas noticias que tem Ddria como protagonista é
a “manchete” e ndo a leitura compenetrada do texto
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Quadro | — Resultados por paginas encontradas na
pesquisa na Folha Online

Noticias que abordam Doria

Pagina de resultados -
de maneira central

12 10
28 5
32 8
42 6
52 8
62 11
G 8
82 12
92 8
102 5
TOTAL 83

Fonte: autores (2017).

As paginas de resultados apresentam as noticias de frente para tras. Ou
seja, a primeira pagina corresponde as matérias mais concentradas entre
0s Ultimos dias, contempladas pela pesquisa feita no buscador,
enquanto a ultima se refere as noticias ainda da metade de agosto — as
primeiras rastreadas na linha temporal estabelecida. A maior
quantidade de noticias encontradas se refere as datas de 21/08/2016 a
25/09/2016 (12 noticias), inicio da campanha na qual eram muitas as
especulacdes em torno de um possivel segundo turno nas eleicdes

municipais de Sdo Paulo, inclusive sem a presenca de Fernando
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Haddad, o que ndo chegou a ocorrer, dada a vitoria do tucano ainda no
primeiro turno. Outro fato que ndo se confirmou foi a pesquisa
Datafolha divulgada em 26/08/2016 na Folha Online que dava como
certa a vitoria de Celso Russomano no inexistente segundo turno e uma

lideranca folgada no primeiro.

Como pode ser observado, das 237 noticias encontradas, apenas 83 tem
Doéria como foco da matéria. Essa analise esquematica, identificando as
manchetes que t€m o “ndo politico” como personagem protagonista,
também permitem alguns apontamentos prévios sobre o contelido
predominantemente abordado pela Folha Online. A despeito de ser um
jornal historicamente alinhado com o conservadorismo brasileiro, a
Folha tem a tradicdo de publicar colunas e criticas que refletem
posicionamentos frontalmente contrarios aos seus principios politico-
editoriais. E o exemplo da critica escrita por Guilherme Boulos, lider
do MTST e professor da USP, intitulada “O xadrez das elei¢des em Sdo
Paulo”, publicada em 29/09/2016, ultimo dia de campanha e as
vésperas da ocorréncia do processo eleitoral. Também é comum a
republicagdo de satiras do “Sensacionalista” sobre os candidatos as

eleigdes, incluindo Ddria.

Outro fato que chama a atencdo é que um levantamento geral das
manchetes indica que a Folha passa longe de atribuir a Déria uma

imagem eminentemente positiva. Pelo contrério, séo comuns noticias
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mostrando denuncias contra o candidato do PSDB como a exposta em
15/09/2016 sobre as irregularidades na propaganda eleitoral do tucano
que chegaram as maos do procurador-geral da Republica, Rodrigo
Janot. Ou entdo de criticas veementes que eram lancadas a Jodo Déria
Jr., aexemplo das emitidas pela deputada federal Mara Gabrilli (PSDB-
SP), ativista dos direitos das pessoas com deficiéncia, quando do
anuncio que o candidato fez afirmando que iria extinguir as pastas das
mulheres e pessoas com deficiéncia caso fosse eleito (FOLHA
ONLINE, 18/08/2016); e mesmo as manchetes sobre o mal-estar no
PSDB paulista com sua candidatura. A proxima se¢do busca
esquematizar essas abordagens, de modo a ser possivel a produgéo de
inferéncias a respeito da constru¢do da imagem de Jodo Ddéria no

referido veiculo de comunicagéo.

2.1. Abordagens predominantes sobre Jodo Doria e sua campanha
eleitoral

Para a analise de contetdo das matérias jornalisticas sobre Jodo Déria,
utilizou-se softwares de analise que julgamos serem mais adequados
para a finalidade em quest&o, sendo eles 0 NVIVO e 0 MAXQDA. A
partir dos mesmos, foram produzidos mapas e nuvens de palavras e

listas de frequéncias de palavras para podermos visualizar mais

A construcao da imagem eleitoral do candidato Joao Doria em 2016:
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sintaticamente o extenso contetdo publicado pela Folha durante o
periodo de campanha. A analise foi realizada pelos autores baseada no

resultado fornecido por essas ferramentas.

2.1.1. Nuvem de palavras I: Analise das noticias sobre a Campanha

de Déria

afirmou alckmin Campanha .candidato
disse doria eleitoral

governo

Nao

prefeito prefeitura

haddad joao marta
partido anlO
propaganda deb pt

tambem tucano

russomanno

A nuvem de palavras acima demonstrada apresenta as 50 principais
palavras mencionadas nas reportagens, excluindo-se palavras que

consideramos pouco contributivas a analise, tais como “se”, “mais”,

“quando”, entre outras.

Nela podemos observar que as matérias que mencionam o candidato
Jodo Ddéria frequentemente o associam com 0s seus adversarios

politicos, comparando-os em suas estratégias de campanha, aparicdes
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publicas e tendéncias estatisticas das possibilidades de vitéria de cada

um, chances de segundo turno e eventuais protagonistas do mesmo.

” 13 A

A citagdo de termos como *

um traco caracteristico da campanha de Déria: a frequente apari¢do
televisiva do mesmo - sempre acompanhada de postagens nas redes
sociais oficiais do atual prefeito -, ndo somente no horério de
propaganda eleitoral gratuita, como também através de participacéo em
entrevistas e programas de TV em geral, 0 que o0 proporcionava
liberdade de falar de modo mais aberto sobre suas propostas, além de

criar proximidade com o publico e reforcar a tentativa de

distanciamento da figura do politico tradicional.
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2.1.2. Nuvem de palavras Il: Andlise das noticias sobre a
Campanha de Déria

Sl'propagandaseﬂa .derf.gird EE!LSP L.“‘mllhocs.lhmL POrque spedido
acac

carnc

semana

publica
onde @
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.'d v o
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bOm 2qo8
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A segunda nuvem de palavras, por sua vez, apresenta de forma mais
ampla as palavras mais recorrentes, sendo as de maior tamanho também
as de maior frequéncia; também foram retirados termos considerados

desnecessarios para a analise.

Neste novo mapa de palavras, observamos de forma mais ampla as

relacOes ja estabelecidas, dentre elas as principais conexdes feitas pelo
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jornal: apontamentos da relagdo do prefeito com Geraldo Alckmin,
mencionando supostas desavencas ou amizades entre os dois politicos;
0 impulsionamento surpreendente da campanha de Doria e as
possibilidades -que se tornaram realidade - do candidato vencer ainda
no primeiro turno; além das problematicas do candidato com acGes
judiciais e suas criticas ao ex-presidente Lula; além disso, as mencdes
frequentes a sua proposta de gestdo publica baseada no modelo da

geréncia dos negdcios privados.

A partir da analise detalhada dos termos utilizados nas noticias
jornalisticas em que Doria era tema central, notamos, em oposi¢ao ao
que seria a hipétese inicial do paper, que as matérias analisadas
apresentam D6ria em uma perspectiva ndo tao idolatrada. Em realidade,
observamos muitas matérias que abordam o politico em situagdes
problematicas, tais como as denlncias feitas a sua campanha, tanto
promovidas pela Justica Eleitoral, quanto pelos adversarios politicos e
até mesmo pelo Posto Ipiranga, que acusou a equipe publicitaria de

Doria de plagio.

Além disso, manchetes que problematizam o “fendmeno
Doria/Trump”, comparando o atual prefeito de S&8o Paulo com o
presidente dos Estados Unidos também séo relativamente recorrentes.

Outras matérias e opiniGes divulgadas pelo meio de comunicacdo

A construcdo da imagem eleitoral do candidato Jodo Déria em 2016:
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acerca do candidato eram relacionadas ao seu crescimento nas
pesquisas e na disputa acirrada entre os demais candidatos por um
segundo turno - que acabou ndo ocorrendo devido a vitéria de Déria
logo no primeiro turno. A tentativa de parceria com o governo do estado
e com a figura politica de Aécio Neves também se fez aclamada nas

matérias encontradas.

A propria adjetivacdo de Doria era evitada pelo jornal, que tentou
equilibrar criticas e relativo apoio ao atual prefeito e sua campanha, mas
gue, pelo excesso de noticias relacionadas aos seus deslizes politicos,
gafes de campanha e problemas com a Justica Eleitoral, acabou
inclinando-se para uma visao ndo tdo favoravel ao paulista quanto seria

0 esperado.
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2.1.4. Frequéncia de palavras: Andlise das noticias sobre a
Campanha de Déria

Palavra Frequéncia
Doria 454
Campanha 202
PSDB 171
Candidato 162
Paulo 162
Jodo 157
Marta 121
tucano 107
Haddad 90
Alckmin 82
afirmou 78
eleitoral 75
PT 75
prefeito 72
governo 67
propaganda 66
partido 62
também 59
Russomano 56
Prefeitura 54
segundo 51
SP 50
candidatos 47
Suplicy 46
PMDB 44
politica 44
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A partir das informacdes captadas pela frequéncia, mapas e nuvem de
palavras, podemos observar a tendéncia geral das reportagens
analisadas de mostrar Déria como forte candidato: apontando 0s
embaracos enfrentados pelo mesmo ao longo da campanha, tanto pelas
gafes publicas, como por realizar campanha em shoppings de S&o
Paulo, assim como as acusacgdes de plagio pelo Posto Ipiranga. Temas
recorrentes também eram as quantias grandiosas envolvidas na
campanha do candidato, que se consagrou na opinido publica por
construir sua imagem de sucesso, por ser empresario bem-sucedido e
propor reformas na gestdo publica no sentido do enxugamento da
maquina estatal. Assuntos que envolviam essa questdo também foram
problematizadas pelo jornal, que focava com relativa frequéncia o
caréater diversificado do atual prefeito, apontado como um novo perfil
de politico que ja se consagrara nos Estados Unidos da América através

de Donald Trump.

Consideragdes Finais

Por fim, podemos inferir a respeito dos novos contextos midiaticos, e a
sua relagdo com a “politica” e os “politicos”, que sdo crescentes 0s usos
intensivos de pesquisas de opinido e do marketing eleitoral; a

centralidade dos meios de comunicacdo de massa, a profissionalizacdo
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dos candidatos e das equipes de publicidade; bem como a
personalizacdo e o uso de apelos de cardter mercadoldgico, que
emergem como as principais caracteristicas das campanhas eleitorais
modernas. Nesse sentido, observa-se a campanha de Jodo Déria Jr.
como icone de uma possivel mudanca no perfil politico almejado pela
populacdo: desde seu projeto de privatizagao e liberalizagdo do Estado
guanto seu modo diferenciado de se relacionar com o eleitorado, através
das redes sociais e da promocéo individual e independente de sua
imagem, dependente em menor medida da midia impressa e online, que
costumam retroalimentar um mesmo corpus de informagdes e opinides.
Doria se insere em um fendmeno internacional de negacédo da politica

como forma de alcance dos espagos politicos.

Talvez por isso 0s nossos resultados aqui apresentados tenham menor
representatividade do fendmeno midiatico que foi a Campanha
Eleitoral de Jodo Ddéria. A autonomia da mesma e sua contextualizacao
significativa podem ter feito da eleicdo do empresario fato ndo
necessariamente dependente da divulgacdo positiva por parte do
mainstream midiatico. Nos Estados Unidos da América, Donald Trump
ndo obteve apoio da imprensa ao levantar um discurso agressivo e se
afirmar como de fora do sistema politico tradicional. Na Italia, o
movimento 5M ou Cinco Estrelas, fundado pelo comediante Beppe

Grillo, conquistou diversos postos de representacdo politica no Estado
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italiano, incluindo a prefeitura de Roma comandada agora por uma
mulher — Virginia Raggi —, a revelia das estruturas politico-partidarias
historicas do pais.

Sdo pontos da presente quadra histérica que podem nos ajudar a
compreender aquilo que Doria representa e a maneira pela qual foi
representado midiaticamente. H4 um conjunto de fatos que indicam que
as democracias representativas passam por uma crise e que 0S
consensos que vigoram ha décadas estdo desmoronando, o que abre a
chance para novas alternativas representativas, que fazem da filosofia
pos-politica um dogma da prépria praxis eleitoral ou mesmo
institucional. No entanto, e inevitavelmente, ainda é necessario refletir
e realizar analises mais aprofundadas a respeito do tema para que
possamos inferir com mais seguranca nesse sentido. O paper aqui
apresentado é apenas um passo analitico, que permite a abertura de
janelas de oportunidades para pesquisas futuras acerca de campanhas
eleitorais tdo singulares quanto a de Jodo Doria, além da reflexdo mais
ampla que cerca o debate sobre midia e politica, e portanto, os altos e

baixos da subarea de pesquisas em comunicagdo politica no Brasil.
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