

https://core.ac.uk/display/231222739?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

A identidade territorial enogastronomica
como elemento de sustentacao turistica
regional: A experiéncia do Tirol e Stdetirol

Territorial enogastronony identity as a point of regional touristic
development: Tyrol and Soul Tyrol Experience

Roberto do Nascimento e Silva!

1 Doutor em Desenvolvimento Regional pela Universidade de Santa Cruz do Sul (UNISC). Docente na Univer-
sidade de Santa Cruz do Sul (UNISC), Santa Cruz do Sul, Rio Grande do Sul, Brasil. E-mail: rsilva@unisc.br

CENARIO, Brasilia, V.3, n.5 | 107 =124 | Dez. 2015 | p. 107



RESUMO

No que diz respeito ao turismo, percebe-se que, espacos antes isolados, ou entdo
com relagdes restritas em escala regional, tornam-se partes de um sistema de
abrangéncia global que acaba por sofrer influéncias da padronizacdo de produtos
e da redefinicdo de territérios. Todavia a enogastronomia busca oportunizar a
reacdo regional através do oferecimento de produtos particulares, impregnados
de cultura, em que sociedades reconhecem suas identidades e atraem visitantes
para a localidade, fazendo com que estas sejam destaque em experiéncias de pro-
mocao e desenvolvimento do turismo regional. Neste sentido, o artigo tem por
objetivo analisar a identidade territorial enogastronémica como alicerce do turis-
mo regional no territdrio tirolés e, utilizando para isso, o materialismo histérico
dialético como marco tedrico metodoldgico. Se entende por enogastronomia, a
unido de segmentos de alimentos e bebidas sustentada por um tripé que compre-
ende o produtor rural, as empresas (vinicolas e restaurantes) e o territério.

Palavras-chave: Cultura. Enogastronomia. Identidade territorial. Turismo. Tirol e SiidTirol.
ABSTRACT

With regard to tourism, it is clear that areas previously isolated, or with restricted
relations on a regional scale, become parts of an overall comprehensive system
that turns out to be influenced standardization of products and the redefinition
of territories. However the enogastronomy create opportunities for regional re-
action by offering particular products, impregnated with culture, where societies
recognize their identities and attracting visitors to the region, standing out in the
promotion of experiences and development of the regional tourism. The article
aims to analyze the Territorial enogastronony identity as a point of regional touris-
tic development in Tyrolean territory and, making use of the dialectical historical
materialism as a methodological theoretical framework. It is understood by eno-
gastronomy, the union bewteen food and wine company sustained for a tripod
comprising the farmers, companies (wineries and restaurants) and the territory.

Keywords: Enogastronomiy. Territorial identity. Tourism. Tyrol and South Tyrol.

1. INTRODUCAO

O territdrio abriga possibilidades e simultaneidades, trata-se de um organismo em
transformacdo, onde ndo ha somente um ponto de partida puro e original. RelacGes
de poder, delimitagdes geograficas, fungdes administrativas e elementos simbdlicos
coexistem espacialmente e partem do pressuposto de que os territorios sdao produ-
zidos por meio da acdo de sujeitos na producdo de valores mais ou menos hierar-
guicos no espaco.
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Nesse sentido, a nogao de territério privilegia diversas abordagens, dentre os quais,
se destacam as definicGes de Raffestin (1993), quando destaca o poder exercido por
pessoas ou grupos como base para a definicdo de territdrio. Em outras palavras, poder
e territorio devem ser relacionados conjuntamente para que o conceito se consolide.

As relagdes de poder sao multidimensionais e exercidas em todas as escalas, dentro
e fora do territério. “O poder é a chave e em toda a relagdo circula o poder que nao
€ nem possuido nem adquirido, mas simplesmente exercido” (RAFFESTIN, 1993, p.7).

Para Flores (2007) o conceito de territério incorpora um jogo de poder entre os
atores que atuam num espaco. Como resultado desse jogo de poder, se define uma
identidade relacionada a limites geograficos, ou ao espaco determinado. O territo-
rio surge, portanto, como resultado de uma acgao social que, de forma concreta e
abstrata, se apropria de um espaco (tanto fisica como simbolicamente), e por isso é
um processo de construcdo social (FLORES, 2007, p. 4).

Neste contexto, percebe-se que o territério e suas dindmicas territoriais emergem
territdrios turisticos que associados a outros atributos da materializacdo do espaco
como a enologia e a alimentagdo, proporcionam o desenvolvimento do fen6meno
turistico em nivel regional.

Assim, verifica-se que estes espacos se tornam campos privilegiados para estu-
dos, como o caso do territério do Tirol na Austria e do SiidTirol na Italia. Apesar de
serem territdrios geografica, administrativa, politica e economicamente separados,
seus aspectos territoriais e culturais os aproximam, configurando-os como uma uni-
ca regido, alicercada na identidade do povo, na sua histéria nos seus habitos e cos-
tumes, na sua enogastronomia e no seu estilo de vida.

O Tirol e o SiidTirol podem ser considerados objeto de estudos, pois, estes passa-
ram por diversas transformac¢des no curso do ultimo século a partir de caracteristi-
cas culturais (idioma, folclore, costumes, turismo e gastronomia), politicas (guerras
e jogos de poder), geograficas (perdas de fronteira) e administrativas que foram se
modificando através dos tempos.

Diversos autores analisaram as transformacdes neste territdrio a partir de distin-
tas visOes, todavia, sob o contexto da enogastronomia, este territorio apresenta
lacunas de interpretacdo.

Neste sentido, o artigo tem por objetivo analisar a identidade territorial enogas-
trondmica como alicerce ao desenvolvimento do turismo regional no territério ti-
rolés. A metodologia aplicada neste estudo, se sustenta no materialismo histérico
dialético, pois esta, interpreta a realidade através de um caminho epistemoldgico
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dinamico, provisdério e em constante transformacdo. Buscou-se também conhecer
in loco o caso tirolés, o que possibilitou gerar um conhecimento mais contextualiza-
do, voltado para a interpretacdo e baseado em populacdes de referéncia, determi-
nadas pelo pesquisador (André 2005).

Como populagdes ou universo da pesquisa, optou-se por visitantes da regido tiro-
lesa, produtores rurais que fornecem matéria prima para o setor enogastronémico
e proprietarios das empresas ligadas ao setor. Ndo se definiu um nimero de entre-
vistados, mas a repeticdo das respostas destes, a partir da aplicacdo de um questio-
nario qualitativo relacionando as perguntas ao tema geral.

Os dados levantados nesta pesquisa serviram para conhecer o arranjo regional
atual, além de compreender como a identidade enogastrondémica tirolesa contribui
para o desenvolvimento do fenbmeno turistico no territério em questao.

Na sequéncia deste artigo, apresenta-se a uma sintese das relagbes entre o ter-
ritdrio, o turismo e o saber fazer enogastrondmico, bem como o caso tirolés e que
culminam a posteriori numa analise reflexiva acerca da identidade territorial eno-
gastron6mica como elemento de sustentacgao turistica do territério regional

2. 0 TURISMO E A IDENTIDADE TERRITORIAL ENOGASTRONOMICA

No que diz respeito ao turismo e a identidade enogastronémica de um territério, per-
cebe-se atualmente que, espagos antes isolados, ou entdao com relagdes restritas em
escala regional e/ou nacional, tornam-se partes de um sistema de abrangéncia global.

Apesar deste sistema atingir, praticamente toda a economia mundial, hd uma sé-
rie de acoes e reacdes existentes na dindmica entre o global e o regional nos terri-
térios que acaba por particularizar os territorios.

O setor enogastrondmico, como um promotor da valorizacdo dos espacos regio-
nais, da tradicao e da pratica produtiva regional, acaba também por sofrer influén-
cias externas, pois sofre com a disseminacao de empresas globais dentro de seus
territorios.

A enogastronomia tem papel de destague em algumas experiéncias de desen-
volvimento do turismo regional. Através dela, as regides e as sociedades criam
suas identidades, fortalecem seus habitos e costumes, resgatam suas crencas, pre-
servam seu folclore, além de transmitirem tais valores para as futuras geracdes.
Isto significa estar impregnada de cultura, identidade, expressdes, marcas e de um
modo particular de agir.
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E possivel identificar costumes e tradigdes que n3o se revelam de forma palpavel,
ligados ao imaginario de cada pessoa, no despertar dos sentidos (visdo, audicdo,
paladar, tato e olfato), no expressar das diferencas, das semelhancas, das crencas e
do sentimento de pertencimento.

Neste sentido, apresenta-se a enogastronomia como a unido de segmentos de
alimentos e bebidas sustentada por um tripé que compreende o produtor rural, as
empresas (vinicolas e restaurantes) e o territorio, onde sao desenvolvidos e apli-
cados conhecimentos tedricos, técnicos e praticos no oferecimento de produtos
particulares e de qualidade aos consumidores finais (SILVA, 2015, p. 14).

Pecqueur (2009) cita a qualificacdo do produto como estratégia de mercado, pois
o valor agregado ao produto regional o torna unico e exclusivo. Neste caso, sua va-
lorizacdo se da pela diferenciacdo (na forma de producdo e vinculagdo territorial),
independentemente de preco ou custo de producgdo, diferenciando-o assim dos de-
mais produtos oferecidos pelo processo global.

Conceber o territério como um espaco que possui forte relacdo com a histéria e as
particularidades produtivas advindas deste, também é uma necessidade.

Assim como outros setores da economia, o turismo e a alimentacao também sao
influenciados pela relagdo dialética entre a dimensao global e a dimensdo regional,
ndo apenas da valorizacdo e formacdao de uma identidade territorial, mas também
no desenvolvimento dos individuos atuantes no contexto regional.

Todavia, para compreender a enogastronomia como elemento de sustentacao tu-
ristica regional, faz-se necessario discutir o entendimento sobre terroir, pois deste
partem todos os pressupostos que irdo a correlacionar com a identidade territorial.

Para Tonietto (2007), o termo terroir veio a ganhar conotagao positiva nos ultimos
60 anos, quando a valorizacdo da delimitacdo dos vinhedos nas denominacdes de
origem de vinhos na Franca veio a balizar critérios associados a qualidade de um
vinho, incluindo o solo e a variedade, dentre outros.

A palavra terroir passou a exprimir a interacdo entre o meio natural e os fato-
res humanos. E esse é um dos aspectos essenciais do conceito, de ndo abranger
somente aspectos do meio natural (clima, solo, relevo), mas também, de forma
simultanea, os fatores humanos da producao, de escolha de variedades, aspectos
agrondmicos e aspectos de elabora¢ao dos produtos. (TONNIETO, 2007, P.3)

Para Valduga e Valduga (2007), este processo de producao regional esta relacio-
nado as caracteristicas geograficas concretas (condi¢es de clima, solo); as caracte-
risticas das matérias primas agricolas (as vinhas, o leite, o café, a carne); as técnicas
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de producado especificas na producdo de produtos regionais, (o vinho, o queijo, os
embutidos, o café), e ao modo de vida e aos costumes da sociedade que, em ultima
analise, da vida ao terroir.

O termo é dotado de uma capacidade de gerar produtos particulares que lhe con-
ferem originalidade e caracteristicas préprias, seja através de caracteristicas fisicas
e bioldgicas ou de caracteristicas histéricas e socioecondmicas que conferem um
produto acabado percebido como auténtico e identificavel pela sua tipicidade.

No caso da enogastronomia, verifica-se a contribuicdo para o desenvolvimento do
territorio turistico, pois, recupera e valoriza tradi¢des territoriais, certifica e divulga
os produtos e servicos regionais, valoriza os produtores rurais, identifica a producdo
através de selos regionais, destaca o processo histérico social, expde as particulari-
dades do territdrio e apresenta um modo de vida regional, diferenciado e original,
gue torna-se reconhecido por sociedades e mercados que atuam em escalas glo-
bais, além de atrair visitantes para a localidade.

Com relacgdo as identidades territoriais, no caso dos territérios, pode-se salientar
que estas sdo constituidas a partir de fronteiras que os grupos determinam, através
de fronteiras sociais simbdlicas que adquirem limites territoriais, com base nas rela-
¢oes histdrico-culturais destes grupos sociais.

Aidentidade territorial se constrdi no tempo, nutrindo-se de elementos sdcio cul-
turais, politicos e histdricos necessdarios para alicercar e fortalecer um sentimento
de pertencimento capaz marcar, identificar e diferenciar a sociedade regional dos
demais territdrios, dados ou construidos.

Albagli (2004) salienta que o sentimento de pertencimento é um modo de agir
no ambito de um dado espaco geografico, que significa a caracterizacdo de uma
nocao de territorialidade, onde as relagdes sociais e a localidade estdo interligadas,
fortalecendo assim o sentido de identidade, e refletindo num sentimento de per-
tencimento.

Entretanto, para fortalecer os territérios, através de lacos identitarios, é necessa-
rio valorizar aquilo que um dado territério tem de seu, suas particularidades, en-
quanto patrimonio sdcio cultural, econ6mico e ambiental.

Portanto, desta forma, pode-se afirmar que a identidade territorial é o resultado
do processo de produc¢do de cada territério, construida por multiplas relagdes (s6-
cio culturais, politicas, econdmicas e ambientais) que se renovam todos os dias nos
territoérios, configurando o que se conhece por regido.
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3. O TERRITORIO TIROLES: UM ESTU

DO DE CASO

Para analisar a identidade territorial enogastronémica como elemento de susten-
tacdo turistica no territorio tirolés, além de interpretar os dados resultantes da pes-

quisa, foi necessario realizar um estagio in loc
julho de 2013 e marco de 2014.

Regido esta que estd localizada a oeste do te
rio italiano, fazendo fronteira, ao norte com o

o naregido tirolesa entre os meses de

rritorio austriaco e ao norte do territo-
territorio da Baviera, na Alemanha, ao

sul com os territérios da Lombardia e Trentino, na Italia, a oeste com o territorio de
Voralberg, na Austria e com os Alpes na Suica e, a leste, com o territério de Salzburgo
e Karnten, na Austria. (GEOGRAPHIE ATLAS, 2013), conforme apresenta a figura 1.

Figura 1 - Delimitacdo da area do Tirol
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Fonte: Base cartografica European Environment Agency, adaptado por Dornelles, 2015

Na regido encontram-se empreendimentos enogastronémicos, rotas vitivinicolas,
como a estrada del vino e as vinicolas na regido de Bolzano (lItalia), a Kdse Strasse e
as queijarias das proximidades da regido de Innsbruck (Austria), pequenos produto-
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res de speck (tipo de presunto) e schnapz (tipo de aguardente de frutas ou flores),
de produtos enoalimentares regionais nos supermercados e casas especializadas,
além de festivais gastrondmicos e feiras rurais.

Essas atividades viabilizaram o aprofundamento sobre a producdo agropecuaria
do territério tirolés e o modo de vida de seus produtores, principalmente nas zonas
periféricas aos polos de Innsbruck e Bolzano, o que contribuiu para uma melhor
analise e compreensdo das particularidades regionais no processo de formacdo da
identidade enogastrondmica destes territorios.

De acordo com o Statistik Austria (2010) e o Istituto Provinciale di Statistica (2010),
a regido do Tirol (Austriaco e Italiano) possui uma area total de 20.047,71 km?, com
uma populacdo de 1.207.239 habitantes. O PIB per capita anual da regido é de apro-
ximadamente €29.824,00 e sua economia é composta pela producdo agropecuaria
(6,6%), por industrias (24,1%) e pelo setor de servicos (69,3%).

Na producdo agropecudria, a regido é fortemente identificada com a producado de
leite, queijos e seus derivados, representando quase 50% da produgao agricola total
(TIROL UNSER LAND, 2013). O segmento leiteiro do Tirol é valorizado e reconhecido
através dos derivados (queijos de montanha) com indicacdo geografica reconhecidos
pela Unido Europeia, produtos lacteos com selos de certificacdo regional, produtos
organicos, além de uma rota do queijo (Kdsestrasse), que proporciona aos visitantes
o contato com os costumes dos produtores rurais, 0 manejo das vacas e 0s processos
de fabricacdo dos queijos, degusta¢des e compras no atacado e varejo destes produ-
tos nas proéprias industrias (queijarias) ou em casas especializadas da regido.

Conforme Daugstad e Kirchengast (2013) a rota dos queijos e as certifica¢cdes pro-
porcionam a toda a cadeia produtiva do leite tirolés, vantagens competitivas em
prol da regido que fortalecem suas particularidades e consequentemente valorizam
seus produtos.

Além de produtos derivados do leite, a producdo agropecudria tirolesa se destaca
também pela producdo de charcuteria (speck, embutidos, linguicas, salsichas), sch-
napz, uvas, vinhos e derivados, maca e pera, além da grande producado de hortifruti-
granjeiros organicos (linhaca, centeio, trigo, girassol, mel, geleias, compotas, sucos,
frutas, verduras, entre outros). A Unido Europeia (2013) destaca que a Austria é o
pais com maior producdo de organicos no mundo, cerca de 19,7% de suas areas
cultivas sdo organicas.

O turismo no Tirol estad fortemente ligado a gastronomia regional e a pratica de
esportes de inverno (montanha), o que movimenta uma série de empresas pres-
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tadoras de servigos, como meios de hospedagem, escolas de esqui, lojas de arte-
sanato, bares, restaurantes, guias de turismo, locadoras de veiculos, comércio de
equipamentos esportivos, entre outros.

O que chama a atenc¢do no turismo tirolés sdo as fazendas proximas a Bolzano,
voltadas ao agroturismo. Estas fazendas desenvolvem atividades complementares
as cotidianamente realizadas na propriedade, sendo executadas pela prépria fami-
lia e estdo associadas as praticas familiares agricolas, mas que também agregam
servicos turisticos a producao agropecuaria, e que, ao mesmo tempo despertam a
atenc¢do e encantam os visitantes destes empreendimentos.

De acordo com a Associagdo Italiana de Agroturismo (2013), na regido o turismo
é compreendido como “o lazer ao ar livre rodeado pela natureza em um ambiente
rural, é rico em cultura, tradi¢cdes auténticas e produtos agricolas de alta qualidade”.

Estas propriedades proporcionam aos visitantes a experiéncia de vivenciar a vida
tipica e cotidiana de uma familia rural tirolesa, conhecer sua cultura, seus costumes,
pois os turistas tém a oportunidade de: a) observar in loco e saborear a gastro-
nomia local através de degustacdes enogastrondmicas oferecidas nos menus com
produtos agricolas produzidos nas propriedades (queijos, uvas e vinhos, salames e
salsichas, paes, mel, azeitonas, geleias, sucos naturais, pratos a base de carne de
porco, ovelha, coelho e vaca); b) de conhecer a histdria da regido através de contos
e conversas com os proprietarios do local; c) de praticar esportes, como a pesca es-
portiva, a equitacdo, as caminhadas e os esportes de montanha (esqui, snowboard,
escaladas), além usufruir do contato direto com o meio rural.

Ainda de acordo com o Tirol Unser Land, (2013) ao mesmo tempo em que se
busca a geracdo de renda e o sustento familiar com a comercializacdo dos produtos
regionais, ha uma grande preocupacdo com a “marca regional” no oferecimento
destes produtos ao mercado, isto é, os produtores tém consciéncia de que o produ-
to tirolés deve ser reconhecido e diferenciado dos demais produtos oferecidos no
comércio, seja pelo reconhecimento dos consumidores (histéria, cultura e tragos de
identidade do territério no produto), pelas suas caracteristicas organolépticas (cor e
aroma, sabor, textura) ou por suas caracteristicas de producdo (método, know how
dos produtores, certificacdes da Unido Europeia ou certificacdes regionais).

O “saber fazer” local dos produtores tiroleses e sua interacdo com o meio natural
é notoriamente reconhecido pela sociedade regional, ndo apenas como fonte de
geracdo de alimentos, mas também como paisagem cultural e identitaria da regiao.

Neste sentido, é valido salientar que os proprietarios rurais tiroleses criaram uma
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paisagem cultural Unica, que atrai um grande ndmero de turistas que vém ao Tirol
para conhecer estas formas de produgdo agropecudrias e se reconhecer através
dos produtos e pratos oferecidos em restaurantes tipicos e casas especializadas em
gastronomia nas cidades tirolesas.

Com relagdo a gastronomia tirolesa, a mesma deriva do império Austro-Hungaro
e recebe forte influéncia da cozinha Alema (Baviera), da cozinha Tcheca, da cozinha
Italiana e da cozinha Hungara, cozinhas estas que se destacam por trabalharem com
os alimentos assados e cozidos como se apresenta no quadro a seguir.

Conforme Duran (2011), tragos marcantes que identificam a cozinha regional tiro-
lesa estdo apresentados nos pratos a base de carne suina, (speck, Wiener Schnitzel),
gado bovino (Gekochtes, Rindfleisch e Gulasch), massa (Kdsespdtzle, spatzl e gréstl)
e batatas. Isto é, uma cozinha caldrica, rica em proteina animal, gordura e carboidra-
tos, podendo popularmente ser reconhecida também como uma cozinha “pesada”.

Para o autor, essas caracteristicas estdo relacionadas a duas condicGes basicas: as
condicbes geograficas (clima, temperatura e relevo) da regido e a heranca deixada
pelo Império Austro Hlngaro e pelos povos que habitavam o Tirol durante o perio-
do de guerras, bem como de suas reorganizacdes territoriais.

O autor destaca ainda que estes aspectos contribuiram para o fortalecimento da
identidade da cozinha tirolesa, pois nestas trocas territoriais foram se mesclando
os sentimentos de pertencimento, junto a ingredientes e formas de preparo, com
diferentes sabores e aromas, auxiliando desta maneira, na formac3do da identidade
territorial enogastrondmica do Tirol.

A cozinha tirolesa ndo possui grande diversidade de pratos e ingredientes, como
a gastronomia italiana e brasileira, por exemplo, mas ela conserva tracos culturais,
modos de preparo tradicionais e servigos de mesa originais que “andam” meio que
na contramdo dos processos de padronizacdo dos servicos de restauracdo mundo a
fora. E, é justamente esse processo contrario, esse passado contra o presente, esse
classico contra moderno e esse “velho” contra o novo que a fortalece e a torna tao
encantadora e atrativa aos visitantes.

Um exemplo deste particular é encontrado nos restaurantes tipicos tiroleses que
possuem um estilo arquitetonico que resgata a vida e o modo de ser dos moradores
da regido, facilmente identificados através dos detalhes e dos objetos de decoracao
nas paredes, na apresentagdo dos pratos, das vestimentas dos gargons e no modo
de atender aos clientes.

Outro exemplo deste particular sdo os Wiirstwagen (espécie de food truck) espe-
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cializados em lanches tipicos regionais a base de diferentes tipos de linguicas e sal-
sichas como o St. Johaner, o Frankfurter, o Currywurst, o Burenwurst, o Kédsekrainer,
0 Bosna (tipo de cachorro quente com salsicha Bratwurst, cebola, e uma mistura
de mostarda, ketchup e curry), e os Kaminwurzen e o Fleischkédse-Semmel (paes de
carne de porco, acompanhados de mostarda, chucrute e pdo).

Mesmo que de forma timida e incipiente, esta parte do segmento gastronémico
tirolés assume também o papel de identificacdo do territério e valorizagdo da cozi-
nha tipica, pois oferece a possibilidade de se conservar os habitos alimentares em
todos os tipos de refei¢gdes oferecidas.

A gastronomia tirolesa se destaca ainda pelo oferecimento de sobremesas como
o: a) Apfelstrudel (torta de massa folhada recheada com macas e canela, servida
guente ou fria); b) o Palatschinken (crepe guarnecido de calda de nutella com agu-
car de confeiteiro); e c) a Sachertorte (espécie de torta com massa de pao de 6,
recheada com damascos e coberta com creme duro de chocolate) e pela grande
producdo de paes organicos, facilmente encontrados em Backereis (padarias da re-
gido), regionalmente certificadas.

Com relacdo a regido sul do territdrio tirolés (SidTirol), pode-se afirmar que o mesmo
estd cercado por montanhas de grandes altitudes, como os dolomites (montanhas de
rochas ricas em carbonato de calcio e magnésio, de coloragao acinzentada), o que difi-
culta a producdo agricola. Conforme o Istituto Provinciale di Statistica (2006) somente
quinze por cento (15%) desta parte do territdrio tirolés possui areas agricultaveis.

De acordo com o Tirol Atlas (2000), a producdo agricola na regido esta voltada as
seguintes atividades: a) pastagens para o gado e producdo leiteira com 18.908 ha, o
gue representa 57,1% de toda 4rea cultivada na regido; b) a producdo de fruticultu-
ra com 8.823 ha, o que representa 26,6%; c¢) a produgdo viticola com de 4.810 ha, o
que representa 14,5% da area e d) outros plantios com (1,8%).

A Associacdo de Vinhos do SiidTirol (2013) salienta que apesar da vitivinicultura
sul tirolesa produzir somente um por cento (1%) da producdo viticola italiana, 98%
destes vinhos produzidos possuem certificacdo de indicacdo geografica — Denomi-
nacao de Origem Controlada —reconhecidos pelo sistema internacional de certifica-
¢do de produtos agricolas e vinhos da Unido Europeia.

Os vinhedos do SiidTirol sdao considerados de montanha, pois, suas vinhas se
encontram em locais que variam de trezentos (300) metros a mil (1.000) metros de
altitude (ASSOCIACAO DE VINHOS DO ALTO ADIGE, 2013).

A Associacdo destaca também que a regido possui sete zonas vitivinicolas, trinta e
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seis produtores rurais cadastrados, quarenta e oito vinicolas produtoras de vinhos
branco, tinto e rose (finos e de sobremesa), dezessete vinicolas produtoras de espu-
mantes e vinte e sete endlogos atuantes na regiao.

A producdo viticola tirolesa esta localizada préxima ao polo de Bolzano e encon-
tra-se em uma posicao geografica privilegiada para o cultivo de uvas de montanha,
pois possui um solo vermelho e de rapida absor¢dao de agua) com protecdao dos
alpes tiroleses, com ventos quentes oriundos do mediterraneo, umidade favoravel,
com intensidade de luz solar em média de trezentos dias no ano e grandes variagdes
de temperatura propicias para o plantio de uvas que, aliadas aos fatores humanos
de modo de preparo e de manuseio da terra influenciam favoravelmente a produ-
¢do da vitivinicultura e proporcionam um terroir Unico, cheio de caracteristicas e
particularidades (ASSOCIACAO DE VINHOS DO ALTO ADIGE, 2013).

Os vinhos do Tirol do Sul sdo o resultado da combinacdo perfeita de trés fatores: a
dedicacdo do viticultor, arte do endlogo e as condig¢des climaticas e de solo.

E, a soma total destes fatores constitui a singularidade da area viticola tirolesa e
a torna reconhecida internacionalmente pela qualidade dos vinhos oferecidos ela-
borados a partir de uvas brancas como a Pinot bianco, Chardonnay, Pinot grigio,
Gewlirztraminer, Miiller Thurgau, Sauvignon, Sylvaner, Moscatto Giallo, Riesling,
Kerner, Veltliner, Riesling Itdlico e uvas tintas como a Schiava, Lagrein, Pinot Nero,
Merlot, Cabernet, Rosenmuskateller e Malvasier que produzem vinhos de coloracao
brilhante, com taninos suaves, aromas e sabores delicados, finos e equilibrados que
lembram frutas, flores e ervas de montanha.

No territorio, encontra-se ainda uma rota de vinho denominada Strada del Vino,
gue proporciona aos visitantes inUmeras atividades relacionadas ao lazer, a cultura
da uva e a enologia da regido, verificadas através das observacdes de campo através
da visita ao museu do vinho e conhecimento sobre a histéria da uva e dos produto-
res da regido (sua chegada, plantios, ferramentas, primeiros agricultores, formas de
conducdo das videiras e sua evolugdo, primeiros vinhos, entre outros) e das visitas
guiadas, denominadas wine safaris, onde se teve a possibilidade de visitar as vini-
colas da regido e realizar degustac¢des dos vinhos produzidos ao longo da rota, bem
como obter informagdes sobre a cultura local e de seus produtores.

E interessante destacar ainda, que a rota dos vinhos pode ser feita de bicicleta,
incentivando desta forma a sustentabilidade local.

Outra particularidade da rota Strada del Vini, diz respeito a um servico denomi-
nado Academia do Vinho, onde enélogos e sommeliers da regido oferecem cursos
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sobre o estudo da uva para grupos de estudantes, apreciadores ou especialistas em
vinho, realizados nas proéprias vinicolas ou meios de hospedagem da regido, harmo-
nizados com a cozinha tipica tirolesa.

E importante ressaltar ainda que outras particularidades regionais também estdo
impregnadas em diversos elementos que caracterizam a enogastronomia tirolesa,
como: a) apresentacdes de grupos folcldricos nos restaurantes e em diversas
atividades e eventos na regido; b) nas especificacdes de pratos elaborados a partir
de produtos regionais tiroleses nos carddpios dos restaurantes; c) na divulgacdo de
produtos regionais tiroleses em casas especializadas e supermercados, bem como
do destaque nas notas fiscais destes estabelecimentos relacionados aos produtos
regionais; d) na valorizacdo dos vinhos tiroleses em casas especializadas; e) nas
feiras rurais didrias e semanais da regido formadas exclusivamente por produtos
regionais; f) na sinalizacdo turistica dos roteiros enogastronémicos nas rotas do
queijo e dos vinhos; g) nos postos de informacgdes turisticas e sites especializados;
h) e principalmente no orgulho dos moradores, dos trabalhadores e de produtores
da regido em dizer que sdo tiroleses e ou sul tiroleses, independentemente da divi-
sdo territorial e geografica existente, verificadas através de observa¢des de campo.

O setor se utiliza ainda de campanhas de marketing organizadas em conjunto com
o governo para reforcar a interagdo econémica da regido e sensibilizar os consumi-
dores para utilizar produtos regionais, pois estes sao sinbnimos de produtos supe-
riores e de qualidade e que consequentemente imprimem qualidade aos pratos e
produtos oferecidos nos estabelecimentos da regido.

A participagao do Estado nas agdes em prol do desenvolvimento da enogastro-
nomia tirolesa nao se limitam somente a campanhas de marketing ou auxilio no
fomento de associagbes, mas também: a) na criacdo de faculdades agricolas, onde
os alunos aprendem sobre todo o manejo e atividades agricolas; b) no controle ve-
terindrio regional, para descartar problemas de saude relacionados ao consumo de
produtos de origem animal; c) no pagamento de salarios e beneficios para os agri-
cultores de montanha, como forma de compensacao devido aos problemas estru-
turais e desvantagens deste tipo de producdo; e d) no suporte para os agricultores
gue desenvolvem medidas favoraveis a gestdo do ambiente e do territério, afim de,
garantir que as florestas sejam manejadas como um espaco de lazer e de protecao
para as geracoes futuras. (TIROL UNSER LAND, 2013).

Cabe destacar ainda outra importante particularidade do territério tirolés. Ela diz
respeito aos produtos com certificacdes de indicagGes geograficas reconhecidos
pela Unido Europeia (UE) e aos produtos com certificacdoes de qualidade regional
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que auferem destaque internacional relacionado a produgdo agropecuaria.

A maca gala, as uvas brancas e tintas, o speck, o schanapz, e os queijos de mon-
tanha s3ao exemplos de produtos que fortalecem a identidade do territdrio tirolés,
pois estes representam um saber fazer local e um terroir Unico que confere aos pro-
dutores da regido, a exclusividade da producdo e desperta para o turismo regional.

Neste sentido, percebe-se o Tirol como uma regido desenvolvida, que entende a
enogastronomia como um elemento de sustentacdo turistica da regido, pois esta
associa sua paisagem turistica regional ao tipico, ao original, ao autéctone e, por
isso mesmo, imprime significado e desperta a curiosidade dos visitantes tiroleses.

4. RESULTADOS DA PESQUISA

A partir da coleta das informacdes realizadas através das entrevistas, percebeu-se
a interferéncia da enogastronomia no processo de desenvolvimento do turismo na
regido tirolesa.

Verificou-se que, além do conhecimento sobre o processo histdrico de formacao
do territdrio, a enogastronomia proporciona um atrativo particular aos visitantes da
regido e impulsiona o turismo regional, seja através de seus produtos reconhecidos
(indicacbes geograficas), de sua cozinha tradicional, de seus food trucks (wiirstwa-
gen) especializados, de seus vinhos, de seu povo, ou de seus saber fazer que identi-
ficam e particularizam territorialmente a regiao.

Esta cultura proporciona a entrada de divisas, também gera emprego e renda para
os trabalhadores, cria subprodutos enoturisticos e fortalece a imagem do territdrio,
pois este se torna exclusivo e particular frente a demais territérios mundo a fora.

Para Silva (2015), os préprios agricultores reconhecem que a atividade possibilita a
descoberta de toda regido e o “discurso turistico” é recorrente no destino, isto é, de
algum modo, todos os entrevistados tiveram ou tem contato com a atividade turistica.

Para o autor, esta dimensao social e cultural em incorporar processos enoalimen-
tares que fomentem o desenvolvimento das sociedades, contribui também para a
formacdo da identidade social, que levam consigo a expressdo de seus estilos de
vida. Através da enogastronomia, se expressam marcas do passado, da histdria, da
sociedade e da regido a qual se pertence.

Neste sentido, pode-se destacar que os habitos da sociedade estdo além das sen-
sacOes relacionadas a cores e sabores dos alimentos, eles diferenciam valores so-
ciais e culturais como a religido, a etnia e a histdria social.
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Desta forma, pode-se dizer que a maneira de preparar os alimentos e os ritos co-
tidianos estdo territorialmente impregnados e enraizados no modo de ser regional,
0 que atrai visitantes e faz parte do patrimonio cultural da localidade.

Faz-se necessdrio compreender ainda que a enogastronomia é um importante
atrativo turistico e cultural para o territério, principalmente quando através dela
pode-se entender o valor e a maneira como se desenvolve. O que remete a ideia de
tracos e expressdes culturais do Tirol, independentemente da situacdo geografica
ou politica demarcada. Conhecer o territério enoalimentar tirolés, é valorizar sua
sociedade, seus habitos e costumes e garantir a continuidade das tradi¢cdes e da
historia para as futuras geracoes.

Sob o ponto de vista do regional, se percebe também que a valorizacdo da enogastro-
nomia é necessaria para a manutencao das tradi¢des e das particularidades regionais.

Assim, o territério torna-se atracdao de fluxos turisticos, pois, além da condicdo
basica de se alimentar, a enoalimentacdo constitui um dos eixos do turismo cultu-
ral, o que viabiliza e universaliza as trocas humanas e o convivio entre as culturas,
costumes e habitos.

Percebe-se também que o uso da enogastronomia como ingrediente na exploragao
turistica é interessante para os visitantes, pois, oferece o acesso ao patriménio cul-
tural e possibilita conhecer a histdria, a cultura e ao modo de viver da comunidade,
isto é, quando esta perpassa por uma simbologia relacionada aos costumes sociais,
é valorizada enquanto cultura e desperta nas pessoas a curiosidade em conhecé-la.

Dessa forma, verifica-se que a cultura alimentar tirolesa também é uma ferramen-
ta mercadoldgica para os empresarios da regiao, isto é, as cantinas e os restaurantes
tém a consciéncia de que é necessario explorar a figura do tipico (representada no
vinho e na comida tipica) para atrair os visitantes, afim de manter a viabilidade eco-
ndémica da regido.

Todavia, para Silva (2015) deve-se entender que a enogastronomia por si s6 ndo é
capaz de se tornar um atrativo turistico cultural, ela deve sempre estar acompanha-
da de autenticidade da produgdo dos alimentos, pois desta forma, ha a possibilida-
de de favorecer e valorizar a ideia de cultura imaterial, uma vez que para o turista
ndo é apenas a degustacao dos vinhos ou dos pratos tipicos que o atrai para o desti-
no, mas, também, a possibilidade de conhecer o modo de vida e o saber fazer local.

E necessdrio compreender que a enogastronomia tirolesa se torna uma importante fer-
ramenta de desenvolvimento do turismo regional e de fortalecimento territorial, principal-
mente porque se caracteriza pelo sentimento de pertencimento ao territério destacado.
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Nesta perspectiva, o autor destaca que se percebe um conjunto de elementos
referenciados na tradi¢do e articulados com o presente (através do processo his-
tdrico) para constituir algo particular e caracteristico que é capaz de exacerbar o
processo de identificacdo e diferenciacdo dos moradores do Tirol, fazendo com que
estes se reconhecam e sejam reconhecidos diante de toda a diversidade cultural.

E esse é o fator determinante para sua autoafirmacao e o reconhecimento tirolés,
pois é o territério que desperta o interesse turistico, favorece a estruturacao e a
organizagao produtiva local.

Desta forma, a identidade territorial tirolesa “cria uma corrente” que vai na con-
tramdo de processos globalizantes, pois nela, encontram-se elementos culturais
gue reafirmam o sentido de pertencimento por meio das relagdes simbdlicas de
representacao, isto &, seus individuos.

Isto significa que o Tirol pode transformar seu patrimonio sécio cultural em an-
cora para o fortalecimento do processo de desenvolvimento do turismo regional.

Para Silva (2015), se verifica através das falas dos entrevistados, que a afirmacdo
da identidade territorial é algo que nao esta planejado e sim, construido histori-
camente, através de tracos culturais herdados, do imaginario dos moradores da
regiao bem como de sua valorizagao.

Estes tracos culturais criam uma atmosfera de identificacdo da sociedade tirolesa,
que acaba por transcender aspectos relacionados a producao vitivinicola da regido,
assim como da atividade do enoturismo e do crescimento econémico.

Nesta direcao, percebe-se no Tirol, assim como em outras regides, o territorio
se sustenta e apropria-se do sentido de lugar. Isso acontece porque as identidades
para se realizarem precisam encontrar um referencial concreto, uma base de sus-
tentacdo com caracteristicas espaciais, geografica e ou culturais.

Vale salientar ainda que o processo cultural que demarca a identidade territorial
enogastrondmica, pode ser construido por quaisquer grupos que persistam na afir-
macdo ou na valorizacdo de seu “lugar” como atributo de sua legitimacdo ou de sua
diferenciacdo. Como é o caso do territério tirolés.

Por fim, ap6s essa reflexao pode-se verificar que as questdes relacionadas a iden-
tidade territorial no Tirol, incorporam uma representacao territorial de legitimacao
e diferenciacdo social que caracteriza o territério para além da vitivinicultura, do
enoturismo e da cozinha tipica e que possibilita na regido, a oportunidade de se
degustar as tradigdes locais, a histdria da sociedade e os tragos culturais deixados
pelos imigrantes.
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Portanto, neste sentido, percebe-se que a enogastronomia também contribui para a
formacao de identidade territorial no préprio territdrio tirolés, além de compreendé-la
como promotora do turismo regional, tendo em vista que seus vinhos, sua gastronomia
tipica, seu territdrio, seus atores sociais e 0 modelo produtivo da regido, sdo objetos de
interesse a serem conhecidos, estudados e observados por pesquisadores, estudantes,
visitantes que tém interesses pela regido. E, que desta forma, torna-se base para a rea-
¢ao regional, frente aos processos hegemonicos e globalizantes na atualidade.
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