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RESUMO

Este artigo trata de uma discussdo de como as redes sociais tém se tornado um
importante espago de debate e de influéncia politica. . uma midia usada nio
s6 para reivindicacGes, mobiliza¢bes, mas também para expressar o sentimento
de varias pessoas e grupos, em busca de solu¢bes que beneficiem os povos de
diversos pafses. Esta pesquisa baseia-se nos estudos contemporaneos de comu-
nica¢io e de discurso, para uma analise da cultura contemporanea. Apresenta-se
um fato ocorrido em 2013, o das manifestagGes populares contra o aumento da
taxa do transporte publico em Sdo Paulo, em que se evidenciou a extensdo da
rede, além de seu papel no processo eleitoral de 2014. O objetivo é descrever
como os usuarios de redes sociais se manifestaram em junho de 2013 e nas
eleicGes presidenciais de 2014. Para isso, sdo destacados videos e postagens
veiculados na internet a respeito desses dois grandes momentos recentes e de
importincia para todos os brasileiros.
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INTRODUCAO

As redes sociais tém sido muito utilizadas nas mobiliza¢des sociais, e
até para expressar o pensamento de varias pessoas que nio teriam acesso a
um meio de comunica¢do de massa, atingindo a milhares de pessoas como
possibilita a internet.

A internet tem possibilitado o prosseguimento das relacdes humanas
do mundo real para o mundo virtual, conforme aponta Ros-Martin (2009).
Para ele, os individuos tém adquirido a capacidade de organizar agbes com
os demais integrantes nessas redes.

Em nosso estudo estaremos focando no YouTube, pois é relevante ana-
lisar o quanto essa rede social de comunica¢do pode influenciar as pessoas,
principalmente os jovens, nos protestos acontecidos no Brasil em junho de
2013, nos quais as redes sociais tiveram participagido decisiva no chama-
mento e agendamento desses grandes encontros de reivindica¢io popular.
Além disso, procurar entender como essas manifestagdes repercutiram nas
eleicoes de 2014.

Para a confeccdo desta pesquisa, foi usado o método exploratério, de
abordagem qualitativa, com revisGes bibliograficas, além da selecdo de infor-
macdes veiculadas na midia a respeito do assunto e comentarios de videos
no site do YouTube.

A metodologia deste trabalho é exploratéria, porque a partir de revisdes
bibliograficas sobre participagido popular e politicas sociais, sao observadas
as manifestacoes de junho de 2013 e o momento das elei¢des de 2014.

O YOUTUBE

Fundado por Chad Hutley, Steve Chen e JawedKarim, ex-funcionarios do
site de comércio on-line PayPal, o site YouTube foi lancado oficialmente sem
muito alarde em junho de 2005. A inovacio original era de ordem tecnolégica
(mas nao exclusiva): o sistema era um entre os varios servicos concorrentes
que tentavam eliminar as barreiras técnicas para maior compartilhamento de
videos na internet (BURGESS e GREEN, 2009).

Possivelmente interessado em expandir o mercado de publicidade de
videos através de seu AdSense e também em se consolidar como um dos
maiores servicos de internet do mundo, foi anunciada em 9 de outubro de
2006 a compra do YouTube pelo Google, pela quantia de 1,65 bilhdo de do-
lares em agdes. O resultado dessa aquisiciao fez que o Google encerrasse as
atividades do Google Video (BURGESS ¢ GREEN, 2009).

De acotrdo com o site IdeiaClara.com, a utilizagdo do video como fer-
ramenta de marketing em televisao sempre foi inquestionavel, porém essa
estratégia tem se tornado uma alternativa ainda mais eficaz no meio digital.
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Para se ter uma ideia, alguns canais de video ja contam com mais de quatro
bilhGes de acessos diarios, o que os coloca em uma posi¢ao de prestigio
entre o publico.

A total mudanga de comportamento no petfil do publico e seu relacio-
namento mais intenso com conteidos audiovisuais é fato. Conforme afirma
Robert Kyncl, vice-presidente de conteudo do YouTube, a previsio é que os
usuarios de video on-line irdo dobrar até 2016, chegando a um total aproxi-
mado de 1,5 bilhdo de usuarios em todo o mundo. Segundo a ReelSEO.com,
uma empresa norte-americana com site on-line de guia de video — considerado
como principal recurso no mundo de noticias, analises, dicas e tendéncias para
o video e internet marketing on-line para industrias. Em seu levantamento,
100 milhées de pessoas tomam uma a¢do social no YouTube (gostos, acdes,
comentarios etc.) a cada semana.

O YOUTUBE E A POLITICA

Varios paises vém utilizando as redes sociais e canais de videos do
YouTube para se manifestarem politicamente e provocarem a participacdo da
populacdo das mais diversas causas politicas.

Como exemplo, temos os protestos em paises arabes, que ficaram co-
nhecidos como Primavera Arabe, que utilizaram um modelo de organizacio
que conseguiu furar o bloqueio da midia oficial, segundo Castells(2013), as
vozes do povo ficaram livres e se espalharam pela internet.

Aqui no Brasil tivemos as manifestagdes de junho de 2013, que levaram
milhdes de brasileiros as ruas, devido a0 movimento intenso de chamamento
das redes sociais.

De acordo com Castells(2013), a mudanca social envolve uma agiao
individual e/ou coletiva, que ¢, em sua esséncia, emocionalmente motivada.
O individuo supera os seus medos, por meio do sentimento da raiva que o
leva ao comportamento de assumir riscos. Esta caracteristica é desenvolvida
nesses eventos, pelas redes sociais.

Segundo Fernandes e Roseno(2013), as redes sociais desempenharam
um papel nos movimentos contra a ditadura nos paises arabes. A propagac¢io
do movimento conhecido como Primavera Arabe, que comegou em 2010,
na Tunisia, para todo o Norte da Africa e Oriente Médio, nio teria sido a
mesma sem 0s recursos proporcionados pela internet.

Conforme Castells(2013), em dezembro de 2010 um jovem tunisiano,
Mohamed Bouazizi, ateou fogo ao proprio corpo como forma de manifesta-
¢do contra as condi¢coes de vida no pais em que morava, esse ato foi muito
divulgado pela internet.
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As manifestacOes resultaram na derrubada de trés chefes de Estado:
o presidente da Tunisia, Zine El Abidine Ben Ali,que fugiu para a Arabia
Saudita, na sequéncia dos protestos da Revolucdo de Jasmim; no Egito, o
presidente Hosni Mubarak, que renunciou em 11 de fevereiro de 2011, apds
18 dias de protestos em massa, terminando o seu mandato de 30 anos; e,
na Libia, o presidente Muammar al-Gaddafi, morto em tiroteio apds ser
capturado no dia 20 de outubro e torturado por rebeldes, arrastado por
uma carreta em publico, morrendo com um tiro na cabe¢a (FERNANDES
e ROSENO, 2013).

Segundo Gomes, Fernandes, Reis e Silva (2013), nos Estados Unidos o
uso das Redes Sociais, com destaque ao YouTube, revolucionaram a eleicio
presidencial daquele pais, Michael Cornfield, cientista politico norte-americano
e diretor de pesquisa do Projeto Democracia On-line, da Universidade George
Washington, declarou o seguinte:

Sem Internet ndo haveria Obama. A diferenca de compreensio, entre as
campanhas de Obama e Clinton, sobre o que se pode realizar por da politica
on-line tem sido um fator decisivo nessa que ¢ a maior reviravolta na histéria
das primarias presidenciais. Ha, naturalmente, outras diferencas importantes:
a estratégia empregada no “caucus”, o glamour, a oratéria, os discursos enfo-
cando diretamente o preconceito. Mas nenhuma delas teria sido decisiva sem o
dinheiro que Obama arrecadou on-line, os videos que Obama postou on-line
e, acima de tudo, os milhées de pessoas que aderiram on-line a campanha de
Obama, em seus tempos e termos proprios (CORNFIELD, 2008).

AS MANIFESTACOES DE JUNHO DE 2013

As manifestacdes se iniciaram em S3o Paulo, na ocasido das reivindi-
cagdes para a diminuicdo da tarifa de transporte, mas se generalizaram para
questdes sociais mais abrangentes como moradia, saude, seguranca e até
contra a corrupgao.

Em 6 de junho, 150 manifestantes do Movimento Passe Livre e mais
alguns, ligados a partidos de esquerda, protestaram na calgada em frente a
prefeitura, na cidade de Sao Paulo, contra o aumento das passagens dos trans-
portes publicos e a favor do passe livte (FERNANDES ¢ ROSENO, 2013).

Nesse dia a policia usou bombas de gas lacrimogéneo para dispersar os
manifestantes, que ndo se acuaram e nos demais dias utilizaram a tatica de
fechamento de avenidas de grande circulagio.

Segundo os autores Fernandes e Roseno(2013), a imprensa comegou a
cobrir essas manifestagcdes e os convites, via redes sociais, passaram a aumen-
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tar, e o movimento ganhou em organizacdo. Logo outras cidades aderiram
ao protesto, uma das primeiras foi o Rio de Janeiro, que no dia 10 de junho
de 2013 juntou 300 manifestantes em frente a Camara Municipal do Rio
de Janeiro, na Cinelandia. Tudo isso sendo divulgado com videos de filmes
gravados desses acontecimentos.

Em 20 de junho de 2013, os protestos conseguiram chegar ao seu
apice, com 120 cidades brasileiras manifestando-se com cerca de 1,5 milhio
de pessoas que safram as ruas, com dezenas de reivindica¢des escritas em
faixas e cartazes.

I'IDEOS DE MANIFESTACOES EM JUNHO DE 2013

Diversos videos estao disponiveis, com milhares de visualiza¢des, com
chamadas para os protestos e também com gravagio dos dias em que os
mesmos aconteceram. Varias personalidades se pronunciaram com mais de
1(um) milh3o de visualiza¢des, como Pelé, Romario, Rafinha Bastos, entre
outros. Sendo que o video de PC Siqueira, teve mais de dois milhdes de
visualizacdes, e ele faz criticas a Rede Globo e as grandes revistas e midia
em geral, por quererem manipular a populagao.

O “Discurso Politico” de Felipe Neto é um video que foi visto por mais
de 4.490.496 de internautas desde junho de 2013. Conforme o seu perfil pos-
tado no Youtube, Felipe Neto Rodrigues Vieira, mais conhecido como Felipe
Neto (Rio de Janeiro, 21 de janeiro de 1988) é um empresario, v/ogger, ator,
comediante, e escritor brasileiro. Famoso por ter criado o primeiro canal da
histéria do YouTube brasileiro a atingir uma audiéncia notavel e chegar a um
milhdo de assinantes, é também o fundador e atual CEO (ChiefExecutive Offi-
cer) da Paramaker, que é dona de canais como Parafernalha, TGS (The Game
Station) Brasil, Canal Top e ajuda a profissionalizar o mercado, gerenciando
mais de trés mil canais, entre eles SincoMinutos (KéferaBuchman), Desce a
Letra (Caué Moura), Marcos Castro e Mundo Canibal.

Nesse video o autor fala a respeito da necessidade de mudangas no
pais, e destaca que as manifestagdes populares, principalmente dos jovens,
nio foram feitas apenas pelos 20 centavos da conducdo, mas sim contra a
corrupgao.

Pergunta-se: onde sdo usados os 720 bilhGes de reais de impostos
arrecadados até aquela data, s6 em 2013? Pois o que se vé sio uma saide,
transportes e educagdo precarias. Criticam-se os gastos em estadios, o gasto
de viagem de Dilma para o Vaticano. Fala-se do mau uso do dinheiro publi-
co e corrupciao por meio de empreiteiras, também criticam o uso da policia
militar na violéncia para acabar com os protestos.
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Destaca-se o medo dos politicos de que o mundo descubra como vivem
os brasileiros, e que, na realidade, por meio da copa do mundo, isso sera
visto no mundo todo. Usam alguns palavrGes para falar mal dos politicos.

Varios videos de chamamento para as manifestacbes aconteceram em
todo Brasil. O Video “Chamada para manifestacdo em Praia Grande” #OGi-
ganteAcordou, postado em 16/06/2013, por Anon PG, grupo conhecido
como anonymous, que se apresenta como representantes do povo, que clama
por justica e liberdade, teve 17.353 visualiza¢des desde junho de 2013.

No video, uma pessoa com mascara do personagem principal do filme
V de Vinganga, convidava a popula¢do de toda a baixada santista para uma
manifestacio no dia 22/6/2013. Ele destaca durante o seu discurso em vi-
deo alguns problemas, como: transporte publico caro e ma qualidade, o mau
atendimento dos hospitais e saude precaria, falta de seguranca, principalmente
nos finais de semana, quando os roubos aumentam, entre outros.

Em outro video do grupo, “Anonymous e as mentiras do discurso da
Dilma Rousseff”, que teve 2.746.967 visualizacdes, eles atacam os discursos
da presidente Dilma, como sendo um monte de mentiras em relagio a falta
de apoio politico, quando ela diz que nio tolera corrupcio, o seu projeto de
mobilidade urbana, sobre ela dizer que nio tem dinheiro piblico nas obras
da copa do mundo de futebol realizada no Brasil e acerca da ampliacao de
investimentos na saude publica por parte do governo. Assim como videos
postados por varias pessoas de todo o Brasil, que mostraram as manifestacoes
ao vivo pelo YouTube.

Um dos videos mais marcantes dessas manifestacoes foi “PM senta no
chio em respeito 4 manifestagio (PROTESTO-SAO PAULO-17/06/2013)”,
postado em 18/06/2013 por Caué Danton, que teve 686.225 visualizacGes.

Na integra o comentario de Caué:

Galera, de todos os videos que gravei durante os ATOS, esse ¢ por enquanto
o que mais me marcou. £ um prazer imenso poder compartilhar com todos
vocés esse flagra que muita gente ndo teve oportunidade de ver. Nesse mo-
mento, a manifestacdo estava passando pela Berrini quando todos decidiram
parar e sentar no chio. Sem que ninguém pedisse, os Gnicos seis oficiais que
participaram da manifestacio do dia 17/6 deciditam se abaixar também.

A ELEICAO PRESIDENCIAL DE 2014

A eleicdo presidencial de 2014 caracterizou-se como uma das mais disputa-
das, com virios acontecimentos marcantes, como a morte de um dos candidatos
em acidente aéreo, Eduardo Campos, que concorria pelo PSB, Partido Socialista
Brasileiro. Assumindo entido a candidata sua vice, Marina Silva.
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A campanha se desenvolveu com ataques pessoais, como o trelatado
pela revista Exame em seu site, apds o resultado do primeiro turno, no dia
5/10/2014. “Em uma eleicio com tantas reviravoltas fica dificil destacar o
que serd mais determinante para o resultado final. No entanto, ndo ha como
nio dizer que um trunfo da campanha da presidente Dilma Rousseff foi a
enxurrada de ataques contra Marina Silva.”

As redes sociais foram muito utilizadas pelos candidatos e por simpa-
tizantes dos dois candidatos que disputaram o segundo turno dessa eleigdo,
Aécio Neves e Dilma Rousseff. Uma grande curiosidade foi a exclusio de
amigos na rede social Facebook, da parte de internautas mais exaltados, por
conta da postagem de algo que fosse postado contra o seu candidato.

Até revistas como a Epoca, preocuparam-se com esse fendmeno,em
uma matéria publicada no dia 27/10/2014 em seu site, com o titulo “Como
recuperar amigos com quem vocé brigou por causa de politica”, ensinava
como se comportar diante do assunto, como neste trecho da matéria: “Nas
redes sociais, muitos usuarios querem chamar a aten¢do. Mesmo quem nio
¢ radical fora do computador, as vezes se comporta de forma diferente na
frente do teclado”, diz o psicélogo Pedro Del Picchia, mestre em Comuni-
cagdo com dissertagdo sobre redes sociais. A revista ainda complementa, “Se
quiser retomar a conversa também por meio da internet, faca isso primeiro
de forma privada, por mensagem particular ou e-mail”.

Apbs a eleicdo, que teve em seu resultado a vitéria de Dilma Rosseuff
do PT, por uma margem de 3% dos votos sobre o candidato Aécio Neves do
PSDB, gerou polémica nas redes sociais mediadas por computador, por causa
da grande quantidade de votos da candidata petista no norte-nordeste. Os
simpatizantes do candidato do PSDB e moradores em Siao Paulo comegaram
a postar mensagens preconceituosas contra a populacao desses dois Estados.

O Jornal O Povo, de Fortaleza, publicou no dia 27/10/2014 em seu site
a seguinte manchete: “Apés vitéria de Dilma, mensagens preconceituosas
sdo direcionadas aos nordestinos” e complementou assim, como no primeiro
turno, eleitores do sul e sudeste atacaram os nordestinos. Eleitores da regiao
rebateram criticas com dados percentuais de votos.

Nesse mesmo dia a OAB, Ordem dos Advogados do Brasil, publicou
em seu site um repudio, com o seguinte titulo: “OAB repudia discrimi-
nacio a nordestinos e nortistas”. Onde o presidente nacional da Ordem,
Marcus Vinicius Furtado Coelho, se pronunciou: “O Brasil é uma nagio
plural, tolerante e respeitosa. Essas manifestacGes preconceituosas contra
nordestinos e nortistas advém de uma minoria e merecem ser repudiadas
pela sociedade brasileira”.
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I'IDEOS DA ELEICAO PRESIDENCIAL DE 2014

A eleicao presidencial de 2014 teve inimeros videos postados no Yow-
Tube, tanto por candidatos e seus partidos, como também por parte de sim-
patizantes de candidatos. Videos com criticas, denuncias, discursos, comédias
e até poesias. Todos querendo participar, de alguma forma, de um evento
tdo importante para o pafs. B a chamada cultura participativa do YouTube.

De acordo com Burgess e Green (2009), cultura participativa é o termo
geralmente usado para descrever a aparente ligacdo entre tecnologias digitais
mais acessiveis, conteudo gerado por usudrios e algum tipo de alteracdo nas re-
lagbes de poder entre os segmentos de mercado de midia e seus consumidores.

Na campanha dos presidentes houve ataques de todas as formas, como
este de um grupo chamado Face Politica, simpatizante ao candidato Aécio
Neves com o titulo de “Aécio Neves destruindo Dilma e o PT — Debate
presidencial 20147, que teve 602.589 visualizacdes. Simpatizantes de Dilma
também postaram videos contra o candidato Aécio, como este de Henrique
Carvalho, publicado em 14/3/2014. “Aécio Neves é flagrado bébado e com
a carteira de motorista vencida”... que teve 524.801 visualizagdes e foi citado
em um debate na TV.

A comédia também fez parte dos videos postados sobre a eleicdo pre-
sidencial, e o grupo Galo Frito criou um video muito engragado, visto por
quase cinco milhées de internautas, com o titulo de DILMA vs AECIO f.

A discriminac¢io e o preconceito também se fizeram presentes, logo apos
as eleicdes varias pessoas demonstraram o seu preconceito e a revista Fdrum
publicou em seu site a seguinte matéria: “Nac¢do Nordestina responde aos
preconceituosos de Sao Paulo com poesia”, escrita por Maria Fr6. Destaca-
mos este trecho: “Apds mais uma demonstragdo de preconceitos contra os
nordestinos nas redes sociais, Braulio resolveu responder poeticamente aos
ignorantes sudestinos e também aqueles que mesmo nascendo no Nordeste,
fazendo parte da elite, deixam o preconceito de classe falar mais alto e prati-
cam o auto preconceito, associando-se ao discurso repleto de ignorancia dos
seres idiotizados que acham que o fato de nascerem em Sio Paulo os torna
melhores que os que nascem em qualquer Estado do Nordeste. Sdo Paulo,
a maior cidade de nordestinos fora do Nordeste, tem varios desses seres,
eleitores de Alckmin, Serra, Aécio e de outras tralhas tucanas”.

Ela se refere ao video “Imagine o Brasil ser dividido e o Nordeste ficar
independente”, postado no YouTube, por Braulio Bessa Uchoa, um cearense
de Alto Santo, no Vale do Jaguaribe, tem 28 anos de idade e é webdesigner.
Esse video teve 689.121 visualizac¢es.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar os videos do YouTube, foi possivel verificar-se a extensio
dessa ferramenta e seu poder de persuasio para provocar sentimentos di-
versos. Tomando como base essas ocorréncias, pode-se afirmar que as redes
sociais no ambiente virtual témo poder de mobilizar as pessoas e se evidencia
a forca da internet para divulgar informagdes pelo mundo, no momento em
que elas acontecem.

As redes sociais na internet transformaram-se em grandes ferramentas de
reivindica¢io, de manifestos, e até de combate a tirania de alguns governos,
de combate a corrupgio, enfim, uma forma de se expressar o sentimento de
pessoas e grupos que nio tinham voz, neste mundo globalizado.

O exemplo da Primavera Arabe, com a organizacio de ma-
nifestagGes, através do YouTube e as redes sociais, para a derrubada de
governos,demonstrou ao mundo a for¢a da internet. E aqui no Brasil, o
movimento do Passe Livre em junho de 2013 que, por meio das redes sociais,
estendeu-se com videos de chamamento para as passeatas, expds a violéncia
policial contra os manifestantes e discursos inflados com denuncias e criticas
ao governo e insatisfacdes de toda ordem politica.

Ja nas elei¢bes presidenciais, o que constatamos via redes sociais na
internet foi a manifestacdo de campanhas politicas de simpatizantes liga-
dos a diferentes candidatos, atacando uns aos outros, com denuncias sem
comprovag¢des e, do lado pessoal, excluindo amigos das redes particulares
por causa dessas polémicas. Foram divulgados videos retirados de parte dos
debates acontecidos nas principais TVs do pafs, em que um candidato se
destacava mais que o outro, além de videos de denuncias com a intengao de
macular a campanha do candidato adversario, e até mesmo videos comicos
sobre essa disputa.

Ao final, verifica-se, por meio desta pesquisa, que os ativistas e partici-
pantes dessas redes digitais trouxeram uma série de questdes para o cendrio
virtual que pouco contribuiram para a formacio politica e amplia¢do da
participacdo democratica nas atividades politicas concretas. Ficou evidente
que ainda nio utilizam esse meio para o exercicio pleno da cidadania, pois
ficou explicito o desconhecimento sobre os desdobramentos e compromissos
politicos para uma atua¢io transformadora em uma sociedade democratica.
Além do que, foram revelados muitos valores ainda equivocados e precon-
ceituosos cristalizados na sociedade brasileira a respeito da discriminagio e
do racismo, que se fizeram presentes apos os resultados das elei¢cdes, com
inimeras postagens e videos de conteudos.
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