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RESUMO

O objetivo deste artigo é analisar os erros em fextos a respeito da Indicacéo
Geogrdfica (IG) na imprensa nacional, destacando a importéncia da simplificacéo
para que um fema técnico como a |G possa ganhar espaco na imprensa e se fornar
mais conhecido no Brasil. A intencdo é estimular o uso desse ativo de propriedade
industrial para preservar e valorizar produtos vinculados a um local de origem,
como jé ocorre nas politicas pUblicas europeias, tendo o Champagne, da Franca,
como um exemplo. Nesta pesquisa, foi realizada a andlise de conteddo em textos
de jornais e revistas, entre 2009 e 2013, mostrando que hd uma tendéncia de
aumento das insercées sobre o tema, mas o indice de erros é alto. O trabalho
defende a colaboracédo das assessorias com os jornalistas e a capacitacdo dos
profissionais para que o contetdo na midia seja aprimorado.

Palavras-chave: Indicagdo Geogréfica; Imprensa; Simplificacdo.

ABSTRACT

The objective of this paper is to analyze errors in texts about Geographical Indica-
tion (Gl) in the national press, highlighting the importance of simplification in a
technical subject like the Gl to gain space in the press and become better known
in Brazil. The intention is to encourage the active use of this industrial property
asset to preserve and enhance products linked to a place of origin, as occurs in
european public policies, taking the Champagne, from France, as an example.
In this research, a content analysis was performed on texts from newspapers and
magazines between 2009 and 2013, showing that there is an increasing trend
of the news on the subject, but the error rate is high. The paper supports the col-
laboration of journalists and advisors, and also professional training so that the
content in the media is enhanced.

Key-words: Geographical Indication; Press; Simplification.

RESUMEN

El objetivo de este trabajo es analizar los errores en los textos sobre la Indicacién
Geogrdfica (IG) en la prensa nacional, destacando la importancia de la simplifi-
cacién de un tema técnico como la IG para ganar espacio en la prensa y darse
a conocer en Brasil. La intencién es fomentar el uso de este activo de propiedad
industrial para preservar y valorar los productos vinculados a un sitio de origen,
como ocurre en las politicas publicas europeas, teniendo Champagne, de Francia,
como un ejemplo. En esta investigacién, se realizé un andlisis de contenido de los
textos de periddicos y revistas entre 2009 y 2013, lo que demuestra que existe una
tendencia creciente de los articulos sobre el tema, pero la tasa de error es alta.
El trabajo apoya la colaboracién de periodistas y asesores, y la formacién profe-
sional, de manera que el contenido en los medios de comunicacién sea mejorado.
Palabras clave: Indicacién Geogrdfica; Prensa; Simplificacion.
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Infroducdo

Este artigo debate o encontro potencialmente
positivo (porém igualmente desafiador) entre duas
realidades em transformacdo. De um lado, os meios
de comunicacdo se diversificaram e passaram a ser
ainda mais presentes na vida das pessoas devido &
internet e ds redes sociais, com papel decisivo para
a transmissdo de informacdo. Nesse contexto, os vei-
culos de imprensa também se inserem nas novas pla-
taformas eletrénicas, exercendo cada vez mais uma
funcdo importante como fonte de informacdo com
credibilidade, diante do excesso de conteldo dispo-
nivel no universo virtual.

Engquanto a imprensa amplia a capacidade de
alcancar o publico pelos meios digitais e preserva a
funcdo de emissor de informacdo confidvel, consti-
tuindo-se num agente com alto poder de informar a
sociedade, a Indicacdo Geogrdfica (IG) — registro de
propriedade industrial usado para produtos e servicos
com qualidades, caracteristicas e/ou reputacdo que
podem ser atribuidas d origem — enfrenta, justamente,
o desafio de se tornar mais conhecida no Brasil para
que possa estimular o desenvolvimento local, como
ocorre em paises como a Franga.

Na Europda, a Indicacdo Geogrdfica vem sendo
usada para estimular o desenvolvimento, ao garantir
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que, se um produto é conhecido ou possui qualidades
especificas devido & origem, somente os produtores
daquele local, e que seguem certos padroes, vao
poder usar o nome da regido — isso evita que concor-
rentes de outros locais empreguem, indevidamente,
aqguele nome geogrdfico. Dessa forma, permite-se o
acesso a nichos de mercado que buscam produtos
diferenciados ou fradicionais, gerando emprego €
renda. Os resultados alcancados no confinente serdo
abordados no tépico seguinte.

Enfre os exemplos que poderiam ser citados,
estdo a regido francesa de Champagne, com seus
espumantes renomados, e do Porto, em Portugal,
reconhecida por seus vinhos (ambos também estdo
protegidos no Brasil). E importante ressaltar que a pro-
tecdo na Europa ndo se restringe aos vinhos, incluin-
do também produtos como carnes, queijos, cervejas,
frutas, entre outros.

O problema é que, enquanto a Europa possui
uma longa experiéncia com o uso da Indicacdo Ge-
ogrdfica, o que facilita o reconhecimento do selo de
|G por parte do consumidor, esse sistema de registro
nos moldes atuais possui apenas 20 anos no Brasil,
sendo estabelecido pela Lei da Propriedade Industrial
(9.279/96). Sem conhecimento sobre o significado da
IG, tanto por produtores quanto pelos consumidores,
ndo é possivel usd-la como ferramenta para o de-
senvolvimento.

Diante desse cendrio, a imprensa pode ser um
agente central para garantir maior conhecimento
sobre o tema no Brasil e, assim, permitir que seu po-
tencial se concretize no Pais. No entanto, por ser um
assunto bastante técnico e ainda recente no Brasil, €
preciso estimular e aprimorar a divulgacdo do tema
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na imprensa nacional. Isso contribuiria para a cons-
frucdo de conhecimento adequado na sociedade,
evitando erros que poderiam conduzir a ideias inde-
vidas acerca do que a IG realmente representa.

Nesse contexto, o presente artigo, a partir da
andlise de textos publicados em jornais e revistas de
2009 a 2013, avalia a frequéncia das noticias e a inci-
déncia dos erros, apontando suas implicacdes. Com
isso, é possivel apresentar propostas que contribuam
para gerar mais matérias e conteldos melhores (ou
seja, informacdes simples e corretas), que estimulem
o uso da IG por produtores e facilitem o reconheci-
mento por parte dos consumidores.

E importante destacar que este artigo faz parte
de uma pesquisa mais ampla de Doutorado (CHIMEN-
TO, 2015), destinada a avaliar o potencial e os desa-
fios para a divulgacdo da Indicacdo Geogrdfica na
imprensa nacional.

O desdafio da indicacdo geogrdfica

Inicialmente, é preciso destacar que a Indicacdo
Geogrdfica se apresenta como um diferencial compe-
fitivo diante das fransformacdes do mercado. Niederle
(2009) afirma que existe uma demanda por produtos
vinculados & origem e a certos modos de producdo,
ao mesmo tempo em que ocorre a globalizacdo e
a homogeneizacdo dos mercados. Para os produtos
agricolas, Bramley, Biénabe e Kirsten (2009) ressaltam
a queda nos precos das commodities diante da con-
corréncia global, o que serve como estimulo para
produtos diferenciados pela qualidade e pela relacdo
com sua origem, que se tornam atrativos para nichos
de mercados mais lucrativos (a mesma questdo pode
ser aplicada a bebidas e alimentos em geral).
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A valorizacdo das tradicdes locais como diferen-
cial no acesso aos mercados pode ser claramente
observada nas politicas e até mesmo nas normati-
zacoes europeias sobre o tema. O Regulamento n°.
1.151/2012, da UniGo Europeia, que trata dos regimes
de qualidade dos produtos agricolas e alimentares,
destaca, em suas consideracoes iniciais, que os con-
sumidores da regido buscam os produtos de qualido-
de e os fradicionais, com destaque para os que estdo
associados a determinada origem. Porém, segundo
o regulamento, para que seja mantida essa produ-
cdo tradicional e de qualidade, é preciso garantir
a devida remuneracdo aos produtores, bem como
a identificacdo e promocdo desses produtos, com
foco na protecdo contra a concorréncia desleal e
no desenvolvimento rural.

De fato, na Europa, os resultados da IG sdo ex-
pressivos. Segundo documento da Comissdo Europeia,
de 2003, os 593 produtos com IGs franceses eram
responsdveis por ganhos de 19 bilhdes de euros. Por
sua vez, os 420 produtos com IGs italianos geravam
uma renda de 12 bilhdes de euros. Outra informacdo
destacada no documento é que as IGs eram funda-
mentais para cerca de 138 mil fazendas na Franca e
para 300 mil empregados na Itdlia.

No Brasil, os resultados europeus servem como
estimulo para produtores que buscam diferenciar
seus produtos e para formuladores de politicas pu-
blicas voltadas ao desenvolvimento regional. Como
potenciais beneficios da IG, Kakuta et al. (2006) ci-
tam os seguintes aspectos: protecdo do patrimbnio
local, dos produtores e dos consumidores; geracdo
de empregos; manutencdo da populacdo na zona
rural; reconhecimento internacional; estimulo d me-
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lhoria dos produtos; e aumento dos investimentos na
regido, entre outros aspectos.

Entretanto, com uma experiéncia de apenas 20
anos, j&@ que o modelo atual de protecdo & Indica-
cdo Geogrdfica foi criado pela Lei da Propriedade
Industrial (9.279/96), pode-se dizer que o sistema de
IG ainda estd em desenvolvimento no Brasil.

Desde entdo, alguns avancos podem ser nota-
dos: o interesse de produtores cresceu e o nimero de
IGs registradas no Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) passou de sete, em 2007, para 59 até
setembro de 2016, incluindo brasileiros e estrangeiros
(INPI, 2016). Os produtos com IG incluem vinho, café,
arroz, camardo, cachaca, propolis, mel, carne, frutas,
doces, queijo, calcados, entre outros.

Entretanto, para que o sistema avance ainda
mais € o potencial da IG se fransforme em realidade
nas diversas regides do pais que poderiam se bene-
ficiar da protecdo de seus produtos tradicionais, um
dos desafios a ser enfrentado é, justamente, o do
desconhecimento publico sobre o tema - aspecto
constatado por Kakuta et al. (2006) e Ramos e Souza
(2009). Em pesquisa feita entre consumidores de carmne
bovina, Branddo (2009) teve resultado que confirma
a situacdo descrita: 60,3% das pessoas que respon-
deram & pesquisa ndo conheciam produtos com IG.

A falta de conhecimento afeta ndo apenas a IG,
mas quase todos os ativos de propriedade industrial.
Ao analisar a divulgacdo das patentes na midia, Ma-
zocco (2009, p. 132) resume o problema e destaca
a relevé@ncia da imprensa: "H& uma falta de cultura
de patentes instalada no Brasil que precisa de rea-
justes emergenciais. O papel do Estado é de suma
importéncia para essa questdo. O papel da midia,
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também”. A constatacdo € igualmente vdlida para
a Indicacdo Geogrdfica.

Sem duUvida, a imprensa pode ser uma aliada
importante para divulgar a IG no Brasil, ainda mais
porgue os beneficios potenciais da IG, como a pre-
servacdo das fradicdes e o desenvolvimento regional,
atendem ao interesse publico. A discussdo sobre a
imprensa serd ampliada no tépico seguinte.

Antes disso, deve-se ressaltar que, para aumen-
tar o reconhecimento social sobre a IG a partir de
um nUmero crescente de reportagens na imprensa, o
desafio € grande. Em casos como esse, a construcdo
das noticias depende de um processo dificil de sim-
plificacdo, pois envolve conceitos complexos e erros
decorrentes do senso comum. Portanto, é preciso,
inicialmente, compreender os conceitos envolvidos.

A atual Lei da Propriedade Industrial (9.279/96)
estabelece a Indicacdo Geogrdfica, mas sem uma
definicdo propria, informando apenas que a IG é
constituida por duas espécies: a Indicacdo de Proce-
déncia (IP) e a Denominacdo de Origem (DO). Gurgel
(2005) aponta uma peculiaridade: o Brasil permite o
registro para servicos. Uma das IPs brasileiras é do
Porto Digital (PE), para servicos de Tecnologia da In-
formacdo (INPI, 2016).

De acordo com a legislagcdo brasileira, a IG serd
concedida, necessariamente, numa das duas espé-
cies. A Lei, em seu artigo 177, define que Indicacdo
de Procedéncia é o nome geogrdfico de pais, ci-
dade, regido ou localidade de seu territério, que se
tenha tornado conhecido como centro de extracdo,
producdo ou fabricacdo de certo produto ou de pres-
facdo de defterminado servico. No artigo 178, fica
estabelecido que Denominacdo de Origem é o nome
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geogrdfico de pais, cidade, regido ou localidade de
seu territério, que designe produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geogrdfico, incluidos fatores
naturais € humanos.

Em suma, a diferenca bdsica é que a IP depen-
de da reputacdo local, enquanto a DO exige a com-
provacdo de que aspectos naturais e/ou humanos
exercem influéncia no produto ou servico. Portanto,
existem trés termos (IG, IP e DO), sendo que os dois
Ultimos sdo espécies do primeiro. E justamente os dois
Ultimos (Indicacdo de Procedéncia e Denominacdo
de Origem) sGo 0s que aparecem, por exemplo, nos
selos aplicados ds embalagens dos produtos, que os
consumidores precisam reconhecer para que possam
diferenciar esse produto dos demais. Por exemplo: Mos-
soré (RN) é uma IP para meldo, enquanto Regido do
Cerrado Mineiro (MG) é uma DO para café (INPI, 2016).

No entanto, diante de trés expressoes ligadas ao
tema da Indicacdo Geogrdfica, mas hierarquizadas
e com sentidos diversos, torna-se evidente um dos
motivos de incompreensdo por parte do publico.

Outra questdo importante é diferenciar Indica-
coes Geogrdficas e Marcas. Barbosa, Peralta e Fer-
nandes (2013) observam que os consumidores, geral-
mente, chamam de marcas os diversos tipos de sinais
distintivos. Segundo as autoras, a IG fem o objetivo de
proteger o nome geogrdfico atrelado a um produto
ou servico, ndo a designacdo usada num produto ou
servico — caso das marcas. Um exemplo: enquanto a
Indicacdo Geogrdfica (na espécie Denominacdo de
Origem) protege “Vale dos Vinhedos”, uma regido
da Serra Galcha conhecida por seus vinhos tintos,
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brancos e espumantes, “Miolo” é uma das marcas
registradas por uma empresa local do setor vinicola.'

Também é importante diferenciar a IG de uma
certificacdo. A Indicacdo Geogrdfica é um registro
realizado pelo INPI, mas o Instituto ndo realiza ve-
rificacdo dos produtos ou servicos. A certificacdo
€ bem diferente, como se pode observar no Portal
do Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e
Tecnologia (Inmetro).? Existem diversos métodos de
certificacdo, como o ensaio de fipo, que verifica a
conformidade de um item em determinado momen-
to; ensaios de lofe e 100%, que analisam um grupo
de produtos ou a totalidade, respectivamente; e a
combinacdo desses métodos com avaliacdes do sis-
tema de qualidade utilizado.

Diante desse cendrio marcado pelo desconhecido
puUblico, bem como pela dificuldade para simplificar
questdes técnicas e evitar erros que possam conduzir
a um entendimento indevido sobre o significado da In-
dicacdo Geogrdfica, torna-se claro o desafio existente
para divulgar a IG no Brasil. Apesar disso, se o Pais pre-
tende usd-la como instrumento de politica publica de
desenvolvimento regional, a imprensa pode (e deve)
ser uma aliada para superar esse desafio.

O poder do jornalismo

Para entender a funcdo que a imprensa pode
exercer no estimulo & Indicacdo Geogrdafica no Brasil,
€ preciso discutir inicialmente como o jornalismo cons-
fituiu sua importé&ncia na sociedade. Gomes (2009)

' A busca de IGs no Brasil e a pesquisa de marcas podem ser
realizadas no Portal do INPI: www.inpi.gov.br. Acesso em 2 out.
2014.

2 Para saber mais sobre certificacdo, clique em http://www.
inmetro.gov.br/qualidade/certificacao.asp. Acesso em 9 out.
2016.
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mostra que a defesa do interesse publico é um argu-
mento central para o papel assumido pelo jornalismo:

Assim, o discurso de autolegitimacdo do jornalismo,
além da funcdo de refletir e configurar a identidade
da corporacdo, cumpre a decisiva tarefa de con-
vencer a todos de que o jornalismo é uma instituicdo
importante, preciosa e necessdria para toda a socie-
dade e que, portanto, deve ser mantida, protegida e
cuidada pelos cidaddos, mediante uma cultura e uma
mentalidade adequadas, e pelo Estado, por meio de
suas leis e principios (GOMES, 2009, p. 68).

E verdade que, hoje em dia, parte consideravel
do acesso ao conhecimento e das trocas de informa-
coes ocorre no dmbito da internet e das redes sociais,
gue se integram a TV, radio, jornais e outros meios
de comunicacdo. Com 0s espacos virtuais, cresce o
nUmero de atores que divulgam informacdes, mas os
jornalistas ainda possuem funcdo destacada como
fonte de informacdo com credibilidade, o que aftrai
os leitores. Nas eleicoes municipais de 2008 em Sdo
Paulo, por exemplo, os blogs jornalisticos possuiam
muito mais visitantes que os blogs de candidatos e
politicos (CHIMENTO, 2010).

A audiéncia reflete a confianca do publico nos
jornalistas. Segundo pesquisa global da empresa de
relacdes publicas Edelman, na versdo 2013, a impren-
sa era a instituicdo com maior credibilidade para os
cidaddos brasileiros: 66% confiavam na midia, a frente
de empresas (64%) e ONGs (59%). O governo apa-
recia somente com 33%. A confian¢ca na imprensa
estava acima da média mundial na pesquisa, que
era de 57%. E interessante observar como a imprensa
exercita, no dia a dia, o discurso de autolegitimacdo,
gue gera indices tdo altos de confianca. A matéria
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da revista Epoca, de julho de 2013, assinada por Gra-
ziele Oliveira e que apresenta os dados da Edelman
sobre a credibilidade das instituicdes, afirma: “A maior
confianca na imprensa no Brasil é creditada a seu
papel de fiscal das outras instituicoes”. O texto refere-
-se do jornalismo como uma “bussola em tempos de
desorientacdo”, mencionando os protestos de rua que
comecaram em junho de 2013 no Brasil.

Os valores-nofticia e a questdo da linguagem

Definida a importdncia do jornalismo, deve-se
avaliar a questdo relativa a simplificacdo da lingua-
gem técnica da IG para se tornar compreensivel ao
puUblico em geral. O problema é bem resumido por
Albagli (1996). A autora lembra que popularizar o co-
nhecimento cientifico é fundamental para as socieda-
des, especialmente nos paises em desenvolvimento,
que mais precisam investir em ciéncia e inovacdo.
Além disso, divulgar informacdes sobre salde e tec-
nologia, por exemplo, pode ser Util para a vida cofi-
diana dos cidaddos e para inclui-los no processo de
desenvolvimento do pais — por ser um tema técnico,
a Indicacdo Geogrdfica também se encaixa nesse
contexto. Mas a simplificacdo dos assuntos técnicos
e cientificos também pode se tornar negativa, caso
se afaste demais do objefivo da mensagem original.
Afirma a autora:

Essas atividades podem tanto servir como instrumentos
de maior consciéncia social sobre a atividade cienti-
fica, seu papel e importdncia atuais para a socieda-
de, como podem ser instrumentais para a mistificacdo
da opinido publica sobre a ciéncia. Pela sua prépria
natureza, o tratamento popular do material cientifico
pode usar critérios de selecdo questiondaveis, simplifi-
car excessivamente, distorcer, deturpar, mistfificar. O
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direcionamento que essas atividades podem ter ird
depender em grande medida das intencdes dos que
as irédo conceber e desenvolver, das informacdes que
irdo privilegiar, bem como dos métodos que irdo utilizar
(ALBAGLI, 1996, p. 402).

A guestdo da linguagem fica mais clara na and-
lise dos chamados valores-noticia, ou seja, os critérios
com os quais as noticias sdo selecionadas e constru-
idas. Com base nas andlises de Wolf (1999), Traqui-
na (2005) faz uma avaliagcdo desses critérios em dois
campos: os valores de selecdo e os de construcdo.
Os primeiros revelam aspectos que influenciam na
definicdo do que é noticia, enquanto os segundos
apontam para os métodos de producdo jornalistica.

Nos valores-noticia de construcdo, um dos mais
importantes é a simplificacdo, origem das controvér-
sias que afetam tanto o jornalismo cientifico em ge-
ral quanto a divulgacdo da IG, em parficular. Para
tornar o assunto menos complexo e aproximd-lo do
publico, Traquina (2005, p. 91) afirma que “os clichés,
os esteredtipos e as ideias feitas sdo muitas vezes ne-
cessdarios”. A transposicdo dos conceitos técnicos para
uma linguagem mais simples pode conduzir o risco
da distorcdo, citado anteriormente.

Tal questdo é o maior desafio para o jornalismo
cientifico e técnico. Nesta pesquisa, assume-se a no-
cdo apresentada por Zamboni (1997) de que a di-
vulgacdo cientifica deve ser vista como um género
discursivo especifico e, portanto, separado do discurso
da ciéncia, afastando a ideia de vulgarizacdo e fo-
cando num modelo préprio para a construcdo dos
conteudos jornalisticos sobre ciéncia.

Seguindo esse entendimento, cabe aos res-
ponsdveis pela divulgacdo cientifica e técnica (os
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assessores de imprensa) apontar as interpretacoes
possiveis para um assunto complexo, sugerir um me-
canismo de compreensdo mais simplificado e freinar
porta-vozes para agir de forma alinhada com sua
estratégia. Ao atuar tecnicamente, com o intuito de
orientacdo, o assessor ird estabelecer uma parceria
produtiva com o jornalista que terd, de fato, a tarefa
de simplificar a mensagem.

Algumas experiéncias apontam que a harmonizo-
cdo entre imprensa e ciéncia € possivel. Caldas (2004)
analisa a reunido de 20 cientistas e 20 jornalistas para
produzir uma revista eletrénica sobre idosos na disci-
plina Oficina de Jornalismo Cientifico, no Programa
de P6s-Graduacdo em Jornalismo Cientifico da Uni-
versidade Estadual de Campinas (UNICAMP). Apesar
das diferencas de conhecimento e das prdticas de
trabalho divergentes, além da existéncia de questio-
namentos quanto aos supostos erros das reportagens
e um possivel viés sensacionalista da midia, a autora
informa que os dois lados conseguiram gerar uma
convergéncia a partir do entendimento reciproco e
a revista foi finalizada com éxito. A autora resume a
experiéncia deste modo:

O resultado final da revista IdadeAtiva é ndo sé es-
clarecedor, como animador. Mostra que os conflifos
entre jornalistas e cientistas sdo superdveis com o re-
conhecimento mUtuo da importéncia de um trabalho
de parceria para a melhoria da qualidade da divul-
gacdo cientifica. Revela que os dois lados tém muito
a aprender sobre o processo de producdo de cada
drea. Indica que é urgente a necessidade de infrodu-
cdo, na midia, de conselhos consultivos de cientistas
de diferentes dreas para apoiar o trabalho dos jornalis-
tas. Além disso, aponta para o necessdrio investimento
na formacdo especializada em jornalismo cientifico.
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Mostra, sobretudo, que a aventura do conhecimen-
to é vidvel e que deve ser percorrida em regime de
cooperacdo permanente entre jornalistas e cientistas.
Dessa forma, fica bem mais fdcil o processo de forma-
¢do de uma cultura cientifica de qualidade (CALDAS,
2004, p. 52).

No caso da Indicacdo Geogrdfica, é preciso
buscar expressdes simples e recursos linguisticos que
facilitem o entendimento, como as analogias e as
comparacodes, criando conexdes entre o discurso
técnico e o senso comum. Mas também é necessdrio
combater as expressdes e 0s conceitos que possam
conduzir a compreensdes indevidas sobre a IG. Tal
reflexdo serd feita nesta pesquisa a partir da andlise
dos erros.

Metodologia

Para produzir o cendrio das Indicacdes Geogrd-
ficas na imprensa, a metodologia usada foi a andlise
de contelUdo. Adotou-se, nesta pesquisa, o modelo
descrito por Bauer (2002), que envolve a selecdo do
material a ser avaliado, a definicdo de regras para a
codificacdo e a realizacdo de um teste piloto, entre
outros aspectos, até que seja possivel a avaliacdo
das noticias a partir dos tépicos definidos.

A andlise das reportagens foi de janeiro de 2009
a dezembro de 2013, ou seja, nos Ultimos cinco anos
até a conclusdo do projeto de pesquisa. Os textos
de jornais e revistas foram visualizados no material
disponibilizado pelo servico eletrénico de clipping
contratado pelo INPI para captar nofticias pertinentes
ao Instituto em veiculos de todo o Pais. As noticias
foram reunidas numa planilhna de Excel e, para cada
texto, eram preenchidas as seguintes informacoes:
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titulo, data, resumo e erros.® Com isso, foi possivel fa-
zer estatisticas, definir tendéncias e gerar conclusoes.

Quanto & codificacdo, deve-se ressaltar que o
titulo, a data e o resumo contribuem para facilitar a
andlise e para indicar tendéncias na divulgacdo, mos-
frando se o nUmero de textos vem crescendo ou ndo.
J& o campo "“Erros” remete a questdo da simplificacdo
e seu risco no caso de temas técnicos. Esse campo foi
usado quando existia um erro de expressdo, conceito
ou procedimento relativo & Indicacdo Geogrdfica na
reportagem, o que possibilitou avaliar se a falha pre-
judicava a disseminacdo da IG na sociedade.

Foram utilizadas as seguintes palavras-chave para
a busca de noticias: “Indicacdo Geogrdfica”, “Indi-
cacdo de Procedéncia”, "Denominacdo de Origem”,
“Selo de Origem” e "“ldentificacdo Geogrdfica”. As
duas Ultimas foram incluidas para avaliar o uso de
termos diferentes dos previstos na legislacdo. “Selo de
origem” é uma aproximacdo que procura traduzir o
significado da IG e ndo seria um erro se aparecesse
como sinbnimo das expressdes corretas, enquanto
“Ildentificacdo Geogrdfica” é uma distor¢cdo.

Resultados

O nUmero de reportagens (quase sempre positi-
vas) em jornais/revistas cresceu, ao observar o inicio
do periodo, mas esse aumento ainda ndo é linear.
Uma possivel explicacdo para isso é que os nUmeros
sdo muito condicionados por eventos formais, como
a entrada de um pedido de IG ou o0 anUncio de um
registro. No entanto, fica claro que o assunto comeca

3 A pesquisa completa (CHIMENTO, 2015) apresentava uma
planilha maior e com mais categorias a serem preenchidas. No
entanto, para este artigo, apenas as quatro categorias citadas
foram consideradas.
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a ser percebido como relevante para a sociedade
por suas implicacdes para o desenvolvimento e para
a preservacdo de tradicoes e prdticas locais.

Outro fato importante na andlise de jornais/revis-
tas é a existéncia de muitas notas de colunas, o que
amplia a presenca de assuntos que, muitas vezes,
ndo teriam espaco no noticidrio.

Considerando as 215 matérias coletadas para a
pesquisa, o ano mais significativo & 2012, com 68 no-
ticias. Por sua vez, 2009 foi o mais fraco (15).

70

60

50

40
30
20

10

0
2009 2010 2011 2012 2013
Figura 1 — Reportagens por ano nos jornais e revistas
(Elaboracdo prépria)

Quanto aos erros, o nUmMero € expressivo. Em 135
nofticias (62% do total), é possivel encontrar erros, que
se dividem nestes grupos principais: 1) Erros de infor-
macdo, como usar as expressodes indicacdo geogrd-
fica de procedéncia e identificacdo geogrdfica; 2)
Erros de conceitos, como chamar a IG de certifica-
cdo, confundi-la com marca ou sugerir que a DO é
superior a IP.
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Figura 2 - Presenca de erros nas reportagens de jor-
nais e revistas (Elaboracdo prépria)

Um exemplo do primeiro grupo estd no Jornal
do Comércio, de Porto Alegre (RS), em nota de Da-
nilo Ucha, no dia 15 de marco de 2013, cujo titulo
é: "Erva-mate quer Indicacdo Geogrdfica e DO". O
texto diz: “Ervateiros do Vale do Taquari, responsdveis
por 51% da erva-mate produzida no Rio Grande do
Sul, estdo discutindo um registro de Indicacdo Geo-
grdfica para seu produto. Posteriormente, se buscard
a Denominacdo de Origem (DO) Confrolada”. Vale
lembrar que a DO é uma das espécies da Indicacdo
Geogrdfica e, provavelmente, o texto se referia a ob-
ter primeiro a Indicacdo de Procedéncia.

A superacdo desses problemas passa por uma
capacitacdo ndo apenas dos jornalistas, mas tam-
bém dos assessores de imprensa e dos especialistas,
para que ndo transmitam informacdo errada para a
midia. Um exemplo disso foi o artigo do presidente
do Sebrae, Luiz Barreto, no Correio Braziliense, no dia
14 de novembro de 2013, com o titulo “"Oportunida-
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des no agronegdcio para o pequeno produtor”. No
artigo, a IG é chamada de Indicacdo Geogrdfica
de Procedéncia.

O segundo grupo pode ser observado em repor-
tagem de Jordana Viotto, na Folha de S. Paulo do
dia 10 de outubro de 2010, sobre a expansdo das
Indicacoes Geogrdficas, cujo titulo é: *“Marca da re-
gido ganha espaco”. Outro exemplo é o texto “Café
da Mantiqueira ganha certificacdo”, de Marcos de
Moura e Souza, publicado pelo Valor Econémico no
dia 5 de dezembro de 2011. Por fim, outra ocorrén-
cia desse tipo estd na noticia “Regido conquista a
primeira DO de vinhos e espumantes do pais” (sem
autor apontado), publicada no Jornal do Comércio
(RS), em 18 de setembro de 2012, que considera a DO
recém-conquistada pelo Vale dos Vinhedos como a
"modalidade mais complexa e valiosa” de uma IG.

Algumas consideracdes devem ser feitas sobre
dois tépicos: a diferenciacdo entre DO e IP, bem
como o uso do termo ‘“certificacdo”. No Ultimo caso,
€ mais correto pensar que a Indicacdo Geogrdfica
se constitui, na verdade, num compromisso entre o
Instituto, que confere o registro, e os produtores asso-
ciados, que se comprometem a manter os padrdes.

Também deve ser combatida a ideia de que a
DO é uma modalidade superior de IG, quando seu
valor legal é idéntico ao da IP. Por mais que a Deno-
minacdo de Origem possa ser vista como especial e
frequente na Europaq, principalmente para os vinhos,
muitos produtores que ndo possuem 0s requisitos de
uma DO ndo devem ver a IP como uma opcdo de
menor valor — todas as duas sdo Indicagcdes Geogrd-
ficas, dai a importéncia de reforcar esse conceito.
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Conclusdo

Considerando o seu potencial impacto no desen-
volvimento econdmico e na valorizacdo de tradicoes
locais, a Indicacdo Geogrdfica ganhou visibilidade na
imprensa entre 2009 e 2013, tanto nos jornais/revistas
quanto na televisdo e na internet (CHIMENTO, 2015),
0 que conftribui para que esse ativo de propriedade
industrial seja alvo de interesse de diversos grupos de
produtores no Pais inteiro. Porém, a simplificacdo do
tema é um desafio para gue se possa contar com
a imprensa para estimular o pleno uso da IG como
ferramenta de desenvolvimento regional no Brasil. O
risco de que certos enfoques conduzam a sociedade
a um entendimento indevido sobre o real significado
da IG precisa ser evitado.

Como resultado concreto no campo da simplifi-
cacdo, pode-se dizer que ndo hd problemas com o
uso das palavras “selo” ou “certificado”, desde que
como sinbnimo de IG, IP ou DO, mas se deve com-
bater o uso do termo “certificacdo”, que aparece
com certa frequéncia e pode levar a confusdo com
o trabalho de érgdos certificadores de fato, como
discutido. A referéncia a IG como marca e a divul-
gacdo de que a DO seria uma espécie superior de
IG também sdo erros que precisam ser combatidos.

Caso o relacionamento com os jornalistas ndo
seja intensificado desde agora para explicar os termos
e propor alternativas, corre-se o risco da cristalizacdo
de ideias e expressdes erradas no senso comum, O
gue pode ser um processo irreversivel.

Como resultado da cristalizacdo dos erros no
senso comum, existe um aspecto mais grave: o uso
da IG pode ficar definitivamente comprometido no
Pais, o que impediria a plena realizacdo do potencial
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descrito e j& observado na Europa. Um exemplo: se o
consumidor ndo conhece as expressdes exatas, serd
impossivel reconhecé-las como diferencial ao escolher
um produto em detfrimento de outro.

Outros problemas potenciais sdo 0s seguintes:
a busca pela Indicacdo de Procedéncia pode ser
esvaziada, mesmo quando ela for a melhor opcdo
para determinado grupo de produtores; eventuais in-
feressados podem confundir as marcas de empresas
com a IG de uma regido, embora ambas fenham
funcdes diferentes e complementares; e os produtores
ou consumidores podem esperar que o produto com
IG tenha uma certificacdo do INPI, quando o Instfituto
ndo possui a atribuicdo de avaliar produtos.

Nesse contexto, é preciso que haja investimento
cada vez maior na capacitacdo dos profissionais de
jornalismo para atuar com temas complexos, como a
propriedade industrial e a Indicacdo Geogrdfica, em
particular. A realizacdo de atividades dirigidas para
os jornalistas deve ter linguagem apropriada, foco
nas duvidas e apresentacdo de caminhos para obter
pautas sobre esses temas. Os divulgadores do fema
também devem participar, pois, como visto, muitos
textos com erros partem das prdprias assessorias in-
teressadas no assunto.

Quando se fala na capacitagcdo, seria importan-
te que o trabalho incluisse, num grupo particular, os
produtores, tanto os que atuam como porta-vozes
junto & midia quanto os demais, que precisam co-
nhecer melhor o assunto para usd-lo em suas estraté-
gias de negodcios. Com a capacitacdo dos principais
agentes envolvidos na comunicacdo, focando as
questdes apresentadas nesta pesquisa, fica delinea-
do o caminho para aprimorar as mensagens e contar
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ainda mais com a imprensa para estimular o uso da
IG no Brasil.
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