CONSIDERACIONES SOBRE LAIMAGEN PUBLICAE
IMAGEN PERSONAL




GUIA DE USO:

- Se sugiere que el material sea un recurso de informacion y apoyo.

GUION

* Desde la perspectiva de la unidad de aprendizaje, se considera importante

EXPLlCATlVO compartir con el alumno algunos ejemplos que clarifiquen, por lo que al

PARA EL USO

final de la exposicion, puede abrirse la dinamica de ejemplificar.

- La informacion sustenta la comprension del tema, por lo que se ha

DEL MATERIAL incorporado informacion basica, pero es necesario, promover la discusion
con los alumnos para estructurar el conocimiento.

- El material didactico es una guia de informacion lo suficientemente claray
/ . ) : . .
(2 |a m nas) precisa para complementar la experiencia en clase sobre este medio.




EL MATERIAL SE USA DE LA SIGUIENTE MANERA:
- Se da a conocer lainformacion basica referente al tema.

* Mostrar el material para detonar ejemplos que apoyen la
informacion

- » Cuestionar el concepto
GUION |dentifi T 'pt' tanti del ej |
- Identificar caracteristicas sustantivas del ejemplo
EXPLICATIVO dentificar o » o
- Identificar ejemplos similares en la cultura inmediata del

PARA EL USO alumnado

DEL
MATERIAL VENTAJASY LIMITACIONES:

o - Esta guia, ayudara al docente a preparar y complementar la clase
(2 Flaal naS) con rapidez y claridad. La experiencia visual genera un aprendizaje
significativo que debe reforzarse con otras dinamicas de
interaccion y reflexion con el alumno.

- Sibien es cierto que solo es una guia que puede ser
complementada con otra informacion y esta limitada en su uso al
equipo técnico necesario.




INTRODUCCION

El presente documento, hace una revision al concepto de

Imagen publica e imagen personal.

Se plantea la importancia de entender que somos un
pagquete Informacional que se conforma por diversos
elementos que codifican todo un discurso de emision y
gue es percibido por externos, construyendo lo que con
el paso del tiempo y ante la repeticion del estimulo se

llama: reputacion.



Imagen publica







La PERCEPCION deriva de

una experiencia de los

sentidos
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Por lo tanto, la
IMAGEN

PUBLICA sera:
"La percepcion
compartida

que provoca una
respuesta

colectiva
unificada".




Por diferentes
causas, la

Imagen es

resultado y
producto de un
efecto psiquico




Es un efecto causado en

la mente del individuo




Por consecuencia, se genera

un juicio de valor. Y afectara j

a comprension de lo que
creemos es real. Es decir, lo

dotamos de verdad



Un juicio de valor
provoca rechazo o
a aceptacion a un

hecho o persona.




n de laimagen publica




Se trata de una
ecuacion, que es una
secuencia de ideas,
llamada ECUACION DE
LA IMAGEN.




La imagen es |2
percepcion que
se convierte en
la identidad y
con el tiempo en
reputacion.
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stimulo + Receptor = Percepcion




+ Mente




A

Opinion = Idgntidad




o .

Tiempo =Reputacion




La IDENTIDAD se forma
entonces por la esenciay la

apariencia'




La REPUTACION se

da entonces por una
serie de estimulos y la
decodificacion que hace

un receptor



Al percibir clertos estimulos, el receptor crea
una imagen, emite su opinion y da paso a la
reputacion, que se ve fortalecida por el

lapso de tiempo donde se generd la misma
Identidad.




Ninguna opinion surge de la nada.
Todo deriva de un proceso de
comunicacion que se fue
estableciendo a través de diversos
mensajes enviados




Mujeres y hombres, estan
expuestos al constante
escrutinio del medio. Los
juicios que se establecen, se

convierten en opiniones.



Imagen
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La imagen personal es la identidad que

construye una
iIdea de si misma ante la sociedad.




Construimos
una idea de
nosotros

MISMOS, a
traves de lo
que hacemos.




shutterstock - 461317267

Su funcion se ha prestado para
segmentar a los individuos.
Son una serie de detalles que marcan
un rango o posicionamiento social del
Individuo, influyendo incluso, en su

realizacion personal.



Ejemplo de ello, es el uso de guantes o
sombreros en las cortes de la
monarquia.

Elementos que preservaban el rostro y

las manos, como sefnal de que no




-Somos un pagquete de informacidn, que se
establece a partir de una serie de signos que

codificamos con total conscienciay sin querer.

- Todo ello, provoca en estimulo y una idea de

CONCLUSIONES nosotros mismos.

- ES Importante, ser conscientes de esto, pues
puede jugar a nuestro favor o0 en nuestra

contra.




BIBLIOGRAFIA

Gordoa Gil, Victor. (2002). El Poder de la Imagen Publica. México: Grijalbo. Gordoa, Gil,
Victor. ( 2003). Imagologia. México: Editorial Grijalbo.

Hernandez Rivera, Natalie (2014). Teoria De La Imagen Publica De La Empresa en
Gestiépolis. En linea. Disponible en https://www.gestiopolis.com/imagologia-teoria-de-la-

imagen-publica-de-la-empresa/#autoBarquero

TIPS DE IMAGEN PUBLICA. (2014). ¢ Qué es la imagen publica? En linea. Disponible en
https://tipsdeimagen.wordpress.com/2014/01/20/que-es-la-imagen-publica/

Imagenes de uso gratuito y abierto en Pixabay.






