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Marian Gierula

Spoteczny odbior i funkcjonowanie mediow
w Zaglebiu Dabrowskim
w okresie transformacj (1989—1999)

Uwagi wstepne

Transformacja systemu medialnego w Polsce byla nierozerwalnie zwigzana
Z og6lnymi zmianami zachodzacymi w kraju od 1989 roku we wszystkich
dziedzinach zycia politycznego, spoleczno-gospodarczego i kulturalnego. Mia-
la jednakze swoje cechy specyficzne, ktore determinowaly stopien oraz tempo
zmian. Wplywalo to na rodzaj i charakter przemian zachodzacych w poszcze-
gélnych segmentach systemu medialnego, tj. prasy, radia i telewizji. Chodzi
tu przede wszystkim o odmienne podejscie do przeobrazen lub likwidacji
istniejagcego przed 1989 rokiem systemu mediow prasowych i elektronicznych.
W wypadku prasy przyjeto zalozenie stworzenia swobodnego rynku w tym
segmencie mediow. Podstawowa decyzja w tej dziedzinie byla likwidacja
Robotniczej Spoldzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksiazka-Ruch”. Nie stworzono
zadnych ograniczen prawnych czy ekonomicznych dla proceséw koncentracji
czy tez penetracji polskiego rynku prasowego przez zagraniczny kapital.
Konsekwencja Owczesnych decyzji jest obecne zmonopolizowanie znacza-
cych segmentéw rynku prasowego przez firmy zagraniczne. Dotyczy to
przede wszystkim regionalnej prasy codziennej, prasy kobiecej, miodziezo-
wej, telewizyjnej oraz fachowej. W wypadku medi6w elektronicznych poczat-
kowe zmiany nastgpowaly w kierunku przeksztalcenia panstwowego radia
i telewizji w media o charakterze publicznym. Proces ten nastgpowal bardzo
wolno i z wieloma perturbacjami natury politycznej, zwlaszcza dotycza-
cymi telewizji. Z drugiej strony przyjecie w grudniu 1992 roku ustawy
o radiofonii i telewizji stworzylo ramy oraz podstawy do tworzenia rynku
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w tej dziedzinie mediow w Polsce.  Zakoficzyl si¢ tym samym, do$¢ krotki
(1990—1992), okres zywiotowosci i chaosu na rynku mediéw elektronicznych
w poczatkach transformacji. Nalezy takze wskazaé, iz jedna z podstaw
tworzacego si¢ demokratycznego systemu medialnego w Polsce byto przyjecie
ustawy z kwietnia 1990 roku o uchyleniu ustawy o kontroli publikaciji
1 widowisk, zniesieniu organéw tej kontroli oraz zmianie ustawy Prawo
prasowe. W efekcie tego przedsigwzigcia legislacyjnego ostatecznego ksztattu
nabrala ustawa — Prawo prasowe, ktora reguluje dzialalno$¢ wydawniczo-
-dziennikarska.

Na wstepie nalezy podkresli¢, iz Zaglebie Dabrowskie w swych histo-
rycznych granicach i w obecnym ksztalcie nie posiadalo, i nie posiada,
wlasnej, autonomicznej siatki medialnej. Jedyny tytul prasowy ,,Wiadomosci
Zaglebia”, przeznaczony dla spoleczenstwa Zagl¢bia Dabrowskiego, miat
zawsze szerszy zasi¢g geograficzny. Obejmowal on cala wschodnig czgse
wojewodztwa katowickiego. Medialnie Zaglebie Dabrowskie, wbrew pierwo-
tnym, historycznym granicom, bylo zawsze traktowane jako caloS¢ obszaru na
wschod od Brynicy. Najswiezszym przykladem tego typu podejscia jest zasieg
przestrzenny mutacji zaglebiowskich dziennik6w regionalnych , Trybuny Slas-
kiej” oraz ,Dziennika Zachodniego”. Obejmuja one pewne obszary, ktore nie
mialy nigdy zadnego zwiazku z Zaglebiem Dabrowskim. Dlatego tez rozwdj
i funkcjonowanie mediow na obszarze Zagl¢bia Dabrowskiego nalezy roz-
waza¢ na tle rynku prasy, radia i telewizji bylego wojewodztwa katowickiego,
a obecnie Slaskiego.

Prasa, radio i telewizja
w Zaglebiu Dabrowskim (1989—1999)

Stan mediow zagl¢gbiowskich u progu przemian

Stan adresowanych do ogoétu spoleczenstwa mediow zaglgbiowskich u pro-
gu transformacji przedstawiat si¢ bardzo skromnie. W Sosnowcu od 1956 roku
wydawano ,,Wiadomosci Zaglgbia”. Zawartos¢ tego tygodnika lokalnego od
poczatku lat dziewigédziesiatych zaczela si¢ wyraznie koncentrowac na glow-
nych miastach Zaglebia Dabrowskiego. Badania tego pisma z lat 1995—1996
wskazaly, iz 41% powierzchni przeznaczonej na materialy dziennikarskie
zajmowala tematyka Sosnowca. Kolejne 28,6% — ogolna problematyka
Zaglebia. Pozostalym miastom poswigcono 29,1% powierzchni przeznaczonej
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na materiaty dziennikarskie, a wsi — 1,4%!. Ten model informowania miatl
swoja genez¢ m.in. w podziale administracyjnym kraju sprzed 1975 roku, kiedy
to siedziby redakcji lokalnych byly z reguly w miastach powiatowych. Dla
mieszkancoOw subregionow informacje z tych malych stolic mialy jakie$
znaczenie — tam skupialo si¢ zycie spoleczne, kulturalne, ekonomiczne. Brak
przed 1989 rokiem konkurencji na lokalnych rynkach medialnych stan ten
utrwalat. Obszar wojewodztwa katowickiego miatl swoja specyfike na tle
pozostalych wojewodztw. Jedynie na tym terenie ukazywalo si¢ tak wiele
tygodnikow lokalnych, ktore swym zasiggiem przestrzennym obejmowaly
praktycznie (poza Katowicami) caly obszar tego wojewodztwa. Ich jedno-
razowy naklad u progu transformacji osiagal niemal 400 tys. egzemplarzy.
Sytuacja ta wyraznie determinowala rozwoj prasy lokalnej w wojewodztwie
katowickim w dobie transformacji, nie wykluczajac w tym wzgledzie takze
Zaglebia Dabrowskiego.

Zaglebie Dabrowskie bylo takze dos¢ intensywnie penetrowane dzienni-
karsko przez dzienniki regionalne, jednakze zaden z nich nie wydzielal na
swych lamach kolumn poswigconych wylacznie temu obszarowi. Podobnie
mozna oceni¢ media elektroniczne w postaci Radia Katowice i Telewizji
Katowice, ktore teren ten traktowaly jako jeden z wielu, w znacznie szerszym
obszarze swojego funkcjonowania.

Prasa w Zaglgbiu Dabrowskim i uwarunkowania jej rozwoju

Zywiolowo$¢ i dynamizm systemu prasowego w Polsce, obserwowane
od 1989 roku, dotycza przede wszystkim jego poziomu lokalnego. Wynika to
z faktu, iz ten segment prasy byl najstabiej rozwiniety. Kilkadziesiat tytutow,
istniejacych do okresu przemian, nie zaspokajalo w zadnej mierze zapo-
trzebowania na tego typu pras¢. Stad tez okolo 2 tys. tytuléw, wydawanych
obecnie (w poszczegolnych latach liczba ta si¢ zmienia w granicach od 1,6 do
2,5 tys. pism — trudno ja sprecyzowaé ze wzgledu na brak dokladnych
statystyk prasy w poszczegOlnych regionach), przywrocito jedynie naturalny,
zgodny z oczekiwaniami i aspiracjami spolecznosci lokalnych, stan rzeczy.
Oczywiscie sytuacja w poszczegdlnych regionach Polski jest bardzo zréz-
nicowanaZ.

Czynnikami sprawczymi powstawania tytuléw prasy lokalnej byly przede
wszystkim wydarzenia polityczne (wybory do Sejmu w 1989 roku, wybory

1 Zawartosé ,,Wiadomosci Zaglebia” oraz wybrane elementy spolecznego ich odbioru. Red.
M. Gierula, B. Grzonka, M. Jachimowski [raport z badar]. Sosnowiec 1996.

2 W. Chorazki: Polskie media lokalne i sublokalne (1989—1999). ,,Zeszyty Prasoznawcze’
1999, nr 1—2, s. 59—82.
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samorzadowe), zapotrzebowanie wladz administracyjnych i samorzadowych
na posiadanie tego typu periodykow, aktywno$¢ poszczegblnych spolecznosci
lokalnych, jak rowniez komercyjne traktowanie zakladanych tytutéw. O po-
wstaniu prasy samorzadowej jako istotnego segmentu wspodlczesnej prasy
lokalnej w Polsce (okolo 1/3 wszystkich tytutéw) zadecydowaly czynniki
o charakterze prawno-politycznym. Bylo to uchwalenie przez sejm trzech
ustaw, ktore stworzyly ogoélne warunki jej funkcjonowania i rozwoju. 8 III
1990 roku przyjeto ustawe o samorzadzie terytorialnym, ktéra przyspieszyta
proces decentralizacji panstwa. Ustawa stworzyla organy stanowiace i kontrol-
ne w gminie — rady gmin (miast) oraz zarzady gmin (miast) jako organy
wykonawcze. Gminie nadano osobowos¢ prawna oraz samodzielno$é, a jej
mieszkancy utworzyli z mocy prawa wspdlnote samorzadowa. Drugim aktem
prawnym byla, wspomniana powyzej, ustawa z 22 III 1990 roku o likwidacji
Robotniczej Spotdzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksiazka-Ruch” — dotychczaso-
wego dysponenta i wydawcg wigkszosci ogolnoinformacyjnych tytutow ogol-
nokrajowych, regionalnych i lokalnych. Stymulujaco na rozwdj prasy, w tym
takze samorzadowej, wplynelo takze zniesienie cenzury. Samorzad lokalny
mogl bez przeszkod staé sig wydawca gazet3.

Oceniajac rozw0j prasy lokalnej w Zaglebiu Dabrowskim w latach
1989—1999, trzeba przede wszystkim wskazaé, iz przebiegal on nieco ina-
czej niz na pozostalych obszarach wojewddztwa katowickiego. W latach
1989—1990 przyrost tytutow lokalnych byt bowiem w skali regionu zwigzany
przede wszystkim z prasa wydawana przez komitety obywatelskie. Rozwdj
prasy lokalnej tego typu nie trwal dlugo i wigkszo$¢ tytutéw upadta. Na terenie
Zaglebia Dabrowskiego bylo to raczej zjawisko marginalne. W miastach
zaglebiowskich powstaty bowiem w latach 1990—1992 gazety samorzadowe:
»AB-Aktualnosci Bedzinskie” (Bedzin), ,,Echo Czeladzi” (Czeladz), ,Kurier
Miejski” (Sosnowiec), ,,Glos Wojkowic” (Wojkowice). Podobnie sytuacja
wygladata na obszarach Zaglgbia Dabrowskiego, w szerokim jego pojmowa-
niu. Gazety lokalne zwiazane z wladza lokalna zacz¢to w tym samym czasie
wydawaé w Stawkowie (,,Kurier Stawkowski”), Ogrodziencu (,,Gazeta Ogro-
dzieniecka”), Olkuszu (,,Przeglad Olkuski”), Lazach (,Echo Laz”), Wol-
bromiu (,Wiesci Wolbromskie™), Siewierzu (,,Gazeta”), Zawierciu (,,Gazeta
Zawiercianska”), Kluczach (,,Echo Klucz”). Trzeba w tym miejscu wskazac,
iz w drugim pod wzgledem wielkoéci miescie Zaglebia, jakim jest Dabrowa
Goérnicza, nie powstala gazeta lokalna, ktora by funkcjonowala na rynku
wydawniczym dhluzej niz rok. Wszystkie inicjatywy byly raczej epizodyczne
i nietrwale (np. ,,Dabrowskie Wiesci”, ,,Przeglad Dabrowski”). Mozna zatem

3 M. Gierula, M. Jachimowski: Zmiany mediow i dziennikarstwa lokalnego w Polsce
(prasa, radio, telewizja). W: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989---1995. Red. G. Kopper,
1. Rutkiewicz, K. Schliep. Krakow 1996, s. 89---100.
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stwierdzi€, iz powstale na poczatku lat dziewigCdziesiatych tytuly lokalne
okreslity kondycj¢ tego typu prasy przez caly okres transformacji. Nowe ini-
cjatywy w tym zakresie praktycznie si¢ nie pojawity. Nalezy takze wskazaé¢ na
kilka cech charakterystycznych dla rynku prasowego Zaglebia Dabrowskiego
1terenéw z nim zwiazanych, do ktorych trzeba zaliczy¢: a) zarowno aktywno$é
wydawnicza organizacji zwigzkowych, jak i administracji zakltadowej, zwlasz-
cza w Dabrowie Gorniczej (,,Wolny Zwiazkowiec”, ,,Prosto z mostu”, , Glos

Przyjazni”, ,,Panorama Hutnicza”); b) aktywno$¢ wydawnicza partii i orga-

nizacji lewicowych, szczegdlnie w Dabrowie Gorniczej, Bedzinie i Sosnowcu

(,Zaglebiak”, , Brzask”, ,Biuletyn Informacyjny SdRP”, ,Lewa marsz”);

c) funkcjonowanie wydawnictw mito$nik6w regionu oraz instytucji kultural-

nych (,,Ekspres — Magazyn Zaglebiowski”, ,,Zwierciadlo”, ,Raptularz Kul-

turalny”, ,, Echo Dabrowy Goérniczej”); d) oddziatywanie prasy hobbystycznej

i branzowej (,,Magazyn Numizmatyczny”, , Tradycja”, ,Turystyka”, , Wielka

Turystyka”, , Cumulus”, , Czterdziestka”); e) staba aktywnosé¢ prywatnego

biznesu w zakiadaniu prasy lokalnej (Dabrowa Gornicza — ,, Dabrowiak”;

Zawiercie — ,Jura”, ,Ziemia Zawiercianska”). W polowie lat dziewig¢édzie-

siatych, podobnie jak w calym wojewodztwie katowickim, zaczely powstawac

gazety parafialne: w Czeladzi (,, Wspolnota™), Dabrowie Gorniczej (,,Dziewiata

i pol, czyli...”, , Postaniec Maryi”), Sosnowcu (,,Stuga Rodzin”, ,Zagorza-

nin”), Olkuszu (,,Pok6j wam”) oraz w Zawierciu (,,Arka”)*. Jest rzecza cha-

rakterystyczna, iz w catym okresie transformacji nie podj¢to proby stworzenia
dla Zaglebia Dabrowskiego gazety codziennej. Jak si¢ wydaje, przyczyny sa
rézne. Do najwazniejszych nalezy zaliczyc:

— zmniejszajace sic w omawianym okresie zainteresowanie prasa codzienna
o charakterze ogdlnoinformacyjnym, co powoduje spadek naktadow dzien-
nikow regionalnych, zmian¢ czgstotliwosci ich wydawania lub wrecz ich
likwidacje; bylo to zjawisko ogolnopolskie, ktére dotyczyto takze ,, Trybu-
ny Slaskiej”, ,Dziennika Zachodniego” czy ,,Wieczoru”;

— procesy transformacyjne spoleczenstwa polskiego we wszystkich dziedzi-
nach sprawily, iz znacznych jego segmentow nie sta¢ na zakup prasy
codziennej; z drugiej strony dostosowywanie si¢ do zmian wymaga
zwigkszonej aktywnosci zawodowej, ekonomicznej, co odbywa si¢ kosztem
czasu wolnego, ktdry mozna bylo w przesziosci przeznaczy¢ na lekture
gazet;

— rozbudowa systemu mediéw elektronicznych w postaci réznego typu
program6w radiowych i telewizyjnych; podstawowe potrzeby informacyjne
sa zaspokajane za posrednictwem tego typu mediow, za ktore placi si¢

4 Katalog prasy polskiej, roczn. 1991/1992, 1993, 1994. Krakow; Katalog mediéw polskich,
roczn. 1995--1998. Krakow 1998 Katalog prasy-radia-telewizji wojewddztw: bielskiego, czesto-
chowskiego, katowickiego, opolskiego, roczn. 1991, 1992/1993, 1994. Katowice.
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stosunkowo niewiele (abonament radiowo-telewizyjny) lub wcale nie uisz-

cza si¢ oplat (radiofonia prywatna roznego typu);

— stabos¢ rynku ekonomicznego, zdolnego w takiej skali geograficznej
utrzymac pismo codzienne; prowadzone w tym zakresie wieloletnie badania
wskazuja, iz zaleznie od roku okolo 25—30% firm nie wydaje zadnych
srodkow na reklamg¢ i promocje, dalszych 40% czyni to w bardzo
ograniczonym zakresie (1% obrotow); stad tez ewentualne inicjatywy
prasowe zwiazane z zalozeniem dziennika bylyby obarczone zbyt duzym
ryzykiem, zwlaszcza w aspekcie ekonomicznym.

Konsekwencja takiego stanu rzeczy jest fakt, iz Zaglgbie Dabrowskie jest
obslugiwane informacyjnie przez dzienniki regionalne w postaci , Trybuny
Slaskiej” oraz ,Dziennika Zachodniego”. Obie wydaja mutacje zaglebiowskie
dla tego obszaru. Traktuja jednakze ten teren znacznie szerzej (zwlaszcza
,Trybuna Slaska™). Oba dzienniki koncentruja si¢ na najwigkszych miastach,
a tymi sa wlasnie miasta zaglgbiowskie (Sosnowiec, Dabrowa Gornicza,
Bedzin). Pod koniec 1998 roku podjeto takze probg wydawania konkurencyj-
nych tytulow lokalnych dla ,Wiadomosci Zaglgbia” w postaci ,,Nowego
Zaglebia” (pazdziernik 1998) i ,,Pulsu Zagl¢bia” (grudzien 1998). Ich zawar-
tos¢ tematyczna koncentruje sie na gtownych miastach zaglebiowskich (do-
tyczy to zwlaszcza ,,Pulsu Zaglebia™), chociaz penetracja dziennikarska doty-
czy rowniez terenOw w szerokim rozumieniu Zagl¢bia Dabrowskiego (cha-
rakterystyczne jest to dla zawartosci ,,Nowego Zagle¢bia”). Inicjatywy te maja
sondazowy charakter i trudno przesadzi¢ o ich stabilnej pozycji na rynku
czytelniczym. Nalezy takze dodac, iz dla diecezji sosnowieckiej wydawane sa
»Sosnowieckie Wiadomosci Diecezjalne” oraz mutacja diecezjalna jako doda-
tek do czestochowskiej , Niedzieli”.

Media elektroniczne

Inicjatywy zwigzane z mediami elektronicznymi w Zaglebie Dabrowskim
dotyczyly wylacznie Radia Rezonans, zalozonego w styczniu 1995 roku.
Wiascicielem rozglosni sa Gmina Sosnowiec oraz Uniwersytet Slaski®. Poczat-
kowo bylo to radio przeznaczone wylacznie dla mieszkanicow Sosnowca. Od
1998 roku rozglosnia ta przeksztalca si¢, w aspekcie informacyjnym, w radio
calego Zaglebia Dabrowskiego (w historycznie, wgzszym znaczeniu), zwlaszcza
jego najwickszych miast. Stad pochodzi zdecydowana wigkszos¢ wiadomosci
i materialow publicystycznych. Przyczyny sa przede wszystkim natury ekono-
micznej, gdyz radio ogdlnozaglgbiowskie byloby z pewnoscia atrakcyjniejsze

S M. Gierula: , Kurier Miejski" i Radio Rezonans na tle rozwoju mediow lokalnych.
W: ,,Rocznik Sosnowiecki 1998”. Sosnowiec 1999, s. 128—141.
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pod wzgledem reklamowym dla miejscowego, ale i regionalnego biznesu.
Spopularyzowanie Radia Rezonans na tym zwigkszonym obszarze wymaga
czasu — wskazuje na to praktyka innych stacji lokalnych w tym regionie
— 1 nie bgdzie sprawa latwa. Zalezy to przede wszystkim od tego, w jakiej
mierze odbiorca tej rozglo$ni otrzyma tresci (w postaci wiadomosci, publicys-
tyki i informacji uzytecznych), ktérych nie dostarczaja mu inne stacje radiowe
O SzZerszym zasi¢gu przestrzennym.

Spoleczny odbior medidow w Zaglebiu Dabrowskim
w okresie transformacji

Poczatek transformacii

Zasieg medium, czyli stopien, w jakim dociera do danej zbiorowosci,
wskaznik wyrazony zwykle liczcbowo, ma kilka wymiaréw. Mozna wiec mowié
o zasiggu geograficznym, majac na mysli stopien, w jakim medium odbierane
jest przez mieszkancow réznych czesci kraju i nawet §wiata, oraz o zasiggu
spolecznym, ktory wyznaczany jest przez stopien, w jakim medium odbieraja
poszczegllne kategorie spoleczne i demograficzne danej populacji, a takze
przez okreslone grupy spoleczne czy czlonkow organizacji. Zasiegi swiadcza
o dostgpnosci i atrakcyjnosci medium wsrod okreslonego segmentu publiczno-
sciS.

Spoleczny odbior mediow w Zaglebiu Dabrowskim w okresie transformacji
byt niewatpliwie determinowany ich recepcja na tym obszarze u progu
przemian oraz obstuga informacyjna tego terenu przez media o zasiggu
regionalnym i ogélnokrajowym.

Omawiajac zmiany spolecznego zasiggu mediow na obszarze Zaglebia
Dabrowskiego, przedstawi¢ je poroOwnawczo na podstawie wynikow badan
z lat 1991/1992, 19951 19997. Pozwala to na okreslenie trendow i prawidtowo-
§ci w spolecznej percepcji srodkow masowego przekazu przez spoleczenstwo
tego terenu. Na poczatku okresu przemian kontakt odbiorczy z mediami,
ktorych zawartos¢ tresciowa zostala nastawiona na obstug¢ informacyjna
ludnosci Zaglebia Dabrowskiego, byl wysoki. Nie odbiegal od sredniej
dla calego wojewodztwa katowickiego. Najwigksze znaczenie mialy w tym

6 J. Mikutowski Pomorski, Z Necki: Komunikowanie skuteczne. Krakow 1983.

7 Badania Zakladu Dziennikarstwa Uniwersytetu Slgskiego w Katowicach oraz PBS i SR
,Silesian Media” z lat 1991, 1992, 1995, 1999 nad prasq i dziennikarstwem lokalnym w Polsce
[raporty z badan — Archiwum Zakiadu Dziennikarstwa US). Katowice.



394 Marian Gierula

wzgledzie dzienniki regionalne, ktére byly czytane w 1991 roku z rézna
cz¢stotliwo§cia przez 80% mieszkancow (,,Dziennik Zachodni” — 80,4%,
»Irybuna Slaska” — 78,7%). Popotudniéwka , Wieczor” docierata do blisko
co drugiego (46,8%) mieszkanca Zaglebia. Nieco tylko mniejsza popularnoscia
cieszyl si¢ katowicki ,,Sport” (30,3%). Czytelnictwo prasy lokalnej, ktore
w znacznej mierze ograniczato si¢ do ,Wiadomosci Zaglebia”, deklarowalo
53,3% mieszkancow tego obszaru powyzej 14. roku zycia. Najpopularniejszym
czasopismem byla na tym terenie ,Panorama” z blisko 60-procentowym
(58,2%) zasiggiem spolecznym. Badania z 1992 roku wskazywaly, iz z mediow
ogolnopolskich najwigksza popularnosciag wérdéd dziennikéw w Zaglebiu cie-
szyla si¢ ,,Gazeta Wyborcza” (69,4%), ,,Rzeczpospolita” (37,8%) oraz ,, Trybu-
na” (14,3%). Pozostale dzienniki ogolnopolskie nie przekraczaly 8% zasiggu
spotecznego (,Nowy Swiat” — 7,1%, ,Nowa Europa” — 6,1%, ,,Sztandar
Mtodych” — 6,1%). Wsrod czasopism najpopularniejsze byly pisma ,,opinii’":
,»Nie”, | Polityka”, , Wprost”. Nieco tylko mniejsza popularnoscia cieszyty sie
stare i nowe pisma kolorowe skierowane przede wszystkim do kobiet, takie
jak: ,,Twoj Styl”, ,,Panorama”, ,Przyjaciotka” czy zaczynajace podbijaé rynek
czytelniczy czasopisma w postaci ,,Poradnika Domowego” czy ,,Pani”. Znacze-
nie rynkowe na tym terenie mialy takze dwa najwig¢ksze tygodniki katolickie
,Niedziela” i ,,Gos¢ Niedzielny”.

Na poczatku przemian model czytelnictwa prasy w Zaglebiu Dabrowskim,
podobnie jak w calym wojewodztwie katowickim, byl nastgpujacy: przecigtny
mieszkaniec czytal przede wszystkim dziennik regionalny (,,Dziennik Zacho-
dni” lub ,Trybune Slaska”), nierzadko oba lacznie (prawie 40-procentowe
wspolczytelnictwo). Lektura ta byla laczona z odbiorem jednego dziennika
ogolnopolskiego oraz kontaktem z ogolnoinformacyjnym tytutem prasy lokal-
nej (przede wszystkim ,Wiadomosci Zaglgbia”). Ten zestaw tytulow byt
uzupelniany odbiorem 2—3 czasopism o zasiggu ogélnokrajowym.

Media elektroniczne na poczatku lat dziewigédziesiatych nie ulegly tak
szybkiemu procesowi zmian jak prasa. Dlatego tez nie dziwi fakt, iz mieszkan-
cy Zaglebia mieli kontakt przede wszystkim z mediami publicznymi o zasi¢gu
ogdlnopolskim i regionalnym. Odbior telewizji w ogdle deklarowalo 99%
mieszkancow. Najbardziej popularne byly programy ogoélnopolskie (TV1
— 96,9%, TV2 — 84,7%). Kontakt z regionalng Telewizja Katowice de-
klarowato 71,4% mieszkancéw Zaglebia. W 1992 roku czesciej niz co piaty
(21,4%) badany w tymze roku stwierdzil, ze oglada telewizj¢ satelitarna.
Wsrod stacji radiowych w zakresie zasiggu spolecznego zdecydowanie domino-
walo Radio Katowice (84,4%). Sposrod ogdlnopolskich programoéow radio-
wych najwieksza popularnoscia na tym obszarze cieszyt si¢ III Program PR
(54,1%). Deklaracje kontaktu z innymi ogoélnopolskimi programami radio-
wymi byly zdecydowanie rzadsze (Program IV PR — 29,5%, Program 1 PR
— 27,9%).
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Na przetomie dekady

W polowie lat dziewigcdziesiatych sytuacja spolecznego odbioru medidw
ulegla wyraznej zmianie. Percepcja i kontakt odbiorczy z poszczegblnymi
segmentami Srodk6w masowego przekazu ulegly dyferencjacji. Mozna wskazaé
na kilka najwazniejszych zjawisk, ktore mialy na to wplyw: zjawisk natury
ekonomiczno-spotecznej, socjologiczno-kulturowej jak i technicznej. Po pierw-
sze, ograniczenie kontaktu czytelniczego z prasa ogdlnoinformacyjna, spowo-
dowane glownie peuperyzacja znacznych kregow spoleczenstwa. Przecigtnego
obywatela nie bylo sta¢ na kupno dotychczasowego zestawu czytanych
tytulow, musial go wrecz drastycznie zredukowaé. Dostosowywanie sie do
zmienionych warunkow zycia ekonomicznego, wigksza konieczno$¢ samodziel-
nego dbania o warunki materialne rodziny sprawily, iz skroceniu ulegl czas
wolny przeznaczany poprzednio m.in. na czytelnictwo prasy. Po drugie,
segment prasowy rynku medialnego ulegt wielokrotnemu zwigkszeniu i zroz-
nicowaniu. Bardzo bogata oferta rynkowa sprawita, iz waskie grupy odbiorcze
o odmiennych zainteresowaniach znajduja na rynku tytuly przeznaczone tylko
dla nich. Po trzecie, wejScie na rynek wydawcow zagranicznych sprawilo, iz
proponowane przez nich tytuly, zwlaszcza prasy kobiecej i mlodziezowe;j,
doprowadzily do upowszechnienia si¢ modelu ,,obrazkowej” percepcji prasy.
Na rynku zaczgly dominowac tytuly przeznaczone dla masowego odbiorcy,
co stanowito w znacznej mierze odpowiedz na zapotrzebowanie konsumpcyj-
nego spoleczenstwa, przynajmniej duzych jego odlamoéw. Tego typu prasa
nadawala si¢ bardziej do ogladania niz do czytania. Wyraznemu ograniczeniu
uleglo znaczenie prasy ,,opinii”. Zestaw tego typu pism nie zwigkszyl swego
potencjatlu. Po czwarte, niewspolmiernie do poczatku lat dziewigcdziesiatych
wzbogacit si¢ rynek mediow elektronicznych, zwlaszcza rozgtosni radiowych,
a w drugiej czesci dekady takze programow telewizyjnych. Oferta tego
rynku przekracza mozliwosci zapoznania si¢ przecigtnego obywatela z jej
bogactwem i zroznicowaniem. Walka o odbiorcOw sprawia, iz media tego
typu, niezaleznie od formy wiasnosci, upodabniaja si¢ do siebie. Odbywa si¢
to w znacznej mierze kosztem obnizenia poziomu proponowanej oferty
programowe;j.

Wszystkie te procesy i zjawiska mialy takze wplyw na odbior spoleczny
mediéow w Zaglebiu Dabrowskim. Wyraznie ograniczony zostal kontakt
czytelniczy z dziennikami zaréwno regionalnymi, jak i ogolnopolskimi.
,Dziennik Zachodni” i ,Trybuna Slaska” stracity na tym obszarze 40%
(w stosunku do stanu z 1991 roku) swoich dotychczasowych czytelnikow.
,,Gazeta Wyborcza” i ,,Rzeczpospolita” poniosly jeszcze wigksze straty czytel-
nicze (Srednio okolo 50% w stosunku do 1992 roku). Dzienniki regionalne
byly w dalszym ciagu najpoczytniejszymi dziennikami tego terenu i docieraly
srednio (kazdy z osobna) do 46% mieszkancow Zaglebia powyzej 14. roku
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zycia. ,,Gazeta Wyborcza” byla czytana przez nieco wigcej niz co trzeciego
mieszkanca tego obszaru, a ,Rzeczpospolita” przez co siddmego. Pewna
popularnos¢ zdobyt takze na tym terenie ,,Super Express”. Jego czytelnictwo
deklarowato 20% badanych. Pozostale dzienniki ogélnopolskie, ale i regional-
ne (,,Wieczor”), zostaly zepchnigte na margines rynku czytelniczego. Zasieg
spoleczny poszczegolnych tytuléow nie przekraczal 5%. Wyraznej zmianie
ulegt model czytelnictwa dziennikoéw, zwlaszcza regionalnych. Wsrod ich
audytoriow zaczal dominowac czytelnik majacy z nim kontakt raz w tygodniu
(zwlaszcza w piatek) lub dorywczo. Bardzo drastycznemu ograniczeniu uleglo
takze zjawisko wspolczytelnictwa réznych dziennikéw. Znaczenie czytelnicze
prasy lokalnej uleglo takze zawegzeniu, co wiazalo si¢ przede wszystkim
z ograniczeniem kontaktu odbiorczego z ,,Wiadomosciami Zaglebia”, ktore
nie bylo rekompensowane wzrostem czytelnictwa nowych tytutow lokalnych,
zwlaszcza samorzadowych, powstalych na tym terenie na poczatku dekady.
W 1995 roku zasi¢g czytelniczy ,,Wiadomosci Zaglebia” byt jeszcze na tym
terenie prawie 3-krotnie wyzszy niz wszystkich pozostatych tytutow lokalnych.
Czytelnictwo periodykow lokalnych w 1995 roku deklarowat prawie co piaty
mieszkaniec Zaglgbia Dabrowskiego. Ze wzgledu na szeroka ofert¢ czasopism
ogolnopolskich nie bylo wyraznych liderow rynkowych. Zacz¢ly jednakze
dominowaé czasopisma kobiece przeznaczone dla przecigtnej odbiorczyni,
takie jak: , Tina” (13,7%), ,,Pani domu” (12,9%), ,,Naj” (11,5%). Wyraznemu
ograniczeniu uleglo znaczenie czytelnicze tygodnikow ,,opinii” (,,Polityki”,
~Wprost”, | Nie” — srednio 10%) oraz tygodnikoéw katolickich w postaci
,Goscia Niedzielnego” (7,9%), a zwlaszcza , Niedzieli” (2,9%).

Na obszarze Zaglebia Dabrowskiego w potowie lat dziewig¢édziesiatych
mozna bylo odbiera¢ ponad 20 rozglosni radiowych o bardzo zréznicowanej
ofercie programowe;j. Byly to zar6wno stacje publiczne katolickie, jak i komer-
cyjne o zasi¢gu lokalnym, regionalnym i ogélnopolskim. Na rynku liczyto si¢
jednakze tylko kilka stacji. Sposrod 5 najczesciej stuchanych rozglosni (Radio
RMF — 42 4%, Radio Katowice — 38,1%, Program I PR — 23%, Radio Zet
— 20,1%, Program III PR — 15,1%) jedynie publiczne Radio Katowice
w swojej ofercie programowej zwigzane bylo cz¢sciowo z Zaglebiem Dabrow-
skim. Wszystkie pozostate stacje mialy charakter ogoélnopolski, a pozostate
regionalno-lokalne stacje komercyjne cechowat na tym terenie dos¢ ograniczo-
ny zasieg spoleczny (Radio Flash — 7,2%, Radio Top — 4,3%). Dotyczylo
to takze jedynej na tym terenie rozglosni lokalnej w postaci Radia Rezonans
(4,3%). Nalezy takze dodac, iz w Zaglebiu Dabrowskim ogélnopolskie radio
katolickie Maryja moglo liczy¢ jedynie na 6,5% stuchaczy.

Polowa lat dziewieédziesiatych to dopiero okres poczatkowy zmian na
rynku telewizyjnym. Nie dziwi zatem fakt, iz nadal najcz¢sciej ogladanymi
programami telewizyjnymi byly publiczne stacje zarowno ogolnopolskie, jak
i regionalne. W 1995 roku ogladalnos¢ I i II programu Telewizji Polskiej



Spofeczny odbidr i funkcjonowanie mediow... 397

deklarowalo w Zaglebiu 95% mieszkancow powyzej 14. roku zycia. Telewizja
Katowice cieszyla si¢ popularnoscia wsrdd 3/4 spoleczefistwa tego terenu.
Nadajaca od grudnia 1992 roku Telewizja Polsat mogla liczyé na zainteresowa-
nie co drugiego (49,6%) mieszkanca Zagl¢bia. Wyraznie ustabilizowalo si¢, na
poziomie okolo 20%, znaczenie telewizji satelitarnej, ogladanej za pomoca
samodzielnych anten lub telewizji kablowe;j.

Koniec dekady lat dziewig¢édziesiatych

W drugiej polowie lat dziewigcdziesiatych wystapila wyrazna stabilizacja
zarowno spolecznego odbioru prasy, jak i radia z pewnymi tendencjami
ograniczania kontaktu odbiorczego. Najwigksze zmiany zaszty na rynku
telewizyjnym, co wiazato si¢ przede wszystkim ze zwigkszona oferta tego rynku
w postaci programow polskojezycznych zagranicznych nadawcéw oraz z wigk-
sza konkurencja wsréd polskich stacji telewizyjnych o zasi¢gu ponadregio-
nalnym.

Rozwdj prasy codziennej w dalszym ciagu ograniczaja czynniki natury
spoleczno-ekonomicznej (m.in. brak srodkow finansowych, ograniczony czas
wolny, dostosowywanie si¢ do zmian transformacyjnych). Na rynku prasy
codziennej w Zaglebiu Dabrowskim nadal dominuja , Dziennik Zachodni”
oraz , Trybuna Slaska”. Ich zasigg czytelniczy jest tu prawie identyczny
i przekracza nieznacznie 40% dla kazdego z nich. Stracily na znaczeniu,
w porownaniu do 1995 roku, ,Gazeta Wyborcza” (23,2%) oraz ,,Super
Express” (10,6%) wobec ustabilizowanej pozycji, w granicach 8%, , Rzecz-
pospolitej”. Pozostale dzienniki ogolnopolskie maja na tym terenie mar-
ginalne znaczenie. Jedynie ,, Trybuna” osiagneta 1,4-procentowy zasigg spo-
leczny. Takze ogolnotematyczna prasa lokalna tylko nieznacznie zwigkszyla
swoj zasi¢g spoleczny — do 26,1%. Nalezy to. przede wszystkim wigzac
z pojawieniem si¢ konkurencyjnych wobec ,Wiadomosci Zaglebia” tytu-
léw prasowych w postaci ,,Nowego Zaglebia” i ,,Pulsu Zaglebia”. Na rynku
prasy sublokalnej o zasiggu przestrzennym miasta lub gminy wyraznie
dominuja gazety samorzadowe, ktorych znaczenie spoleczne jest wigksze
w mniejszych osrodkach niz wigkszych miastach Zagl¢bia Dabrowskiego.
Czynniki ekonomiczne wyraznie ograniczaja kontakt mieszkancéow Zagle-
bia z czasopismami o zasiggu ogélnopolskim. Dotyczy to praktycznie wszy-
stkich segmentow rynku prasowego. Tylko nieliczne tytuly (np. ,,Polityka”)
ciesza si¢ popularnoécia przekraczajaca 10% mieszkafcow tego terenu. Po-
zostale najpoczytniejsze czasopisma zaré6wno masowe, jak i ,,opinii”’ moga
liczy¢ na zasi¢g spoleczny w granicach 6—9%. (,,Claudia”, ,Naj”, ,Nie”,
,Pani domu”, , Przyjaciotka”, , Tina”, ,,Twoj Styl”, ,Wprost” oraz ,Zycie na
goraco”.
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Bardzo nieznaczne zmiany (poza wejsciem na rynek w 1999 roku Radia
Karolina) zaszly na terenie Zagl¢bia Dabrowskiego w odbiorze stacji radio-
wych. Mozna méwi¢ o 4 grupach rozglosni, ktorych zasieg spoleczny jest
zblizony na tym obszarze. Do pierwszej nalezy zaliczy¢é ogblnopolska komer-
cyjna rozglosni¢ RMF (47,2%), mikroregionalne prywatne Radio Karolina
(38%) oraz publiczne regionalne Radio Katowice (35,2%). Druga grupe
tworza stacje radiowe, ktore ciesza si¢ popularnoscia w granicach 12—23%
(Radio Zet, Program I PR, Program III PR oraz Radio Top). Do trzeciej
grupy naleza stacje, ktorych pozycja rynkowa na tym terenie oscyluje
w granicach 3—6% (Radio Flash, Radio Maryja, Program II PR, Radio
Rezonans). W czwartej grupie znajduja si¢ komercyjne rozglosnie lokalne,
ktore sa shuchane na obrzezach (od zachodu i poilnocy) Zaglebia Dabrow-
skiego. Jednakze ich znaczenie spoleczne nie przekracza 1%, jest wiec margi-
nalne.

Zmiany na rynku telewizyjnym pod koniec lat dziewigédziesiatych byly
zwiazane z nast¢pujacymi zjawiskami. Mimo iz publiczne programy ogolno-
polskie sa w dalszym ciagu najbardziej ogladane, to jednakze ich znaczenie
spoleczne uleglo zauwazalnemu ograniczeniu (TVP 1 — 84,6%, TVP 2
— 70,4%). Dotyczy to takze regionalnej Telewizji Katowice, ktorej zasigg
spoleczny w Zaglebiu Dabrowskim wynosi jedynie 40% 1 wyraznie si¢
zmniejszyl w stosunku do roku 1995 (o 45%). Zbieznos¢ oferty programowej
sprawia, iz zasieg spoleczny ogolnopolskich stacji w postaci Telewizji Polsat
oraz TVN jest porownywalny i waha si¢ srednio w granicach 63%. Z pozo-
stalych stacji telewizyjnych znaczenie rynkowe maja jedynie: RTL 7, TV
Polonia, Polsat 2. Trzeba jednak nadmienié, iz mieszkancy Zaglebia deklaruja
kontakt odbiorczy z kilkudziesi¢gcioma programami telewizji satelitarne;j.
Zdecydowana ich wiekszoS¢ nie przekracza 1% zasiegu spolecznego na tym
obszarze. Istotne jest rowniez, iz jedynie 0,7% mieszkancow Zaglebia Dabrow-
skiego nie oglada telewizji. Biorac pod uwage fakt, ze 8,5% nie stucha
radia, a 4,2% nie czyta zadnej prasy, mozna mowic o wzrastajacej roli mediow
operujacych zasadniczo obrazem jako narz¢dziem komunikowania sig.

Zrédia informacji preferowane
przez mieszkancow Zaglebia Dabrowskiego

Na wybor zrodet informaciji wywiera wpltyw wiele czynnikow, takich jak:
zasieg spoleczny i dostepno$é mediow, uniwersalno$¢ tresci, profesjonalizm
warsztatu dziennikarskiego, stopien utrwalenia na rynku medialnym, zaufanie
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do danego tytutu prasowego, programu radiowego lub telewizyjnego. Odbior-
ca wybiera zazwyczaj ten typ mediow, ktore dostarczaja informacji po-
zwalajacych zorientowac si¢ w otaczajacej rzeczywistosci®. Preferowanie okres-
lonych rodzajéw mediow — jako podstawowych zrédet informacji — wynika
réwniez z zainteresowania odbiorcOw okreslonymi segmentami rzeczywistosci.
Przy nasileniu si¢ wydarzen w skali makro — lub w skali mikro — ktére beda
wywieraly okreslony wplyw na czytelnikow, radiostuchaczy czy telewidzow,
wystapi preferencja mediéw mowiacych o wydarzeniach czesciej i w dostatecz-
nym zakresie.

Prowadzone przez Zaklad Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego i PBS
i SR ,Silesian Media” w latach 1991-—1995—1999 badania w tym zakresie
na obszarze wojewodztwa slaskiego (do 1998 roku na terenie wojewodztw:
bielskiego, czgstochowskiego i katowickiego) wskazuja na kilka zjawisk, ktore
obrazuja, jak poszczegdlne kanaly informacji funkcjonuja w regionalno-
-lokalnym systemie informacji. Wigkszos¢ stwierdzonych tendencji i prawid-
lowosci wystepowalo rowniez na obszarze Zaglebia Dagbrowskiego, ktore
jednak miato swoja specyfike. Po pierwsze, w ciagu calego okresu transfor-
macji niesformalizowany przekaz wiadomosci w postaci ,rozméw z innymi
ludZzmi” utrzymal dominujaca pozycj¢ jako preferowane zrodlo informacji
o sprawach lokalnych. Jednakze ich znaczenie na terenie Zagl¢bia Dabrow-
skiego w poszczegolnych latach bylo wyraznie zroznicowane (Srednio 51,5%)
od 41,8% w 1991 roku do 72,7% w 1995 roku. Duzy zasi¢gg spoleczny
»Wiadomosci Zaglebia” u progu przemian sprawil, iz prasa lokalna w 1991
roku byla wskazywana jako podstawowe zrédlo informacji o sprawach
lokalnych (47,5%). Po drugie, na lokalnym rynku informacji w catym okresie
transformacji istotne znaczenie mialy zawsze media regionalne. Dotyczylo to
szczegélnie dziennikéw regionalnych — |, Trybuny Slaskiej” i , Dziennika
Zachodniego”. Prasa lokalna, mimo swego rozwoju ilosciowego, wyraznie
stracila na znaczeniu jako preferowane zrédio informacji. Jak mozna przy-
puszczaé, wprowadzone mutacje dziennikéw regionalnych staly sie istotna
konkurencja dla prasy lokalnej w dostarczaniu informacji o sprawach najbliz-
szych. W 1999 roku wlasnie te dzienniki byly najbardziej preferowanym
zrédlem informacji o sprawach lokalnych dla mieszkancéw Zaglebia Dabrow-
skiego (wsrod kanalow sformalizowanych). Istotna rol¢ w tym zakresie
odgrywaly takze regionalne media elektroniczne (Radio Katowice i Tele-
wizja Katowice). Jednakze ich rola (w stosunku do 1995 roku) wyraznie zma-
lala (dotyczy to szczeg6lnie Telewizji Katowice). Wzrasta natomiast rola tele-
wizji ogoblnopolskiej, co swiadczy, ze media lokalno-regionalne nie speiniaja

8 M. Gierula, M. Jachimowski: Transformacja prasy na Slgsku (1989—1992).
W: Transformacja prasy polskiej (1989-—1992). Red. A. Stomkowska. Warszawa 1992,
s. 158—169.
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wszystkich oczekiwan w dostarczaniu informacji lokalnych poszczegdlnym
spolecznosciom. Wskazuje to takze na ograniczenie kontaktu odbiorczego
z tymi mediami. Trudno bowiem przypuszczaé, aby telewizja ogélnopolska
mogla systematycznie dostarcza¢ informacji lokalnej, a jej wysoka pozycja
jako preferowanego zrodla informacji o sprawach najblizszych dowodzi, ze
najdrobniejsze informacje w tym wzgledzie, a dotyczace Zaglebia Dabrow-
skiego, sa w opiniach mieszkanicOw uwazane za istotne. Po trzecie, w okresie
transformacji wyraznie poszerzyl si¢ wachlarz zrodel, w ktérych obywatel
moze uzyskac informacje o swoim najblizszym otoczeniu. Jednakze ich pozycja
na rynku informacyjnym jest bardzo zré6znicowana. Jak sie¢ wydaje, szczegdlnie
odczuwa si¢ brak sprawnie funkcjonujacego radia lokalnego, ktore by dostar-
czalo szybkiej, biezacej informacji na r6zne tematy. Po czwarte, w przekazywa-
niu informacji regionalnych dominuja: , Dziennik Zachodni”, , Trybuna Slas-
ka”, ,Telewizja Katowice” oraz ,Radio Katowice”. Jest to prawidlowosé
stwierdzona w catym okresie transformacji, co jest rzecza naturalna, gdyz ten
typ wiadomosci odgrywa w tych mediach podstawowa rolg. W drugiej polowie
dekady dalo si¢ zauwazy¢ zjawisko wzrastajacej roli ogolnopolskich mediow
elektronicznych w dostarczaniu informacji regionalnej mieszkancom Zaglebia
Dabrowskiego. Dotyczy to zwlaszcza ogolnopolskiej telewizji publicznej, ktora
w 1999 roku dla 47,9% badanych stala si¢ najbardziej preferowanym kanalem
informacji regionalnych na tym obszarze. Po piate, w przekazywaniu infor-
macji krajowo-mi¢dzynarodowych wyraznie dominuja programy ogélnopol-
skie telewizji publicznej (Srednio 72%). Jednakze mieszkancy Zaglebia Dab-
rowskiego wskazuja na szeroki wachlarz mediow, z ktorych uzyskuja tego typu
informacje. Regionalne media wszelkiego typu dos¢ skutecznie konkuruja
z mediami ogolnopolskimi®.

Ogolnie mozna stwierdzic, iz z punktu widzenia pluralizmu w dostarczaniu
wiadomosci najbardziej korzystna sytuacja istnieje na rynku informacji krajo-
wo-miedzynarodowej i czgsciowo regionalnej. Na poziomie informacji lokal-
nych wyraznie dominuje segment prasowy, w coraz wigkszym zakresie zwiaza-
ny z dziennikami regionalnymi niz prasa lokalna. Za niekorzystne zjawisko
nalezy uznaé tak wysoka pozycje (Swiadoma lub nie) ogoélnopolskich pro-
gramoOw telewizji publicznej jako preferowanego kanalu dostarczajacego in-
formacji regionalno-lokalnych. O niedorozwoju mediéw lokalnych swiadczy
utrzymujace si¢ duze znaczenia niesformalizowanych zrédet informacji w po-
staci ,,rozméw z innymi ludzmi” w wypadku wiadomosci o najblizszym oto-
czeniu. Nierzadko moze to prowadzi¢ do najrozmaitszych zakloécen procesow
komunikacyjnych. Obiektywne informacje uzyskuja nadbudowg¢ emocjonalna,
fakty ulegaja znieksztalceniu. Tym samym ludzie zostaja wprowadzeni w blad,

S Badania Zakladu Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego. Spoleczny odbiér mediow lokalno-
-regionalnych w woj. slgskim. Katowice 1999.
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a przekazany im komunikat w koncowej fazie jest zdeformowany subiek-
tywnymi naddatkami, stajac si¢ informacja wybiorcza, subiektywna, a w skraj-
nych przypadkach nawet dezinformacja.

Miara udzialu mediow w procesach demokratyzacyjnych moze by¢ takze
znajomosC¢ przez obywateli wiadzy lokalnej. Badania wskazuja, iz w skali
calego regionu jedynie co czwarty obywatel wie, jakie partie sprawuja wladze
w jego gminie lub miescie oraz z jakich organizacji politycznych czy partii si¢
wywodza. Na obszarze Zaglebia Dabrowskiego wskaznik ten jest jeszcze nizszy
i wynosi 21,7%. Biorac nawet pod uwage malejace zainteresowanie sprawami
politycznymi, nalezy ten odsetek znajomosci wladzy lokalnej uzna¢ za niewy-
starczajacy, jezeli ponad 75% obywateli nie zdaje sobie nawet sprawy, kto
w ich imieniu sprawuje wladze!®. Sytuacja w tym wzgledzie jest wyraznie
korzystniejsza wsrod osob deklarujacych dobre poinformowanie o sprawach
lokalnych. Jak sie wydaje, respondenci ci maja znacznie czgSciej kontakt
z mediami lokalnymi niz przecigtny obywatel. Dlatego nie dziwi fakt, iz w tej
kategorii 0sob prawie 40% z nich wie, jakie partie polityczne sprawuja wiadze
w gminie lub miescie. Maja oni takze, o wiele cze$ciej niz ogdl obywateli,
wyrobione zdanie na temat oceny dzialalnosci wtadzy wykonawczej na swoim
terenie. Mozna wigc przypuszczac, ze posiadaja oni znacznie wigcej informacji,
aby moc formutowaé bardziej jednoznaczne opinie i dlatego wyraznie rzadziej
deklaruja jej brak w ocenie wladzy lokalnej i jej decyzji.

Uwagi koncowe

Rozwdéj demokracji, budowanie spoleczenstwa obywatelskiego, upodmio-
towienie obywateli wymaga wszechstronnie rozbudowanego systemu komuni-
kowania. Im bardziej jest on r6znorodny i pluralistyczny, tym wigksza szansa,
iz obywatel bedzie pelnoprawnym i $wiadomym uczestnikiem Zycia spoleczno-
-polityczno-gospodarczego. Dostgp do wieloaspektowej informacji czyni do-
piero z obywatela rzeczywistego partnera szeroko rozumianej wladzy w jej
kazdym wymiarze. Dotyczy to takze spolecznosci lokalnych, ktérych integra-
cja i sprawne funkcjonowanie jest rowniez w znacznej mierze uzaleznione od
liczby kanatdéw informacyjnych istniejacych w jego ramach. Wielos¢ informacji
docierajacych do czlonkéw danej spolecznosci lokalnej zalezy w znacznym
stopniu od jej wielkosci i znaczenia zarobwno w sensie ekonomiczno-spotecz-
nym, jak i polityczno-kulturowym. To implikuje bowiem zainteresowanie nia
ze strony medidw o szerszym zasiggu funkcjonowania. Istotne jednak jest to,

1o M. Gierula: , Kurier Miejski"’ i Radio Rezonans...
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aby spoleczno$¢ lokalna dysponowata mediami wylacznie nastawionymi na jej
obshuge informacyjna. Taka funkcje powinny spelnia¢ prasa i media elektro-
niczne zar6wno prywatne, jak i publiczne (przede wszystkim samorzadowe)
o zasi¢gu lokalnym. Mozna stwierdzi¢, iz Zaglebie Dabrowskie w segmencie
prasowym posiada doS¢ dobrze rozwinigta, tak sformalizowana strukture
informacyjna. Tytuly prasy sublokalnej i lokalnej tworza juz na tym terenie
dos¢ zwarta, cho¢ nierownomierna, siatk¢ prasowa. Wsrod lokalnych mediow
elektronicznych pozostaje nadal jedynie Radio Rezonans, ktore jednakze nie
obstuguje dziennikarsko calego tego terenu. Media sublokalne i lokalne
uzupelniane s3 przez dzienniki regionalne (,,Dziennik Zachodni”, , Trybuna
Slaska™), ktore w swoich wydaniach mutacyjnych poswigcaja temu obszarowi
istotng czgs¢ swojej zawartosci. Podobnie czynia, cho¢ w znacznie mniejszym
zakresie bez sformalizowanej formy, media elektroniczne (zwlaszcza publiczne,
tj. Radio Katowice i Telewizja Katowice) o szerszym zasi¢gu funkcjonowania.
Trudno powiedzieé, iz na terenie Zaglebia Dabrowskiego w latach transfor-
macji zostat stworzony lokalno-mikroregionalny system informacji. Zachodza-
ce na tym obszarze procesy zarowno w sferze powstawania mediow, jak i ich
spotecznego odbioru sa w duzym stopniu tozsame ze zjawiskami zacho-
dzacymi w skali calego regionu. Specyfika tego terenu przejawia si¢ w stabszej
aktywnosci prywatnych wydawcow do zakladania nowych tytutow prasowych
czy uruchomienia stacji radiowych. Wydaje si¢, iz glowna przyczyna lezy
w wiekszym zubozeniu ludnosci tego terenu, co nie daje podstaw trwalosci
ekonomicznej nowych mediow na rynku. Stad znaczna ostrozno$¢ prywatnego
biznesu. Prowadzi to jednak do sytuacji, iz poszczegélne rynki, zwlaszcza
sublokalne, sa zmonopolizowane. Spotecznosci lokalne nie maja tym samym
mozliwosci zapoznania si¢ z roznymi punktami widzenia na dotyczace ich
sprawy. Nie dziwi fakt, iz jedynie 10% mieszkancow Zaglebia Dabrowskiego
twierdzi, ze jest dobrze poinformowanych o sprawach swojego najblizszego
otoczenia. Sytuacja, jak si¢ wydaje, nie ulegnie szybkiej poprawie, gdyz
oddziahije, jak dotychczas, zbyt wiele czynnikoéw ograniczajacych powstanie
i spoleczne funkcjonowanie mediéw, zwlaszcza lokalnych.



