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Resumen

El crecimiento desmesurado de las ciudades actuales, estd generando incremento en la
utilizacion de elementos publicitarios en sus zonas comerciales. En Bogota, se destacan varios
sectores que presentan densificacion de tipo visual, generando afectacion en los transedntes de la
zona 'y en la estética del paisaje urbano, situacion coadyuvada con la ausencia de control sobre la
Publicidad Exterior Visual y el aumento de elementos de publicidad ilegales o que no requieren
legalizacion que dificultan el control por parte de la autoridad ambiental en la ciudad, a pesar de
que para el caso de Bogota, la Secretaria Distrital de Ambiente-SDA cuenta con un Manual de
Publicidad Exterior Visual (PEV) que contiene parametros para la correcta ubicacion y
especificaciones de los elementos de publicidad.

Con esta investigacion se propone una herramienta para evaluar el grado de
contaminacion visual, tomando como base la normatividad y la percepcidn de los habitantes para
generar unas recomendaciones finales para el manejo de la publicidad, iniciando con una prueba
piloto en el barrio “7 de Agosto” ubicado en la Localidad de Barrios Unidos, cuya aplicacion
puede ser replicada en otras zonas de la ciudad, que consiste en realizar una descripcion para el
reconocimiento del sector, posteriormente plantear la herramienta de evaluacion y aplicarla en la
zona de estudio.

El anélisis a través de la herramienta se realiza por medio de dos instrumentos: 1) Ficha
de evaluacion normativa que permite validar el cumplimiento de la norma respecto al Manual de
PEV a través de trabajo de campo, vy, 2) La encuesta, que permite identificar la percepcién que
tienen las personas que habitan la zona, y las afectaciones derivadas de la exposicion a sitios con
saturacion de elementos de PEV.

Finalmente, se consolida la informacién capturada y se procede a generar las respectivas
recomendaciones, dependiendo de la puntuacion obtenida en la evaluacién, considerando que en
la prueba piloto realizada encontramos que esta herramienta si puede ser aplicable en otras zonas
siendo efectiva para medir el grado de contaminacién visual.



Abstract

The excessive growth of current cities, is generating increased use of advertizing
elements in its business areas. In Bogota, there stand out several sectors with densification of
visual type, affecting to passersby in the area and the aesthetics of cityscape, favored situation
with the absence of control over the Visual outdoor advertising and increased illegal advertising
items or do not require legalization, that are difficult to control by the environmental authority of
the city, although in the case of Bogot, the Secretaria Distrital de Ambiente -SDA has a Manual
of Visual Outdoor Publicity (VOP), which contains parameters for correct location and
specifications of the elements of advertising.

With this investigation one proposes a tool to evaluate the degree of visual pollution,
based on the normativity and the perception of the people to generate a few final
recommendations for the management of advertising, starting with a pilot test in the
neighborhood " 7 de Agosto " located in the in the town of Barrios Unidos, the application can be
replicated in other areas of the city, that involves making a description for recognition of the
sector, later apply the tool of evaluation in the zone of study.

The analysis through the tool is implemented by means of two instruments: 1) Card of
normative evaluation that allows to validate the fulfillment of the norm with regard to the
Manual of VOP, and, 2) The survey, for to identify the perception of people living in the area
and the effects from exposure to sites saturated for elements VOP.

Finally, the captured information is consolidated and proceeds to generate the respective
recommendations, depending on the score of the evaluation, considering that in the pilot test
found that this tool it can be applied in other areas for measure the effective degree of visual
contamination
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CAPITULO I

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

El espacio puablico urbano de la Ciudad de Bogotd, especialmente en las zonas con
enfoque comercial y mayor concentracion de poblacion, se encuentra afectado por factores como
la Publicidad exterior (avisos, vallas, murales, grafitis, entre otros), que repercuten en el paisaje
urbano y generan contaminacion de tipo visual cuando sobrepasan el limite de lo aprobado en la
normatividad de publicidad exterior visual, de acuerdo con Gadmez (2013), en estudio de la
contaminacion actual de los avisos publicitarios en la ciudad de Bogota que encontré que la
ciudad es “...altamente afectada por la contaminacion visual, deteriorando el paisaje urbano, y
sensiblemente reduciendo la calidad de vida de los ciudadanos llevando a muchos de ellos a

vivir en estados de estrés y ansiedad”.

Debido a que el “... abuso de ciertos elementos —no arquitectonicos que alteran la
estética, la imagen del paisaje tanto rural como urbano, y que generan, a menudo, una sobre
estimulacion visual agresiva, invasiva” como lo afirma Pinzon Bohérquez, Puentes& Torres,
(2014)puede exponer a los habitantes de la ciudad a problemas de tipo psicolégico y social
derivados de la exposicion a altos contenidos de publicidad exterior generalmente a causa de la
densificacion desmesurada de la ciudad, se hace necesario efectuar control a los niveles de

saturacion de publicidad en las diferentes zonas de la ciudad.

Por lo anterior mediante el Acuerdo N° 1 de 1998, el Acuerdo N° 12 de 2000, el Decreto
959 de 2000 y la Resolucion 1944 de 2003, se reglamenta la publicidad exterior visual en el
Distrito Capital, el procedimiento para el registro, el desmonte de elementos de publicidad
exterior visual y el procedimiento sancionatorio en el Distrito Capital, ademéas la Secretaria
Distrital de Ambiente (2007),mediante el Manual de Publicidad Exterior Visual para el Distrito
Capital establece los parametros, definiciones y precisiones para el registro y control de la

publicidad exterior.
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Pese a lo sefialado, en la ciudad hay zonas que no cumplen en su totalidad la normativa
sefialada generando impactos desfavorables en la poblacién y alterando el equilibrio del espacio
urbano, la concepcion del paisaje, afectando el bienestar de los ciudadanos, teniendo en cuenta
que se identificé que para el 2006 la contaminacién visual en Bogot4 sobrepasa los 6,146 m?, lo
que equivale a 770 vallas de 8 m? segtn datos de Contraloria de Bogota (2006) citada por

Cémara de Comercio de Bogota (2008).

Por lo tanto, para el analisis de la Publicidad exterior visual se definio que el area de
trabajo sea la Unidad de Planeacion Zonal (UPZ)“Los Alcazares” de la Ciudad de Bogotd, donde
se pretende comparar los estandares que presenta el Manual de Publicidad Exterior Visual, frente
a lo que actualmente esta esa zona, para realizar una propuesta de evaluacion mediante el analisis
de dos (2) instrumentos que permitiran definir el grado de contaminacién de la zona, teniendo en

cuenta la actividad comercial y los usos mixtos que all& se desarrollan.

1.1. Justificacién

La importancia de la realizacion de este documento se soporta en la afirmacién de Vania
Hennings (2000) citado por Gamez (2013), donde indica que “El mayor contaminante visual, es
la publicidad. Existe una constante "invasion" de elementos de gran escala que se imponen ante
nuestros ojos, reduciendo nuestro espacio fisico e, inclusive, influyendo en el aspecto
psicologico”, cuya pertinencia radica en el exceso identificado de elementos contaminantes en

algunas zonas de la ciudad.

En pertinencia a lo sefialado, se afirma que la ciudad de Bogota se ve altamente afectada
por la contaminacion visual en varias zonas de la ciudad, de acuerdo con estudio realizado por
eIDAMA,1998 citado por Gamez, (2013) que sefala: “Se encontré un alto nivel de
contaminacion visual, debido a la saturacion e instalacion de vallas de manera indiscriminada,
utilizando en muchos casos el espacio publico y en otros afectando zonas residenciales”’, ademas

de los datos compilados en los estudios realizados por el DAMA en las fichas ambientales para
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las localidades de Fontibén Puente Aranda y Teusaquillo de los afios 2003 y 2004, citados por
Céamara de Comercio de Bogota (2008), donde se reveld que las cinco (5) localidades de la
ciudad mas afectadas por la contaminacion visual y ademas atribuye la contaminacion a avisos y

pasacalles que escapan a los requerimientos normativos en las localidades mencionadas.

Ademas, en la ciudad de Bogota en el afio 2012, se desmontaron 115,525 elementos de
publicidad ilegal, entre elementos tales como afiches, pendones, pasacalles, avisos y murales, en
un area de 53,548.80 m? segtin la Secretaria Distrital de Salud (2013), mientras que para el 2014,
se desmontaron 110,369 elementos de Publicidad Exterior Visual — PEV -, en un é&rea
equivalente a 83,306 m? de espacio recuperado y en el afio 2015se desmontaron 89,620
elementos de publicidad equivalente a 32,753.20 m? segun cifras del Observatorio Ambiental de
Bogota-Secretaria Distrital de Ambiente (2015a).

De acuerdo con un articulo de la Revista Epsilon (Rivera, 2013), en un estudio realizado
por Novoa y Vargas (2013), se determinaron areas de contaminacion en la UPZ Los Alcazares de
Bogota, cuantificando los elementos contaminantes asociados a predios, estableciendo que la
publicidad Exterior, los carteles, el deterioro de fachada, antenas y grafitis son los elementos que
mas contribuyen a la contaminacion visual en el UPZ (Anexo 1) y de acuerdo con la Secretaria
Distrital de Ambiente (2015b) en la localidad de Barrios Unidos para el afio 2015 se

desmontaron 2,458 elementos de publicidad exterior visual en lo equivalente a 1,766 m?.

Para este caso, se pretende hacer el anélisis en la localidad de Barrios Unidos, en la
Unidad de Planeacion Zonal- UPZ Los Alcazares, para realizar una evaluacion que determine el
grado de contaminacion a través de indicadores Cualitativos y Normativos, tomando como
Proyecto Piloto el Barrio "7 de agosto” de la Ciudad de Bogota, el cual concentra un alto nivel de

comercio formal e informal, fuente de la publicidad exterior en esta UPZ.

Ademas, la generacién de espacios permanentes, estables, y otros improvisados en su

mayoria inestables, generan constante expansion de la publicidad, como opcion eficaz e
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inmediata para el comercio lo que sumado a la falta de sensibilizacién aumenta las repercusiones
de este medio en la ciudad (Gamez, 2013), siendo esta situacion la que mas potencializa el uso
de elementos de publicidad dada la competencia comercial identificada en el Barrio 7 de Agosto
en tipos de comercio de autopartes y venta de ropa que tienen lugar en sitios de uso mixto
(comercial y habitacional).

Formulacion de la Pregunta

¢Como se puede evaluar el grado de contaminacion visual de un sector en la ciudad de

Bogota?

1.2. Objetivos
1.2.1. Objetivo General.

Proponer una evaluacion para determinar el grado de contaminacién visual, generada por
la publicidad exterior en la UPZ Los Alcéazares, Localidad de Barrios Unidos en Bogota,

tomando como proyecto Piloto el Barrio 7 de Agosto”.

1.2.2. Objetivos Especificos.

e Realizar la descripcion de la UPZ a intervenir.

e Disefiar una herramienta de evaluacién con base en dos (2) instrumentos, cuyo resultado
permita determinar el grado de contaminacién visual del sector.

e Aplicar la herramienta de evaluacién para determinar el grado de contaminacion visual en
la UPZ Los Alcazares.
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CAPITULO I

2. MARCO REFERENCIAL

2.1. Marco Teorico

La Universidad Nacional de Colombia en su cartilla de contaminacién visual para la
maestria en ciencias de la educacion denota que la contaminacion visual se fortalece con la
evolucion de los medios de comunicacion, especialmente como competencia a nivel comercial,
donde se van multiplicando los mensajes publicitarios de una forma desmesurada hasta saturar
de manera cadtica los objetos visuales, los cuales se ven reflejados en el espacio publico. Dichos
elementos publicitarios surgen desde el siglo XIX con la escuela de Publicistas “Tras Capiello”
donde se foment6 el cartel tanto para el aspecto artistico como comercial, generando un tipo de
publicidad que mueve las masas para la adquisicion de un servicio o producto, y con ello, la

contaminacion visual que ello conlleva. (Jerez Paredes de Sajché, 2007).

Como lo define Pinzon Bohérquez et al., (2014), la contaminacion visual es el cambio o
desequilibrio en el paisaje, ya sea natural o artificial, que afecta las condiciones de vida y las
funciones vitales de los seres vivos. También dichos autores sefialan que la contaminacion visual
altera el sistema nervioso central a través de la vision. En el ser humano, sus impactos se pueden
ver reflejados mediante la aparicion de estrés, mareos, ansiedad, dolores de cabeza, problemas de
atencion, trastornos de agresividad.

Lo anterior teniendo en cuenta que el cerebro humano tiene una determinada capacidad
de absorcion de datos que se ve superada con la sobre estimulacion de elementos que
distorsionan la observacion del paisaje urbano segin Ferndndez Muerza (2006). También
Rapoport (1974) establece que “existe un limite innato a la cantidad de informacion que el
hombre puede manejar simultaneamente, llamada Tasa de Informacion utilizable”, ademas
“cuando los elementos son tan numerosos, variados y desvinculados entre si, el sistema

)

perceptivo queda sobrecargado, haciendo imposible obtener informacion utilizable alguna.”,
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siendo importante la valoracion de la percepcion de la poblacién urbana ante el estimulo

generado por elementos de publicidad exterior visual.

La Alcaldia Mayor de Bogota (2013), en el Proyecto de Acuerdo N° 278 de 2013
establece que pueden sefialarse dos (2) perspectivas de andlisis en cuanto a la dinamica propia de
la Publicidad Exterior Visual (PEV), por un lado, “...la percepcion visual, como la compresion
del entorno por parte del ciudadano y de otro lado la dimension de la capacidad publicitaria
basaba en el sentido de apropiacion de la ciudad como medio fisico, soporte de una actividad
econdmica y cultural.”, ademas de evidenciarse distincion en la percepcion de la “contaminacion
visual” de acuerdo a grupos de poblacion, ya que segun el estudio del convenio
interadministrativo 1140 de 2009, se evidencia contradiccion el nivel de percepcion de la
"contaminacion visual™ por parte de los transelntes que observan un alto grado de contaminacion
visual, mientras que el gremio de las agencias de publicidad reclama la necesidad de mé&s &reas
para el desarrollo de la PEV.

Mediante la reforma urbana, en la Ley 9 de 1989 en el articulo 5° se define el espacio
publico como:

El conjunto de inmuebles publicos y los elementos arquitecténicos y naturales de los

inmuebles privados, destinados por su naturaleza, por su uso o afectacion, a la

satisfaccion de necesidades urbanas colectivas que transcienden, por tanto, los limites de

los intereses individuales de los habitantes. (Congreso de Colombia, 1989)

De lo anterior puede establecerse que la contaminacion visual en esos espacios se
desarrolla en mayor proporcion comercial y se ve manifestada a través de vallas, pendones,
avisos, grafitis, letreros, tableros electronicos que invitan a las personas a consumir cualquier

tipo de producto que se esté ofreciendo.

Finalmente, Yancés Cordoba, (2013) indica que una ciudad con mucha contaminacion

visual comercial, denota una clara falta de politica ciudadana, con una regulacion deficiente o
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inexistente del uso del espacio publico y privado, evidente en el aumento de los elementos de

publicidad.

2.1.1. Marco Conceptual.

La Alcaldia Mayor de Bogota, define a través del Manual de Publicidad Exterior Visual
(Secretaria Distrital de Ambiente, 2007), a la Publicidad Exterior como “...el medio masivo de
comunicacion destinado a informar o llamar la atencion del publico a través de elementos
visuales como leyendas, inscripciones, dibujos, fotografias, signos o similares, visibles desde las
vias de uso o dominio publico, bien sean peatonales o vehiculares, terrestres, fluviales,
maritimas o aéreas”., y ademas especifica los lineamientos y pardmetros permitidos para la
ubicacion, forma, materiales, instalacion y registro de este tipo de publicidad, como son los

avisos, vallas, afiches, murales artisticos, pasacalles y pendones.

Teniendo en cuenta que la ubicacién de la publicidad es responsabilidad del propietario,
de la estructura donde se anuncia, el establecimiento, el propietario 0 anunciante, la Secretaria
Distrital de Ambiente regula y controla el registro de la PEV, mediante el registro de inscripcion
del aviso y verificacion del cumplimiento de las normas vigentes, ademas de establecer la

obligatoriedad en sentido de la actualizacién y ampliacion de vigencia del registro.

Con base en el Manual se establece que al no ser registrada la publicidad o cuando
adicional a eso los elementos sobrepasan el limite de lo permitido en la norma, se puede hablar
de contaminacion visual, generada por el ser humano, disminuyendo la calidad ambiental,

impactando la calidad de vida de los ciudadanos que viven en este entorno.

El instituto de Proteccion Civil y Ambiente de la Alcaldia de Chacao en Caracas (2010),
citado por Méndez Velandia (2013), define la contaminacion visual como “el impacto en la
imagen y fisonomia del entorno urbano causado por la acumulacion de materia prima,
productos, desechos, abandono de edificaciones y bienes materiales, asi como violacién en las

densidades y caracteristicas fisicas de publicidad”. Indicando a los carteles publicitarios (en
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todas sus presentaciones) como los mayores agentes contaminantes visuales del espacio publico,

que ademas de ser un problema estético, afectan la salud psicofisica y la conducta humana.

Asi mismo, la Alcaldia Mayor de Bogota (2013), define la Contaminacion visual como
“la saturacion del paisaje, por la fijacion y exposicion tanto de los elementos de publicidad
exterior visual, como de los elementos no considerados publicidad exterior visual pero que
impactan el paisaje”, dicha contaminacion afecta los aspectos arquitectonicos, estéticos y
culturales de la ciudad, generando en los ciudadanos percepciones de confusion, estrés,
distraccion y otros estimulos y sensaciones agresivas que afectan negativamente el ambiente y
por lo tanto la calidad de vida de los habitantes.

A continuacién, se definen textualmente los siguientes conceptos que van a ser utilizados
en el desarrollo del documento, contenidos en el Decreto 959 del 2000 y que hacen parte integral
del Manual de Publicidad exterior Visual de la Secretaria Distrital de Ambiente:

*Avisos. Son elementos que se utilizan como anuncio o propaganda con fines
profesionales, culturales, comerciales o turisticos que son visibles desde la via publica,
adosados a la fachada.

El aviso consiste en un conjunto de elementos compuesto por logos y letras o una
combinacion de ellos que se utilizan como anuncio, sefial, advertencia o propaganda que
con fines profesionales, culturales, comerciales, turisticos o informativos.

*Vallas. Se entiende por valla, todo anuncio permanente o temporal utilizado
como medio masivo de comunicacién, que permite difundir mensajes publicitarios,
civicos, comerciales, turisticos, culturales, politicos, institucionales, artisticos,
informativos o similares; que se coloca para su apreciacion visual en lugares exteriores y
que se encuentra montado sobre una estructura metélica u otro material estable con
sistemas fijos; el cual se integra fisica, visual, arquitectdnica y estructuralmente al

elemento que lo soporta.
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*Pasacalles y Pendones. Son formas de publicidad exterior visual que sirven para
anunciar de manera temporal, actividades o0 eventos civicos, institucionales, culturales, artisticos
y politicos.

«Carteleras Locales. Se entiende por carteleras locales, las estructuras que se encuentran
adosadas a los muros de cerramiento de los lotes y en las que se podran fijar afiches o carteles.

*Mogador. Se define como la estructura ubicada por las autoridades distritales o
autorizadas por éstas en el espacio publico con el fin de que a ellas se adosen carteles o afiches.

*Murales Artisticos o Decorativos. Son los que se pintan directamente sobre las culatas
de las edificaciones y muros de cerramiento. No podran incluir ningun tipo de publicidad, ni
evocar marca, producto o servicio y solo se podran instalar previa autorizacién de la Secretaria
Distrital de Ambiente.

2.1.2. Marco Contextual

El Concejo de Bogotd, a través de Alcaldia Mayor de Bogota (2013) expone “...que la
saturacion al paisaje es un factor que deteriora y contamina el ambiente, exige por tanto,
acciones de corresponsabilidad publico-privada para prevenir, mitigar, corregir y compensar. ”
, Ya que la contaminacion del ambiente provocada por la publicidad exterior, esta creciendo cada
dia, no solo en Bogotd, sino a nivel nacional, debido a que esta medida es optada por los

comerciantes, como un facil y efectivo método de publicidad de sus establecimientos.

A nivel nacional no existe unificacion de los lineamientos a nivel publicitario, sin
embargo, se encuentran casos concretos de investigaciones y estudios que han relacionado

diferentes entidades en diferentes zonas del pais, los cuales se denotan a continuacion:

e En el Municipio de Palmira, Valle, la Universidad Nacional (2008) realiz6 una
investigacion sobre el espacio urbano, segun indica (Rivera, 2013), en la que se
identifican los agentes de contaminacion visual en 168 cuadras que conforman el
Centro, de la cantidad de negocios existentes en estas y de la norma de un aviso

permitido por local. Al confrontar la cantidad de negocios y la media establecida
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(15), se determind que el Centro estaba contaminado visualmente en un 88 % por
invasion del espacio publico.

En el Municipio de Chia, la Secretaria Distrital de Ambiente desarroll6 jornadas de
descontaminacion visual a través de las autoridades municipales y la Oficina de
Planeacion Municipal, donde los reportes de los afios 2012 y 2013 arrojan un
resultado de 430 elementos publicitarios retirados en el afio 2012, y 257 elementos
retirados en el afio 2013, generadas por Constructoras, Instituciones, restaurantes y
almacenes.

De acuerdo a la informacion obtenida por Pinzén Bohérquez et al. (2014), el
retiro del elemento contaminante no solo genera la pérdida material, sino ademas
las sanciones administrativas por contaminacién, sefialando en dicho documento
que “... se evidencia la ausencia de una politica publica que informe a los
ciudadanos sobre la importancia de conocer las normas que regulan la actividad
econdmica y como se puede dar a conocer el servicio o producto que se ofrece sin
afectar el medio ambiente. No existe una socializacion de las normas y una
politica publica de prevencion”.

La Secretaria Distrital de Ambiente en la Ciudad de Bogot4, se adelantd un
proyecto de Acuerdo Reglamento de Publicidad Exterior Visual para Bogota
(Alcaldia Mayor de Bogota2013). El cual tiene por objeto “dictar disposiciones
generales ambientales a las cuales se somete la publicidad exterior visual, crear y
ajustar las especificaciones técnicas ambientales de las estructuras que soportan
los elementos PEV, unificar y cualificar el procedimiento de otorgamiento de los
permisos ambientales respectivos y actualizar los criterios del Sistema Unico de
Informacion PEV, para la ciudad”

Para esto se creara el Sistema Integrado de Informacion de Publicidad
Exterior Visual del Distrito Capital — SIIPEV, el cual tiene como propdsito el
establecimiento de un sistema de acceso publico unificado de registro de
colocacion de elementos de Publicidad Exterior Visual en el Distrito, cuya
informacion debe ser alimentada por la Secretaria Distrital de Ambiente,
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y el

Departamento Administrativo de la Defensoria del Espacio Publico.

Actualmente se registra la informacion consolidada en el Observatorio
Ambiental de Bogota -OAB y en el portal IDECA de la Unidad Administrativa

Especial de Catastro Distrital.

2.1.3. Marco Juridico

En la Tabla 1 se detalla la normatividad vigente para el manejo y la determinacién de la

contaminacion visual a nivel Nacional y Distrital.

Tabla 1. Normatividad vigente para el manejo y la determinacion de la contaminacion visual

Norma

Establece

Articulos relacionados

Ley 140 de 1994

Ley 99 de 1993

Acuerdos 01/98
y 12/00

Acuerdo 79/03

Decreto 959/00 del 1-

11/00

Resolucién
DAMA

1944/03

Reglamenta la publicidad exterior visual en el
territorio nacional.

Por la cual se crea el Ministerio del Medio
Ambiente, se reordena el Sector Publico encargado
de la gestion y conservacion del medio ambiente y
los recursos naturales renovables, se organiza el
Sistema Nacional Ambiental, SINA, y se dictan
otras disposiciones.

Reglamentan la publicidad exterior visual en el
Distrito Capital compilados en el Decreto 959 de
2000.

Codigo de Policia de Bogota D.C.

Se compilan los textos del acuerdo 01/98 y acuerdo
12/00 los cuales reglamentan la publicidad exterior
visual en el Distrito Capital.

Reglamenta el procedimiento para el registro, el
desmonte de elementos de publicidad exterior visual
y el procedimiento sancionatorio en el Distrito

Capital.

Acrticulos 65, 66 y 85.

Articulos 4, 55, 164, 182, 183,
200 y 206

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO 111

3. DESCRIPCION TERRITORIAL

En la localidad de Barrios Unidos hay predominio del uso residencial consolidado, sin
embargo, se ha venido desarrollando actividad comercial que ha ido creciendo en esta zona,
principalmente en la Unidad Planeacién Zonal-UPZ Los Alcazares, que se encuentra atravesada
por vias principales como la Carrera 24, la cual presenta en su mayoria establecimientos
comerciales en barrios como el “7 de Agosto” que presenta gran actividad de tipo automotriz y
comercio de Cueros.

Estos diferentes usos asociados a la zona, han incrementado en el sector problematicas
como el ruido, la contaminacion del aire generada por los vehiculos y el incremento de residuos
solidos. Adicional a esto se ha concentrado la actividad comercial en los primeros pisos de las
edificaciones, pasando del uso residencial a comercial o mixto.

El incremento del comercio, adicional a la problematica mencionada anteriormente, esta
generando saturacién por publicidad exterior visual, ya que los propietarios de los locales
comerciales, por competencia 0 aumento de ingresos estan saturando las fachadas de los edificios
con avisos, carteles, pendones y publicidad de manera informal; actividades que para ellos son
beneficiosas, pero estan afectando la estética del espacio publico y generando saturacion de tipo
visual en los transedntes.

Teniendo esto en cuenta, se realiza la descripcion de la UPZ Los Alcéazares para
analizarla desde los diferentes aspectos demograficos, culturales y sociales, para proceder

posteriormente con la aplicacién de la herramienta.

3.1. Localizacion

La UPZ los Alcézares, se encuentra ubicada en la Localidad de Barrios Unidos, situada al
noroccidente de Bogota, la cual limita al occidente con la Avenida carrera 68, al sur con la calle
63, al norte con la calle 100. En la Figura 1, se denota con rojo la ubicacién geogréafica de la

localidad en la Ciudad.



25

LOCALIDAD DE BARRIOS UNIDOS
LOCALIZACION

Figura 1. Localizacién geogréafica Localidad Barrios Unidos
Fuente: Secretarfa de Planeacion,2009.

La localidad tiene una extension total de 1,190 hectareas (ha), todas de area urbana; de
éstas 138corresponden a suelo protegido, ademas es la quinta localidad con menor extension del
distrito de acuerdo con la Secretaria Distrital de Planeacion,(2009). Ademas, se encuentra
conformada por cuatro (4) Unidades de Planteamiento Zonal (UPZ): Los Andes, Doce de
Octubre, Los Alcazares, Parque el Salitre (Figura 2), cuya area urbana contiene 1,224 manzanas

que ocupan 802,6 ha.
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Figura 2. Clasificacion de UPZ Localidad Barrios Unidos
Fuente: Secretaria Distrital de Planeacion, (2009).

En la Tabla 2, se encuentra el area total de cada UPZ segun la Secretaria Distrital de
Planeacion(2011), donde se destaca el niUmero y area total de las manzanas, y la superficie del
suelo urbano, siendo la UPZ Los Alcazares la que tiene la mayor extension, seguida por la UPZ
Doce de Octubre.
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Tabla 2. Barrios Unidos. Clasificacion, extension, cantidad y superficie de manzanas

uPZ Clasificacion ~~ A%10A1 g Cantidad - Area anzanas
21 Los Andes Residencial Cualificado 274.8 23,1 227 193,6
22 Doce de Octubre  Residencial Consolidado 336,3 28,2 439 212,8
98 Los Alcazares Residencial Consolidado 414 34,8 541 258,6
103 Parque Salitre Predominante Dotacional 165,2 13,9 17 137,6
Total 1190,3 100 1224 802,6

Fuente: Secretaria Distrital de Planeacion, (2011).

En relacion con los usos actuales del suelo para el afio 2011, “...l1a localidad ha pasado
de ser una zona residencial a una comercial sin contar con la infraestructura para ello ”’, ademas
“El cambio de actividad de residencial a comercial, ha generado problemas con respecto a la
disposicion de residuos, contaminacion auditiva y contaminacion visual”. (Secretaria Distrital de

Planeacién, 2011).

3.1.1. Area de Estudio:

El 4rea de estudio definida para el desarrollo de la evaluacion comprende la UPZ Los
Alcazares(Figura 3), conformada por 20 Barrios; localizada al suroriente de la localidad de
Barrios Unidos, y que limita por el norte con la avenida Ciudad de Quito; al oriente con la
avenida Caracas y la avenida Paseo de Los Libertadores; al sur con la avenida José Celestino
Mutis (calle 63) y al occidente con la avenida Congreso Eucaristico (carrera 68), con una
extension de 414 ha, equivalentes al 34,8% del suelo de la localidad. (Secretaria de Planeacion,
2009).
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Figura 3. UPZ Los Alcéazares
Fuente: http://sinupotp.sdp.gov.co/2015

Puntualmente, se tomard como area piloto de estudio el “Barrio 7 de Agosto”,
comprendido entre las calles 63F y 68, y la Carrera 21 y 27A, en el cual predominan los servicios

de autopartes y reparacion de automotores (Figura 4).

Como lo expone la Secretaria Distrital de Planeacion (a), (2011) en las 21 Monografias
de las localidades, “El aumento de talleres automotrices, especialmente en la zona del 7 de
Agosto, ha generado un impacto ambiental negativo reflejado en la invasién del espacio publico.
Igualmente, el sector estd asociado con descargas a los sistemas de alcantarillado, de residuos

peligrosos altamente contaminantes como aceites de motor y otros agentes de origen quimico”.
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Figura 4. Barrio 7 de Agosto
Fuente: http://sinupotp.sdp.gov.co/

3.2. Calidad Ambiental
3.2.1. Calidad del aire

La calidad del aire es un factor determinante en la calidad de vida de la poblacion,
especialmente en las ciudades, debido a los efectos que tiene sobre la salud humana; por lo que
para el caso del Distrito Capital, la Secretaria Distrital de Ambiente — SDA — ha establecido la
Red de Monitoreo de Calidad del Aire de Bogota D.C. (RMCAB) que evalla el cumplimiento de
los estandares de calidad del aire de la ciudad definidos por el Ministerio de Ambiente, Vivienda
y Desarrollo Territorial - MAVDT.

El material particulado, cuyo tamafio es menor o igual a 10 micras, representa un riesgo
para la salud humana, puesto que una parte puede ingresar al tracto respiratorio y producir dafios
en los tejidos y drganos que lo conforman o servir como vehiculo para bacterias y virus.
(Secretaria Distrital de Ambiente ,2015b).

En la Ciudad de Bogota no existen datos puntuales de calidad del aire para la localidad
Barrios Unidos, debido a las caracteristicas de los elementos a monitorear y a que las estaciones


http://sinupotp.sdp.gov.co/
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de la red de calidad del aire se ubican en puntos estratégicos de la ciudad, cuyos datos se
interpolan y de forma global se establece un valor promedio estimado por localidad, que para los
afios 2010 y 2011 de acuerdo a la SDA el Nivel promedio anual del PM10 fue entre 40 y 50
pHg/ma3.

3.3 Poblacion:

La poblacion de Barrios Unidos en el afio 2014 era 238.380, que representan el 3,1% de
los habitantes del Distrito Capital, segun las proyecciones de poblacién del Dane 2005, que de
acuerdo a esa misma proyeccion para el afio 2015 fue de 240.960 habitantes, ademas para el afio
2011 de acuerdo a la Secretaria Distrital de Planeacién. (2011a), que mediante el Boletin No. 31
de poblacidn, viviendas y hogares, indica que en las cuatro (4) UPZ que conforman la localidad
de Barrios Unidos, la distribucion de poblacion es para el Doce de Octubre del 42,8%, Los
Alcazares el 35,3%, Los Andes el 20,0%, Parque Salitre con el 1,8%.

Asi mismo para el afio 2011, la poblacion de la localidad Barrios Unidos habitaba
principalmente en viviendas clasificadas como estrato tres (3) y cuatro (4), con 126.069 personas
(53,93%) y 96.434 (41,25%) respectivamente; el 53,38% de los habitantes del estrato tres (3) de
la localidad se ubican en la UPZ Los Alcazares que para el 2007 contaba con el 83.4% de
viviendas estrato tres (3), y el 15.8% de viviendas estrato cuatro (4), manejando una proporcién

similar a la poblacion (Figura 5).
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Figura 5. Distribucion Pablacién por Estrato Socioeconémico
Fuente: Secretarfa Distrital de Planeacion, (2011a).

3.3.1. Poblacién por edad

Segun las proyecciones de poblacion a 2015, en Barrios Unidos se destaca la reduccion

en la participacion de la poblacion menor a 14 afios dentro del total, al pasar del 20,5% en 2005 a
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16,4 % en el afio 2015; mientras que la poblacion de 65 afios y méas ha incrementado su
participacion al pasar de un 9,0 % en 2005 a un 12,1 % en 2015. (Secretaria Distrital de
Planeacién ,2015)

En Barrios Unidos los grupos de adultos y adultos mayores son los Unicos que cada vez
tiene un peso mayor dentro del total de poblacion, debido a la reduccion de la fecundidad que

experimenta la localidad.

3.3.2. Densidad de Poblacion area urbana

La Secretaria Distrital de Planeacion (2011), define la densidad urbana como “la
cantidad de personas que residen en un territorio urbano especifico de la ciudad; en este caso se

refiere al nUmero de habitantes por hectarea urbana”.

Para el afio 2011 la localidad de Barrios Unidos presentaba una densidad urbana de 196
habitantes por hectarea, dato superior al general para la ciudad de Bogota que para el mismo afio
se calculé en 180 habitantes/ha. De acuerdo con la Tabla 3, la proyeccién para la UPZ Los
Alcéazares fue de 199 personas/ha.

Tabla 3. Poblacion y densidad de la poblacién urbana

Area urbanaen

Localidad . Poblacién Urbana Densidad Urbana
hectareas (Ha)
Los Andes 275 467.999 170
Doce de Octubre 336 100.169 298
Los Alcazares 414 82.513 199
Parque Salitre 165 4.300 26
Total 1.190 654.981 693

Fuente: Secretaria Distrital de Planeacion, (2009).

3.4. Equipamientos

Segun la definicion de la Secretaria Distrital de Planeacion (2011a), el sistema de
equipamientos “es el conjunto de espacios y edificios destinados a proveer a los ciudadanos del
Distrito Capital de los servicios sociales de cultura, seguridad y justicia, educacion, salud, culto,

deportivos, recreativos y de bienestar social, para mejorar los indices de seguridad humana a
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las distintas escalas de atencion...”. Actualmente se clasifican en cinco subgrupos: educacion,

bienestar social, salud, cultura y culto religioso.

En la Tabla 4 se describe el nimero de equipamientos presentes en la localidad de
Barrios Unidos que cuenta con 641 equipamientos, 27 por cada 10.000 habitantes, cifra que
ubica a la localidad como la séptima en nimero de equipamientos por cada 10.000 habitantes,
también se denota que la UPZ los Alcazares tiene372 equivalentes al 58,03 % del total, y que
ademés la mayor concentracién se presenta en el subgrupo de “bienestar social”, con 245
equipamientos de acuerdo al documento “21 Monografias de las Localidades. #12 Barrios
Unidos” de la Secretaria Distrital de Planeacion (2009).

Tabla 4. NUmero de equipamientos en la Localidad Barrios Unidos
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21 Los Andes 25 4 26 2 11 1 1 70 46.799 15 666,1
22 Doce de 9% 4 43 3 22 2 5 3 3 181 100169 18 5447
Octubre
98 Los Alcazares 245 5 63 3 47 1 1 2 2 3 372 82513 45 2207
103 Parque 4 1 2 8 2 1 18 4300 43 2301
Salitre
Total 370 14 132 10 80 10 3 9 6 1 6 641 233.781 27 364,7

Fuente. Secretaria Distrital de Planeacion, (2009).

3.5. Bienes de interés cultural

En la localidad de Barrios Unidos se ubican 411 Inmuebles de Interés Cultural, de los
cuales 19 se clasifican en Conservacion Integral, 387 en Conservacion Tipoldgica, cuatro (4) en
Restitucion Parcial y uno (1) en Restitucion Total.

Entendiéndose de acuerdo a la Secretaria Distrital de Planeacion, (2011b) como:
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e Conservacion Integral. Inmuebles que cuentan con valores culturales excepcionales,
representativos de determinadas épocas del desarrollo de la ciudad y que es necesario
conservar como parte de la memoria cultural de los habitantes.

e Conservacion Tipoldgica. Inmuebles que tienen valores arquitectonicos, de organizacion
espacial y de implantacion predial y urbana, que los hacen parte de un contexto a
conservar por su importancia en el desarrollo arquitectonico y urbanistico de la ciudad y
gue son representativos de tipos arquitectonicos de la época en que se construyeron.

e Restitucion parcial. Predios que fueron ocupados por inmuebles considerados como de
conservacion por normas anteriores y que en vigencia de éstas fueron intervenidos
sustancialmente, en contravencion de las mismas.

e Restitucion total. Predios que fueron ocupados por inmuebles considerados como de
conservacion por normas anteriores y que en vigencia de éstas fueron demolidos, en
contravencion de las mismas.

La UPZ Los Alcéazares es la que mas concentracion de inmuebles de interés cultural tiene

en la localidad, ya que cuenta con el 98,7% equivalente a 406 Inmuebles.

3.6. Parques y zonas verdes

Segun la base de datos del Instituto de Recreacion y Deporte citada por la Secretaria
Distrital de planeacion, (2011b), en la localidad de Barrios Unidos se localizan 117 parques que
suman 1.729.681,4 m?, lo que equivale a 7,4 m2 por habitante, teniendo en cuenta la poblacién
urbana del afio 2011; este indicador es el tercero mas alto con respecto al promedio de las
localidades y esta por encima del promedio de la ciudad que registra 4,4 m#/hab.

En la Tabla 5 se detalla el total de area de parques ubicados y clasificados en cada UPZ
de la Localidad de Barrios Unidos. Siendo los parques de bolsillo los mas abundantes (20) y los

parques vecinales los que mayor &rea ocupan en la UPZ con 33.007,5 m?
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Tabla 5. NUmero y Extension de parques clasificados por tipo segin UPZ de la localidad de Barrios

Unidos.
Bolsillo Vecinal Zonal Metropolitano  Total, General
o] O o O e O o O o I
UPZ 3 £ 3 E 3 E 3 £ 3 £
= 8 z g z g = g z g
O L (@) <L O <L (@) < O L
21 Los 3 17902 21 67.167.5 1 127.7085 25 196.666.2
Andes
22Docede 1, ,0065 25 1335839 38 140.590.1
Octubre
98 Los 20 80795 19  33.0075 2 23.094,0 41 64.181,0
Alcazares
103 Parque 10 1256080 10 1.256.080,0
Salitre
Total 35 168759 66 233.758,9 3 150.8025 10 1.256.080 114 1.657.517,3

Fuente. Secretaria Distrital de Planeacion, (2011b).
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CAPITULO IV

4. HERRAMIENTA DE EVALUACION

Para el disefio de la herramienta de evaluacién se determin6 emplear dos (2) instrumentos
para la captura de informacién primaria, cuyos datos seran insumo para determinar el grado de

contaminacioén visual del sector.

Los instrumentos son la Ficha de Evaluacion que permite realizar la valoracion de
acuerdo al cumplimiento de la normatividad y la encuesta que permite realizar un andlisis de la
percepcidn que tienen los comerciantes y transedntes de la zona frente a la Publicidad Exterior
Visual. La captura de datos para los dos (2) instrumentos se realizara en las mismas cuadras

muestreadas, previamente escogidas de forma aleatoria por cada uso del suelo representativo.

4.1. Ficha de evaluacién andlisis normativo

La ficha comprende la descripcidon de las cuadras por medio de la realizacion de un
andlisis visual consistente en la individualizacion y cuantificacion de predios, asi como la
identificacion de los elementos de publicidad instalada y el cumplimiento de la norma.

Para evitar porcentaje de error en la captura de datos es necesario que la misma persona
se encargue de esta actividad, desarrollando el siguiente procedimiento.

1. Tomar registro fotogréafico de cada predio ubicado en la unidad de muestra (cuadra)

(costado de la cuadra) y contar el nimero de predios.

2. Empleando un decametro, se toman las dimensiones reales de un (1) predio ubicado

en la cuadra, correspondientes al alto y ancho de la fachada y sus avisos.

3. Con la imagen fotografica de la cuadra se realiza interpolacion de medidas para cada

predio, tomando como referencia los datos obtenidos en el punto anterior.

4. Registrar los datos en la ficha
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Se realiza una ficha de evaluacién por cada cuadra seleccionada, tomando los siguientes

datos:

Ficha No.: Se indica el nimero consecutivo de ficha de la zona que se va a
analizar, este es el mismo namero asignado a cada muestra (cuadra).

Localizacion: Se especifica la localizacion de la cuadra, indicando entre que calles
y carreras se encuentra. En la casilla inferior se debe anexar imagen de la

localizacién, demarcando la zona analizada.

4.1.2. Informacion General

No. de predios: Se especifica el numero de predios que tiene la cuadra que se esta
analizando.

Altura promedio (pisos): Se indica el nimero de pisos predominante de las
edificaciones de la cuadra.

Uso: Se debe marcar con una equis (X), si la cuadra analizada tiene uso
residencial, comercial o mixto.

Estrato: Indicar en numero, el estrato socioecondmico de la cuadra que se esta
analizando.

Registro Fotogréfico: Insertar fotografias actuales de la cuadra que se esta
analizando, principalmente en las que se evidencie incumplimiento del Manual de
Publicidad Exterior.

4.1.3. Cuadro de evaluacion.

Se evaluaran uno a uno los predios que conforman cada cuadra listandolos en la primera

columna, desarrollando la evaluacion de la publicidad exterior en las columnas siguientes sobre

las filas que se encuentran enfrentadas a cada predio.

Predio. Listar con nimero consecutivo los predios existentes en la cuadra.
Area aprox. de fachada. Indicar en m? el rea aproximada de la fachada de la
edificacion que se esta evaluando (este valor es calculado de acuerdo a la medida

de referencia tomada en sitio)
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e En las casillas de Aviso, Cartel o afiche, Murales y Grafitis. Marcar con una
equis (X) en la casilla que corresponda, si existe o no el elemento de publicidad en
el predio analizado. En caso de marcar Sl, se debe indicar el area aproximada del
mismo en mZ.

e Ubicacién aviso. Marcar con una equis (X) en la casilla que corresponda, si
cumple o no cumple con el Manual de Publicidad Exterior Visual, la ubicacién
actual del aviso y el area del mismo.

e Material. Indicar el material en el que esta elaborado el o los avisos.

e Area total Publicidad (m2). Sumatoria de los metros cuadrados (m? de los avisos
existentes por predio (Avisos, Carteles o Afiches, Murares y grafitis), para
calcular el area de total.

e Porcentaje de Publicidad en fachada (%). La resultante de dividir el area total de
la Publicidad entre el &rea total de la fachada, para calcular el porcentaje ocupado
por elementos de publicidad exterior en el predio.

e Total. Se saca el promedio de todas las filas (informacion de cada predio), para
obtener la informacion general por cada cuadra.

e Observaciones. Espacio para agregar comentarios, observaciones o sugerencias
que se consideren importantes de mencionar, y no se encuentren especificadas en

el cuadro.

4.2. Encuesta de percepcion

Se elabora una encuesta de percepcion ciudadana, la cual se realiza a comerciantes y
transelintes de los sectores escogidos de forma aleatoria en la zona de estudio en las cuadras
seleccionadas, para evaluar desde sus diferentes puntos de vista la apreciacion de la zona que
habitan con respecto a la contaminacion visual, cuyo resultado permita tener un diagnostico

sobre la opinidn y satisfaccion de los habitantes del sector.

4.2.1. Objetivos de la encuesta

Los objetivos generales la encuesta se relacionan a continuacion:



39

* Percepcion y valoracion de los ciudadanos

« Conocimiento sobre Contaminacion Visual y Publicidad exterior

« Consecuencias generadas por la contaminacion visual a la salud humana

« Evaluacion del conocimiento de los habitantes sobre el control que ejerce la autoridad

para el cumplimiento de la norma.

4.2.2. Disefio y elaboracidn del cuestionario

Después de revisar el enfoque que se quiere dar y los resultados a obtener, se procede con
la elaboracion del cuestionario. Las preguntas se elaboran en funcion de los objetivos sefialados,
teniendo en cuenta el conjunto de indicadores de mayor relevancia en relacion con la percepcién
de los habitantes vs. La contaminacion visual producida por la Publicidad exterior, ademas el
cuestionario se estructura a partir de una serie de preguntas que permiten obtener la opinion del
ciudadano (nivel de satisfaccion, nivel de importancia o grado de acuerdo). (Plan EStrategikoa,
2006).

4.2.3. Perfil del encuestado

La encuesta va dirigida a tomar datos respecto a la percepcion de la contaminacion visual
de las cuadras evaluadas, por lo tanto, la poblacion objetivo fue clasificada en dos (2) grupos:
Comerciantes (50%) y TranselUntes (50%), de acuerdo al grado de exposicion gue tienen a la
Publicidad exterior visual en la zona. Dado que los elementos de publicidad estan relacionados
directamente con la actividad comercial, se espera que el primer grupo tenga aceptacion respecto
a este tema, ya que la publicidad exterior es un medio que ayuda a mejorar el mercadeo de los
establecimientos, mientras que en el segundo grupo no se considera que su percepcion esté
relacionada con intereses econdémicos. Por lo anterior no se tuvo en cuenta otra segmentacién de

la poblacion.

4.2.4. Contenido de la encuesta

La encuesta consta de seis (6) preguntas (Anexo B), para valorar la percepcion para la

priorizacion del mayor problema de contaminacion en el sector, el exceso de publicidad visual, el
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impacto y tipo de afectacion personal y la percepcién acerca del control que ejerce la autoridad

respecto al tema, las preguntas fueron formuladas de la siguiente forma:

* Preguntas Cerradas:
De valoracion categorizada o ranking. En la cual se jerarquiza las respuestas de acuerdo a la
consideracion del encuestado. Los resultados seran evaluados mediante Analisis de resultados de
Valoracion Media que en el caso de la pregunta 1, permitird establecer la importancia que

representa la contaminacion visual de acuerdo a la percepcion de las personas encuestadas.

De filtro. En la encuesta propuesta se establece la pregunta No. 2 la cual permite reconocer si la
informacidn entregada por el encuestado es fiable y si este tiene conocimiento sobre lo que se

estd preguntando.

De opinidn. Se incluyen tres (3) preguntas de este tipo en la encuesta, las cuales se clasifican en:
e Opinion unica Dicotomica: Se establece la pregunta No. 3ya que su Unica
alternativa de respuesta es Sl o NO.
e Opinion unica Politomica: Se establecen las preguntas No. 4 y No. 5las cuales

presentan varias alternativas de respuesta para el encuestado.

*Preguntas mixtas:

Cuentan con una pregunta cerrada de opinion Dicotomica y complementa con una pregunta
abierta para dar la posibilidad al encuestado de escribir su propia respuesta.

4.3. Herramienta de evaluacion
4.3.1. Andlisis de la ficha

Una vez se obtengan los datos de la Ficha de Evaluacion Normativa, se propone en este
documento establecer la aplicacion de la siguiente relacion:

Valoracién normativa de % Publicidad promedio en fachadas de la cuadra
Publicidad Exterior Visual (PEV):  30% (limite aprobado)
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Si es el resultado es menor o igual a uno (1) la cuadra evaluada cumple con la normativa
distrital, si el resultado es superior a uno (1) no cumple con la norma, el resultado puede variar

en un rango de cero hasta 3,333.

4.3.2. Andlisis de la encuesta

Seanalizara cada pregunta de la encuesta, por cada tipo de muestra (cuadra) y promedio
general de las mismas, a continuacion, se detalla la forma de analisis de la informacion

capturada.

Pregunta 1.

Como el objeto de este documento es evaluar la probleméatica generada por
contaminacion visual, esta pregunta permite jerarquizar la importancia de acuerdo a la
percepcion de una muestra (cuadra) de la poblacion, donde el valor del resultado podra variar de
uno (1) a cuatro (4) bajo los siguientes grados de clasificacién: Uno (1): Muy Perjudicial; Dos

(2): Perjudicial Alto; Tres (3): Perjudicial; Cuatro (4): Menos perjudicial.

La valoracion promedio serd calculada con la siguiente formula:

X1+Y1)+ (X2+xY2)+ (X3*xY3)...(Xn*xYn)
No. Encuestados

Valoracion Promedio =

X= Conteo de respuestas para esa opcion; Y= Calificacion de la opcidn de respuesta

El resultado deberad ser clasificado dentro de los valores mencionados en el parrafo
anterior. Para el andlisis final se define el limite de encuesta que para el estudio de caso
fue clasificado en 2,5, ya que ese valor o nimeros inferiores representan percepcion de

problematica alta, sefialando que requiere mayor analisis e intervencion social.

Pregunta 2 a la 6.
La evaluacion de estas preguntas se realiza por medio de la sumatoria de respuestas para

cada alternativa, y el andlisis se realiza empleando un diagrama de barras que permite la
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evaluacion por cantidad de muestra (cuadras), y un diagrama circular para la evaluacion general
de todas las encuestas, los resultados que se obtengan permitiran establecer una caracterizacion

por muestra, Gtil para plantear intervenciones en los sitios de mayor problematica.

4.3.3. Evaluacién

Después de realizar el analisis de los dos (2) instrumentos, se procede con la
consolidacion de los datos obtenidos para definir la zona con mayor grado de contaminacion

visual y la priorizacion de las areas de intervencion.

Indice de contaminacion visual por PEV. Este anélisis, permite jerarquizar las areas
donde se presentan mayores falencias o conflictos por contaminacion visual, por lo que los
valores del resultado, permitiran jerarquizar los sitios de mayor contaminacion visual en el
sector, al otorgarle peso a los valores relacionados de valoracion promedio (encuesta y al analisis
normativo (Ficha).

Para tal efecto se toman los resultados de la ficha y la pregunta No.1 de la encuesta en la
que se aplica la siguiente formula propuesta en este documento:

((1 — PEV) * % Peso de la ficha)

Indice de Contaminacién visual por PEV: — -
Valoraciéon Promedio encuesta

(limite encuesta — ( ) * OpPeso de la encuesta)

limite encuesta
Donde:
PEV: resultado de la valoracion normativa de la publicidad exterior visual de la ficha.

Valoracién promedio encuesta: es el valor calculado en el anélisis de la pregunta 1, de

jerarquizacion de la problematica

%peso de la ficha y % peso de la encuesta: se asigna un porcentaje de representatividad

de la problematica a la valoracion normativa (ficha) y a la valoracion de la muestra, de
acuerdo al tipo de evaluacidn que se va a realizar para el caso se establecié que el dato del

PEVrepresenta 80% de importancia y el de la Encuesta el 20% de importancia.
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Limite de la encuesta: de acuerdo a la valoracion establecida para el andlisis de la

pregunta 1 de la encuesta, se establece un limite de priorizacion de la problematica, 2,5 ya
que para el caso resultados de la valoracion promedio en el rango de 1 a 2,5 se identifican

como problemética alta por contaminacion visual.

En la Tabla 6, se muestra el disefio del consolidado de datos para la aplicacion de la
herramienta.

Tabla 6. Tabla de Resultados de la aplicacion de la herramienta por muestra.

Pregunta 1 de la

Muestra Ficha indice de contaminacion visual por PEV
encuesta

Valor Normativa de Valoracion ((1-PVEm,) *0,8) / ((2,5- (Valoracién Promedio my/2,5)) *0,2)

1 PVE promedio
Valor Normativa de Valoracion ((1-PVEm,) *0,8) / ((2,5- (Valoracién Promedio m,/2,5)) *0,2)

2 PVE promedio
Valor Normativa de Valoracion ((1-PVEm3) *0,8) / ((2,5- (Valoracion Promedio m3/2,5)) *0,2)

3 PVE promedio
Valor Normativa de Valoracion ((1-PVEm,) *0,8) / ((2,5- (Valoracion Promedio m,/2,5)) *0,2)

4 PVE promedio
Valor Normativa de Valoracion ((1-PVEms) *0,8) / ((2,5- (Valoracion Promedio ms/2,5)) *0,2)

5 PVE promedio
Valor Normativa de Valoracion ((1-PVEm,) *0,8) / ((2,5- (Valoracién Promedio m,/2,5)) *0,2)

...n PVE promedio

Fuente: Elaboracion propia
Los valores del indice de contaminacidn visual por PEV, se presentan en un rango de -10,36 hasta 4,44 bajo los valores asignados

de porcentaje de 0,8 y 0,2 en las variables de la valoracion normativa de PVE y Valoracidn promedio, respectivamente.

Si el resultado es cero o es negativo, indica que el sitio donde se capturé la muestra
(cuadra) requiere intervencion de control normativo y trabajo de concientizacién con las
personas de la zona. Adicionalmente, la jerarquizacién numeérica de los resultados indica el grado
de prioridad de intervencion del total de los sitios evaluados, entre mas cercano sea el numero
negativo del cero mas severa sera la problematica en el sitio evaluado, puesto que en el resultado

se tiene percepcidn alta de la problematica por contaminacién visual exterior.

Si el resultado es un numero positivo, indica que el sitio donde se capturd la muestra
(cuadra) cumple con la normatividad del Manual de Publicidad Exterior Visual, donde la

valoracion por percepcion incide en la respuesta, por lo tanto, si el resultado es cercano a cuatro
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(4) indica que el area no requiere intervencion inmediata, puesto que no se evidencia

contaminacion por percepcion, ni tampoco incu

mplimiento de la norma.

Ademas, si el numero positivo tiene mayor cercania a cero se denota alta percepcion de

problemaética en la muestra, lo que requiere priorizacion y acercamiento social para el manejo de

la problematica con la comunidad, ademas de revision detallado del cumplimiento de la norma,

de acuerdo a las observaciones realizadas en la ficha.

Matriz dicotémica de jerarquizacion para mitigacién de la problemética.

Para direccionar las acciones pertinentes en el manejo de la problematica de

contaminacion visual, se estima pertinente aplicar la siguiente matriz dicotomica (Figura 6), que

relaciona las variables y establece unas recomendaciones de actuacién para el manejo de la

problematica.

Cumplimiento Percepcion
Ficha encuesta

Em
EN
R

Medidas y recomendaciones

Las condiciones de la zona son buenas en cuanto a Publicidad
exterior. Se recomienda hacer seguimiento

\

' ™
Aunque cumple con la norma, los habitantes consideran que es una

problemadtica presente en el sitio, por lo tanto deben realizarse las
variables de cumplimiento puntuales.

N

Se requiere realizar control por parte de las autoridades.

~

Se requiere realizar control por parte de las autoridades y camparnas
de concientizacion con los propietarios de locales comerciales.

L

Figura 6. Matriz Dicotomica
Fuente: Elaboracion propia
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Este andlisis establece un direccionamiento inicial para efectuar acciones de gestion para
la mitigacion de la problematica visual por zona, donde se equipara el valor de la percepcion con

el cumplimiento de la norma valorandolas con igual importancia.

Finalmente, las dos (2) propuestas para el analisis permiten identificar los sitios con
mayor problematica, dar una calificacion mediante el indicé y establecer las acciones pertinentes
para mitigar o disminuir de manera objetiva y acertada las condiciones negativas de la Publicidad

Exterior Visual.
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CAPITULO V
5. APLICACION DE LA HERRAMIENTA

La herramienta consiste en el analisis simultaneo de dos (2) instrumentos empleados para

la captura de informacion primaria, los cuales se aplicaron de la siguiente forma:

5.1. Delimitacion de la Zona

Teniendo en cuenta que en la UPZ Los Alcézares se identifica mixtura de tipo de uso del
suelo, tales como comercio, automotor y textil, residencial entre otras. Se realizd inspeccién
visual de la zona, evidenciando mayor variedad y concentracion de publicidad en el Barrio “7 de
Agosto”, para el estudio piloto se seleccionaron de forma aleatoria cinco (5) cuadras de

evaluacion, que para efectos del analisis se denominaran “Muestra (cuadras)”. (Figura 7).

§ \ 4T/,
& i
2 NN
&)
s

Fuente: Elaboracion propia
Figura 7. Plano de ubicacion de las Muestras (cuadras) en el Barrio 7 de Agosto
Los nimeros corresponden a la clasificacion de cada unidad de Muestra (cuadra).
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En la Tabla 7 se detalla la ubicacion de las unidades seleccionadas, donde se llevaron a
cabo las visitas para el diligenciamiento de los formatos respectivos para el registro de

informacion primaria.

Tabla 7. Ubicacién de las Unidades de Muestra (cuadra)

Muestra
(cuadra) Direccion Costado Tipo de Uso
1 Carrera 24 entre calles 65 y 66 Oriental Mixto
2 Calle 63 F entre carreras 21y 22 Sur Mixto
3 Carrera 26 entre calles 65 y 66 Oriental Mixto
4 Calle 67 entre carreras 26 y 27 Norte Mixto
5 Calle 68 entre carreras 27 Ay 27 B Norte Comercial

Fuente: Elaboracion propia

Para cada unidad de muestra (cuadra) se diligencio una (1) ficha de evaluacion y seis (6)

encuestas, de las cuales tres (3) se realizaron a transeuntes y tres (3) comerciantes.

5.2. Ficha de evaluacion

Para la captura de informacion se llevo a cabo visita donde se realizo inspeccion visual,
toma de medidas y toma de registro fotografico para cada una de las unidades de muestra
(cuadra). La caracterizacion se realiz6 a un costado de cada cuadra seleccionado al azar (Anexo
B).

Se tomo el resultado total de cada ficha para analizarlo empleando la féormula de Valoracion
normativa de PEV, donde los valores inferiores o iguales a (1) cumplen con la norma y los

valores superiores a (1) incumplen con la norma.

Muestra (cuadra) 1: EI promedio del porcentaje total de area de publicidad en la fachada
(22%) no supera el limite permitido por la norma (30%), por lo tanto, al analizar la proporcion de

los valores la cuadra si cumple.
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Valoracién normativa de PEV M1:22%
30%
Valoracién normativa de PEVM;: 0,733
El resultado de la muestra (cuadra) no sobrepasa el limite permitido, sin embargo, el valor
de la Valoracion Normativa no dista del valor maximo aprobado, adicional a esto, de las ocho (8)
edificaciones identificadas en la cuadra, dos (2) sobrepasan el porcentaje permitido y cuatro (4)

no cumplen con la ubicacion de los avisos.

Muestra (cuadra)2: El promedio del porcentaje total de area de publicidad en la fachada
(14%) no supera el limite permitido por la norma (30%), por lo tanto, al analizar la proporcion de
los valores la cuadra si cumple Donde el resultado de la muestra (cuadra) no sobrepasa el limite

permitido y obtiene un resultado normal dentro del promedio.

Valoracién normativa de PEV M2: 14%
30%
Valoracién normativa de PEV M2: 0,466
De las cuatro (4) edificaciones identificadas en la cuadra, la totalidad cumplen con el

porcentaje permitido y dos (2) no cumplen con la ubicacién de los avisos.

Muestra (cuadra) 3: EIl promedio del porcentaje total de area de publicidad en la fachada
(31%) supera el limite permitido por la norma (30%), por lo tanto, al analizar la proporcion de

los valores la cuadra no cumple.

Valoracion normativa de PEV M3: 31%
30%
Valoracion normativa de PEV M3: 1,03
El resultado de la muestra (cuadra) no sobrepasa el limite permitido y obtiene un

resultado normal dentro del promedio.
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De las diez (10) edificaciones identificadas en la cuadra, cinco (5) no cumplen con el
porcentaje permitido y ocho (8) no cumplen con la ubicacién de los avisos. Considerandose una

de las Unidades de muestra (cuadra) criticas dentro de la evaluacion.

Muestra (cuadra) 4: El promedio del porcentaje total de area de publicidad en la fachada
(25%) no supera el limite permitido por la norma (30%), por lo tanto, al analizar la proporcion de
los valores la cuadra si cumple.

Valoracion normativa de PEVM4:25%
30%
Valoracién normativa de PEV M4: 0,833

El resultado de la muestra (cuadra) no sobrepasa el limite permitido, sin embargo, el valor
de la Valoracion Normativa no dista del valor maximo aprobado.

Adicional a esto, de las ocho (8) edificaciones identificadas en la cuadra, tres (3)

sobrepasan el porcentaje permitido y seis (6) no cumplen con la ubicacion de los avisos.

Muestra (cuadra) 5: EI promedio del porcentaje total de area de publicidad en la fachada
(18%) no supera el limite permitido por la norma (30%), por lo tanto, al analizar la proporcion de
los valores la cuadra si cumple, siendo el resultado de la muestra (cuadra) no sobrepasa el limite

permitido y obtiene un resultado normal dentro del promedio.

Valoracion normativa de PEV M5: 18%
30%
Valoracion normativa de PEV M5: 0,6
De las cuatro (4) edificaciones identificadas en la cuadra, la totalidad cumplen con el

porcentaje permitido y dos (2) no cumplen con la ubicacion de los avisos.

De las cinco (5) Unidades de muestra (cuadra) analizadas, se evidencia que hay dos (2)
cuadras que estan cumpliendo con la norma, dos (2) que requieren intervencion, y una (1) que

requiere medidas correctivas por parte de la autoridad.
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5.3. Encuesta

La captura de informacion se llevé cabo en cada una de las unidades de muestra (cuadra),
realizando la encuesta a seis (6) personas, tres (3) comerciantes y tres (3) transedntes, para un

total de 30 encuestas para esta propuesta.

Después de realizar el trabajo de campo, se llevo a cabo el andlisis de las preguntas:

1. “De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 los siguientes problemas de
contaminacion ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, donde 1 es el que

usted considera el principal problemay 4 es el menos perjudicial .

Se realiz6 el conteo de las ponderaciones por cada problematica de contaminacion, y se
calcul6 el porcentaje de acuerdo a la totalidad de las encuestas tomadas por cada unidad de

muestra (cuadra), que para este caso son seis (6).

Se realiz6 evaluacion a cada problematica por Unidad de muestra (cuadra), aplicando la
siguiente formula:

(X1+Y1)+ (X2+xY2)+ (X3*Y3)..(Xn*Yn)
No. Encuestados

Valoracion Promedio =

X= Conteo de respuestas para esa opcion

Y= Calificacion de la opcion de respuesta

El resultado se clasificara de acuerdo a los grados de calificacion definidos al inicio de la
encuesta para cada una de las problematicas. Para el analisis final tendran mayor peso los que se

encuentren entre el rango de 1 a 2,5., que corresponde a la percepcion con mayor problematica.

Muestra (cuadra) 1: De acuerdo a los resultados obtenidos (Tabla 8), la

problematica visual es percibida como la mas perjudicial en el grado de clasificacién
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(1) de acuerdo a la calificacion dada por el 50% de las personas encuestadas en esta
cuadra, seguida de la problematica auditiva, que se encuentra en el grado de

clasificacion perjudicial alta (2).

Tabla 8. Valoracién media de Problematica de contaminacion M1

Problematica de  Muy pejudicial Perjudicial alta Perjudicial Menos perjudicial Total Valoracion
contaminacion (1) 2) (3) (4) encuestados Media

_ 50% 33% 17% 0% 6 1,67
Visual 3 2 1 0

Muestra ) - 0% 17% 33% 50% 6 3,33
(Cuadra) Residuos solidos 0 1 2 3

1

N 50% 17% 17% 17% 6 2,00
Auditiva 3 1 1 1

_ 0% 33% 33% 33% 6 3,00
Aire 0 2 2 2

Fuente: Elaboracion propia

Las dos (2) problematicas relevantes en esta cuadra pueden atribuirse a que es una via

principal donde se desarrollan altos niveles de comercio y alto flujo vehicular.

Muestra (cuadra) 2: De acuerdo a los resultados obtenidos, la problematica auditiva
es percibida como la més perjudicial en el grado de clasificacion (1) de acuerdo a la
calificacion dada por el 50% de las personas encuestadas en esta cuadra, seguida de
las problematicas visual y contaminacion por residuos solidos, que se encuentra en el

grado de clasificacion perjudicial alta (2) (Tabla 9).
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Tabla 9. Valoracién media de Problematica de contaminacion M2

Pmb'em_é‘tic? de  Muy pejudicial Perjudicial alta Perjudicial Menos perjudicial Total Valoracion
contaminacion (1) ) 3) (4) encuestados Media
Visual 332‘% 171‘% 33;% 17;/0 6 2,33
Muestra Residuos sélidos 171% 50;% 0?’ 33;/" 6 2,50
(Cuadra)
2
Auditiva 503/0 0:3 332/0 171/0 6 217
Aire O‘Z: 332% 33;/0 33;/0 6 3,00
Fuente: Elaboracion propia
Muestra (cuadra) 3: En la Tabla 10, la problematica visual es percibida como la méas
perjudicial en el grado de clasificacion (1) de acuerdo a la calificacion dada por el
83% de las personas encuestadas en esta cuadra, las demas problematicas se clasifican
en nivel perjudicial alto (2).
Tabla 10. Valoracién media de Problematica de contaminacion M3
Problematica de  Muy pejudicial Perjudicial alta Perjudicial Menos perjudicial Total Valoracién
contaminacion 1 ) (3) o) encuestados Media
Visual 83;”’ ”1% °‘;/° O‘Z" 6 1,17
Muestra Residuos sélidos 171% 332% 33;% 17?) 6 2,50
(Cuadra)
3
Auditiva o o e . 6 2,33
Aire 0‘:) 50?"% 332°A) 17;% 6 2,67

Fuente: Elaboracion propia
Todas las problematicas presentan un alto grado de clasificacién, teniendo en cuenta
que es una zona de comercio de autopartes con alta densidad de publicidad exterior
visual, como lo muestra (cuadra) la ficha de evaluacion.
En comparacion con las otras unidades de muestra (cuadra), es la que presenta mayor

grado de calificacion negativa.
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Muestra (cuadra) 4: De acuerdo a los resultados obtenidos, la problematica auditiva
es percibida como la més perjudicial en el grado de clasificacion (1), seguida de la
contaminacion visual calificada como perjudicialmente alta con valoracién media de
2,00. Sin embargo, al analizar los datos el 50% de los encuestados la clasifica como

muy perjudicial. (Tabla 11)

Tabla 11. Valoracion media de Problematica de contaminacién M4

Problematica de  Muy pejudicial Perjudicial alta Perjudicial Menos perjudicial Total Valoracion
contaminacion (1) (2) (3) (4) encuestados Media
Visual 50% 17% 17% 17% 6 2.00
3 1 1 1
Muestra Residuos solidos 17% 33% 33% 1% 6 2,50
2 2 1
(Cuadra)
4
Auditiva 33% 50% 17% 0% 6 1,83
2 3 1 0
Aire 0% 33% 0% 67% 6 3,33
0 2 0 4
Fuente: Elaboracion propia
Muestra (cuadra) 5: De acuerdo a los resultados obtenidos en la Tabla 12 se
evidencia que para la Muestra 5, ninguna de las probleméaticas se encuentra
clasificada como Muy perjudicial. La problemética visual se encuentra dentro de las
perjudiciales altas (2), con tendencia a ser percibida como el principal problema de
contaminacion.
Tabla 12. Valoracion media de Problematica de contaminacion M5
Problematica de  Muy pejudicial Perjudicial alta Perjudicial Menos perjudicial ~ Total Valoracion
contaminacion 1) ) (3) (4) encuestados Media
Visual 17% 50% 33% 0% 6 217
1 3 2 0
Muestra Residuos solidos 50% 0% 17% 33% 6 2,33
3 0 1 2
(Cuadra)
5
Auditiva 33% 33% 33% 0% 6 2.00
2 2 2 0
Aire 0% 17% 17% 67% 6 350

1

1

Fuente: Elaboracion propia
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Valoracion media consolidada: De acuerdo a los resultados obtenidos por cada unidad
de muestra (cuadra), se realiza una consolidacion de la informacion general para el barrio “7 de
Agosto”, donde en la Tabla 13, se evidencia que la contaminacion visual es la principal

problemética ambiental de acuerdo a la percepcion de los encuestados.

Tabla 13. Valoracién media de Problematica de contaminaciéon Total

Problematica de  njuy pejudicial Perjudicial alta Perjudicial Menos perjudicial Total Valoracién
contaminaciéon 1) ) 3) 4 encuestados Media
0, 0, 0, 0,
Visual 471 4/0 278/0 206/0 7 2/0 20 187
o) o) o) 1)
Muestras Residuos solidos 20% 2r% 23% 30% 30 2,63
6 8 7 9
(Cuadras)
laks 33% 33% 27% 7%
Auditiva ’ ? ? ° 30 2,07
10 10 8 2
0, o) 0, 0,
Aire 0% 33% 23% 43% 0 3.10
0 10 7 13

Fuente: Elaboracion propia

2. ¢Sabe usted que es la contaminacion visual?

Para el analisis de las respuestas obtenidas en cada muestra (cuadra) se realizd un
diagrama de barras comparando el conocimiento de la problematica por contaminacién visual.
De esta manera, esta pregunta permitira dar fiabilidad a los resultados obtenidos en las demas
preguntas de la encuesta.

De acuerdo a la Figura 8, se denota que en la muestra (cuadra) 4, el grado de
conocimiento con respecto al tema es bajo, por lo tanto, los resultados obtenidos en esta muestra

deberan ser corroborados al momento de tomar accion.
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B Muestra 1
B Muestra 2

14 q
B Muestra 3
B Muestra 4
B Muestra 5
2 2 2
SI NO

Respuesta por muestra (cuadra)

w

Cantidad de encuestados
2=

[y

Fuente: Elaboracion propia
Figura 8. Conocimiento acerca de la contaminacion visual por muestra

3. ¢Considera que en el Barrio 7 de agosto hay exceso de publicidad exterior?

En la Figura 9se evidencia que en la mayoria de las muestras (cuadras), excepto en la
Numero 3, hay concordancia en la percepcién de la totalidad de los comerciantes y transelntes
encuestados con respecto al exceso de publicidad exterior visual en la zona.

Ademas, se evalla la respuesta promedio de todas las muestras por medio de un diagrama
circular (Figura 10), donde se evidencia que el 3% de la poblacion encuestada no considera que

haya exceso de publicidad exterior.



Nimero de ecuestados
b 1) +a th

e

6 6 6 6
6
I I 5 I I
1 2 3 - 5
Muestra (cuadra)

=S =NO

Fuente: Elaboracion propia
Figura 9. Percepcion del exceso de PEV por muestra

3%

=S =NO

Fuente: Elaboracion propia
Figura 10. Percepcion del exceso de PEV general

4. De los siguientes elementos, cual considera usted que genera mayor impacto
visual en las personas: (Marque con una X)
Avisos, pasacalles y pendones, carteleras, murales artisticos, Ninguno de los
anteriores.

56
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Al evaluar la percepcion de impacto negativo por cada muestra (cuadra) generada en
comerciantes y transelntes, se evidencia que en la mayoria de los casos se contemplan los
“avisos” como el elemento que genera mayor impacto visual, a excepcion de las muestras tres (3)

y cinco (5), donde predominan las carteleras, pendones y murales (Figura 11).

Al realizar la evaluacion general de la zona, en la Figura 12 se denota que los avisos
presentan el mayor porcentaje (53%) de impacto, seguidos de las carteleras (23%). Ademas, se
infiere que, para todas las muestras, los elementos de publicidad exterior visual consultados
comprenden la totalidad de los elementos reconocidos como de mayor impacto.

6

rn

2
-t
& 4
z 4
=]
2 3 3 ® Muestra 1
33
Pl B Muestra 2
= 2 2 2 2 2
£, - - - - Muestra 3
2 -
5 B Muestra 4
EZ 1 1 1 1 1
1 Muestra 5
0op 0 I Iu DIDI 00000
0
Avisos Pasacalles y Carteleras Murales Ninguno de los
pendones Artisiticos anteriores

Elementos de Publicidad Exterior Visual

Fuente: Elaboracién propia
Figura 11. Impacto de los elementos de Publicidad exterior por muestra
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Murales
Artisiticos

13% Ninguno de

los anteriores
0%

Carteleras

23% Avisos

54%

Pasacallesy
pendones
10%

Fuente: Elaboracién propia
Figura 12. Impacto de los elementos de Publicidad exterior general

5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le afecta a usted de alguna de las
siguientes formas? Marque con una X.
Estrés, dolor de cabeza, desconcentracion, mareo, ansiedad, otra.

Al realizar el andlisis por cada muestra, se observa que la mayor afectacion por
publicidad reflejada en las personas es la desconcentracidn, con reporte en las cinco (5) muestras
0 cuadras, presentando una leve reduccién en las muestras 3 y 5, ademas en la “Muestra 3” una
persona indicé otra manera de afectacion. (Figura 13).

En el analisis general se evidencia que la desconcentracion (40%) es la que mayor

afectacion presenta en las personas, seguido del estrés (23%). (Figura 14).
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Fuente: Elaboracién propia
Figura 13. Afectacion en las personas por muestra
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Ansiedad 3%
10%

Estrés
23%
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10%

Dolor de cabeza
14%

Desconcentracion
40%

Fuente: Elaboracién propia

Figura 14. Afectacion general en las personas

6. ¢Sabe usted si hay entidades que controlen la publicidad exterior? Si su respuesta
es Sl, indigue como considera que es controlado.

En la Figura 15, se evidencia que en la muestra (cuadra) 1 la totalidad de los encuestados

reconoce un organismo de control y en la muestra 5 la mayoria de los encuestados manifiestan
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conocerlo, mientras que en las muestras 2, 3 y 4 no se reconoce organismo ni control sobre la
publicidad. Ademas, dentro de las formas de control mencionadas por los encuestados se
encuentran las sanciones multas, el desmonte de vayas por parte delas autoridades y medidas de
control policivo.

En el resultado general evidente en la Figura 16, prevalece el conocimiento del control e

la publicidad exterior visual con un 67%.

5
4
3
| II
2 3 4 5

Muestra

L ¥ L I -\ |

Nimero de encuestados

[T

=SI =NO

Fuente: Elaboracién propia

Figura 15. Conocimiento de entidades de control para la PEV por muestras

=SI =NO

Fuente: Elaboracién propia

Figura 16. Conocimiento de entidades de control para la PEV general
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5.4. Evaluacién consolidada

Después de realizar el andlisis de los dos (2) instrumentos, para definir la zona con mayor
grado de contaminacion visual, se realiza la consolidacion de los datos a traves de las siguientes

propuestas.

5.4.1. Indice de contaminacion visual por PEV

De acuerdo a los resultados obtenidos en la Tabla 14, se denota que la Muestra (cuadra)
3, es la Unica que incumple la normatividad y ademas presenta percepcion de contaminacion
visual por impacto negativo de los elementos de Publicidad Exterior Visual, donde el 97% de los
encuestados indican que si hay contaminacion en la zona, repercutiendo en sintomatologia por

estrés atribuible a la alta presencia de carteleras en el area.

Tabla 14. Resultado de la aplicacion de la herramienta Barrio 7 de agosto

?éllljjae;;a)l Ficha Pre%l;rcltislt;je la indice de contaminacion visual por PEV
1 0,733 1,67 0,58
2 0,466 2,33 1,36
3 1,03 1,17 -0,06
4 0,833 2 0,39
5 0,6 2,17 0,98

Fuente: Elaboracion propia

Ademas, se establece que la Muestra 1 y la Muestra 4 requieren intervencion de control
de la publicidad y manejo de la percepcion, puesto que presenta valoracion cercana a cero, donde
la Muestra 4 debera ser la segunda zona a intervenir, seguida de la muestra 1 y la Muestra 5. Asi
mismo la Muestra 2 cuyo valor dista mas del cero, indica que el nivel de cumplimiento de la
norma es bueno y que la percepcidn negativa no es tan alta.

Por lo anterior se establece que la aplicacion de este indicé permite establecer el orden de
intervencion y el nivel de la problemética, en cuyo caso el escenario ideal sera cuando el Indice

se aproxime o sea igual a cuatro (4) ya que indicara mayor porcentaje de cumplimiento de la
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norma y que dicha problemética no es la mas relevante para iniciar acciones ambientales en el

area de estudio.

5.4.2. Matriz dicotomica de jerarquizacion para mitigacion de la probleméatica

De manera simultdnea se realiza el andlisis mediante la Matriz dicotomica de
jerarquizacion para mitigacion de la problematica donde se indican las medidas Yy
recomendaciones para iniciar acciones de mitigacion en el area, de acuerdo a los resultados

obtenidos en el andlisis de la ficha y la evaluacion promedio de la encuesta. (Figura 17).

imi Percepcion ; . icabili
Cumlgiléln;ento encg:esta Medidas y recomendaciones Aplicabilidad en las muestras

Las condiciones de la zona son buenas en cuanto a
Publicidad exterior. Se recomienda hacer seguimiento

~ ¢

Aunque cumple con la norma, los habitantes consideran
que es una problemdtica presente en ¢l sitio, por lo tanto 1-2-4-5
deben realizarse las variables de cumplimiento puntuales.

Se requiere realizar control por parte de las autoridades.

'd ™

Se requiere realizar control por parte de las autoridades y 3
campafias de concientizacion con los propietarios de
locales comerciales.

Fuente: Elaboracion propia

Figura 17. Matriz dicotomica de jerarquizacion para mitigacion de la problematica Barrio 7 de Agosto

En la Figura 17, se determina que la problematica en la Muestra (cuadra) 3, se debe al
incumplimiento de la norma, por lo gque se indica que es viable realizar control de los elementos
de PEV por parte de las autoridades y concientizacion con los propietarios de los locales
comerciales a los que se les atribuye el uso de la publicidad. Por otra parte, para las otras
muestras se indica que es necesario revisar los parametros de cumplimiento normativo puntual,
teniendo en cuenta que la percepcion es negativa para una vez identificados las variables

problema, se establezcan las acciones pertinentes para mejorar la percepcion.
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Por lo anterior se establece que el indice permite indicar que puntos presentan mayor
problematica, relacionada con el nivel de cumplimiento normativo y con la percepcion negativa
de la publicidad exterior visual, para priorizarlo en el marco directriz que marca la matriz, es
decir que al emplear la herramienta se establecen los puntos focales para la gestion
administrativa relacionada en el aparte de medidas y recomendaciones, los cuales deben
aplicarse con mayor intensidad en los puntos focales que denota la jerarquizacion de las zonas
evaluadas, como es el caso de la Muestra 3, que el indice sefiala como el mas critico y en la
matriz se evidencia que no alcanza a dar cumplimiento a la normatividad y que la percepcion es

negativa.

Ademas, al realizar un andlisis de las demas muestras, puede establecerse que requieren
intervencion en concientizacién y revision detallada de las variables que incluye la ficha, sin
embargo, de acuerdo al indice las acciones de mitigacion y manejo deberian realizarse

inicialmente en la Muestra 4.
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CAPITULO VI
6. CONCLUSIONES

6.1. Conclusiones Generales

e Se describio la UPZ Los Alcézares, al establecer las caracteristicas de la zona en
el ambito territorial, demografico y cultural.

e La descripcion territorial indica que la Unidad de Planeacion Zonal- UPZ de los
Alcézares presenta uso residencial consolidado, aunque se ha desarrollado
actividad comercial en crecimiento, siendo la posible causa del incremento de uso
de elementos de publicidad visual exterior, donde se observd aumento
considerable en las cuadras presentes sobre las vias principales como es el caso de
la Carrera 24, donde ademas se evidencian otras problematicas asociadas a ruido,
contaminacion del aire y saturacion por publicidad.

e Se disefid una herramienta de evaluacion que consta de dos (2) instrumentos, uno
para la evaluacion normativa con base en los parametros del Manual de Publicidad
Exterior, y otro con base en la percepcion ciudadana; y se confirma que si es
posible determinar el grado de contaminacién visual mediante la herramienta, con
el fin de establecer unas recomendaciones finales puntuales para la zona.

e Se logro determinar el nivel de contaminacion visual en cinco puntos escogidos
del Barrio 7 de Agosto de la UPZ los Alcazares, mediante el uso del indicador del
indice de contaminacion visual por PEV y de la Matriz dicotdmica de
jerarquizacion para mitigacién de la problematica, propuestos en este documento

6.1.1. Con base en la herramienta

e La herramienta permite priorizar los sitios donde debe realizarse control por parte de
las autoridades y aquellas que requieren campafias de concientizacion y capacitacion

a la ciudadania.
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e El Indice de contaminacion visual por Publicidad Exterior Visual, puede ser
empleado en estudios de percepcion y como indice de cumplimiento de la normativa
en el Distrito, para lo cual el porcentaje de valoracion asignado da mayor
importancia o igual importancia a cada instrumento.

e La inclusion de la percepcion visual en la herramienta, permite valorar el impacto
negativo de la contaminacion visual en determinados sitios y de acuerdo al analisis
direccionar la prioridad de intervencion con medidas para mitigar la afectacion por

contaminacion.

6.1.2. Con base en el manual

e La aplicacion de la herramienta disefiada requiere que antes de efectuarse se haga
una normalizacion y aclaracion de los criterios de evaluacion los cuales deben
tenerse en cuenta en futuros ajustes del Manual de Publicidad Exterior Visual

o El manual especifica que “solo puede existir un aviso por fachada, el cual
no puede ocupar mas del treinta por ciento (30%) del area héabil de la
fachada”, de acuerdo con la presente investigacion, se deberia considerar
que la medicidn sea sobre el area comercial y no el area habil, puesto que
se observO saturacion en un solo piso, teniendo en cuenta que son
edificaciones de uso mixto.

o Los Avisos pintados o incorporados de cualquier forma a las ventanas y
puertas de la edificacidn, deberian ser regulados e incluidos en el manual,
teniendo en cuenta que, en el area estudiada se evidencio uso de este

medio, por su facil desmonte y bajo costo.

6.1.3. Con respecto al control y vigilancia

e EIl aumento del area ocupada por Publicidad Exterior Visual es coadyuvado por las
falencias que presenta la Secretaria Distrital de Ambiente-SDA como organismo de
control, debido a que existen elementos que no requieren de registro y otros

facilmente montables y desmontables que se establecen sin registro.
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e Una de las falencias evidenciadas durante el registro de los avisos en la SDA, es que
se inicia el trdmite con una documentacion especifica, pero no se realiza
seguimiento constante al cumplimiento de las instalaciones aprobadas y ejecutadas
por el propietario.

e Teniendo en cuenta que ante la SDA se hace registro de los avisos de acuerdo al
manual de publicidad visual, ese documento no contempla el registro de algunos
elementos, que son facilmente desmontables o lavables (pinturas) y no son
registrados repercutiendo en la afectacion del paisaje y en la percepcion negativa de
los ciudadanos.

6.2. Recomendaciones
6.2.1. Con base en el Manual

e El Manual de PEV requiere ajuste en el modo de evaluacion de cumplimiento por
ubicacion del aviso y ajuste en las definiciones de los elementos de la publicidad,
como es el caso de los murales artisticos, puesto que estos fueron confundidos por
los ciudadanos con los avisos pintados.

e La relacion de publicidad respecto a las fachadas deberia considerar la saturacién
de elementos en los diferentes niveles de construccion, puesto que se observé
saturacion en un solo piso, lo que incide negativamente en la percepcion, por alta
exposicion de elementos de PEV.

e Para la efectiva aplicacion de la herramienta, se debe establecer el valor de peso
de la variable normativa y de la percepcién, de acuerdo al analisis que se vaya a
realizar, debido a que el resultado del indice le dara mayor jerarquia a la variable
determinada.

e Laaplicacion y cumplimiento estricto de las leyes existentes para regular algunos
contaminantes visuales en la ciudad, debera ir acompafiada de trabajo social y de
concientizacion en el cual se promulguen normas que sean orientadas al interés

general y a proteger la calidad visual del espacio publico
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Generar regulacion para los elementos de publicidad que no estan incluidos en el
manual para proveer de material técnico a la entidad encargada de ejercer control

y regular la publicidad exterior visual.
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ANEXOS

ANEXO A: Elementos identificados asociados con los predios, Unidad de Planeacion
Zonal Los Alcézares.

No. Elementos de CVU asociado con predios Predios Afectados
1 Publicidad Exterior 2076
2 Carteles 710
3 Deterioro de Fachada 245
4 Antenas 199
6 Grafitis 126
7 Material inadecuado 43
8 Chimeneas 29
9 Material sobre fachada 18
10 Edificaciones abandonadas 9
Total 3455

Fuente. Rivera (2013).

ANEXO B: Encuestas de percepcién de contaminacion ambiental

ANEXO C: Fichas de Evaluacién Normativa de contaminacion visual
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Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha:
Muestra: direccién:

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problemay 4 es el menos perjudicial.

|:| CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
|:| BASURA
|:| CONTAMINACION AUDITIVA

|:| CONTAMINACION DEL AIRE

2. ¢Sabe usted que es la contaminacion visual?

|:| Si NO

3. ¢Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

|:| SI NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

|:| AVISOS

|:| PASACALLES Y PENDONES

|:| CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado:
Numero de encuesta:

|:| MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

|:| ESTRES

|:| DOLOR DE CABEZA

|:| DESCONCENTRACION

|:| MAREO

|:| ANSIEDAD

[ ]

Cual:

OTRA

6. ¢Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es Sl,
indique como considera que es controlado.

Sl NO

]

Como se controla:
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 7C crer / L&

Perfil del encuestado: |_

Muestra: direccién:c\(a 24 (Cllc €5 q%)oﬁ Numero de encuesta:

(T

o
1. De acuerdo a su percepeidn, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacidn
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
El BASURA -

III CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual?

SI NO

3. ¢Considera gue en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

ST - NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacio visual en las
personas: Marque con una X

AVISOS

I:] PASACALLES Y PENDONES

D CARTELERAS

Muchas gracias.

D MURALES ARTISTICOS

NINGUNODE LOS
ANTERIORES

5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

D ESTRES
D DOLOR DE CABEZA

E DESCONCENTRACION

l:] MAREQ
ANSIEDAD
[ 1 orra

Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indigue como considera que es controlado.

IZ‘ ST NO

C‘gg’,f; ““3;“{1’;{ A ~HOLtAS
Y _BhIkepo AL VALLAS
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UN ESPACIO PARA LA EVCLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: ZCO e (16 Perfil del encuestado: |__
Mouestra: direccion: Numero de encuesta:

()

1.  Dec acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 I:I MURALES ARTISTICOS
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es el que usted considera el principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.
CONTAMINACION POR
BASURA l:I ESTRES
[ 1] conTammacioN AubiTIVA [] PovoRDE Caseza
LONEAMISACIDN DECAIRE |Z DESCONCENTRACION
2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual? I:‘ MAREO

SI NO |:| ANSIEDAD
[_] omra

Cual:

3. (Considera que en el Barrio 7 de agosto hay

exceso de publicidad exterior? ]
6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la

% SI NO publicidad exterior? 81 su respuesta es SI,
indigue como considera que es controlado.

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las [Z SI NO
personas: Marque con una X
AVISOS Como,se controla:
OLTEND,

l:l PASACALLES Y PENDONES

I:I CARTELERAS

Muchas gracias.
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

20 enero (|6

Mueit;{_:ﬁ direccion:

L

De acuerdo a su percepcién, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera €l principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA

BT o] v

CONTAMINACION DEL AIRE

Sabe usted que es la contaminacién visual?

NO

2y

(Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

A

SI - NO

De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mavor impacto visual en las
personas: Marque con una X

ﬁ AVISOS

D PASACALLES Y PENDONES

I___I CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: L_
Numero de encuesta:

5.

I:l MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES,

;La publicidad, avisos v carteles de la zona le

afecta a usted de algnna de las siguientes
formas? Marque con una X.

l:l- ESTRES
I___I DOLOR DE CABEZA
[:I DESCONCENTRACION
MAREO
ANSIEDAD

OTRA
Cual:

;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

lz SI NO

Comg se controla: .
Ny 0O @’{r-tﬁ _
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ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 70 eneollo
Muestra: direccion:

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en ¢l sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es ¢l que usted considera el principal
problema y 4 es ¢l menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

b el B

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

SI NO

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

A

SI NO

X

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

D AVISOS

PASACALLES Y PENDONES

@l CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: T
Numero de encuesta:

|:| MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES,

5. ¢La publicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X,

D ESTRES

@ DOLOR DE CABEZA
I:I DESCONCENTRACION
I‘__:l MAREO

D ANSIEDAD
] oma

Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SL
indique como considera que es controlado.

i e

Como se controla:

Pm@ndso‘tﬁ




UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION
ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 20 vnem (b
Muestra: direccion:

(T)

1. De acuerdo a su percepcién, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

Gl el [

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

SI NO

\

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay

exceso de publicidad exterior?

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

o

Iz AVISOS

I:i PASACALLES Y PENDONES

|:l CARTELERAS

Muchas gracias.

Universidad
Piloto de Colombia

Perfil del encuestado: |
Numero de encuesta:

|:| MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

5. ¢La publicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREQO

ANSIEDAD

OGO

OTRA

{

)
=
&

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

|2_Zl SI NO

W de DedneAe
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: ZO CNEO [] o
Muestra: direccion:
()

1. De acuerdo a su percepcién, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en ¢l sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

M| M

2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual?

SI NO

A

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

SI NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

ﬁAVISOS

|:I PASACALLES Y PENDONES

|:| CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: 7
Numero de encuesta:

|:I MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREOQO

ANSIEDAD

OTRA

L

Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SL,
indique/como considera que es controlado.

SI NO

N

se controla:

/NS




UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION
ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: €N&o 20 [Zolb
Muesfra direccion:

T
lle 63F er\’\\'e l‘{qig

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en ¢l sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema v 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

7 CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA
CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

DSI Y| No

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

B [
4. De los siguientes elementos, cual considera

usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

IE AVISOS

D PASACALLES Y PENDONES

D CARTELERAS

Muchas gracias.

= Universidad
Piloto de Colombia

Perfil del encuestado: L—-
Numero de encuesta:

D MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

5. ;Lapublicidad, avisos vy carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Margue con una X.

I:l ESTRES

D " DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION
B
D ANSIEDAD
[ ] oma
Cual

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? 81 su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

DSI % NO

Como se controla:
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: Tnero 20/ 2016
Mouestra: direccién: (1L

Calle 63F entve 214 272

De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema v 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

5] CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA
E‘:I CONTAMINACION DEL AIRE

iSabe usted que es la contaminacién visual?

SI NO

¢ Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

Perfil del encuestado: I_,
Numero de encuesta:

D MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERICRES

5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes

formas? Marque con una X.
I:I_ ESTRES
IE DOLOR DE CABEZA
D DESCONCENTRACION
D MAREO
l:l ANSIEDAD

OTRA
Cual:

EE] SI NO

4.  De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las

personas: Marque con una X

I:i AVISOS

D PASACALLES Y PENDONES

E CARTELERAS

Muchas gracias.

Comg

;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

DKI SI i NO
ﬁ%}{%th(bo \oyauies
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: Ehero 2o/ 2016 Perfil del encuestado: |
Muestra: direccién: (I Numero de encuesta:

Calle 63F exdvc 2422

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 l:l MURALES ARTISTICOS
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es ¢l que usted considera el principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.

5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
[D CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes

formas? Marque con una X.
CONTAMINACION POR
BASURA

D ESTRES
CONTAMINACION AUDITIVA '

D DOLOR DE CABEZA
CONTAMINACION DEL AIRE DESCONCENTRACION

ANSIEDAD

|:|SI X | No

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay Cual:
exceso de publicidad exterior?

2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual? I:I MAREO

OTRA

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
m SI - NO publicidad exterior? Si su respuesta es SL
indique como considera que es controlado.

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor tmpacto visual en las I:l SI ;)Q’ NO
personas: Marque con una X

Ca

IE AVISOS Come se controla:

D PASACALLES Y PENDONES

D CARTELERAS

Muchas gracias.



i

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION
ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: Chero 20 /16

Muestra: direccién: ([

1.

Calle 63F entre 21 422

De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 s ¢l que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
@ BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA
E] CONTAMINACION DEL AIRE

i Sabe usted que es la contaminacién visual?

|X] SI NO

Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

IX] SI NO

De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

[XI_ AVISOS

D PASACALLES Y PENDONES

I:] CARTELERAS

Muchas gracias.

Universidad
Piloto de Colombia

Perfil del encuestado: T
Numero de encuesta:

D MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
.  ANTERIORES

3. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREQ

ANSIEDAD

OTRA

T O0KO0

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen 1a
publicidad exterior? 8i su respuesta es SI,
indigue como considera que es controlado.

m ST NO

Comosge;cgg? :Q\’,{& ae‘-H.e)A‘o

Avbiense.  Celicis
cenn Sandenes ly cerramgo
1\9)390“” @[,oe.‘ no CﬁmF\aY’
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: £ oo 20 /20lb

Muestra: direccién:

Calle 63F entie ay22

1. Deacuerdo a su percepeién, enumere de 1 a4
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es ¢l que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
m BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA
CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

E:I SI NO

3. (Considera que en cl Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

m St NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mavor impacto visual en las
personas: Marque con una X

[:I AVISOS

I:l PASACALLES Y PENDONES
[E CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del ¢ncuestado: T
Numero de encuesta:

I:I MURALES ARTISTICOS

NINGUNOQO DE LOS
ANTERIORES

5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X_

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREQ

ANSIEDAD

MO

OTRA

o

(
&
&

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SE,
indique como considera que es controlado.

Ijsr x| o

Como se controla:




Fecha:

.
Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Ehero 20 [Lolb

Muestra: direccion:

Calfe 637 entre 21 472,

1.

De acuerdo a su percopcidn, cuumerc de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que nsted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
[4] asura

CONTAMINACION AUDITIVA
E CONTAMINACION DEL AIRE

i Sabe usted que es la contaminacion visual?

m SI NO

(Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

DT_l S NO

De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

l:l AVISOS

I:l PASACALLES Y PENDONES

l:l CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encaestado: |
Numero de encuesta:

E MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

(La publicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA
DESCONCENTRACION
MAREO

ANSIEDAD

R EN%

OTRA

Cual:

¢Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

DSI >¢ NO

Como se controla:




S Universidad
| Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVQLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 20 ener© (i
Muestra: direccién: rl 1
Coreeger 9¢ eutaslane 63466

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 2 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

ED CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
[ Z] Basura
@ CONTAMINACION AUDITIVA

B-] CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual?

12’ S1 NO

3.  (Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

E} St NO

4. De los siguicntes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

G

[:l PASACALLES Y PENDONES

I:I CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: |__
Numero de encuesta:

l:' MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

3. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

!:I ESTRES

DOLOR DE CABEZA

@ESCONCENTRACI()N

E:I MAREQ

[:] ANSIEDAD
[ ] orra

L.
Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique cpmo considera que es controlado.

SI NO

Come se controla:

S aooned Y Qovan \a—e

Halede !




Universidad
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: £Nevo 20\6 Perfil del encuestado: |
Muestra: direccion: m’_ Numero de encuesta:
1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 |:l MURALES ARTISTICOS
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es el que usted considera <l principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

!Il CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.
CONTAMINACION POR -
@ BASURA IZ ESTRES
[ 4] conTammacion uprriva [ PovoRpECapzs
[ 2] CONTAMINACION DEL AIRE e DESCONCENTRACION
2. ;Sabe usted que es la contaminacidn visual? D MAREO
[é SI NO L___l ANSIEDAD
| OTRA
3. ¢Considera que en el Barrio 7 de agosto hay Cual:

exceso de publicidad exterior? ;
6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la

ST NO publicidad exterior? 51 su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

B

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las D SI NO
personas: Marque con una X

AVISOS Como se controla:

PASACALLES Y PENDONES

CARTELERAS

A00

Muchas gracias.



2.
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EBUE Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVCLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 2000w il
Muestra: direccion: ”I

De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
dende 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

folls] B [

Sabe usted que es la contaminacion visual?

1 NO

-

¢ Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

I NO

o

De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

@ AVISOS

I:I PASACALLES Y PENDONES

CARTELERAS
=

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: L
Numero de encuesta:

D MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

;La publicidad, avisos y carteles de la zona le

afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

|:] ESTRES
I-—_—I DOLOR DE CABEZA

I:I DESCONCENTRACION

l:l MAREO
D ANSIEDAD

oT
Cual: Rﬂj A \f\a\um@ :

i Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SL
indique como considera que es controlado.

Izl/SI NO

G\Ejm A %\o \\ch/\,cl




i Universidad
i Pilotode Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: V00 20 G Perfil del encuestado: T
Muestra: direccién: \\\~ Numero de encuesta:
1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 [:] MURALES ARTISTICOS
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es cl que usted considera el principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. (Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

IZ_] CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.
CONTAMINACION POR
IE] BASURA ESTRES
CONTAMINACION AUDITIVA lj BOLORDE CABET A
[2] contammacioN peL AIRE [ DESCONCENTRACION
2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual? I:I MAREO
[ ] omra
3. ;Considera que en ¢l Barrio 7 de agosto hay Cual:
exceso de.publicidad exterior?
6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
ST NO publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las Ij SI /)(\NO
personas: Marque con una X

AVISOS Como se controla:

E&f PASACALLES Y PENDONES

D CARTELERAS

Muchas gracias.



| Universidad
Piloto de Colombia

UN ESPACIOC PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: ©NAQ Lols Perfil del encuestado: 7L
Muestra: direccién: [\ Numero de encuesta:
1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 |:| MURALES ARTISTICOS
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es ¢l que usted considera el principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.
CONTAMINACION POR
BASURA l:l ESTRES
E CONTAMINACION AUDITIVA l:] DOLORDE CABRRA
IZ CONEAMINACION DEX ATRE = DESCONCENTRACION
2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual? MAREO
[Tﬁ NO ANSIEDAD
[ ] omra

3. (Considera que en el Barrio 7 de agosto hay Cual:
exceso de publicidad exterior?

(Sabe usted si hay entidades que controlen la

N

SI NO publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.
4. De los signientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las SI NO

personas: Marque con una X

i:l AVISOS C%elt_:\ontrola: M(‘e l ‘ L@\

[:] PASACALLES Y PENDONES LOUAYOS .

D CARTELERAS

Muchas gracias.



I;j Universidad
= Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: ©WNWeo,0 2o\l
Mouestra: direccién: m

2.

De acuerdo a su percepcidn, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera ¢l principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

E CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

[E CONTAMINACION AUDITIVA
r_?:_l CONTAMINACION DEL AIRE

i Sabe usted que es la contaminacidén visual?

<+ O

(Considera que en el Barrio 7 de agosto hay

exceso de publicidad exterior?

De los siguientes elementos, cual considera

usted que genera mavor impacto visual en las

personas: Marque con una X
D AVISOS
PASACALLES Y PENDONES

CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado:
Numero de encuesta:

5.

|:| MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

;La publicidad, avisos y carteles de la zona e
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

_Eﬁsmﬂs

D DOLOR DE CABEZA

D DESCONCENTRACION

I:l MAREO
D ANSIEDAD

OTRA

cl:*u;I st do

(Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es ST,
indique come considera que es controlado.

Iﬁ SI NO

Coq‘lo{s\e)cin}‘fola: .
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 6\{«({20/[ ‘( 3 Perfil del encuestado: |_
(v

Muestra: direccion: Numero de encuesta:

Cace €3 eswee Coa 26417

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 D MURALES ARTISTICOS
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es el que usted considera el principal | ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.
CONTAMINACION POR
BASURA D ESTRES
CONTAMINACION AUDITIVA i DOLOTE T CAIT
Lo AL U DR T RE DESCONCENTRACION
2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual? % MAREO
D sI X | ~o l:l ANSIEDAD
L
Cual:

3. (Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la

iKl SI NO publicidad exterior? Si su respuesta s SI,
indique como considera que es controlado.

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las III 51 NO
personas: Marque con una X

Izi AVISOS Come s§ coytr:ila: 1&' s e

Ij PASACALLES Y PENDONES crdawnte
D CARTELERAS

Muchas gracias.



[5

UN ESPACH

Universidad
Piloto de Colombia

O PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: Nem 20 (206
Muestra: direccién: Cm

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera 2! principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

I:II CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
[4] Basura

CONTAMINACION AUDITIVA
CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

[E SI NO

3. ;Considera que en ¢l Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

m' SI NO

4.  De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

i:i AVISOS

|:“I PASACALLES Y PENDONES

[:l CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: L-«
Numero de encuesta:

MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
. ANTERIORES

5. jLapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREQO

ANSIEDAD

OTRA

L0000

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

DSI ‘% NO

7

Como se controla:




f" Universidad
E=iE Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 20 enem 2ole
Muestra: direccién: (—ISI)

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL
CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA
E’ CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual?

DSI y NO

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

E] SI - NO
4. De los siguientes elementos, cual considera

usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

Ij AVISOS

D PASACALLES Y PENDONES

[Zl CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: L_
Numero de encuesta:

I:I MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

5. (Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREO

ANSIEDAD

OTRA

RO

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indigue come considera que es controlado.

SI NO

Como se controla: ;
Aol




Universidad
Pilote de Colombia

L =
UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 2’0 ﬂ\em,l%
Muestra: direccién: LE\

1. De acuerdo a su percepeion, enumerc de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

il [+

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

St NO

EN

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

El

SI - NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayvor impacto visual en las
personas: Marque con una X

le AVISOS

I:] PASACALLES Y PENDONES

E CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: T
Numero de encuesta:

|:l MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

3. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

IZI/ ESTRES
D DOLOR DE CABEZA

z-’ DESCONCENTRACION

I:l MAREQ
|:| ANSIEDAD
[ ] orra

Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen Ia
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique come considera que es controlado.

o

IZ SI NO

Como se controla: s :
MULTAS M (QLERpe D

WEGOCIQS |




I‘ Universidad
= Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOQLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: ) enel (b Perfil del encuestado: T
Muestra: direccion: ) Numero de encuesta:
1. De acuerdo a su percepcién, enumere de 1 a 4 I:I MURALES ARTISTICOS
los signientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es el que usted considera ¢l principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. ;Lapublicidad, avisos y carieles de la zona le

CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las sigmentes
formas? Marque con una X.
CONTAMINACION POR
BASURA l:l ESTRES
II] CONTAMINACION AUDITIVA D BOLOR B AR
[4] conTaMINACION DEL AIRE -m DESCONCENTRACION
2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual? D MAREQ
l:l ST X NO D ANSIEDAD
[ ] orra

Cual:

3. (Considera que en el Barrio 7 de agosto hay

exceso de publicidad exterior?
6. ;Sabe usted si hay entidades que conirolen fa

m SI ‘ NO publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

SI X NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mavor impacto visual en las
personas: Marque con una X

]

AVISOS Como se controla:

PASACALLES Y PENDONES

I:l CARTELERAS

Muchas gracias.



= Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA 1A EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 20 anem [iL
Muestra: direccion: (_E_,-,\

1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es ¢l que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

CONTAMINACION AUDITIVA
[II CONTAMINACION DEL AIRE

58]

¢ Sabe usted que es la contaminacién visual?

I:I SI y NO

3. {Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

i__Xf SI NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

EZI AVISOS

I:I PASACALLES Y PENDONES

I:l CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: |
Numero de encuesta:

I:I MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

5. iLapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREQ

ANSIEDAD

OTRA

DOk U

Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es Si,
indique como considera que es controlado.

DSI XNO

Como se controla:




Cave 68 aeg (op
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UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN

GESTICN AMBIENTAL URBANA

ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: CThero B/IG
Mouestra: direccién: [ \'\

De acuerdo a su percepeitn, enumere de ! a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
BASURA

!I] CONTAMINACION AUDITIVA
IE-] CONTAMINACION DEL AIRE

Sabe usted gue es la contaminacion visual?

IXI SI NO

¢ Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

iZISI | No

De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mavor impacto visual en las
personas: Marque con una X

i

E PASACALLES Y PENDONES

D CARTELERAS

Muchas gracias.

L,(l:}i};

‘Perfil del encuestado: T
Numero de encuesta:

I__—I MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
. ANTERIORES

5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA

DESCONCENTRACION

MAREQ

ANSIEDAD

OTRA

D000

o,

=

-
T

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

IXI SI NO

Como se controla:

Qw\pu\e-\néeﬁg }lm\oiem\‘m’%
W\Oﬁ*’ﬁ, sei\&mﬂiwl\-va ,

detemise oo olls, y Som
Cion?s €co namu‘_aq
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Universidad
5| Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: &nero 7_0\&:
Muestra: direccion: Cﬂ: ]

1. De acuerdo a su percepcidn, enumerc de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacién
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es ¢l que usted considera ¢l principal
problema v 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

— CONTAMINACION POR
BASURA

III CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacién visual?

Izl SI NO

3. ;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

m' SI NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

EX] AVISOS

I:' PASACALLES Y PENDONES

EI CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: |
Numero de encuesta:

|:I MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

E:I_ ESTRES
|:| DOLOR DE CABEZA

I:I DESCONCENTRACION

&] MAREQ

D ANSIEDAD
[ ] orra

Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

E SI NO

Como se¢ controla:

DAN\ONES  \ ueieS de

etz e Toy




8 Universidad
5 Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 70 enero [ib Perfil del encuestado: ¥
Muestra: direccion: LSE’) Numero de encuesta:
1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 D MURALES ARTISTICOS
los sigutentes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNOQ DE LOS
donde 1 es el que usted considera el principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

CONTAMINACION POR
BASURA IE ESTRES

[37] contammacron aubrriva [ PoLoRDE Caniza
lzl CONTAMINACION DEL AIRE |:| Pt e
2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual? E] MAREO
I:l S %] ~o D ANSIEDAD
B
Cual:

3. (Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la

m SI NO publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

4. De los siguientes elementos, cual considera .
usted que genera mayor impacto visual en las IE SI NO
personas: Marque con una X

AVISOS Como se controla:

I:I PASACALLES Y PENDONES H O“ oS

D CARTELERAS

Muchas gracias.



| Pilotode Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: ZO enero (16
Mouestra: direccion: Cy-)

1.

De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4
los siguienies problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es ¢l que usted considera el principal
problema v 4 es el menos perjudicial.

III CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
B
CONTAMINACION AUDITIVA

CONTAMINACION DEL AIRE

(Sabe usted que es la contaminacion visual?

Izl SI NO

;Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

i}’] SI - NO

De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

l:l AVISOS

l:l PASACALLES Y PENDONES

I:l CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: L-
Numero de encuesta:

3

MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERIORES

¢La publicidad, avisos y carteles de la zona le
afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.

ESTRES

DOLOR DE CABEZA
DESCONCENTRACION
MAREQ

ANSIEDAD

OTRA

HREEN

.

Cual:

¢ Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

[Zl SI NO

Como se controla:

DONUSNen

:a\(;enm’-




Universidad
I Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: 70 enem/|1s. Perfil del encuestado: I
Muestra: direccion: CI) Numero de encuesta:
1. De acuerdo a su percepcion, enumere de 1 a 4 MURALES ARTISTICOS
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto, NINGUNO DE LOS
donde 1 es ¢l que vsted considera el principal ANTERIORES

problema y 4 es el menos perjudicial.
5. ;Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le
IZI CONTAMINACION VISUAL afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X.
III CONTAMINACION POR

BASURA i—:_l ESTRES
CONTAMINACION AUDITIVA |:| BOLOR DGR
CONTAMINACION DEL AIRE DGR TRACIBY

MAREO

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

SI X]| wo |:| ANSIEDAD
-] b

3. ;Considera que cn el Barrio 7 de agosto hay Cual:
exceso de publicidad exterior?

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la

E SI i NO publicidad exterior? Si su respuesta es SI,
indique como considera que es controlado.

4. De los siguientes elementos, cual considera

usted que genera mayor impacto visual en las D SI X NO
personas: Marque con una X 2

!:l AVISOS Como se controla:

I':I PASACALLES Y PENDONES

l:l CARTELERAS

Muchas gracias.



Universidad
Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

ESPECIALIZACION EN GESTION AMBIENTAL URBANA
ENCUESTA DE PERCEPCION VISUAL
PUBLICIDAD EXTERIOR
BARRIO 7 DE AGOSTO / BOGOTA

Fecha: gngo 20/|6
Muestra: direccién: (E]

1. De acuerdo a su percepcién, enumere de 1 a 4
los siguientes problemas de contaminacion
ambiental en el sector del Barrio 7 de agosto,
donde 1 es el que usted considera el principal
problema y 4 es el menos perjudicial.

CONTAMINACION VISUAL

CONTAMINACION POR
(1] Basura

CONTAMINACION AUDITIVA
E CONTAMINACION DEL AIRE

2. ;Sabe usted que es la contaminacion visual?

m SI NO

3. (Considera que en el Barrio 7 de agosto hay
exceso de publicidad exterior?

m ST NO

4. De los siguientes elementos, cual considera
usted que genera mayor impacto visual en las
personas: Marque con una X

D AVISOS

IE PASACALLES Y PENDONES

|:| CARTELERAS

Muchas gracias.

Perfil del encuestado: L
Numero de encuesta:

I:I MURALES ARTISTICOS

NINGUNO DE LOS
ANTERICRES,

5. ¢Lapublicidad, avisos y carteles de la zona le

afecta a usted de alguna de las siguientes
formas? Marque con una X,

i:]‘ ESTRES

DOLOR DE CABEZA
DESCONCENTRACION
MAREQ

ANSIEDAD

OTRA

LRI

Cual:

6. ;Sabe usted si hay entidades que controlen la
publicidad exterior? Si su respuesta es SL
mdique como considera que es controlado.

IXI SI NO

Como se controla:

(o A ctana P o Moo

k'\‘ SANUONA




FICHA DE EVALUACION ANALISIS NORMATIVO

FICHA No. 1 INFORMACION GENERAL
LOCALIZACION: |Cra 24 ente calle 64 y 65 - Costado oriente No. De Predios: 8
s ; g Altura Promedio (Pisos) 2
Uso: Comercial __ Residencial _ Mixto X
Estrato: 3

Area Aprox. CARTEL o MURALES Y - Area total
PREDIO Fachada AVISOS AFICHE GRAFITIs _|UBICACIONAVISO | \iaTeRIAL | Publicidad |96 Publicidad
(M2) SI [INO |Area (m2)|SI |NO |Area (m2) |SI |[NO | Area (m2) |Cumple |No Cumple (m2) en fachada
Edificio No. 1 140 X 14 X 1,92 X 2,2 X 18,12 13%
Edificio No. 2 45,5 X 4,5 X 2 X Aviso rigido 6,5 14%
Edificio No. 3 45,5 X 7 X X X Aviso rigido 7 15%
Edificio No. 4 35 X 5,67 X 0,84 X 0,87 X Aviso rigido 7,38 21%
Edificio No. 5 66 X 5 X 0,75 X X Aviso rigido 5,75 9%
Edificio No. 6 455 X 144 | x 0,54 X X Aviso/ Pelicula 14,94 33%
sobre vidrio
Edificio No. 7 35 X 42 X X 15 X Aviso rigido 19,2 55%
Edificio No. 8 36 X 6,3 X X X Aviso luminoso 6,3 18%
TOTAL 448,5 61,07 4,05 20,07 85,19 22%

Observaciones:

aviso principal

* Cuadra ubicada sobre Av. Principal en un sector comercial
* Aunque el promedio de la sumatoria de las fachadas es inferior al 30% del &rea, , hay dos edificaciones que no cumplen por &rea, y 4 edificaciones que no cumplen por ubicacién del




FICHA DE EVALUACION ANALISIS NORMATIVO

FICHA No. 2

INFORMACION GENERAL

LOCALIZACION:

No. De Predios: 4

Altura Promedio (Pisos) 2

Uso: Comercial __ Residencial __ Mixto X
Estrato: 3

Area Aprox. CARTEL o MURALES Y - Area total
PREDIO Fachada AVISOS AFICHE GRAFITIs  |WBICACIONAVISO |\ ateriaL | publicidad [0 publicidad
(M2) SI |[NO |Area (m2)|SI |NO |Area (m2) |SI |[NO | Area (m2) |[Cumple [No Cumple (m2) en fachada

Edificio No. 1 64 X 13,5 X X X Auviso rigido 13,5 21%

Edificio No. 2 75 X 3,11 X 1,32 X X Aviso rigido 4,43 6%

Edificio No. 3 58,5 X 6,5 X 2,64 X Aviso rigido 9,14 16%

Edificio No. 4 67,5 X 9 X X X Aviso rigido 9 13%
TOTAL 265 32,11 3,96 0 36,07 14%

Observaciones:

* Cuadra de uso mixto ( comercio de cueros y vivienda)




FICHA DE EVALUACION ANALISIS NORMATIVO

FICHA No. 3 INFORMACION GENERAL
LOCALIZACION: |Cra 26 Entre calles 65 - 66 No. De Predios: 10
; Altura Promedio (Pisos) 3
Uso: Comercial __ Residencial __ Mixto X
Estrato: 3

REGISTRO FOTOGRAFICO

Area Aprox. CARTEL o MURALES Y - Area total
PREDIO Fachada AVISOS AFICHE GRAFITIs  |VBICACIONAVISO [\ areriaL | publicidad {06 publicidad
(M2) SI [INO |Area(m2) |SI |[NO |Area(m2) |[SI |[NO | Area (m2) |Cumple |No Cumple (m2) en fachada
Edificio No. 1 60 X 8 X 3,72 X X Auviso rigido 11,72 20%
Edificio No. 2 51 X 12 X 9 X X Aviso rigido 21 41%
Edificio No. 3 72 X 6 X 7,2 X X Auviso rigido 13,2 18%
Edificio No. 4 110,5 X 14,5 X 11,25 X X Aviso rigido 25,75 23%
Edificio No. 5 72 X 7,2 X 4 X X Auviso rigido 11,2 16%
Edificio No. 6 130 X 20,4 X 19,5 X X Aviso rigido 39,9 31%
Edificio No. 7 30 X 9 X 0,72 X X Auviso rigido 9,72 32%
Edificio No. 8 18,75 X 9,9 X X X Aviso rigido 9,9 53%
Edificio No. 9 18,75 X 75 X 3 X X Aviso rigido 10,5 56%
Edificio No. 10 153 X 23,8 X 0,72 X X Aviso rigido 24,52 16%
TOTAL 716 118,3 59,11 0 177,41 31%

Observaciones:

*Cuadra de uso mixto (comercial autopartes y vivienda)
*No cumple con el &rea minima permititda, y 8 predios de 10 existentes no cumplen la norma por ubicacién del aviso




FICHA DE EVALUACION ANALISIS NORMATIVO

FICHA No. 4 INFORMACION GENERAL
LOCALIZACION: [Calle 67 Entre carreras 26 y 27 No. De Predios: 8
o Altura Promedio (Pisos) 3
Uso: Comercial __ Residencial __ Mixto X
Estrato: 3

CARTEL 0

Area Aprox. AVISOS AFICHE MGU|§AAFLI$ISSY UBICACION AVISO Area total
PREDIO Fachada MATERIAL Publicidad % Publicidad
(M2) SI [INO |Area(m2) |SI |[NO |Area(m2) |[SI |[NO | Area (m2) |Cumple |No Cumple (m2) en fachada
Edificio No. 1 56 X 8 X 3 X 0,6 X Auviso rigido 11,6 21%
Edificio No. 2 36 X 3,2 X 2,76 X 15 X Aviso rigido 7,46 21%
Edificio No. 3 18 X 2,4 X 5,66 X 0,6 X Aviso rigido 8,66 48%
Edificio No. 4 63 X 6 X 3 X X Aviso rigido 9 14%
Edificio No. 5 63 X 11,7 X 7,8 X X Aviso rigido 19,5 31%
Edificio No. 6 25 X 7,5 X 1,6 X X Aviso rigido 9,1 36%
Edificio No. 7 59,5 X 7,2 X X X Aviso rigido 7,2 12%
Edificio No. 8 65 X 12 X X X Aviso rigido 12 18%
TOTAL 385,5 58 23,82 2,7 84,52 25%

Observaciones:

*Cuadra de uso mixto (comercial autopartes y vivienda)
*Por porcentaje general cumple con la norma, pero no cumple por la ubiacién de los avisos




FICHA DE EVALUACION ANALISIS NORMATIVO

FICHA No.

5

INFORMACION GENERAL

LOCALIZACION: |[Calle 68 Entre carreras 27 Ay 27 B No. De Predios: 5
£/ Altura Promedio (Pisos) 2
Uso: Comercial x Residencial __ Mixto .
Estrato: 3
Area Aprox. AVISOS CARTEL o MURALES Y | jg1cAcIoN AvisO Area total
PREDIO Fachada AFICHE GRAFITIS MATERIAL Publicidad | o4 pyuplicidad
(M2) SI |[NO |Area(m2) |SI [NO |Area(m2) |SI |[NO | Area (m2)|Cumple |No Cumple (m2) en fachada
Edificio No. 1 82,5 X 15 X Auviso rigido 15 18%
Edificio No. 2 82,5 X 17,7 X Aviso rigido 17,7 21%
Edificio No. 3 60 X 6 X Aviso rigido 6 10%
Edificio No. 4 60 X 10 X Aviso rigido 10 17%
Edificio No. 5 60 X 14 X Auviso rigido 14 23%
TOTAL 345 62,7 0 0 62,7 18%

Observaciones:

*Cuadra de uso comercial (Aluminios, logistica y ferreteria)






