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Entre Tehéran et Dubai :
La naissance d'un marché de l'art « régional »

entre 2005 et 2010
(FROM TEHRAN TO DUBAI:
THE BIRTH OF A REGIONAL MARKET OF THE ARTS
BETWEEN 2005 AND 2010)

Alexandre KAZEROUNI "

RESUME— Le marché de l'art que ses acteurs ont tét gidalie « régional » et dont

Dubai s’est imposé comme le centre entre 2005 et 2€idke sur des galeries locales,
des ventes aux enchéres sur place de la maisonti@lwist une foire nommée Art

Dubai. Une approche microsociologique et historiquesee trois piliers révele un role

prépondérant joué par I'lran comme lieu de provenadteuvres d’art, d'artistes, de

marchands et de collectionneurs dans la phase decsgerde ce marché, et
I'articulation entre cette dynamique des arts etleelplus anciennes du commerce
d’entrepbt et de l'immigration entre les deux rives dolfe Persique aprés la

révolution iranienne de 1979

Mots-clés immigration — Commerce d’entrep6t — Marché de I'attan — Dubai.

ABSTRACT— Dubai has become the centre of a « regional » art etabetween 2005

and 2010 thanks to the setting of a local netwdrfaderies, auction sales by Christie’s
and an art fair named Art Dubai. A historical and n@isociological study of those
three fundamental pillars reveals the role playedray as a main source of artworks,
artists, art dealers and collectors in the birth thfis art market, and connects this
dynamics that has a cultural face to the alreadystaxj flows of immigrants and
traded commodities between the two shores of theidPeGulf since the Iranian

revolution of 1979.

Key words:Immigration — Warehouse Trade — Art Market — Iran -bRiu

Dubai, qui est a la fois le nom d'une « principaut@mara) et celui de la
ville qui en est la capitale, s’est imposé commeseetre d’un marché de l'art
qui dépasse de loin ses frontiéres, et que noniaceedrs qui I'animent ont tot
qualifié de « régional », en anglaregional), en arabeidlimi), mais aussi en
persan hantaged. Une des caractéristiques fondamentales de cehénate
I'art « régional » est en effet de faire fi de &iiere que les courants de pensée

* Chercheur en sciences politiques, Ecole normageéseure, Université Paris Sciences et Lettres, 45
rue d'Ulm, 75005 Paris — Courriel : alexandre.kazer@ens.fr
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630 A. KAZEROUNI

nationaliste d’abord et islamiste ensuite ont é&rigé XX siécle entre les deux
rives du golfe Persique, entre Arabes et Iranieres aussi entre sunnites et
chiites, monarchistes et républicains. |l donneia depuis la principauté une
« région » qui regroupe ceux qui se disputent la de ce bras de mer depuis
les années 1950 et le magistére sur le sens terl'idepuis les années 1980.
Ce marché n’est ni arabe ni islamique. Il n'est paa plus « golfien » ou
khaliji au sens donné a ce qualificatif par le Conset@pération des Etats
arabes du Golfe, créé en 1981 comme rempart f&tmra révolutionnaire et
qui a permis a I'Arabie saoudite d’'asseoir son h@mg@e sur la péninsule
arabigue dans les années qui suivirgatgrouni 2017 a, pp. 84-100

L'arrivée de marchands, d'artistes et de collecteans saoudiens sur ce
marché de l'art « régional », avec notamment I'amweorécente de la création
d'un grand centre d'art privé & but non lucratiDabai a linitiative d’'une
riche famille saoudienne, les Jamil, a été tardiveeomparaison avec celle de
leurs homologues iraniens. On peut méme affirmer lgumarché de I'art de
Dubai est né a Téhéran, dans les années 1990. de’estt étrange constat,
celui d’'un lien ombilical entre I'une des facettes plus libérales du Moyen-
Orient arabe et la vie politique intérieure de &pRblique islamique, que traite
cet article, en passant en revue les trois piletsgiotes de ce marché de l'art
au stade de leur édification, entre 2005 et 201€s. galeries d'art
contemporain du quartier d’Al-Qawz, les ventes anghéres de Christie’s et
la foire d'art contemporain Art Dubai. Or cet étonhéen par les arts entre
Dubai et I'lran s’inscrit dans le prolongement diiénges démographiques et
économiques plus anciens.

Au tournant des années 2000, la République islanitait la principale
destination des réexportations de Dubai et par écpuent un partenaire
essentiel a son autonomie politique vis-a-vis danifat d’Abu Dhabi qui
concentre sur son territoire I'essentiel des ré&serd’hydrocarbures des
Emirats arabes unis. L'importance du marché iraci@ns le développement
économique de la principauté est connméelkhah 1999, Marchal 1997, 20401
contrairement au marché de I'art auquel peu deigatlins ont a ce jour été
consacréeMoghadam 2012, Sindelar 2d1@lors qu'il est une des formes les plus
visibles de la route commerciale entre Téhéranuétad

Des séjours en Iran et a Dubai depuis 2007, danadee d'une thése de
doctorat jusqu’'en 2013, ont permis d'effectuer @e¢retiens avec nombre
d'acteurs de ce marché de l'art au temps de sasgesat d’en observer
I'évolution depuis, pour constater combien 2010 fut premier tournant
historique, marqué par une diversification des wste principalement en
direction de I'Arabie saoudite. La fin de la périadie domination du marché
par des acteurs iraniens en 2010 a la encore yieaion économique. La
crise mondiale née aux Etats-Unis qui frappa d@ gleuet Dubai en 2009,
contraignit I'émir & accepter l'aide financiere ¢ Dhabi pour éviter la
faillite, avec en contrepartie I'obligation de lien ses relations avec I'lran.
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1. La création des galeries d’art contemporain

La création et I'histoire des galeries d’art de Biutmontrent a quel point
I'lran et les Iraniens ont joué un rdle central dendéveloppement de la ville.
Dubai compte aujourd’hui trois zones ou les gaded&rt contemporain se
sont implantéesMoghadam 2012, Kazerouni 2413 le quartier touristique d’Al-
Fahidi, le quartier d’affaires du DIFC (Dubai Irtational Financial Centre) et
surtout le quartier industriel d’Al-Qawz qui s'geibgressivement imposé face
aux deux autres. C'est a Al-Qawz, dans d’ancienepdts réaménagés, que
depuis 2005 sont implantées The Third Line et IVDES deux « galeries
leaders » du marché de l'art local, celles qui xefeent] un leadership
artistique en contribuant a fixer la tendance dontm& Moulin 1997, pp. 47-
51]. Elles ont, en I'occurrence, été a I'avant-gaddela promotion des artistes
contemporains iraniens aux c6tés de leurs homotograbes, et les premiéres
a se voir ouvrir les portes d’acces aux circuitadialisés du marché de I'art
occidental.

The Third Lineest la traduction anglaise de I'expression perddrs-e
sevvomqui apparait dans les écrits de Jalal Al-Din Rumicélébre poéte du
Xl ¢ siécle. Ce choix fut celui de Sunny Rahbar, I'aes fondatrices de la
galerie. Née en 1977 en Oklahoma de parents immanfirent le choix de
s'installer & Dubai aprés la révolution iranieneel®79, elle a effectué toute
sa scolarit¢ a Dubai, avant de retourner aux Etats-pour des études
supérieures a la Parsons School of Design darsnieSes 19908jnder 2008,
Hanif 2014. Rentrée a Dubai en 2001, elle y organisa d'albleslévénements
culturels dans des hotels et intégra I'équipe d'boetique nommée Five
Green, ou l'art et la mode se rencontraient eranibla jeunesse locale ayant
comme elle vécu a I'étranger. En 2004, elle s’aasaxec Claudia Cellini, une
Américaine qui étaitart consultantspécialisée sur le marché asiatique a
Singapour, et Omar Ghubash, un membre de I'élitekgoémirienne. De mére
russe, formé au Royaume-Uni, aujourd’hui diplomatk, devint leur
indispensable partenaire local pour fonder unesprise.

Afin d’organiser leurs premieres expositions d'emntemporain, les deux
associées firent appel a une Belge, Isabelle vanEymde, qui depuis peu
exposait a Dubai des artistes découverts a Téh&thn.s'était installée a
Dubai en 2002 pour y suivre son époux, Arnaud vankignde de Rivieren,
employé d'une société belge active depuis Dubas dansecteur pétrolier
iranien. Lors d’'un premier voyage d’affaires & Tréimé ce dernier acquit des
oeuvres photographiques a la galerie Silk Road rbeivan an plus tét par une
Iranienne francophone. D’autres voyages de son maris la capitale
iranienne, accompagnés dachats de photographiels @éme galerie
éveillérent la curiosité d’lsabelle van den Eynadeipun marché de I'art dont
elle n'avait pas soupgonné le niveau de structmatgja avance.
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632 A. KAZEROUNI

Isabelle van den Eynde, qui avait créé une gateBzuxelles au temps de
ses études, multiplia les voyages a Téhéran a eonget 2003. Via les
employés de la galerie Silk Road, et en particlMl@mou Saberi, elle et son
époux firent rapidement la connaissance de nombagiistes contemporains
iraniens, comme Bita Fayyazi, Golnaz Fathi ou lések Ramin et Rokn al-
Din Haerizadeh. De retour & Dubali, elle entrepst ldur organiser des
expositions commerciales dans les rares espacetmm@si, dont & compter de
2005 The Third Line.

En 2006, Isabelle van den Eynde ouvrit sa proplerigad’abord nommée
B21, puis IVDE d'aprés ses propres initiales, a pnité de The Third Line,
dans la zone industrielle d’Al-Qawz. De nombreugasries, aux portefeuilles
d'artistes plus diversifiés en termes de natioéaliteprésentées les y ont
rejointes depuis. Toutes se sont concentrées damgnmeétre urbain d’Al-
Qawz qui porte le nom d’Al-Serkal Avenue et qui @ges hangars reconvertis
en galeries, mais aussi en cafés et boutiques, pesssans rappeler d'autres
lieux du marché de I'art mondialisé comme la zofi8 & Pékin Abeles 201}
Cette diversification des acteurs s’est faite gar@ssement de leur nombre,
et non par une baisse de celui des Iraniens. Ed,20de des « galeries
leaders » du marché de l'art a Téhéran, Etemadysitsa premiére succursale
a I'étranger, et un homme d’'affaires allemand djime iranienne, Ramin
Salsali, un espace d’exposition appelé SalsalaRiuseum.

Le lien entre Al-Qawz et I'lran par le marché dart’a véritablement pris
forme autour de l'action entrepreneuriale d’lsabelan den Eynde, mais il
dépasse sa seule trajectoire personnelle pour époas dynamiques
migratoires et économiques de Dubai dont elle einsari font partie. En effet,
entre 1996 et 1998, bien avant l'arrivée d’'lsabeté den Eynde a Dubali,
Dariush Zandi, un architecte iranien formé aux s=tanis et installé & Dubai
au lendemain de la révolution iranienne, commepleents de Sunny Rahbar,
avait construit un passage commercial semi-cowlans Al-Qawz et I'avait
nommé The Courtyard. En 1998, il y inaugura sa qgrgfalerie d’art sous le
nom de Total Arts, avec une exposition d'art comerain iranien organisée
en collaboration avec la galerie téhéranaise Adaej a joué un roble
fondamental dans la naissance d'un marché ded'aréhéran au début des
années 1990.

La diversification des acteurs du marché de l\mhant du monde entier, a
commencer par le monde arabe, a réduit le poid$rde a compter de 2010,
mais celui-ci reste important. En 2017, IVDE et Tiiérd Line continuaient a
avoir dans leurs portefeuilles d’artistes une nigjoabsolue ou relative
d’lIraniens, respectivement neuf sur quatorze eze@ur vingt-sept. Et méme
si de plus en plus de collectionneurs, de marchaidde commissaires
d’'exposition occidentaux se rendent a Teéhéran depluiuverture des
négociations sur le nucléaire iranien en 2013, dbabntinue a jouer un role
fondamental dans I'accés a la mondialisation diést@s iraniens.
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2. Les ventes aux encheres de Christie’'s a Dubai

L'un des premiers artistes iraniens exposés pdreleavan den Eynde a
Dubai, dés 2004, quelques semaines aprés leur tem@oméhéran, fut Farhad
Moshiri, que représentait toujours en 2017 Thedhine. Il fut en 2008 le
premier artiste de la « région » dont une ceuvmecfria la barre du million de
dollars dans une vente aux enchéres. C'était chwiste’'s & Dubai. Et
'acquéreur était un homme d’affaires iranien iliéta Dubai depuis les années
1990. Issu de la classe moyenne urbaine d’'une dileprovince de I'lran
impérial, en I'occurrence Shiraz ou il est né ed9%arhad Farjam a fait
fortune apres les années 1990 dans l'importatian Dubai de produits
pharmaceutiques pour le marché iranien. Il s’agiind’ niche commerciale
dont I'occupation nécessite pour l'importateur cBéintégré aux nouvelles
élites de I'lran post-révolutionnaire, et un exeengi commerce d’entrepbt qui
a fait le succes de la cité portuaire émirienne.

En 2009, Farhad Farjam ouvrit un espace d’expositeoFarjam Collection,
au Dubai International Financial Center (DIFC) ddatdirecteur émirien
manifestait alors un grand intérét pour l'art comperain. La DIFC était
depuis sa premiere édition en 2007 l'actionnairgoritaire de la foire d'art
contemporain Art Dubai, initialement nommée DIFC GAlt Fair. Et depuis
2008, trois galeries s’y étaient installées : Coadyrtspace et Opera. C'est
dans leur voisinage, enrichi depuis en galeries, lguFarjam Collection a a
compter de 2009 exposé les collections d'art igjamiet d’art moderne et
contemporain de son fondateur éponyme.

Mais le r6le de Farhad Farjam est loin de se linditeouverture d’'un espace
qui est le premier musée d’'art contemporain de Du®et homme d’affaires
iranien a joué un réle de premier plan dans litetian & Dubai de Christie’s,
puis dans la diversification d’un marché initialethalominé par l'lran en
direction de I'Arabie saoudite a compter de 2010.

Les dirigeants de la maison de vente britanniquenaissaient Farhad
Farjam comme client, principalement d’art islang@glorsqu’ils entrérent en
contact avec lui pour bénéficier de ses conseils da cadre de pourparlers
engagés avec les autorités de la République islemnigour organiser, a
l'initiative de ces derniéres, des ventes aux emché’art contemporain a
Téhéran. En 2001, dans le contexte des réformesramg par le président
Mohammad Khatami élu en 1997, le directeur du Mub#ée contemporain de
Téhéran, Alireza Sami-Azar, avait transmis une tation a se rendre a
Téhéran au Président directeur général de Chastledward Dolman, qui
accepta de s'y rendre avec plusieurs directeucheafs de département de son
groupe. Alors gu'ils s'attendaient a étre sollisifgour un travail d’expertise et
de mise en vente du patrimoine national iranienleir fut proposé de
concourir a la promotion de la scéne artistiquallm@n organisant dans la
capitale iranienne des ventes aux encheres. Qwitation fut complétée par
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des visites de galeries, des rencontres avec dssesret des nouveaux
collectionneurs, qui avaient remplacé les grandscnneurs d’art islamique
partis en exil en 1979, et dont le nombre avaitd@pient cri & Téhéran en a
peine une décennie, en lien avec les opportunigenoiiques de la
reconstruction du pays apres la guerre lrak-lrausda présidence d’Ali-
Akbar Hashemi Rafsandjani. La délégation de Clefisteut également des
entretiens avec les élites politiques du pays, mistare de la Culture et de la
guidance islamique. Un deuxiéme voyage de prospedut lieu I'année
suivante, conduisant Christie’s a organiser a Lesidiu 19 au 23 mai 2002 une
exposition non commerciale d’art moderne et contgaip iranien, dans ses
espaces habituellement destinés a la vereésfie’s 2003

Mais Christie’s dut renoncer a s'installer en Irha.contexte politique local
était alors trop incertain et surtout les sanctibosnomiques qui affectaient
déja I'lran bien avant qu’'elles ne soient ampli§igear la crise du nucléaire,
excluaient I'lran du systéme financier internationees cartes de crédit
étrangeéres ne pouvaient pas étre utilisées dapayle une lourde contrainte
pour le développement d'un marché de I'art, quit étajours d’actualité en
2017. La maison de vente prit néanmoins conscidngaotentiel iranien pour
la mondialisation de ses activités au Moyen-Orié@irhad Farjam fut alors
consulté, et il encouragea la direction de Chigstiefaire comme lui, et bien
d'autres hommes d’affaires : accéder au marchéemadepuis Dubai. Le
marché « régional » de l'art allait s’'inscrire dans systéme économique et
migratoire déja structuré, faisant de la principala place majeure de
contournement des sanctions américaines et europgepstinées depuis 1979
a isoler la République islamique.

La premiere vente aux enchéres de Christie’s a Debglieu le 24 mai
2006. Intituléelnternational Modern and Contemporary Art : Incladi Arab,
Indian, Iranian and Western Ar¢lle fut un succés commercial qui alla au-dela
des attentes de la direction du groupe. Une faiwiteée, les dirigeants de
Christie’s conduisirent Farhad Farjam auprés des représend@st autorités
publiqgues émiriennes et le présentérent comme Fhersans qui rien n'aurait
été possible, une anecdote que le ministre émamecharge de la culture, Abd
Al-Rahman Al-Oways, rappela en public en 2010 dampanel de discussion
de la foire d'art contemporain d’Abu Dhabi.

Le r6le de Farhad Farjam fut également crucial fzarsuite pour
I'élargissement du marché a d’autres foyers diadigt de collectionneurs que
I'lran, pays avec lequel Dubai fut contraint a coengle 2010 de revoir ses
relations commerciales et financiéres a la bagses la pression d’Abu Dhabi.
Apres avoir été le principal promoteur de Farhad WrgsFarhad permit en
effet pour la premiére fois & un artiste saoudiearriVer en téte d'une vente
d’art contemporain de la « région ». Le 29 avril 20il acheta chez Christie’s
Dubai une installation de l'artiste saoudien AbdNesser Gharem, pour un
montant de 842 500 $, soit plus de huit fois lrestion haute. Ce résultat fut
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un tournant dans I'histoire du marché, qui n'a depaissé de se diversifier en
direction de I'Arabie saoudite.

3. La foire d’art contemporain Art Dubai

En plus des galeries et des ventes aux enchenegrihé de I'art de Dubai
a un troisieme pilier, la foire d'art contemporahnt Dubai, dont I'histoire
donne elle aussi a voir combien l'intensité desaéges entre les Emirats
arabes unis et la République islamique d’lran vidbb& avait peu de visibilité
internationale avant que ne s’y développent degefplanes artistiques
« régionales », et combien le poids de I'lran éit@dittendu pour les acteurs
internationaux du monde de I'art entrant sur leanéréconomique de Dubal,
une ville dont ils ne voyaient trop souvent qualilgension « mondialisée »
revendiguée par les autorités locales, et non gpadinhension régionale sur
laquelle repose pourtant I'essor de la ville.

La foire Art Dubai est I'idée d’'un galeriste d'adntemporain britannique,
John Martin, qui s’était rendu en vacances a Dehailécembre 2005 comme
beaucoup de ses compatriotes. En découvrant latéquakds infrastructures
hételieres et la douceur du climat local en hivieegut I'idée d'y attirer de
riches collectionneurs occidentaux et indiens, tajep qu’il marit & son retour
a Londres en compagnie d’'un ami spécialisé dafisdace, Benedict Floyd.
En conformité avec leur stratégie économique dertigpafaisait la part belle
a I'Inde, ils s’associérent en janvier 2006 avetitdaApte, une historienne de
I'art et commissaire d’exposition de nationalitéiamhe.

La premiere édition d’Art Dubai se déroula du 81&umars 2007. Pour la
préparer, un groupe restreint de galeries intéesgsér le projet avait été formé
qui comprenait la galerie italienne Continua conpaar son implantation en
Chine, la célébre galerie britannique Albion, l¢ega Sfeir-Semler fondée par
une Libanaise a Hambourg et qui en 2005 avait ¢ouwee succursale a
Beyrouth, et The Third Line. Au total, quaranteegi@s participérent a cette
premiére édition. Vingt-huit galeries étaient oecithles. Pour le reste du
monde, I'Extréme-Orient et I'Asie du Sud étaienteox représentés que le
Moyen-Orient et I'Afrique du Nord. Face a cing gads implantées en Inde,
deux en Chine, deux au Japon et deux en Corée duilSuy avait qu'une
galerie syrienne (Atassi), qu'une galerie partiebmt implantée au Liban
(Sfeir-Semler), gu’'une galerie tunisienne (El Marsgu’'une galerie turque
(Galerist) et qu'une galerie de Dubai (The Thirdd)i Et surtout, il n'y eut
dans cette premiere édition de la foire aucunerigal@nienne, saoudienne ou
pakistanaise, les trois pays qui allaient s'impasarle marché par la suite.
Quant a Isabelle van den Eynde qui depuis 2004itjomardle fondamental
dans la traversée du golfe Persique par les cediaesontemporain iranien la
galerie n'y prit pas part elle non plus.
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Ce n'est qu’'a l'issue de la deuxiéme édition d’Bribai, en 2008, a laquelle
participa Silk Road, la galerie téhéranaise a tsalaguelle les van den Eynde
avait pénétré dans le marché de l'art iranien, $amsta Apte prit conscience
du dynamisme de la scéne artistique iranienne dbadeéalité économique,
sociale et culturelle de Dubai qui confirmait nes gre un point d'étape
aérienne neutre entre I'Europe, I'Inde et la Chimgis déja le coeur d'un
systeme régional complexe entre les deux rivesotfe §ersique. Les Indiens,
qui avaient suscité tant d'espoir chez les fondatel#r la foire, créérent en
2008 leur propre foire a Dehli, car la principantévait pas autant a leur offrir
gu’aux Iraniens, aux Saoudiens et aux Pakistagaigy'allaient pas tarder par
leur présence active a affirmer les limites géoigyes de cette « région »
dont Dubai s'est imposé comme le centre des trdomac artistiques
commerciales.

Le marché de l'art «régional » de Dubai est uretobie recherche en
sciences humaines et sociales en soi, mais ilussi an outil d’analyse qui
donne a voir des dynamiques économiques et soditigpes qui le dépassent
sans avoir cependant sa visibilité. Celle qui deusktoutes les autres est bien
shr le flux de marchandises et de capitaux entranl’et la principauté. Les
capitaux iraniens ont trouvé refuge a Dubai jusgq610, et la République
islamique a pu utiliser dés les années 1990 ceiteipauté comme un
partenaire commercial l'aidant a contourner lescans américaines. Le
succes de Dubai comme cité-entrept qui reposka guospérité des échanges
bilatéraux avec I'lran a par ailleurs permis a Dudms’opposer a la volonté de
centralisation politique d’Abu Dhabi.

L’histoire du marché de l'art entre Téhéran et Dubelaire d'autre part
I'évolution politique et idéologique de la Répubie islamique d’lran. De
facon paradoxale, la croissance exponentielle dubnewe galeries d’art dans
la capitale iranienne dont Dubali s’est fait I'écteofut pas initiée par la société
civile, ni par les anciennes élites de I'lran impkEmais par des dirigeants de
la République islamique confrontés a I'explosionndmbre d’étudiants en art
sortant des universitégdzerouni 2018

Tout comme cette pression sociale qui I'a motiesdéveloppement des
galeries a Téhéran remonte aux deux mandats pnéisided’Ali Akbar
Hashemi Rafsandjani, entre 1989 et 1997, et n&#lextion de son successeur
Mohammad Khatami a qui est abusivement prétée ttautébéralisation
culturelle aprés la mort de l'ayatollah Khomeynie€® en effet dans cette
période de reconstruction économique mais ausa®mposition du paysage
politique et idéologique iranien, au croisementla@din de deux guerres, la
guerre Iran-lrak (1980-1988) et la guerre Froidetddman fut une frontiére,
que furent posés les jalons d'un marché de I'détzéran.
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