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Resumo: Nuno Gama é um estilista portu-
gués, cujas criagdes se popularizaram pela
caracteristica portugalidade. Através de uma
abordagem que relaciona a roupa com modos
de pensar, analisa-se a forma como o estilista
reflete, nas suas criagdes, aspetos de trés niveis
da sua identidade: pessoal, familiar e nacional.
Apesar de ndo podermos despir a identidade, a
aderéncia as roupas de Nuno Gama comprova
que a identidade ¢ também algo que se veste.
Palavras chave: moda / self / niveis de iden-
tidade.

Abstract: Nuno Gama is a Portuguese fashion
designer, who is known for the portugality of his
works. Based on an approach that links clothes
to ways of thinking, Gama’s creations are ana-
lyzed in how they reflect aspects of his three lev-
els of identity: personal, familiar and national.
Although identity isn’t something that we can
undress, Nuno Gama’s clothes seem to suit us well
enough to say that identity is also something we
put on.

Keywords: fashion / self / levels of identity.
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Introdugdo
O criador que me proponho abordar desenvolve o seu trabalho na area damoda,
cuja visibilidade passa por um circuito diferente do mundo das artes plasticas.
Nuno Gama, natural de Azeitdo, tendo residido no Porto desde o inicio da car-
reira até 2012, e vivendo atualmente em Lisboa, é um estilista e designer de
moda que nao se resume apenas vestir o seu cliente. O seu trabalho passa tam-
bém por uma incontornavel reflexio sobre si a identidade cultural portuguesa,
ao repensar o ser portugués nas suas criagdes. Testemunho disso é a recorrente
utilizagao de simbolos nacionais, bem como materiais e técnicas tradicional-
mente portuguesas.

A sua dedicagdo a projetar a portugalidade, dentro e fora de portas, nas pe-
cas e nos desfiles que cria valeu-lhe, no passado 10 de Junho, a condecoragao
por mérito civil da Ordem do Infante D. Henrique.

1. Chapéus e modos de pensar
E comum a associa¢do entre a nossa identidade e o que vestimos ou calgamos,
que mais ndo € do que um reflexo do que somos e do que pensamos. A expres-
sdo da lingua inglesa put yourselfin my shoes explicita esta utiliza¢ao do calgado
como metafora para o proprio modo de pensar de cada um — o ser capaz de se
abstrair do seu mundo, para pensar pelo ponto de vista do outro.

E a partir dessa necessidade que Edward Bono (2000) criou o método dos
seis chapéus do pensamento: como forma de superar a confusio e a desorga-
niza¢do do pensamento entre diversas pessoas, criando uma alternativa para
a dialética socratica. Através da utilizacdo consecutiva dos chapéus coloridos
procura-se focar o olhar de todos, simultaneamente e em determinada direcao,
para que nesse modo de pensar sejam lancadas as considera¢Ges ou opinides
de cada uma das pessoas. Convém reter esta no¢ao de layout na apresentacao
destas propostas, pois ninguém as deve rebater ou julgar, por mais ridiculas ou
desajustadas que sejam. A cada chapéu correspondem diferentes enfoques na
forma de pensar. No final, depois de todos terem colocado os diversos chapéus,
a solugdo devera ser 0bvia para todos, sendo que nos impasses é a decisdo emo-
cional que prevalece, com o uso do chapéu vermelho (Bono, 2000: 175).

O que pretendo reter desta metafora dos chapéus do pensamento € que
identidades diferentes (criador de moda e espetador), pensando de modo dife-
rente, podem concluir o encontro que € um desfile de moda, olhando todos na
mesma diregdo.



Figura 1 - Nuno Gama, Cachecol da colecdo Outono /
Inverno 2009, apresentado na Modalisboa, em Margo
de 2009. Fonte: http://www.jn.pt/blogs/rosafucsia/
archive/2009/03/17 /homens-deviam-ser-gamados.aspx
Figura 2 - Nuno Gama, T-shirt da colegdo Primavera

/ Verdo 2015, apresentada na Modalisboa, em
Outubro de 2014. Fonte: https://www.facebook.com/
MaisonNunoGama/photos/

81

Revista Estidio, Artistas sobre outras obras. ISSN 1647-6158, eISSN 1647-7316. 7 (13): 79-86.



82

Palmela, Ana Sofia Ré de Oliveira (2016) “Nuno Gama e a identidade que se veste.”

Figura 3 - Logétipo da marca & entrada da Maison Nuno
Gama, em Lisboa. Fonte: https://www.facebook.com/
MaisonNunoGama/photos/

Figura 4 - Nuno Gama. Conclusdo do desfile da colecdo
Primavera/Verdo2013, na Modalisboa, em Outubro 2012.
O sorriso triste no rosto contrasta com a mensagem “Eu
quero é ser feliz” exibida no peito. Fonte: Rui Vasco para
Modalisboa.



2. Os outros do Eu
As criagOes de Nuno Gama refletem inevitavelmente aspetos da sua identidade
e do seu modo de pensar sobre si, sobre os outros e sobre o mundo. Quando
falamos de identidade imaginamos que a ela corresponde um unico par de sa-
patos, um unico ponto de vista que se “cal¢a”, e esquecemos que a nossa indivi-
dualidade se constroi por niveis que, tal como as roupas, vestimos por camadas.

E genericamente aceite que “different self-construals may also coexist within
the same individual, available to be activated at different times or in different con-
texts.” (Brewer & Gardner, 1996: 83)

Haumadistingdoque étracadanageneralidade dasteoriasdoselfque distingue
o selfpessoal do self social. O primeiro diz respeito as nossas caracteristicas mais
proprias, asnossasidiossincrasias, no fundo, tudo o que nos distingue dos demais,
enquanto que o segundo revela aspetos que colocam o individuo em concordancia
comoutrosindividuos,oucom outros grupossociais (Brewer & Gardner,1996:83).

O self social constroi-se por relagao a outros grupos sociais, e essa constru-
¢lo processa-se a varios niveis, consoante o grupo social. Nas rela¢des interpes-
soais com outros significativos ou grupos que interagem proximamente (de que
¢é exemplo arelagdo com o parceiro, os familiares ou o grupo de amigos), forma-
-se o self interpessoal, que tende a identificar-se com esses outros com quem
convive cara-a-cara. Nas relacdes com outros grupos sociais mais impessoais, a
identificagio faz-se por meio de um traco comum, como é o caso de grupos pro-
fissionais, ou a partir de uma identidade coletiva como a identidade nacional
(Prentice, Miller & Lightdale, 1994, cit. por Brewer & Gardner, 1996: 83).

E a partir destes trés niveis de identidade, baseados respetivamente no self
pessoal, interpessoal e coletivo, que proponho a minha abordagem as cria¢Ges
do estilista Nuno Gama, por considerar que este criador ativa em diferentes
momentos a expressao destes selves nas roupas e nos desfiles que cria.

3. A identidade que se veste
As pecgas de Nuno Gama servem de suporte a uma plataforma de expressao /
comunicacdo, onde o estilista joga visual e conceptualmente com diversos as-
petos de trés niveis da sua identidade, que eu distingui com as designag¢des de
individual, familiar e nacional.

O selfindividual nao se pode dissociar do self familiar, nem do selfnacional.
Estes trés niveis estdo intimamente conectados. Como Brewer refere: “when
collective identities are activated, the most salient features of self-concept be-
come those that are shared with other members of de in-group” (1991, cit. por
Brewer & Gardner, 1996: 84).
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Podemos assim falar de uma lente que, ao focar com uma determinada
aproximacao sobre um nivel de identidade, faz ressaltar do self pessoal apenas
as caracteristicas identitarias que respeitam a um determinado nivel. Por essa
razdo, irei abordar esta questdo numa perspetiva construida em zoom, a partir
do nivel individual, passando pelo familiar, até ao nacional.

3.1 A identidade individual e os jogos de palavras

Em Dezembro de 2008 a loja que o estilista tinha no Porto foi assaltada. Na co-
legdo seguinte (Outono / Inverno 2009), Nuno Gama, com a sua capacidade de
brincar consigo proprio, deu expressio a esta violenta subtracdo do seu traba-
lho. Jogando com o duplo sentido do seu apelido, criou uns cachecois (Figura 1)
onde se lia a expressio “GAMADO” (em linguagem popular “roubado”). Era
uma exterioriza¢do de um acontecimento pessoal, mas quando Nuno Gama
afirma que “tu és aquilo [as suas criagdes] e perder isso € perder tudo” denota
que a sua identidade ¢, em grande parte, sustentada pelo seu trabalho. Na rea-
lidade, ao perder o seu trabalho, perdeu-se, mas ironicamente, mesmo quando
foi “gamado” reteve o seu nome.

3.2. A identidade familiar e as referéncias geogrdficas e poéticas

Este segundo nivel de identidade foi por mim designado por familiar, porque
é relativo a esfera do criador que representa o lar e as relagdes familiares. E
em Azeitdo e na Arrabida (concelho de Setubal) que Nuno encontra o seu lar
geografico, da mesma forma que encontra na familia o lar emocional. Por essa
razdo, quando ele identifica, em entrevista ao/a autor(a) em 2013, “o primei-
ro fasciculo” da sua vida, Nuno Gama relaciona simultaneamente estes locais
com todas as referéncias familiares e de infincia que o estruturaram como pes-
soa. Ha um pleno reconhecimento disso quando ele refor¢a, noutra entrevista,
a proposito da sua infancia:

Quando fiz 20 anos de marca, fiz uma grande introspeccdo que me fez perceber o que
era essencial nisto tudo. E o essencial sou eu e a minha marca. Quando percebi isto,
achei que fazia sentido fazer uma colecgdo com este tema. A Arrdbida tem uma pre-
senga fortissima na minha pessoa e no meu cardcter, tal como a minha familia, que ¢
o meu pilar. Para mim, o simbolo disso é a Arrabida (em entrevista a Carrilho, 2015).

Da mesma forma existe outra referéncia cultural conterranea que € incon-
tornavel: o pedagogo e poeta, seu familiar, Sebastido da Gama.



(...) perante a minha familia eu tenho um exemplo familiar de que a poesia, de que o
sonho, de que a forma diferente de estar ndo ¢ crime. Antes pelo contrdrio, € um moti-
vo de orgulho para todos nds (...) (em entrevista a autora em 2013).

Na cole¢do de Primavera/Verao de 2015 o estilista homenageou a Arrabida
(Figura 2) que eramais do que uma localizagdo geografica, era parte de “uma su-
culenta memoria de infincia”, como descreveu pelas suas palavras (Correio da
Manhd, 2014, 12 de outubro). O desfile foi pontuado com a declamagao de poe-
mas de Sebastido da Gama e as propostas remetiam para a experiéncia da Arra-
bida na dupla faceta de serra e praia: por um lado, os grilos que se ouviam sobre
a musica de fundo; por outro, os elementos maritimos e as riscas que aludiam
aos toldos na praia. Vivéncias e referéncias que eram familiares ao estilista.

3.3 A identidade nacional, os simbolos e a crise
O nome do estilista ja esta intimamente ligado a nossa histdria, pois partilha o
seu apelido com o grande navegador Vasco da Gama. E, pois, com naturalidade
que associa no seu logotipo a cruz de Cristo ao nome Nuno Gama (Figura 3).
Em entrevista ao/a autor(a), e como ele prdprio descreve, “a cruz esta assente
sobre 0 O do Nuno, € 0 O do Nuno néo é mais do que globo terrestre”, o que é
claramente assumido como uma inten¢ao de deixar, a semelhanga do seu an-
tepassado, “a marca do Nuno Gama no mundo”. O discurso do estilista funcio-
na muito neste registo de “querer provar ao mundo que nds somos bons”. Este
“nos” é um self coletivo que ele assume e que se confunde com o seu selfpessoal.
Por um lado, afirma a sua marca, mas por outro desenvolve um papel quase de
curador, no sentido daquele que cuida e que gere as potencialidades criativas,
do patrimdnio simbdlico da cultura portuguesa.

Neste terceiro nivel de identidade o estilista também nio se furta a neces-
saria e consciente reflexao critica sobre a atualidade do seu pais. Ha uma cons-
ciéncia muito clara de que € importante estar atento aos outros e ao mundo para
comunicar a sua mensagem criativa com eficacia.

Um exemplo magistral desta comunica¢do bem-sucedida foi o final do des-
file da cole¢do Primavera/Verdao 2013, na ModaLisboa, em Outubro 2012. A
emoc¢ao da reacdo do publico foi notoria. Os manequins surgiram, em grupo,
lembrando as manifestagdes que assolavam o pais, envergando ¢-shirts com a
frase “Eu quero é ser feliz” ao peito, amordagados com um sorriso triste (Figura
4). O sentimento que Nuno Gama confessou ser um grito seu, bebia muito de
motivagOes pessoais e profissionais, como justificou:
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Eu quero ser feliz! Eu vim para Lisboa porque queria ser feliz, eu queria estar com a
minha familia, eu queria ter a minha vida, eu queria abrir as minhas asas (em entre-
vista a autora em 2013).

O pais atravessava entdo um momento critico de crise econdmica e reagia a
vaga de austeridade que havia sido imposta pelo governo. Na expressao da sua
mais intima identidade, confessando que nao era sua inten¢do dar voz a mais
ninguém que nao a si proprio, o grito do Nuno Gama foi também o grito de to-
dos os presentes.

A manifestacdo que se encenara na passerelle por um desejo tao simples e
puro, funcionou para todos como um mecanismo catartico das angustias pro-
vocadas pela crise, ou por qualquer outro motivo opressor dos mais basicos di-
reitos, quanto mais nao seja o direito a sonhar.

Conclusao
Nuno Gama iniciou a sua carreira a criar roupa para si proprio, mas nos 27 anos
que completou de carreira na moda, teve também de dar resposta as necessida-
des dos seus clientes. Nunca se despiu de quem ¢é, nem das identidades que o
vestem, das mais intimas as mais globais, e nunca deixou de o transparecer nas
suas criagdes. E, por isso, curioso que a constante portugalidade de Nuno Gama
encontre tanta aceita¢do no estrangeiro, ja que é fora do pais que reune a maior
parte dos seus clientes. Em Portugal, onde as referéncias simbodlicas e culturais
produziriam mais eco, encontra muitas vezes o preconceito e a desconfianga, que
em nada se prende com a qualidade, dedicagao e perfecionismo do seu trabalho.
E apenas um sintoma que Portugal ndo est4 bem na sua pele, que os portugue-
ses tém dificuldade em vestir a sua propria identidade, em aceita-la e assumi-la.

Se tantas vezes Nuno Gama conseguiu pdr a nu esta conclusao, continuara
decerto a apresentar propostas das suas visoes de si e dos seus mundos, onde
criador e publico, olham na mesma dire¢do e “vestem a [mesma] camisola”.
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