metadata, citation and similar papers at core.ac.uk

Desde los blogs a los videos, pasando
por el Twitter o los teléfonos maviles,
los nuevos formatos de los medios de
comunicacion ofrecen nuevas oportu-
nidades de difusion.

Una de las necesidades mas anheladas
de las sociedades, tanto ricas como
pobres, es contar con una informacion
fiable y puntual sobre el tiempo y, cada
vez mas, sobre las causas y consecuen-
cias de los cambios a gran escala que
afectan al propio sistema climatico.

Estamos viviendo un momento en la
historia de la Humanidad en el que la
tecnologia y la comunicacién pueden
dar la sensacion de poder hacer frente a
las necesidades de las sociedades. Dis-
pongo de una aplicacién en mi teléfono
inteligente que ofrece un bucle de ima-
genes de radar de las condiciones me-
teoroldgicas regionales al minuto. Pue-
do hacer clicen Climate.gov, una pagina
web creada recientemente por la Admi-
nistracion Nacional del Océano y de la

Atmosfera, y efectuar un seguimiento
de las tendencias en concentraciones
de dioxido de carbono o sobre el ni-
vel del mar. La gran expansion de las
suscripciones por teléfono movil en
los paises en vias de desarrollo podria
acabar en poco tiempo con una parte
importante de la divisién digital entre
ricos y pobres. De hecho, ya existe la
posibilidad de que una agricultora rural
en Kenya pueda conocer el precio de su
maiz por teléfono incluso a pesar de no
disponer de bombillas o de un retrete.
Imaginen lo que supondria el hecho de
que pudiera conocer también las previ-
siones de lluvia a largo plazo para asi
poder decidir qué cultivos plantar.

Disminuyendo la
brecha en materia de
comunicaciones

Sin embargo, sigue existiendo una
gran brecha entre lo que es posible y lo

Suscripciones via teléfono mévil, por nivel de desarrollo

2000 2005

Total de 719 millones

Total de 2 200 millones

Estimacion de 2010

Total de 5 300 millones

Unfuturo mévil. Las suscripciones por teléfono mévil se han incrementado drasticamente

durante la ultima década en los paises en vias de desarrollo, ofreciendo nuevas posibilidades

de comunicar la informacién climatica. Fuente: Unién internacional de telecomunicacién.
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que esta sucediendo, al menos, por el
momento. Obviamente, uno de los pro-
blemas es simplemente la escasez de
datos y la deficiente capacidad en los
lugares que mas los necesitan. La falta
de datos climaticos y meteoroldgicos
disponibles a nivel publico en gran par-
te de Africa, examinada recientemente
en un comentario de Nature (Thomson
et al.), se aborda en un articulo del Bo-
letin de la OMM en el que se vincula
el cambio de las temperaturas con la
malaria. La Fundacién Rockefeller esta
tratando de fomentar otro tipo vital de
comunicacién en Africa: entre las agen-
cias y organizaciones que se centran en
el climay las que lo hacen en la agricul-
tura y el agua. El Centro para la crea-
cion de capacidad de la Universidad de
Colorado constituye otro ejemplo de
los esfuerzos encaminados a impulsar
la resistencia ante riesgos relacionados
con el clima en regiones que luchan por
ello.

No obstante, mi impresién es que la
brecha existente entre la informacion
y el impacto también puede reducirse
considerablemente (sin un gran coste
financiero) por el mero hecho de que
mas cientificos y becarios, asi como sus
instituciones, piensen de forma creativa
en las maneras de ampliar sus circulos
y vias de comunicacion.

Un motivo para dar estos pasos es que
se esta reduciendo la capacidad de los
canales periodisticos tradicionales como
intermediarios. Se abusa de los recursos
generales, y el numero de periodistas
profesionales en el campo de la ciencia
y el medio ambiente que cuenten con
experiencia cada vez es menor. Ello no
significa que el periodismo cientifico

* Socio principal de Environmental Understanding, Pace University Academy for Applied Environmental Studies, y escritor del blog

Dot.Earth del diario The New York Times.
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it time periods.

Tendencias generales. Comunicacion de
las concentraciones de diéxido de carbono,
datos sobre nivel del mar y otras tendencias
climaticas de forma general, combinando
el potencial de las comunicaciones y de

internet. Fuente: Nuevas paginas web de los Servicios
climaticos de la Administracion Nacional del Océanoy de
la Atmésfera de los Estados Unidos.

esté muriendo, sino que esta evolucio-
nando, aunque estad haciéndolo de una
forma que no beneficiard a una agencia
que se aferre al modelo del siglo XX de
distribucion de una nota de prensa con
la esperanza de que los periodistas de-
vuelvan la llamada para completar los
vacios existentes. Lo cierto es que, en
algunos aspectos, la comunicacién cien-
tifica estd expandiéndose rapidamente;
por ejemplo, el nimero de blogs sobre
ciencia ha aumentado sobremanera,
aunque el numero de vias en las que
se puede confiar como proveedoras de
informacion fiable o sin manipular es
complicado de determinar. Tal y como
comenté el pasado ano Nadia El-Awady,
presidenta de la Federacion mundial de
periodistas cientificos, hay “solo unos
cuantos charcos de excelencia en un
océano de mediocridad”

Zambullirse en este sector requiere
tiempo, cierto nivel de intercambio
cultural e, incluso, valor, especialmen-
te como consecuencia de la magnitud
que puede llegar a tener la Red como
amplificador de ataques infundados y
deladesinformacion enla mismamedi-
da que del conocimiento. No obstante,
acomodarse, como trataron de hacer
algunas instituciones tras las recientes
controversias (incluida el Grupo Inter-
gubernamental de Expertos sobre el
Cambio Climatico), probablemente no

42 | Boletin de la OMM 60 (1) - 2011

es un enfoque sostenible a largo pla-
zo. El IPCC esta preparando su Quinto
Informe de Evaluacién, aunque lo esta
haciendo con lo que, en mi opinién,
parece un presupuesto a todas luces
inadecuado para comunicar sus hallaz-
gos y responder de forma agil al exa-
men publico incesante facilitado por
internet. Me encantaria pensar que los
paises que crearon el grupo climatico
intergubernamental también podrian
contribuir a impulsar la capacidad del
mismo en términos de transparencia,
respuesta y difusion.

Comenté este punto hace pocas fechas
en un intercambio de correos electroni-
cos con tres de los responsables de la
proxima evaluacién del grupo climatico,
a saber: el presidente, Rajendra K. Pa-
chauri, y Thomas Stocker y Christopher
Field, cientificos que lideran respectiva-
mente los informes sobre ciencia clima-
tica e impactos.

Todos estuvieron de acuerdo en la im-
periosa necesidad de contar con mas
recursos y con una estrategia de co-
municaciones clara. “A pesar de todos
los anos que llevamos haciendo hin-
capié en la necesidad de realizar con
eficacia las labores de comunicacion
y difusion, realmente hemos progre-
sado muy poco, y sé que no podemos

El climatélogo cantante. Piense de forma
creativa en laforma de comunicar los conceptos

cientificos para llegar a una gran audiencia.
Fuente: Blog Dot.Earth, The New York Times.

de crateres, aunque esta vez con mi-
llones de personas susceptibles de su-
frir danos. La NASA, la unica agencia
gubernamental norteamericana con la
obligacion en su ley de creacion (1958)
de comunicar sus hallazgos a la socie-
dad, utilizaTwitter (en sintonia con una
red de alcance mundial de astronomos
aficionados) para acabar con rumores
y ofrecer una fuente rapida de actuali-
zaciones e informacion basica. Eche un
vistazo a los tweets expuestos en http:/
www.twitter.com/asteroidwatch (con
mantenimiento a cargo del Laborato-
rio de propulsiéon a chorro) y se dara
cuenta inmediatamente de otra carac-
teristica fundamental: es un portal bi-
direccional, y no un simple lugar para
colgar noticias. Y,
obviamente, tiene

La buena comunicacion es cuestion
de tiempo, cultura y valor

caracter global.

La misma combi-
nacion de redes

demorar la accion en este campo du-
rante mucho tiempo mas’, escribid el
doctor Pachauri. “Si lo hacemos, seria
bajo nuestra responsabilidad”

Modelos creativos

Aqui se recogen algunos ejemplos de
enfoques creativos encaminados a me-
jorar la interaccion entre la ciencia y la
politica publica que yo percibo como
modelos para afrontar unos esfuerzos
mejores y mucho mayores que estan
por venir.

Si considera que el clima imperante de
mala informacién y desinformacién es
especial, eche un vistazo a las ofertas
de internet sobre objetos cercanos a
la Tierra, a la seleccién de asteroides,
cometas y otros fragmentos de roca,
metales y hielo que giran en la drbita
de nuestra planeta y que, en algin mo-
mento, podrian anadir una nueva mar-
ca a la superficie terrestre, ya plagada

sociales y electro-

nicas puede ayudar
a efectuar seguimientos y a responder
a preguntas y a malas informaciones
sobre el tiempo y el clima. Hay miles
de aficionados en el campo de la me-
teorologia por todo el mundo, por no
mencionar los predictores y meteoro-
logos que trabajan en los medios de
comunicacién. La Sociedad meteoro-
logica estadounidense esta trabajan-
do, a través de un programa llamado
“Station Scientists’] para mejorar la
capacidad de las personas que ofre-
cen prondsticos meteorolégicos en
television para que puedan comunicar
temas cientificos y medioambientales
afines. En el mes de marzo, escribi so-
bre el audaz esfuerzo de Bernie Rayno,
un meteorélogo de Accuweather, de
rebatir las afirmaciones infundadas de
un presentador de la CNN (un aboga-
do de formacion) acerca de los riesgos
de la radiacion en los Estados Unidos
como consecuencia de la crisis nuclear
de Japoén. Jeff Masters, en Wunder-
ground.com,hadesarrolladounpopular



blog en el que se analiza tanto el clima
como el tiempo atmosférico.

La Union geofisica estadounidense ha
comenzado a probar nuevos enfoques
relativos a la comunicacion, ofrecien-
do un “Servicio de preguntas y res-
puestas de caracter climatico” a los
periodistas que necesitan informacion
sobre nuevos estudios o desarrollos.
La organizacion también esta presen-
tando un conjunto cada vez mayor de
blogs sobre ciencias geofisicas, algu-
nos de los cuales estan escritos por su
propio personal, aunque muchos otros
son obra de cientificos independientes.
Esta es su explicacion: “Al apoyar esta
comunidad de blogs, la Union geofisi-
ca estadounidense también fomenta
una mayor sensibilidad y comprension
publicas de la Tierra y de las ciencias
espaciales, y facilita una utilizacion
mas eficaz del conocimiento cientifi-
co para abordar las necesidades de la
sociedad” Creo que es una estupenda
idea.

La Royal Society, la academia cientifica
mas antigua del mundo, cuenta en la
actualidad con lo que seria el equiva-
lente a un canal de television, donde
expone videos de sus eventos. Yo no
esperaria que todos los cientificos cli-
maticos estuvieran dispuestos a seguir
el curso de Richard Alley, de la Univer-
sidad Estatal de Pensilvania, conocido
por cantar e incluso bailar para trans-
mitir aspectos de la ciencia climatica
a estudiantes y al gran publico.Y, por
supuesto, es profesor titular, lo cual
le ofrece la flexibilidad para poder lle-
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Conversando en linea. Las pdginas web clasicas presentan un conjunto cada vez mayor
de blogs. Estas conversaciones requieren contar con recursos para ofrecer un contenido
estimulante y una enriquecedora conversacion en linea. Los blogs también son un buen

Innovacién enla comunicacion de datos. Estas representaciones de los patrones del tréfico
aéreo en América del Norte durante 24 horas ilustran el potencial de las nuevas vias de la
comunicacion visual. Fuente: Aaron Koblin, Google.

gar al publico de la que careceria un
cientifico o un empleado de agencia.
Sin embargo, siempre es bueno llevar
a cabo un poco de experimentacion.
Esta puede fomentarse en estudiantes
o haciendo un llamamiento a la so-
ciedad en general para que proponga
nuevas vias de comunicar la ciencia.

Otro campo que ya goza de madurez
es el relativo a la utilizacién de graficos
y animaciones para transmitir informa-
cion compleja a grandes audiencias.
La NASA, de nuevo como consecuen-
cia de su obligacion, cuenta con un
Estudio de presentaciones cientificas
dedicado a este tipo de tareas. He po-
dido ver a agencias y a universidades
crear una especie de match.com sobre

lugar de reunién para compartir interesantes enlaces a otros contenidos, entre los que
se incluyen presentaciones en powerpoint de conferencias, otras paginas web y videos.

En la muestra que figura sobre estas lineas, la entrada del blog The Plainspoken Scientist
cuenta con una serie de consejos, graficos y enlaces a otras fuentes para que los cientificos

puedan comunicarse de forma eficaz. Fuente: Union geofisica estadounidense.

informacion cientifica en su busqueda
de nuevos experimentos en comunica-
cién visual e incluso sonora. Menciono
el sonido porque hace poco tuve co-
nocimiento de algunos experimentos
que utilizan el sonido para transmitir la
escala y el caracter del gran terremoto
del 11 de marzo (en una repeticion, un
tono mas bajo equivale a mayor pro-
fundidad, mientras que un volumen
mas elevado equivale a mas potencia).
Algunos excelentes ejemplos que ilus-
tran las posibilidades actuales de con-
vertir meros datos en presentaciones
sorprendentes y potencialmente “vira-
les” pueden encontrarse en el trabajo
de Aaron Koblin en Google (consulte
su mapa animado en el que se mues-
tran 24 horas de trafico aéreo sobre
América del Norte), de Adam Nieman
(en el estudio sobre temas climaticos
y oceanicos utilizo una imagen suya
en la que se muestran el volumen del
agua liquida del mundo y la atmésfera
como esferas) y en una pagina web lla-
mada Visualizing.org.

Un tema comun en estos modelos es
la voluntad de experimentar e impli-
carse con todos los publicos, inclu-
yendo aquellos que pueden parecer
hostiles a primera vista. Otro tema es
el relativo a aprovechar el potencial de
la “muchedumbre” que se extiende
por todo el planeta. La alternativa es
apoltronarse, como si estuviéramos
esperando a que pasara la tormenta,
pero los explosivos cambios relativos
a como se comparte informacién y se
da forma a las ideas por parte de la so-
ciedad no son una tormenta dispersa.

Interpretarlos de esa forma seria como
mezclar el tiempo y el clima.
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