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Abstrakt

Turystyka piwna 1 turystyka winiarska sg najczgsciej traktowane jako formy turystyki
kulinarnej. Staja si¢ one z kazdym rokiem coraz bardziej popularne w Polsce. Liczba
publikacji po$wigconych charakterystyce biroturystow zardwno w literaturze $wiatowej,
jak i polskiej jest niewielka, natomiast studia poswigcone enoturystom sg liczniej obecne
W literaturze turystycznokulturowej. Prace przedstawiajace profil enoturysty pojawity si¢
w latach 90. XX wieku. Celem podjetych badan bylo okreslenie profilu polskiego eno-
| biroturysty (turysty winiarskiego i piwnego), a takze ustalenie wspolnych i roztgcznych cech
0osOb uprawiajacych te rodzaje aktywno$ci. Materiat do porOwnania w niniejszym
opracowaniu pozyskano droga analizy odpowiedzi respondentdéw, uczestniczacych
w badaniach ankietowych przeprowadzonych w latach 2011-2014. Dobér prob byt celowy.
Do analizy zakwalifikowano ankiety wypelnione przez 170 biroturystow oraz88 enoturystow
. Otrzymane wyniki wskazuja, ze zaro6wno biroturystyka, jak i enoturystyka ciesza si¢
wigkszym zainteresowaniem me¢zczyzn niz kobiet. Statystyczny turysta piwny jest mlodszy
od turysty winiarskiego, a najwigksza tego typu aktywno$¢ turystyczng wykazuja osoby
z wyzszym wyksztalceniem. Birotury$ci czgéciej niz enotury$ci podrozuja do miejsc
wiazacych si¢ z ich kulinarnymi zainteresowaniami degustacja napojow.

Wstep

Turystyka piwna 1 turystyka winiarska sg najczgsciej traktowane jako formy turystyki
kulinarnej, badz tez za jej rownorzgdne. Powyzsze oznacza, ze sg one elementami
sktadowymi turystyki kulturowej. K. Buczkowska [2008, s. 46] zaproponowata w swym
podziale form specjalistycznych turystyki kulturowej umieszczenie turystyki kulinarnej
i winiarskiej w obrgbie grupy taczacej zarowno turystyke dziedzictwa kulturowego, jak
1 kultury wspoélczesnej. W tej grupie mozna by takze umiesci¢ biroturystyke. Sposrod wielu
definicji turystyki kulturowej warto zwréci¢ uwage na te zaproponowang przez K. Dewara
[2000, s. 125-126], ktory napisat, ze ,turystyka kulturowa jest skomercjalizowanym wyrazem
ludzkiego pragnienia przyjrzenia si¢ zyciu innych ludzi; potrzeba wnikliwego turysty
poznania innych ludzi w ich autentycznym otoczeniu oraz do$wiadczania materialnych
przejawow ich bytowania”. Co istotne, autor w§rod wspomnianych ,,materialnych przejawow
ich bytowania” wymienia m.in. potrawy 1 napoje, a zatem bezposrednio nawigzuje do form
turystyki bedacych przedmiotem niniejszej pracy. K. Buczkowska w swojej fundamentalne;j
pracy poswigconej nakreSleniu portretu wspdtczesnego turysty kulturowego [2014],
klasyfikujac szczegdtowo tzw. ,,zaawansowanych hobbystow” i wyrdzniajac w ich obrebie
ponad 40 typow. Dla 0sob podrézujacych w celu smakowania okreslonego napitku, ale takze
jego zakupu, poszerzenia wiedzy o technikach i sposobach produkcji czy wrgez zanurzenia
si¢ w atmosferze miejsca powstawania ulubionego napoju, Buczkowska zaproponowata
termin ,,degustatorzy napojow”. Dla uprawiajacych turystyke piwnag badaczka postuluje
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stosowanie okreslenia biroturysta lub ,.koneser piwa”, a oddajacych si¢ winnym podrézom —
poza powszechnie stosowanym pojeciem, enoturysta takze miano ,konesera wina”
[Buczkowska 2014, s. 173].]

Celem podjetych badan bylo okreslenie profilu polskiego eno- i biroturysty.
Opracowanie zawiera wyniki analizy poroéwnawczej wybranych cech polskich turystow,
deklarujacych przynalezno$¢ do grona biroturystow (turystow piwnych) lub enoturystow
(turystéw winiarskich), wykonanej na podstawie badan ankietowych. Reprezentowane przez
respondentéw formy turystyki stajg si¢ z kazdym rokiem coraz bardziej popularne w Polsce,
1z tego wzgledu podjeto takze probe ustalenia wspdlnych i roztacznych cech o0sob
uprawiajacych te rodzaje aktywnosci.

Liczba publikacji poswieconych charakterystyce biroturystow, zaréwno w literaturze
$wiatowej, jak i1 polskiej, jest niestety znikoma. W jednej z nich R. Plummer i in. [2005,
S. 453-456] okreslili demograficzne i ekonomiczne cechy odwiedzajacych browary na szlaku
piwa, ale na trasie Waterloo-Wellington w $rodkowym Ontario w Kanadzie oraz dokonali
charakterystyki ich zachowan biroturystycznych na podstawie szeroko zakrojonych badan
ankietowych (ponad 2 tys. ankiet). M.J. Bradley i in. [2016] z Kkolei zaprezentowali
demograficzny profil biroturystow odwiedzajacych browary rzemies$lnicze w Kentucky, USA.
Zaskakuje brak publikacji (artykulow badz monografii) poswigconych sylwetce biroturysty
w Czechach 1 Niemczech, krajach jednoznacznie kojarzacych si¢ z tym trunkiem. Wyniki
réznych pilotazowych studiow prezentowane sa jedynie w zrédtach niepublikowanych,
ale dostepnych w Internecie. Manuskrypt pracy dyplomowej H. Lepkovej [2012] poswigcony
ewaluacji mozliwosci rozwoju biroturystyki w Czechach, zawiera charakterystyke turysty
piwnego, opracowany na podstawie przeprowadzonych ankiet. Praca P. Prochazki [2015],
poswigcona rozwojowi turystyki piwnej w rejonie Pilzna przedstawia takze profil biroturysty
[s. 36-48]. W dysertacji M. Vonicki [2016], poswigconej turystyce piwnej w kraju libereckim,
zostal takze zaprezentowany profil biroturysty [s. 54-59]. W Polsce pilotazowe badania
uczestnikow czterech wydarzen biroturystycznych (60 wywiadow), ukierunkowane
na stworzenie profilu (jako$ciowego) turysty piwnego przeprowadzit M. Rogowski [2016].

Studia poswigcone enoturyscie sa liczniej obecne w literaturze turystyczno-kulturowej
anizeli te dotyczace biroturysty. Ten fakt nie dziwi, gdyz turystyka winna pojawila si¢
znacznie wczesniej, natomiast biroturystyka stala si¢ modna stosunkowo niedawno.
Pojawienie si¢ na rynku w ciggu ostatnich kilku lat znacznej liczby piw rzemieslniczych
(craft beers), wydaje si¢ dominujacym czynnikiem warunkujacym wykreowanie mody
na turystyke piwng). Enoturystyka jest znacznie lepiej rozwini¢ta, popularniejsza i ze wzgledu
na skalg zjawiska posiada istotne znaczenie ekonomiczne, wigc stworzenie demograficznego
I psychologicznego portretu zarowno odwiedzajacego, jak i turysty, pomaga kreowac lepszg
oferte. Prace na ten temat pojawily si¢ w latach 90. XX wieku. Ich przeglad zaprezentowany
zostal w pracy C. Michella i in. [2002, s. 115-135]. W kolejnych dekadach prowadzono
badania m.in. wérod odwiedzajacych winiarnie Nowej Zelandii [Hall i in. 2002, s. 161-165],
turystow winnych w RPA [Tassiopoulos i in. 2004, s. 55-58], go$ci winnic izraelskich [Jaffe
I Pasternak 2004, s. 237-249], wsrod wizytujacych rozwijajace si¢ regiony winiarskie
Cochise, Santa Cruz i Yavapai w Arizonie, USA [Arizona Hospitality Research & Resource
Center, Center for Business Outreach 2011], odwiedzajacych najstynniejszy australijski
region winiarski — doling Barrosy [AECgroup, 2011], australijskich mitosnikoéw wina [Pratt
2011, bez stron], enoturystow poznajacych regiony winiarskie Portugalii [Lameiras i in.
2016], mitosnikéw wina wizytujagcych McLaren Vale Wine Region (NPWR) w potudniowej
Australii [Manno i in. 2016, s. 611-612; Sigala i Bruwer 2016, s. 625-632]. Cyklicznie badani
sg odwiedzajacy doling Napa w Kalifornii [Destination Analysts, Inc. 2017] 1 powstaly juz
trzy raporty opisujace profil enoturystow (2012, 2014, 2016) [Destination Analysts, Inc. 2013,
2015, 2017]. Systematyczne ankictowanie wizytujagcych winiarnie na hiszpanskich szlakach
wina - Rutas del Vino de Espana, prowadzi ACEVIN (Asociacion Espafiola de Pequefias
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y Medianas Ciudades Vitivinicolas - Hiszpanskie Stowarzyszenie Matych i Srednich Miast
Winiarskich) [ACEVIN 2016]. Niektore hiszpanskie szlaki win doczekaly sie¢ takze
opracowan naukowych poswigconych charakterystyce odwiedzajacych, np.: La ruta del vino
Del Marco de Jerez-Xérés-Sherry [Rodriguez-Garcia i in 2012, s. 9; Vieira Rodriguez 2013,
s. 41].

Polscy badacze ograniczali si¢ dotychczas do przegladu literatury i tworzenia syntezy
obrazu enoturysty na podstawie zrodet zagranicznych [Mazurkiewicz-Pizto 2013, s. 118-123;
Widawski i in. 2016, s. 266].

Metody badan

Wiyniki, ktére w niniejszym opracowaniu stanowig podstawowy materiat do zestawienia
1 porownania profili biro- 1 enoturystow, uzyskano w wyniku analizy odpowiedzi
respondentow (n = 258), uczestniczacych w badaniach przeprowadzonych w latach
2011-2013 pod nadzorem autorow. Respondentéw z grupy enoturystow ankietowata Anna
Nowak (od czerwca 2011 do maja 2012 r.) [Charzynski, Nowak, Podgorski 2013], a grupe
biroturystow — Magdalena Jasinska (od listopada 2012 do marca 2014 r.). Dobor prob byt
celowy. Zainteresowani tury$ci petnoletni mieli mozliwo$¢ wypelniania kwestionariusza
w wersji elektronicznej (za posrednictwem Internetu) lub w wersji analogowej (papierowe;j).
Dazac do pozyskania danych pomocnych w opracowaniu profilu turysty winiarskiego
zwrdcono si¢ ze stosownymi pytaniami do respondentéw — internautow, w tym do osob
tworzacych krag uczestnikow wymiany pogladow, w ramach tzw. stron winiarskich (ponad
50% ankietowanych). Pozostali respondenci reprezentowali turystow zwiedzajacych
gospodarstwa winiarskie na Ziemi Lubuskiej oraz klientow specjalistycznych sklepow
winiarskich, funkcjonujacych od wielu lat w Toruniu (Winarium i Swiat Win). Natomiast
odsetek biroturystow reprezentujacych krag internautéw byl podobny (ok. 48%). Badacze
wywodzili si¢ przede wszystkim z tzw. forum piwnego browar.biz, piwo.org. Pozostata grupe
badanych biroturystow (tacznie 52%) wybrano sposréd bywalcow imprez plenerowych
(np. festiwal piwny Biofilia Zywiec 2013, Torunski Zlot Piwowaréw Domowych 2013) oraz
z grona osOb uczestniczacych w imprezach piwnych o charakterze lokalnym lub zamknigtym
(w lokalach, pubach), ankietowanych w ramach czynnej obserwacji uczestniczacej. Zebrane
kwestionariusze oraz ich elektroniczne odpowiedniki poddano weryfikacji w celu
wyeliminowania materiatu  blgdnego, niekompletnego Ilub =z istotnymi wadami.
Po przeprowadzeniu weryfikacji liczba badanych respondentow ulegla zmniejszeniu
I ostatecznie do analizy zakwalifikowano dane o 88 enoturystach oraz 170 biroturystach.

Zakres prac nad profilem biroturysty objal przeglad cennego zrodta informacji — forum
internetowego, zrzeszajacego liczne grono (ponad 62000 zarejestrowanych mito$nikow piwa
[www.browar.biz/forum/]. Ponadto, skorzystano z tzw. blogéw tematycznych, ktore turysci
piwni traktujg jako otwarte forum do wyrazania opinii 1 pogladow wprost dotyczacych
poszczegdlnych browarow. Warto takze nadmieni¢, ze strony internetowe dostarczyly
aktualnych informacji o organizowanych w okresie badan festiwalach piwnych, konkursach
piwowarow domowych oraz o ofertach skierowanych do turystow piwnych,
m.in. przygotowanych przez Muzeum Browaru w Zywcu i Tychach. Zatem, wszystkie tego
typu informacje okazaty si¢ bezposrednio przydatne podczas organizowania i realizacji badan
ankietowych z wykorzystaniem tradycyjnych kwestionariuszy.

Strony  internetowe  pozwolity  znacznie  poglebi¢c  zaséb  wiadomosci
0 eno- ibiroturystach. Z tego typu zréodet pozyskano informacje o funkcjonowaniu
gospodarstw winiarskich na Ziemi Lubuskiej. Poprzez wywiady z wlascicielami gospodarstw
winiarskich (osobami zajmujacymi si¢ uprawg winoros$li, ale tez i1 Swiadczeniem ustug
z zakresu turystyki winiarskiej) zgromadzono ciekawy material studialny, pomocny
w interpretacji wynikéw badan ankietowych 1 w formutowaniu wnioskéw koncowych.
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Mniej natomiast przydatne okazaly si¢ w tym przypadku dane zdobyte bez osobistego
kontaktu, tj. droga mailowg oraz pozyskane ze stron internetowych podmiotow $wiadczacych
ustugi enoturystyczne.

Cechy spoleczno-demograficzne badanych biro- i enoturystow

Podstawowe zrodlo o cechach spoteczno-demograficznych badanych turystow
stanowity informacje pochodzace z metryczek wypelnianych przez nich kwestionariuszy.
Ta droga pozyskano dane okreslajace: pte¢, wiek, wyksztalcenie, miejsce zamieszkania, stan
cywilny, liczbe o0sob tworzacych gospodarstwo domowe, liczbe posiadanych dzieci oraz
deklarowang wielko$§¢ miesiecznego dochodu brutto w przeliczeniu na 1 czlonka
gospodarstwa domowego.

Tab. 1. Wybrane cechy ankietowanych biro- i enoturystow

Lp. Cecha Biroturysta Enoturysta
1| Pre¢ mezczyzni - 85% mezezyzni - 60%
' kobiety — 15% kobiety — 40%
sredni wiek - 32 lata zewaea 0s6b w wicku
2. | Wiek (kobiety — 29 lat, P g46_65 Lt
mezczyzni — 33 lata)
. o o | Wyksztatcenie wyzsze - 61,4% :
3. | Wyksztalcenic wyksztaleenic wyzsze - 67,6%: 62,8% kobiet
72% kobiet i 66,9% mezczyzn. .
60,4% me¢zczyzn
4. | Miejsce zamieszkania miasto — 89% miasto — 80%
| wies — 11% wies — 20%
5. | Aktywnosé zawodowa osoba aktywna zawodowo-80% aktywna zawodowo-77%
' emeryci i rencis$ci-5% emeryci i renci$ci-9%
che¢ degustacji i poznania
. nowych piw — 44% R,
6. G;ggﬁleoprzicjy%réz pragnienie poznania unikalnej degust(;alé:iag/zll(rli 4505A)
podeymow p Y atmosfery miejsc i regionow, wypoczy 0
w ktoérym powstaje piwo — 36%
_ 0
. . browary w Polsce — 100% Polska —47%
7. | Najczestsze destynacje browary zadraniczne — 11% Wiochy — 27%
yzad ° Wegry — 25%
Dtugos¢ pobytu . . . 0
8. | w miejscach wyjazdy jednodniowe — 58% WyJ_az%y jedno?nlpwe B 250/0
atrakcyjnych wyjazdy z noclegiem — 75%
Czgstos¢ podrozy eno- . _ Eno raz w roku lub rzadziej — 81%;
o /biroturystycznych kilka razy w roku — 53% kilka razy w roku — 19%
Ztbdta informacji o Internet lub konsultacje ze
10. | miejscach docelowych Internet . ac)
podrozy znajomymi

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie ankiet

Zarobwno w grupie ankietowanych biroturystow, jak 1 enoturystow, stwierdzono
przewage mezczyzn nad kobietami (odpowiednio: 85:15 i 60:40). Wsrdd turystow piwnych
roznica ta byla jednakze znaczaco wigksza (Tab. 1). Poréwnujac wyniki badan wiasnych,
przeprowadzonych na badanych populacjach, z danymi literaturowymi [Mitchell i in. 2002,
s. 122] daje si¢ zauwazy¢ wyrazna nadreprezentacja m¢zczyzn. W gronie nowozelandzkich,
australijskich i amerykanskich ,,koneserow wina” udziat obydwu ptci byt niemalze réwny .

Analizujac wielkosci opisujace wiek ankietowanych stwierdzono, ze $redni wiek
biroturysty byl nizszy niz w przypadku enoturysty, i wynosit ok. 32 lata (dla kobiet 29 lat,
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I 33 lata dla mezczyzn) (ryc. 1). Wérdd enoturystow petnoletnich przewazaly osoby w wieku
srednim, tj. 46-65 lat, ktorych udziat wynosit 32%. Na wiek $redni przecigtnego enoturysty
wskazuja tez dane literaturowe. R. Mitchell i in. [2002, s. 121] podaja, ze miesci si¢
w przedziale 30-50 lat. Przecietny odwiedzajgcy winnice w dolinie Napa w 2016 roku miat
42,7 lata [Destination Analysts, Inc. 2017, s. 48]. Druga znaczaca, ale mniej liczebng grupe
enoturystow, ktorzy wypehili ankiety (ok. 19%), ktoérzy wypehili ankiety stanowity osoby
z przedziatu wiekowego 26-35 lat. Jednak dla tej grupy (obejmujacej 36% ogdtu mezczyzn
1 14% ogotu kobiet), byla charakterystyczna dominanta me¢zczyzn, wyrazajaca si¢ ich okoto
czterokrotng przewagg liczebng nad kobietami. Ponadto, uzyskane wyniki — 12% turystow
w wieku od 56 do 65 lat i 3% w wieku ponad 66 lat — dowodza, ze wraz z wiekiem,
stopniowo obniza si¢ wskaznik aktywno$ci turystycznej turystow  winiarskich.
Ta prawidlowo$¢ opisuje takze badanych biroturystow, bowiem stwierdzono wyraznie
mniejszg aktywnos¢ turystow piwnych w wieku 50-57 lat (o 50%) niz w wieku 42-49 lat, oraz
jej niemal catkowity zanik w wieku 58 lat 1 wigcej. Warto takze podkresli¢, ze wsrdd
biroturystow dominujaca byla grupa wiekowa — 26-33 lata (40% respondentéw). Wprawdzie,
we wszystkich wyr6znionych przedziatach wiekowych biroturystow wystepowata przewaga
me¢zczyzn, to jednak byta ona najwyrazniejsza powyzej 34 lat.

S58lati . 1
wiecej

50- 57 lat F 9
m1
47-49 1t NN 15
2-49 lat 0
34-41 lat _ 38
| B Mezczyzna
) 55
26-33 lat —14 | I @ Kobieta
18-25 1ot | —— 23
vediana | >

10 20 30 40 50 60 Liczbaosob

o Il

Ryc. 1. Wiek badanych biroturystéw z podzialem na pte¢
Zrédlo: Jasiriska 2014

Dane dotyczace wyksztalcenia zestawiono w podziale na sze$¢ kategorii (podstawowe,
zawodowe, $rednie, wyzsze, inne oraz brak danych). W grupie badanych enoturystow 61,4%
osOb zadeklarowato wyzsze wyksztatcenie (62,8% kobiet i 60,4% mezczyzn), a w grupie
biroturysow az 67,6% (72% kobiet 1 66,9% mezczyzn)- tab. 1. Ponadto, zaznaczyt si¢ istotny
udziat turystow z wyksztalceniem $rednim. Wsrod enoturystow wynosit on 29,5% (28,6%
kobiet i30,2% me¢zczyzn), a wsérdd biroturystow — 21,2% (odpowiednio: 16% i 22,1%).
Respondenci z innym wyksztatceniem (badz jego brakiem) stanowili 9,1% ogoétu enoturystéw
i 11,2% biroturystow, a w grupie osob z wyksztalceniem zawodowym byto 1,1% turystow
winiarskich (wylacznie me¢zczyzni) i az 8,8% turystow piwnych (12% mezczyzn
i 8,3% kobiet).

Stwierdzono, ze ws$rod badanych biroturystow wystepowata istotna przewaga
respondentéw z miast (89%) nad mieszkajacymi na wsi (11%). Podobng, ale mniejsza,
ro6znicg obliczono dla grupy enoturystow, poniewaz 80% stanowili mieszkancy miast, a tylko
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20% zamieszkujacy na wsi (tab. 1). W osrodkach miejskich liczacych powyzej 50 tys.
mieszkato okoto 43% ankietowanych enoturystow, a w miastach o wielkosci 25-50 tys. —
21%. Z kolei, w najmniejszych jednostkach osadniczych (do 25 tys. osob) mieszkato tylko
16% badanych. Mniej liczng grupe (niz wskazano wyzej) stanowili biroturySci z miast
od 25 do 50 tys. mieszkancéw (13%). Ponadto, czesto jako miejsce stalego zamieszkania,
biroturysci wskazywali miasta z liczbg mieszkancoOw mniejsza niz 25 tys. — 16,6%.

Sposrod ankietowanych turystow winiarskich 46% osoéb w wieku 26-35 lat oraz
32% os6b w wieku 46-55 lat wskazalo na swojg przynaleznos$¢ do niewielkich gospodarstw.
Udziat 3-osobowych gospodarstw domowych wynosit 31,7%, a gospodarstw 2-0sobowych —
25,3%. Z kolei 29% respondentow w wieku 26-35 lat i az 58% w wieku 56-65 lat stwierdzito,
ze reprezentujg gospodarstwa liczace 2 osoby. Ponadto, na gospodarstwa 4-0sobowe
wskazato 21,5% respondentow, gtdownie w wieku 18-25 lat — 29%), co moze sugerowac,
ze osoby te utrzymuja si¢ wspolnie z rodzicami. Birotury$ci wskazywali na gospodarstwa
liczace: 2 osoby (27,2%) badz 4 osoby (25,3%), ewentualnie 3 osoby (24,1%). Warto takze
zauwazy¢, ze wsrod biroturystow kobiety czesciej deklarowaty, ze wspottworza gospodarstwa
mniejsze — 2-osobowe (39,1%), a mezczyzni potwierdzali przynaleznos¢ do wigkszych
gospodarstw domowych, tj. 4 — osobowych (26,6%),

Status rodzinny do$¢ wyraznie réznicuje analizowane grupy turystow, poniewaz wsrod
biroturystow w zwigzku malzenskim byla niecata potowa respondentow (47% megzczyzn
I 48% kobiet), podczas gdy wsérdd enoturystow — 79% mezczyzn i 54% kobiet.

Wsrod badanych, 80% biroturystow 1 77% enoturystow potwierdzilo swoja aktywnos¢
zawodowg. Udzial ucznidow i studentdbw w grupie enoturystow wynosit 10% (z wyrazna
przewaga kobiet), podczas gdy wsrdd biroturystow — 11%. Udzial emerytow i rencistow
okazat si¢ stosunkowo maty, i wynosit w grupie enoturystow 9%, a w grupie biroturystow
5%. Podobnie niewielki byt w analizowanych formach turystyki udziat os6b bezrobotnych.
Wynosit on 9% enoturystek i 2% enoturystow oraz 9% biroturystek 1 2% biroturystow.

Deklarowana wysoko$¢ posiadanych dochodow brutto w przeliczeniu na 1 osobe
w gospodarstwie rodzinnym byla dos$¢ silnie zrdéznicowana. Dochody mieszczace si¢
w przedziale 2001-3500 zt zostaty zadeklarowane, przez co czwartego turyste winiarskiego
(22,6% kobiet 1 25,4% mezczyzn) 1 czgscie] niz, przez co trzeciego turyst¢ piwnego.
Na dochody nizsze (1501-2000 zt) wskazato 15% respondentow (12,9% kobiet,
15,2% mezczyzn). Porownujac odpowiedzi udzielone przez biroturystow nalezy podkreslic,
ze kobiety czeséciej wskazywaly nizsze dochody brutto na osobe tworzaca gospodarstwo
domowe (Srednio 1688 zt), niz mezczyzni. (2612,8 zt).

Charakterystyka sylwetek badanych biro- i enoturystow

Odnoszac si¢ bezposrednio do aktywno$ci biroturystow ustalono frekwencje ich
wyjazdow. Ankietowani wybierali jedng sposréd S5 zaproponowanych odpowiedzi
(raz w tygodniu, raz w miesigcu, kilka razy w roku, raz w roku, sporadycznie). Dominowata
odpowiedz wskazujgca na wyjazd kilka razy w roku — wybrato ja 53% ankietowanych.
Ankietowani me¢zczyzni (w kazdym przedziale wiekowym) wskazywali przewaznie,
ze podroze do miejsc biroturystycznych odbywaja kilka razy w roku (Ryc. 2). Natomiast
rozktad wskazan biroturystek byl bardziej ztoZzony, np. panie w wieku 26-33 lat oswiadczyty,
ze podrozuja kilka razy w roku, a w wieku 26-33 lat i w wieku 50-57 lat wyjezdzaja
najczesciej tylko jeden raz w roku. Ponadto, o$wiadczyly, ze zadna z nich nie podrézuje raz
w tygodniu do miejsc zwigzanych z turystykg piwnag.
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Ryc. 2. Frekwencja podrdzy biroturystycznych me¢zczyzn
Zrédlo: Jasiriska 2014

Natomiast rozktad odpowiedzi enoturystow dotyczacych frekwencji wyjazdow
ksztattowat sie odmiennie (Ryc. 3). Spoéréd pieciu wariantow (tylko razl, rzadziej niz raz
W roku, raz w roku, kilka razy w roku, raz w miesigcu lub czesciej) enoturys$ci najczesciej
wskazywali warianty: raz w roku — 27% ankietowanych (25% mezczyzn i 31% kobiet), tylko
raz — 25%, rzadziej niz raz w roku — 24% (32% mezczyzn i 11% kobiet). Odpowiedz kilka
razy w roku zaznaczyto w kwestionariuszu 16% respondentow (13% mezczyzn i 20% kobiet),
a wariant czesciej niz raz na miesigc — 3% respondentéw (tab. 1). Ponadto stwierdzono,
ze mlodzi enoturySci odbywaja tego typu podroze turystyczne tylko raz lub rzadziej niz raz
w roku, podczas gdy osoby starsze — raz w roku lub nawet kilka razy w roku.
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] T I .
tylko raz rzadziejnizraz  raz w roku kilkarazyw raz w miesigcu
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Ryc. 3. Frekwencja wyjazdow enoturystycznych ankietowanych turystow winnych
Zrédlo: Nowak 2012

1w zyciu (do czasu ankietowania)
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Zgromadzone wyniki badan ankietowych pozwalaja na ustalenie motywacji biro-
I enoturystow do odbywania podrézy. Respondenci mogli zaznaczy¢ wigcej niz 1 odpowiedz,
stad tez taczna liczba wskazan nie sumuje si¢ do 100%, i nie jest tez zgodna z catkowity
liczbg badanych turystow piwnych i winiarskich. Wybrane walory kulturowoturystyczne,
ktore mogg sktania¢ turystow i odwiedzajacych do wizytowania regionow winiarskich,
winnic i winiarni czy browaroéw zilustrowano na rycinie nr 4. Stwierdzono, ze gldownymi
przyczynami podejmowania podroézy przez biroturystOw sa: cheé degustacji i pozmania
nowych piw (44% respondentow) — ryc. 4l i pragnienie poznania unikalnej atmosfery miejsc
i regionow, w ktorym powstaje piwo (36%) — ryc. 4H. Pozostale sktadowe, jak dgzenie do
pozyskiwania nowych piwnych akcesoriow (9%) 1 zachecajgca oferta podréznicza danego
browaru (6%), tj. organizowanie konkurséw piwnych i pokazow warzenia piwa sg
zdecydowanie mniej istotne. Ponadto, w ramach odpowiedzi ,,otwartych” (razem 5%)
biroturysci wskazali na: mozliwosci spedzenia czasu w towarzystwie 0sob o podobnych
zainteresowaniach oraz pragnienie uczestniczenia w organizowanych festiwalach
i konkursach tematycznych. Z kolei, wérod motywacji najczg¢sciej wybieranych przez
enoturystow znalazly si¢: degustacja wina (55% badanych osob) — ryc. 4G i J, wypoczynek
(45% respondentéw), zainteresowanie winiarstwem i regionami winiarskimi (43%
enoturystow) — ryc. 4A (poznanie technologii produkcji wina), C-F (dyskusja
z ,,winemakerem”) i 4K, zainteresowanie uprawq winorosli (42%), krotka wycieczka
0 charakterze krajoznawczym (40%) oraz poznanie kultury regionu (41% osob), rekreacja
oraz kupno wina (35% turystow) — ryc. 4B, uczestnictwo w pokazach, festiwalach wina (24) —
ryc. 4L. Inne odpowiedzi (atrakcyjna oferta cenowa, korzystanie z nietypowych atrakcji,
ktorych nie oferujq biura podrozy) wskazato lacznie 14% enoturystow. Rzadziej
wskazywanymi odpowiedziami (przez 13% os6b) byta che¢ poprawy stanu zdrowia.

W Dbadaniach podjgto probe ustalenia enodestynacji Polakow (pytanie otwarte).
Wigkszo$¢ enoturystow okreslita jeden badz dwa kierunki podrézy winiarskich, ale w kilku
przypadkach wskazano cztery kraje, a w kolejnych kilkunastu nawet wigcej niz 5 regionow.
Panie wymienity tacznie 78 regionow, a megzczyzni 108. Najwigcej miejsc zwigzanych
Z turystyka winiarska odwiedzity osoby w wieku 46-55 lat (53% kobiet 1 27% mezczyzn).
Na regiony Polski (gtoéwnie: Ziemi¢ Lubuska, Podkarpacie i Dolny Slask) wskazato 47%
respondentow - 57% kobiet oraz 40% mezczyzn. Ponadto, czgsto wymieniano regiony Wioch
— 27% wskazan (37% kobiet 121% me¢zczyzn), takie jak: Toskania, Chianti, Umbria,
Bergamo, poinocna czg$¢ kraju. Popularne wsrdd enoturystdw sa podroze na Wegry — 25%
(20% kobiet oraz 28% mgzczyzn) — tab. 1, szczegdlnie w okolice Balatonu, Tokaju oraz
Egeru. Zblizona frekwencja dotyczy Francji (20% kobiet i 23% mezczyzn), gdzie leza
popularne wsrdd polskich enoturystow regiony: Roussillon, Bordeaux, Alzacja, Prowansja,
Burgundia oraz Szampania. Pomimo niewielkiej odlegtosci tylko 17% respondentow byto
w Czechach (Morawy, Mikulov, Valtice, Melnik oraz Litomierzyce) oraz 9% kobiet i 19%
mezczyzn w Niemczech (regiony: Mosel-Saar-Ruwer, Saksonia, Badenia, Wirtembergia
1 Hesja Nadrenska). Hiszpanie jako destynacje swoich podrozy wskazato 11% mezczyzn i 9%
kobiet. Sposrdd innych panstw i regiondw wskazano: Stowacje (9% kobiet i 8% mezczyzn),
Chorwacje (po 6%), Portugalie (6% kobiet 1 2% mezczyzn), Grecje (6% kobiet),
Stany Zjednoczone (6% mezczyzn). Inne kraje byly wymieniane pojedynczo: Stowenia
(region Kras), RPA, Rumunia, Bulgaria, Chile, Argentyna, Austria, Turcja (Kapadocja),
Ukraina (Krym) oraz Szwajcaria.
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Ryc. 4. Plakietka opisujaca jeden z etapéw produkcji wina w winiarni Villa Maria, Nowa
Zelandia (A); nabyte wina z winnicy Locorotondo - Cantina Sociale na tle unikalnych domow
Trulli z Apulii, Wiochy (B); winorosla rosnace na glebie terra rosa, region winiarski Kras,
Stowenia (C); winnica Przy Talerzyku, Topolno, woj. kujawsko-pomorskie (D); piwnice
winiarni Wekler Csalddi Pincészet w Mecseknadasd, Wegry (E 1 J); enolog (,,winemaker”)
winiarni Quinta Da Murta, DOC Bucelas, Portugalia (F); wtasciciel winnicy Rajko in David
Stok, Dutovlje, region winiarski Kras, Stowenia (G); stodownia browaru Nymburk, Czechy
(H); drogowskaz minibrowaru Svaty Jan, Polepy k. Kolina, Czechy (I); winnica Balla Geza,
Paulis, region winiarski Minis, Rumunia (K); Vinne trhy Pezinok 2016, Stowacja
Zrodlo: fot. Przemystaw Charzynski (2010-2016)

W przypadku pytania o liczbe zwiedzonych browarow odpowiedzi klasyfikowano
do jednego z przedziatow: 0, 1-10, 11-20, 21-30, 31-40, 41-50, 51-60 oraz wigcej niz
60 browarow. Az 64% respondentow (tj. 19 kobiet i 99 mezczyzn) stwierdzito, ze zwiedzili
od jednego do dziesigciu browaréw, a 14% wskazalo na przedziat 11-20 zwiedzonych
browaréw. Najczesciej odwiedzanymi miejscami bylty browary regionalne (43%), nastepnie
krajowe (27%) 1 lokalne (19%) Jakikolwiek browar zagraniczny odwiedzito zaledwie 11%
respondentow (tab. 1).
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Blisko 60% biroturystow preferuje krotkie jednodniowe wyjazdy w rézne kierunki.
Podobne zachowania zaobserwowano u czeskich biroturystow, ktorych 52-57% piwnych
podrézy odbywa si¢ bez noclegu [Lepkova 2012, s. 45; Prochazka 2015, s. 44]. Warto jednak
mie¢ na uwadze znacznie mniejszy obszar Republiki Czeskiej w poréwnaniu z Polska, a takze
relatywnie wigksze zaggszczenie atrakcji biroturystycznych.

Z kolei, odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie ankiety dotyczace dtugosci pobytu
w miejscach atrakcyjnych pod wzglgdem enoturystycznym (Tab.1) byly do siebie zblizone,
przy czym nieco wigksza grupa mezczyzn (27%) niz kobiet (23%) stwierdzita, ze wyjezdza
na 2-3 dni. Natomiast 1-dniowe odwiedziny w miejscach oferujacych turystyke winiarska
wybiera 31% kobiet, a tylko 20% mezczyzn. Fakt, ze m¢zczyzni preferuja wyjazdy dluzsze
potwierdzaja wskazania na wariant — wiecej niz 7 dni — 8% mezczyzn 1 6 % kobiet.
Czas uprawiania turystyki winiarskiej nie jest tozsamy z pobytem w jednym gospodarstwie
winiarskim. Stwierdzono, ze w gospodarstwach winiarskich 1 dzien spedza S$rednio
31% kobiet 1 34% mezczyzn (gtownie w wieku 26-35 lat), z ktérych cze$¢ bardzo czgsto
pozostaje dzien dluzej, by moéc zaznajomi¢ si¢ z calg przygotowang oferta. Jednak
w przypadku dtuzszych pobytow (nawet liczacych 4-5 dni lub jeszcze dluzszych) czesciej
sktonne sg zosta¢ kobiety niz mezczyzni (odpowiednio: 9% 1 2% odpowiedzi). Czas wizyty
jest pochodng wielkosci gospodarstwa oraz réznorodno$ci oferowanych przez nie ustug.
Ponadto stwierdzono, ze im wigcej dni enotury$ci przebywali w podrozy, tym ich pobyt
w danym gospodarstwie byt diluzszy, i czgsto wigzat si¢ z wizyta w kilku winnicach
zlokalizowanych w danym regionie. Zdecydowana wickszo$¢ analizowanych podrozy
enoturystow odbywa si¢ latem, w okresie urlopowym i wakacyjnym. — 74% wskazan (przez
80% kobiet 1 70% mezczyzn — przewaznie w lipcu 1 sierpniu), a rzadziej (czesto jeszcze
dodatkowo) jesienig — 45% i wiosng — 36%, 1 tylko sporadycznie zima — 3% tak deklarowato.
Warto podkresli¢, ze na przetomie lata i1 jesieni mozna zaobserwowac pigknie owocujace
winorosle i uczestniczy¢é w pracach w winnicy. Ponadto jest to czas zbioru owocow
1 wowczas odbywajg si¢ festiwale wina, ktére stanowig istotny powod wyboru terminu
uprawiania enoturystyki.

Koszty uprawiania biro- i enoturystyki sg rézne. Warto takze zasygnalizowac,
ze s3 trudno porownywalne, szczegdlnie w rozbiciu na kategorie wiekowe. Na przyktad,
w grupie najmtodszych biroturystow (18-25 lat) okoto 25% respondentow wydaje kwote
201-400 zt, natomiast w przedziale 26-33 lat — 401-600 zi. W grupie osob starszych,
tj. w wieku 34-49 lat dominujg (potowa wskazan) koszty 401-600 zt, a w kolejnej (powyzej
50 lat) sg jeszcze wyzsze — do 1000 zt. Prawdopodobnie wysokos¢ wydatkow ponoszonych
przez biroturystow wigze si¢ z ich statusem zawodowym. Jest oczywiste, ze w grupie
mtodszych biroturystow znajdujg si¢ uczniowie 1 studenci, a czesto takze 1 osoby
niepracujace. Status tych o0s6b nie pozwala naprzeznaczanie kwot wigkszych
od deklarowanych na biroturystyke. Ponadto w grupie wiekowo starszych turystow jest
wigkszy udzial os6b odwiedzajacych browary za granica, co rzutuje na wielko$¢ i strukture
wydatkow respondentow. Okoto 69% biroturystow preferuje gatunki piwa bedace produktem
finalnym uzyskiwanym w procesie gornej fermentacji, podczas gdy 24% respondentéw
preferuje piwa dolnej fermentaciji, i tylko 1% jest zwolennikiem piw fermentacji spontaniczej.
Pozostali biroturysci (6%) stanowia grupe osob, ktorej cztonkowie konsumuja piwo bez
wzgledu na sposob ich wytwarzania, a ponadto czesto sami je wytwarzajg lub degustujg piwa
pochodzace z browardéw rzemieslniczych, itp.

Kobiety uprawiajgce enoturystyke przeznaczaja na podroze o tym charakterze kwotg
mniejszg niz 1000 zt. — 23% wskazan, co w szczeg6lnosci dotyczy pan w wieku 46-55 lat.
Nieco mniej, bo 20% kobiet, gtownie w wieku 18-25 lat, wydaje podczas podrozy 1000-2000
zt, a kolejnych 14% — 2001-5000 zt (glownie w wieku 46-65 lat). Odpowiedzi m¢zczyzn byly
nieco inne, poniewaz spos$rod nich 34% wydaje $rednio na 1 wyjazd 1000-2000 zt. Tego typu
wydatki ponosza panowie w wieku 26-35 lat oraz 46-55 lat, natomiast mniej niz 1000 zi
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wydaje 25% respondentéw plci meskiej. Kwote 2001-5000 zt na wydatki enoturystyczne
przeznaczajg osoby w wieku 26-35 lat oraz 36-45 lat. Mozna zauwazy¢, ze w przypadku
kobiet, jak 1 mezczyzn wigksze $rodki pienigzne na 1 wyjazd przeznaczaja osoby pracujace,
w $rednim 1 starszym wieku, ktorych dochody sg wyzsze. Ponadto, wielko$¢ wydatkowanych
kwot jest §ciSle zwigzana z kierunkami podrozy i dlugo$cia podrozy. Zwiedzanie winnic
we Wtoszech, Francji czy Szwajcarii jest drozsze niz w Polsce, gdzie korzystanie z ustug
i atrakcji zamyka si¢ w kwocie 1000 zl, a tylko podczas dtuzszych pobytéw — w kwocie od
1000 do 2000 zi. Struktura wydatkow ponoszonych przez enoturystow nie jest stala
1 obejmuje wiele wariantow, wskutek czego suma mozliwych wielokrotnych wskazan
przekracza 100%. W przypadku analizy zachowan enoturystow, najwiecej, bo az
40% turystow winiarskich preferuje kupno wina. Dla kolejnych 36% respondentow
najwickszym wydatkiem jest korzystanie z dodatkowych atrakcji podczas wyjazdoéw
(43% kobiet i 32% mgzczyzn), w tym 17% wymienitlo, m.in. imprezy winiarskie.
Ponadto, istotng pozycja w kosztorysie dla 18% enoturystow jest jakos¢ noclegu (20% kobiet
i 16% mezczyzn), a dla 8% cieckawa oferta kulinarna (9% mezczyzn i 6% kobiet), a tylko dla
3% respondentow jest wazny zakup pamigtek zwigzanych z danym regionem.

Mgzczyzni birotury$ci najchetniej podrozuja ze znajomymi, a kobiety zwykle
z partnerem, prawdopodobnie takze bedacym biroturysta. Zadna kobieta nie potwierdzita
samotnego udzialu w podrézach biroturystycznych, podczas gdy wsrod turystow piwnych
odsetek ten jest juz zauwazalny — wynosi 9%. Ankietowani enotury$ci mogli wskaza¢ wigcej
niz jedng odpowiedz, stad suma wybranych odpowiedzi nie jest zgodna z liczbg turystow
winiarskich uczestniczacych w badaniu. Zdecydowana czgs$¢ enoturystow obu plci — 31% —
odbywa podroze razem ze swoim partnerem lub partnerka. Okoto 25% enoturystow wyjezdza
w towarzystwie calych rodzin, a kolejnych 16% z bliskimi przyjaciétmi. Natomiast,
14% podrozuje w towarzystwie znajomych. Wyraznie widaé, iz niewielu jest turystow
podrézujacych samodzielnie, dominujg osoby preferujace wyjazdy z innymi osobami.
Na podstawie analizy wskazan z tego pytania, mozna wysnu¢ wniosek, iz osoby wyjezdzajace
do region6w winiarskich cenig sobie towarzystwo innych osob z rodziny, znajomych oraz
przyjaciot, gdyz rzadko podrézuja same.

Az 93% respondentéw pozyskuje przed wyjazdem informacje na temat docelowego
punktu podrézy. Glownym zrodtem informacji niezbednych do przygotowania i pomysinej
realizacji podrozy biroturystycznej stanowi dla nich Internet, poniewaz umozliwia pozyskanie
w krotkim czasie najwiekszej ilosci aktualnych informacji o browarach oraz organizowanych
wydarzeniach piwowarskich. Ponadto, fora piwowarskie stwarzaja mozliwos¢ zadawania
pytah 1 poznania opinii innych oséb na temat danego miejsca docelowego. Bezcennym
zrodlem informacji dla biroturystow sg takze opinie blizszych i dalszych znajomych,
a dopiero w dalszej kolejnosci ksiazki i rzadko publikowane przewodniki specjalistyczne.

Z kolei ankietowani enoturysci wskazywali, iz organizowanie ich wyjazdéw miato
charakter indywidualny Iub tez odbywalo si¢ przy udziale znajomych, rodziny badz
bezposrednio korzystano z oferty przygotowanej przez biuro podroézy. Na wycieczki
zorganizowane przez swoich znajomych badZz rodzing decyduje si¢ 40% kobiet. Takze
40% osob planuje wyjazdy samodzielnie. Kobiety, ktore wyjezdzaty z biurem turystycznym
docieraly najczesciej na Wegry, do Czech, do Francji, Wtoch oraz do Hiszpanii i Portugalii.
Ponad polowa mezczyzn (53%) planuje swoje wyjazdy samodzielnie.

Do biroturystéw zwrdcono si¢ tez z pytaniem: Czy bral(a) Pan/Pani udzial
w festiwalach, imprezach piwnych podczas ostatniej podrozy? Zgodnie z oczekiwaniem
zdecydowana wiekszos¢ respondentéw udzielita pozytywnej odpowiedzi — 91%. Co wigce;,
wysoko ocenili imprezy, bowiem przypisali im 4 pkt. w skali pieciopunktowej. Tak wysoka
ocena ttumaczy deklarowang ch¢é powrotu do miejsc odwiedzanych — 76% ankietowanych,
przy 2% przeciwnikach powrotu oraz 22% os6b niemajacych w tej kwestii ostatecznego
zdania. Jednak niezaleznie od zlozonej deklaracji biroturysci stwierdzili, Ze oprocz
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zwiedzania browarow przyciagaja ich festiwale i wydarzenia kulturalno-rozrywkowe,
a atrakcyjny program imprez jest czynnikiem istotnym z punktu widzenia podejmowania
kolejnych podrozy biroturystycznych do miejsc juz uprzednio poznanych. Nie ma tu
sprzecznosci z dazeniem do poszukiwania nowych doznan smakowych, bezposrednio
wplywajacym na zakup piw nowych gatunkéw (48% respondentow). Poniewaz piwa
z matych browarow rdéznig si¢ walorami smakowymi od piw wytwarzanych przez duze
koncerny to moga — jako produkt unikalny i dobrze rozpoznawalny — stanowic istotny
czynnik przyciggajacy biroturystow. BiroturySci zapytani wprost o gatunek najchetniej
konsumowanego piwa lokalnego wymienili szereg gatunkéw, tj. Marcowe, Porter,
Pszeniczne, Kozlak, i liczne nazwy browardw rzemies$lniczych, m.in.: Pinta, Ale Browar,
Kormoran, Artrezan, Widawa, Ciechan oraz browar Olimp.

Whioski i podsumowanie

Wzrost zainteresowania turystyka kulinarng (w szczegélno$ci biro- i enoturystyka)
sprzyja promocji regionow warunkujacej zintensyfikowanie ruchu turystycznego, a co takze
istotne w przypadku podstaw biro- i enoturystyki, stymulowania lokalnego wzrostu
gospodarczego. Rozwoj gospodarstw winiarskich, poprzez efekt synergii, moze wydatnie
przyspieszy¢ rozwdj enoturystyki.

Ankietowani polscy biroturysci byli najczesciej zonatymi mezczyznami lub kawalerami
w wieku 26-33 lat. Byly to zwykle osoby z wyksztalceniem magisterskim. Pochodzili oni
zazwyczaj z miasta powyzej 250 tys. mieszkancoéw i byli aktywni zawodowo z przecigtnym
dochodem wynoszacym 2001-3500 zt na osobg. Przygotowujac si¢ do podrézy zwykle
poszukuje informacji w Internecie, podobnie jak czeski piwny turysta (76% wskazan —
Lepkova 2012, s. 47). Uprawiajac biroturystyke odbywa podréz do miejsc oferujacych
atrakcje piwne, co najmniej kilka razy w roku. Birotury$ci plci meskiej odbywaja
piwnepodroze najczescie] w towarzystwie znajomych. Jego gldéwna motywacja do podjecia
decyzji o wyjezdzie jest zamiar degustacji i poznania nowych piw w browarach regionalnych.
Z tego wzgledu preferuje kilka krotszych wyjazdéw, a liczba zwiedzonych przez niego
browaré6w nie przekracza 10. Preferuje piwa wytwarzane w procesie gornej fermentacji,
sposrdd  ktorych najwieksze zainteresowanie wzbudza piwo gatunku pale. Ponadto,
biroturysta uczestniczy w festiwalach i imprezach piwnych.

Otrzymane wyniki badan koresponduja z demograficznym obrazem biroturysty
wylaniajacym si¢ z rezultatdw wcze$niejszych badan innych autoréw — jest to przewaznie
mezezyzna (62% — Plummer 2005; 71% — Lepkova 2012; 60% — Vonicka 2015; 65,5% —
Prochazka 2015). Jego $redni wiek jest nizszy — 50% w przedziale do 40 lat [Plummer 2005];
77% w przedziale 21-40 lat [Lepkova 2012]; 51% w przedziale 18-26 lat [Vonicka 2015] niz
w przypadku enoturysty.

Polski enoturysta podrézuje raz lub rzadziej niz raz w roku, preferuje wyjazdy latem lub
na przetomie lata i jesieni, w towarzystweie zony lub partnerki. Dos¢ rzadko podrozuje sam.
Z tych tez wzgledow plany wyjazdowe konsultuje z rodzing lub znajomymi, a ponadto
poglebia swoja wiedz¢ na temat enoturystyki przed wyjazdem lub po jego zakonczeniu.
Informacji na ten temat poszukuje przede wszystkim w Internecie lub konsultuje si¢
ze znajomymi. Wybiera regiony winiarskie w Polsce, ewentualnie w zaleznoSci
od zamozno$ci winiarskie regiony zagraniczne, najczesciej w krajach europejskich. Jego
podroze zazwyczaj nie trwaja dluzej niz tydzien, przy czym pobyt w gospodarstwie
winiarskim trwa $rednio 1-3 dni. Na wyjazd przeznacza najczgsciej kwoty od 1000 do 2000
zt. Najwiekszy udzial w wydatkach przypada na zakup wina i na koszty dodatkowych
atrakcji. Sposrod motywow wyjazdow, najwazniejszymi sg che¢ degustacji wina i poszerzenie
zakresu wiedzy obejmujacej uprawe winoro$li, winiarstwa i tradycji regionéw winiarskich.
Podczas pobytu w wybranym przez siebie gospodarstwie winiarskim obficie korzysta
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z mozliwosci degustacji 1 zakupu wina, pozyskuje dodatkowe informacje od gospodarzy oraz
uczestniczy w krotkich wycieczkach krajoznawczych. Uczestnictwo w festiwalach wina jest
dla niego wprawdzie drugorzednym celem, ale jednak waznym bo pozwalajacym
na degustacje wina, kosztowanie regionalnych potraw, uczestnictwo w wyktadach o tematyce
enologicznej. Ceni sobie spotkania z winiarzami, udzial w wystawach 1 konkursach
z nagrodami, itp.

Omoéwione dane w konteks$cie poréwnawczym wskazuja, ze:

— birotury$ci czgSciej niz enotury$ci podrozuja do miejsc wigzacych sie z ich
zainteresowaniami kulinarnymi, ale ich wyjazdy sa krotsze;

— gléwnymi przyczynami podejmowania podrézy przez biroturystow jest chec
degustacji i poznania nowych piw, podobnie najczgstsza motywacja enoturystow
byta degustacja win;

— najczestszymi kierunkami podrozy enoturystycznych sa regiony Polski, przede
wszystkim Ziemia Lubuska, Podkarpacie i Dolny Slask, a z destynacji zagranicznych
Wiochy, Wegry i Francja;

—  Dbiroturysci odwiedzaja gtdéwnie browary krajowe, tylko co dziesiaty z ankietowanych
turystow piwnych zwiedzil browar poza granicami Polski;

— Dbirotury$ci najczgéciej odbywaja piwne podréze w towarzystwie znajomych,
natomiast enotury$ci wojazuja przewaznie z partnerami.

Przedstawione wyniki, poza walorem poznawczym, moga przyczyni¢ si¢
do odpowiedniego profilowania ofert turystycznych. W sferze spotecznej organizacja imprez
eno- i biroturystycznych, kreuje pozytywny wizerunek miast i regiondéw. Moze by¢ jednym
z istotnych czynnikéw brandingu destynacji posiadajacych walory cenne z punktu widzenia
amatoréw turystyki winnej i/lub piwnej. Enoturystyka, czy biroturystyka pobudzaja lokalng
spoteczno$é, przyczyniaja si¢ do okresowego wzrostu zatrudnienia i tworzenia statych miejsc
pracy, intensyfikuja ruch turystyczny i generuja zyski.
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Polish biro- and enotourists — comparative characteristics
of their profiles

Keywords: beer tourist profile, wine tourist profile, birotourism, enoturism, culinary tourism,
cultural tourism

Abstract

Beer and wine tourism are most often considered as a subtypes of culinary tourism. Popularity
of this activities in Poland is increasing. The number of publications focusing
on the characteristics of birotourists is scarce, both in Polish as well as foreign scientific
literature, while enotourist profile studies are more numerous. Works presenting an enotourist
profile appeared in the 90s of the twentieth century. The purpose of this research was
to establish a demographic and psychographic profile of Polish eno- and birotourist, as well
asto identify the common and contrasting features of people who practice these types
of activities. The material for comparison in this study was obtained by analyzing the data
from surveys conducted in 2011-2014. The survey included 88 questionnaires completed by
enoturists and 170 by birotourists. The results show that both birotourism and enotourism are
more popular among men than women. The statistical beer tourist is younger than wine
tourist, and in both aforementioned groups people with higher education prevail. Birotourists
more often than enoturists travel to places related to their culinary interest in tasting drinks.
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