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Zarodjelentés
»Valasztasi kampanyok 2009-2010"
Kiss Balazs - Mihalyffy Zsuzsanna - Szab6 Gabriella

Osszefoglalé

Megitéléstink szerint a kutatds teljesitette a pdlydzatban és a tervben vallalt
feladatokat. Bizonyos tertileteken meglehetSs talteljesitést allapithatunk meg, s
egyetlen tertilet volt, ahol a koltést illeten els rdnézésre elmaradtunk a vallaltaktol,
mégpedig a kulfoldi utazasok, valdjaban ezek is teljesiiltek, de nem az OTKA
tdmogatasabol.

Mivel a kutatds eredményei egy online kotet és egy papiros tanulmanykotet
formajaban valamint egyes tanulmanyok képében megjelentek, ezért ehelytitt a rovid
Osszefoglalasra szoritkozunk.

Partkampany-kutatas

A kutatds keretében a jelent6sebb magyar partok 2009. évi eurdpai parlamenti
valasztasi kampanyait és a 2010. évi orszaggytilési kampanyait vizsgaltuk. A projekt
e részével tulajdonképpen kordbbi kampanykutatdsunk folyatatdsat kivantuk
elvégezni, a partkampanyokat a korabbiakkal nagyjaboél azonos elméleti keretben
vizsgéltuk. Ez lehet&séget teremt arra, hogy egy adott vélasztas alkalméval az egyes
partok kampdényait egymassal Osszehasonlitsuk, illetve egy part kampanyainak
id6beli valtozasat kovessiik. 2009-ben a kovetkezd partok kampanyait vizsgaltuk:
MSZP, SZDSZ, Fideszt, MDF és LMP, 2010-ben pedig az MSZP-t, a Fideszt, a
Jobbikot, és az LMP-t vizsgaltuk, vagyis azokat a partokat, amelyek bejutottak a
parlamentbe. A kutatast mindkét esetben Mihdlyffy Zsuzsanna koordinalta, és
Osszesen tovabbi hét fiatal vett benniik részt. 2009-ben végitil harom pértrol késziilt el
megjelentetheté mindségii tanulmany, 2010-ben pedig négy partrol.

Az orszaggytlési valasztdsi kampannyal kapcsolatos eredményeinket a szerzék
kozos tanulményban is megjelentették a Magyarorszag Politikai Evkonyvében.

A projekt partokrol sz616 része a kovetkez6 szakaszokra tagolodott:

2008 nyar - 6sz: Az elméleti keret kidolgozasa, a kozremtikodoék kivélasztasa és
megismertetése a kutatas elméleti keretével

2008 nov. - 2009. jan. Adatgytjtés

2009 jal.- dec. A 2009-es partkampanyokrol sz616 tanulmanyok megirasa
2010. jan. Az Arnyékban c. tanulméanykotet megjelentetése online
2009 6sze Az 14j kozremiikodok kivalasztasa, az elméletei keret igazitdsa
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2010 jan. - apr. Adatgytiijtés a 2010-es kampanyokrol

2010 6sze Tanulményok elkészitése
2011 A Kritikus kampdny c. tanulmanykotet megjelentetése
F6bb tanulsagok

Kutatasunk, kiilonosen a 2010-es kampéany arra hivta fel a figyelmiinket, hogy a
kampényolas torténeti, fejlédési aspektusait firtaté kérdések mellett Gj kérdések
kertilnek el6térbe a kampéanykutatdsban. Mindenekel6tt, kissé hatrébb 1épve az
elméleti alapokhoz: mi a kampény statusa a politikai térben, a politikai fejl6désben?
Vajon a kampany fejlédése rakényszeriti-e magat a politikai valosigra, és esetleg
megprobalja-e helyettesiteni a val6sagot? Azutdn, a gyakorlat fel6l kozelitve olyan
kérdésekre gondolhatunk, hogy a partok reagalnak-e a valasztok fel6l jové
impulzusokra? A kozosségi média koraban van-e, lehet-e altalaban a politikanak, és
konkrétan a kampanyoknak kozdsségformalé ereje?

A kérdések ellenére a valasztott elméleti keret - David Farrell és Paul Webb modellje
a kampanyolds fejl6désérél, mint professzionalizaciés folyamatrél - hasznos
eredményekkel, tanulsdgokkal szolgalt. Sokadszorra igazolta azt a tendenciat, hogy a
hazai kampanyok fejlédése a harmadik - a magas szinten professzionalis
kampéanytipus - felé tart, vagyis koveti a fejlett demokracidk atjat, még ha ez a
tendencia nem is egyforman, egy id6ben latszik érvényestilni minden pért esetében.
Eppen a Fidesz 2010-es kampénya vilagitott ra arra, hogy a fejlédés nem mindig
linearis, illetve, hogy a visszalépés az egyes szempontokban vagy a kampany
Osszképében nem feltétlen visszafejlédést jelent, hanem esetleg épp stratégiai
nagykorisigot. Alkalmasnak bizonyult az elméleti keretiink arra is, hogy valddi
kiilonbségeket tarjon fel a partkampanyok kozott, még ha nem is minden esetben
olyanokat, amilyeneket vartunk. Nem kozvetlentil az elméleti Kkerettel
Osszefliggésben, de a kutatds rairanyitotta a figyelmiinket arra, hogy a
kampényteljesitmény nagyban fiigg az adott politikai szerepl6 helyzetértékelésétol,
pontosabban attol, hogy mekkora jelentéséget tulajdonit a kampanynak a valasztési
eredmény befolyasolasdban: az MSZP a biztos vereség tudatdban, a Fidesz pedig
6vatossagbol nem kampényolt olyan intenziven 2010-ben, mint a két kis part, akik a
parlamentbe jutast remélték a kiizdelemtol.

A kampanyok médiatalalasa

A kutatds masik részteriilete a kampanyok médiatalalasa volt. Ennek keretében a két
kampény tomegkommunikaciés megjelenését vizsgaltuk. A 2009-es eurépai
parlamenti vélasztasokat megel6z6 korteskedés médiatalalasanak elemzésére valod
felkésziilés 2008 6szén indult el.

El6szor megirtuk a paradigmatikus és 6sszehasonlit6é kutatasok alapjat képezé kozos
elméleti keretet, amely az egyes elemzések teoretikus, konceptualis és moédszertani
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hatterét biztositotta. Az operacionalizdlast kozos kodftizet segitette. A
médiakutatidsok elméleti keretének és kodfiizetének felelése Szab6 Gabriella volt.

Mivel a kutatas kiilonosen intenziv adatgytjtési fazissal kalkulalt, a kovetkezo
feladatunk a megfelel szamu és felkésziiltségli munkatarsak megszervezése volt. Az
ELTE AJK Politikatudomanyi Intézet politolégia és a Nyugat-Magyarorszagi
Egyetem nemzetkozi kapcsolatok szakirdny hallgatéinak korébdl szakmai
gyakorlatra jelentkezéket egyedi konzultaciok és csoportos workshopok sorozatan
igyekeztiink felkésziteni (vonatkoz6é szakirodalommal torténé megismertetés,
kutatasi tervek elkészitése, probakutatés, stb.). A folyamat végén hat olyan fiatalt
taldltunk, akikre rdbizhattuk az adatgytjtési, adatfeldolgozasi és tanulmanyirasi
feladatokat. A kutatécsoport koordinatora Szabd Gabriella volt, aki az online
médiumok kampanytalalasat dolgozta fel.

A kutatasba bevont médiatermékeket olvasottsagi és nézettségi alapon vélasztottuk
ki. Igyekeztiink olyan tertileteket lefedni, amelyek elemzésében tapasztaltak és
egyben valaha uttorék voltunk (bulvérsajto, online média), de torekedtiink arra is,
hogy a politikatudomany 4&ltal reflektalatlanul hagyott médiumokrél (ingyenes
Ujsagok, televizios hirmagazinok) is képet kapjuk.

Az eurdpai parlamenti vélasztdsok kampéanyanak médiakutatasainak forgatokonyve:

2009. marcius 1. - 2009. janius 7. adatgyfjtés
2009. janius 7. - 2009. augusztus 30. a tanulmanyok els6 verzidjanak készitése
2009. szeptember 1. - 2009. december 31. kotetszerkesztés

2010 elején jelent meg az eredményeket tartalmazoé Arnyékban. Az eurdpai parlamenti
vdlasztdsi kampdnyok elemzése cimli kotet benne a tabloid, az online és az ingyenes
Ujsagokat, illetve a televiziés hiraddkat és a hirmagazinokat egyenként egy ives
szoveggel feldolgozo6 tanulmanyokkal.

A 2010-es orszaggytlési kampanyok médiakutatdsat a 2009-es vizsgalatkor
bevezetett és kiprobalt elméleti kerettel és operacionalizaldsi renddel végeztiik el. A
kutatécsoport személyi alloménya is nagyjabol ugyanaz maradt. A parlamenti
kampéanyok vizsgalatakor részben az eréforrdsok koncentraldsa, részben a kutatési
profil megerd@sitése végett a bulvar, az online és az ingyenes tjsagok mellett a reggeli
televizios hirmagazinok politikaképének a feltarasara is vallalkoztunk.

Az orszaggylési valasztasi kampany médiakutatasainak forgatokonyve:

2010. februar 1. - 2010. aprilis 25. adatgytijtés

2010. aprilis 25. - 2010. augusztus 30.  tanulmanyok els6 verzidjanak elkésziilése
2010. szeptember 1. - 2010. december 31. kotetszerkesztési munkalatok

2011-ben a L’'Harmattan kiadé gondozasaban, Kritikus kampiny. A 2010-es
orszdggyiilési vilasztdsi kampdny elemzése cimmel megjelent konyviinkben négy
médiatanulményt és az elméleti keretet kozoltiik.



A médiakutatdsok jovgjével kapcsolatban az alabbi megallapitasokat tehetjtik:

1. A médiapiac fragmentdléddsa és a politikai szerepl6k egyre Osszetettebb

médiahasznélati mintainak kovetkeztében igen nehéz elére meghatarozni,
hogy mely médiumok, kommunikéaciés csatorndk vélnak fontossd egy
valasztasi kampanyban vagy egy politikai vitdban. Csak egy konkrét példat
emlitve: a 2009-es EP kutatds sordn a televiziés hiradék fontossagat
megkérddjelezhetetlennek gondoltuk, és jelentds eréforrasokat telepitettiink
vizsgalatara. Az eredmények azonban azt mutattdk, hogy a hiradé immaéar nem
tolti be azt a kozponti szerepet, amelyet kiilonosképpen a hazai politikai
kommunikacié-kutatasok tulajdonitottak a mtifajnak. Ugyanez a kockdzat mas
médiumcsoport esetében is fennallhat. A 2010-es médiakutatasunk
eredményei magyarazzak példdul a Fidesz kétharmados gy6zelmét vagy az
MSZP bukaséat, de az altalunk elemzett sajtotermékek figyelme mar nem
terjedt ki a Jobbikra és az LMP-re, amely forméciék lathatéan a ,nagymédia”
tdmogatasa nélkiil is képesek voltak a vélasztépolgarokkal kommunikalni.

2. Az eredményeink tiikrében a médiakutatdsok soran kiindulépontként

diszkutélt posztobjektivizmus tézisét tovabbra is érvényesnek tartjuk, s6t a
tovabbgondolasra is lehetdséget latunk. Az Arnyékban és a Kritikus kampany
cimi kotettinkben a posztobjektivizmust, az objektivitas-doktrina elvetésébdl
szarmaz0, a kutatasi design egészét meghatarozé koncepcioként mutattuk be.
Véleményunk szerint a média politikatudoményi fontossagat nem semleges,
partatlan,  elfogulatlan, csak  tényeken és  adatokon  alapulé
informdciétovabbitds, még csak nem is a politikai pozicidk reprezentélasa,
hanem sokkal inkdbb a politikai kozosségek kialakitdsaban, fenntartasaban
vagy akar szétporlasztdsaban jatszott szerepe adja. Ennek alatdmasztdsara és
megbizhaté vizsgalatdira a ,coverage” tipust, vagyis a médiatalalas
elemzésére irdnyuldé modszertant kevéssé tartjuk alkalmasnak. Nagyobb sikert
hozhat, ha bizonyos médiumokra mint 6nall6 intézményekre tekintiink, s egy
konkrét kommunikacios szituaciot vizsgalunk (példaul vitakat).



Nemzetkozi kapcsolatok

Fontosnak tartottuk azt is, hogy munkénkrél a hazai és nemzetkozi szakmai
kozosség véleményét is kikérjiik. Ezért az alabbi konferencidkon mutattuk be a

kampéanykutatés és a hozza kapcsolodoé vizsgalataink eredményeit:

Konferencia cime, | Id6pontja, Résztvevs Az
rendezdje helyszine eldadas/tanulmany
cime
3rd European 2010. oktober 12-15., Szab6 Gabriella Popular media and the
Communication Hamburg, elections. A
Conference, European Németorszag. comparative study of
Communication 2009 EP and 2010
Research and Education General Elections’
Association media coverage in
Hungary.
Magyar 2010. janius 18-19., Szab6 Gabriella Vox pop - a 2009-es
Politikatudoményi Szeged, Magyarorszag. | (panelvezetd) eurdpai parlamenti és a
Téarsasag XVI. 2010-es orszaggytilési
Véandorgytilése, Magyar valasztasok
Politikatudoményi kampanyanak
Téarsasag & Szegedi megjelenitése a
Egyetem populéaris médidban
Magyar 2011. majus 20-21., Szab6 Gabriella Trends in political
Politikatudoméanyi Budapest, communication: a post-
Tarsasag XVIIL. Magyarorszag. socialist experience in
Vandorgytilése, Magyar 20 years after the fall of
Politikatudomanyi dictatorship in
Téarsasag & CEU Hungary

Cities, Creativity,
Connectivity - 2011
TAMCR Conference,

International Association

for Media and
Communication
Research

2011. jalius 13-17.
Isztambul,
Torokorszag.

Kiss Balazs, Szabo
Gabriella

Trends in political
communication: a post-
socialist experience in
20 years after the fall of
dictatorship in
Hungary

European Consortium
for Political Research
General Conference

2011. augusztus 25-27.
Reykjavik

Mihalyfty Zsuzsanna

Social Media in
Hungarian Election
Campaigns

Mint utaltunk r4 az Osszefoglaloban, a tervezettnél joval kevesebbet koltottiink
kilfoldi utazdsokra. Ez részben azért tortént, mert az MTA Politikatudomanyi
Intézet, majd az MTA Tarsadalomtudoméanyi Kutatékozpont finanszirozta a
résztvevd kutatok egy-két atjat, részben pedig azért, mert az id6kozben létrejott
tagsagunk révén két szervezet is utaztatta Szabé Gabriellat és Kiss Baldzs. Ezek az
utak jol szolgaltdk a jelen kutatds eredményeinek a terjesztését, disszeminaciodjat.

Kiss Balazs 2011 eleje o6ta a European Science Foundation (ESF)
Tarsadalomtudomanyi Allandé Bizottsaganak a magyar tagja, s ekként részt vesz az
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ESF ,,Media Studies: New Media and Media Literacies” cim(i projektjében. A projekt
a médiakutatas, s tobbek kozott a média és politika viszonya, jovend6 kutatasi
kérdéseit kivanja meghatarozni. Kiss Bal4zs a projekt tobb rendezvényén is részt vett,
igy 2012 januarjaban Briisszelben, 2012 janiusaban Lisszabonban és 2013 januarjaban
Ljubljanaban.

2011 nyaran csatlakoztunk a COST Transforming Audiences, Transforming Societies
cim@ programjdhoz (http://www.cost-transforming-audiences.eu/). Ebben tobb
mint hdromszaz eurdpai kutatd vesz részt f6ként a médiakutatas, a kozonségkutatas,
de a politikai kommunikaci6 kutatds tertiletérél is. Mi a kettesszdmu
munkacsoportba (Working Group 2) léptink be, mert ez foglalkozik a politikai
kommunikacié kérdéseivel. A COST keretében, vagyis ennek pénziigyi tamogatasat
és széleskorti nyilvanossagat igénybe véve rendeztiik meg az OTKA-tervben is igért
nemzetkozi workshopunkat - a rendezvény linkje: http://www.cost-transforming-
audiences.eu/node/668. A workshopon mindhdrom résztvevé kutatdé el6adast
tartott, és a munkajat el6re hozzaférhet6vé tette a résztvevék szdmara a rendezvény
Dropboxaban.

A nemzetkozi kapcsolatainkat jol szolgélja Szab6é Gabriella és Kiss Baldzs kozos
tanulmédnya a politikai kommunikacié magyarorszagi trendjeir6l, mely az
International Journal of Press and Politics-ban jelent meg 2012 6szén. A folyéirat

impakt faktorral is rendelkezik. A megjelenés 6ta tobb megkeresést is kaptunk
kilfoldi kollégaktol.
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