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Introduccio

El sector audiovisual als Paisos Catalans ha experimentat en els dar-
rers anys un important creixement, alhora que una diversificacié remar-
cable com a conseqUliéncia de I'aparicié de nous suports i de noves tec-
nologies.

En agquest mateix periode s'ha incrementat el nombre de facultats i
de centres de formacié que inclouen entre les seves llicenciatures les
que fan referéncia a la comunicacié audiovisual. Existeixen dificultats
objectives per aconseguir que els plans d’estudis reflecteixin aquest en-
torn industrial de canvi i sobretot d'adaptacio a les noves demandes for-
matives, donada la rapidesa amb qué es produeixen. A més, les univer-
sitats es troben en ple procés d'adaptacié dels seus estudis als acords de
Bolonya, el que es coneix com a Espai Europeu d'Educacié Superior
(EEES). Es fa, doncs, més necessari que mai un estudi global que forma-
litzi I'estat de la qUestio i que proposi féormules i métodes pedagogics
que orientin la tasca de I'ensenyament audiovisual.

Aquest estudi forma part d'una recerca més amplia, que compta
amb I'ajut de I'Institut d’Estudis Catalans, |'objectiu principal de la qual
és analitzar I'oferta formativa actual en matéria audiovisual pel que fa a
centres, tipus de plans d'estudis i opcions professionals que es dibuixen.

Actualment, en previsié de cloure-ho a la tardor de 2006, s'esta en
una segona fase que comprén I'estudi de la demanda formativa dels sec-
tors industrials implicats: radio, televisio, multimédia, etc., amb especial
esment als perfils professionals i la perspectiva d’evolucié a mitja termini.

Finalment, la tercera fase té previst de crear un repertori de noves
funcions professionals, amb descripcié de minims formatius, competen-
cies i habilitats, amb la finalitat que serveixi com a eina de treball en I'e-
laboracié dels nous plans d’estudis i com a guia també per als plans de
formacié continuada de moltes empreses. Aquest repertori hauria d'in-
cloure una proposta de nous instruments metodologics per a la forma-
ci6 dels professionals del mon audiovisual.

Els autors de la recerca partim d'una definicié amplia i, sobretot, inte-
gradora, del que és la comunicacié audiovisual, malgrat saber que la
seva adequacioé al sector professional i educatiu encara vol més temps.
Es parteix de la base que existeix comunicacié audiovisual quan «ens
trobem amb un missatge multisensorial —imatge i so— amb una finalitat
comunicativa, generat a través de llenguatges capacos d’aglutinar i
combinar diferents matrius (iconica, sonora, textual)».” Aquesta defini-
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Cio, no es basa en els suports (radio, TV, cinema...) ni en els registres co-
municatius (ficcid, periodisme, publicitat o entreteniment) sind que es
basa en una concepcié genérica del llenguatge audiovisual, que combi-
na matrius per crear missatges.

Metodologia

Per efectuar I'analisi descriptiva de tots aquests centres partim d’una
amplia base de dades on es recullen totes les seves assignatures tron-
cals i obligatories, el curs i el semestre en el qual s'imparteixen, una pe-
tita descripcié i la tipologia de practiques que duen a terme, i es distri-
bueixen segons el criteri de practiques de laboratori, és a dir, aquelles
practiques que necessitin de suports tecnologics docents per a la seva
elaboracio, i practiques de problemes i casos, és a dir, aquelles practi-
ques que consisteixin en exercicis d'analisi dins de les classes tedriques.

Deixant de banda aixd també s’ha portat a terme una llista d"assigna-
tures optatives on s'especifica el cicle en les quals s'imparteixen, els
credits que cobreixen i si estan distribuides o no en itineraris d'especia-
litzacié per als alumnes.

Per introduir la nostra analisi s'ha elaborat una taula de descriptors
generals de les llicenciatures a partir de la informacié que apareix a les
pagines web de cada una de les universitats durant I'any 2005. Aquesta
taula ens permet, de manera genérica, copsar la filosofia dels plans
d'estudi de cada una de les facultats i les prioritats dels seus objectius
docents.

La llicenciatura de comunicacioé audiovisual i la seva demanda

La llicenciatura de comunicacié audiovisual neix com a tal a través del
Reial decret 1427/1991, que estableix la definicid dels ambits d'ense-
nyament i els objectius docents dels estudis, els quals es mostren de cai-
re molt general i fan prevaler I'elaboracié informativa per sobre d'altres
aspectes. «Els ensenyaments conduents a |'obtencié del titol oficial de
llicenciat en comunicacié audiovisual hauran de proporcionar una for-
macié adequada en el camp de I'elaboracié informativa i de la creacio,
produccié i realitzacié en els diversos mitjans de comunicacié audio-
visual.»

No s’especifica, doncs, cap tipus de mitja de comunicacié, fet que
permet que I'actual legislacié pugui ser aplicada als reptes de la conver-
géncia digital dels darrers anys i a I'aparicié i consolidacié de nous su-
ports. Per altra banda, la normativa inclou una série de matéries tron-
cals d'obligada inclusio en els plans d'estudis de les universitats, tant
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publiques com privades, que també ofereixen un ventall ampli de possi-
bilitats a I'hora de configurar els diferents plans d'estudi. Aquests, en el
cas dels primers centres que van impartir I'ensenyament, es van disse-
nyar a partir no només d'aquestes troncalitats marcades pel Ministeri
d'Educacio sind també pel context tecnologic del moment. |, de fet, a
principis dels noranta, la tecnologia analdgica i els anomenats mitjans
de comunicacié de masses (radio, televisié i cinema) eren els eixos que
marcaven les prioritats docents. «Reprenent la idea que, com en tots els
ambits, la comunicacié a Espanya és deutora del seu particular avenc
historic, és logic que I"apertura democratica junt amb la neoregulacié en
el sector de la comunicacié, viscuda a Europa al llarg dels anys vuitanta,
resultessin en el reconeixement académic d'una realitat ja imparable. El
periodisme ja no era I'nica i exclusiva representacié de la comunicacio i
menys en la seva vessant de comunicacio persuasiva.»?

El marc vigent déna un ampli marge de maniobra per elaborar futurs
plans d'estudi on el pes de les prioritats docents recaigui en matéries
gue s'adaptin al context comunicatiu actual i que s'adeqin a la redefi-
nicié del concepte de comunicacié audiovisual.

La demanda d’una llicenciatura homologada es regula, en el cas dels
centres publics o semipublics, a través de les notes de tall d'accés als es-
tudis que estipula cada universitat i que marca un requisit d'entrada que
regula el nombre de places ofertes. Aquestes places tenen diversos iti-
neraris d'accés: a través de les proves d'accés a la universitat (PAU), a
través de cicles formatius de grau superior, a través de les proves d'ac-
cés per a majors de vint-i-cinc anys o bé |'accés per a estudiants estran-
gers. En el cas de les universitats publiques catalanes, trobem uns requi-
sits de nota de tall que figuren entre els més alts de totes les
llicenciatures ofertes pel Departament d'Universitats. Es el cas de la Uni-
versitat Autonoma de Barcelona (UAB) i el de la Universitat Pompeu
Fabra (UPF) per al curs 2005-2006.

Les universitats catalanes que imparteixen un segon cicle (Universitat
de Lleida (UdL), o Universitat de Barcelona (UB)), no demanen, de ma-
nera Obvia, notes de tall perque el seu accés és a través d'un primer cicle
en carreres homologades i compatibles amb els estudis que s'ofereixen.
Les universitats privades catalanes no tenen nota de tall. La seva barrera
d’accés és basicament de caire econdmic, ja que les seves matricules ex-
cedeixen substancialment les del sector public.

2. Vegeu lanota 1.



Taula 1. Notes de tall

Nota cicles

formatius Nota majors | Nota alumnat
Universitat | Nota PAU | grau superior | de 25 anys estranger
UAB 7,81 8,30 6,48 5,63
UPF 8,34 8,50 6,85 5
ESCAC' 5 6,85 5 7,05
Udv? 5,38 5 5 5
uv3 7,86 7,40 7,48 6,03
upv4 6,61 7,40 5,22 6,38
uJr 6,34 6 5,32 5,42

1. Escola Superior de Cinema i Audiovisuals de Catalunya. Centre vinculat a la Universitat
de Barcelona (UB) que imparteix una titulacié homologada de grau superior.

2. Hifigura per la seva naturalesa semipublica.

3. Universitat de Valencia. La segona nota és per a accés a partir de FP2.

4. Universitat Politecnica de Valéncia. La segona nota és a partir de FP2.

5. Universitat Jaume | de Castelld. La segona nota és a partir de FP2.

Analisi i descripcié de la llicenciatura de comunicacié
audiovisual

A partir de la taula de descriptors (objectius docents, de caire gene-
ral, formacié tedrica, formacié practica, perfil de I'alumne que es dema-
na, sortides professionals), presentarem la informacié obtinguda sepa-
rant-la entre universitats publiques i universitats privades. La part de
formacio teoricopractica, el perfil de I'alumne i les sortides professionals
hem optat per presentar-la conjuntament, pensant ja en la segient fase
de la recerca, ja que guarden una estreta relacié i pot orientar millor a
I'hora de replantejar els plans d'estudi.

A) Les universitats publiques

Comencarem fent I'analisi de les universitats publiques, és a dir, Uni-
versitat Autdonoma de Barcelona (UAB), Universitat Pompeu Fabra (UPF),
Universitat de Barcelona (UB), Universitat de Lleida (UdL), Universitat de
Valéncia (UV), Universitat Politécnica de Valéncia (UPV) i Universitat Jau-
me | de Castelld (UJIC).

Objectius docents

En aquest apartat es recull tot alld que faci referéncia de manera ge-
nerica a l'estructuracio i finalitat de la titulacié impartida. En aquest cas,
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trobem que la Universitat Autonoma de Barcelona fa un plantejament
gue respon de manera practicament exacta al que estipula el Decret llei,
és a dir, remarca la formacié en el camp de I'elaboracio informativa i de
la creacid, produccié i realitzacié en els diversos mitjans de comunicacio
audiovisual. Aquesta descripcio també la trobem en la informacio facili-
tada per la Universitat de Valéncia.

En canvi, la Universitat Pompeu Fabra s'adequa d'una manera més
oberta al concepte que proposem de comunicacié audiovisual i marca
com a objectiu docent el fet de «titular coneixedors de I'audiovisual» a
més de tenir en compte la vinculacié amb el context laboral. Per aixo in-
clou en aquest apartat que els alumnes de la llicenciatura han de tenir la
capacitat «d'adequar-se a la constant mobilitat laboral i professional
d’aquest campy».

Aguest accent en la vinculacié amb el mén professional també es re-
cull en la informacié que trobem sobre una de les darreres llicenciatures
publiques que s'ha posat en marxa als Paisos Catalans, la de la Universi-
tat Jaume | de Castelld, on fan una referéncia explicita a formar profes-
sionals que puguin treballar en «l'empresa publica i privada». Aquesta
universitat, a més a més, amplia la descripcié dels seus objectius docents
fent una llista d’ambits de la comunicacié audiovisual que comprenen:
«fotografia i disseny grafic, radio, el doblatge, la produccié musical, el ci-
nema, la televisio, la produccié hipermeédia (Internet, DVD-ROM, video-
jocs) i la produccié d’espectacles». Es a dir, es té ja en compte |'aparicid
dels nous suports comunicatius i els nous rols professionals que generen.

Una altra de les universitats que també plantegen el repte de les no-
ves tecnologies en la configuracié dels seus estudis és la de Lleida, que
només imparteix el segon cicle de la llicenciatura. Quan parla dels seus
objectius docents no només fa referéncia a la qualificacié de professio-
nals en I'ambit de la comunicacié audiovisual sind que afegeix que
aquests futurs professionals estaran orientats «cap a les noves tecnolo-
gies» i cita especificament, com a matéries en aquest camp, «el perio-
disme electronic, la construccié de pagines web, la realitzacié de web,
TVidaltres».

Respecte a la Universitat Politécnica de Valéncia, no aporta informa-
Ci6 en practicament cap dels camps de la nostra taula de descriptors. En
una entrevista amb la responsable dels estudis, Marina Segarra, mantin-
guda el passat 3 de novembre de I'any 2005, ens comentava que aques-
ta manca d'informacié es devia a una reestructuracié que la universitat
esta portant a terme en el seu pla d’estudis d"acord amb els principis de
Bolonya.

En I'altre centre que imparteix un segon cicle, la Universitat de Barce-
lona, la comunicacié audiovisual va adrecada d’una manera especifica
als recursos educatius. Per aixd aquests estudis estan organitzats des de



la Facultat de Formacié del Professorat. Tot i aixi, els seus objectius do-
cents sén generalistes | només fan referéncia a formar professionals de
la comunicacié audiovisual.

Formacié teorica i formacio practica / Perfil de I'alumne /
Sortides professionals

En aquest apartat, com hem dit, es relaciona la formacié teorica i
practica amb el perfil de I'alumne, és a dir, quins son els valors, o bé les
habilitats dels alumnes que volen cursar la llicenciatura, aixi com les vin-
culacions de la titulaciéd amb les noves tecnologies i el mén empresarial,
és a dir, les sortides professionals. Aquesta vinculacid entre els tres ele-
ments és el prisma a través del qual es plantegen moltes de les critiques
als actuals plans d'estudis (critiques a la manca d'adequacio a la realitat
professional) i es reclama un millor encaix entre els tres eixos en el mo-
ment de redissenyar-los.

UAB

En el cas de la Universitat Autdnoma de Barcelona, en 'area de for-
macié teodrica, es fa esment de I'aprenentatge de les caracteristiques
«expressives, narratives i tecnologiques del llenguatge radiofonic, televi-
siu i cinematografic». En aquest cas, per tant, trobem una acotacié dels
mitjans de comunicacid que es constitueixen com a eixos centrals de la
llicenciatura, sense fer cap esment als nous suports i mitjans apareguts
en els darrers anys. Per altra banda, també es posa I'accent en el «com-
ponent interdisciplinari» fent referéncia a una base de coneixements ge-
nerals que provenen d'altres camps, preferentment humanistics, com
I'art, I'estética, la musica o la psicologia de la percepcié. Tenint en
compte que la UAB és una de les pioneres a Catalunya a I’'hora de posar
en marxa la llicenciatura de comunicacié audiovisual i que té una nota-
ble tradicié investigadora (en comparacié d’altres universitats que ofe-
reixen la mateixa titulacié), en I'apartat de formacié teorica també in-
clou oferir a I'alumne «una analisi profunda dels mitjans de comunicacié
audiovisual, la seva historia i les teories de la comunicacio». De fet, és
I"Gnica universitat que fa referéncia explicita a aquest ensenyament teo-
ric. En canvi, en l'apartat de formacioé practica, el ventall samplia, és a
dir, que ja no es tanca I'ensenyament a un mitja concret sin6 que es fa
referéncia a la formacio técnica que permeti desenvolupar la «concep-
cio, disseny i realitzacié d’obres i programes de qualsevol suport audio-
visual». També, i respecte al grau d’experimentalitat de les practiques
impartides, es destaca la «practica diaria als laboratoris docents i audio-
visuals», a més de fer esment del seu sistema de practiques externes, en
el darrer curs de la llicenciatura, on s'explicita la tipologia de mitjans als
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quals accedira l'alumne: radio, televisid, productores audiovisuals i
grups multimedia.

Aquesta oferta teoricopractica es correspon amb un perfil en qué es
demana un alumnat amb interés pel seu entorn, especialment en el
camp dels productes audiovisuals. En la llista que elabora dels productes
pels quals I'alumne ha de tenir interés fa referéncia explicita a la branca
multimédia. També se’ls demana dinamisme, capacitat de treball en
grup i d'autocritica.

Amb I'oferta i el perfil, les sortides professionals presentades per la
UAB son:

a) Tasques de planificacid, organitzacid i gestié d'empreses audio-
visuals i direccié de produccions en radio, televisié i cinema. Es a dir, que
el plantejament de sortida és per ocupar carrecs de responsabilitat, si-
guin en el perfil de gestors o en el perfil creatiu, sense especificar feines
especifigues dins d'aquestes grans arees.

b) La UAB també planteja un altre gran calaix de sastre ocupacional
on simplement s’enumeren diversos sectors empresarials i on si que es
tenen en compte, perd de manera molt secundaria, les sortides profes-
sionals relacionades amb nous mitjans i suports. Es on trobem «edito-
rials, equips multimedia, productores de televisid, portals d'Internet i de-
partaments de comunicacié de qualsevol empresa».

¢) I finalment, una tercera via d’ocupacié, directament lligada a la car-
rera académica, on s'especifica el possible exercici de la docéncia uni-
versitaria i en els cicles de secundaria i les tasques d'investigacié en el
camp de la comunicacié.

UPF

En el cas de la Universitat Pompeu Fabra, i coincidint en I'apartat de
formacio tedrica amb la UAB, es fa referéncia a un ensenyament de cai-
re «generalista, plural i interdisciplinari» perd amb aplicacié a una serie
de mitjans una mica més amplia que implica «la creacié cinematogra-
fica, televisiva, radiofonica, fotografica i interactiva» (tot i que aqui es
barreja els suports amb una de les caracteristiques que poden tenir, la
interactivitat, considerada, doncs, una forma de creacié). Una cosa inte-
ressant que remarca la universitat i que no trobem en les descripcions
d'altres facultats és la referéncia al tipus de professorat dedicat a assig-
natures teoriques i I'assignat a les practiques. La UPF compta amb «pro-
fessors teorics dedicats a la docéncia permanent i la investigacid» i
«docents que son professionals i creadors i que transmeten, a través de
tallers i seminaris, els seus coneixements practics».



La UPF explicita que el primer cicle de la llicenciatura va adrecat a crear
«una base solida de coneixements sobre els diferents ambits de la creacié
audiovisual» i pel que fa al segon cicle, s’especifiquen, dins de I'apartat
de la formacié teorica, itineraris de formacié especifics en diferents
camps que es configuren a partir d'assignatures optatives i que respo-
nen a guionatge, realitzacié i direccid, produccié, comunicacio interacti-
va i analisi i investigacié. La part practica es correspon amb cada un dels
itineraris especificats i consisteix en I'elaboracié d'un treball experimen-
tal de final de carrera on I'objectiu es crear una «obra original: [...] curt-
metratge de ficcid, documental, espot publicitari, programa de radio,
fotografia, interactiu, guié de llargmetratge o treball d"analisi». Coinci-
dint amb la UAB, es planteja I'oportunitat de fer practiques externes de
tres mesos en una empresa audiovisual.

La UPF demana als seus alumnes «sensibilitat receptiva» o «sociabili-
tat en el treball», «ductilitat técnica i intel-lectual», «facilitat per a la fa-
bulacid» i sobretot «bona predisposicid per a I'Us de la tecnologia». Junt
amb aquest perfil, s'afegeix una llista de coneixements previs basics que
parlen de «familiaritat amb la visié quotidiana de pel-licules», el «conei-
xement de programes de radio i televisio», la utilitzacié habitual d'inter-
actius en |'ordinador o I'habit de seguiment de la vida cultural contem-
porania.

La tercera cara del prisma, les sortides professionals, queda exposada
en una llista més especifica on apareix la realitzacié en radio, televisio i
cinema, les tasques de produccié en qualsevol suport, el guionatge...
i després s'especifiquen tasques com les de director de fotografia, direc-
tor de casting o director d'art, a més de les de critic cinematografic i audio-
visual. Aquestes sortides, de fet, responen a perfils d’especialitzacié
molt concrets que no sempre s’aconsegueixen a través dels plans d’es-
tudi plantejats pel centre. Finalment, la UPF també coincideix amb I'Au-
tdnoma a plantejar la sortida de la docencia universitaria o en els cicles
de secundaria, encara que no fa cap esment de la sortida professional
com a investigador.

UdL

La Universitat de Lleida no especifica cap informacié sobre ensenya-
ments teorics i practics i el fet que es tracti d'un segon cicle implica que
els estudis demanin, a més d'un perfil determinat de I'alumnat, una se-
rie de coneixements previs, molt generals, que fan referéncia a una
base de formacié humanistica i intel-lectual a més del domini del llen-
guatge escrit i oral de diferents llengles. La UdL també demana interés
per |I'entorn audiovisual i capacitat de treball en grup a més d'una ade-
quada percepcio social, capacitat comunicativa i objectivitat.
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Les sortides professionals que trobem a la seva pagina web son subs-
tancialment diferents de les que hem vist fins ara, ja que incorpora nous
perfils professionals relacionats amb les noves tecnologies: «el disseny i
I'animacio virtual», «el disseny i coordinacié de productes audiovisuals,
multimédia i telematics», «periodisme electronic» o la «creacié de pro-
ductes multimédia», junt amb perfils més classics com guionatge, realit-
zacio de televisid i radio, comunicacié grafica en suport audiovisual o di-
reccié i produccié en diversos mitjans. A més, s'hi troben especificitats
singulars com la sortida professional en «comunicacié institucional i di-
vulgacié del patrimoni». La docéncia també esta considerada com una
sortida professional, encara que no se n’especifiquen els ambits.

UPV

Les universitats publiques citades fins al moment, com hem pogut
comprovar, posen especial atencid a transmetre, a través de la seva in-
formacio institucional, el caire dels seus estudis, més propers a una con-
vergéncia amb el mercat audiovisual (cas de la UPF) o d'un caire més
aviat humanistic i reflexiu (cas de la UAB). No és el cas ni de la Universi-
tat de Lleida, on no s’especifica cap informacié especifica sobre ense-
nyaments teorics i practics, ni de la Universitat Politecnica de Valéncia.

uv

En canvi, si que apareix informacio, encara que de manera forca re-
duida, a la Universitat de Valencia. Quant a formacié tedrica i practica
es dedica un paragraf que parla de I'ensenyament de les «tecnologies i
els processos de creacié audiovisual s, els sistemes de documentacid
que s'utilitzen i els agents que hi intervenenx». Per tant, no s'especifica la
tipologia de practiques ni quin tipus d’ensenyaments teorics interdisci-
plinaris s'imparteixen.

Dins de la linia de les sortides professionals, la Universitat de Valéncia
ofereix un apartat molt genéric on es parla de «mitjans de comunica-
Cio» i s'especifica, en la llista, el cinema, la premsa, la televisié o el video
i les tasques relacionades, encara que no les enumera. Per altra banda,
ofereix una sortida professional que no hem considerat fins ara, les
«arees culturals de I'administracio i altres entitats», perd tampoc especi-
fica quines son les tasques en aquest sector. La UV, coincidint amb la
UAB i la UPF, parla de I'ensenyament en secundaria, formacio professio-
nal i ambit universitari com a sortida laboral, a més de la investigacié en
temes especifics i la investigacié interdisciplinaria.



ull

Una altra de les facultats que també posen I'accent en la formacio inter-
disciplinaria en I'apartat de formacié tedrica és la Universitat Jaume | de
Castell. En concret fa referéncia «a la formacié que s'estenga més enlla
dels coneixements propis de la titulacié i que possibiliti la integracié en la
societat com a professional i com a ciutada» de I'alumne. Aqui trobem
també la vessant en la cultura humanistica que ja hem marcat tant a la
UAB com a la UPF. Amés a més, la UJl remarca tres eixos centrals dels seus
ensenyaments teorics i practics: el coneixement de les llengties, el conei-
xement de les noves tecnologies i la informatica i I'humanitarisme, la ciu-
tadania europea i el coneixement d'altres cultures. A la part especifica so-
bre formacié practica, es torna a remarcar l'interés de la llicenciatura a
proporcionar sabers técnics sobre «les tecnologies audiovisuals actuals».

Quant al perfil de I'alumne, la UJI coincideix en la capacitat de treball
en grup i I'interés per I'entorn i pels productes audiovisuals (on també
s'inclou I'apartat multimédia) a més de la citada capacitat d'autocritica i
el dinamisme. Perd com podem comprovar, cap de les dues universitats
fa referéncia a habilitats tecnologiques. En aquest sentit, només la UPF
considera aguest punt.

Un dels casos excepcionals en |'apartat de sortides professional és el
d'aquesta universitat ja que la seva llista és molt extensa i dividida en di-
versos ambits laborals, on s'especifiquen les tasques concretes en cada
un dells i apareixen nous perfils professionals que no sén considerats
per altres estudis. Farem referéncia, per no estendre’'ns de manera ex-
cessiva, a aguests ambits:

a) Produccié i gestié d'empreses de comunicacié audiovisual, on a
més de fer esment dels mitjans de comunicacié tradicionals, s’inclouen
produccions multimédia, produccions musicals o produccié de campa-
nyes de comunicacio politica. lgualment es fa referéncia al perfil de pro-
ductor expert en mercats internacionals, un perfil inédit en les sortides
professionals que hem pogut recopilar en el present estudi.

b) Direccié i realitzacié audiovisual, on s’'inclou el cinema, la televisio,
el génere documental o les produccions multimédia amb la inclusio de
perfils tan especifics com «director d'exposicions en el camp de la crea-
ci6 audiovisual» o «director de festivals i certamens audiovisuals».

) Tecnologies i processos de produccié audiovisual, sortides laborals
amb perfils d’amplis coneixements técnics en I'ambit de la fotografia, el
disseny grafic, Internet, el muntatge audiovisual o el perfil d’«expert
consultor en tecnologies audiovisuals».

d) La quarta branca esmentada és la relacionada amb el guié audio-
visual en diversos mitjans.
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e) | finalment es parla de la part més tedrica de les sortides professio-
nals, que fa referéncia a la teoria i historia dels mitjans audiovisuals. Evi-
dentment es tracta de la branca de la docéncia, encara que s'especifica
gue aquesta es porta a terme en ambits no universitaris. Trobem la
branca de la investigacid universitaria i s’'inclouen dos perfils laborals
molt especifics com a «investigador de mercats audiovisuals» o «restau-
rador i conservador de materials audiovisuals».

uUB

En aquest apartat, ens queda el cas especial de la Universitat de Bar-
celona. El centre imparteix el segon cicle de la llicenciatura dins de la Fa-
cultat de Formacié del Professorat i actua com una mena de curs o post-
grau d'especialitzaci6 per a docents, amb una informacié molt
especifica relacionada «amb la produccié audiovisual relacionada amb
I'educacio». De fet, els estudis s'orienten especialment caps als nous
mitjans: multimedia, Internet, espais virtuals i d'altres. A més a més,
s'especifica que els ambits d’actuacio son els llenguatges televisius i ci-
nematografics des de les seves versions més classiques fins a la produc-
ci6 de «programes de video per a la formacid, classes en directe via te-
levisié o via Internet, ensenyament en espais virtuals a través de
videoconferéncia o produccié de programes de radio educativa».

La UB demana al seu alumnat «que tinguin una orientacié especial
cap a l'educacié» i no especifica sortides professionals pel mateix que
abans, perqué aquest segon cicle esta directament vinculat amb profes-
sionals que exerceixen ja la docéncia.

B) Les universitats privades

Aquestes universitats son la Universitat Ramon Llull (URL), la Universi-
tat Internacional de Catalunya (UIC), la Universitat de Vic (UdV), la Uni-
versitat CEU — Cardenal Herrera de Valéencia (CEU) i la Universitat Oberta
de Catalunya (UOC).

Objectius docents

Com a tret general en agquest apartat que presenten les pagines web
de les diferents universitats privades que imparteixen la llicenciatura de
comunicacié audiovisual hem de destacar I'accent especial en la vincula-
ci6 entre el futur llicenciat i la seva incorporacié al mén laboral.

Comencem, per exemple, amb la Facultat de Ciéncies de la Comunica-
Ci6 Blanguerna de la Universitat Ramon Llull. El seu principal objectiu do-



cent és el de formar un professional «preparat per pensar, crear i desen-
volupar productes audiovisuals», i expliciten, a més, els ambits d'actua-
cié: televisid, cinema, video, radio i multimedia. Per altra banda, el centre
inclou una frase que deixa més que clara la voluntat de la institucié de vin-
cular-se amb el mén empresarial comunicatiu: «formem comunicadors
capacos de respondre a la demanda de les empreses i de les institucions».

També és el cas de la Universitat Internacional de Catalunya, ja que el
seu objectiu docent és el de «formar professionals preparats per afron-
tar I'escenari actual de la comunicacié audiovisual». Es parla de la capa-
citat per «assumir els nous reptes del sector» fent esment d’una série
d’habilitats de I'alumne on, per davant de tot, s'ubica la preparacio tec-
nica i professional i on després es posa |I'accent en el caracter multidisci-
plinari de I'ensenyament i el control del llenguatge audiovisual. No s'es-
pecifica cap mitja o suport, deixant oberta la porta a totes les
possibilitats i flexibilitzant el model docent a les rapides transformacions
del context comunicatiu dels darrers anys.

En el cas de la Universitat de Vic, participada en part pel sector public,
aquesta vinculacié universitat-empresa ja es fa palesa en el nom de la
facultat que imparteix I'ensenyament, Facultat d'Empresa i Comunica-
cio. El seu principal objectiu docent és «formar persones altament quali-
ficades professionalment per poder treballar amb les tecnologies digi-
tals com a eines de comunicacio». Aquest accent tant en la capacitacio
laboral com en la capacitacié tecnologica es repeteix constantment en
la presentacio dels seus estudis i fins i tot apareix un apartat on es parla
de la necessitat de reflexionar sobre I'impacte de les TIC sobre la socie-
tat, les institucions i la comunicacié. Aquesta analisi inicia una «amplia-
ci6 del camp estrictament audiovisual» que genera nous ambits de tre-
ball i noves formes de focalitzar la comunicacié en les empreses. Es per
aixo que la UdV marca dos aspectes basics de la seva filosofia docent:
a) I'orientacié cap a la comunicacié multimedial en les empreses, institu-
cions i mitjans tradicionals i b) I'orientacié cap a la comunicacié multi-
medial en els «<new media».

La Universitat CEU — Cardenal Herrera de Valéncia, en la descripcid
dels seus objectius docents, no es mostra tan explicita en I'ambit empre-
sarial i marca que les seves prioritats son «crear i realitzar programes
per a la televisio, el cinema, peces de video, radio i I'entorn multimé-
dia». En una presentacié que difereix de les que hem vist fins a la data,
la Universitat CEU — Cardenal Herrera de Valéncia redacta la seva infor-
maci6 de manera directa al futur alumnat, en segona persona del singu-
lar, i anuncia que «aprendras a ser un bon professional del guié, la di-
reccio, la realitzacié o la produccié».

| finalment hem de fer referéncia al cas especific de la Universitat
Oberta de Catalunya, una institucié on I'ensenyament es fa a distancia a
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través d'un model docent no-presencial on les tasques de I'alumnat es
fan exclusivament a traves d'entorns educatius virtuals. Aixi doncs, els
seus objectius docents responen a aquestes caracteristiques i es remar-
ca la formacié de professionals de la comunicacio a través de les «possi-
bilitats obertes per les tecnologies de la informacio i la comunicacié en
un entorn global». A més a més, també ofereixen els seus estudis emfa-
sitzant que estem vivint «un moment apassionant» i que les TIC estan
revolucionant I'ambit comunicatiu a tots nivells.

Formacié teorica / Formacié practica / Perfil dels alumnes /
Sortides professionals

En aquest camp, veurem que les diferéncies amb la universitat publi-
ca resulten evidents per un nivell de publicitat docent més concret i emfa-
tic. Curiosament, i donada I'amplia informacié que la Universitat Ramon
Llull ens proporciona en altres apartats, el centre no especifica cap perfil
concret d'alumnat. Trobem aquest mateix fenomen en el cas de la Uni-
versitat CEU — Cardenal Herrera de Valéncia i a la Universitat de Vic.

URL

En el cas de la URL, i com ja hem vist que feia la UPF, el centre desta-
ca les funcions especifiques del seu tipus de professorat segons si les
matéries impartides sén de caire tedric o practic. L'objectiu de les assig-
natures teoriques és dotar I'alumnat de la «formacio propia de les seves
especialitats, aixi com ensenyaments de caracter humanista i interdisci-
plinari». En aquest sentit resulta interessant com, a partir d'aquest marc
conceptual, la URL destaca que «el treball intel-lectual orienta cap a I'Us
de la tecnologia, estimula el pensament critic i alimenta la creacié artis-
tica». D'agquesta manera, la capacitacié tecnoldgica que es desenvolu-
para en la part de formacié practica queda intrinsecament lligada a la
necessitat de tenir un marc de coneixements generals referencial que
pot dotar el pla d'estudis d'una estructura més organica entre els pro-
cessos creatius i les habilitats técniques.

Ja en I'analisi de la formacio teodrica comencem a trobar aquesta ne-
cessitat de desdibuixar les linies entre el contingut tedric i el practic, fet
que es confirma quan veiem el model d'ensenyaments practics. L objec-
tiu dels ensenyaments tecnics intenta ser fidedigne a les «dinamiques
de les productores de cinema i televisié i a les cadenes i emissores».
Aquesta vinculacié amb el mén empresarial s'acaba de confirmar amb
I'objectiu de preparar els alumnes perque tinguin un «plus de qualitat
en un sector tan competitiu». Es per aixd que durant el tercer curs co-
mencen a compaginar |'estudi amb la practica a través de les anomena-



des aules seminari, creant grups de treball reduits on es fa un segui-
ment personalitzat dels estudiants i on desenvolupen «aspectes practics
del pla d’estudis, especialment pel que fa a I'entorn professional on hau-
ran de treballar». A més a més, la URL publicita el paper preponderant
de la tecnologia en el seu apartat de formacié practica fent referéncia
als «laboratoris d’autoaprenentatge», unes instal-lacions on «la tecno-
logia informatica i audiovisual s’integra perfectament amb les necessi-
tats academiques». Finalment, es fa referéncia a la realitzacio obligato-
ria de practiques externes en el mén empresarial.

La URL segueix el mateix patré que hem observat a la UPF i distribueix
les sortides professionals per ambits laborals:

a) Televisié i cinema amb tasques tradicionals com les de guionista,
productor o realitzador.

b) Productores videografiques, on practicament es repeteixen els per-
fils professionals que a I'apartat a).

c) Multimédia perd només amb dos perfils, guionista i director de
projectes.

d) Com apartat a banda, es déna cabuda al sector radiofonic, una
sortida professional que no hem trobat tan especificada en els casos
analitzats fins ara. Les tasques que es destaquen son la de guid, produc-
Cid i conduccié de programes.

e) Universitat i investigacio on es fa esment de la sortida docent i la
carrera d'investigacio.

uIC

La Universitat Internacional de Catalunya ofereix una informacié més
geneérica. Quant a formacié teodrica, es fa referéncia a la necessitat de
«combinar coneixements sobre el sector a través de la tecnologia i
grans dosis de creativitat». Deixant de banda |'accent en la capacitacio
tecnologica, tornem a trobar uns estudis clarament orientats a formar
professionals adequats a les demandes empresarials, fet que el centre
acaba d’explicitar amb la necessitat de respondre a les demandes «cada
vegada més particulars i molt canviants» del sector comunicatiu. Aques-
tes demandes, i ja en |'apartat de formacié practica, es compleixen a
través de la «preparacio tecnica de I'alumnat». El que no trobem, pero,
és una descripcio especifica de les practiques que s'efectuaran ni tam-
poc de quin tipus d’ensenyament teoricobasic es desenvolupara.

La UIC parla de la capacitat de I'alumne en el treball cooperatiu i de
la capacitat d'adaptacié als canvis tecnologics, empresarials i socials i la
seva capacitat de lideratge i organitzacié. En aquest sentit, doncs, i per
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primera vegada, es complementa la idea de treball en equip amb una
demanda, més aviat de perfil empresarial, de lideratge. Altres deman-
des que es fan a I'alumnat és que tingui creativitat i capacitat d’auto-
aprenentatge i autoavaluacié, un tret que hem trobat anteriorment
amb la demanda d'algunes de les universitats que els seus alumnes
practiquin |'autocritica.

Pel que fa a sortides professionals, cita perfils concrets perd sense dis-
tribuir-los per ambits laborals. Aixi doncs, trobem un perfil de director,
guionista i realitzador audiovisual per a una série de mitjans tradicionals
perd també hi afegeix Internet, infografia i multimedia. L'altre perfil
concretat és el de productor i gestor audiovisual. Un fet curiés en
aquest darrer perfil és que s'afegeix «freelance», un terme que s’ade-
qua a la realitat actual dels mitjans i que no apareix en cap altra presen-
tacié. En el mateix sentit que el perfil d'assessor apareix el d'investiga-
dor i consultor audiovisual, aquest perd més adrecat a |'ambit
universitari. | finalment apareix el perfil de professional ENG, ofert no-
més per la UIC.

udv

La Universitat de Vic remarca que «la carrera, a més dels coneixe-
ments tradicionals, integra la practica digital com a part fonamental del
seu pla d’estudis» i afegeix que la seva principal aposta és integrar les di-
verses tecniques de comunicacié multimedial en un sentit empresarial,
ja que I'objectiu d’aquesta aposta es basa en la «formacié en les técni-
ques que actualment utilitzen els mitjans i les organitzacions». Tot i aixi,
no s'especifiquen, com trobavem en el cas de la URL, quins son els seus
equipaments ni quina tipologia d’ensenyaments tecnics son els que
s'imparteixen.

En el terreny de les sortides professionals, la universitat fa una llista
extensissima on les noves tecnologies estan presents en molts dels per-
fils professionals que s'especifiquen. Es el cas dels directors multi-
medials, el productor de continguts per a Internet, televisio interactiva i
dispositius mobils, el periodista digital... El centre cita perfils de direccio
i coordinacié en diversos ambits, més que no pas especificar tasques
concretes. Aixi doncs, trobem sortides com la de director de la feina
d'altres professionals com guionistes, dissenyadors grafics o experts en
interactivitat dins de I'ambit de les empreses de comunicacioé tradicio-
nals i digitals, empreses de produccié multimedial o web agéncies. | fi-
nalment s'inclou la tipologia d’empreses que poden acollir els professio-
nals com els canals de televisio, les emissores radiofoniques o les
entitats dedicades a la produccié i direccié multimedial.



CEU

Pel que fa a la Universitat CEU — Cardenal Herrera de Valéncia, prac-
ticament no trobem cap tipus d'informacié relacionada amb ensenya-
ments tedrics i si que s'aporten forca dades sobre la formacié practica.
De fet, es recalca que «des del primer curs fins al darrer combinaras las
classes tedriques amb les practiques». Quant a metodologia docent, la
Universitat CEU — Cardenal Herrera de Valencia fa referencia a la tuto-
ritzacio constant d'un professorat amb perfil professional: «i al teu cos-
tat sempre un professor que comparteix amb tu la seva experiéncia pro-
fessional». Per tant trobem que aquesta universitat publicita, com a part
més atractiva de la seva titulacid, la capacitacid tecnologica i la vincula-
Cio, a través del perfil dels docents, amb el moén professional.

Pel que fa a les sortides professionals, és ampli perd molt concret. Ja
no s'especifiquen ambits professionals sind tasques i perfils concrets.
Ens parlen de «director, realitzador, guionista, productor, programador,
gestor o operador d’equips» sense especificar cap mitja en concret. Per
altra banda elaboren un apartat de sortides dins de la mateixa estructu-
ra de la universitat com la docéncia o la investigacié en comunicacio
audiovisual i comunicacié social.

uocC

| finalment acabem amb la Universitat Oberta de Catalunya, de la
qual ja hem especificat que té un métode docent d'educacié a distan-
cia a través d’entorns multimédia. Es per aquest motiu que la seva for-
macié teorica i practica té unes especificitats concretes a causa d'un
model docent no-presencial. La informacié que ens proporciona fa re-
feréncia a la necessitat de preparar professionals per al nou context de
la societat de la informacié a través de I'aprofitament de les possibili-
tats de les tecnologies digitals, i alhora fer-los comprendre «la profun-
ditat dels fendmens comunicatius». Es posa l'accent en una visié inter-
disciplinaria dels estudis, aprofitant els coneixements de la llicenciatura
de documentacio, que també imparteix la UOC, o I'activitat de recerca
fomentada en el marc de I'Internet Interdisciplinary Institute (IN3), una
entitat vinculada a la UOC que aprofundeix en els fendmens comunica-
tius generats a partir de les TIC en diversos contextos socials. Pero, so-
bretot, la institucié té la voluntat de mantenir «una actitud oberta» en
la formacio tedrica i practica, fet que implica la flexibilitzacié dels seus
plans d'estudis. En aquest objectiu interdisciplinari, la UOC especifica
que la titulacié aporta un conjunt de continguts fonamentals que cons-
titueixen «un marc conceptual imprescindible», perd posa I'accent en
la necessitat d'una série d'assignatures «dirigides a proporcionar una
formacié especifica». Els camps d'aquesta formacié especifica son els
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projectes i la informacié audiovisual, la creacié digital o la investigacio
en comunicacio.

En relacid amb la formacio estrictament practica, la UOC parla de la
introduccié de I'alumnat en determinades habilitats practiques adequa-
des al seu propi perfil académic. Aquests perfils son el dedicié de video,
el tractament d'imatge i so o el disseny de pagines web entre d'altres. A
més a més, proposa al seu alumnat la possibilitat de fer practiques ex-
ternes en el mén empresarial, un requisit que, com hem pogut veure,
consideren practicament tots els centres analitzats, publics i privats.

La UOC presenta un perfil d'alumne coherent amb el seu sistema do-
cent i amb el fet que només estigui impartint el segon cicle de la llicen-
ciatura. Aixi doncs, ens planteja que els estudis van adrecats a persones
que «volen completar una formacié especifica» en el camp dels projec-
tes i la informacié audiovisual, la creacio digital i la investigacié que els
permeti configurar els seus propis interessos en el seu desenvolupa-
ment professional. També fa la demanda que I'alumne tingui interés
per I'ambit de les noves tecnologies i els mitjans. Es a dir, que més que
demanar un perfil més tutoritzat, per dir-ho d’alguna manera, la UOC
s'adreca ja a un professional, principalment dels mitjans de comunica-
Cio, que vulgui introduir-se en nous camps de coneixements teorics i so-
bretot practics. En aquest sentit podriem dir que aquest segon cicle tin-
dria una mena de funcié similar a la dels estudis de tercer grau.

La UOC és el centre que ofereix la llista més reduida i genérica de sor-
tides professionals. Només es fa referéncia a quatre perfils: director de
projectes audiovisuals, creador digital, gestor d'informacié audiovisual i
investigador dels mitjans de comunicacio.

Primeres conclusions

De la informacié referenciada en aquest article i d"altra que no ha po-
gut ser inclosa, hem extret les seglents com a principals conclusions,
conscients que encara es poden enriquir molt més amb les properes fa-
ses de la recerca:

— L'auge de la comunicacié audiovisual en els darrers anys, aixi com
la configuracié de I'Espai Europeu d'Educacié Superior (EEES) i I'exigen-
cia implicita d'una major harmonitzacio de sistemes educatius, plante-
gen la necessitat d'estudiar en profunditat la manera com aquest tipus
de comunicacié s'ensenya a la universitat. Precisament, també la crea-
Ci6 de I'EEES implica un replantejament de la forma com es produeix la
transferéncia tecnologica universitat-empresa en el cas de la comunica-
ci6 audiovisual. El mercat Unic europeu i la societat de la informacio exi-
geixen professionals preparats amb una mentalitat diferent, amb meto-



dologies docents més innovadores, pensant en clau de futur. En poc
temps, la formacié en comunicacié audiovisual ha deixat de pertanyer
en exclusiva a la institucié universitaria. La introduccio d'assignatures en
la llicenciatura d’educacio, els centres no reglats que la imparteixen (ni
que sigui en forma d’algunes assignatures) i la importancia que adqui-
reix la formacié continuada (/ifelong learning) en la nova societat del co-
neixement que s'esta forjant aixi ho avalen.

— Pel que hem vist fins a la data, existeixen, a grans trets, dos models
docents que no sempre responen a les diferéncies entre universitats pu-
bliques i privades. Per una banda, tenim facultats que centren la seva
atencio en els criteris d’elaboracié dels productes audiovisuals, és a dir,
en la preparacio teorica de I'alumne a I'hora de controlar els elements
dels diferents llenguatges audiovisuals. Aquest seria el cas de les facul-
tats que publiciten la seva vessant interdisciplinaria i humanistica. | per
altra banda, tenim aquelles facultats que posen I'accent en la capacita-
Ciod tecnologica i la vinculacié amb el mén professional. Potser un model
docent ideal amb vista als nous reptes dels futurs professionals del sec-
tor comunicatiu seria un hibrid entre aquests dos models. Tal com as-
senyala la Universitat Ramon Llull en la seva pagina web, «el treball in-
tel-lectual orienta cap a I'Us de la tecnologia, estimula el pensament
critic i alimenta la creacié artistica».

— Pel que fa a caracteristiques del perfil de I'alumnat i futures sortides
professionals, sembla haver-hi més consens en el primer punt que en el
segon. Gairebé tots els centres analitzats parlen de capacitat de treball
en grup, curiositat per I'entorn comunicatiu, creativitat, autocritica i al-
guns, com ja hem vist, fan referéncia a tenir una actitud oberta cap a la
tecnologia. Es evident que aquest perfil d’alumnat pot respondre d'una
manera molt adequada a les noves necessitats del mercat comunicatiu.
En canvi, quant a sortides professionals, especialment a les universitats
privades, observem una llarga llista, de vegades excessivament especifi-
ca, amb perfils d'especialitzacid que van més enlla dels plans d’estudi
del centre. També es déna el cas que les llistes de sortides professionals
responen més a una imatge exterior dels estudis, que volen donar una
sensacid d'adaptacié al nou context comunicatiu incloent termes com
multimédia sense que existeixi una formacié amplia en aquest camp, o
com a minim en igualtat de condicions amb altres mitjans de comunica-
cid més tradicionals que ja tenen una llarga trajectoria en I'ensenya-
ment. Una possible solucioé seria, com ja han fet algunes facultats, crear
perfils professionals que responguin a tasques concretes, perd no als
mitjans on es desenvoluparan aquestes tasques, de manera que |'alum-
ne, i futur professional, fos conscient de la transversalitat a través de di-
versos mitjans de comunicacié que pot tenir la figura d’un director, un
realitzador, un editor... D'aquesta manera tampoc tanquem la porta a
cap tecnologia concreta.
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