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Abstract.

RURAL ENVIRONMENT ASA TOURISTIC DESTINATION
The new realities of a continously changing socieéymore and more aware about the
ecological aspects, demanding a new quality of &fed rejecting the negative aspects
of mass tourism, has founded the basis of the touaism.
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INTRODUCERE

Zona rurad, este apreciatca fiind un spau cultural rezultat din retea
dintre natuf si activitatea umaide-a lungul a mai multe secole. Astfel, in zona
ruraki, urmele activiitii productive legate de sectorul primar, cum ar&dirile,
modificarile peisajului sau amenajareg dezvoltarea teritoriului sunt Tac
prezentssi active.

In Romania, gezirile rurale dén cca. 47%din fondul total de locuite al
tarii, valoare ce dejgeste ponderea popuiai rurale din total, peste 95% din
locuinte fiind proprietate privat

Spaiul rural, implicit, satul cu gospada rurak, ofed o serie de
motivatii, dintre care cele mai frecvente sunt: rentogaerla natu,
cunogterea, curiozitatea, felegerea, creativitatea, odihna; cura de saete
fructe, consumul de alimente proaspete; sportukte@nea, pescuitul sportiv,
ascensiunilesi drumaiile; atragie si interes pentru activitile practicate in
aceste areale etc.(Marinela Glye2003).

Doui concepte, aparent similare, caracterizezrerea turistic Pe de o
parte este vorba de cererea turistropriu-zig, iar pe de alt parte, de
consumul turistic.

Cererea turistia este formai din ansamblul persoanelor cagerhanifest
dorinta de a se deplasa periogicemporar in afara gedintei proprii, in spaul
rural, pentru alte motive decét prestarea unowigdtii remunerate la locul de
destinagie. Consumul turisticeste format din cheltuielile efectuate de cererea
turistica, pentru achizionarea unor serviciisi bunuri legate de motivia
turistica din spaiul rural. Motivaria turistica cuprinde, n esef trebuine,
impulsuri, intenii, valente si tendine specifice, avand caracter personal,
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influentat de o muime de factori, intre care mediul geografic, aiiild fata de
acestasi fata de propria perso&n scopul costient, ca #spuns pragmatic la
trebuirte. (Nistoreanu, P., 1999)

MATERIAL S| METODA

A fost realizat un studiu despre agroturism @uic obiectiv a fost
surprinderea locului ocupat de acesta peapiiaristici din judeul Cluj. In acest
caz, a fost administrat un chestionar unui aiude 100 de persoane din mediul
urban. Acest @ntion luat in studiu oférsi raspunsuri despre motivele alegerii
locului de vacata, sumele cheltuite, frecvem alegerii unei pensiuni
agroturistice, nuirul de zile petrecut intr-o astfel de pensiune, etc

REZULTATE SI DISCUTII

in acest articol am luat spre analizloar cateva din intrékle
chestionarului, cele care identifianumite motivéi ale celor intervieva pentru
petrecerea unei vac@in mediul rural.

Motivatile sunt multiple, ele determin turisti spre anumite
comportamente. Orice act are la bazn motiv, 0 necesitate persohal
Respondetii fiind intrebai despre motivele alegerii unui loc de petrecere a
vacanei (Figura 1), 29% ar alege locul in faiecde peisasi frumusei naturale,
27% pentru odihisi recreerssi numai 7% pentru spost cadru cultural.

Care sunt principalele motive care va determina sa alegeti locul de
petrecere al vacantei?
Calatorie de tranzit
Calatorie de studii 0% Nu raspunde
1% 1%

Odihna, recreere
27%

Peisaj, frumuseti
naturale
29%
Practicarea
drumetiei, agrement

5% Cadrul natural,
. nepoluat
Paracticarea o
i i 23%
sporturilor de iarna Cadrul cultural
7% 7%
O Peisaj, frumuseti naturale @ Cadrul natural, nepoluat
0O Cadrul cultural O Paracticarea sporturilor de iarna
B Practicarea drumetiei, agrement O Odihna, recreere
W Calatorie de studii 0O Calatorie de tranzit
B Nu raspunde

Fig. 1. Principalele motive determinante in alegerea locdk petrecere a vacasi.

in alegerea unei pensiuni agroturistice (Figurgp@jtru petrecerea unei
vacane primea cu 44% aerul curat, 24% mancarea tiadah, iar la polul
opus cu 13%ansa de a participa la anumite munci din gospadiraneasé si
doar cu 6% irtierea in arta popular
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Care sunt motivele care v-au determinat sa alegeti o pensiune
agroturistica ca loc de petrecere a vacantei?

Obiceiuri si traditii Nu raspunde
11% 2%

Initierea in arta
populara
6%

Mancare traditionala
24%

Posibilitatea
participarii la
anumite munci
agricole si ingrijirea
animalelor 44%

13%

Aer curat

@ Mancare traditionala

® Aer curat

O Posibilitatea participarii la anumite munci agricole si ingrijirea animalelor
O Initierea in arta populara

® Obiceiuri si traditii

@ Nu raspunde

Fig. 2. Motivele determinante Tn alegerea unei pensiunioagistice pentru petrecerea
vacarei.

Turistul vrea 8 se bucure tot mai mult de natui de ceea ce-i oférea.
Din aceast cauz, el vrea 8§ evadeze din peisajul cotidiar, &ba un contact cat
mai des cu naturai ® cunoast, dar simte nevoia de-a TAnisii aceste lucruri
cu prieteniisi cu familia. Astfel, se obseivin figura 3, & 22% dintre tusti
prefefi sa faca parte, in vacas, dintr-un grup format din 4 persoane, 15%
adopti grupul de 6 persoang 13% din 5 persoane. La cealakixtrend, 1%
sunt adepi grupurilor alctuite din 15-16 persoangi 2% a celor de 7-9
persoane.

Din cate persoane este format grupul dvs?
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Fig. 3. Distribusia procentuat a reponderilor cu privire la nunarul de persoane in grupul din
care fac parte.
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CONCLUZII

Omul fiind Tnconjurat de procesele inovative, maggrdarsi folositoare
de tehnologie, de stresul cotidian, de rutina @lncauti un refugiu in care
gaseste liniste, aer curat, alimente naturale, fruntesgi maretia naturiisi unde
poate descoperii via de alida& de latara, beneficiind in acekatimp si de o
vacana instructiva pentru ceilal membrii ai familiei care nu au avut contact cu
aceasta. Contactul cu natura, ataesmglomeirilor urbane, linjtea, contactul
personal, direct, in opg® cu anonimatul urban, un sens al contitilitsi
stabilititii, al unei istorii vechisi vii, posibilitatea cunogerii profunde a unei
zone si a oamenilor satului, sunt céateva caracteristie arismului rural
original, ce includei agroturismul.

in turismul rural, tendirele motivaionale de investigare a calii
produselor pot fi Tnt adancitesi prin cunoaterea patrimoniului culinar in
zonele cu voage n ohinereasi prelucrarea produselor agroalimentare. Dar,
paralel cu patrimoniul culinagi meseriile artizanale din mediul rural reprezint
un aspect poteral in atragerea turistic Se pune problema redescoperifii
reafirmarii patrimoniului culinar Tn sp@ul rural, pentru a @ei rezolvare un rol
important revine poputeei rurale. Formele culinare regionale, circuitele
turistice gastronomice, manifégte festive prilejuite de lansarea sau
consolidarea prestigiului unui produs agroaliment@acal, alte aguni de
informare pentru produse agroalimentare, reprg&zelemente incadrate in
strategiile dezvafiirii turismului rural.
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