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Historia de la Publicidad: fundamentos epistemoldgicos y perspectivas
de analisis

Editorial Pasionporloslibros, 2013, 110 pp

Historia de la publicidad es un libro electrénico que recoge una perspectiva novedosa sobre el
analisis del estudio de la materia que se adivina en su titulo. En cada pagina encontramos la
aportacion de un reconocido investigador con casi veinte afios de experiencia docente, que
compila en un Unico volumen el estado de la cuestién del estudio de la ciencia publicitaria con
el objetivo de proponernos una guia para la ensefianza de esta materia. Lo hace a través de un
riguroso proceso, sin apartarse de la realidad, para que los alumnos entiendan las causas de lo
que ocurre actualmente en el ambito publicitario.

El autor parte del problema esencial que presenta el estudio de la publicidad: la ambigiiedad de
los tratadistas al abordar su origen y la indefinicién a la hora de delimitar sus diferentes etapas
histéricas; esa disparidad entre los distintos autores, complica el estudio univoco de la materia
hasta el punto de hacer dificil incluso la acotacién del propio concepto. Esa es, en sintesis, la
razon de ser de este libro de Alfonso Méndiz: recoger todas las perspectivas; reunir en
definitiva todo cuanto se ha teorizado hasta hoy sobre historia de la publicidad para, desde un
analisis propio, unificar y proponer una linea comdn para el estudio de la historia de la
publicidad.

Dividido en cinco grandes bloques, el libro nos ofrece un completo analisis de las diferentes
obras y enfoques que se han ido sucediendo a lo largo de los afios. Culmina con un capitulo en
el que se definen esas etapas, desde una orientaciébn practica dirigida a la docencia
universitaria. En tal sentido, en el capitulo 2, Historiografia de la Publicidad, encontramos un
compendio de citas y anécdotas con las que se ejemplifican los esfuerzos iniciales del estudio
de la ciencia publicitaria. A continuacién, en un nuevo capitulo, se rednen de forma critica las
diferentes obras que han ido surgiendo por paises (Reino Unido, ltalia, Francia y Espafia)
haciendo especial énfasis en el planteamiento de Eguizabal.

Es en los capitulos 4 y 5 donde el autor centra su propuesta de periodizacion, plenamente
argumentada en cada una de sus decisiones. Esta es la gran aportacion de Méndiz: conseguir
una perspectiva de estudio multidisciplinar que retna las dimensiones social, técnica, cultural y
artistica, comunicativa, politica y propagandistica, pero sin perder de vista la perspectiva
econdmica, que a juicio del autor debe ser la que jerarquice al resto.

Al dividir cronoldgicamente este estudio, Méndiz se muestra bastante mas sintético que otros
autores, separando inicialmente tres grandes bloques histéricos de estudio para, a partir de ahi,
detallar las evidencias encontradas en cada etapa: sitia una “pre-historia” que él extiende
hasta el s. X1V, continGa con una etapa de configuracion técnica, que enmarca entre los siglos
XIV al XIX, y finalmente culmina en el pasado siglo XX al que da un mayor peso especifico,
acorde con los cambios tecnolégicos que acontecieron y que él propone analizar con gran
precision.

Se trata del planteamiento mas actual y realista de los publicados hasta el momento. De hecho,
si lo comparamos con otros anteriores es también el mas coherente en cuanto a contenidos, ya
que da a cada etapa un tratamiento similar, ponderando la importancia de cada una, y no
divaga teorizando sobre otros ambitos de la comunicacién que no son puramente publicitarios.
Cada capitulo se completa con una bibliografia especifica que abre multiples posibilidades para
que el lector interesado se extienda en el estudio especifico de cada autor o de cada periodo.

Si bien es cierto que ya existen editadas obras de tematicas similares, esta Historia de la
Publicidad nos ofrece una vision mucho mas amplia, cientifica y critica, que culmina con una
propuesta cronolégica propia, separada en etapas, argumentada desde esa visién global que
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aglutina todos los estudios anteriores. En definitiva, nos encontramos ante una obra
clarificadora para abordar la docencia universitaria en Historia de la Publicidad.
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