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Budowa wizerunku Pierwszego
w Swietle , literatury faktu” i ,,scripted docu”

Streszczenie: Specyfika w kreowaniu wizerunku Andrzeja Dudy silnie zwiazana
jest z dwoma stosunkowo nowymi na gruncie zasad komunikowania wizerunkiem
pojeciami i1 kontekstami jednoczes$nie: MediaPolis i MediaEgo. Autorka poszukuje
toposow ksztaltujacych i opisujacych wizerunek Pierwszego w trzech grupach publi-
kacji, ktore opisuja zycie 1 dziatania obecnego prezydenta. Zaproponowana analiza,
jest czgscia szerszych badan dotyczacych zmiany paradygmatu wspolczesnego komu-
nikowania politycznego i mechanizméw budowania wizerunku politykow.

Stowa kluczowe: Mediapolis, MediaEgo, Andrzej Duda, prezydent Polski

MediaEgo w MediaPolis

Wspéiczesne zabiegi zwigzane z budowaniem wizerunku politykow
zdecydowanie odbiegaja od tego, o czym informuje nas literatura
przedmiotu. Celem artykutu jest przyjrzenie si¢ nieoczywistym (a zara-
zem nienowym) strategiom wykorzystywanym przy budowie wizerunku
Pierwszego — czyli obecnego prezydenta RP, Andrzeja Dudy'.

Na wstepie trzeba dokonaé jednak pewnej systematyzacji, ktora jest
konieczna, aby zrozumie¢ specyfikg wyboru analizowanego przeze mnie
materiatu konstytuujacego spoteczny odbior wizerunku PAD. Koniecz-
no$¢ taka zwigzana jest z zarysowaniem odpowiedniego kontekstu uka-
zujacego zmiane paradygmatu’? budowania wizerunku prezydenta. Zgod-

!'W dalszej czesci artykutu uzywac bede obecnego w publicystyce i dyskursie
naukowym akronimu PAD (prezydent Andrzej Duda).

2 Pojecie paradygmatu rozumiem zgodnie z teoria Tomasza Kuhna, ktora zawart
w publikacji Struktura rewolucji naukowych, Warszawa 1968. Paradygmat to osiag-
nigcie (idee, pojecia, teorie), ktore dana spotecznos¢ w danym momencie akceptuje.
Istnieje on dopdty, dopdki nie pojawi sig inna, zdolna spetnia¢ tg funkcjg teoria. De-
cyzja porzucenia jednego paradygmatu jest zawsze zarazem decyzja co do przyjecia
innego (Kuhn, 1968, s. 26-27, 84, 94).
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nie z ujgciem Tauna van Dijka kontekst obejmie cata strukturg spotecznag

(cel, uczestnikéw, przekonania, poglady, idee, normy), ktéra oddziatu-

je na strukture komunikatu. Gdy patrzymy z tego punktu widzenia na

wspolczesna sceng polityczna, pojeciem dyskurs okreslimy ,,wypowiedz

i tekst w kontekscie” (van Dijk, 2001, s. 11-12). Ow kontekst mozna

jednak rozwaza¢ na dwdch poziomach:

1) jezykowym (tekstualnym, co-text) oznaczajacym zespot stow, frag-
mentow wypowiedzi czy calych tekstow poprzedzajacych dana wy-
powiedz i po niej wystepujacych;

2) spotecznym (sytuacyjny, context) okreslajacy sytuacje, w jakiej ko-
munikacja ma miejsce (Bielecka-Prus, 2012, s. 21).

W moim przekonaniu specyfika w kreowaniu wizerunku Andrzeja
Dudy silnie zwigzana jest z dwoma stosunkowo nowymi na gruncie za-
sad komunikowania wizerunkiem pojgciami i kontekstami jednocze$nie:
MediaPolis i MediaEgo.

Termin MediaPolis® zostat zaproponowany przez Niemiecki Instytut
Publicystyki Wolnego Uniwersytetu w Berlinie. Wytycza on sfer¢ pu-
bliczna miedzy polityka a przemystem rozrywkowym (Pfetsch, Greyer,
Trebbe, 2013, s. 11)* Polis to wspdlnota obywateli, ktorej cztonkowie
w sposob publiczny dyskutuja swoje sprawy. W odroznieniu od pierwot-
nego, antycznego kontekstu, we wspolczesnej polis dyskusja odbywa si¢
kanatami posredniczonymi medialnie. MediaPolis skupia w sobie sprawy
zwiazane z tak zwanym ,.bulwarem”, czyli stabloidyzowana’® przestrzenia

3 Rozwazania na temat MediaPolis i MediaEgo zawarlam po raz pierwszy w re-
feracie Stowo i emocje MediaEgo w MediaPolis. ,, Literacki” kontekst wyborow poli-
tycznych 2015 r. wygtoszonym podczas Jubileuszowej Konferencji Naukowej z oka-
zji 40-lecia Instytutu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego:
Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i miedzynarodowy — przebieg rywaliza-
¢ji — konsekwencje polityczne, Ustron 2015. Artykut zostat przyjety do druku.

4 Tom powstal po 57. dorocznej konferencji Niemieckiego Towarzystwa Publi-
cystyki i Nauk o Komunikowaniu w Berlinie (Deutsche Gesellschaft fiir Publizistik-
und Kommunikationswissenschaft «kDGPuK») pt. MediaPolis — Komunikacja miedzy
Bulwarem i Parlamentem.

> Pojecie tabloidyzacji pojawilo si¢ w literaturze medioznawczej w latach 80. XX
wieku. Wiagzane bylo ze zmianami, ktore zachodzity w mediach tzw. opiniotworczych
i informacyjnych, bedacymi wynikiem wytworu technologicznego i post¢pujacej
komercjalizacji mediéw. Termin ten mozna rozumie¢ wieloaspektowo — jako proces
i zjawisko — nastgpstwo procesu. Oznacza ono rowniez nabywanie cech tabloidu przez
prasg¢ codzienna i magazynowa. Widaé to zwlaszcza w serwisach internetowych, np.
gazeta.pl. Stad obserwujemy wspolczesnie takie procesy i zjawiska, jak tabloidalna
kultura czy tabloidyzacja polityki (Piontek, 2011, s. 187-188).
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publiczno-polityczna, jak i z ,,parlamentem”, stanowiac platformg do ak-
tywnego uczestniczenia w politycznych wydarzeniach.

Paralelnie do przestrzeni MediaPolis uksztaltowat si¢ specyficzny typ
polityka, nazwany przeze mnie MediaEgo, ktéry w polskich warunkach
— patrzac z perspektywy ekologii mediow — ewoluowat, aby w peti za-
istnie¢ w przestrzeni medialnej 1 publicznej w minionych wyborach pre-
zydenckich i parlamentarnych.

Podczas ostatnich wyboréw 2015 roku oczom elektoratu ukazat si¢
zupetie nowy typ — skoncentrowany na mediach — homo politicus, ktory
nie stara si¢ by¢ celebryta, gwiazda, showmanem. Nowy medialny po-
lityk — MediaEgo bez trudu dotaczyt do znanych i opisanych w litera-
turze osobowosci politykow: ojciec, heros, zwykty cztowiek, harcownik
1 in. MediaEgo taczy w sobie cechy znanych typow, ale dodaje do nich
nowe. To polityk medialnie nieznany, postawiony w konkretnej sytuacji
politycznej, ktorego zadaniem jest jak najszybsze zdobycie rozpozna-
walnosci i publicznego zaufania. Publicznie podkreslana jest reputacja
kandydata (nieskazitelna) i oparcie jego motywacji na zasadzie prawdy,
dialogu i otwartos$ci — sa to gtowne PR-owe wyznaczniki budowania ima-
ge osoby/instytucji w przestrzeni obywatelskiej. W przypadku MediaEgo
charakterystyczne jest, ze mimo deklarowanej szczerosci i prawdziwo-
$ci intencji w dziataniu opiera si¢ on na politycznej i medialnej mani-
pulacji. Widoczne jest to w wykorzystywaniu przez niego lub dla niego
(w kwestii budowania wizerunku), jezyka polityki jako no$nika tresci.
Jezyk ten oparty jest w duzej mierze na mechanizmach perswazji i mani-
pulacji. Postugujac si¢ niemiecka typologia pojgcia manipulacja, nalezy
wydzieli¢ dwa obszary jej tworzenia: obszar jezykowy (manipulacja je-
zykowa) i obszar manipulacji za pomocg $rodkoéw masowego przekazu.
W drugim aspekcie gtdéwna uwage zwraca si¢ na techniki manipulacyjne
wykorzystywane w polityce, zyciu spotecznym, religii (Ley, 1991, s. 3).
Przejawem tych dziatan sa obecne w przekazie stownym elementy pro-
pagandowe. Trafnie pisat o tym w 1928 roku Edward Bernays (nomen
omen wspotcze$nie uwazany za ojca public relations), zwracajac uwage
na mechanizmy manipulacji jako element komunikowania propagando-

¢ Teza ta zaproponowana zostata rowniez w artykule Stowo i emocje MediaEgo
w MediaPolis. ,, Literacki” kontekst wyboréw politycznych 2015 r. wygtoszonym pod-
czas Jubileuszowej Konferencji Naukowej z okazji 40-lecia Instytutu Nauk Politycz-
nych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego: Polskie wybory 2014-2015. Kontekst
krajowy i miedzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, Ustron
2015. Artykut zostat przyjety do druku.
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wego: ,,JesteSmy rzadzeni, nasze umysty sa ksztattowane, nasze gusta sa
formowane, nasze idee sugerowane, nasza mentalno$¢ tworza w duzej
mierze ludzie, o ktorych nigdy nie slyszeliSmy. To jest logiczny wynik
sposobu, w jaki nasze demokratyczne spoteczenstwo jest zorganizowa-
ne. Olbrzymia liczba ludzi musi wspotpracowaé w ten sposob, jesli maja
zy¢ razem jako sprawnie funkcjonujace spoteczenstwo. Nasi niewidzialni
rzadzacy sa w wielu przypadkach niewiadomi prawdziwej tozsamosci
swoich kolegow w tym wewnetrznym kregu” (Bernays, 1928, s. 9).

Gdy patrzymy z tej perspektywy, wazny poznawczo, w kontek$cie
zmiany paradygmatu kreowania wizerunku, jest aspekt manipulowania
wizerunkiem polityka. Jak wskazuje Marek Jezinski, gdy jest on odpo-
wiednio zaprogramowany, speinia nastgpujace funkcje: inkluzywno-in-
tegracyjna, kompensacyjna, kognitywna’. Wszystkie one tacza sig, aby
przekazaé spoteczenstwu jeden komunikat: ,,polityk to cztowiek taki sam
jak my, ulepiony z tej samej gliny, wyrést z ludu, a wige tym samym zna-
jacy potrzeby elektoratu, Swiadomy pragnien, jakie maja wszyscy ludzie,
podzielajacy ich marzenia” (Jezifiski, 2004, s. 143-144).

Do dziatan tych najczeséciej dodaje si¢ rowniez dziatania reklamowe.
Jak wskazuje Jakub Z. Lichanski, ,,reklama buduje okre$long wizjg $wiata,
a takze odwotuje si¢ do jakiej$ wizji posiadanej przez odbiorcow (przez
odpowiednia topik¢)” (Lichanski, 2007, s. 162). Aby tekst reklamowy byt
skuteczny, musi odwotywac¢ si¢ do stereotypow, ktore sita rzeczy powin-
ny by¢ jego stalym elementem, poniewaz jako ,,wyposazenie kultury” od-
zwierciedlaja konkretne zjawiska spoteczne (Lichanski, 2007, s. 164).

7 Funkcja inkluzywno-integracyjna — polega na tworzeniu poczucia wspolnoty
migdzy politykiem a elektoratem. Polityk stara si¢ utwierdzi¢ wyborcow w przeko-
naniu, ze jest jednym z nich, Ze jest taki sam jak oni. Dlatego realizujac t¢ funkcje
bardzo czgsto wlacza w przekaz komunikacyjny tresci z zycia prywatnego.

Funkcja kompensacyjna — opiera si¢ na wytworzonym wczesniej zjawisku inklu-
zji. I polityk, i wyborca maja poczucie, ze dzialaja w jednym $rodowisku, dla ktorego
sa rownie wazni. Wyborca oczekuje od polityka recept na rozwiazanie trapiacych go
problemow.

Funkcja kognitywna — pokazuje wyszczegdlnione fragmenty z zycia polityka,
jego zycie prywatne, jego historig, jego otoczenie.

Przedstawiona typologia funkcji pochodzi z publikacji Marka Jezinskiego, Mar-
keting polityczny a procesy akulturyzacyjne. Przypadek III RP, Torun 2004, s. 143
i n. Autor przypisuje ja do wizerunku ,,polityka-luzaka”. Wydaje mi si¢, ze patrzac
z dzisiejszego punktu widzenia ta strategia wizerunkowa juz si¢ zdewaluowata, ze
wzgledu na powszechno$¢ uzycia. Jej miejsce zajat whasnie wykreowany MediaEgo,
sprawnie wykorzystujacy wszystkie media i wszystkie dostepne strategie kreacji wi-
zerunku.
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Kazdy tekst reklamowy powinien by¢ skonstruowany wedtug zasad
retoryki i spetniac trzy cele: informacyjny, uwiarygadniajacy i przypo-
minajacy. Nalezy go konstruowac na trzech poziomach: inwencyjnym
— okre$lajacym temat i dobierany material; dyspozycyjnym — decyduje
0 aranzacji argumentoéw oraz elokucyjnym — odpowiada za kompozycje
tekstu dobor tropow i figur (Lichanski, 2007, s. 163).

Podsumowujac, mozna podkresli¢, ze zmieniajacy si¢ obecnie pa-
radygmat kreowania wizerunku politykdéw, zamiast kreowania polityka
w stylu amerykanskiego marketingu politycznego, wykorzystuje wskaza-
ne wyzej elementy manipulacji i propagandy, a takze retoryczne aspekty
perswazyjne, bardzo mocno oparte o stereotypizacje rzeczywistosci. Czy-
ni to w nowej, jak na nasze warunki, ptaszczyznie spotecznego odbioru,
chociaz za posrednictwem znanych juz narzedzi przesytu informacji.

Wizerunek Andrzeja Dudy w ,literaturze faktu”
iw ,scripted docu”

Nowoscia, ktorg uwazam za innowacyjna w ksztattowaniu wizerun-
ku® MediaEgo na przyktadzie Andrzeja Dudy, sa publikacje ksiazkowe,
ktére ukazuja si¢ od maja 2015 roku. Mozna je podzieli¢ na trzy grupy:

* Pierwsza grup¢ stanowia autentyczne zrodla, tzw. ,literatura faktu”,
ktérej przedmiotem jest Swiadectwo (niejako z pierwszej reki) osob
zwiazanych z analizowanym przedmiotem badania. Do tej grupy za-
liczam wywiad-rzekg z rodzicami prezydenta: Rodzice Prezydenta.
Janina Milewska-Duda, Jan Tadeusz Duda w rozmowie z Milenq Kin-
dziuk.

* Na druga grupg skladaja si¢ publikacje (najcz¢sciej dziennikarzy)
oparte na kwerendzie materiatéw (wypowiedzi) prasowych, telewi-
zyjnych i radiowych. Do tej grupy zaliczam publikacje: Magdalena
Rubaj, Piotr Bugajski, Andrzej Duda. Prawdziwa historia (2015)°;
Stawomir Kmiecik, Cel: Andrzej Duda. Przemyst propagandy kon-
tra prezydent zmiany (2015); Marcin Jerzy Moneta, Misja. Polityczna
biografia Andrzeja Dudy (2015). Do tej grupy zaliczam réwniez publi-
kacj¢ wydana przez wydawnictwo M Andrzej Duda. Nasz Prezydent,

8 Pod pojeciem wizerunku polityka rozumiem celowe stworzenie okreslonego
rodzaju wyobrazenia, ktore poprzez wywotanie skojarzen przydaje obiektowi dodat-
kowych warto$ci (Cwalina, 2005, s. 153 i n.).

° Publikacja dotaczana byta do dziennika ,,Fakt” 10 sierpnia 2015 r.
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ktora zawiera trzy teksty na temat drogi prezydenta Dudy do prezy-
denckiego fotela, publikowane na tamach ,,Gazety Polskiej” i ,,No-
wego Panstwa”, a takze wywiad, ktory z A. Duda w trakcie kampanii
zostal przeprowadzony i wyemitowany na falach radia RMF FM.

» Trzecia grupe stanowia fikcyjne powiesci, ktore ukazywaty si¢ w trak-
cie rywalizacji wyborczej (maj, czerwiec 2015), na poczatku nowej
prezydenckiej kadencji (lipiec, sierpien 2015), a takze przed wybo-
rami parlamentarnymi (wrzesien, pazdziernik). Obecnie pojawia si¢
kolejna fala (luty 2016). Sa to, jak zaznaczytam, powiesci fabularyzo-
wane, oparte na wydarzeniach politycznych w doniesieniach medial-
nych, w ,,faktach” medialnych, pisane przez r6znych autorow w celach
komercyjnych. Do tej pory ukazaly si¢ nastepujace tytuly: Andrzej
Duda — prezydent z nadziei”, autorstwa Ludwiki Preger!®, wydana
naktadem wydawnictwa Astrum, Agata Kornhauser-Duda. Pierwsza
Dama Rzeczpospolitej' (sic!), autorstwa Anny Nowak'?, opublikowa-
ne staraniem oficyny Astrum. Zadane tre§ci mozemy znalez¢ réwniez
w publikacji Nazywam sie Beata Szydfo" tej samej Ludwiki Preger. To

10 Wydaje sie, ze Ludwika Preger to pseudonim artystyczny, pod ktorym kryje si¢
autor wymienionych publikacji. Ludwika Preger istnieje w przestrzeni Internetu tylko
jako autorka omawianych publikacji od maja 2015 r.

I Pisownia zgodna z oryginatem. Btad ortograficzny popetniony zostal przez au-
tora lub wydawnictwo (wyjasnienic A.W.R.).

12 Nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢ czy Anna Nowak, podobnie jak w przy-
padku Ludwiki Preger, jest pseudonimem artystycznym. Jako autorka istnieje w prze-
strzeni Internetu od czerwca 2014 r., kiedy naktadem wydawnictwa Astrum ukazata
si¢ ksiazka jej autorstwa: Czlowiek z sercem na dtoni. Powies¢ o zyciu Profesora Zbi-
gniewa Religi. Kolejna publikacja jest cytowana w artykule powies¢ na temat Agaty
Kornhauser-Dudy. Na 2016 r. w wydawnictwie Astrum zapowiedziany jest kryminat
autorstwa Nowak Pie¢ minut do nieba. Powies¢ sensacyjna z kluczem”. Na tamach
tygodnika ,,Polityka” ukazatl si¢ artykut A. Dabrowskiej i E. Turleji, Wszystkie role
Agaty, w ktorym zawarto informacjg, ze Anna Nowak, autorka publikacji Agata Korn-
hauser-Duda. Pierwsza Dama Rzeczpospolitej (pisownia tytutu zgodna z oryginatem,
btad ortograficzny nalezy do autorki lub wydawnictwa, przyp. A.W.R.), byta student-
ka w Katedrze Slawistyki UJ, ktora kierowat prof. Julian Kornhauser, ojciec obecne;j
Pierwszej Damy. Wigcej na ten temat patrz: ,,Polityka”, nr 14, 30.03-5.04.2016, s. 28.
Uszczegotowiajac nalezy dodac, ze prof. Kornhauser kierowat w latach 1997-2003
Katedra Filologii Chorwackiej, Serbskiej i Stowenskiej w IFS UJ, a nie Katedra Sla-
wistyki — jak to zostalo napisane na famach tygodnika ,,Polityka”.

13 Na poczatek 2016 r. zapowiedziana byta kolejna publikacja: Damy rade. Beata
Szydto. Pani Premier, autorstwa Ludwiki Preger. Publikacja caly czas jest w druku,
w sprzedazy jest pierwsza publikacja nt. Beaty Szydto, ktora autorka przytacza w ar-
tykule.
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one stanowia dla mnie zrodlo twierdzen na temat zmiany paradygma-

tu w tworzeniu wizerunku PAD.

Trudno przypisaé publikacje z trzeciej grupy do jakiej$ kategorii ba-
dawczej czy literackiej'*, dlatego proponuje wprowadzi¢ nastepujace roz-
roznienie, co do ich cech:

— z retorycznego punktu widzenia mozna zakwalifikowa¢ je do kate-
gorii retorycznych ¢wiczen — progymnasmata —a konkretnie do
rodzaju ich wymowy doradczej. To fikcyjne, fabularyzowane historie,
na ktore sktadaja si¢ trzy formy: fabula (wymys$lone opowiadania),
chreira (krotkie przypomnienie danego tematu dla jakiego$ okreslo-
nego celu) i1 sententia (zwigzte zdanie). Najwazniejsza z analizowa-
nego punktu widzenia jest chreia (tac. chria), ktérej zadaniem jest
opowiadanie zdarzenia anegdotycznego, o pozorach autentycznos$ci,
dotyczacego zazwyczaj znanej osoby, zakonczonego pointa, majaca
czgsto sens moralistyczny i sentencjonalny. Dodatkowo fabula ma
wykorzysta¢ w owych opowiadaniach argumentacj¢ czerpana z przy-
ktadu ludowej madrosci, tzw. powszechnej wiedzy (Ziomek, 1990,
s. 91);

— 1z literaturoznawczego punku widzenia, po pierwsze, nosza one
cechy szeroko pojetego apokryfu, czyli pisma nieautentycznego,
oglaszanego jako prawdziwe. Po drugie, analizowane dzieta zaliczy¢
nalezy do nurtu naturalizmu, gtownie ze wzgledu na jezyk publikacji
— to jezyk potoczny, bohaterzy postuguja si¢ mowa pozornie zalezna.
Istota naturalizmu jako pradu literackiego bylo budowanie bohate-
ra zbiorowego, zwigzanego ze $rodowiskiem ludowym (Gtowinski,
Kostkiewiczowa, Okopien-Stawinska, Stawinski, 1988, s. 306-307),
taka sama tendencja widoczna jest w analizowanych publikacjach.
Przedstawiane postaci sa bohaterami z Iudu i dla Iudu;

— jako gatunek medialny publikacje te przypominaja popularne obec-
nie programy telewizyjne typu scripted documentary®, tyle

4 Wydawca Oficyna ,,Astrum” reklamuje ta serie powiesci jako pierwsze polskie
political fiction (patrz: http://www.astrum.wroc.pl/). Kategoria ta jest jednak bted-
na, poniewaz gatunek ten oznacza fikcjeg, ktora zajmuje si¢ polityka. W tym wszak-
ze przypadku mamy do czynienia z analiza biezacych wydarzen i realnych postaci,
ktorych historia, oparta o konkretne zdarzenia, opowiadana jest z punktu widzenia
obserwatora, ktory tworzy wymyslong opowies¢.

5 Do tej pory ta formula telewizyjna, scripted documentaries, realizowana byla
tylko w aspekcie programow telewizyjnych. Zostata zaimplementowana w polskiej
telewizji w 2004 roku. Pierwszym tego typu programem byla realizacja Polsatu
W 11 — Wydziat sledczy”. W 2006 r. stacja TVN zrealizowata pierwszy z serii scrip-
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ze W wersji ,,analogowej”, papierowej, tradycyjnej. Przyjmuja przy

tym bliska tym realizacjom telewizyjnym formute voyeurystyczna',

pelnia rowniez wazna w kontaktach z elektoratem — funkcjg fatyczna

(Funkcja). Cecha charakterystyczna scriptetd docow, ktora odnajduje-

my w analizowanych publikacjach analogowych, jest silna stypizacja

bohatera, najczesciej jest to bohater nieznany; sytuacje, w ktorych jest
on stawiany, sa trudne, skomplikowane, niejednoznaczne moralnie,
jednak ostatecznie koncza si¢ szcze§liwym finalem, bohater wychodzi

zwycigsko z zainscenizowanej sytuacji (Bucknall-Hotynska, 2013,

s. 69-70)"7.

Potaczenie tych trzech plaszczyzn analizy, tworzy bardzo konkretna
przestrzen w aspekcie lingwistyki politycznej. To przestrzen przewidzia-
na dla przedstawiania prawdziwych, prawdopodobnych i nieprawdopo-
dobnych informacji na temat prywatnego zycia szerzej nieznanego po-

ted doc ,,Sedzia Anna Maria Wesotowska”, nastgpnym byt ,,Sad rodzinny”. Od 2010 r.
wraz z pojawieniem si¢ realizacji ,,Dlaczego ja”, mozna méwic o fali documentary
soap, ktore przypadly do gustu polskim odbiorcom. Dokumenty te zaczgty pojawiaé
si¢ w niebywalej liczbie: ,, Trudne sprawy”, ,,Ukryta prawda”, ,,Szpital”, ,,Zdrady”,
to tylko niektore z licznych tytulow. Wigcej na ten temat patrz: http://mampojecie.
pl/?p=314 (grudzien 2015 r.). Nazwa pochodzi od programéw realizowanych u nas na
niemieckiej licencji wydawniczej. W krggu anglosaskim dokumenty te nazywano do-
cumentary soap opera. Jako gatunek programy te rozwingly si¢ w potowie lat 90. XX
wieku. Ich nowatorstwo polegato na stwarzaniu pozoréow prawdziwosci ogladanych
tresci (Bucknall-Hotynska, 2013, s. 67).

16 Voyeuryzm — ogladactwo, podgladanie. Termin przeniesiony z gruntu psycho-
logii i psychoanalizy na grunt nauk kulturoznawczych i audiowizualnych. Traktowa-
ny jest jako przejaw zapotrzebowania spotecznego na rytualne ogladanie prywatne;j
przestrzeni i uczestnictwa np. w telewizyjnym doswiadczeniu. Przestrzen prywatna
zostaje sprywatyzowana przez media (telewizj¢) i pozbawiona ,,nieprzezroczystego
odbioru”, podlega jawnej inwigilacji. Nie mozna rozdzieli¢ jednoznacznie przestrzeni
prywatnej i publicznej, poniewaz prywatno$¢ stata si¢ obiektem szczeg6lnej uwa-
gi. Przesunigciu ulegla granica migdzy sfera prywatng a publiczna. Jak podkresla
Agnieszka Ogonowska, ,,prymat osobistego do$wiadczenia oraz rozwoj literatury
i mediow o charakterze konfesyjnym potwierdzit, ze ludzie spragnieni sa ogladania
przede wszystkim sami siebie” (Ogonowska, 2006, s. 16-20).

7 Dwie z trzech plaszczyzn przyjetych do badania publikacji z trzeciej grupy,
pierwszy raz zaprezentowane zostaly w tekscie: Stowo i emocje MediaEgo w Me-
diaPolis. ,, Literacki” kontekst wyborow politycznych 2015 r. wygloszonym podczas
Jubileuszowej Konferencji Naukowej z okazji 40-lecia Instytutu Nauk Politycznych
i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego: Polskie wybory 2014-2015. Kontekst kra-
jowy i miedzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, Ustron
2015. Artykut zostat przyjety do druku.
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lityka — MediaEgo, ktory tym samym staje si¢ dla odbiorcy zwyktym
cztowiekiem, sasiadem, osobg znajoma. W przypadku analizy wizerunku
Pierwszego, jest to swoistym wytlumaczeniem, dla cz¢$ci komunikatow,
przedstawianych w sferze rzeczywistej polityki.

Celem analizowanych publikacji (trzech wydzielonych grup) jest za-
tem z jednej strony, zbudowanie spotecznego pozytywnego przekonania
na temat osobowosci MediaEgo, w tym wypadku Andrzeja Dudy, z dru-
giej strony, ,,przedstawienie” go publicznosci, poparte szczegdtowa histo-
rig zycia jego i jego rodziny. Sa to, wydawatoby si¢, mechanizmy znane
i stosowane (nalezace do komponentu emocjonalnego konstytuujacego
wizerunek politykow). Staja sie rozpoznawalne w kontekscie wizerun-
koéw politykow funkcjonujacych na scenie politycznej, jednak trzeba pa-
migtaé, ze w przypadku Andrzeja Dudy opinia publiczna takiej wiedzy
nie miala i nie ma. Dodatkowa warto$cia jest konsekwentne zaimplemen-
towanie w odbiorcach przekonania, ze Andrzej Duda, we wszelkich swo-
ich wyborach, kieruje si¢ zasada prawdy, otwartosci i dialogu.

Warto tez podkresli¢, ze w publikacjach z pierwszej, drugiej 1 trzeciej
grupy wykorzystywane sg te same fotografie, pochodzace z prywatnego
archiwum rodziny Dudéw'®. Mozna w tym miejscu postawic teze, ze tek-
sty te nie maja przypadkowego charakteru, skoro ich autorzy maja dostep
do tych samych materiatéw graficznych.

Istotne z punktu widzenia analizy budowy wizerunku Pierwszego jest
rowniez spostrzezenie, ze w literaturze tzw. faktu, opartej na §wiadec-
twach bliskich i znajomych oraz w materiatach medialnych uwidacznia
si¢ kilka toposéw, konsekwentnie powielanych w kazdej publikacji. War-
to rowniez zwroci¢ uwage, ze w kreowaniu wizerunku polityka waznym
elementem jest znalezienie balansu migdzy strategiami stereotypizacji
a indywidualizacji wykorzystywanymi w budowaniu wizerunku szcze-
gdlnie nowych (wstgpujacych na sceng publiczna) politykow. Kathleen
M. McGraw stusznie zauwaza, ze istotnym elementem w procesie kreacji
wizerunku Pierwszego jest postawienie pytan o zrodta, «wnioskowania
o cechach analizowanego obiektu» ,,oceny charakteru prezydenta sa od-
biciem zarowno (domys$lnych) zatozen, jakie ludzie przyjmuja na temat
przywodcdw politycznych w ogdle, jak 1 okreslonych i czgsto charaktery-
stycznych informacji, jakie posiadaja na temat poszczegdlnych przywod-

18 Jest to grupa okolo 15 fotografii, ktora jest konsekwentnie powielana w publi-
kacjach. Pierwszy raz zostaty one udostgpnione w sierpniu 2015 roku w publikacji
dodanej do gazety ,,Fakt”. Stala si¢ ona rodzajem ,,drukarskiej szczotki” na kanwie
ktorej budowane sa kolejne publikacje.
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cow” (McGraw, 2008, s. 366). Wnioskowanie o cechach moze by¢ oparte
na stereotypach lub na dowodach dotyczacych indywidualnego przypad-
ku — czyli na procesie indywidualizacji. Uzywanie stereotypow zalezy od
wielu warunkow, w szczegolnosci od dopasowania migdzy danym przed-
miotem osadu a szerszym stereotypem.

Analizujac toposy wybrane do tworzenia komunikacyjnego przekazu
wizerunkowego na temat PAD wybratam siedem, ktore eksponowane sg
w kazdym z analizowanych przeze mnie typow literatury. Staratam si¢
powiazaé je ze znanymi na gruncie marketingu politycznego komponen-
tami budujacymi wizerunek polityka'.

Topos 1
Rodzina — korzenie, pochodzenie (komponent emocjonalny i psycho-
graficzny)

Konsekwentnie w kazdej z analizowanych publikacji pojawia si¢ to-
pos rodziny Andrzeja Dudy. Doktadnie, rzetelnie udokumentowano po-
chodzenie 1 histori¢ obydwu rodzin. Jednak wizerunkowo punkt ciezkosci
nakierowany jest na rodzing dziadka od strony ojca prezydenta, chociaz
z punktu widzenia historii ciekawsza wydaje si¢ historia (z powstaniami
w tle) rodziny matki prezydenta.

Budowa wizerunku osoby wymaga jednak jasnego rdzenia, do ktore-
go dobudowuje si¢ kolejne komponenty sktadowe wizerunku. Z punktu
widzenia ,,hagiografii” Andrzeja Dudy, lepszym rdzeniem jest rodzina po
mieczu, u ktorej zreszta od najmtodszych lat Andrzejek (jak przez caty
wywiad wypowiadaja si¢ o nim rodzice) spedzat wakacje.

,»W dokumentach oraz przekazach rodzinnych znacznie wigcej da-
nych jest na temat Alojzego Dudy, ktory w duzej mierze uksztat-

19 W literaturze przedmiotu najcze$ciej wymienia si¢ pie¢ komponentow wyko-
rzystywanych przy tworzeniu wizerunku polityka. Komponent emocjonalny — wia-
ze si¢ z emocjami, jakie wzbudza polityk w otoczeniu zewngtrznym. Maja na niego
wplyw wiek 1 wyglad kandydata. Komponent spoteczny — wskazuje na zwiazki lidera
politycznego z okreslonymi grupami spotecznymi i zbiorowo$ciami. Gtéwny nacisk
ktadzie si¢ na socjogeograficzne pochodzenie kandydata. Komponent funkcjonalny
— wskazuje na umiejetnosci i fachowe przygotowanie kandydata do sprawowania
funkcji politycznych. Komponent programowy wizerunku — informuje o pogladach
politycznych i programowych, ktore kojarzone sa z kandydatem. Komponent episte-
matyczny — kandydat przedstawiany jest jako ,,nowa jako$¢”. Owa nowa jakos$¢ zwia-
zana jest roOwniez z faktem, ze kandydat nie jest znany szerszej publicznosci (Cichosz,
2014, 5. 82 in.).
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towal charakter swojego ukochanego wnuka Andrzeja” (Kmiecik,
2015, s. 23).

Ta historia stanowi dobre tto dla wyprowadzenia komponentu emocjonal-

nego, socjograficznego i funkcjonalnego wizerunku Pierwszego.

»Dziadek Alojzy, goral z Zarzecza, skonczyt zaledwie cztery klasy
szkoty podstawowej. [...] Byli [z Zong — przyp. A.W.R.] ludZmi
niewyksztatconymi, aczkolwiek tak madrego cztowicka jak moj
ojciec, nie spotkatem nigdy w zyciu” (Rubaj, Bugajski, 2015, s. 9;
Kindziuk, 2015, s. 219, 221, 223).

Jan Duda o ojcu mowi:

,»Ojciec nie byt wyksztatcony, ale miat ogromna zyciowa madrosc.
Zawsze wiedziat, co doradzié, jak rozstrzygnaé spory i nieporozu-
mienia. Byl za to bardzo szanowany w naszej rodzinie, ale tez
wsrdd sasiadow i kolegow. Ludzie czgsto przychodzili do niego
po rade” (Kindziuk, 2015, s. 223).

A w innym miejscu:

»M0j ojciec to byl najmadrzejszy cztowiek, jakiego spotkalem
w zyciu. Nie ma w moim gronie profesora, ktory miat by taka ma-
dro$¢ — madro$¢, bo to nie tylko wiedza. To jest niestychane, jak
cztowiek potrafi emanowac¢ taka madroScia zyciowa, ze zawsze
si¢ wie, co nalezy poradzi¢, co nalezy powiedzie¢ i jak postapic”
(Moneta, 2015, s. 59; Kmiecik, 2015, s. 26).

W duchu etosu cigzkiej pracy i religii zbudowany byt caty dom rodzinny

Dudoéw.

»Wielka w tym zashuga [...] Alojzego Dudy, ktory dawat zigciom
przyktad nie tylko poprzez cigzka pracg, ale takze dobor stosow-
nych lektur i thumaczenie zawito$ci $wiata. Bo cho¢ miat ukon-
czone tylko cztery klasy szkoly powszechnej, lubit czytywac
w niedzielne popotudnia prasg katolicka i objasniaé, co ciekaw-
sze artykuty. Cenil zwlaszcza » Wroctawski Tygodnik Katolikow«
(»WTK«)” (Kmiecik, 2015, s. 24-25).

Podobnie ksztattowany i podawany do publicznej wiadomosci jest zycio-
rys rodzicéw prezydenta. Od czasow, gdy mieszkali w akademiku AGH.

»Zawsze prowadzilismy skromne zycie, ale samodzielne. I by-
lismy szczgsliwi. Nie cheielisSmy korzystaé z pomocy rodzicow.
Nawet wtedy, gdy mieliémy problem z mieszkaniem [...]. Bardzo
dobrze wspominamy nasze wspdlne zycie w hotelu asystenckim,
prawie jak w akademiku [...]” (Kindziuk, 2015, s. 20).
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»Mieszkalismy w malenkim pokoiku z tazienka, ciasniutko byto,
jak roztozyliSmy 16zko, nie mozna byto swobodnie przejs¢. I tak
przez dziewig¢ lat z malutkim Andrzejkiem” (Kindziuk, 2015,
s. 181). ,,[...] Byly takie momenty, kiedy prowadzitem jakie$ waz-
ne badania, ze siedzialem kilkanascie, kilkadziesiat godzin bez
przerwy nad praca [...]. Bylo nam bardzo ci¢zko, zwlaszcza na
poczatku naszego matzenstwa, kiedy pisatem doktorat. Andrze-
jek byt malutki, mieli$my tylko ten maly pokoik w hotelu asy-
stenckim, wigc by nikomu nie przeszkadza¢, zamykalem si¢ w ta-
zience. Tam moglem spokojnie pracowac. I mi si¢ udato! Z tego
siedzenia powstata catkiem dobra praca doktorska!” (Kindziuk,
2015, s.201).

W takim domu Andrzej byl, jak wynika z kart analizowanych publikacji,
niemal skazany na sukces.

,»Trochg na mnie chuchano i dmuchano. Ale nigdy nie zdejmowa-
no ze mnie odpowiedzialno$ci za moje czyny. Pod tym wzgledem
rodzice, takze dziadkowie ze Starego Sacza [...], byli jednomysIni
i konsekwentni” (Gojska-Hejke, 2015, s. 73).

Rowniez w trzeciej grupie analizowanych publikacji mozna znalez¢
realizacj¢ tego toposu: rodzina prezydenta przedstawiana jest w katego-
riach niemalze heroicznych (przytoczony ponizej fragment dotyczy odna-
wiania, malowania mieszkania): ,,Oboje byli jeszcze mtodzi, mieli duzo
sit 1 energii, wigc uznali, ze dadza rade bez niczyjej pomocy. W koncu
byli przyzwyczajeni do samodzielno$ci i nie potrzebowali, by wszystko
za nich rozbié. [...] Przywykli do pokonywania trudnos$ci. Skoro dali so-
bie radg, mieszkajac razem z dzieckiem w akademiku, w jednym ciasnym
pokoju...” (Preger, 2015, s. 15-16).

Topos 2
Narty Andrzeja (komponent epistematyczny, efekt zwyklego 40-latka)

W tej parafrazie tytutu sztuki Jerzego Pilcha Narty Ojca Swietego jest
sens, poniewaz sztuka Pilcha to pierwszy scenariusz o mitologii papieza
Jana Pawta II, a jednoczesnie portret polskiego katolicyzmu. Podobnie
z nartami Andrzeja Dudy, ten topos ma go urzeczywistni¢, nadac¢ jakas
pasje 1 indywidualne hobby.

Na pytanie dziennikarza RMF ,,Bedzie Pan teraz glowa pafistwa, ale
jest Pan Prezydent takze glowa rodziny. Jest Pan — przepraszam, prosze
mi wybaczy¢ — zwyktym 40-latkiem, ktory lubi jezdzi¢ na nartach, cho-
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dzi¢ po gorach [...]. Z czego w miarg mozliwosci chciatby Pan Prezydent
nie rezygnowac?”.
Andrzej Duda odpowiedziat:

»[...] nie chciatbym rezygnowac z tej mojej najwigkszej pasji po-
zazawodowej, jaka jest narciarstwo. Mysle, ze na nartach bede
jezdzit. Wprawdzie w kampanii obawiano si¢, zebym przypad-
kiem sobie czego$ nie zrobit i tak dalej, ale z cala pewnoscia bede
chciat kontynuowac swoja pasj¢ narciarska — oczywiscie w miarg
mozliwosci, takze czasowych, bo jednak obowiazki to obowiazki.
Pasj¢ narciarska mozna realizowac troch¢ w ramach wypoczynku,
trochg dla zdrowia, ale wtedy kiedy jest na to czas” (Andrzej Duda
dla, 2015, s. 39).

W innym miejscu:
,Lubig jezdzi¢ na nartach i na pewno z tego nie zrezygnujg. Jesli

tylko ochrona pozwoli, to mogg sobie pojezdzi¢ z kazdym, kto
przyjdzie na stok. Zapraszam!” (Rubaj, Bugajski, 2015, s. 78).

Jak mozna przeczytaé w Prawdziwej biografii Jakuba Monety:

»Pan Prezydent jezdzi nicomal zawodowo [...]. Na studiach Duda
pasje do narciarstwa rozwijat z charakterystycznym dla siebie
perfekcjonizmem i zawzigtoscia. Okazato sig, ze istotnie ma ta-
lent. Wielokrotnie reprezentowat uczelni¢ na zawodach” (Moneta,
2015, s. 116).

Narty staly si¢ tez kanwa do pokazania innych pozytywnych cech pre-
zydenta (wtedy jeszcze kandydata), a mianowicie lojalnosci i gotowosci
niesienia pomocy, gdy podczas pobytu w Rabce-Zdroju, podczas Memo-
riatu Marii Kaczynskiej, towarzyszacy Dudzie Adam Kwiatkowski zta-
mat noge i zwichnat bark, Duda ruszyt z natychmiastowa pomoca.

Media opisaly to wydarzenie jako klasyczna ,,ustawke”, co dla An-
drzeja Dudy byto krzywdzacym pomdwieniem.

»Zanim na miejscu zjawito si¢ GOPR, pierwszej pomocy udzie-
lit mu [Kwiatkowskiemu — przyp. A.W.R.] wlasnie Duda. Czgs¢
mediow wysungta wtedy sugestig, ze cale wydarzenie bylo wyre-
zyserowang »ustawka«, na potrzeby fotoreporteréw. Dziennikarz
Jacek Niznikiewicz pisat tak: »Poswigcenie kolegow z PiS nie zna
granic, czyli Andrzej Duda walczy o 100% rozpoznawalno$ci«”
(Moneta, 2015, s. 115).

Stawomir Kmiecik przedstawia jednak te sytuacje w innym $wietle su-
gerujac, ze:
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»Insynuacje, ze okazana pomoc byta jedynie teatrem, wigzano z fak-
tem, ze jeden ze zjazdéw europosta PiS mozna byto obejrze¢ w in-
ternecie dzigki matej kamerze zamontowanej na jego kasku. Andrzej
Duda w »Niezaleznej Gazecie Polskiej Nowe Panstwo« zwierzat si¢
potem: »Dorosta relacja przyjazni taczy mnie z Adamem Kwiatkow-
skim. I cho¢ wiele 0sob uwaza, ze w polityce nie ma przyjazni, to ja
sig z ta opinia nie zgadzam«” (Kmiecik, 2015, s. 170).

Ten element kreacji wizerunku Andrzeja Dudy zaczyna by¢ réwniez
mocno podkreslany w drukach innych, ulotnych. W tegorocznym Infor-
matorze przedsezonowym 2015/2016 — publikacji branzowej dla trene-
row 1 instruktorow narciarskich, prezydent okreslany jest jako ,,Pierwszy
Narciarz Rzeczypospolitej” (Informator, 2015, s. 19). Oprocz fotorelacji
z wizyty w PZN, znajduje si¢ tu rowniez tekst Piotra Nowickiego (od
15 wrzesnia 2015 r. doradcy ds. sportu w Kancelarii Prezydenta Rzeczy-
pospolitej)®, w ktorej czytamy:

»Andrzej byt i jest przyktadem dla wielu studentow z mojej sekcji,
jak wazne jest w sporcie i w zyciu osiaganie celow dzigki zaanga-
zowaniu, pasji, ambicji. Te cechy pozwolity Andrzejowi osiagnac
wymarzony cel: start w Akademickich Mistrzostwach Polski i re-
prezentowac Uniwersytet Jagiellonski w zawodach rangi mistrzow-
skiej [...]. Andrzeju, Przyjacielu, Panie Prezydencie RP, dzigkuje
za lata wspdlnie spedzone na mrozie, na $niegu, migdzy tyczkami
slalomowymi i za emocje, ktore wyzwalale§ we mnie przez lata ka-
riery sportowej pod moja opieka” (Informator, 2015, s. 21).

Topos 3
Religia, wiara (efekt odwolania si¢ do wyzszej, nadprzyrodzone;j sily)

Religia, odwotanie si¢ do zasad dekalogu, glebokiej wiary widoczne
jest u Prezydenta od momentu rozpocze¢cia kampanii wyborczej. Memo-

20 W tym miejscu nalezy wyjasni¢, ze tekst Piotra Nowickiego w Informatorze zo-
stal przez niego napisany z pespektywy trenera sekcji narciarskiej Klubu Uczelniane-
2o AZS Uniwersytetu Jagiellonskiego, ktorym byt w 2001 r. Wtedy tez do treningdw
pod jego okiem dotaczy? student studiow doktoranckich Andrzej Duda. Z czasem ich
znajomo$¢ z klubowej przerodzita si¢ w glebsza zazylosc: ,,Powoli z nieznajomego
studenta — jak relacjonuje Nowicki — Andrzej stawat si¢ moim kolega, przyjacielem,
partnerem treningowym, wazna postacia w sekcji narciarskiej. Dzigki jego pomocy,
staraniom i autorytetowi bardzo lubianego asystenta na Wydziale Prawa i Administra-
cji udato nam sig zaopatrzy¢ Klub Uczelniany w sprzgt treningowy najwyzszej klasy”
(Informator, 2015, s. 20-21).
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we juz ,tapanie hostii” miato tylko wzmocni¢ ten element wizerunku.
Rodzina Andrzeja na kartach omawianych publikacji maluje si¢ jako ba-
stion zasad:

»Na pierwszym miejscu religijne [warto$ci — przyp. A.W.R.]. To
byta dla nas podstawa. Dziecko ma czerpac sit¢ z wiary” (Kin-
dziuk, 2015, s. 27).

Jeden aspekt religijnego powinowactwa rodziny Dudéw konsekwentnie
pojawia si¢ w kazdej z publikacji (w ramach tych trzech grup):

»Kiedy Andrzej ma siedem lat, ojciec zabiera go na krakowskie
Btlonia. [...] Dla rodziny Dudow to wielkie przezycie. Sa bardzo
religijni. Modla si¢ wspdlnie co wieczor. — »A zanim zaczynali-
$my si¢ modli¢, to godzing rozmawialismy, klgczac« — wspomina
Jan Duda” (Rubaj, 2015, s. 33)*..

Lub:

»Klekalismy wokot tapczanu, nieraz modlitwa trwata godzing.
Dzieci sig¢ wowczas otwieraty i mowity o swoich problemach [sto-
wa Janiny Dudy dla ,Naszego Dziennika” — przyp. A.W.R.]. Za
podstawe zycia w rodzinie uznaja wiarg i wpajanie podstawowych
zasad” (Kmiecik, 2015, s. 20).

I w Swiadectwie rodzicOw:

»Zanim doszliSmy do pacierza, zaczynaliSmy ze soba swobodnie
rozmawiac, klgczac lub siedzac na podtodze. Kazde z naszej piat-
ki spontanicznie opowiadato...” (Kindziuk, 2015, s. 121).

Roéwnie wiele nawigzan do religijnej i duchowej warstwy zycia Prezy-
denta mozna znalez¢ w literaturze z trzeciej grupy:

»Andrzej Duda, wychowany w religijnej rodzinie, uwazat swoj
parafialny ko$ciot nie tylko za »Dom Bozy«, ale tez za co$ po-
$redniego migdzy Katolickim Patacem Kultury a siedziba Ruchu
Oporu” (Preger, 2015, s. 25).

I w innym miejscu:

»Religia nadal stanowita integralna czg¢$¢ zycia Andrzeja, podsta-
we jego $wiatopogladu, bardzo istotny fragment niego samego”
(Preger, 2015, s. 29-30).

21O wielkim wrazeniu, jakie na matym Andrzeju wywarla ta uroczysto$¢ religij-
na, patrz rowniez: Kmiecik, 2015, s. 35.
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Topos 4
Zona i corka (efekt aureoli)

W przypadku budowania tego elementu wizerunkowego Pierwszego,
duzy nacisk, co byto wida¢ w kampanii, potozono na ocieplenie jego wi-
zerunku rodzina. Zona i cérka — w kolorowej prasie opisywane z przy-
miotnikiem ,,pickna”, dodaty wizerunkowi prezydenta dodatkowej warto-
sci. Nawet porownania do bohaterdéw serialu ,,House of Cards?* okazaty
si¢ elementem integrujacym wizerunek prezydenckiej rodziny.

»Miliony Polakéw po raz pierwszy miaty okazj¢ bacznie przyjrzec
si¢ zonie kandydata na prezydenta, 43-letniego prawnika z Krako-
wa, podczas konwencji PiS w lutym 2015 r. Tuz po przeméwieniu
Andrzeja Dudy na méwnicy obok niego pokazata si¢ przystojna,
wysoka, ubrana niezwykle elegancko, ale bez zbgdnego przepychu
— kobieta. Agata Kornhauser-Duda wraz z m¢zem uniesli wysoko
rgce w gescie zwycigstwa krzyczac: »Przyszto§¢ ma na imig Pol-
ska«. [...] Szybko stato si¢ jasne, ze kamery i obiektywy fotorepor-
terow bardzo polubia »zenska« czg$¢ zaplecza Andrzeja Dudy [...]
réwniez urocza corke, 20-letnia studentkg Wydziatu Prawa na Uni-
wersytecie Jagiellonskim — Kingg. Liczba publikacji o charakterze
life stylowym poswigconych tym paniom z kazdym tygodniem kam-
panii wzrastata lawinowo” (Moneta, 2015, s. 86—87).

Oproécz tego jednego przypadku analizowana literatura prezentuje ten
aspekt strategii wizerunkowych powsciagliwie.

,»Ani moja zona, ani corka nie aspirowaty nigdy do bycia osobami
publicznymi. Teraz codziennie mierza si¢ z zainteresowaniem me-
diow, czasami jest to dla nich tak zwyczajnie przykre. Mam jednak
to szczgscie, ze zawsze moglem liczy¢ na wsparcie najblizszych
i nic si¢ w tej sprawie nie zmienito” (Gorska-Hejke, 2015, s. 73).

W $wiadectwie rodzicoOw zona, nazywana pieszczotliwie Agatka, jest li
tylko zona Andrzeja Dudy. O jej rodzinnym rodowodzie méwig mato,
raczej zartobliwie:

»l to ona [Agatka — przyp. A.W.R.] jest poczatkiem naszych
wspolnych [z Julianem Kornhauserem — przyp. A.W.R.] relacji.
A pdzniej, kiedy na $wiecie pojawita si¢ Kinga, zostaliSmy dziad-
kami tej samej wnuczki ($miech)” (Kindziuk, 2015, s. 242).

22 Amerykanski serial z gatunku dramatu politycznego. Scenariusz autorstwa
Beau Willimon powstat na podstawie powiesci Michaela Dobbsa i nawiazuje do mi-
niserialu BBC Dom z kart z 1990 r.



SSP3°16 Budowa wizerunku Pierwszego w swietle... 75

Zydowskie korzenie pierwszej damy moglyby sta¢ sie elementem
dysfunkcyjnym dla wizerunku PAD. Zapewne z tego wzgledu w fabular-
no-fikcyjnych publikacjach trzeciej grupy watek ten jest przedstawiony
W nieco innym $wietle.

»— Twdj ojciec, Agatko... — zaczgta [Malgorzata, babcia Agaty
— przyp. A.W.R.] i wzrok calej trojki powedrowat do pustego na-
krycia ze zdjeciem Juliana. — Julian... jest Zydem. Bo czuje sie
Zydem. Ale jest tez Polakiem i Slazakiem, bo plynie w jego zy-
tach moja polska i §laska krew [...].

— Ja nie chee by¢ Zydowka! Nie cheg! — krzyczato dziecko [Agata
— przyp. A.W.R.] machajac nogami pod stotem. — I nie chcg zeby
tata byt Zydem!” (Nowak, 2015, s. 10-11).

I w innym miejscu:

,— Dziadek Julian przeciez jest Zydem! [méwi Kinga Duda
—przyp. AWR][...]. )

— Daj spokdj, Kinga? Twoj dziadek nie jest Zydem! Brat z babcia
Ala $lub w kosciele katolickim, w kolegiacie $wigtej Anny, to nie
moze byé Zydem — machnat reka Andrzej” (Nowak, 2015, s. 84).

Trzeba tez przyzna¢, ze omawiane publikacje daty Agacie Dudzie
znacznie tagodniejsza, momentami nieporadna natureg, w przeciwienstwie
do wizerunku wykreowanego przez media na potrzeby kampanii.

Na majowej konwencji w 2015 r. Andrzeja Dudy obecna pierwsza
dama mowila ostro:

,Panie prezesie, ja si¢ pana nie boj¢” (Agata).

W publikacjach natomiast pojawia si¢ marginalnie. Specyficzny wize-
runek nadata jej Anna Nowak w ksiazce po§wigconej zonie prezydenta
Agata Kornhauser-Duda. Pierwsza Dama Rzeczpospolitej (sic!)?. Dale-
ko temu wizerunkowi do tego, jaki zostat zbudowany na potrzeby spotkan
z wyborcami. Przez stronice ksiazki przebija nie silna, a raczej ptochliwa,
skromna osoba, ktérej maz zatatwia posade¢ nauczycielki jezyka niemiec-
kiego w II LO w Krakowie, poniewaz zna tamtejszego dyrektora.

»konkretnie powiedzialem [Andrzej Duda — przyp. A.W.R.], ze
moja zona wilasnie skonczyla studia, obronita prac¢ magisterska
z bardzo dobrym wynikiem 1i teraz szuka pracy, najchgtniej jako
nauczycielka [...]. Dyrektor pamigta mnie jeszcze z czaséw szkol-
nych i powiedzial, Ze z pewnoscia moja zona bgdzie réwnie kom-
petentna i godna zaufania, jak ja!” (Nowak, 2015, s. 78-79).

2 Blad ortograficzny, jak zaznaczono wyzej, jest bledem autora lub wydawcy.
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Topos 5
Miody, zdolny doktor nauk prawnych (komponent epistematyczny)

To miat by¢ jeden z gtoéwnych komponentéw wizerunku Andrzeja
Dudy. Mtody, zdolny, doktor nauk prawnych, wyktadowca UJ, doradca
prezydenta Kaczynskiego, eurodeputowany. Konsekwentnie przekuwano
fakt, ze kandydat nie byt specjalnie znanym ani wybijajacym si¢ czton-
kiem partii, pokazujac, Ze oznacza to nic innego, jak to, ze Duda nie dba
o poklask i o blaski fleszy, jest fachowcem pracowitym i kompetentnym,
doskonale wyksztatconym i skutecznym prawnikiem. I chociaz medialna
rzeczywisto$s¢ weryfikowala taki obraz w analizowanych publikacjach,
pozostat on niezmieniony.

,»Gdzie po studiach moze trafi¢ wybijajacy si¢ ponad uczelniang
przecigtnos¢ absolwent, ktorego rodzicami sg profesorowie, od
poczatku widzacy dla syna karier¢ naukowa? Nawet bez zachety
z ich strony, sam zamierza pozosta¢ na uczelni, pragnac po§wig-
ci¢ si¢ niezbyt popularnej, ale za to skomplikowanej specjalizacji
— ulubionemu prawu administracyjnemu. Ten plan Andrzej Duda
realizuje konsekwentnie” (Kmiecik, 2015, s. 49).

W jednym z wywiadow, ktory zostat zacytowany w Politycznej bio-
grafii, Andrzej Duda powiedziat:

»Praca naukowa zawsze byta w naszym domu szanowana. Ona
wprawdzie nigdy nie przynosita wielkich dochodow, bo mysmy
mieli dom bardzo skromny [...] ale z wielkim szacunkiem do etosu
nauki, szacunku dla profesoréw. No tak mnie wychowano” (Mo-
neta, 2015, s. 115).

W tym samym dziele, autor cytuje wypowiedzi pracownikow UJ
i fragmenty wywiadow z samym Duda, ktore kresla jego wizerunek jako
»prawa reke” kierownika prof. Zimmermana, a takze osobg ,,zaangazo-
wang w zycie nie tylko naukowe 1 dydaktyczne, ale tez organizacyjne”
(Moneta, 2015, s. 118).

Najczesciej pojawiajacymi si¢ w publikacjach stowami opisujacymi
osob¢ Andrzeja Dudy sa: mtody, sympatyczny, elokwentny, uczciwy, lo-
jalny, oddany pracy.

»Jacek Majchrowski — przyp. A.W.R.] pytany juz znacznie pdz-
niej przez media o swojego dawnego konkurenta z PiS, odpowia-
da: Znam go parg lat, dobry prawnik. Ma kindersztube, sympa-
tyczny, elokwentny” (Kmiecik, 2015, s. 128).
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W innym miejscu:

,~Przemystaw Gosiewski poprosit Arkadiusza Mularczyka o przy-
gotowanie ustawy lustracyjnej. Ten, przystgpujac do tej nietatwe;j
pracy, zaczat rozgladac si¢ za fachowym i godnym zaufania spe-
cjalistg od prawa administracyjnego i zasad legislacji. [...] Wzia-
tem od przyjaciela telefon do Andrzeja Dudy. [...] Andrzej bardzo
si¢ zaangazowal w projekt, wspieral mnie zar6wno merytorycz-
nie, jak 1 moralnie. Zaimponowal mi tym, ze w czasie tak duzej
nagonki na lustracj¢, z pelnym zaangazowaniem, spokojem
i odwaga, jako pracownik Uniwersytetu Jagiellonskiego podszedt
do kontrowersyjnego tematu”

— wspominat Mularczyk (Kmiecik, 2015, s. 54).
I dalej:

,»Dzigki aktywno$ci w samorzadzie zyskal sympatig prawicowego
elektoratu. Mlody, wyksztalcony, elokwentny, a przy tym twar-
do odwolujacy si¢ do wartosci patriotycznych i katolickich”
(Kmiecik, 2015, s. 129).

W publikacji Andrzej Duda. Prawdziwa historia przywotano stowa
architekta krakowskiego Tadeusza Lemanskiego:

»Widac, ze spedzit lata w harcerstwie. Jest uczciwy, lojalny i od-
dany pracy” (Rubaj, Bugajski, 2015, s. 36).

Jak sugeruje Moneta, dzisiaj sSrodowisko UJ nastawione jest do Dudy
WI0go:

,»Dzi$ ludzie ze srodowiska prawnikéw na Uniwersytecie Jagiel-
lonskim niechgtnie wracaja do reakcji, jaka na uczelni wywotat
wybor, ktorego w 2006 roku dokonat ich sympatyczny »Dudus«,
cho¢ nie jest tajemnica, ze ten uSmiechnigty i uzdolniony doktor
prawa, ktorego wszyscy lubili, nieomal z dnia na dzien dla niekto-
rych stat si¢ persona non grata” (Moneta, 2015, s. 120).

Topos 6
Odwolanie do autorytetu (figura autorytetu, efekt Swiecenia blaskiem
odbitym)

Andrzej Duda $wiadomie i konsekwentnie wykorzystuje retoryczna
figure autorytetu jako uwiarygodnienie przedstawianych przez siebie tez.
Zabieg ten widoczny bedzie rowniez przy omawianiu kolejnego toposu
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— wejscie do polityki. Ten rodzaj retorycznej strategii uzna¢ nalezy za
bardzo ekonomiczny, poniewaz wigkszos$¢ zdan, ktore uznajemy za praw-
dziwe, oparte sa na odwotlaniu do autorytetu. Jest ono niejako elementem
spajajacym wypowiedzi. Jednak nie zawsze jest elementem opartym na
zasadach logicznych (Ryz, 2013, s. 14)*. PAD najczgSciej wykorzystuje
w swoich wypowiedziach autorytet zmartego prezydenta Lecha Kaczyn-
skiego. Pytany w wywiadach, co skrupulatnie odnotowuja publikacje
z drugiej 1 trzeciej grupy, o pierwsze osobiste kontakty z Kaczynskim
wspominat czgsto, ze:

»zhalazl z prezydentem wspolny jezyk ze wzgledu na akademic-
kie tradycje, silne tak u Dudow, jak i u Kaczynskich, no i na swoje
prawnicze wyksztatcenie. Podobno, gdy obaj panowie si¢ spotka-
li, Lech Kaczynski zazartowat, ze Duda méglby by¢ jego synem.
Wszystko dlatego, ze prezydent byt w tym samym wieku co ojciec
Andrzeja — Jan Duda” (Moneta, 2015, s. 154).

W wywiadach prasowych, radiowych i telewizyjnych przyszty prezydent
mowil o zmartym prezydencie:

»M0j Mistrz — zarazil mnie swoja wizja panstwa, nauczyl pa-
trze¢ na dziatalno$¢ publiczng jako na stuzbg ojczyznie. Cieply,
serdeczny, otwarty” (Rubaj, Bugajski, 2015, s. 67; Gojska-Hejke,
2015, s. 67).

Andrzej Duda w kampanii czesto podkreslat swoja lojalnosé wobec
»Mistrza”, przede wszystkim wtedy, gdy nie przystapit do formacji swoich
przyjaciot, Solidarnej Polski Zbigniewa Ziobry i Arkadiusza Mularczyka.
Wiernie trwal przy Jarostawie Kaczynskim (Moneta, 2015, s. 236-241).
W trakcie kampanii wyborczej wielokrotnie podkreslat, co odnotowuje
Stawomir Kmiecik, ze zdecydowat si¢ zosta¢ w polityce po to, by wciela¢
w zycie idealy Lecha Kaczynskiego (Kmiecik, 2015, s. 105-106). Prawie
w kazdej z publikacji powtarza si¢ réwniez jedna historia, ktéra ma wska-
zywaé, ze Duda byt ,,delfinem” Kaczynskiego:

»Dwa dni przed katastrofa smolenska wracalismy z Litwy. Po ca-
tym dniu wszyscy w samolocie zasngli. Tylko prezydent, Pawet
Wypych i ja usiedlismy w salonce. Opowiadat nam o przelomie
1989 roku, o takich wydarzeniach, ktore nie sa nigdzie spisane, ale
on je pamigtal z wlasnych doswiadczen, o tym co z nich wynikato.

24 Autor powotuje sig¢ na publikacje: M. Juda-Mieloch, Na ramionach gigantéw.
Figura autorytetu w polskich wspotczesnych tekstach literaturoznawczych, Krakow
2008, s. 41 in.
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W pewnym momencie zapatrzyt si¢ za okno. Stwierdzit, Ze on juz
ma swoje lata i jego pokolenie bedzie wkrotce odchodzié. Spoj-
rzal na nas i powiedzial: «Ale wy jestescie przysztoscia polskiej
polityki i to na was bedzie spoczywal obowiazek, zeby sprawy
prowadzi¢ dalej»” (Kmiecik, 2015, s. 105-106).

Dnia 10 kwietnia 1 Kaczynski, i Wypych zgingli w katastrofie smolen-
skiej. Duda pozostat — jak to podkreslat i w kampanii, i w expose — spad-
kobierca tej misji.

Do omoéwionego wyzej zabiegu umacniania swojej pozycji poprzez
odwolania do autorytetu Lecha Kaczynskiego, dodatabym jeszcze dwa,
wydaje mi sig, kluczowe elementy widoczne w publikacjach z drugiej
1 trzeciej grupy.

Po pierwsze, wykorzystanie retorycznej figury autorytetu do zbudo-
wania wizerunku (poprawiajacego rowniez, patrzac z PR-owego punktu
widzenia, reputacj¢). Mam na mysli zabieg Swiecenia §wiatlem odbitym
— czyli demonstrowanie zwiazkow z osobami, ktore maja duzy szacunek
otoczenia i jednocze$nie duzy wptyw na nie.

»Andrzej bardzo chcial ulzyé Jarostawowi w cierpieniu, nic
miat jednak pojgcia, jak to zrobi¢. Mogl jedynie by¢ przy nim, od-
cinajac si¢ od nowo utworzonego rzadu i »wszystkich diabelskich
spraw jego«, jak powiadano w PiS” (Preger, 2015, s. 96).

»W czasie uroczysto$ci pogrzebowych w Warszawie, a potem
w Krakowie, Andrzej staral si¢ by¢ jak najblizej Jaroslawa
i Marty Kaczynskich, Zzeby moc stuzy¢ im wsparciem w razie
potrzeby” (Preger, 2015, s. 96).

Po drugie, czgste wykorzystywanie w przemowieniach politycznych
i wiecowych retorycznej figury licentia®® — czyli deklaracji szczegblnej
prawdomoéwnosci: w przypadku przemowien Dudy owa prawdomow-
no$¢ czerpie swoj poczatek z glebokiej wiary w Boga. Mowiac ,,gleboko
wierze w ...” Pierwszy sprawnie taczy wszystkie trzy zabiegi retoryczno-
wizerunkowe — figure autorytetu, figure licentia i efekt $wiecenia bla-

% Figura licentia nalezy do figur kontaktu (z publiczno$cia), do grupy figur
zwrotu. Figury kontaktu to zabiegi tatwe w teorii, natomiast trudne w praktyce.
Przywotana licentia oznacza ,,szczeg6lna $miatosc i otwarto$¢, w retoryce polega
na pozyskiwaniu publicznosci dla tezy niepopularnej, ale jawnie wyltozonej, wspar-
tej szczerym lub nieco obludnym kokietowaniem stuchaczy, jako odbiorcow god-
nych i przygotowanych do przyjecia i akceptacji takiej mysli — jest to wige rodzaj
odwagi opakowanej w pochlebstwo”. Wigcej na ten temat patrz: Ziomek, 1990,
s. 2041 228.
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skiem odbitym. Zabieg ten widoczny jest w publikacjach we wszystkich
trzech grupach analizowanej literatury.

Topos 7
Wejscie do polityki (efekt $niegowej kuli)

Decydujac si¢ na zaangazowanie polityczne, Andrzej Duda mial po-
parcie swojej rodziny.

Rodzice Prezydenta w przytaczanym wywiadzie zwracajq takze uwa-
ge, ze poparcie to byto podbudowane takze ich gleboka religijnoscia:

,»Gdy wystartowat [Andrzej Duda — przy. A.W.R.] do wyborow,
uznaliSmy, ze naszym obowiazkiem jest modli¢ si¢ tylko o to,
zeby miat sil¢ 1 madro§¢ do wypetniania powierzonej mu misji.
[...] Modlimy si¢ takze za naszych kaptanow. Oni maja bardzo
trudna i odpowiedzialng misj¢” (Kindziuk, 2015, s. 104).

W publikacji Stawomira Kmiecika (druga grupa analizowanych tekstow)
czytamy:

»Mowil mu [ojciec Jan Duda — przyp. A.W.R.] tylko gérnolotnie,
ale z przekonaniem: «Shuz tej opcji, ktora realizuje twoje idee.
I badz jej wierny»” (Kmiecik, 2015, s. 80).

W publikacji dodanej do gazety ,,Fakt” rowniez zamieszczono wypo-
wiedz ojca w podobnym tonie:

»Andrzej swoja postawa udowadnia, ze do polityki idzie si¢ nie
dla pieniedzy czy wladzy, lecz w celu obrony wartosci” (Rubaj,
Bugajski, 2015, s. 55).

Owo ,,wejscie do polityki” byto dla Andrzeja Dudy aktem najwyzszego
patriotyzmu:

»Zostatem wychowany w duchu patriotycznym, tak samo stara-
fem si¢ wychowac corke. Dzisiaj bardzo wiele 0os6b publicznych
stara si¢ wmoOwi¢ Polakom, Ze patriotyzm to przezytek, a nawet
co$ w rodzaju obciazenia” (Gojska-Hejke, 2015, s. 91).

W publikacjach z trzeciej grupy eksponuje si¢ element niechgci mat-
zonki Agaty Dudy do tego pomyshu. Przedstawiane sa sytuacje, gdy sta-
nowczo odradza megzowi wybor takiej drogi, dystansowata si¢ réwniez
od poczatkowego udzialu w kampanii. Andrzej Duda pozostaje jednak
nieugiety.
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,»M0j ty bohaterze! Mgzu stanu i ojcze narodu! — pomyslata szy-
derczo juz kiedy szorowata starannie dlonie nad zlewem. Przed
uczta trzeba dom oczysci¢ ze $mieci, tak? Za porzadkowanie kraju
si¢ jeden z drugim zabiera, a nie potrafi we wlasnym domu $mieci
na czas wyrzuci¢! Juz ja ci¢ nauczg prawdziwej polityki na wia-
snym podworku. Jak o wlasny dom, Zzong i dziecko nie zadbasz
to nie ma mowy, zeby$ miat jaka$ polityke robi¢! Polska to nie
zabawka!” (Nowak, 2015, s. 90)%.

W publikacjach z drugiej i trzeciej grupy przedstawia si¢ swoista dy-
chotomig, polegajaca na tym, ze wejscie Andrzeja Dudy w polityke byto
rownoznaczne z koncem jego $§wietnie zapowiadajacej si¢ naukowej ka-
riery:

,Uwazatem, ze stoi przed nim kariera naukowa — ttumaczy! me-
diom promotor pracy doktorskiej Andrzeja Dudy [prof. Jan Zim-
merman — przyp. A.W.R.]. [...] Nie da si¢ ukry¢, ze po wejsciu
w $wiat polityki zamarta obiecujaca kariera naukowa doktora
z Krakowa. Na uczelni wzigt bowiem bezterminowy, bezplatny
urlop i pozostal na liscie pracownikow jako asystent. Do awansu
zawodowego na adiunkta potrzebny jest bowiem nie tylko dokto-
rat, lecz rowniez publikacje naukowe, a tych Andrzej Duda jako
ministerialny urzednik wysokiego szczebla nie miat czasu przygo-
towywac” (Kmiecik, 2015, s. 81).

Duda przedstawiany jest w nich jako cztowiek nieztomnego charakteru,
ktoéry wykonuje powierzone zadania z oddaniem i zaangazowaniem. To
dlatego dostrzegt go Jarostaw Kaczynski:

»Chciatem z Panem porozmawia¢, zanim wezwie Pana Zbyszek
Ziobro [méwi Jarostaw Kaczynski — przyp. A.W.R.] — Niech pan
bardzo uwaza. Dotad wlokt si¢ pan w partyjnym ogonie, czyli
tam, gdzie nic czlowiekowi nie grozi. W tej chwili prawdziwie
zaczyna pan budowaé swoj kapitat polityczny. Potknie si¢ pan, to
i przepadanie” (Preger, 2015, s. 57).

On odptacit mu lojalno$cia, stosujac opisana juz wyzej figure licencji
— budowania poczucia oparcia swoich wypowiedzi i postgpowania na za-
sadzie prawdy.

»Nie stane przeciwko Jarkowi. Czy to jasne? [mowi Andrzej
Duda do Zbigniewa Ziobro — przyp. A.W.R.]. Zbigniew wstal.

2 Wystawianie $mieci przed drzwi, gdy maz wracat z partyjnych spotkan, stato
sig tzw. ,,faktem medialnym” w trakcie kampanii (4gacie).
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Zdawato sig, ze wybuchnie, ale powiedziat tylko suchym glosem:
— Dzigkuje. Tylko tyle chciatem wiedzie¢. Nie na darmo mowia,
ze prawdziwych przyjacidt poznaje si¢ w biedzie.

I wyszedt bez pozegnania. To byt przykry moment. Rzeczywiscie,
prawdziwych przyjacidt nie powinny dzieli¢ poglady polityczne,
trzeba jednak mie¢ swiadomos¢, kto jest naprawdg przyjacielem”
(Preger, 2015, s. 111).

Widoczny tu 1 majacy swoje nawiazania w kazdej z grup publikacji
efekt kuli $nieznej, pokazuje w jaki sposob z mato znaczacego polityka PiS,
sredniego pracownika nauki, Andrzej Duda zostat bohaterem narodowym,
wyniesionym w sierpniu 2015 r. na najwyzsze stanowisko panstwowe.

% %k %k

Analizowane publikacje, z kazdej z trzech wydzielonych grup, kon-
sekwentnie buduja wizerunek Pierwszego. Ich cecha charakterystyczna,
jest to, ze podobnie jak kazdy tekst reklamowy i propagandowy postuguja
si¢ — uzywajac definicji Lichanskiego — ,,semantyczng jednoznacznoS$cia,
przy zatozeniu kompilacji sfery elokucyjnej samego tekstu” (Lichanski,
2007, s. 164 i n.). Owa kompilacja zalezy od ztozonosci sfer inwencyj-
nej 1 dyspozycyjnej danego tekstu. A te ksztattuja si¢ w oparciu o cechy
wspolne (utrwalone pojecia i idee) nadawcy i odbiorcy (Lichanski, 2007,
s. 164 in.). Mozna by powiedzie¢, ze sa to pewnego rodzaju oczekiwania,
ktore sg pochodng naszych wspolnych wyobrazen na temat etosu polityki
1 politykow.

Whiosek, ktory nasuwa si¢ po przeprowadzonej analizie nowych stra-
tegii ksztattujacych wizerunek Prezydenta RP Andrzeja Dudy, pozwala
domniemywacé, ze teksty, ktore (tak jak te poddane analizie) osadzone
sa w kulturowych, myslowych i politycznych stereotypach (tak waznych
przy tworzeniu przekazu reklamowego i propagandowego, o czym wyzej)
wspolnych dla okreslonej politycznie grupy odbiorcow, dlatego wysoce
prawdopodobne jest, ze przez docelowa grupe odbiorcéw, traktowane
one beda jako teksty prawdziwe.
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Construction of the image of the Prime One in the light of ‘non-fiction’
and ‘scripted doc’

Summary

The specific manner in which the image of Andrzej Duda is being created is clo-
sely related to two relatively new concepts and contexts of the principles of how to
communicate via image: mediapolis and media ego. The author searches for themes
that shape and describe the image of the Prime One in three types of publications that
describe the life and activities of the incumbent president. The analysis proposed in
this paper is part of wider studies on the changed paradigm of the modern political
communication and mechanisms of creating the images of politicians.
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