
PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN
KUALITASPRODUK TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN

PADA PRODUK KOSMETIK WARDAH
(Studi Kasus pada Mahasiswi Fakultas
Ekonomi Universitas Bangka Belitung)

SKRIPSI

Diajukan Oleh :

NAMA : RASTI CALVINASARI
NIM : 302 12 11 077

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian Prasyarat
Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi

JURUSAN MANAJEMEN FAKULTAS
EKONOMI UNIVERSITAS BANGKA

BELITUNG
2016



PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN

PADA PRODUK KOSMETIK WARDAH
(Studi Kasus pada Mahasiswi Fakultas
Ekonomi Universitas Bangka Belitung)

SKRIPSI

Diajukan Oleh :

NAMA : RASTI CALVINASARI
NIM : 302 12 11 077

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian Prasyarat
Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi

JURUSAN MANAJEMEN FAKULTAS
EKONOMI UNIVERSITAS BANGKA

BELITUNG
2016

i



UNIVERSITAS BANGKA BELITUNG

FAKULTAS EKONOMI JURUSAN

MANAJEMEN

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Nama : Rasti Calvinasari

NIM : 302 12 11 077

Jurusan                                   : Manajemen

Judul Skripsi : Pengaruh Celebrity Endorser dan Kualitas Produk
terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk
Kosmetik Wardah   (Studi Kasus Pada Mahasiswi
Fakultas Ekonomi Universitas Bangka Belitung)

ii



PENGESAHAN SKRIPSI

SKRIPSI BERJUDUL

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN KUALITAS PRODUK
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PRODUK KOSMETIK

WARDAH (Studi Kasus Pada Mahasiswi Fakultas
Ekonomi Universitas Bangka Belitung)

Yang Dipersiapkan dan Disusun Oleh : Rasti Calvinasari
Nomor Induk Mahasiswa : 302 12 11 077

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji pada tanggal 09 Agustus 2016 dan
telah dinyatakan memenuhi syarat untuk diterima

Tim Penguji :

Balunijuk,16 Agustus 2016
Universitas Bangka Belitung
Fakultas Ekonomi Jurusan

Manajemen

iii



PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TULIS SKRIPSI

“Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam skripsi yang berjudul: “ Pengaruh

Celebrity Endorser dan Kualitas Produk terhadap Minat Beli Konsumen

Produk Kosmetik Wardah (Studi Kasus Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi

Universitas Bangka Belitung)”, adalah hasil tulisan saya sendiri, tidak terdapat

karya sebelumnya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar sarjana di suatu

perguruan tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau

pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara

tertulis terdapat dalam naskah ini dan disebutkan dalam referensi dan apabila

dikemudian hari terbukti bahwa pernyataan ini tidak benar saya sanggup

menerima hukuman atau sanksi apapun sesuai dengan hukuman yang berlaku”.

iv



MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Motto :

“Seseorang yang optimis akan melihat adanya kesempatan di setiap malapetaka,
sedangkan orang pesimis melihat malapetaka dalam setiap kesempatan.”

—Nabi Muhammad SAW—

“Tidak ada yang tidak mungkin, sampai kata 'tidak mungkin' itu Anda
proyeksikan pada pikiran Anda sendiri. Kata-kata adalah doa. Sekaligus rencana
yang kita ajukan pada semesta.”―Lenang Manggala—

“Engkau yang bersabar dalam keringat dan air mata, akan berbahagia dalam
kedamaian dan kesejahteraan” —Mario Teguh—

“Kemenangan dicapai dengan tekad; tekad tercapai dengan pemikiran, dan
pikiran dibentuk dengan menjaga rahasia” —Ali Bin Abi Thalib—

“Hidup itu jangan selalu melihat keatas, melihat mereka yang berlebih, jangan
selalu banyak kemauan. Lihatlah kebawah, lebih banyak bersyukur maka
hidupmu akan tenang dan damai” —Mom—

v



Skripsi ini kupersembahkan untuk :

 Allah SWT yang Maha Pengasih lagi Maha Penyayang atas segala nikmat yang

diberikan untuk penulis. Sehingga tiada alasan bagi penulis untuk berhenti

bersyukur. “Alhamdulillah ya Allah”.

 Orang tuaku tercinta, Ibunda MARYANA dan Ayahanda RASIDI AMAR

Betapa tak ternilai kasih sayang dan pengorbanan kalian padaku. Terimakasih

atas dukungan moril maupun materil untukku selama ini. Kalian inspirasiku,

motivasiku, dan guru terbaikku. You are my everything.

 Adikku Veren Calviandra, kakak sepupuku Cahya Febrianti, adik sepupuku

Nurulia Astri terimakasih atas dukungan dan canda tawanya.

 Seseorang yang selalu di hati mood booster sekaligus moodbreaker-ku Ilham

Saputra yang selalu mendukung dan selalu ada untukku disaat aku tak sanggup

lagi melangkah,mendengar setiap suka duka pengerjaan skripsiku,Thanks for

everything.

 Sahabat-sahabat terbaikku Puspitasari, Veronica AP, Adhana NF dan Irfan

Junizar terima kasih untuk selalu menemani dan untuk semua bantuannya.

 Sahabat-sahabat “gila” dan sahabat seperjuangan semasa kuliah Arnovita, Dina

Pratiwi, Sielvina Mirani, Ambar Lestari, Hermila Harzalia, Nevia Luthfi

Annisa, Nopry yanti, Ardi Sugara, Alvin , Hendri terimakasih kegilaannya

selama ini.

 Teman-teman seperjuangan (Bigfam) Ayu L, Lingga , Riski E.D, Rahmawati

U, Aryadi , Wila, Astuti, Hegi, Randi, Bervan, Dewi, Fike, Budi, Lutfi,

Anita, Riko S, Susan, Feriyanto,Dedi Gunawan, terima kasih atas segalanya

dan bantuannya. Terima kasih kepada Pak Somad selaku satpam parkiran

fakultas Ekonomi yang senantiasa setia mendengar keluh kesah kami para

mahasiswa tingkat akhir khususnya kelas MN1’12 Dan seluruh teman-teman

KKN angkatan X MATRAS tidak bisa di sebutkan satu per satu,terimakasih

atas dukungannya, semoga jalinan persahabatan kita tetap terjalin.

vi



 Semua Pihak yang mendukung dalam penyelesaian skripsi ini, yang

memberikan do’a, bantuan & semangat. Terima kasih.

 Almamater Kebanggaanku, Universitas Bangka Belitung.

vii



ABSTRACT

Rasti Calvinasari. 302 12 11 077.

The Effects Of Celebrity Endorser and Product Quality on Consumer’s Interest
in Buying Wardah Cosmetics (A Study of the Students of the Faculty of
Economics of University Bangka Belitung)

The purpose of this study is to determine the effects of celebrity endorser
and product quality on the dependent variable i.e. consumer’s interest in buying
Wardah Cosmetics. The population in this study consist of 606 female students of
the  Faculty  of Economics, Universitas Bangka Belitung, who use Wardah
products. This is a descriptive quantitative research with a sample of 241
respondents obtained using accidental sampling technique. The instruments are
tested using validity and reliability tests. The method of data analysis used in this
study is multiple linear regressions with t test and F test.

The t test on X shows that for X1: tvalue (0,945) > ttable (1,970), and for X2:

tvalue (6,329) > ttable (1,970). Therefore, both X1 and X2 have partial effects on Y.
The F test result shows that Fvalue (45,094) > Ftable (3,033), while the significance
is 0,000 < alpha at significance level of 0,05, this that H0 is rejected and Ha is
accepted, which means that celebrity endorser and product quality simultaneously
and significantly affect the interest of buying. The coefficient of determination
(Adjusted R Square) is of 0,275 or 27,5%, which means that the variation of
consumer’s buying interest in Wardah Cosmetics can be explained by celebrity
endorser and product quality.

Keywords: Celebrity Endorser, product quality, and Buying Interest

viii



ABSTRAK

Rasti Calvinasari. 302 12 11 077. Pengaruh Celebrity Endorser dan Kualitas
Produk terhadap Minat Beli Konsumen Produk Kosmetik Wardah (Studi
Kasus Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi Universitas Bangka Belitung)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui besarnya pengaruh unsur
celebrity endorser dan kualitas produk,  sedangkan  variabel terikatnya adalah
minat beli konsumen produk kosmetik Wardah. Populasi penelitian ini adalah
para para mahasiswi Fakultas Ekonomi Universitas Bangka Belitung yang
menggunakan produk kosmetik Wardah berjumlah 606 mahasiswi. Penelitian ini
merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan jumlah sampel sebanyak 241
respoden sedangkan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik accidental
sampling. Pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas.
Sedangkan  metode analisis  data menggunakan analisis regresi  linier berganda
dengan  uji t dan uji F.

Hasil penelitian variabel independen X1 diperoleh thitung (0,945)
>ttabel(1,970),  dan variabel  X2 thitung (6,329) >Ttabel(1,970).    Maka variabel  X1

berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y, dan variabel X2 berpengaruh
secara parsial terhadap variabel Y. Hasil uji F menunjukkan bahwa Fhitung (45.094)
> Ftabel (3,033), sedangkan signifikansi adalah 0,000 < alpha pada taraf
signifikansi 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti celebrity
endorser dan kualitas produk secara bersama-sama atau simultan mempengaruhi
minat beli secara  signifikan. Sedangkan koefisien determinasi (Adjusted R
Square) sebesar 0,275 atau 27,5% yakni berarti variasi variabel minat beli
konsumen produk kosmetik Wardah dapat dijelaskan oleh variabel celebrity
endorser dan kualitas produk

Kata kunci : Celebrity endorser, Kualitas Produk dan Minat Beli
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