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Takakansitekstit ovat monimuotoinen ja toisinaan hyvinkin erilaisista osista koostuva
tekstilaji ja siksi kiinnosta genreanalyysin kohde. Takakansitekstien genred
tarkastelevan tutkimuksen aineistoksi valikoitui kymmenen kovakantisten kirjojen
takakansitekstid sekd kymmenen taskukirjojen takakansitekstid. Tavoitteena oli tutkia
ndiden tekstien geneeristd rakennetta sekd selvittdd, miten mainonnan diskurssi esiintyy
takakansiteksteissd. Sivutavoitteena oli vertailla ndiden kahden aineistoryhmén eroja.

Tutkimus eteni Bhatian genrejen analysointiin luodun mallin  mukaisesti, jonka
lahtokohtana on hahmottaa genren kommunikatiivinen pdaméadrd. Takakansiteksteilld
tdimd paamddrd on lukijan suostuttelu lukemaan kirja. Bhatian mallin mukaisesti
tutkimuksessa analysoitiin takakansitekstien rakennetta hahmottamalla teksteissd
toistuvat siirtymét sekd askeleet, jotka toteuttavat nditd siirtymid. Teksteissd toistuivat
siirtymét: 1. kiinnostuksen heréttdminen, 2. sisdllon kuvaus, 3. arviointi ja 4. kirjailijan
esittely. Naistd siirtymistd ainoastaan sisdllon kuvaus esiintyi kaikissa teksteissd, joten
sen voi tulkita genren pakolliseksi siirtymédksi. Kovakantisten ja taskukirjojen vilille
suurimman rakenteellisen eron muodosti kirjailijan esittely -siirtymd, joka esiintyi
jokaisessa kovakantisen kirjan takakansitekstissd, mutta oli harvinainen taskukirjojen
takakansiteksteissd. Mainosdiskurssille ominaisia piirteitd takakansiteksteissd olivat
esimerkiksi retoriset kysymykset, elliptiset lauserakenteet, positiivisesti sdvyttyneiden
adjektiivien ja imperatiivin runsas kéytté sekd muut kiinnostusta herattivit tehokeinot,
kuten virkkeen loppuminen kolmeen pisteeseen.

Tutkimuksen myd6td selvisi, ettd takakansitekstien genren sisélld esiintyy suurta
rakenteellista ja tyylillistd vaihtelua niin, ettei kaikkia takakansitekstejd valttimatta
tunnistaisi genrensd edustajaksi, jos ne eivét sijaitsisi kirjan takakannessa. Téstd syystd
genren madrittelyssd tulisi ottaa huomioon myds viestintikanava. Tutkimuksessa nousi
esiin my0s se, ettd monifunktioisten takakansitekstien taustalla vaikuttavat tavoitteet
eivit ole aina selvésti havaittavia. Ndenndisesti tiedottavienkin siirtymienkin taustalla
vaikuttaa kaupallinen tavoite.

AVAINSANAT: takakansiteksti, kirjojen markkinointi, genreanalyysi,
kommunikatiivinen pddmaééara, promotionaalinen genrekolonia, mainonnan diskurssi






1 JOHDANTO

Kirjamarkkinoilla vallitsee nykyisin kova kilpailu ja kirjaostoksilla riittdd valinnan
varaa niin kdannoskirjallisuuden kuin kotimaisen kirjallisuudenkin saralla. Jokaiselle
16ytyy jotakin pokkareina, kovakantisina kirjoina tai e-kirjoina. Valtavasta kirjamaarasta
erottuakseen kustantajat panostavat yhd enemmén kirjallisuuden markkinointiin. Silld

kuten monien muidenkin tuotteiden kohdalla, mielikuvat myyvit.

Kirjojen markkinointiin kuuluu oleellisesti myds kirjan kansien suunnittelu niin, ettd ne
saisivat ostajan tarttumaan juuri kyseiseen kirjaan monien muiden kirjakaupan hyllyssi
lepddvien teosten sijaan. Oma osuutensa lukijoiden houkuttelussa on myds kirjojen
takakansiteksteilld, jotka kertovat lukijalle perustiedot kirjasta ja pyrkivét esittdmiéin
kirjan mahdollisimman houkuttelevassa valossa. Takakansiteksteilld on suuri vaikutus
kirjojen markkinoinnissa varsinkin silloin, kun kirjaostos tehdidin hetken mielijohteessa
kaupassa. Takakansiteksti on kirjan kannen jdlkeen toinen elementti, johon kirjan ostoa
tai lukemista harkitseva ihminen kiinnittdd huomiota (Tulisalo 2004: 302). Tamén
vuoksi takakansitekstien suunnitteluun myds panostetaan erityisen paljon (Tikkanen
2011). Perinteisesti takakansitekstit sijaitsevat kirjan takakannessa, mutta nykyisin
my0s Internetissd on esilld tekstejé jotka ovat luettavissa takakansiteksteiksi (Gea-Valor

2005: 47).

Kirjojen takakansitekstit koostuvat monista eri elementeistd ja niissd on havaittavissa
monien eri tekstilajien piirteitd, minka takia niitd on mielekéstd tutkia genreanalyysin
ndkokulmasta. Takakansitekstien tirkein tehtdvd on houkutella asiakasta lukemaan
kirja, mutta tdmén lisdksi takakansiteksteilld on my0s muita tehtdvid, kuten
informaation vilittdiminen kirjan siséllostd. Oletan takakansitekstien lukuisten
pddmddrien ja tehtdvien luovan vaihtelua ja monimuotoisuutta myos tekstien
rakenteeseen ja tyyliin. Takakansitekstien genred ei sdddelld selkeilld sdénnoilld, mutta
oletan silti joidenkin tiettyjen konventioiden ohjailevan tekstien kirjoittamista ja niiden
sisdltod. Tutkimuksessani selvitdn, mitkd ndmi genren kannalta oleelliset seikat ovat ja

mitkd rakenteelliset tai sisdllolliset osat vaihtelevat eri teksteissd genren sisilla.



Vaikka takakansitekstien perimmadinen tarkoitus on mainosten tavoin houkutella lukija
tekemiédn jotain, takakansitekstejd ei kuitenkaan voi aiemman tutkimuksen valossa
rinnastaa mainoksiin (Gea-Valor 2005: 42). Lihdenkin tutkimuksessani siitd, etti
takakansitekstit ovat mainosten sukulaisgenre, jolla on paljon yhteisid piirteitd
mainosten kanssa. Tarkastelen takakansitekstien genred myds sen kaupallisista
lahtokohdista kdsin ja analysoin, miten tekstien suostutteleva pddmaira nikyy teksteissi

mainosmaisuutena.

Takakansitekstit ovat tuttu tekstilaji ldhes kaikille, mutta silti niitd on kielitieteen
piirissd tutkittu Suomessa ddrimmadisen vdhédn. Jonkin verran ulkomaalaista tutkimusta
aiheesta kuitenkin on. Vaikka kirjojen lukeminen séhkodisessd muodossa yleistyy, se ei
tee takakansitekstejd tai niiden tutkimista merkityksettomiksi. Takakansitekstien
genreen luettavia kirjojen esittelytekstejd esiintyy myods Internetissd, joten ne eivét
suomalaisesta nimestédén huolimatta ole sidoksissa pelkéstiin kirjan takakanteen (Gea-
Valor 2005: 41). Takakansitekstigenren konventioiden esiin nostamisesta saattaa olla
hyotyd myos takakansitekstien kirjoittajille heidén yrittdessddn luoda mahdollisimman

tehokkaasti lukijoiden osto- tai lukukdyttdytymiseen vaikuttavia teksteja.

1.1 Tavoite

Tutkin pro gradu -tutkielmassani kirjojen takakansitekstejé tekstilajina eli genrend. Aion
kayttad 1dpi  tutkimukseni systemaattisesti termid gemre, silld  se on
vierasperdisyydestddn huolimatta jo suomalaiseenkin tutkimukseen vakiintunut termi
(ks. Méntynen, Shore & Solin 2006). Lisdksi suomenkielisessd genretutkimuksessa

esiintyy muun muassa termi esigenre, josta ei kdytetd suomennettua termié esitekstilaji.

Tutkimukseni tavoitteena on selvittdd, millainen tekstilaji kirjojen takakansitekstit on.
Tamai tavoite jakautuu tutkimuksessani kahteen eri osaan. Ensiksi pyrin hahmottamaan
takakansitekstien genred tekstien rakenteen kautta. Haluan saada selville, mistd osista

takakansitekstit koostuvat, mitkd osat ovat oleellisia genren mddrittelyn kannalta ja



mitkd  taas genren valinnaisia osia. Tekstilajin rakenne mdiérittyy sen
kommunikatiivisen pddmédrdn ja muiden kommunikatiivisten tavoitteiden kautta
(Bhatia 1993: 45-46). Tamédn vuoksi haluan analyysini kautta selvittdd, miten
takakansitekstien eri osat médrittyvét niiden kommunikatiivisten tavoitteiden perusteella

ja miten ndma eri tavoitteet kiyvat ilmi takakansitekstien eri osista.

Useat tutkijat madrittelevit takakansiteksit promotionaalisen genren alalajiksi (mm.
Bhatia 2004, Gea-Valor 2005, Chacciani 2007). Toinen tutkimukseni tavoite
takakansitekstien geneerisen rakenteen maddrittelyn lisdksi on tutkia, miten
promotionaaliseen genreen oleellisesti kuuluva mainonnan diskurssi nousee esiin
takakansiteksteistd. Etsin aineistostani mainonnan diskurssille tyypillisid kielellisié
piirteitd ja teen sen perusteella pddtelmid siitd, kuinka mainosmaisia ja tyypillisid

promotionaalisen genren edustajia oman aineistoni takakansitekstit ovat.

Promotionaaliseen genreen kuuluvien tekstien tirkein kommunikatiivinen padmaird on
suostutella lukija tekeméén jotakin (Bhatia 1993: 59). Termi promotionaalinen genre on
suora kddnnds englanninkielisestd termistd promotional genre, eikd sille ole
vakiintunutta suomenkielistd vastinetta. Paddyin kiyttimddn tutkimuksessani
vierasperdistd termid, silld vaihtoehtoinen termi mainonnan genre viittaa mielesténi
litkaa pelkdstdin mainoksiin, kun englanninkielinen termi promotional genre taas viittaa

mainosten lisdksi myds moniin muihin myynnin edistdmiseksi tuotettuihin teksteihin.

Toiseen tutkimustavoitteeseeni liittyy my0s kahden eri aineistoryhmin vertailu. Puolet
aineistoni takakansiteksteisti on perdisin kovakantisten romaanien takakansi- ja
lieveteksteistd ja puolet taskukirjojen takakansiteksteistd. Haluan selvittdd, miten
kovakantisten kirjojen Jja taskukirjojen takakansitekstit eroavat
promotionaalisuudeltaan toisistaan. Oletukseni on, ettd kovakantisten kirjojen ja
pehmeékantisten pokkareiden erilainen ostotapa vaikuttaa niiden markkinointitapaan ja
sitd kautta myds takakansitekstien suunnitteluun. Kovakantisten romaanien ja
taskukirjojen vertailu on kuitenkin vain tutkimukseni sivutavoite takakansien geneerisen

rakenteen tarkastelun rinnalla.



Koska tutkimukseni on aineistoldhtdinen, pyrin tekeméddn huomioita myds muista esiin
tulevista seikoista ja vaihtelusta takakansitekstien genren sisélld. Oletan esimerkiksi
kirjojen kustantajilla olevan omia tyypillisid konventioitaan takakansitekstien

luomisessa.

1.2 Aineisto

Tutkimusaineistoni ~ koostuu  kahdestakymmenestd kovakantisten kirjojen ja
taskukirjojen takakansi- ja lievetekstistd, joista kiytdn yhteisesti nimitystd
takakansiteksti. Lievetekstit erittelen vain, jos siithen on erityinen syy. Takakansiteksti
(blurb) on yleensi kustantamon laatima teksti, joka sijaitsee kirjan takakannessa tai siti
voidaan kéyttdd Internet-markkinoinnissa (Gea-Valor 2005: 41). Oman aineistoni
takakansitekstit ovat kaikki perdisin kirjojen takakansista ja liepeistd, vaikka osa niistd

esiintyy sellaisinaan myos Internetissa.

Aineisto jakautuu kahteen eri ryhméédn, vuonna 2010 eniten Suomessa myytyjen
kovakantisten kirjojen takakansiteksteihin ja lieveteksteihin sekd vuonna 2010 eniten
myytyjen taskukirjojen takakansiteksteihin. Taskukirjoissa teksti on kokonaisuudessaan
sijoitettu kirjan takakanteen, mutta kovakantisten kirjojen takakansitekstit on jaoteltu
yleensd seké kirjan takakanteen ettd sen suojakannen sisdliepeisiin. Nama eri paikkoihin
sijoitetut tekstipitkdt tukevat toisiaan muodostaen kokonaisuuden. Toisinaan
perinteiseksi  mielletty  takakansiteksti  juoniesittelyineen  saattaakin  olla
jommankumman kannen liepeessd, joten on luonnollista tutkia kaikkea kirjan kanteen

sijoitettua esittelymateriaalia kokonaisuutena.

Kéytin tutkimuksessani uusinta kustakin kirjasta saatavilla olevaa painosta, joka on
useimpien kirjojen kohdalla vuosi 2010. Merkitsen 1dhdeluetteloon aineistonani olevien
kirjojen julkaisuvuoden paikalle poikkeuksellisesti painovuoden, silld aineistoni ei
koostu kirjojen sisdllostd vaan kirjojen takakansiteksteistd, jotka vaihtelevat painoksen
mukaan. Taulukkoon yksi olen koonnut kirjat, joiden takakansitekstit kuuluvat

aineistooni.



Taulukko 1. Suomen myydyimmaét kovakantiset kaunokirjat ja taskukirjat vuonna 2010
(Suomen Kustannusyhdistys ry 2011a)

Sija | Kovakantiset Kirjat Taskukirjat
1. Ilkka Remes: Elisabeth Gilbert:
Shokkiaalto (WSOY) Omaa tietd etsiméssd (Otava)
2. Riikka Pulkkinen: Juha Vuorinen:
Totta (Otava) Pilven reunalla (Diktaattori)
3. Reijo Miki: Juha Vuorinen:
Kolmijalkainen mies (Otava) Painajainen piparitalossa (WSOY)
4. Mikko Rimminen: Paulo Coelho:
Nenédpdivi (Teos) Alkemisti (Bazar)
5. Sofi Oksanen: Jouni Hynynen:
Puhdistus (WSOY) Kesémies (Like)
6. Patricia Cornwell: Jens Lapidus:
Valokeilassa (Otava) Rahalla saa (Like)
7. Tess Gerritsen: Paulo Coelho:
Jadkylma (Otava) Zahir (Bazar)
8. Matti Yrjana Joensuu: Waris Dirie, Cathleen Miller:
Harjunpii ja rautahuone (Otava) | Aavikon kukka (WSQOY)
9. Dan Brown: Juha Vuorinen:
Kadonnut symboli (WSOY) Juoppohullun péivikirja (Diktaattori)
10. | Leena Lehtolainen: Matti Yrjana Joensuu:
Minne tytot kadonneet (Tammi) | Harjunpai ja pahan pappi (Otava)

On huomioitava, ettd Suomen Kustannusyhdistyksen tilastot perustuvat sen
jasenkunnasta kerdttyyn tietoon (Suomen Kustannusyhdistys ry 2011b). Néin ollen
esimerkiksi kanadalaisen Harlequin-kustantamon valintamyymaél6issd ja kioskeissa
myytdvien naisille suunnattujen taskukirjojen myyntiluvut eivit ndy Suomen
Kustannusyhdistyksen tilastoissa. Tutkimukseni kannalta ei kuitenkaan ole oleellista,
ovatko aineistossani esiintyvét takakansitekstit perdisin juuri kaikkein myydyimmisti
kirjoista, silld tarkoitukseni ei ole selvittdd takakansitekstin ja kirjan myyntilukujen
vilistd yhteyksid, vaan hahmottaa takakansitekstien genred kokonaisuutena ja tehda

samalla havaintoja kovakantisten ja taskukirjojen takakansitekstien eroista.
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Kaikki suurimmat kotimaiset kustantajat ovat aineistossani edustettuina, miké luo hyvén
mahdollisuuden my0s eri kustantajien takakansitekstien vertailulle. Mukana on
kuitenkin my0s pienempien kustantamoiden, kuten Teoksen ja Diktaattorin,
kustantamien kirjojen takakansitekstejd. Suurten kustantajien kirjojen takakansitekstien
tekoprosessi on yleensd hyvin samankaltainen, silld suurilla kustantamoilla on
mainostoimittajat, jotka laativat kirjoille takakansitekstit ja muut mainos- ja
esittelytekstit. Pienissd kustantamoissa takakansitekstin kirjoittaja ei vélttdméttd ole

mainostoimittaja. (Tulisalo 2004: 296.)

1.3 Menetelmi

Tutkimukseni on luonteeltaan kvalitatiivista ja tutkimusmenetelmédnidni kaytin
genreanalyysia. Luen aineistoani dekonstruktiivisesti elin pyrin pureutumaan teksteihin
syvemmalle, kuin mikd on yleisen lukutavan mukaista. Etenen analyysissani

aineistoldhtdisesti peilaten tuloksiani aiempaan tutkimukseen.

Valitsin tutkimukseni aineistoksi helposti rajattavan takakansitekstien joukon Suomen
myydyimmistd kovakantisten romaanien ja taskukirjojen takakansiteksteistd. Talld
tavoin sain rajattua kayttooni helposti kaksi hyvin vertailuun sopivaa aineistoryhmaa.
Analyysin tekemistd helpottaa my0s se, etten ole lukenut suurinta osaa aineistooni
kuuluvista kirjoista, minkd vuoksi pystyn suhtautumaan takakansiteksteihin
mahdollisimman objektiivisesti ilman tarkkaa tietoa kirjojen juonista, tyyleistd tai

sisalloista.

Tutkimusaineistossani on sekd kotimaisen kaunokirjallisuuden ettd kédnnetyn
kaunokirjallisuuden edustajia, silld en kokenut, etti kirjan alkuperidmaalla tai -kielelld
on mainittavaa merkitystd takakansitekstien tutkimuksen kannalta. Suuri osa Suomen
Kustannusyhdistyksen  listaamista  parhaiten = myyneistd  taskukirjoista  on
kdannoskirjallisuutta, minkd vuoksi on loogista sisdllyttdd aineistoon myds

kovakantisista kirjoista sekd kotimaista kirjallisuutta ettd kaddnndskirjoja. Ottamalla
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molempiin vertailuryhmiin kotimaista ja ulkomaista kirjallisuutta loin vertailuryhmista

kulttuuritaustaltaan tasa-arvoiset.

Analysoin aluksi takakansitekstien geneeristd rakennetta véljasti Swalesin (1990) ja
edelleen Bhatian (1993) kehittimén jaksoanalyysiin pohjautuen. Tutkin, misti eri osista
takakansitekstit koostuvat ja nimitdn nditd osia Bhatian (1993) tapaan siirtymiksi
(moves) ja askeleiksi (steps). Tietyt siirtymidt voivat toteutua teksteissd erilaisina
askeleina. Jaksojen analysoimisessa keskeiselld sijalla ovat niiden toteuttamat
kommunikatiiviset pddamaddriat. (Bhatia 1993: 30). Tutkin, mitkd siirtymit esiintyvét
kaikissa takakansiteksteissid eli madrittavit tekstilajia ja mitd osia taas voidaan pitdd
tekstilajin kannalta valinnaisina. Tutkimukseni suppeassa kvantitatiivisessa osassa
kartoitan aineistossani esiintyvien siirtymien lukumiirid ja teen sen perusteella
tulkintoja siitd, kuinka vahvasti kukin siirtymd maérittdd tekstilajia sekd vertaan

16ytamiéni jaksoja muiden tutkijoiden méérittelemiin jaksoihin.

Koska siirtymdt eivdt oletettavasti esiinny teksteissd aina selkeésti jaksottuneina,
analysoin myos siirtymien tapaa esiintyd teksteissd ja tekstien intertekstuaalisia piirteita.
Intertekstuaalisuudella tarkoitetaan muista teksteistd perdisin olevien elementtien ja
puheédénien esiintymistéd tekstissd (Fairclough 2003: 218-219). Fairclough (2003: 34—
35) on tutkinut genrejd muun muassa niiden sekoittumisen ja kaupallistumisen
ndkokulmasta. Sovellan hdnen esigenrejen sekoittumiseen kéyttdmadnsd teoriaa
siirtymien sekoittumisen tarkasteluun analyysissani. Fairclough maéérittelee esigenret
abstrakteiksi genretyypeiksi kuten kerronta, kuvailu ja keskustelu (Solin 2006: 93).
Esigenret vastaavat siis hyvin paljon Bhatian siirtymid. Seka Bhatia ettd Fairclough ovat
tutkineet genreissd sekoittuvia elementtejd, mutta nikokulmat ja termistd poikkeavat

toisistaan (Solin 2006: 90-92).

Toisinaan genrejen sekoittumista tutkittaessa puhutaan teksteissd sekoittuvista
diskursseista, johon viitataan termilld interdiskursiivisuus (Fairclough 2003: 218).
Diskurssi madritelldén erilailla eri tieteenaloilla. Diskurssi voidaan nihdd osana
sosiaalista toimintaa ja vuorovaikutusta tai sosiaalisena konstruktiona eli tiedon

muotona. Intertekstuaalisessa analyysissa diskurssin késitettd voidaan kéyttdd lajityypin
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kidsitteen tavoin analyysin sisdisend kategoriana, jollaisena itse sitd tutkimuksessani
kaytan. (Fairclough 1997: 31.) Takakansitekstien kirjaa mainostavan luonteen vuoksi
takakansiteksteissd voidaan olettaa esiintyvdn voimakkaasti mainonnan diskurssille
ominaisia  piirteitd.  Tutkin, milldi tavoin mainonnan diskurssi esiintyy
takakansiteksteistd, ja onko kovakantisten ja taskukirjojen takakansiteksteissd eroa téssa
suhteessa. Oletukseni on, ettéd taskukirjojen takakansitekstit ovat kaupallisempia johtuen
taskukirjojen myyntitavasta ja -ympdristostd. Mainonnan piirteiden tarkasteluun
teoreettista pohjaa Iuo mainosdiskurssista tehdyt tutkimukset sekd takakansitekstien

promotionaalisia keinoja kartoittaneet tutkimukset.
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2 KUSTANNUSTOIMINTA SUOMESSA

Kirjoilla on kulttuurissamme pitkd historia. Kédsin niitd on valmistettu useamman
tuhannen vuoden ajan, teollisesti yli 500 vuotta ja nykyaikaisen kaupankdynnin
kohteena ne ovat olleet noin 250 vuotta. Pitkdstd historiastaan huolimatta kirja on yha
ajankohtainen opetusviline ja se on sdilyttdnyt vetovoimansa my0ds kaunokirjallisuuden
parissa. Samoin menestyneimmaét elokuvat ja tv-sarjat pohjautuvat usein romaaneihin.
Tiedon vilittimisessd painetut kirjat ovat tosin joutuneet taipumaan nopeampien

viestintiavélineiden edessd. (Arrakoski 2004: 27.)

Suomalaiset ovat lukeva ja Kkirjoittava kansa. Suhteessa pieneen kielialueeseen
Suomessa julkaistaan ja myydadn huomattavan paljon kaunokirjallisuutta. (Hypén 2007:
8.) Suomessa levitetddn markkinoille vuosittain yli 10 000 kirjanimikettd. Suuri osa
ndistd edustaa tietokirjallisuutta, mutta silti kaunokirjallisuus on kaikkein nédkyvimmin

esilld mediajulkisuudessa. (Niemi 2007: 16.)

Kustannustoiminta on Suomessa jakautunut selkedsti muutamalle suurelle
kustantamolle (Niemi 2007: 19). Perinteisid suuria kirjakustantamoja ovat WSOY,
Tammi sekd Otava, joka omistaa nykyisin myds Liken kirjankustantamisen
litkketoiminnan (Like 2011). Kustannustoiminnan erityinen yhté aikaa kansainvélinen ja
kansallinen luonne ei tarjoa monikansallisille suuryrityksille olennaista kilpailuetua,
joten myds pienet ja keskisuuret kustantamot parjddviat alalla (Arrakoski 2004: 27).
Pienkustantamoiden taloudellinen merkitys on pieni, mutta niiden kulttuurinen merkitys
on suuri, silli ne ovat usein erikoistuneet jonkin tietyn kirjallisuustyypin tai
maantieteellisen alueen mukaan (Brunila & Uusitalo 1989: 21). Joskus harvoin
kirjailijat kustavat kirjansa itse, tdstd esimerkkind suomalainen Juha Vuorinen, joka on
onnistunut kustannusalalla niin hyvin, etti ldhes kaikkien hénen taskukirjojensa myynti

on ylittanyt 20 000 kappaleen Kultapokkari-rajan (Diktaattori Oy 2011).

Kirjamyynnin kulta-aikaa on syksy ja joulu, minkd vuoksi suurin osa vuoden
kirjauutuuksista ilmestyy syksylld. (Hélbig 2007: 83). Noin puolet suomalaisista

kirjanostajista pdéttdd vasta kaupassa, minkd kirjan ostaa. Puolet tekee
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kirjanostopditoksen etukdteen ja pitdytyy valinnassaan. Joka neljds Taloustutkimuksen

kyselyyn vastanneista tekee kirjaherdteostoksia. (Taloustutkimus Oy 2008.)

Erilaisilla kirjallisuuskilpailuilla, kirjamessuilla, kirjailijapéivilli ja niiden kautta
saadulla julkisuudella on suuri vaikutus sithen, minkélainen kirjallisuus levida laajoille
lukijapiireille ~ (Brunila &  Uusitalo 1989: 16). Kotimaisia  tunnettuja
kaunokirjallisuuspalkintoja ovat esimerkiksi Finlandia-, Runeberg- ja Savonia-palkinto
ja Helsingin Sanomien esikoiskirjapalkinto. (Koistinen 2007: 60.) Niistd Finlandia-
palkinto on nékyvin ja suurta yleisdd kiinnostavin kirjallisuusalan kilpailu Suomessa
(Koistinen 2007: 60). Suomen Kirjasdétid on jakanut palkintoa vuodesta 1984. (Suomen
kustannusyhdistys 2010.) Jo pelkdstddn Finlandia-palkintoehdokkaana olo lisdd kirjan
myyntid huomattavasti, ja ehdokkaat nauttivat suurta julkisuutta mediassa. Finlandia-
palkintoa pidetdénkin erddnlaisena lottovoittona kirjailijalle, silli se takaa suuren

myynnin kirjalle. (Koistinen 2007: 60-61.)

Kotimaiset kirjat ndyttdvit Suomen Kustannusyhdistyksen (2011a) tilastojen valossa
yltdvin helpommin bestsellereiksi Suomessa kuin kéénnoskirjallisuus. Varsinkin
kovakantisten myydyimpien kirjojen kohdalla kotimaisuus on yhdistivd tekija.
Pokkareina kddnndskirjallisuus taas myy kotimaisia teoksia enemmaén. Toisinaan saman
kirjoittajan kirjat menestyvét sekd kovakantisina ettd pokkareina. Aineistossani esiintyy

esimerkiksi Matti Yrjdnd Joensuun kirjoja seké kova- ettd pehmeékantisina.

2.1 Kustannusala murroksessa

Kirjaostokset tehdddn varsin usein kirjakaupassa, mutta se ei suinkaan ole ainut
jakelutie kirjoille. Suomen vanhin kirjojen myyntitapa on kiertdvien kirjamyyjien
suoramyynti. My0s kirjojen postimyynti kasvoi voimakkaasti jo 1870-luvulla. Vuonna
1924 WSOY:n, Otavan ja Tammen perustama Suuri Suomalainen Kirjakerho aloitti

menestyneen uransa. (Arrakoski 2004: 35.)
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Nykyisin kustannusala eldd suurta murrosta digitalisoitumisen, lukutottumusten ja
jakelutapojen muutosten vuoksi (Koistinen 2010). Kirjojen myyjét olivat ensimmaisten
joukossa hyodyntdmaisséd Internetid 1990-luvun puolivélissd, mistd ndyttdvin esimerkki
oli Amazon.com. Kirja on edelleenkin yksi yleisimmistd verkkokaupoista ostetuista
tuotteista. (Arrakoski 2004.) Huolimatta siitd, ettd kirjojen ostaminen verkkokaupoista
on yleistynyt, monet asioivat Suomessa yhé perinteisissa kirjakaupoissa. Yhdeksi syyksi
tdhén ehdotetaan sitd, ettd kuluttajat ovat tottuneet tutustumaan kirjoihin paikan pailla
kirjakaupassa, missd kirjoja voidaan kéédnnelld ja selailla (Hilbig 2007: 74.))
Takakansitekstien merkityskéén ei ole kérsinyt verkkokaupankdynnin seurauksena, silla
kirjoille luotuja takakansitekstejd kéytetddn toisinaan sellaisenaan my0ds Internet-
markkinoinnissa (Tikkanen 2011). Kirjojen esittelyn ja arvioinnin luonne on kuitenkin
muuttunut. Joidenkin kustantamoiden sivuilla ja useissa verkkokaupoissa my0s
lukijoiden on mahdollista kirjoittaa arvionsa kirjasta muiden néhtdvéksi (Gea—Valor

2005: 46).

Tekninen kehitys ndkyy kirja-alalla my0s toisella tavalla. Yksi maailman suurimmista
kirjojen jdlleenmyyjistd, verkkokauppa Amazon, ilmoitti heindkuussa 2010 sdhkdisten
Kindle-lukulaitteille myytyjen kirjojen syrjdyttineen perinteisien kovakantisten kirjojen
myynnin. Lukulaitteita on olemassa kymmenié erilaisia ja sdhkoisié kirjoja on olemassa
maailmanlaajuisesti jo miljoonia. Myds esimerkiksi Apple on kehittdnyt oman Ipad-

lukulaitteensa. (Simola 2010.)

Suuren muutoksen kirjojen markkinointiin tuo Sanoma-konsernin Learning & Literature
-liikketoimintaryhmén johtajan, hollantilaisen Jacques Eijkensin mukaan myds
kirjailijakuvan muutos. Kirjojen kustantaminen keskittyy nykyisin huomattavasti
ailempaa enemmaén kirjailijan persoonan ja brdndin ympdrille. Thmisille ei riitd enda
pelkkd kirja, vaan my0s kirjailijan persoonalla ja mediandkyvyydelld on merkitysta.
(Koistinen 2010.) Kirjailijaksi valikoituu nykyisin yhd enemmén jo ennestddn
julkisuudessa esiintyneitd henkil6itd, joiden persoona on jo valmiiksi markkinoitu
(Brunila & Uusitalo 1989: 15). Taméd ndkyy myds kirjan kansiteksteissd, silld usein

kirjailija esitellddn kirjan lievetekstissd kuvan kera (Tikkanen 2011).
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2.2 Taskukirjojen kustantaminen

Pokkari eli taskukirja on pehmeékantinen kirja, jonka koko on eurooppalaisen
standardin mukainen 110 x 178 mm. Tamén liséksi taskukirja on yleensd uusintapainos
kovakantisesta teoksesta ja sen hinta on korkeintaan 10 euroa. (Suomen
Kustannusyhdistys 2010.) Kaikki pehmeédkantiset kirjat eivit siis ole luettavissa
pokkareiksi, vaan ne ovat normaaleja kirjoja, joilla on pehmeit kannet. Pokkareissa on
pehmeiden kansien lisdksi myos heikompilaatuinen paperi ja niilld on eri markkinat
kuin muilla kirjoilla. Suomessa jako pokkareihin ja muihin kirjoihin on kuitenkin vaikea
tehdd, koska kirjoilla on samat jakelutiet, minkd vuoksi ne niyttdvit kilpailevan
samoista markkinoista. (Hélbig 2007: 85.) Tunnusomaista pokkareille on, ettd niitd
myydddn melkein missd vain. Pokkareita voi Suomessa ostaa esimerkiksi

huoltoasemilta, kioskeilta, vaatekaupoista ja baaritiskeiltd. (Korhonen 2007.)

Pokkareiden myynti on lisddntynyt huomattavasti Suomessa viime vuosina. Suomalaiset
suhtautuvat nykyisin kirjallisuuteen rennommin, mikd osaltaan selittdd pokkareiden
suosion kasvua. Tyypillinen taskukirjojen kuluttaja on keski-ikdinen nainen, mutta
myds nuoret ovat 16ytineet pokkarit. Vanhemmille ithmisille pokkareiden teksti on usein
lilan pientd. (Korhonen 2007.) Monet huippuromaanit myyvét paremmin pokkareina
kuin kovakantisina kirjoina. Kovakantisista kirjoista tehdyt pokkariversiot jatkavat
kirjan elinkaarta, mistd on etua sekd kustantajalle, kirjailijalle ettd kuluttajalle. Sen

sijaan tietokirjat padtyvét vain harvoin pokkareiksi. (Korhonen 2007.)

Kalliin kovakantisen klassikon ostoa asiakas on saattanut harkita pitkdénkin ja lukea
kirjasta arvosteluja etukédteen. Pehmeidkantisten, ja yleensd myos hinnaltaan halvempien,
pokkarien ostopéitos taas tehdddn yleensd nopeasti. Pokkarit ovat yleistyneet Suomessa
merkittdvisti vasta 2000-luvulla, mutta nykyisin monet huippuromaanit myyvit

enemman pokkareina kuin kovakantisina kirjoina (Larros 2002; Korhonen 2007).
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2.3 Kustannusprosessin vaiheet

Kustannusprosessi  alkaa aina kustannuspdétokselld, jonka taustalla vaikuttaa
taloudelliset seikat, kustantajan yksityinen mielipide ja kokemus sekd ihmissuhteet ja
arvoasetelmat. Ndin ollen kustantaja on portinvartija, joka paittad, mitka kirjat padsevit
julkiseen levitykseen. (Makkonen 2004: 19-20.) Portinvartijan roolia horjuttavat
tulevaisuudessa mahdollisesti kustannusyritykset, jotka tarjoavat kaikille ihmisille
mahdollisuuden painaa ja markkinoida omaa kirjaansa pienelld vaivalla. Téstd on
esimerkkind saksalainen digitaalinen kirjanjulkaisupalvelu Books on Demand, joka
kustantaa ja painaa maksua vastaan kirjoja sekd huolehtii niiden markkinoinnista, niin

ettd kuka tahansa pystyy julkaisemaan kirjansa vaivattomasti (Books on Demand 2011).

Kustannusprosessin aikana kasikirjoitus luetaan monta kertaa. Useilla eri lukukerroilla
kirjoitusta arvioidaan, se pyritdén suhteuttamaan muuhun kirjallisuuteen, sen rakenteita
ja tyylid hiotaan sekd lopuksi suoritetaan oikoluku. (Makkonen 2004: 21-22.) Kun
teksti on valmis, kirja taitetaan. Suurissa kustantamoissa on oma taiteellinen osasto,

joka vastaa kirjan ulkoasun suunnittelusta. (Ritaméki 2004: 186.)

Useimpien kirjojen markkinaiké on lyhyt, silld kirja on niin sanottu ainutkertainen tuote.
Tama tarkoittaa sitd, ettd kun kuluttaja on ostanut yhden tuotteen, hdnen hyotynsa ei
kasva, jos hdn ostaa vield useamman kappaleen samaa tuotetta. Téstd syystd kuluttaja
ostaa samaa teosta vain yhden kappaleen, minkd vuoksi kirja-alalla ei voida lisdti

kulutusta rajattomasti. (Brunila & Uusitalo 1989: 53-54.)

2.4 Kirjallisuuden markkinointi

Kirjojen markkinoinnissa kulttuurin ja liiketoiminnan kohtaaminen kulminoituvat.
Vaikka kirjoja kisitellddn markkinoinnissa tuotteina, eroavat ne monista muista
arkisista tuotteista. Sen vuoksi niiden markkinoinnissa saatetaan katsella
tuottavuuslaskelmia ldpi sormien, ja kustantamot ottavat usein valikoimiinsa my0s

sellaisia teoksia, joiden kannattavuus vaikuttaa huonolta. Kokonaisvalikoima,
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kirjallinen profiili ja suhteet kirjailijoihin saattavat olla kustantamoille tarkeampid kuin
rahamddrdiset voitto-odotukset kirjan suhteen. Samoin kustantamot myyvét usein
yksittéisen kirjan sijaan laajempia kokonaisuuksia, kuten kevéén tai syksyn uutuuksia
tai tiettyd julkaisusarjaa. (Tulisalo 2004: 295.) Suurilla kirjakonserneilla on my6s monta

eri mainosvaylaa, joiden kautta kirjoja voidaan markkinoida. (Tulisalo 2004: 296.)

Kirjan markkinointi alkaa kohderyhmén tarkalla analyysilla. Kohderyhmi on hyvi olla
selvilld jo kirjaa kirjoitettaessa (Vakkuri 2005: 84). Itse kirja on jo osa markkinointia.
Jotta kuluttaja ostaisi jonkun tuotteen, tulee sen olla sisélloltiddn ja toteutukseltaan hyvéa
ja tarpeellinen, niin sanottu “odotettu tuote”. Myds kirjan nimelld on erittdin suuri
merkitys markkinoinnin kannalta. Hyvd nimi antaa oikeanlaisen kuvan kirjasta ja luo

kuluttajassa myonteisen mielikuvan. (Vakkuri 2005: 88.)

2.4.1 Mainostekstien tuottaminen

Suurissa kustantamoissa on mainostoimittajia eli copywritereita, jotka laativat kirjoille
myyvat esittely- ja mainostekstit (Tulisalo 2004: 296). Yleensd sama mainostoimittaja
laatii kaikki kirjaan liittyvét mainostekstit (Valkama 1999). WSOY:lla mainostoimittaja
laatii kirjasta yleensd kolme eri tekstid. Ensin laaditaan ennakkotietoteksti
Kirjasanomiin, joka on tarkoitettu talon sisdiseen kédyttoon. Tédssd vaiheessa kotimaisten
kirjojen kisikirjoitus ei yleensd vield ole valmis, vaan teksti laaditaan yhteistyOssa
kirjailijan ja kustannustoimittajan kanssa sen materiaalin perusteella, miti on saatavilla.

Kadnnoskirjallisuudesta luetaan alkuperdiskielelld oleva teos. (Tikkanen 2011.)

Seuraavaksi mainostoimittaja laatii kirjasta lyhyen noin 150 merkin mainostekstin
kirjamainoksia varten. Teksti saatetaan laatia esimerkiksi kirjailijan tekemin esittelyn
pohjalta. Viimeinen ja tirkein laadittava mainosteksti on kirjan takakansiteksti, joka
kirjoitetaan kirjan valmiin késikirjoituksen pohjalta. (Tikkanen 2011.) Kaytinnot
vaihtelevat kuitenkin jonkin verran kustantanmoiden vililld. Joissakin kustantamoissa
takakansitekstitkin laaditaan jo hyvin varhaisessa vaiheessa, eikd mainostoimittaja
vilttaméttd edes lue koko kirjaa ennen takakansitekstien laatimista, varsinkin jos

kyseessd on ulkomainen kdénndsteos. Yleensd kirjailija kuitenkin tarkastaa takakannen
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ja muun mainosmateriaalin virheiden varalta. (Valkama 1999.) Takakansiteksteja
kiytetddn mainosteksteind myods Internetissd verkkokauppojen ja kustantamoiden

sivuilla joko sellaisenaan tai muunneltuina. (Gea-Valor 2005: 42.)

2.4.2 Kirjan kannet ja takakansiteksti

Kirjan markkinoinnissa sen etu- ja takakannella on erityisasema. Kirjan kansien
padtehtdva on myyda kirja. Ei riitd, ettd kannet ovat kauniit, vaan niiden tiytyy myos
herdttdd ostohalua. Kirjan ostaja tekee yleensd ostopddtoksensd nopeasti ja
intuitiivisesti, joten mikdin elementti kirjan kansissa ei saa herittdd ostajan mielessi
vastahankaisia tunteita. (Vakkuri: 2005: 63, 88.) Pokkareiden ostopddtds tehdddn
yleensd intuitiivisemmin kuin kovakantisten kirjojen, joten myds pokkareiden kansien
tulee kertoa nopeasti kirjasta jotain oleellista ja kirjan ulkoasun pitdd kuvastaa helppoa
ostettavuutta. Jos kirjasta on tehty elokuva, taskukirjan kantena kéytetdén yleensd

elokuvan kantta, silld jo ldpilyoneet ulkoasut kannattaa hyodyntaa. (Larros 2002.)

Sekd kirjan kannen grafiikan ettd tekstien tulee olla sopusoinnussa keskendén. Taméan
vuoksi graafikko ja mainostoimittaja tekevét paljon yhteistyGtd ja joutuvat toisinaan
joustamaan omalla osa-alueellaan, jotta kokonaisuudesta tulisi saumaton. (Tikkanen
2011.) Kirjan takakansiteksti on kdytdnnon myyntitilanteessa ratkaisevassa asemassa,
sillda vaikka etukansi heréttdd usein asiakkaan mielenkiinnon, muodostaa asiakas
kisityksensd kirjasta takakannen lyhyen esittelytekstin avulla (Tulisalo 2004: 302).
Kirjakauppaliiton ja Suomen kustannusyhdistyksen teettiméssd kyselyssd 40 prosenttia
vastanneista valitsi kirjan takakannen selosteen viiden tirkeimmédn valintaperusteen

joukkoon kirjaa ostettaessa. (ks. taulukko 2) (Taloustutkimus Oy 2008).
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Taulukko 2. Yleisimmat valintaperusteet kirjaa ostettaessa (Taloustutkimus Oy 2008)

Sija Valintaperuste % vastanneista
1. Sisdllon aihe &1 %
2. Kirjailija 53 %
3. Tarjous- tai alennushinta 52 %
4. Kovakantisuus 44 %
5. Takakannen seloste 40 %

Takakansitekstissd kirja esitellddn lyhyesti ja annetaan mahdollisesti lyhyt tekstindyte
sisdllostd. Tekstin tulisi olla informatiivinen, kirjan hengen mukainen ja
mahdollisimman houkutteleva. (Lehtonen 2004: 256). Niin ollen myds kirjan
takakansitekstin kommunikatiiviset padmadrat maarittyvéit titd kautta. Takakannen
tarkein tehtivd on houkutella asiakasta lukemaan kirja. Sen lisdksi takakannen tulisi
vilittdd informaatiota ja vaikutelma kirjan tyylistd (Tikkanen 2011). Nami kaksi
jalkimmaistd funktiota palvelevat kuitenkin takakannen péddfunktiota eli kirjan
myymistd. Takakansiteksti on kirjallisen tiedotteen ja mainoksen yhdistelma. Tekstissd
avataan sekd kirjan sisdltod ettd toisaalta pyritddn esittiméddn kirja houkuttelevassa
valossa. On myds tirkedd, ettd kirjan takakansitekstin tyyli vastaa kirjan ja kirjailijan
tyylid, jottei takakansitekstid voida tuomita harhaanjohtavaksi mainonnaksi. (Tikkanen

2011.)

Kirjan takakansissa tai liepeissd on varsinaisen esittelytekstin lisdksi usein sitaatteja
kirja-arvosteluista tai myyntiviittdmid, joissa perustellaan, miksi kirja kannattaisi ostaa.
Tehokas myyntivdittdmd on perusteltu ja riittdvdn yksityiskohtainen. Pokkareiden
takakansitekstit eroavat usein kovakantisten kirjojen takakansiteksteistd siten, ettei
niissd ole tarkkaa juonireferaattia. Sen sijaan pokkareiden takakannessa on usein
tunnetun arvioitisijan arvio kirjasta. (Larros 2002.) Pokkareiden takakansitekstit ovat

usein myos karkkddmpid, nasevampia ja kaupallisempia (Tikkanen 2011). Koska
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taskukirjoissa ei ole suojakansia, niissd ei my0skdd ole lievetekstejd, vaan pelkdstdin

takakansiteksti.

Kirjojen markkinoinnissa auktoriteettien sanoilla on suuri merkitys. Kustantajat ovat
aina pyrkineet saamaan kirjoilleen mahdollisimman arvovaltaisia puolestapuhujia.
Maksetut mainoslauseet ovat olleet Yhdysvalloissa arkipdivdd ja yhid edelleenkin
kirjojen takakansiteksteihin painettavista myoOnteisistd arvioista saatetaan maksaa
lausunnon antajalle. Euroopassa ei ole kuitenkaan totuttu kayttimaan yhti

hdikdilemattomid mainonnan keinoja. (Arrakoski 2004: 36.)

WSOY:n mainostoimittaja Tikkanen (2011) on kéytdnnon tyonsd kautta hahmottanut
takakansiteksteissd toistuvia elementtejd. Varsinaisissa takakansiteksteissd on yleensd
ensin osuva sitaatti kirjan tekstistd. Tdmén jdlkeen kerrotaan padhenkilostd, kuvaillaan
pulmallinen tilanne ja luodaan kysymysasettelu tilanteen ratkaisemiseksi. Viimeisessa
kappaleessa kiteytetdén kirjailijan tyyli. Kirjan etuliepeeseen sijoitetaan usein ote
kirjailijan edellisen kirjan arvostelusta tai esittelysti tai naseva kohta uudesta kirjasta.
Lisdksi joko etu- tai takaliepeessd saatetaan esitelld kirjailija ja hinen aiempaa

tuotantoaan seka kirjailijan kotisivujen osoite.
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3 GENREANALYYSI

Sana genre pohjautuu latinan sanaan genus, joka tarkoittaa “ryhmaéi, jolla on yhteisid
ominaisuuksia” ja "lajia tai laatua” (Shore & Méntynen 2006: 13). Genrelle on olemassa
ldhes yhtd monta mééritelmédd kuin on madrittelijoitdkin ja Faircloughn (1997: 112)
mukaan genren jaykkad madrittelemistd tulisi jopa vélttdd. Genreteorioita on esitetty
varsin monilla eri tieteenaloilla, joissa genrejd ldhestytddn hyvin erilaisista

1dht6kohdista.

Genrejéd tutkitaan niin folkloristiikan, lingvistisen antropologian, puheen etnografian,
keskustelunanalyysin, retoriikan, kirjallisuustutkimuksen ja kielen sosiologian
tieteenaloilla. Tutkimuksessa saatetaan keskittyd tekstin rakenteeseen genren
madrittelijind, genren ja kontekstin suhteeseen tai genren ja yleison tai sosiaalisten

rakenteiden suhteeseen. (Heikkinen 2009: 26.)

3.1 Genre kielitieteessa

Kielitieteessd genren katsotaan yleisesti olevan synonyymi késitteelle tekstilaji (Shore
& Mintynen 2006: 35). Eri tutkijat méérittelevdt genren kuitenkin osittain eri tavalla.
Usein tekstit ndhdddn genretutkimuksessa kokonaisuuksina, jotka koostuvat
osakokonaisuuksista (Heikkinen 2009: 10). Esimerkiksi Hasan (1986: 56, 63-64)
médrittelee genren rakenteen kautta. Hinen mukaansa tiettyyn tekstilajiin kuuluvat tietyt
valttimattomit osiot ja rakenteet, jotka voidaan mdiéritelld joko muodollisin tai
funktionaalisin kriteerein. Teksteihin kuuluu myds valinnaisia jaksoja, jotka eivét
madrittele tekstilajia. Fairclough (1995: 85) taas midrittelee genret kielenkdyttotavoiksi,
jotka palvelevat jotain tiettyd sosiaalista kdytidnt6d. Termi genre ei viittaa hdnen
mukaansa vain tiettyyn tekstityyppiin, vaan myos prosessiin, jossa tekstit tuotetaan,
levitetddn ja kulutetaan (Fairclough 1992: 126). Genred mairiteltdessid tulee ottaa
huomioon myds konteksti. Méaérittelyn kannalta on oleellista, missd ja miten sanotaan

tai kirjoitetaan tai minké viestintdvélineen kautta viesti vélitetdén. (Cook 2001: 7.)
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Swalesin mukaan genre on kommunikatiivisten tekojen tai tapahtumien luokka jossakin
tietyssd diskurssiyhteisossd. Tekstilaji voidaan maédritelld myds ulkoisten kriteerien
perusteella, jolloin kiinnitetd&dn huomiota sithen, mitd teksteilld tehdddn ja mikd on
samaan tekstilajiin kuuluvien tekstien yhteinen tavoite. Samalla tekstilajilla on
tyypillisesti myos samankaltainen muoto ja rakenne seké tyyli, siséltd ja kohdeyleiso.

(Swales 1990: 58.)

Kielitieteessd voidaan erottaa kaksi keskeistd genrejen tutkimuksen suuntausta,
systeemis-funktionaalisen kielitieteen genreanalyysi ja John Swalesin ja muiden ESP:n
(English for specific purposes) parissa toimivien tutkijoiden genretutkimukset
(Heikkinen 2009: 26—27). SF-kielititeessa tekstilajeja analysoidaan kolmella eri tasolla:
genren, rekisterin ja kielen. (Ventola 2006: 96). Oma tutkimukseni perustuu Swalesin
noudattamaan tutkimussuuntaukseen. Siind keskitytddn tyypillisesti genren retoriseen
rakenteeseen ja genrespesifeihin kielenpiirteisiin (Heikkinen 2009: 27). Bhatia on
kehittanyt Swalesin jaksoanalyysia eteenpdin ja tdtd analyysimallia onkin sovellettu

myds monissa aiemmissa kirjojen takakansitekstejd koskevissa tutkimuksissa.

3.2 Genrejen kommunikatiiviset tavoitteet

Genret eli tekstilajit ovat tavoitteiden saavuttamisen viestinndllisid vélikappaleita
(Swales 1990: 46). Swales (1990: 46-58) kutsuu tekstilajin tavoitetta
kommunikatiiviseksi pddméérdksi. Hdnen mukaansa kaikki muut genren npiirteet
toteuttavat tdtd pddmadrdd, ja esimerkiksi tekstin kokonaisrakenne madrdytyy
kommunikatiivisen tavoitteen mukaan. Tekstin eri osilla saattaa olla erilaisia
kommunikatiivisia tavoitteita, mutta ne ovat aina alisteisia genren yleiselle tavoitteelle
(Bhatia 1993: 30). Kirjojen takakansitekstien tirkein kommunikatiivinen tavoite on
suostutteleva tavoite, eli potentiaalinen asiakas yritetddn houkutella ostamaan Kkirja.

Takakansitekstien muut tavoitteet ovat alisteisia télle tavoitteelle. (Gea-Valor 2005: 41.)

Kommunikatiivisen tavoitteen tunnistaminen tekstilajia mééariteltdessd on tirkedd, jotta

tekstid ei tulisi luokiteltua pinnallisesti tyylillisten ominaisuuksiensa tai vallalla olevien
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uskomusten perusteella johonkin tiettyyn genreen. Todellisen kommunikatiivisen
tavoitteen tunnistaminen vaatii analysoijalta avarakatseisuutta ja itsendistd otetta.
(Swales 1990: 46.) Askehaven ja Swalesin (2001) mielestd genretutkimuksen yleistyttyd

kommunikatiivisesta tavoitteesta on kuitenkin tullut epédselva késite.

Toisinaan tekstilajin kommunikatiivisen tavoitteen tunnistaminen on helppoa.
Esimerkiksi reseptit ovat selkeésti ohjeistavia tekstejd, joiden tehtdvdnd on taata, ettd
tiettyjen ohjeistettujen vaiheiden suorittamisen tuloksena on menestyksekis
kulinaristinen tuotos. Toisinaan tekstilajin todellinen tavoite on implisiittisempi.
(Swales 1990: 47.) Esimerkiksi tiedottavien tekstien taustalle kitkeytyy monesti
kaupalliset tarkoitusperét (Fairclough 2003: 34-35).

Tekstilajeilla on yleisesti useampia kommunikatiivisia tavoitteita. Esimerkiksi
uutisldhetysten pédédtavoite on pitdéd yleisonsd ajantasalla maailman tapahtumista, mutta
sen lisdksi niiden avulla saatetaan pyrkid muokkaamaan yleistd mielipidetta,
vaikuttamaan ihmisten kéaytokseen esimerkiksi onnettomuustapauksessa tai esittdd
mediatalo ja sen johto hyvéssd valossa. Jos kommunikatiiviset tavoitteet ovat

ristiriidassa keskenéén, genren tehokkuus ja vaikuttavuus kérsivit. (Swales 1990: 47.)

Kirjojen kansiteksteissd esiintyy paljon positiivista arviointia ja ylistdvdd kehumista
(Gea-Valor 2005: 52—-54). Basturkmenin (2009: 69, 81) mielestd tdméd ei kuitenkaan
yksistddn riitd kirjan mainostamiseen ja esittdmiseen parhaassa mahdollisessa valossa.
Hanen mukaansa takakansitekstin tdytyy vedota myds lukijan arvomaailmaan.
Takakansitekstien tulee luoda yhteys lukijan arvojen ja kirjan siséllon vilille, jotta
lukija kiinnostuisi  kirjasta. Kirjojen takakansiteksteilldi on siis ilmeisten
kommunikatiivisten pddmaidriensd, kirjan siséllon esittelyn ja mainostamisen, liséksi
kolmas pddmiira: lukijan arvomaailmaan vetoaminen. Basturkmen (2009: 81) tutki
uusiseelantilaisten English as a Foreign Language -kurssikirjojen takakansitekstejd ja
sai selville, ettd takakansitekstien sanastolliset valinnat vastaavat paikallisen englannin

kielen opetusyhteison arvomaailmaa.



25

Runot ovat Swalesin (1990: 47) mukaan esimerkki genrestd, jonka kommunikatiivista
tavoitetta on vaikea mairitelld. Ne viehattdvat lukijoitaan niin monimutkaisella tavalla
ettd niitd on mahdotonta mééritelld jonkun tietyn paddmadrian vilineiksi. Kaikki genret,
joiden viehitys liittyy verbaaliseen nautintoon, voi luokitella joukkoon, jonka synty ei
ole 14htoisin kommunikatiivisesta tavoitteesta. Shoren ja Méntysen (2006: 21-22)
mielestd kaunokirjallisuuden genrelld taas on selked pddmaiird, joka on esteettinen
padamaidrd. Kommunikatiiviseksi pddmaariksi voidaan lukea myos esimerkiksi suhteiden
ylldpitdminen, mikd on arkikeskustelun tai small talkin tirkein funktio. Swales (1990:
58-59) ei katso arkikeskustelullakaan olevan selkedéd tavoitetta, minkd vuoksi hédn ei
pidé arkikeskustelua varsinaisena genrend vaan esigenrend. Itse mielldn esteettisen ja
suhteiden ylldpitimisen tavoitteet samanarvoiseksi kommunikatiivisiksi tavoitteiksi

kuin vaikkapa mielipiteisiin vaikuttamisen tai tiedon levittdmisen.

3.3 Geneerinen rakenne

Genrejd analysoitaessa kiinnitetetdin monesti huomiota tekstien rakenteeseen. Téll6in
tutkitaan, millaisista jaksoista tekstit koostuvat ja missé jirjestyksessi jaksot esiintyvit.
Usein pohditaan myds, muuttuuko tekstilaji, mikéli jaksot vaihtavat keskenddn paikkaa.
(Tiilila 2008.) Usein tutkimuksen teossa ldhdetddn liikkeelle genren rakenteen
analyysilla ja analysoidaan sitd kautta tarkemmin genren eri osia tai kielellisid piirteitad
(esim. Gea-Valor 2005, Cacchiani 2007). Joillakin vakiintuneilla tekstilajeilla, joilla on
selked kommunikatiivinen pddméérd, on myds tarkasti méadritelty geneerinen rakenne,

toisilla taas ei (Fairclough 2003: 216).

Systeemis-funktionaalisen kieliopin jaksoanalyyseissa puhutaan tekstin
rakennepotentiaalista ja skemaattisen rakenteen muodollisista ja funktionaalisista
jaksoista (Eggins 1994: 36—38). Funktionaalisten jaksojen analysoimisessa on kyse
paljolti samasta kuin jaksottaisen intertekstuaalisuuden analysoimisesta. Néiden eri

analyysitapojen terminologia ja ndkdkulmat kuitenkin vaihtelevat. (Solin 2006: 92.)
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Hasan jakaa teksteissd esiintyvét jaksot pakollisiin ja valinnaisiin. Tiettyyn tekstilajiin
kuuluvat tietyt vélttimattomat osiot ja rakenteet, jotka voidaan maééritelld joko
muodollisin tai funktionaalisin kriteerein. Tdmin liséksi teksteihin kuuluu valinnaisia
jaksoja, jotka eivdt madrittele tekstilajia. (Hasan 1985: 63—64.) Perinteisen
printtimainoksen muodollisia osia voivat olla esimerkiksi sellaiset visuaalisesti
havaittavat osat kuin otsikko, mainoksen varsinainen teksti, kuvat ja niin sanotut
allekirjoitustiedot. Funktionaalisia osia taas voivat olla esimerkiksi huomion
heréttiminen, mainostettavan tuotteen tai asian méiéritteleminen ja perustelut (Kuikka
2009: 43). Tekstilajin funktionaalisiin osiin jakautuneen kokonaisrakenteen tarkastelu
voi paljastaa, millaisia kommunikatiivisia pddméaériad tekstilajilla on (Honkanen 2009:
195). Kun halutaan korostaa siirtymien médrittelyd niiden kommunikatiivisen
padméadrian perusteella, kutsutaan siirtymid usein retorisiksi siirtymiksi rhetorical moves

(Bhatia 2004: 64).

Eri tutkijat l&hestyvidt tekstilajien rakenteen analyysia melko samanlaisista
ndkokulmista. Yleensd tekstilajien rakennetta tarkastellaan joko semanttisesti tai
funktionaalisesti. (Méantynen 2006: 46.) Systeemis-funktionaalista tutkimusta edustava
Hasan (1985: 67) pitdd tekstilajien samankaltaista funktionaalisiin jaksoihin perustuvaa
rakennetta keskeisend tekstilajia madrittdvand tekijdnd ja kutsuu tdtd tekstilajin
rakennepotentiaaliksi, joka tarkoittaa genressd kiytettivien mahdollisten rakenteiden
kirjoa. Tekstit koostuvat siis hdnen mukaansa funktionaalisista osista, joilla kullakin on
oma tehtidvinsd tekstikokonaisuudessa. Jaksot erottuvat toisistaan kielellisten vihjeiden
perusteella. Eroja eri genretutkijoiden vilille vetdd se, kuinka oleellisena tekijiné genren
rakennetta pidetddn genren médrittelyssd. Toisten mielestd genren sisédlld ei voi olla
suurta rakenteellista vaihtelua, toiset taas sallivat erilaisia rakenteita ja maarittelevit
genren ennemminkin kontekstipiirteiden perusteella. (Miantynen 2006: 46-47.)
Genretutkimuksessa esitetdén usein, ettd kielelliset valinnat, piirteet ja tehtévit, joita ne
toteuttavat, vaihtelevat tekstissd ja tekstilajissa jaksosta toiseen (Heikkinen &

Voutilainen 2009: 154).

Bhatian (1993) ja Swalesin (1990) genrejen rakenneanalyysissa tekstien rakennetta

kuvataan siirtyminé (moves), jotka voivat sisiltdd yhden tai useamman askeleen (steps).
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He ovat tutkineet péddasiassa erilaisia tieteellisid tekstejd, joista he ovat analysoineet
myds genrelle tyypillisid  kielellisid  piirteitd. Erona Hasanin tekstilajin
rakennepotentiaaliin on muun muassa se, ettd kun Hasanin esittdessd yleisen mallin
Swales ja Bhatia tarkastelevat jonkun diskurssiyhteison tavoitteellisia tekstejd ja
esittavat niistd tarkkoja rakennemalleja. Swalesin ja Bhatian genreanalyysissa jokaista
genren rakenteen siirtymdd ja askelta pidetddn tekona, josta tekstissd on erityisid
kielellisii merkkejd. (Méntynen 2006: 58.) Myos takakansitekstit ovat selkeésti
tavoitteellisia tekstejd, joten sikéli Bhatian ja Swalesin genrejen rakenneanalyysimalli

sopii hyvin niiden tutkimiseen.

3.4 Takakansitekstien geneerinen rakenne

Aiempaa kielitieteellistd tutkimusta kirjojen kansiteksteistd on yllittivdn vdhin (Gea-
Valor 2005: 43). Bhatia (1997) on tutkinut, kuinka genrejen sddntdja muokataan ja
sekoitellaan kaupallisten tavoitteiden vuoksi tieteellisten teosten johdannoissa. Han tuli
tutkimuksessaan siihen tulokseen, ettd johdantoja on endd vaikeaa erottaa kustantajien
kaupallisista takakansiteksteistd. Kathpalia (1997) on tutkinut takakansitekstigenren
sidonnaisuutta  kulttuuriseen  kontekstiin  soveltaen  tutkimuksessaan Bhatian
genreanalyysia. Tutkimuksessaan hdn vertaili kansainvilisten kustantajien ja
paikallisten singaporelaisten kustantajien kirjojen kansiteksteja niiden retorisen
rakenteen mukaan. Gea-Valor (2005) pyrki tutkimuksessaan genreanalyysin avulla
osoittamaan takakansitekstien kaupalliset tarkoitusperdit ja mainosdiskurssin
esiintymisen teksteissd. Perinteisten kirjojen takakansissa ja liepeissd esiintyvien
tekstien sijaan hén tutki Internetissd esiintyvid “takakansiteksteja” (blurbs). Suomessa
Outi Jokinen (2006) Helsingin yliopiston suomen kielen ja kotimaisen kirjallisuuden
laitokselta on tutkinut pro gradu -tutkielmassaan lasten ja nuorten sarjakirjojen
takakansitekstejd tekstilajina. Paula Karlsson (1996) on tutkinut pro gradu -
tutkielmassaan niin ikdin lasten- ja nuortenkirjojen takakansitekstejd vertailemalla

takakansitekstejd diakronisesti kolmelta eri vuosikymmenelta.
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Kathpalia (1997) on tutkinut tieteellisten kirjojen kansitekstejid niiden retorisen
rakenteen ndkokulmasta. Hén vertaili kansainvilisten kustantajien ja paikallisten
singaporelaisten kustantajien kirjojen kansitekstejd. Takakansitekstien genren retorisen
rakenteen, eli sen osien yleisen jarjestyksen, tarkastelu paljasti, ettd kullakin osalla on
oma tietty funktionsa, joka palvelee genren yleistd funktiota eli kirjan myynnin

edistimista (Kathpalia 1997: 417).

Kathpalian analyysin mukaan kansiteksteissd esiintyy kuusi yleistd siirtymdd: 1.
otsikot, 2. kirjan olemassaolon oikeuttaminen, 3. arviointi, 4. suositusten osoittaminen,
5. kannatus ja 6. kohdistaminen markkina-alueeseen. Kahden ensimmadisen siirtymén
tarkoituksena on Kathpalian mukaan houkutella lukijoita ja vakuuttaa heidét siité, ettd
kirja on valtavirran edustaja tai uusi. Kirjan arvioiminen -siirtymi tiivistdd kirjan
sisdllon ja arvostelee kirjan. Suositusten osoittaminen ja kannatukset taas todistelevat
kirjan arvoa muun muassa lainaamalla kirjailijan saamia suosituksia tunnustetuissa
lahteissé julkaistuista kirja-arvosteluista. Kohdistaminen markkina-alueeseen -siirtymi

maidrittelee markkina-alueen, jolle kirja sopii parhaiten. (Kathpalia 1997: 417-418.)

Kathpalia havaitsi singaporelaisten ja kansainvélisten kustantajien kansiteksteissi eroja.
Paikalliset takakansitekstien Kkirjoittajat eivdt olleet yhtd kokeilunhaluisia kuin
kansainvilisten kustantamoiden takakansitekstien laatijat, vaan heididn kirjoittamansa
tekstit noudattivat tarkemmin takakansitekstien yleistd rakennetta, kaytdntojd ja
kielioppisddntdjd. (Kathpalia 1997: 419) Voi siis olettaa, ettdi myds suomalaisten

kustantajien kansiteksteissd on omat ominaispiirteensa.

Gea-Valor (2005: 47) tutki samalla periaatteella kuin Kathpalia Internetissa esiintyvia
“takakansitekstejd”, joita hédn pitdd verrannollisina kirjan kansissa esiintyviin
kansiteksteihin. Hén totesi tutkimuksensa perusteella takakansitekstien rakenteen
jakautuvan kolmeen siirtyméén: . kuvaus 2. arviointi ja 3. kirjailijan esittely. Niista
kolmesta siirtyméstd kuvaus ja kirjailijan esittely olivat hdnen mukaansa genred

médrittelevid pakollisia jaksoja. (Gea-Valor 2005: 48-51.)
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Kuvaussiirtymé voi Gea-Valorin mukaan siséltdd kirjan juonen kuvauksen tai yleisen
kuvauksen kirjan sisdllostd. Varsinkin tietokirjoissa, joissa ei ole varsinaista juonta,
juonen kuvaus korvataan yleensd kirjan yleiselld sisdllon kuvauksella. Gea-Valorin
mukaan kuvaussiirtymién sekoittui usein myos arviointia. Arviointisiirtyma toteutetaan
yleensd lehdistd poimittujen kirja-arvostelusitaattien kautta tai kirjan kustantaja antaa
siitd positiivisen arvion. Kirja-arvostelusiirtymien kieli on hdnen mukaansa ronsyilevai
ja toisteista. Arvostelusitaatit on my0s usein kirjoitettu muusta tekstistd poikkeavalla
fontilla, jotta lukijan katse kiinnittyisi niihin. Kolmannessa siirtyméssi eli kirjailijan
kuvailussa kerrotaan yleensd kirjailijan taustasta, hdnen aiemmista toistddn, hidnen
voittamistaan kirjallisuuspalkinnoista, timén hetkisistd projekteista sekd asuinpaikka ja

perhesuhteet. (Gea-Valor 2005: 50-51.)

Gea-Valorin (2005: 50) mairittelemien siirtymien jarjestys ei ole verrattavissa oman
tutkimukseni siitymien jirjestykseen, silli Gea-Valor tutki Internetissd esiintyvid
“takakansitekstejd”, joiden rakenteessa hyddynnetdén Internetin mahdollisuuksia, kuten
linkkejd. Usein esimerkiksi kirjailijan esittely on Gea-Valorin (2005: 51) mukaan

Internet-takakansitekstissa linkitetty omalle sivulleen..

Kuvailevan siirtymén ja kirjailijan esittelysiirtymén funktio Gea-Valorin (2005: 51)
mielestd on informaation vilittdminen ja arvioivan siirtymin funktio on suostuttelu.
Mielestdni jako ei kuitenkaan ole nidin yksiselitteinen. Takakansiteksteissd on paljon
sekoittunutta ja upotettua intertekstuaalisuutta, minkd vuoksi on mahdotonta miaritella
tarkasti kunkin siirtymén funktiota, niin etti se toistuisi aina samana (ks. luku 5). Gea-
Valor tdsmentdd vield informatiivisen funktion olevan alisteinen suostuttelevalle
funktiolle, joka on koko takakansitekstien genren kommunikatiivinen paamiird ja

médrittelee tekstilajia (Gea-Valor 2005: 51).

Cacchiani (2007) on vertaillut tutkimuksessaan takakansitekstien ja kirja-arvostelujen
genrejd. Hén havaitsi, ettd molempien genrejen retorisissa rakenteissa oli yhtéldisyyksia.
Kirjojen kansiteksteistd hin tunnisti seuraavat siirtymait: /. perustiedot, 2. saavutusten
esittely, 3. katkelmat kirjasta, 4. kirja-arvostelujen siteeraukset. Hinen méadrittelemansi

siirtymét eroavat siis Gea-Valorin (2005) ja Kathpalian (1997) méiérittelemisti



30

siirtymistd. Cacchianin (2007: 13) mukaan pakollisia siirtymid fiktiivisten kirjojen

takakansiteksteissd ovat perustiedot ja kirja-arvostelujen siteeraukset.

Jokinen (2006) on tutkinut lasten ja nuorten sarjakirjoja tekstilajina. Hin huomasi
tutkimuksessaan, ettd takakansiteksteissd esiintyvdt tekstielementit madrittelevat
tekstilajia hyvin vahvasti, vaikka ne eivit esiinnykddn kaikissa teksteissd. Hén totesi
tutkimissaan takakansiteksteissé selvisti pakollisiksi jaksoiksi sisdllon, pddhenkilon ja
sivuhenkiloiden esittelyn. (Jokinen 2006: 98-99.) Aineistonani olevien kirjojen
takakansitekstit on suunnattu aikuisille, joten niilld pyritddn todenndkdisesti
vaikuttamaan mahdollisiin kirjan lukijoihin eri tavalla kuin lastenkirjojen

kansiteksteissd, ja uskon timén eron vaikuttavan myos takakansitekstien rakenteeseen.

Genretutkijat eivdt ole siis olleet tdysin yksimielisid takakansitekstien geneerisestd
rakenteesta, mutta selkeitd yhtéldisyyksid heiddn vililtd kuitenkin 16ytyy. Kaikki ovat
yhtd mielté ainakin siitd, ettd kansiteksteihin siséltyy juonta tai kirjan sisdltod kuvaileva
siirtymd. Eroja selittdd osaltaan my0s paljon toisistaan poikkeavat aineistot ja

kulttuurierot.

3.5 Genrejen sekoittuminen

Teksti ei vilttimittd edusta vain yhtd genred (Fairclough 2003: 216). Nykyisin
genretutkimuksessa  onkin  yleisempdd tutkia genrejda  monifunktioisina ja
heterogeeniisina kuin yksiddnisind (Solin 2006: 89). Tekstejd analysoitaessa kiinnitetdan
usein huomiota tekstien intertekstuaalisuuteen eli siithen, miten muiden tekstien
elementit ovat ldsnd tekstissd (Fairclough 2003: 39). Yksittdinen teksti tai
vuorovaikutustilanne ei kuulu ainoastaan yhteen genreen, vaan se koostuu eri genrejen
yhdistelmistd. Genrejen epdvakaisuudessa on eroja. Mainos on esimerkki erittdin
vaihtelevasta ja epdvakaasta genrestd, kun taas vaikkapa tieteellisten artikkelien piirteet

ovat tarkoin méidriteltyja. (Fairclough 2003: 66.)

Genrejen sekoittumista ja heterogeenisuutta on tutkittu kielitieteen piirissdé monin eri

tavoin ja ilmiostd kdytetddn usein englanninkielistd termid genre mixing. Talld termilld
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viitataan tekstien sisdltdmiin erilaisiin, jopa ristiriitaisiin elementteihin, joilla saattaa
olla useita eri tavoitteita. Ja vastaavasti tekstien monet eksplisiittiset ja implisiittiset
funktiot johtavat genrejen sekoittumiseen. Esimerkiksi tiedottaminen, mainostaminen ja
ohjeistaminen saattavat sekoittua yhdessa tekstissd. (Solin 2006: 88-90.) Myos termilla
interdiskursiivisuus viitataan yleensd samaan asiaan eli sithen, miten eri genret,

diskurssit ja tyylit toimivat keskenddn tekstissa (Fairclough 2003: 218).

Yksi paljon genrejen sekoittumista tutkinut ja genre mixing -termia kayttava tutkija on
Fairclough. Hdn on tutkinut erityisesti mainosmaisten ja faktuaalisten piirteiden
sekoittumista teksteissd. Hdn on analysoinut muun muassa brittildisten yliopistojen
opinto-oppaiden muutosta vanhemmista visuaalisesti vaatimattomista informatiivisista
lehtisistd uusiksi markkinointihenkisiksi tutkintoja myyviksi késikirjoiksi faktuaalisten
ja mainosmaisten piirteiden sekoittumisen mydté. (Solin 2006: 89.) Faircloughn mukaan
nykyajan mainoskulttuuri on nykyéédn esilld kaikkialla. Promotionaaliset genret ovat
lisddntyneet huomattavasti, ja ne esiintyvét uusilla elaménaloilla ja teksteissd, jotka ovat
perinteisesti olleet 1dhinni tiedottavia tai neuvovia. Fairclough kayttda tdstd ilmiosta
termid marketization. Monet tekstit palvelevat nykyddn mainosfunktiota muiden
funktioidensa lisdksi. Fairclough onkin tutkinut paljon juuri mainosfunktion ja muiden
funktioiden suhdetta teksteissd. Esimerkiksi hallinnon tekstit ovat hinen mukaansa
promotionaalistuneet, kun jopa yksittdisten kaupunkien ja kuntien tdytyy nykyisin

mainostaa itseddn parjatdkseen kilpailussa. (Fairclough 2003: 33, 221; Solin 2006: 90.)

Faircloughn oletuksensa on, ettd tekstit ovat jo ldhtokohtaisesti heterogeenisia. Hinen
sekoittumisanalyysien pddmédrd on yhteiskunnallisten muutosten kartoittaminen, eiki
niinkddn tekstin tai sen rakenteen analysoiminen. (Solin 2006: 92). Fairclough edustaa
kriittisen diskurssianalyysin suuntausta ja pyrkii analyyseissaan yhdistimaiin
sosiaalitieteen ja kielitieteen tutkimuksen (Fairclough 2003: 2-3). Myos Bhatia (1997)
on tutkinut genrejen sekoittumista akateemisissa johdantokappaleissa. Seki
Faircloughlle ettd Bhatialle genrejen sekoittumisessa on kyse ennen kaikkea useiden
keskenddn erilaisten eksplisiittisten ettd implisiittisten funktioiden sekoittumisesta

(Solin 2006: 90).
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3.5.1 Genrejen eri tarkkuustasot

Faircloughn (2003: 68) mukaan genret voidaan jaotella eri tarkkuustasoille, esigenreiksi
(pre-genres), irrotetuiksi genreiksi (disembedded genres) ja tilanteisiksi genreiksi
(situated genres). Esigenret ovat abstrakteja yleistason genrejd, jotka ovat irrallisia
konkreettisesta toiminnasta. Esimerkkejd esigenreistd ovat muun muassa kerronta,
kuvaus ja keskustelu (Solin 2006: 93). Irrotetut genret taas ovat hieman vihemman
abstrakteja genrejd, jotka on irrotettu jostakin tietystd sosiaalisen toiminnan verkostosta,
jossa ne on kehitetty, niin etteivit ne ole endd sidoksissa mihinkddn tiettyyn sosiaaliseen
toimintaan tai tilanteeseen. Esimerkiksi tarkemmin maééritteleméton haastattelu on
irrotettu genre. (Fairclough 2003: 68-69.) Tilanteiset genret taas ovat sidoksissa
joihinkin tiettyihin sosiaalisiin kdytantdihin tai niiden verkostoihin ja rakentuvat
esigenreistd (Solin 2006: 93). Esimerkki tilanteisesta genrestd on tarkemmin maéaéritelty
haastattelu, esimerkiksi etnografinen haastattelu (Fairclough 2003: 68-69.) Teksteissd
sekoittuvat genretyypit ovat ldhinné esigenrejé (Solin 2006: 93).

Fairclough ei noudata kaikissa teoksissaan systemaattisesti termijakoa esigenre, irrotettu
genre ja tilanteinen genre, mistd syystd termit jddvat kovin yleistasoisiksi ja
tulkinnanvaraisiksi. Bhatia (2004: 59-60) kéyttdd esigenren sijasta samoista teksteissd
sekoittuvista yleistason genretyypeistd, kuten argumentit, kerronta ja kuvailu, termid
generic values. Ne eivit jarjesty tekstissd jaksottain, joten niitd ei voida luokitella
siirtymiksi. Itse kdytdn yleistason genretyypeistd Faircloughn termid esigenre, joskin
keskityn yleistasoisten esigenrejen tarkastelun sijaan enemmén analysoimaan
kansiteksteissd esiintyvid siirtymid. Siirtymét ovat esigenrejd ovat konkreettisempia ja
rakenteellisesti selkeammin hahmotettavissa, joten niiden tarkastelu antaa paremman

kuvan takakansitekstien genren rakenteesta.

3.5.2 Intertekstuaalisuuden lajit

Tekstit voivat olla selkedsti jaksottuneita, niin ettd eri genreistd lainatut elementit on

helppo erotella. Ndméd elementit voivat myds esiintyd konventionaalisessa

jarjestyksessd. (Solin 2006: 90.) Faircloughn termein tdtd kutsutaan jaksottaiseksi
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intertekstuaalisuudeksi (sequential intertextuality) (Fairclough 2003: 118). Genret
voivat sekoittua my0s niin, ettd eri genret eivdt muodosta omia jaksojaan vaan
sekoittuvat huomaamattomasti toisiinsa, jolloin eri funktiot saattavat sekoittua
esimerkiksi yhden virkkeen sisélld. Tatd kutsutaan sekoitetuksi intertekstuaalisuudeksi
(mixed intertextuality). (Solin 2006: 91.) Lisédksi jokin genre saatetaan tuoda selkedsti
erillisend osiona toisen genren ’sisddn”, mitd Fairclough (2003: 118) kutsuu upotetuksi
intertekstuaalisuuden muodoksi  (embedded intertextuality). Télloin lainatut
tekstielementit saattavat olla autenttisia suoria lainauksia toisista teksteista tai fiktiivisid
jotain tiettyd genrekonventiota matkivia tekstipétkid, jotka erottuvat selkedsti muusta
tekstistd. Samassa tekstissd voi esiintyd sekd jaksottunutta, sekoitettua ettd upotettua

intertekstuaalisuutta. (Solin 2006: 92.)
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4 PROMOTIONAALINEN GENREKOLONIA

Bhatia (1993: 59) kiyttdd termid promotional genre kuvaamaan genred, johon
kuuluvien tekstien tirkein kommunikatiivinen pddméddrd on jonkin asian
mainostaminen. Mainostettava asia voi olla paitsi tuote tai palvelu myds esimerksiki
tekstin kirjoittaja kuten tyohakemuksissa, jotka ovat yksi promotionaalisen genren
alagenre. Termin promotional genre kdidntaminen suomeksi on vaikeaa, silld haluan
tehda selvdn eron mainosten (advertisements) ja muiden mainosmaisten tekstien vilille.
Epéselvyyksien kdytdn termistd suomennosta promotionaalinen genre vastineena

englanninkieliselle termille.

Bhatia ei ole kiyttinyt kaikissa teoksissaan johdonmukaisesti termid promotionaalinen
genre. Uudemmassa teoksessaan hin puhuu promotionaalisen genren ja sen alagenrejen
sijaan promotionaalisesta genrekoloniasta ja sen alaisuuteen kuuluvista genreisti
(Bhatia 2004: 59). Aion kayttdd tutkimuksessani titd Bhatia uudempaa termijakoa.
Tasséd luvussa selvitdn, mitd on promotionaaliseen genrekoloniaan keskeisesti sijoittuva
mainonta, mitkd ovat sen tavoitteet ja keinot sekd millaista on mainonnan kieli. Samalla

pyrin hahmottamaan kirjan takakansitekstien suhdetta mainontaan.

4.1 Mainonnan méérittely

Mainonta on jonkin tunnistetun rahoittajan ideoiden, hyddykkeiden tai palvelujen
myynninedistimistd tai esittelyd. Sitd voidaan kayttdd pitkdn tdhtdimen imagon
luomiseen tai nopeaan lyhyen aikavdlin myynnin kohotukseen. Huonokin mainos
saattaa parantaa myyntid pelkdlld olemassaolollaan, silld kuluttajat saattavat uskoa
vahvasti mainostetun brandin tuotteiden tai palvelujen olevan parempilaatuisia. (Kotler
2000: 564, 578.) Mainontaa voidaan pitdd yhtend viestinnin muotona.
Viestintdtapahtuman toimijat ovat ldhettdjd, vastaanottaja ja viesti, kuten
mainonnassakin. (Janoschka 2004: 15.) Mainokset voidaan luokitella useiden eri
kriteerien, kuten median, tuotteen tai palvelun, suostuttelutekniikan (esimerkiksi suora

tai epdsuora vaikuttaminen) tai kuluttajan, mukaan. (Cook 2001: 14-16.)
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Yksinkertaisimmillaan mainonta voidaan madritelld maksetuksi mediajulkisuudeksi,
jolla on aina jokin liiketaloudellinen tavoite. Mainonta voi kuitenkin esiintyd eri
muodoissa ja osittain eri kdyttotarkoituksissa. Mainonnan kohteena ei aina ole kuluttaja,
vaan mainonta voidaan suunnata my0s toiselle yritykselle. (Malmelin 2003: 20).
Takakansitekstit eivdt perinteisesti esiinny joukkoviestintdvilineissd, vaikka kirjojen
takakansitekstit ovat nykyisin yleensé luettavissa myos Internetistd. Ndin ollen kyseessa
el ole maksettu mediajulkisuus, niin kuin Malmelinin (2003: 20) yksinkertaisimmassa
médritelmédssd mainonta madritellddin. Takakansiteksteissd esiintyy kuitenkin

mainosmaisuutta, joka on sidoksissa kirjan promotionaaliseen padmaaraan.

4.2 Mainonnan tavoitteet

Mainonnalla pyritddn luomaan asiakkaalle tuotteesta tai palvelusta tietynlainen kuva
(Vuokko 2003: 226). Silla pyritddn yleisesti informoimaan, suostuttelemaan ja
muistuttamaan. Informointi kertoo mainostettavan tuotteen olemassaolosta, suostuttelu
luo tuotteesta positiivisen mielikuvan ja muistuttaminen muistuttaa esimerkiksi kyseisen
tuotteen ostotarpeesta. (Vuokko 2003: 195.) Mainonnalla ei aina ole kaupalliset
tarkoitusperét, vaan sen avulla voidaan suostutella lukijaa esimerkiksi dénestiméén tai
lopettamaan tupakointi (Kuikka 2009: 37). Takakansitekstit pyrkivit 1dhinnd kahteen
ensimmaéiseen tavoitteeseen, koska ne sijaitsevat itse mainostettavassa tuotteessa.
Kirjojen takakansitekstejd voi toki lukea myos Internetistd, mutta silloinkin niitd pitdd

aktiivisesti etsid, joten niiden muistuttava vaikutus on heikko.

Mainosdiskurssiin kuuluvat keskeisind elementteind tiedottaminen ja suostuttelu.
Suostuttelu on mainonnan tirkein kommunikatiivinen padmdird, mutta se esiintyy
promotionaalisissa teksteissd monesti epédsuorasti. Vaikuttavin suostuttelu saattaa
nimittdin tapahtua juuri tiedottamisen kautta. (Gea-Valor 2005: 44.) Takakansiteksteihin
soveltaen voisi siis ajatella, ettd juuri tarinan sisdllon kuvaus on kaikkein suostuttelevin

eli ”mainosmaisin” elementti tekstisséi.
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Mainoksen ndkokulmia ja tehtdvid kuvataan usein AIDA-mallilla, joka syntyy
kisitteistd Attention, Interest, Desire ja Action. Malli kuvaa hyvin sitd, miten mainonta
vaikuttaa ja selittdd mainoksissa kaytettdvid kielellisid keinoja. Samoin se kuvaa hyvin
mainossanoman  vastaanottajassa mainostajan toivomuksen mukaan herddvai
mentaalista prosessia. (Janoschka 2004: 19.) Mainoksen suostutteleva vaikutus perustuu
eri vaiheisiin. Aluksi sen tulee herdttdd huomiota, sen jélkeen viihdyttdd ja pitdd ylla
lukijan kiinnostusta, jotta lukija jatkaisi mainoksen lukemista tai tarkkailua. (Kuikka

2009: 37.)

Mainostavalla tekstilld saattaa olla muitakin kommunikatiivisia tavoitteita kuin
suostutella vastaanottajaa tekemddn jotakin. Mainoksen tekijd saattaa esimerkiksi
tavoitella mainoksella mahdollisimman esteettistd lopputulosta tai sen tarkoituksena voi
olla  viihdyttdminen, tiedottaminen, harhaanjohtaminen, huolestuttaminen tai
varoittaminen. FEi ole lisdksi selvdd, ettdi mainossanoman vastaanottaja tulkitsee
suostuttelevan viestin kuten ldhettdja haluaisi. Saattaa olla, ettd vastaanottajalla ei ole
mahdollisuutta ostaa kyseistd tuotetta tai sitd ei ole suunnattu hédnelle. Silti
mainossanoma saattaa vaikuttaa vastaanottajaan jollakin tavalla, kuten esimerkiksi
viithdyttdd hintd tai herittdd keskustelua mainostettavasta tuotteesta. (Cook 2001: 10,

221)

4.3 Takakansitekstit osana promotionaalista genrekoloniaa

Bhatian (2004: 59) mukaan kirjan takakansitekstien genre kuuluu promotionaalisten
genrejen genrekoloniaan (genre colony), minkd vuoksi niilld on paljon samankaltaisia
piirteitd muiden samaan genrekoloniaan kuuluvien tekstilajien kuten mainosten,
mainoskirjeiden ja tydhakemusten kanssa. Aiemmassa teoksessaan Bhatia (1993: 74—
75) kéytti eri termejéd takakansitekstien suhteesta muihin promotionaalisiin teksteihin.
Talloin hén luokitteli takakansitekstit promotionaalisen genren alagenreksi. Alagenre
syntyy, kun samaan tekstilajiin kuuluvat tekstit toteutetaan hieman eri tavoin riippuen
siitd, mitd niilld halutaan tarkalleen saada aikaan (Honkanen 2009: 198). My6s monet

muut tutkijat (mm. Gea-Valor 2005 & Cacchiani 2007) kéyttivat termid alagenre
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kuvaamaan takakansitekstien suhdetta promotionaaliseen yldgenreen. Itse kaytin
tutkimuksessani Bhatian uudemman termijaon mukaisesti termejd promotionaalinen
genrekolonia ja sen alaisuuteen kuuluva takakansitekstien genre. Koska
takakansitekstit ovat osa promotionaalista genrekoloniaa, ne ovat ldheisessd suhteessa
my6s muihin promotionaalisiin genreihin kuten mainoksiin ja mainoskirjeisiin. Téasté
syystd oletan, ettd promotionaalisissa genreissd esiintyy ainakin osittain myds sama

diskurssi, josta kdytén termid mainonnan diskurssi.

Kirjan takakansitekstit kuuluvat Bhatian (2004: 62) mukaan mainosten,
myyntiesitteiden ja tyOpaikkailmoitusten ohella promotionaaliseen genrekoloniaan
ensisijaisina genreind korkean promotionaalisuusasteensa vuoksi. Stipendihakemukset
ja matkaesitteet ovat esimerkkejd genrekolonniaan kuuluvista toissijaisista genreista.
Useita eri funktioita sekoittavat genret, kuten kirja-arvostelut ja yritysten esitteet, ovat
genrekolonian perifeerisid jdsenid, silld ne ovat paitsi mainostavia myds informoivia tai
arvostelevia tekstejd. Kuitenkin my0s kirjan takakansitekstit palvelevat useita eri

funktioita, vaikka niiden pditavoite onkin promotionaalinen.

Kirjan takakansitekstien luokittelu johonkin tiettyyn genreen kuuluviksi on haastavaa,
silld vaikka niiden siséltd ei edusta perinteisti mainosdiskurssia, ne jakavat kuitenkin
saman kommunikatiivisen pddmadrin mainostekstien kanssa (Gea-Valor 2005: 42).
Samaan genreyhteisoon kuuluvilla genreilli on suurin piirtein  samanlaiset
kommunikatiiviset paddmaiidrit, mutta kaikki tavoitteet eivdt vilttaméttd ole kaikilla
yhteisoon kuuluvilla genreilli samat. Genreyhteisét jakavat saman yleisen
kommunikatiivisen padmairin, mutta yksittéisilla genreilld saattaa olla omat tarkemmin

rajatut paamaarinsa. (Bhatia 2004: 59.)

Saman tekstilajin tekstien kohdeyleisé on yleensd samankaltainen (Swales 1990: 58).
Promotionaalisen genren kohdalla tdmé tarkoittaa sitd, ettdi mainonta suunnataan
kulloinkin mahdollisimman todennékoisille ostajille, mutta ostajachdokkaat saattavat
muuten poiketa huomattavasti toisistaan ja kdyttdd mainostettavaa tuotetta jopa osittain
eri tarkoituksiin (Kuikka 2009: 40). My®s kirjojen lukijakunta voi olla hyvin vaihteleva.

Téstd hyvénd esimerkkind toimivat Harry Potter -kirjat, joita lukevat niin aikuiset kuin
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lapsetkin, mikd on otettu joissakin maissa huomioon kirjojen markkinoinnissa

suunnittelemalla erilaiset kirjankannet aikuisille ja lapsille (Petterson 2006: 154—155).

Pelkdstddn saman genren sisdllikin voi olla enemmén ja vihemméin prototyyppisid
tekstejd, ja toisaalta samannimisen genren normit eri diskurssiyhteisdissd voivat poiketa
toisistaan (Maéntynen 2006: 58). Mainostekstit ovat hyvd esimerkki erittdin
heterogeenisesta tekstilajista, johon voidaan upottaa ja sekoittaa ldhes mitd muita
tekstilajeja tahansa. Mainostekstit saattavat sisdltdd esimerkiksi runoja, kirjeitd
aforismeja, sarjakuvia tai kalenterin. (Kuikka 2009: 40.) Bhatia (1997: 187) havaitsi
tutkimiensa akateemisten kirjojen johdantoteksteissd paljon yhtéldisyyksid mainontaan.
Akateemikkojen kannanotot kirjojen alussa muistuttivat hdnen mukaansa usein
mainoksissa esiintyvien julkisuuden henkildiden antamia suosituksia mainostettaville
tuotteille. Takakansitekstien kirja-arvostelusitaatit voidaan rinnastaa mainosten
sloganeihin, joiden tarkoitus on kiinnittdéd lukijan huomio ja herdttdd timén kiinnostus

mainostettavaa tuotetta kohtaan (Gea—Valor 2005: 50).

4.4 Mainonnan diskurssi

Diskurssi maédritellddn kielitieteessd johonkin sosiaaliseen toimintaan liittyvana
kielenkayttona eli ihmisten kanssakdymisend todellisissa tilanteissa. Diskurssin késitettéd
kiytetddn myos intertekstuaalisessa analyysissa kuvaamaan lajityyppid. Talloin tekstissd
voi esiintyd useita eri diskursseja. (Fairclough 1995: 18.) Itse kdytén termid diskurssi
nimenomaan jdlkimmadisessd merkityksessd analysoidessani  takakansitekstien
intertekstuaalisuutta ja siind esiintyvid eri puhetapoja. Diskurssin késite sekoittuu usein
genren kisitteeseen, ja monet tutkijat kayttdvdtkin termejd osittain samassa
merkityksessd. Diskurssin ja genren merkittdvd ero on kuitenkin se, ettd diskurssit tai
diskurssityypit voivat sekoittaa ja yhdistdd useita eri genrejé tai esiintyd eri genreissa.
(Fairclough 1997: 101.) Sama diskurssi voi esiintyd esimerkiksi tarinassa, vitsissd ja
sarjakuvassa. (Cook 2001: 7.) Esimerkiksi mainonnan diskurssi voi esiintyd mainosten

lisdksi myos kirjojen takakansiteksteissa.
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Mainossanoma yhdistdd kuvia ja sanoja ja voi olla sisdlloltddn hyvin monimuotoinen.
Riippuu tilanteesta ja tuotteesta, kannattaako mainostajan yrittdd vedota kuluttajaan
rationaalisin vai emotionaalisin keinoin. Haluttu vaikutelma saadaan aikaan
argumentointitavan, tekstin, kuvien tyylin, vetoamissédvyn ja painotusten avulla. Kun
halutaan vedota kuluttajan tunteisiin, hdnet pyritddn mainoksessa vakuuttamaan
esimerkiksi siitd, ettd mainostettu tuote tekee elimdn helpommaksi tai
miellyttavimmaksi, tai tuote tekee kayttdjéstddn viehdttivimmain tai paremman
ihmisen. Rationaalisia keinoja kiytettdessd kuluttajalle annetaan loogisia todisteita,
siitd, miksi tuote kannattaa ostaa. T4lloin saatetaan vedota esimerkiksi tuotteen hinta- tai
materiaalitietoihin. (Penttild & Vilkki 1990: 4, 12—13.) Usein rationaaliset argumentit
tuodaan mainoksessa esiin suoraan, mutta emotionaaliset argumentit tuodaan esiin

epasuorasti (Vuokko 2003: 216).

Mainonnan diskurssin suostuttelevat viestit ovat harvoin sellaisia, ettd niiden
vaikuttavat elementit olisivat suoraan kuluttajan havaittavissa. Kansiteksteissdkddn
kaikkein ilmeisimmét suostuttelukeinot, kuten positiiviset arvostelusitaatit tai muu
kehuminen, eivdt vilttiméttd ole tdrkein promotionaalinen keino. Ilmiselviad
promotionaalisia keinoja tehokkaammin potentiaalisiin lukijoihin vaikuttaa kirjan

siséllon kuvaus. (Basturkmen 2009: 81.)

Mainonnan diskurssin keskeisin piirre on tekstin taustalla olevan tekijan tietoinen
tarkoitus hyotyd tekstin avulla rahallisesti tai kohottaa sen avulla statustaan tai
imagoaan (Goddard 1998: 101). Jonkin tekstin méérittely mainostekstiksi on vaikeaa ja
pelkkien yksittiisten kielellisten piirteiden avulla mainoksen tunnistaminen on
haastavaa ellei perdti mahdotonta (Kuikka 2009: 40). Selkeitd kielellisid piirteitd
promotionaalisissa teksteissd ovat superlatiivimuotoisten adjektiivien, kehujen ja
vahvistussanojen yleisyys (Basturkmen 2009: 81, Batty & Cain 2010: 152). Liséksi
mainostekstissd hyddynnetdén usein yleiskielen suosituksista poikkeavia keinoja kuten

yhden virkkeen pituisia kappaleita ja saman asian toistoa (Batty & Cain 2010: 152).
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4.5 Mainonnan diskurssi takakansiteksteissa

Takakansitekstien kommunikatiivinen pddméaard, lukemiseen suostuttelu, ndkyy muun
muassa eri ldhteistd lainattuina positiivisina arvosteluotteina. Tyypillisind mainonnan
diskurssiin kuuluvina piirteind takakansissa esiintyy usein kohteliaisuuksien osoituksia,
imperatiivimuotoja ja mielenkiinnon heréittimiskeinoja kuten retorisia kysymyksid ja
otteita kirjasta. (Gea-Valor 2005: 41.) Kielellisten valintojen epétavallisuus kiinnittda
lukijan huomion, minkd vuoksi mainosteksteissd kaytetddn usein epdtavallisia, joskus
jopa oikeinkirjoituksellisesti virheellisid kielellisid ilmauksia. (Cook 2001: 114.)
Takakansiteksteissd kielioppisddntdjen harkittu rikkominen on perusteltua paitsi
promotionaalisessa tarkoituksessa myds kaunokirjallisen tyylin luomiseksi. My0s

runous ja riimittely ovat yleisid mainosdiskurssissa (Cook 2001: 125).

Mainoskielessd kéytetddn yleensd paljon luovia kielellisid ja visuaalisia tehokeinoja,
eikd genred rajoita tarkat konventiot (Kuikka 2009: 38-39). Takakansiteksteissi
kaytettyja suostuttelukeinoja ovat kohteliaisuuksien lausuminen kirjasta ja kirjailijasta,
joista esimerkkejd ovat tehostusadverbit, positiivisesti kirjaa ja kirjailijaa arvottavat
adjektiivit ja superlatiivit. Toisaalta superlatiivien kanssa kéytetddn usein adverbid ehkd
ja yhdistelmdi yksi + superlatiivi, mikd on yleistd mainonnassa, kun halutaan valittaa
ihmisille mielikuva vaatimattomuudesta ja saavuttaa yleison luottamus. (Gea-Valor

2005: 52-54.)

Elliptiset rakenteet takakansiteksteissd esiintyvissd lauseissa, ja varsinkin siirtyméssi
arviointi, ovat yleisid. (Gea-Valor 2005: 52-55.) Elliptinen lause on syntaktiselta
rakenteeltaan vajaa ja se esiintyy yleensé liitoksessa tdydellisen lauseen kanssa. Talloin
jotain tdydellisen lauseen elementtid ei endd toisteta elliptisessd lauseessa. (Iso suomen
kielioppi 2004: § 1089.) Gea-Valor (2005: 55-57) ei kuitenkaan puhu tutkimuksensa
yhteydessé tdydellistd paédlausetta tiydentdvistd sivulauseista, jotka kuuluvat normaaliin
yleiskieleen. Pikemminkin hén viittaa mainosteksteissd esiintyviin sloganeihin, joista
puuttuu usein verbi. Elliptiset lauserakenteet imitoivat hinen mukaansa oikeaa puhetta.

Lukijan annetaan itse pdételld puuttuvat kohdat, minki katsotaan ldhentévin kirjoittajaa
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ja lukijaa, koska syntyy illuusio, ettd he tuntevat toisensa, eikd kaikkea siksi tarvitse

sanoa niin tarkasti. Usein esimerkiksi kirja-arvostelusitaattien lauseista puuttuu subjekti.

Myos imperatiivimuoto on yleinen takakansiteksteissd. Imperatiivia kdytetdén kuitenkin
kohteliaasti ennemminkin kehoituksena kuin kdskynéd. Gea-Valor (2005: 52) havaitsi
myds, ettd hdnen aineistonaan olleissa Internet-teksteissd kdytettiin paljon pronominia
you. Tdmidn piirteen esiintyvyyttd suomenkielisessd aineistossa on kuitenkin vaikea
tutkia, koska englanninkielinen you-sana on paljon monimerkityksellisempi kuin

suomenkielen pronominit sind tai te.

Mainostekstin tehtdvd on heréttdd lukijan kiinnostus mainostettavaa tuotetta kohtaan.
Takakansiteksteissd tdméd ilmenee kirjasta poimittuina otteina, joiden tarkoitus on
herittdd lukijan mielenkiinto. Yleensd kirjasta valitaan joku erityisen merkittdva ote.
Mielenkiintoa kirjaa kohtaan pyritddn herdttdmiidn myds retorisilla kysymyksilla.
Kysymykset liittyvdt yleensd jotenkin oleellisesti kirjan juoneen ja ne jattavat lukijan
jénnityksen ja epétietoisuuden tilaan, johon hénen toivotaan etsivét vastaus kirjasta.

Retoriset kysymykset ovat yleisid promotionaalisissa teksteissd. (Gea-Valor 2005: 59)

Takakansiteksteissd ohjaillaan lukijaa luomaan itselleen kustantajan haluama mielikuva
kirjasta. Tdmé ilmenee muun muassa joidenkin oleellisten tietojen pois jattdmisena,
mikdli ne ovat kirjan kannalta negatiivisia. Kirjan kansiteksteihin valitaan vain
positiivisia pétkid pidemmistd kirja-arvosteluista, jotka saattavat kokonaisuutena
sisdltdd myOs negatiivista kritiikkid kirjaa kohtaan. (Gea-Valor 2005: 60-61.)
Takakansiteksteissi ei siis suoranaisesti valehdella, mutta kirjasta tuodaan yleensi esiin

vain positiiviset puolet.
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5 TAKAKANSITEKSTIEN GENRE

Analysoin takakansitekstien genred Bhatian (1993) vihemmén tunnettujen genrejen
analysointiin luodun mallin avulla, joka on kehitelty versio Swalesin CARS-mallista.
Bhatian (1993: 45-46) mukaan analyysissa tulisi aina ldhted liikkeella genren
kommunikatiivisen pddméédrdn ja sen alatavoitteiden tunnistamisella. Aiemman
tutkimuksen ja muun tiedon varassa maédrittelen takakansitekstien genren
kommunikatiiviseksi pddmaariksi lukijan suostuttelun kirjan ostamiseen tai lukemiseen.
Takakansitekstien muita tavoitteita ovat informaation vilittiminen kirjasta seki kirjan

tyylin kuvastaminen.

Seuraava vaihe Bhatian (1993) genreanalyysimallissa on genren rakenteellisten osien
hahmottaminen ja niiden jdrjestyksen analysointi. Genren rakenne hahmottuu sen
kommunikatiivisten tavoitteiden kautta. Tdmén vuoksi pyrin jakamaan aineistoni osiin
nimenomaan sen mukaan, mitd kommunikatiivista tavoitetta mikidkin osa teksteissa
toteuttaa. Jaksottaiset siirtymit eivdt vilttdmaittd noudata typografisia kappalejakoja,
vaan yksi kappale voi siséltdd useamman siirtymén tai siirtyma voi koostua monesta eri
kappaleesta (Bhatia 1993: 56). Néin ollen visuaalisilla seikoilla kuten kappalejaoilla on

vain toisarvoinen merkitys jaottelussa.

Kirjan kansissa esiintyvét esittelytekstit jakautuvat seuraaviin muodollisiin visuaalisesti
erottuviin osiin: etulieveteksti, takalieveteksti ja takakansiteksti. Kun kirjakaupan
asiakas ottaa kirjan hyllystd, hin huomaa ensimmaiseksi kirjan etukannen ja sen jalkeen
kirjan takakannen (Tulisalo 2004: 302). Kirjan takakansitekstit ovat siis tirkeimmaéssi
roolissa kirjaa valittaessa kuin lievetekstit. Tastd syystéd oletan kirjan myynnin kannalta
kaikkein tdrkeimpien siirtymien sijaitsevat takakannessa. Etu- ja takaliepeiden tekstien
tarkoituksena on antaa ldhinnd lisdinformaatiota lukijalle sen jélkeen, kun ostopditds on
jo tehty. Liepeettomien taskukirjojen kohdalla tdllaista jakoa ei ole, silld kaikki
esittelytekstit sijaitsevat kirjan takakannessa. Analyysissani tulen my0s tarkastelemaan
siirtymien sijaintia, jonka perusteella voin tehdd péételmid eri siirtymien tirkeydesta

kommunikatiivisen pddmiéirén saavuttamisen suhteen.
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5.1 Takakansitekstien siirtymit ja askeleet

Johonkin tiettyyn genreen kuuluvat tekstit voidaan jakaa siirtymiksi ja niitd
pienemmiksi yksikoiksi eli askeleiksi. Talloin tarkastellaan tekstin rakennetta
nimenomaan eri osien toteuttamien kommunikatiivisten tavoitteiden ndkokulmasta.
(Bhatia 1993: 30.) Swalesin (1990:46-58) mukaan genre voidaan méiéritelld
siirtymiensd kautta eli kaikissa genren teksteissd esiintyy jotkin tietyt siirtymaét, jotka
voivat toteutua tekstisséd eri askeleina. Itse kuitenkin méadrittelen genren Bhatian (1993:
30) tavoin ldhinnd kommunikatiivisen pddmddrdn kautta, vaikka oletankin samaan

genreen kuuluvilla teksteilld olevan suunnilleen samanlaiset rakenteet.

Jaottelen aineistoni eri siirtymiin osittain aiempien genretutkijoiden (Cacchiani 2007,
Gea-Valor 2005 & Kathpalia 1997) kirjan esittelyteksteille luomien siirtymien pohjalta.
Olen jaotellut alla olevaan taulukkoon aineistosta 16ytdmani siirtymaét ja askeleet sekd
niiden esiintymismadrit kovakantisten romaanien ja taskukirjojen takakansiteksteissa.
Jaottelin siirtymit niiden pddasiallisen kommunikatiivisen tavoitteen mukaan. Siirtymié
toteuttavat askeleet midrittelin niiden keskeisen sisdllon sekd typografisten seikkojen

perusteella.

Aineistoni takakansiteksteissd esiintyi neljd eri siirtyméd, joilla kaikilla on oma
funktionsa yhteisen kirjaa myyvédn pddmiddrdn lisdksi. Siirtymét ovat 1. huomion
herdttiminen 2. kirjailijan esittely, 3. sisdllon kuvailu ja 4. kirjan arvostelu. Kaikki
siirtymét toteutuivat takakansiteksteissd erilaisina askeleina, jotka olen eritellyt
taulukkoon kunkin siirtymén yhteyteen. Jos yksikin méérittelemisténi askeleista esiintyy
takakansitekstissd, kuuluu takakansitekstiin automaattisesti myds se siirtymd, jonka

alainen askel on.
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Taulukko 4. Takakansiteksteissd esiintyvit siirtymat ja askeleet

Siirtymat Kovakantiset romaanit Taskukirjat
1. Kiinnostuksen 9 9
herattaminen

— iskulause 3 2
— ingressi 5 3
— katkelma kirjasta 1 1
— kirja-arvostelusitaatti 1 4
2. Sisallon kuvailu 10 10
— juonikuvaus 10 8
— muu kirjan siséllon 1 4
esittely

3. Kirjan arviointi 7 10
— kustantajan arvio 5 8
— kirja-arvostelusitaatit 6 7
— kirjailijan oma kirja- — 1
arvostelu

— iskulause myynnisté tai | 1 2
palkinnoista

4. Kirjailijan esittely 10 3
— kirjailijan ammatillisen | 10 2
taustan esittely

— alempien teosten 5 2
luettelo 2 —
— kirjailijan kotisivujen

osoite

Analyysin perusteella voidaan sanoa sisdllon kuvaus -siirtymdn maéérittdvan kirjan
takakansitekstien genred, silld se esiintyy kaikissa aineistoni teksteissd. Lihes kaikissa
kansiteksteissd esiintyy myos kiinnostuksen herdttiminen -siirtymé takakannen tekstin
alussa. Kirjaa arvioiva siirtymd esiintyy kaikissa taskukirjojen takakansiteksteissi,
kolmesta kovakantisen kirjan takakansitekstistd siirtymd sen sijaan puuttuu. Kaikkien
kovakantisten kirjojen kansiteksteissd oli kirjailijaa esitteleva siirtymd. Sama siirtyma

esiintyi kuitenkin vain kolmen taskukirjan takakansitekstissd. Kirjailijan esittely -
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siirtymd esiintyi pédsddntoisesti kovakantisten kirjojen liepeissd, mikd selittdnee

siirtymédn jdédmisen pois taskukirjojen takakansiteksteista.

Péadsddntoisesti kukin askel toteuttaa vain yhtd siirtymidd. Kirja-arvostelusitaatti-askel
kuuluu kuitenkin kahteen eri siirtyméén, silld sen funktio on erilainen, jos se esiintyy
yksittdisend ennen varsinaista juonikuvausta tai jos kirja-arvostelusitaatteja on listattu
luettelomaisesti takakansitekstin loppuun tai lievetekstiin. Kiinnostusta herdttavé kirja-
arvostelusitaatti voi sijaita myos kirjan etukannessa kuten joidenkin pokkareiden

kohdalla.

Kasittelen seuraavassa yksitellen jokaista siirtyméd ja siirtymén sisdltimid askeleita.
Tarkastelen, kuinka eri siirtymadt ja askeleet toteutuvat aineistossani ja mikéd on kunkin
siirtymdn kommunikatiivinen tavoite. Siirtymét on suhteellisen helppo erottaa toisistaan
siséllon perusteella, mutta askeleet menevit usein limittdin ja eroavat toisistaan niin
paljon, ettd niiden maéérittely ja luokittelu on paikka paikoin tulkinnanvaraista. Tastad
syystd en pyri tekemddn tutkimuksessani aukotonta kvantitatiivista analyysia, vaan
ainoastaan luomaan numeerisen analyysin avulla suuntaviivoja kvalitatiiviselle

analyysille.

Analysoin kunkin siirtymén kohdalla mainonnan diskurssin esiintymistd siirtymassa.
Yleisen yhteenvedon mainonnan diskurssiin lukeutuvien piirteiden esiintymisesté
aineistoni kansiteksteistd olen koonnut sivun 65 taulukkoon. Luvussa 5.4.1 tarkastelen
vield niitd aineistossani esiintyvid mainonnan diskurssin piirteitd, jotka eivét ole

sidoksissa mihink&én tiettyyn siirtyméén.

5.1.1 Kiinnostuksen herattdminen

Kirjojen takakansiteksteissd ennen varsinaista juonikuvausta herétetddn yleensd lukijan
kiinnostus kirjan juonta kohtaan iskulauseen, ingressin tai sitaatin avulla. Kiinnostuksen
herdttdminen -siirtymdn yksittdiinen kommunikatiivinen tavoite on siis lukijan
kiinnostuksen herdttiminen ja se eroaa muista takakansiteksteissd esiintyvistd

siirtymistd sikili, ettd silld on vakiintunut sijainti tekstikokonaisuudessa. Kiinnostuksen
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herdttdminen -siirtyma sijaitsee ldhes aina takakansitekstin alussa takakannen yldosassa.
Tyypillinen takakansiteksti alkaa jollakin mukaansa tempaavalla iskulauseella (ks.

esimerkki 1).

(1) Salaisuudet odottavat hetkedén — rdjdhtddkseen kansakunnan silmille
(Remes 2010).

Siirtymdd toteuttaa selkeimmin tekstin alussa oleva iskulause tai ingressi. Luen
siirtymén askeleiksi kuitenkin myos katkelmat kirjan siséllosté ja kirja-arvostelusitaatit,
mikali ne palvelevat selkedsti siirtymdn kommunikatiivista paddmaéraa eli kiinnostuksen
herdttdmistd. Ldhinnd ndin tapahtuu, kun kirja-arvostelusitaatti tai katkelma kirjan
tekstistd sijaitsi takakannen ylireunassa muusta tekstistd poikkeavalla fontilla tai

lihavoinnilla korostettuna.

Mainonnassa otsikoiden ja iskulauseiden tarkoituksena on joko luoda véliton vaikutus,
heréttdd huomiota, houkutella oikeanlaista kohderyhméi tai houkutella lukemaan koko
mainosteksti (Batty & Cain 2010). Takakansitekstien kohdalla otsikoiden
padtarkoituksena lienee lukijan houkuttelu lukemaan koko takakansiteksti. Mahdollinen
kirjan lukija harvoin nédkee vahingossa kirjan takakannen, vaan hén on jo kirjan
takakantta katsoessaan tehnyt péédtoksen kiinnittdd huomiota kirjan kansiin.
Iskulauseella ei siis juurikaan ole merkitystd huomion herdttdmisessd. Nidin ollen
kiinnostusta heréttdvan siirtymdn voidaan katsoa toteuttavan AIDA-mallin toista askelta
interest. Tassd kohdin kirjan esittelytekstit eroavat mainoksista toimintamallinsa
perusteella, koska kirjan esittelyteksteistdi AIDA-mallin ensimmdiselle vaiheelle ei
16ydy vastinetta. Kirjan takakansitekstien ei tarvitse herdttdd huomiota samalla tavalla

kuin mainosten.

Kiinnostusta heréttdvin siirtymdn teksti on yleensd kirjoitettu muusta tekstistd
poikkeavalla fontilla. Tdmi koskee varsinkin kirja-arvostelusitaatteja ja otteita kirjan
tekstistd. Toisinaan juonikuvaus alkaa heti ensimmdisestd kappaleesta ja sitd

korostetaan lihavoinnilla. Télloin se muistuttaa lehtitekstin ingressié (ks. esimerkki 2).
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(2) Kun menestynyt pornotahti katoaa, Vares paasee tutustumaan
Turun aikuisviihdemaailmaan pintaa syvemmalle. (Méki 2010.)

Ingressit tai iskulauseet esiintyvit aineistossani kuitenkin myo6s ilman typografisia
korostuksia. Ingressin tehtdviand on myyda juttu lukijalle eli herdttdd lukijan kiinnostus
juttua kohtaan. Se on myo0s jutun kirki, joka kertoo, mitd juttu sisdltdd. (Lehtiverstas
2011) Kirjan esittelytekstien ingressi on monifunktioinen askel, jonka voi luokitella
sekd kiinnostuksen heréttiminen -siirtymin askeleeksi ettd siséllon kuvaus -siirtymén
askeleeksi. Yleensd ingressid seuraa vilittomésti sisdllon kuvaus -siirtymén
juonikuvausaskel. Tess Gerritsen Jadkylmi-romaanin takakansiteksti poikkeaa muista,
silld siind takakannessa on ensin ingressimidinen tiivistelmd kirjan juonesta ja loppu

juonikuvaus on sijoitettu kirjan etuliepeeseen.

Koska kiinnostuksen herdttdminen -siirtymid toteutuu usein otsikkomaisena
lausahduksena tai iskulauseena, elliptiset lauserakenteet ovat siirtymdssd yleisié.
Elliptiset lauserakenteet ovat tyypillisid mainonnan diskurssille, silld predikaatin tai
subjektin pois jéttdminen iskulauseesta tekee siitdi huomiota herdttivimméin ja
tehokkaamman (Gea-Valor 2005: 52-55). Aineistossani esiintyy jopa yksisanaisia
virkkeitd. Ne herdttdavat lukijan huomion poikkeuksellisella rakenteellaan ja painottavat

vahvasti virkkeessd esiintyvii sanaa.

My0s juonisitaatti saattaa toimia takakansitekstissé kiinnostuksen heréttéjéna. Sitaateilla
paitsi herétetddn lukijan kiinnostus juonikuvausta kohtaan, annetaan myds lukijalle
tekstindyte kirjan tyylistd. Ne raottavat lukijalle jo hieman kirjan maailmaa tai juonta,

miké edesauttaa lukijan jadmistd “koukkuun” kirjan juoneen.

(3) "Kunm haluat jotain, koko maailmankaikkeus auttaa sinua saavuttamaan
sen.” (Coelho 2010a.)

Kirjasta poimitun sitaatin tarkoituksena on herdttdé lukijan mielenkiinto kirjaa kohtaan,
ja sen vuoksi sitaatiksi valitaan yleensd jokin erityisen merkittdvd ote kirjasta (Gea-

Valor 2005: 59). Toinen aineistooni kuuluva kirjasta lainattu sitaatti vaikuttaa kuitenkin
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hyvin tavanomaiselta, eikd kerro sen paremmin kirjan juonesta kuin sen

padhenkilostikadn (ks. esimerkki 4).

(4)  — Anna loysi mekon, Elsa sanoi, piti silmiddn yhd kiinni.
— Minkd mekon?
— Eevan.
— Niinké, hdn sai sanottua. — Miksi se meilld on, miksei sitd ole laitettu
pois?

— Mind kerroin, Elsa sanoi sitten. (Pulkkinen 2010.)

Sitaatin sisdltd selventyy kuitenkin jonkin verran etuliepeen juonikuvauksen avulla,
josta selvidd, ettd Eeva on joku, ’josta on vaiettu vuosikaudet”. Kun tietdd timén seikan
kirjan henkildisté, sitaatti saa uuden merkityksen, ja se herdttdd lukijassa ehkid enemmén
kiinnostusta kuin pelkistdin irrallisena tekstipédtkdnad esiintyessdin. Lukija ei kuitenkaan
valttdmattd tajua ostopditostd punnitessaan kddntdd katsettaan kirjan etuliepeeseen,

joten sitaatin merkitys saattaa jadda epaselviksi.

Pulkkisen kirjasta esiin nostettu sitaatti ei ensisilméiykselld vaikuta kovin merkittavalta.
Takakansitekstit kuitenkin suunnitellaan harkiten, joten tdmin vuoksi kirjasta esiin
nostettu sitaatti ei voi olla tdysin yhdentekevi. Pulkkisen kirjan sitaatin merkitys saattaa
aueta vasta kirjan lukeneelle. Tédssd tapauksessa takakansitekstin kirjoittaja ei
vélttdmittd ole endd osannut asettua sellaisen lukijan rooliin, jolla ei ole mitéédn tietoa
kirjan siséllostd, vaan hidn on valinnut romaanista sellaisen sitaatin, joka hdnen
mielestddn tiivistdd kirjan juonen tai kertoo jotain oleellista kirjan siséllostd. Kirjaa
tuntemattomalle lukijalle sitaatti ei kuitenkaan vélttdmattd kerro yhtddn mitéén. Sitaatti
sisdltdd kysymyksen vanhasta mekosta, johon lukijan oletetaan haluavan saada vastaus.
Sen perusteella saa vaikutelman, ettd mekko on jollain tavalla avainroolissa kirjan
juonessa tai se on kuulunut jollekin kirjan juonen kannalta tirkeélle henkil6lle. Sitaatilla
pyritddnkin todenndkodisesti tdssd tapauksessa ensisijaisesti houkuttelemaan lukijaa
selvittdimédn, mitd kirjassa tapahtuu, eikd niinkddn antamaan oleellista informaatiota

kirjan juonesta.
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Vain kahdessa aineistoni tekstissd on selked sitaatti kirjasta. Tulos on yllattava, silla
sitaatti kirjan sisédllostd on erinomainen keino vélittdd lukijalle tietoa kirjan tyylisti,
minkd vuoksi olisin olettanut sitd hyddynnettivdn enemmén varsinkin kovakantisten
kirjojen takakansiteksteissd, silld kovakantisissa “laaturomaaneissa” kirjailijan

kirjoitustyylilld on suuri merkitys.

5.1.2 Sisillon kuvaus

Kaikissa tutkimissani kansiteksteissd esiintyy kirjan sisdltdéd kuvaava siirtymd. Se
ilmenee useimmiten teksteissd ainakin juonta kuvailevana askeleena, mutta silti aivan
kaikissa kansiteksteissd ei selkedd juonikuvausta ole. Talloin siséllon kuvaus toteutetaan
muuna kirjan sisdllon kuvailuna. My6s Gea-Valor (2005: 48) tuli tutkimuksessaan
sithen tulokseen, ettd juonen tai kirjan kuvaus on pakollinen elementti takakansitekstien
genressd. Kathapalian (1997) médrittelemd sisdllon kuvaus -siirtymédd vastaava

pakollinen jakso on perustiedot.

Kaikissa aineistoni kovakantisten kirjojen kansiteksteissd esiintyy juonta kuvaava askel.
Sen sijaan kahden pehmeidkantisen kirjan takakannesta tdiméd kuvaus puuttuu, mutta
niissdkin kirjan siséltéd kuvaillaan jollakin tavalla. Molemmat tapaukset ovat Like-
kustantamon taskukirjoja, joiden takakansissa kirjan juonta kuvataan erittdin lyhyesti ja
pinnallisesti yhdessd kappaleessa. Esimerkiksi Jens Lapiduksen Rahalla saa -kirjan
takakansitekstissd ei ole selkedd juonikuvausta, ainoastaan kirjan sisiltod yksisanaisesti

kuvaileva kappale (ks. esimerkki 5).

(5) LUKSUSJUHLIA. PINTALIITOA. KOKAIINIA. NAISIA. HELPPOA
RAHAA. TUKHOLMAN ARMOTON ALAMAAILMA. ITA-
EUROOPAN MAFIA. KOSTO. (Lapidus 2010.)

Myo6s  Like-kustantamon  kustantamasta  Jouni = Hynysen  Kesdmies-kirjan
takakansitekstistd puuttuu juonikuvaus. Takakansitekstissi on ainoastaan erittdin
pinnallinen kuvaus kirjan teemoista. Téstd lukija voi tosin pditelld, ettei kirjassa ole
varsinaista juonta, vaan kirja siséltdd pikemminkin ajatuksia ja katkelmia kesdstd (ks.

esimerkki 6).
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(6) Kesdmies sisdltdd paitsi Hynysen mietteitd suvesta ja naisista myos
mehevii otteita kesidkeikkojen paivékirjoista. (Hynynen 2010.)

Like-kustantamon takakansitekstit poikkeavat siis muista aineistoni teksteistd
varsinaisen juonikuvauksen puuttumisen vuoksi. Tekstejd ei tdstd syystd valttdmattad
pystyisi tunnistamaan takakansiteksteiksi, mikédli ne eivét sijaitsisi kirjan takakannessa.
Téastd huomiosta voi pditelld, ettd genren méidrittelyssd on oleellisessa roolissa myds

viestintiviline.

Joissakin kansiteksteissd ennen varsinaista juonikuvausta kuvataan kirjan tapahtumia
edeltiva alkutilanne. Téhin kuvaukseen sekoittuu toisinaan myo0s kirjan padhenkilon tai
-henkildiden kuvailua (ks. esimerkki 7). Henkiloiden tai alkutilanteen kuvailua on
kuitenkin vaikea erottaa varsinaisesta juonta kuvaavasta askeleesta, silld se esiintyy
yleensd sekoittuneena juonikuvausaskeleeseen. Tédstd syystd en erota padhenkilon
kuvailua omaksi askeleekseen, vaikka suurimmassa osassa kirjan esittelytekstejd

padhenkilostd kerrotaan ainakin nimi.

(7) Kolmikymppiselld Orvolla on monta roolia. Ty0ssddn hierojana hén
parantaa ihmisten vaivat, kotona isoisén ja didin luona hén on pelkka
surkimus. Vapaa-aikanaan hédn tekee keikkaa seksibisnestd pyorittaville
Kurrelle, ja muutamille varakkaille naisille hdn on vain herra H,
rakkauden ammattilainen. (Joensuu 2010.)

Keskimaiirin kirjan esittelytekstit sisdltavit kaksi tai kolme juonta referoivaa kappaletta.
Varsinkin kovakantisten kirjojen kansiteksteissd juonen kuvailu esiintyy selkedsti
erillddn arvioivista siirtymistd. Kovakantisissa kirjoissa juonikuvaus sijaitsee yleensa
takakannessa, mutta joskus myds jommassa kummassa liepeessd. Kahdessa Otavan
kustantamassa romaanissa juonikuvaus on jaoteltu seki takakanteen ettd etuliepeeseen.
Taméa on kuitenkin poikkeuksellista aineistoni kohdalla ja vaikuttaa olevan tyypillistd

nimenomaan Otavan kirjojen kansiteksteille.

Ilkka Remeksen Shokkiaalto-kirja on ainut aineistoni kirja, jonka liepeessd on myds

lyhyt juonireferaatti hdnen toisesta teoksestaan. Teksti ei poikkea normaalista
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takakansitekstin juonireferaatista (ks. esimerkki 8). Shokkiaalto-kirjan takakansitekstit
sisdltdvét siis itse asiassa kaksi juonireferaattia. Téllainen kirjailijan muiden teosten

tarkka esittely vaikuttaa kuitenkin olevan epédtavallista takakansiteksteissé.

(8) 14—vuotias Aaro Korpi turvautuu pikavippiyhtiodn ja saa perddnsa
virolaiset perintimiehet. Matka Tallinnaan syvenee painajaiseksi, kun
Aarolle alkaa valjeta mitd Vendjiltd salakuljetetaan — Aaron itsensd
avustuksella...

Yhd kiredimmdéksi pingottuvat tilanteen seurauksena hin joutuu
valitsemaan  puolensa Mossadin  murharyhmédn ja  Teheranin
erikoisagentin valilla.

Panoksena on maailmanpalo, ja sytytin on Aarolla. (Remes 2010.)

Kirjallisuuden laji ja kirjan tyyli vaikuttavat voimakkaasti myos takakansitekstiin.
Esimerkiksi Dan Brownin Kadonnut Symboli edustaa jénnityskirjallisuutta ja Brownin
kirjat ovat tunnettuja monimutkaisista ja jannittdvissd juonikiemuroistaan, eivétkd
niinkddn kielellisestd tyylistddan. Tadmid heijastuu myds takakansitekstiin, silld
takakansitekstin tulee olla kirjan tyylin mukainen (Lehtonen 2004: 256). Kadonneen
symbolin takakansitekstissd kéytetddn kokonaiset neljd kappaletta juonikuvaukseen,
mutta kirjan padhenkilostd ei kerrota muuta, kuin ettd hdn on professori. Tdhdn on
osasyynd varmasti se, ettd kirjan pddhenkild professori Langdon on tuttu monille

takakansitekstin lukijoille jo Brownin aiemmista romaaneista.

Myds Patricia Cornwellin Valokeilassa-romaanin kohdalla takakansitekstin kirjoittaja
on olettanut, ettd lukija tuntee myos Cornwellin aiempaa tuotantoa. Tekstissd puhutaan
nimittdin henkilostd nimeltd Lucy kertomatta, kuka tdmd on. Vasta seuraavassa
taustoittavassa kappaleessa kerrotaan epédsuorasti Lucyn olevan tuttu henkild
Cornwellin aiemmista romaaneista. Siltikdén tekstissd ei kerrota, onko Lucy Scarpetan

tyokaveri, ystiva vai kenties sukulainen (ks. esimerkki 9).

(9) Verkko Scarpettan ympdrilld tiivistyy, kun murhatutkinnan yhteydessa
syntyy epdilyjd kuuluisan néyttelijin kammottavista seksuaalirikoksista.
Ja sitten selvidd, ettd Lucylla on ollut yhteinen menneisyys kadonneen
perijéttdren kanssa... (Cornwell 2010.)
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Kirjan tyyli vaikuttaa voimakkaasti sithen, miten takakannessa kuvataan kirjan juonta.
Télld tavoin annetaan ikddn kuin esimakua kirjasta ja saadaan mahdollisesti lukija
koukutettua kirjan juoneen. Voidaankin sanoa kaunokirjallisuuden esigenren (ks. luku
3.6.1) esiintyvdn voimakkaasti takakansiteksteissd. Voimakkaimmin tidméa esigenre
sekoittuu paddsddntdisesti kovakantisten kirjojen kansiteksteihin. Sisdllon kuvaus -
siirtymélld on siis paitsi kaupallinen suostutteleva funktio ja tiedottava funktio myds
esteettinen funktio. Esteettisen funktion tehtivdnd on tuottaa puhujalle ja kuulijalle

esteettistd nautintoa (Shore & Méntynen 2006: 21-22).

Juoni kuvataan kaikissa takakansiteksteissd preesensissd, vaikka itse kirja olisikin
kirjoitettu menneessd aikamuodossa. Preesens-aikamuoto saa kirjan tarinan tuntumaan
elavimmaltd ja tempaa lukijan mukaan tarinaan tehokkaammin, kuin jos juoni olisi
kerrottu menneessd aikamuodossa. Dramaattisessa eli historiallisessa preesensissd
kertoja tarkastelee mennytti tilannetta ikdén kuin paikanpéélld olevana silménnékijina,
jolloin ndkokulma siirtyy samanaikaiseksi menneen tilanteen kanssa ja mennyt tilanne
esitetddn kadottamattomana (Iso suomen kielioppi 2004: § 1529). Menneen aikamuodon
kayttd sulkisi lukijan tarinan ulkopuolelle, koska se vilittdisi lukijalle mielikuvan, ettd
kirjan tapahtumat ovat tapahtuneet jo aiemmin, eikd lukija voi endd péddstd mukaan

juoneen.

Juonikerronnan taustalla vaikuttaa tiedottavan kommunikatiivisen pddamédrdn ohella
promotionaalinen, suostutteleva pddmiird. Tdma ndkyy juonta tiivistidvissd askeleissa
elavidisend kielend, retorisina kysymyksinid sekd runsaana superlatiivien, kolmen pisteen
vilimerkin ja ajatusviivojen kdyttond. Hyvé kirjan juonen kuvaus saattaa olla jopa
tehokkaampi promotionaalinen keino kuin ilmiselvdt mainonnan keinot (Basturkmen
2009: 81). Esimerkiksi retorisilla kysymyksillda ikd4n kuin autetaan lukijaa
muodostamaan mielessddn kysymyksid, joihin hén saa vastauksen kirjan lukemalla (ks.

esimerkki 10).

(10) Mité piilee onnellisen miehen ékkilahdon taustalla? (Maki 2010.)
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Kolmen pisteen vélimerkin eli ellipsin funktio on samankaltainen retorisen kysymyksen
kanssa. Se jéttdad ilmaan leijumaan kysymyksen siitd, miten tarina jatkuu (ks. esimerkki

11). Tyypillisesti kolme pistetté esiintyy juonta kuvailevan kappaleen lopussa.

(11) Matkalaisten etsiessd turvaa lumimyrskyltd odottaa hiljaisuuden keskell
salainen tarkkailija, joka seuraa heiddn jokaista liikettdén...
(Gerritsen 2010.)

Dramaattisella kielelld luodaan juonesta merkityksellinen kuva. Esimerkin 12 virke
jattda ilmaan paljon kysymyksid, vaikka se ei olekaan kysymys, eikd siind kéytetd
kolmen pisteen vélimerkkid. Virke on tyypillinen juonikuvauksen lopettava virke, joka
esiintyy yksin omassa kappaleessaan. Pilkun paikalla virkkeessd olisi voitu kayttdd

myds ajatusviivaa, joka olisi tehnyt virkkeesti vield vaikuttavamman.

(12) Panoksena on maailmanpalo, ja sytytin on Aarolla. (Remes 2010.)

Juonikerronnan kertoja on yleensd hdivytetty niin, ettei hdn ole juonikuvauksessa
keskeisessd roolissa. Toisinaan kertojaa voidaan kuitenkin korostaa, jotta kirja tuntuisi
lukijasta  ldheisemmaltd. Esimerkissd 13  kéytetddn monikon ensimmaéistd
persoonamuotoa luomaan tunne, ettid kirjan lukijat olisivat yhteiso, jota lukukokemus

yhdisté.

(13) Paljon emme tiedd, mutta jollain tavalla Irman eldmd on liikahtanut
sijoiltaan (Rimminen 2010).

Juonta kuvailevat askeleet sisédltivit my0Os runsaasti elliptisid rakenteita kuten

esimerkissd 14, jossa jétetdédn toistamatta edellisen lauseen subjekti.

(14) Kolme muslimityttod katoaa lyhyen ajan sisdlld. Ja sitten [6ytyy neljds,
kuolleena... (Lehtolainen 2010.)

Retoriset kysymykset ovat mainosdiskurssin selkeitd ilmentymid. Juonikerronnan
sekaan sijoitetaan usein retorisia kysymyksid, joiden tehtdvénid on heréttdd lukijan

kiinnostus. Lukija haluaa saada vastauksen esimerkin 15 kysymykseen.
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(15) Miti piilee onnellisen miehen dkkildhdon taustalla? (Méki 2010)

Taskukirjojen takakansitekstien sisdllon kuvaus -siirtymissd esiintyi enemmén
mainonnan  diskurssille ominaisia tehokeinoja kuin kovakantisten kirjojen
kansiteksteissd. Kovankantisten kirjojen kansiteksteissd ei esiintynyt lainkaan elliptisid
lauseita tai imperatiivimuotoja, mutta taskukirjojen takakansiteksteissd niitd esiintyy
satunnaisesti. Myo0s retorisia kysymyksid, superlatiivimuotoja ja ajatusviivoja kiytetdan

taskukirjojen takakansiteksteissd enemman.

5.1.3 Kirjan arviointi

Kirjaa arvioivan siirtymén jaottelen seuraaviin askeleisiin: kirja-arvostelusitaatit,
kirjailijan oma kirja-arvostelu, kustantajan arvio ja iskulause myynnista tai palkinnoista.
Useimmiten siirtymd esiintyy Kkirja-arvostelusitaattien ja kustantajan arvioinnin
muodossa aineistossani. Arvioiva siirtymd esiintyi yleisemmin taskukirjojen
takakansiteksteissd kuin kovakantisten kirjojen kansiteksteissd. Varsinkin kustantajan
omat positiiviset arviot kirjasta ovat taskukirjoissa yleisempid, mikd lisdd omalta

osaltaan taskukirjojen takakansitekstien promotionaalista sdvya.

Arvioivassa siirtyméssd kirjaa arvioidaan ikddn kuin ulkoapdin, vaikka kirjoittaja
olisikin sama kuin kirjan sisiltod kuvailevan siirtymén kohdalla. Arvioivaan siirtyméédn
kuuluu myos kirja-arvostelusitaatteja, joissa arvioija on selkedsti joku ulkopuolinen
taho. Kathpalian (1997) mukaan arvioiva jakso tiivistdd kirjan juonen ja arvioi kirjaa.
Itse erotan kirjan juonen kuvailun kuuluvaksi eri siirtymédn, silli kirjan juonta
kuvailevien jaksojen ja arvioivien siirtymien kommunikatiiviset tavoitteet eroavat
osittain toisistaan. Kirjan juonen kuvailulla pyritddn lukijan toimintaan vaikuttamisen
lisédksi antamaan lukijalle informaatiota kirjasta. Arvioivassa  siirtyméssi
informaatiofunktio on taka-alalla ja suostutteleva funktio nousee selkedmmin esiin.

Tamai ndkyy muun muassa runsaampana mainonnan keinojen hyddyntdmisena.



55

Kirjan juonen kuvailulla ja arvioivalla siirtymélld on myds tyylillisesti selked ero.
Juonikuvaus on yleensd tehty kirjan tyylid noudattaen, mutta kirjaa kuvailevassa ja
arvioivassa jaksossa kirjoittajalla vaikuttaa olevan ndenndisesti objektiivinen suhde
kirjaan. Kertoja ottaa etdisyytti kirjaan, eikd vaikuta endd olevan samalla lailla “sisdlla”
kirjan juonessa kuin kirjan juonta kuvailevassa siirtymidssd. Tami toteutetaan yleensa
juuri muuttamalla kirjoitustyyli kaunokirjallisesta tyylistd perinteisempéén tiedottavaan
tyyliin. Téssd kohtaa voidaan siis selkeésti havaita kahden eri Faircloughn esigenren
esiintyminen takakansiteksteissd. Myds esigenreilld on omat kommunikatiiviset
tavoitteensa, joten tdmid korostaa siséltod kuvailevan siirtymén ja arvioivan siirtymén

erilaisia funktioita.

Arvioivan siirtymdn padfunktio on suostuttelu, mutta takakansitekstistd riippuen se
saattaa valittdd tietoa myos kirjan tyylistd ja juonesta. Arvioivissa kappaleissa pyritddn
usein sijoittamaan kirja laajempaan kokonaisuuteen ja perustelemaan sen

yhteiskunnallinen merkitys kuten esimerkissé 16.

(16) Kirja antaa d4nen sodan, kommunismin ja sorron uhreille. 1940-luvulla
koettujen noyryytysten ohella teoksessa nousee esiin nykynaisiin
epdvakaissa yhteiskunnallisissa olosuhteissa kohdistuva hyvéksikaytto.
(Oksanen 2009.)

Arviointi esiintyy teksteissd yleensd kappaleittain jaksottuneena tai sekoittuen
kappaleen sisélld juonikuvaukseen. Usein kirjaa arvioiva kappale sijoittuu varsinaisen
takakansitekstin loppuun juonesta kertovien kappaleiden jédlkeen. Télldinkin se yleensa

kertoo vield jotain kirjan siséllosté (ks. esimerkki 17).

(17) Coelho kirjoittaa mestarillisesti ja yleismaailmallisesti sisdisestd matkasta
ja pakkomielteidensd vallassa rimpuilevan miehen taistelusta. Ennen
kaikkea Coelho kirjoittaa kuitenkin rakkaudesta ja ihmisyydesti. (Coelho
2010b.)

Samassa kappaleessa saattaa myds sekoittua sekd juonikuvausta ettd arviointia.
Esimerkin 18 kappale alkaa ensin arvioinnilla, jossa kirjaa kuvailee joku ulkopuolinen
kertoja, jolloin kertojan &ini ja rooli nostetaan selkedmmin esiin kuin kuvailevassa

jaksossa. Kappaleessa kuvaillaan kirjan juonta poikkeuksellisella tavalla, silld yleensd
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juonikuvaus on jaksottunut selkeédsti omaksi jaksokseen ja kertojan @dni on hidivytetty.
Samaan kappaleeseen sekoittuu samalla my0s positiivista kirjailijan kuvailua, kun

kirjailija médritelldén “mestarituristiksi”.

(18) Eikd mestarituristi Vuorinen télldkddn kertaa sddstd lukijoitaan klassisilta
lomakohdekokemuksilta vaan porhaltaa Mdlagaan, tuonne Andalusian
Costa del Crimeen, jossa pestddn huumerahan lisdksi huoratalon
lakanapyykkid. Vanhus ei tule yksin... (Vuorinen 2010a.)

Arvioiva siirtymd toteutuu usein myds kirja-arvostelusitaattien kautta. Kirja-
arvostelusitaatit eivdt aina ole kyseisen kirjan arvosteluista, vaan niissd voidaan
arvostella positiiviseen sdvyyn myods kirjailijan aiempia teoksia. My0s kirjailijan
alempien teosten myonteisten arvostelujen perusteella  pyritddn  toisinaan

markkinoimaan uutta kirjaa.

Jouni Hynysen Kesédmies-taskukirjassa on poikkeuksellinen lainausmerkkeihin laitettu

kirja-arvostelukatkelma, silld arvostelija on kirjailija itse (ks. esimerkki 19).

(19) "TAMA KIRJA ON TEHTY KESAMIEHILLE JA -NAISILLE.
TAMAN EI LUULISI OLEVAN LIIAN VAIKEAA TEKSTIA LUKEA
PAIKALLISEN JUOTTOLAN TERASSILLA TAI MOKILLA
LAITURIN NOKASSA PARIN KALJAN JALKEEN.”

— Jouni Hynynen (Hynynen 2010)

Muissa takakansiteksteissd kirjailijan omia mietteitd kirjan suhteen ei ole hyddynnetty.
Kun kehujana ja arvioijana on joku ulkopuolinen taho, viesti on vakuuttavampi.
Ulkopuoliseen auktoriteettiin vetoaminen on tyypillinen mainonnan keino silloin, kun

halutaan vedota ihmisten jarkeen (Malmelin 2003: 66—67).

Kirja-arvostelusitaatit ovat useimmiten otteita lehtien kirja-arvosteluista, mutta eivit
aina. Toisinaan myds jokin julkisuuden henkil6 on voinut kertoa arvionsa kirjasta

(ks.esimerkki 20).
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(20) Zahir on arabiaa ja tarkoittaa jotakin nékyvdd ja ldsnd olevaa, jota ei voi
sivuuttaa. Se on jotakin jota alkaa ohikiitdvind ajatuksena, mutta joka
lopulta valtaa ajatuksemme tdysin.

“Zahir kertoo siitd, miten voimme [oytdd arvokkaan vain hukkaamalla
sen.” LAURA MALMIVAARA (Coelho 2010b.)

Yhteensd kolmessa takakansitekstissd oli mainita kirjan voittamasta palkinnosta tai sen
myynnistd. Kummankin tarkoitus on nostaa ikddn kuin objektiivisesti esiin kirjan
menestys. Kahden taskukirjan takakansitekstissd kommentointiin iskulauseenomaisesti
kirjan myyntid. Tamé on taskukirjojen kohdalla yleensd mahdollista, silla taskukirjat
ovat ldhes aina kovakantisten kirjojen uusintapainoksia (Suomen Kustannusyhdistys

2010).

Yhden aineistoni kovakantisen kirjan, Mikko Rimmisen Nenédpdivén, takakansitekstissi
mainittiin Finlandia-voitto. Takakansitekstissd lukee suurella fontilla kirjoitettu teksti
”Finlandia-voittaja 2010”. Tdmén jéilkeen tekstissd on katkelma Finlandia-diktaattori
Minna Joenniemen kirja-arvostelusta, jossa hidn perustelee kirjan valintaa Finlandia-
voittajaksi. Kirjan etuliepeessd on vield kirjailijan esittelyn ja kustantajan kirja-

arvioinnin lisdksi maininta ”Nendpdivd on Finlandia-palkinnon voittaja 2010.”

Finlandia-palkinto on Suomen ndkyvin ja suurta yleisdd kiinnostavin kirjallisuusalan
kilpailu Suomessa. Tdstd syystéd on erikoista, ettei vuoden 2008 Finlandia-voittajan, Sofi
Oksasen Puhdistuksen, kansissa ole mainintaa voitosta. Tdmi saattaa johtua siitd, etti
kirjan kansi teksteineen on laadittu ennen kuin palkinnon voittaja julkaistiin, eikd kantta

tai sen tekstejd ole muutettu seuraavia painoksia varten.

Aineistoni perusteella voidaan sanoa, ettd arvioivassa siirtymadssé esiintyy huomattavan
paljon mainonnan diskurssille ominaisia kielellisid piirteitd. Esimerkiksi suurin osa
aineistoni kansiteksteissd kiytetyistd adjektiivien superlatiivimuodoista esiintyy
arvioivissa siirtymissd, vaikka arvioivat siirtymét siséltdvit madrédllisesti véhemmaén
tekstid kuin esimerkiksi sisillon kuvailu -siirtymét . Lahes aina superlatiivimuodot ovat

vield selkedsti positiivisesti arvottuneita kuten esimerkisséd 21.
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(21) “Henkivartija on mielenkiintoinen ja onnistunut kokeilu. Lehtolaista
parhaimmillaan.” ERIKKA MANNILA, WARKAUDEN LEHTI
(Lehtolainen 2010.)

Kirja-arvostelusitaateissa esiintyy usein myds elliptisid lauserakenteita eli vaillinaisia
lauseita, joista puuttuu predikaatti tai subjekti (ks. esimerkki 21). Gea-Valorin (2005:
55) mukaan elliptisten rakenteiden tarkoitus kirja-arvosteluissa on vaikuttaa lukijaan ja
heréttdd tdmin huomio. Ellipsien tehtdvind on myds ldhentdd kertojaa ja lukijaa
luomalla illuusio ldheisten ystivien vélisestd puheesta, jossa toinen pystyy yhteisen
historian ja tiedon perusteella tdyttdmédn informaatioaukot. Olen samaa mieltd hdanen
kanssaan, silld esimerkin 22 virke vaikuttaa tehokkaammalta ja huomiota
herdttivimmaltd kuin vastaava kieliopillisesti oikea virke: “Kirja on jannittdvé,

vithdyttidvé ja vuoristoradan veroinen kokemus”.

(22) ’[...] Jannittava ja viihdyttdva, vuoristoradan veroinen kokemus.”
- Nick Owchar, Los Angeles Times (Brown 2009.)

Kirjan arviointi -siirtymén vahva promotionaalisuus nékyy hyvin suorana kehumisena,
jota ei ole vélttdmattd edes yritetty esittdd epdsuoremmin. Niissd esiintyi usein myos
suoria mainosmaisia véittimid, joille ei esitetd perusteluja. Esimerkin 23 virke voisi

esiintyd myds kirjamainoksen iskulauseena.

(23) Aaro Korpi -sarjan seikkailut saavat nuoretkin lukemaan kirjoja.
(Remes 2010.)

Arvioiva siirtymd on selkedsti takakansitekstien siirtymistd prototyyppisin
promotionaalisen genren edustaja. Siirtymddn kuuluvilla teksteilld on paljon yhteistd
mainostekstien  kanssa niin  tyylillisesti  kuin  pddmdidrdnkin  perusteella.
Esiintymisympéristdstdén irrotettuina arvioivan siirtymén tekstejd voisikin olla vaikea

erottaa kirjamainoksen teksteista.
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5.1.4 Kirjailijan esittely

Kirjailijaa esitteleva siirtymi jakautuu kolmeen eri askeleeseen: kirjailijan ammatillisen
taustan esittelyyn, aiempien teosten luetteloon ja kirjailijan kotisivujen osoitteeseen.
Kaikissa kovakantisten kirjojen kansiteksteissd esitellddn kirjailijaa jollakin tavalla,
mutta ainoastaan kolmen taskukirjan takakansitekstissd esiintyy kirjailijaa esitteleva

siirtyma.

Suurin ero eri kovakantisten kirjojen ja taskukirjojen vélille muodostuu kirjailijan
ammatillisen taustan esittelystd. Kaikissa kovakantisissa kirjoissa kdyddan lépi
kirjailijan aiempia urasaavutuksia tai kerrotaan muuten hinen ammatillisesta taustastaan
(ks. esimerkki 24). Lahes aina kirjailijaa kuvataan “yhdeksi arvostetuimmista” alallaan
ja hinen aiempien teostensa menestystd nostetaan esille. Tdssd yhteydessa siis esiintyy

usein mainonnan diskurssille ominainen yksi + superlatiivi -rakenne.

(24) Matti Yrjand Joensuu on Suomen arvostetuimpia rikoskirjailijoita. Hinen
teoksiaan on kddnnetty lukuisille kielille, ja useita niistd on dramatisoitu
tv-sarjoiksi, kuunnelmiksi ja niytelmiksi. (Matti Yrjdnd Joensuu (2010
b.)

Kirjailijan ammatillisen taustan esittely ei ole yhtd yleistd taskukirjojen
takakansiteksteissd, kuin mitd se on kovakantisten kirjojen kansiteksteissd. Myos
kirjailijan aiempien teosten luettelo on yleisempi kovakantisten kirjojen kansiteksteissa
kuin taskukirjojen takakansiteksteissd. Erot johtuvat todenndkdisesti ainakin osittain
taskukirjoista puuttuvista liepeistd, jotka tarjoavat kovakantisten kirjojen kansiteksteille
lisdtilaa. Kirjailijan aiempien teosten luettelo esiintyy péédsdéntoisesti etu- tai
takaliepeissd, joihin se sopii jo esteettisistd syistd hyvin. Kapeassa liepeesséd luettelo

ndyttdd hyvalti, eikd vie tilaa tdrkedmmalta takakansitekstilta.

Myds Gea-Valor (2005:48-51) luokitteli tutkimuksessaan kirjailijan esittelyn omaksi
siirtymékseen. Cacchiani (2007:13) taas luokitteli omaksi siirtymikseen saavutusten
esittelyn, mika sisdltid myos aiempien teosten luettelon. Kathpalia (1997: 417—418) sen

sijaan ei katsonut kirjailijan esittelyn olevan oma itsendinen siirtyminsd, mutta hidnen
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luomansa suositusten osoittaminen -siirtymi saattaa toisinaan sisaltid myo0s viittauksia
kirjailijan aiempaan tuotantoon ja saavutuksiin. Omassa aineistossani kirjailijan esittely
-siirtymé esiintyy niin selkedsti jaksottuneina askeleina, ettd sen luokittelu omaksi

siirtymékseen oli luontevaa.

Kaksi aineistoni kirjaa on omaeldmaikerrallisia, joten niissd tapauksissa kirjailijaa
esittelevin siirtymén erottaminen kirjan sisdllon esittelyn juonikuvausaskeleesta on
monimutkaisempaa. Kirjailijasta kirjan henkiloni kertovassa siirtymassé ja kirjailijasta
ammatillisessa mielesséd kertovassa siirtyméssd on kuitenkin sdvyero. Kirjan henkilosté

kerrotaan kaunokirjalliseen tyyliin (ks. esimerkki 25).

(25) Elizabeth Gilbertilld on kaikki: nousujohteinen ura, ulkomaanmatkoja
tyon puolesta, aviomies ja talo New Yorkin ldhistolla. [...] (Gilbert 2010).

Kirjailijaa kuvailevassa siirtymidssd kaunokirjallisuuden esigenre taas ei ole yhta
voimakkaasti ldsnd kuin juonen kuvailussa, vaan tekstin sdvy on tiedottavampi. Samasta
henkildstd myos kerrotaan eri asioita. Esimerkki 26 edustaa selkedsti kirjailijan esittely -

siirtyméa, silld siind kerrotaan hdnen ammattiin liittyvistd saavutuksistaan.

(26) Elizabeth Gilbert (s. 1969) on Philadelphiassa asuva kirjailija ja palkittu
journalisti.  Hénen  omaeldmékerrallinen  matkakirjansa  nousi
Yhdysvalloissa heti ilmestyttydén bestseller-listoille, ja sitd on myyty jo
yli kolme miljoonaa kappaletta. (Gilbert 2010.)

Péitin luokitella kirjailijan esittelyn ja aiempien teosten luettelot kuuluvaksi samaan
siirtymdédn, silld monissa takakansiteksteissd ne kietoutuvat erottamattomasti toisiinsa.
Varsinainen kirjailijaa esittelevd teksti ja aiempien teosten luettelo voidaan kuitenkin
luokitella siirtymdn alaisiksi erillisiksi askeliksi. Laskin aiempien teosten luetteloksi
kaikki selkedsti luettelomaisesti listatut kirjailijan aiemmat teokset. Jos teokset siis
mainittiin muun tekstin seassa, kyseessé ei ollut aiempien teosten luettelo (ks. esimerkki
27). Esimerkissi toisaalta kerrotaan Lehtolaisen asemasta Suomen kirjallisuuskentéssa,

mutta toisaalta esitellddn myos hdnen aiempia teoksiaan.
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(27) LEENA LEHTOLAINEN on Suomen suosituimpia kirjailijoita. Minne
tytot kadonneet on hénen 11. Maria Kallio -rikosromaaninsa. Leena
Lehtolainen esitteli Maria Kallion lukijoille vuonna 1993 romaanissa
Ensimmadinen murhani. (Lehtolainen 2010.)

Havaitsin, etti kirjailijan aiempia teoksia ei esitelld luettelomaisesti, mikéli teoksia on
vdhdn tai erittdin paljon. Télloin saavutusten esittely kietoutuu yhteen kirjailijan
esittelyn  kanssa, jolloin kyseessi on sekoittuneen intertekstuaalisuuden
ilmenemismuoto. Syynéd tdhén on todenndkdisesti estetiikka: liian lyhyt tai pitkd luettelo

ei nayttéisi hyvaltd edes kirjan liepeessa.

Kahden kovakantisen kirjan takakannessa mainitaan kirjailijan esittelyn yhteydessa
kirjailijan www-sivuosoite. Toisessa tapauksessa mainitaan my0s kirjailijan Facebook-
osoite. Molemmat kirjat ovat kdannoksid kirjoista, jotka ovat alun perin julkaistu
Yhdysvalloissa, joten voidaan olettaa, ettd kirjailijan kotisivuosoitteen merkitseminen
kirjan takakanteen on yhdysvaltalainen tapa. Tastd voidaan péadtelld, ettd
kiddnndsromaanien takakansitekstit saavat vaikutteita alkuperéisteoksen
takakansitekstistd. Kddnndsromaanien kansiteksteissé saatetaan kertoa myds muita kuin
ammattiin liittyvid tietoja kirjailijan eldmadstd (ks. esimerkki 28).  Kirjailijan
korostaminen yhdysvaltalaisten kirjojen takakansiteksteissd heijastaa yhdysvaltalaista
kirjojen markkinointitapaa, jossa kirjailijan markkinoimisella on kenties suurempi rooli

kuin Suomessa.

(28) Yhdysvaltalainen Brown asuu Uudessa-Englannissa yhdessd vaimonsa
kanssa (Brown 2009).

Kirjailijaa esittelevissd askeleissa mainosdiskurssi esiintyy yleensd vahvana. Yleisin
mainosdiskurssin piirre askeleessa on positiivisten adjektiivien ja adverbien runsas
esiintyminen. Kirjailijan arvottamista esiintyy kuitenkin myos metaforina, kuten
esimerkissd 29, jossa Juha Vuorista kuvaillaan Suomen Tuusulan Torky-Topeliukseksi
viitaten kuuluisaan kirjailijaan Sakari Topeliukseen. Néin ollen Vuorinen rinnastetaan
Topeliuksen veroiseksi kirjailijaksi, vaikka hén kirjoittaakin “torkya”. Lisdksi Vuorista

kuvaillaan “karkeakirjallisuuden hiomattomaksi timantiksi”. Timantti mielletdén
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yleensé kallisarvoiseksi asiaksi, kun taas hiomaton viittaa siihen, ettei Vuorisen tekstien

siséltod ja kieltd ole sensuroitu.

(29) DikDek-sarjan neljdnnessd osassa Painajainen piparitalossa Suomen
Tuusulan  Torky-Topelius, karkeakirjallisuuden hiomaton timantti,
sanaparturi Juha Vuorinen sddehtii entistd kirkkaampana!

Kirjailijan esittely palvelee ndenndisesti tiedottavaa funktiota. Sen takana vaikuttaa
kuitenkin suostutteleva funktio. Kirjailijan aiempaa menestysté esittelemélld koetetaan
todistella lukijalle, ettd myods hdnen uusin kirjansa on lukemisen arvoinen. Kirjailijan
henkilokohtaisen eldmin esittelyn avulla tehddén kirjailija lukijalle tutuksi ja sitd kautta
helpommin l&hestyttidviksi. Lukija saattaa tarttua helpommin sellaisen kirjailijan

kirjaan, joka vaikuttaa ihmisend mielenkiintoiselta tai sympaattiselta.

5.2 Siirtymien jdrjestys

Analyysini perusteella huomasin, etteivit takakansitekstien siirtymét ja askeleet esiinny
teksteissd vakiintuneessa jirjestyksessd. Joitain yleistyksid voidaan kuitenkin tehda.
Kovakantisten kirjojen liepeisiin on yleensd sijoitettu kirjailijan esittely, kirjailijan
aiempien teosten luettelo tai kirja-arvostelusitaatteja. Muut siirtymét sijaitsevat yleensi

takakannessa.

Takakannen teksti alkaa tyypillisesti jollakin iskulauseella tai ingressilld, joka eroaa
typografisesti muusta tekstistd. Huomiota saattaa olla herdttimissd myos sitaatti kirjasta
tai ote jonkin lehden kirja-arvostelusta. Pokkarien takakansiteksteissi on tavallista, ettid
takakansiteksti alkaa kirja-arvostelusitaatilla. Iskulauseen tai sitaatin sijasta
takakansitekstin juonikuvaus saattaa alkaa my0s ingressilld, joka on lyhyt parin
virkkeen muusta tekstistd erottuvalla fontilla kirjoitettu tekstipétkd, jonka tarkoitus on
heréttdd lukijan huomio tai kertoa tiivistetysti jotain oleellista kirjan siséllostd tai
juonesta. Takakansiteksti saattaa myos alkaa suoraan varsinaisella juonikerronnalla

ilman huomiota kiinnittavis iskulausetta tai ingressia.
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Kovakantisissa kirjoissa kirjan takakanteen on yleensd sijoitettu juonikuvaus kirjasta.
Takakannessa on kaksi tai kolme kappaletta juonikuvausta ja sen jdlkeen yleensé joko
kustantajan arvio kirjasta tai sitaatteja kirja-arvosteluista. Vaikka tdmi ndyttdd olevan
takakansitekstien siirtymien yleinen jirjestys, saattavat siirtymdt joissakin
takakansiteksteissd olla my0s tdysin pédinvastaisessa jarjestyksessd tai takakansitekstit
sisdltdvét vain pari eri siirtymad. Taskukirjoissa kaikki teksti on sijoitettu takakanteen ja
tilanpuute heijastuu my0s taskukirjojen suppeampina takakansiteksteind. Muutoin
taskukirjojen takakansitekstin rakenne vastaa pitkdlti kovakantisten kirjojen

takakansitekstien rakennetta.

Otavan kustantamat takakansitekstit eroavat tekstien sijoittelun suhteen muiden
kustantamoiden kustantamista takakansiteksteistd. Kuten luvussa 5.1.2 jo mainitsin,
kahdessa Otavan kustantamassa kirjassa juonikuvaus oli jaoteltu takakanteen ja
etuliepeeseen.  Kolmannessa aineistooni  kuuluvassa  kovakantisessa ~ Otavan
kustantamassa Riitta Pulkkisen Totta-romaanissa, juonikuvaus taas on sijoitettu
kokonaisuudessaan kirjan etuliepeeseen. Tdmai ei kuitenkaan vaikuta olevan ehdoton
sdaantd Otavalla, silld Reijo Mien Kolmijalkainen mies -kirjassa juonikuvaus sijoittuu

muiden kirjojen tapaan kokonaisuudessaan takakanteen.

5.3 Mainonnan diskurssi takakansiteksteissi

Luvussa 4.3 kisittelin mainonnan diskurssille ominaisia kielellisié piirteitd ja merkkeja.
Olen koonnut aineistossani esiintyneitd mainonnan diskurssille keskeisid piirteitd alla
olevaan taulukkoon siirtymékohtaisesti eroteltuina. En pyri esittimddn taulukossa
jokaista piirrettd, joka voidaan tulkita mainosmaiseksi, vaan ainoastaan luokittelemaan
yleisimpid mainonnan diskurssin elementteja hahmotellakseni, kuinka paljon ja

minké&laisia promotionaalisia piirteitd kussakin siirtyméssd padsdintoisesti esiintyy.

Taulukko esittdd yleisimpien mainonnan diskurssiin kuuluvien kielellisten piirteiden ja

tehokeinojen esiintymismaddrdt aineistossani. Kirjain k tarkoittaa kyseisen piirteen
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esiintymistd kovakantisten kirjojen kansiteksteissd ja kirjain t taskukirjojen

kansiteksteissd. Olen jaotellut piirteiden esiintymismaérat siirtymittéin.

Taulukko 5. Mainonnan diskurssille ominaiset kielelliset piirteet kansiteksteissa

Siirtymat 1.Kiinnostuksen | 2. Siséllon 3. Kirjan 4. Kirjailijan
heréttiminen kuvaus arviointi esittely

Retoriset - kkkk k -

kysymykset ttttt t

Elliptiset kkkkkk ttt kk kk

lauseet ttt ttt

Imperatiivit - ttt tt -

Kolme k kkk k -

pistettd ttt

Superlatiivit | tt kk kkkkk kkk
tttt tt

Ajatusviiva k kkk kkk -

vilimerkkind ttt

Eniten mainonnan diskurssille tyypillisid piirteitd ja tehokeinoja esiintyy sisdllon kuvaus
-siirtyméssi. Tulokseen vaikuttaa todennékdisesti se, ettd sisdllon kuvaus -siirtyméd saa
lahes poikkeuksetta eniten tilaa kansiteksteissd. Tdmdn vuoksi siirtyméin eri
askeleisiinkin mahtuu useampia piirteitd. Piirteiden esiintymismaéérissd ndkyy kuitenkin
myds selkeitd eroja kovakantisten kirjojen takakansitekstien ja taskukirjojen
takakansitekstien vélilld. Taskukirjojen takakansitekstien sisdllon kuvaus -siirtyméssi
kiytetddn tasaisemmin useampaa eri mainonnan diskurssille ominaista piirrettd kuin
taskukirjojen takakansiteksteissd. Sen sijaan kirjaa arvioivassa siirtymdssd esiintyy
enemmin mainonnan piirteitd kovakantisten kirjojen kansiteksteissd esiintyessédén,
vaikka arvioiva siirtymd esiintyi yleisemmin taskukirjojen takakansiteksteissa.
Kiinnostuksen herdttiminen -siirtymassd mainonnan piirteitd esiintyy ldhinna elliptisten
lauseiden muodossa. Kirjailijan esittely -siirtymédssa piirteitd taas esiintyy verrattain
vidhdn, mikd johtuu osittain siitd, ettd siirtymd on taskukirjojen takakansiteksteissa
harvinainen.  Kovakantisten kirjojen kansiteksteisséd siirtymd on yleinen, mutta

mainonnan diskurssin piirteitd siind esiintyy melko véhin.
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Mainonnan kielessi esiintyy paljon adjektiiveja, joille on ominaista positiivinen arvotus.
Koska adjektiivien luokittelu positiivisiksi tai negatiivisiksi kussakin tilanteessa on
hyvin tulkinnanvaraista varsinkin takakansitekstien yleisen promotionaalisen funktion
kannalta, en ole eritellyt taulukkoon erikseen positiivisten ja negatiivisten adjektiivien
lukuméiaraa. Positiivisten adjektiivien lisdksi varsinkin taskukirjojen takakansiteksteissi
esiintyy paljon myo0s positiivisesti arvottuneita verbeji ja substantiivin ja adjektiivin
yhdistelmid.  Voidaankin sanoa, ettd takakansitekstit ovat yleiskieleltddn
positiivissdvytteisid, mutta titd piirrettdi on hankala mallintaa kvantitatiivisesti. Sen
sijaan superlatiivit ovat helpommin laskettavissa. Niitd esiintyy eniten kirjan
kovakantisten kirjojen takakansitekstien arviointi -siirtyméssd. Gea-Valorin (2005: 54)
mukaan kansiteksteissd usein esiintyva yksi + superlatiivi -muoto on kuitenkin

aineistossani harvinainen esiintyen siind vain kerran (ks. esimerkki 30).

(30) Hénen neljds romaaninsa Da Vinci -koodi on yksi kaikkien aikojen
menestyneimmistd teoksista: sitd on tdhdn mennessd myyty yli 80
miljoonaa kappaletta kymmenilld eri kielilld (Brown 2010).

Elliptiset lauserakenteet ovat yleisid varsinkin kovakantisten kirjojen kiinnostuksen
herdttaminen -siirtyméssd. Elliptisessd lauserakenteessa jitetdén toistamatta jokin
edellisen lauseen elementti (Iso suomen kielioppi: §1089). Téllaiset lauserakenteet
kuuluvat normaaliin yleiskieleen. Kiinnostuksen herdttdminen -siirtymda toteuttavissa
kirja-arvostelusitaateissa esiintyy kuitenkin usein normaalista poikkeavia elliptisid
rakenteita, jolloin koko virke on vaillinainen. Esimerkiksi verbin puuttuminen on
arvostelusitaateissa erittdin tavallista (ks. esimerkki 32). Elliptisid lauseita voidaan
kaunokirjallisen oikeinkirjoitussddntdja rikkovan tyylin mukaisesti kayttdd myos
tehokeinona painottamaan jotakin tiettyd asiaa tai luomaan keinotekoinen tauko

virkkeeseen kuten esimerkissa 31.

(31) Ja tietenkin sekaan mahtuu niin suolaisia kuin makeitakin hetkié.
Annankin kanssa. (Vuorinen 2010a.)
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Mikaili esimerkin ajatus esitettdisiin kieliopillisesti oikein, se pitéisi ilmaista esimerkiksi

seuraavalla tavalla:

(32) Ja tietenkin sekaan mahtuu niin suolaisia kuin makeitakin hetkid
esimerkiksi Annan kanssa.

Virke ei kuitenkaan tyylillisesti ole yhtd houkutteleva kuin alkuperdinen ilmaisumuoto,
vaan edustaa asiatyylid. Alkuperdisessd ilmaisumuodossa lause ”Annankin kanssa.”
esiintyy lukijalle yllattavana lisdyksend, eikd aivan samankaltaista vaikutelmaa olisi

mahdollista luoda milldédn kieliopillisesti oikealla ilmaisulla.

Mainonnan diskurssille on ominaisista myds imperatiivin eli kdskymuodon kaytto (Gea-
Valor 2005: 56). Imperatiivin kdyttd ei ole kovin yleistd aineistossani ja siti esiintyy
ainoastaan taskukirjojen siséllon kuvaus ja kirjan arviointi -siirtymissid. Kovakantisten
kirjojen kansiteksteissd imperatiivimuotoja ei esiinny lainkaan. Yleensd imperatiivia
kdytetddn kohteliaasti kehotuksena tehdd jotain, mutta toisinaan kehotus voi olla

suorempikin kuten Kesdmies-romaanin takakansitekstissa (ks. esimerkki 33).

(33) Hanki oma kesémies, joka lammittdd vield talvellakin! (Hynynen 2010.)

Mikali kirjan tyyli sallii, imperatiivia voidaan kéyttdd my0s epdkohteliaaseen sdvyyn
(ks. esimerkki 34). Esimerkin kirosanalla tehostettu kidskymuoto ei ole kuitenkaan tdssi
yhteydessd loukkaava, koska se on sopusoinnussa muun takakansitekstin kanssa ja

lukija ndin ollen ymmartdd puhetavan heijastavan kirjan tyylié.

(34) Uusina kasvoina pyorii kaksi aivan ihastuttavaa jupikkia. Jos et tiedd mitd

ne ovat, niin katso vittu Googlesta. Tai Pyongyang Timesista. (Vuorinen
2010.)

Yrityksestd koukuttaa lukija kirjan juoneen on merkkind myds juoniselostuksen
loppuminen usein kolmeen pisteeseen. Talloin lause jd4 konkreettisesti kesken

houkutellen lukijaa selvittimiin, miten se jatkuu (ks. esimerkki 35).
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(35) Matkalaisten etsiessd turvaa lumimyrskyltd odottaa hiljaisuuden keskella
salainen tarkkailija, joka seuraa heiddn jokaista liikettdén...
(Gerritsen 2010.)

Dramaattisella kielelld pyritddn luomaan juonesta merkityksellinen kuva (ks. esimerkki
36). Toisaalta virkkeessd kerrotaan jotain juonesta, mutta sen sdvy on hyvin
kaunokirjallinen, jopa runollinen. Virke on tyypillinen varsinaisen takakansitekstin
lopettava virke, joka esiintyy yksin omassa kappaleessaan. Se ei ole kovin informoiva,
vaan jittdd pikemminkin ilmaan paljon kysymyksid, joihin lukijan toivotaan etsivin
vastausta lukemalla kirja. Esimerkkivirkkeen pilkun paikalle olisi sopinut myos
ajatusviiva. Ajatusviivan kéyttd onkin aineistoni takakansiteksteissd varsin yleisti

varsinkin tekstin alussa ja lopussa esiintyvissé iskulauseissa.

(36) Panoksena on maailmanpalo, ja sytytin on Aarolla. (Remes 2010.)

Taskukirjojen ja kovakantisten kirjojen kansiteksteissd kéytetdén erilaisia mainonnan
diskurssille ominaisia keinoja, kun yritetdén luoda kirjasta lukijalle mahdollisimman
houkutteleva kuva. Kirjojen erilainen ostotapa on varmasti osittain taustalla
selittimassd, minkd takia kovakantisten kirjojen ja taskukirjojen mainostamistyylit

eroavat toisistaan.

Pelkén kvantitatiivisen mainonnan piirteiden laskemisen perusteella on vaikea mallintaa
kovakantisten kirjojen ja taskukirjojen takakansitekstien promotionaalisuutta. Vaikka
kovakantisten kirjojen kansiteksteissd ndyttdd maddrdllisesti olevan enemméin
promotionaalisia piirteitd, se ei valttdmittd tarkoita, ettd kovakantisten kirjojen
takakansitekstit olisivat kaupallisempia kuin taskukirjojen takakansitekstit. Monet
mainonnan diskurssille ominaisista piirteistd, kuten elliptiset lauseet ja retoriset
kysymykset, esiintyvét usein myds kaunokirjallisissa teksteissd. Ne eivét siis valttimatta
edusta kansiteksteissd pelkdstddn mainonnan diskurssia. Lisdksi kovakantisten kirjojen
takakansitekstit ovat yleensd pidempi kuin taskukirjojen takakansitekstit, jolloin myos

nithin my6&s mahtuu méérallisesti enemmaén laskettavia piirteitd. Taulukko viisi tuleekin
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tulkita ensisijaisesti suuntaa ndyttdvanid hahmotelmana, joka mallintaa, mille siirtymaélle

mitkékin piirteet ovat tyypillisid.

5.4 Yhteenveto takakansitekstien genresté

Oletin aluksi Gea-Valorin (2005) tavoin, ettd takakansiteksteissd esiintyy kolme yleisti
siirtymdd 1. kuvaus, 2. arviointi ja 3. kirjailijan esittely. Analyysini kuitenkin osoitti,
ettd myos kiinnostuksen heréttiminen on oma erillinen siirtyménsad, silld se esiintyy
lahes kaikissa takakansiteksteissd samalla paikalla eli ennen varsinaista juonikuvausta ja
silli on selkedsti oma kommunikatiivinen tavoitteensa. Se eroaa kuitenkin muista
siirtymisti siten, ettd se on sidottu esiintyméédn vain yhdessd tietyssd paikassa. Kirja-
arvostelusitaatti kuuluu tulkintani mukaan huomion herittdmisen siirtyméén, mikéli se
esiintyy yksinddn takakansitekstin alussa. Jos se esiintyy jossakin muualla, sen
ensisijainen kommunikatiivinen tavoite on kirjan arviointi, ei niinkddn huomion
herdttiminen. Pitdd kuitenkin muistaa, ettd Gea-Valor tutki Internetissd esiintyvid
takakansitekstejd, joissa ei vélttiméttd tarvita samanlaisia katseen vangitsevia huomiota
herattdvid iskulauseita tai sitaatteja kuin varsinaisissa kirjan takakansissa. Sikili

tutkimukset eivit ole tdysin vertailukelpoisia.

Oikeastaan tekeméni jako on ldhempédnd Cacchianin (2007) analyysin tuloksia. Hanen
analyysinsa mukaan takakansitekstit voidaan luokitella jakautuvaksi seuraaviin
siirtymiin: 1. perustiedot, 2. saavutusten esittely, 3. katkelmat kirjasta, 4. kirja-
arvostelusitaatit. Cacchiani ldhestyy takakansitekstien eri jaksoja erilaisesta
ndkokulmasta, mutta periaatteessa hidnen mairitteleménsd siirtymét ovat verrattavissa
omiini. Perustiedot vastaa omaa sisdllon kuvailuani, saavutusten esittely on
verrannollinen kirjailijan esittelyyn, katkelmat kirjasta voi rinnastaa huomion
herdttdmiseen ja kirja-arvostelusitaatit vastaavat midritteleméédni siirtymiéd arviointi.
Omat luokkani ovat laajempia ja sallivat enemmin vaihtelua sisdllddn, kun taas
Cacchiani on perustanut oman jakonsa enemmén visuaalisille eroille. Katkelmat kirjasta
ja kirja-arvostelusitaatit toki erottuvat heti ensisilmiykselld takakansiteksteistd, mutta

mielestdni omat luokkani ovat mielekkd&mpid, koska ne perustuvat syvillisemmalle
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analyysille ja pohdinnalle siitd, mitd kommunikatiivista pddmééraé yksittdiset elementit
todella teksteissd edustavat. Omassa analyysissani olen siis nimennyt siirtymét niiden
toteuttaman kommunikatiivisen tavoitteen perusteella ja luokitellut konkreettisemmat

takakansiteksteissd esiintyvit jaksot néiti tavoitteita toteuttaviksi askeleiksi.

Analyysini perusteella ainoa pakollinen eli takakansitekstien genred selkedsti
médrittelevd siirtymé on kirjan sisdllon kuvailu. Tdmi pédédtelmd eroaa Gea-Valorin
vastaavasta, silld hdnen mukaansa Internetin takakansitekstejd maarittavét siirtymait ovat
kuvailun lisdksi kirjailijan esittely. Myos tdmédn eron oletan johtuvan erilaisista
aineistoistamme. Oletan, ettd Internetin kirjojen esittelyt ovat muodoltaan
vakiintuneempia kuin kirjojen kansissa esiintyvét takakansitekstit. Internetissi
sadnndnmukaisesti samanrakenteisina toistuvat esittelytekstit ovat lukijalle helpompia
hahmottaa. Eri kirjojen esittelytekstejd tutkiessaan lukija osaa jo odottaa tiettyja
vakiintuneita osia, joihin pddsee valikosta klikkaamalla. Lisdksi Internetissd tekstin
pituutta ei rajoita tila, koska esimerkiksi kirjailijan esittely sijoitetaan usein erillisen
linkin taakse. Kirjojen kansissa esiintyvét takakansitekstit taas ovat osa suurempaa
kokonaisuutta, joihin vaikuttavat vahvasti my0s visuaaliset seikat ja kéytettdvissa
olevan tilan midrd. Tdméadn vuoksi takakansiteksteissi on paljon vaihtelua riippuen

kirjan tyylisté ja kannen kuvituksesta.

Cacchianin (2007) tutkimuksen mukaan genred madrittdvid pakollisia jaksoja ovat
perustiedot ja kirja-arvostelusitaatit. Oman analyysini perusteella kirjaa arvioiva jakso
ndyttdisi olevan pakollinen ainoastaan taskukirjojen takakansiteksteissd ja kaikissa
niissdkéén ei ole kirja-arvostelusitaatteja. Tdma ero saattaa johtua myos kulttuurillisista

eroista amerikkalaisten ja suomalaisten takakansitekstien valilla.

Kathpalian (1997) analyysin mukaan takakansiteksteissd esiintyy kuusi yleistd
siirtymdd: [. otsikot, 2. kirjan olemassaolon oikeuttaminen, 3. arviointi, 4. suositusten
osoittaminen, 5. kannatus ja 6. kohdistaminen markkina-alueeseen. Myos héinen
jaottelussaan on jotain yhteistd oman takakansitekstien rakenteen analyysini kanssa.
Kathpalia analysoi tutkimuksessaan tieteellisten kirjojen takakansitekstejd, joten on

luonnollista, ettd luomamme siirtymdt eroavat toisistaan. Omassa kaunokirjallisten
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romaaninen kansiteksteistd koostuvassa aineistossani ei esiintynyt Kathpalian siirtymia
kaksi ja kuusi. Uskonkin néiden siirtymien olevan tyypillisid nimenomaan tieteellisten
kirjojen takakansiteksteille. Kathpalia my6s jakoi suositusten osoittamisen ja
kannatuksen erillisiksi siirtymikseen, kun itse jaottelin suositusten osoittamiseksi

laskettavat kirja-arvostelusitaatit arviointisiirtymain kuuluvaksi askeleeksi.

5.4.1 Kovakantisten kirjojen ja taskukirjojen erot

Taskukirjojen takakansitekstien rakenne poikkeaa selvésti kovakantisten Kkirjojen
takakansitekstien rakenteesta, mikd johtuu varmasti suurelta osin siitd, ettei
taskukirjoissa ole irtokansia, joiden liepeisiin voisi sijoittaa tekstid kovakantisten
kirjojen tapaan. Tdmd ndkyy my0s pienempdnd kappalemiédrand taskukirjojen
takakansiteksteissd. Esimerkiksi juonesta kertovaa tekstid ei ole jaettu yhtd moneen
kappaleeseen kuin kovakantisten kirjojen takakansiteksteissd, joissa on yleensd kolme

tai neljd juonta kuvailevaa kappaletta.

Analyysini perusteella ainut pakollinen genred maéérittdva siirtyma takakansiteksteissa
on siséllon kuvaus. Kaikissa aineistoni teksteissd kuvaillaan kirjan siséltéd jollakin
tavalla riippumatta siitd, onko kirja kovakantinen vai taskukirja. Taskukirjojen kohdalla
juonikuvaus on kuitenkin yleensd lyhyempi ja pinnallisempi kuin kovakantisten
romaanien takakansiteksteissd, joissa juonikuvaukseen panostetaan madrallisesti
huomattavasti enemméin. Siséltéd kuvaavan siirtymdn lisdksi kiinnostuksen
herdttaminen erillisen siirtymén avulla on molemmissa aineistoryhmissi suurin piirtein
yhtd yleistd. Muiden siirtymien esiintyminen kansiteksteissd on vahvasti sidoksissa
kirjan kova- tai pehmeékantisuuteen. Taskukirjojen takakansiteksteissd esimerkiksi
arvioidaan poikkeuksetta kirjaa joko kustantajan tai muiden henkildiden toimesta.

Kovakantisissa kirjoissa kirjaa arvioiva siirtym4 taas ei ole valttdméton.

Suurin ero kovakantisten romaanien ja taskukirjojen takakansitekstien vililld on
kirjailijaa esittelevdn siirtymén esiintyminen teksteissd. Kaikissa kovakantisten kirjojen
kansiteksteissd kuvaillaan jollakin lailla kirjailijaa ja hinen ammatillista taustaansa.

Taskukirjojen takakansiteksteissd kirjailijan tai hdnen aiempien teostensa esittely taas
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on harvinaista. Kirjailijan esittely nimittdin sijoitetaan yleensd kovakantisissa kirjoissa
kirjan liepeisiin. Tadmai kertoo myos siitd, ettei kirjailijaa esittelevad siirtyméda koeta yhtd
tarkedksi siirtymédksi kirjan suostuttelevan tavoitteen kannalta kuin esimerkiksi
juonikerronta tai arvostelusitaatit. Kirjailijan esittelyn puuttumiseen taskukirjojen
takakansiteksteistd saattaa vaikuttaa my0s taskukirjojen ostotapa. Taskukirjat ostetaan
yleensd hetken mielijohteessa, jolloin ostaja todennikdisesti painottaa ostopéditostd
tehdessddn enemmén kirjan sisdltod kuin kirjailijaa. Kovakantisten kirjojen liepeissd
olevat kirjailijaa kuvaavat siirtymat eivét yleensa sisélld yhtd paljon huomiota herittavia
mainonnan kielellisid keinoja kuin esimerkiksi kirjaa arvioivat siirtymét, minka vuoksi
ne eivit tyyliltddnkddn istu niin hyvin taskukirjojen takakansitekstien mainosmaiseen

tyyliin.

Aineistossani on kaksi Matti Yrjdnd Joensuun kirjoittamaa Harjunpéé-sarjaan kuuluvaa
kirjaa, joista toinen on kovakantinen ja toinen taskukirja. Molemmat kirjat ovat Otavan
kustantamia ja jopa niiden takakansitekstien kirjoittaja on sama. Nédiden kirjojen
kohdalla ainut erottava tekijd on siis kova- tai pehmedkantisuus. Kahden takakannen
vertailussa nousee selvésti esiin erot kirjailijaa esittelevédsséd siirtyméssd. Taskukirjan
takakannessa kuvaillaan kahdella virkkeelld kirjailijan ammatillisia saavutuksia sekd
luetellaan Harjunpdd-sarjaan kuuluvat kirjat, jotka ovat saatavilla Otavan Seven-
pokkareina. Kovakantisen kirjan etuliepeessé taas kuvaillaan kahden kappaleen verran
tarkasti Matti Yrjdnd Joensuun taustaa poliisina sekd hinen kirjoitustyyliddn sekéa
kerrotaan aikaisempien teosten menestyksesti. Myds juonikuvaus on kovakantisen
kirjan  takakansitekstissd =~ pidempi ja  seikkaperdisempi kuin taskukirjan

takakansitekstissa.

Taskukirjojen takakansitekstit ovat yksinkertaisempia ja yleiskielisempid kuin
kovakantisten kirjojen takakansitekstit, jotka saattavat koostua erittdin monesta osasta ja
olla kieleltddn ja tyyliltdén erittdin kaunokirjallisia ja monimutkaisia. Tekstid saattaa
olla. myds varsin vidhdn, eikd takakansiteksteissd ole vélttaméttd lainkaan selkedd
juonikuvausta. Taskukirjoja markkinoidaan kaupallisempina kuin kovakantisia kirjoja,

joita pidetdédn taskukirjoja taiteellisempina ja laadukkaampina siitdkin huolimatta, ettd



72

taskukirjat ovat yleensd kovakantisten kirjojen uusintapainoksia (Suomen

Kustannusyhdistys 2010).

Aineistooni kuuluvien kovakantisten kirjojen takakansiteksteissid ei esiinny lainkaan
suoria kehotuksia kirjan ostamiseen, mutta esimerkiksi retoristen kysymysten avulla
pyritddn jittdiméddn lukija epétietoisuuden tilaan, jolloin lukija toivottavasti etsii
kysymyksiin vastauksen lukemalla kirjan. Pokkareissa saatetaan kuitenkin kehottaa
toimintaan suoremmin kuten esimerkissd 37. Esimerkin lause “Té&dltd saat oikeat
vastaukset. Yhdelld kertaa kunnolla.” on laskettavissa myds arviointisiirtymééin

kuuluvaksi askeleeksi, jossa kustantaja arvioi kirjaa.

(37) Vaan kuka mahtaa olla Hot Slut of the Hour? Mitd Agnes-mummon
syntymipdivilld tarjoiltiin? Ja miksi Michael Jackson alun perin
oikeastaan kehitti moonwalkin?

Taalta saat ainoat oikeat vastaukset. Yhdelld kertaa kunnolla. (Vuorinen
2010.)

Taskukirjojen takakansitekstit muistuttavat enemmaén perinteisid mainostekstejd suoran
suostuttelunsa vuoksi kuin kovakantisten kirjojen takakansitekstit. Taskukirjojen
etukannessa on jo monesti jokin kirja-arvostelusitaatti tai muu huomiota herdttava

slogan kirjasta. Tamékin viittaa mainosmaisempaan tekstityyliin.

Taskukirjojen takakansiteksteissd mainitaan myds useammin, kuinka paljon kyseinen
kirja tai jokin kirjailijan aiempi hitti on jo myynyt. Kovakantisissa Kkirjoissa
myyntilukuja ei nosteta yhtd selkedsti esiin. Toisaalta kirjat ilmestyvdt Suomessa
yleensd ensin kovakantisina ja niiden uusintapainokset my6hemmin pehmeékantisina,

jolloin kustantajalla jo on tietoa siitd, kuinka kirja on myynyt.

Kovakantisten romaanien ja taskukirjojen takakansitekstit siis poikkeavat monessa
suhteessa toisistaan. Silti tirkein genred méaérittdvé tekijd on sen kommunikatiivinen
pdamddard (Bhatia 1993: 44). Sekd kovakantisilla kirjoilla ettd taskukirjoilla tdma
pddmadrd on sama: lukijan suostuttelu lukemaan kirja. Néin ollen kovakantisten kirjojen

ja taskukirjojen takakansitekstit voidaan eroavaisuuksistaan huolimatta luokitella
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kuuluviksi samaan takakansitekstien genreen. Kovakantisten kirjojen takakansitekstit ja
taskukirjojen takakansitekstit voidaan kuitenkin luokitella eri alagenrejen edustajiksi,
samaan tapaan kuin Bhatia (2004: 59) luokittelee televisiomainokset, printtimainokset
ja radiomainokset mainosten alagenreiksi. Gea-Valorin (2005) tutkimat Internetissi
esiintyvit kirjojen takakansitekstit ja Kathpalian (1997) tutkimat tieteellisten kirjojen
takakansitekstit voitaisiinkin luokitella samantasoisiksi takakansitekstien alalajeiksi
kuin kaunokirjallisten romaanien takakansitekstit. Kaunokirjallisten romaanien
takakansitekstit taas voidaan jakaa vield kovakantisten kirjojen ja taskukirjojen

takakansitekstien alalajeiksi.

5.4.2 Kustantajien véliset erot

Havaitsin, ettd suurin takakansiteksteihin eroja aiheuttava tekija on kirjan tyyli seké se,
onko kirja kova- vai pehmeékantinen. Kuitenkin my0s eri kustantajien kirjojen

takakansitekstit poikkeavat joltain osin toisistaan.

Juha Vuorisen kirjoittamien kirjojen takakansitekstit poikkeavat selvimmin muista
takakansiteksteissd. Niissd siirtymdt sekoittuvat toisiinsa erittdin kiintedsti, ja
esimerkiksi kirjailijan esittely siirtymd on tyyliltdén tdysin erilainen kuin muissa
takakansiteksteissd (ks. esimerkki 38). Esimerkissd annetaan my0s suoraa kritiikkid
Suomen Kirjailijaliitolle. Téllainen mielipiteen ilmaisu kirjan takakansitekstissd on

yksittdinen poikkeus aineistossani.

(38) Juoppis-sarjan kaikki tdhdn mennessd julkaistut osat ovat ylittineet
Kultapokkari-rajan, eli niitd on myyty ihan vitusti.

Suomen Kirjailijaliitto ei kuitenkaan hyvidksy Vuorista jisenekseen, silld
héneltd puuttuu nk. “’kirjallinen niytt6” (Vuorinen 2010b).

(39) Pidd kuitenkin lukiessa koko ajan mielessd ndmid 3-vuotiaan Onni
Vuorisen viisaat sanat: "Miné en ole lelu. Miné olen ihminen.” (Vuorinen
2010a.)
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Juha Vuorisen kirjoissa esiintyy myos sellaisia siirtymid, joita on vaikea luokitella
mihinkddn luomiini luokkiin kuuluviksi (ks. esimerkki 39). Esimerkissd ei esitelld
juonta tai kirjailijaa eikd arvioida kirjaa. Takakansitekstin kontekstista ei voida suoraan
paitelld, ettd Juha Vuorisen Onni-lapsen sanat esiintyisivit myds kirjassa. Jos ndin on,
Onnin lausahduksen voisi laskea sitaatiksi kirjan juonesta. Mikili lausahdus ei esiinny
kirjassa, kyseessd on aivan uusi siirtymi, mitd ei muissa takakansiteksteissd esiinny.
Tamai esimerkki havainnollistaa sitd, kuinka takakansitekstien geneerinen rakenne ei ole
tarkkaan madritelty ja vakaa, vaan sithen voidaan upottaa vapaasti my0s

takakansitekstiin normaalisti kuulumattomia elementteja.

Aineistooni kuuluu kaksi Diktaattorin kustantamaa ja Juha Vuorisen kirjoittamaa kirjaa
sekd yksi Juha Vuorisen kirja Painajainen piparitalossa, jonka on kustantanut WSOY.
Vaikka kustantaja on eri, takakansitekstit ovat kaikissa kirjoissa hyvin samantyyliset.
Diktaattori on kuitenkin kustantanut Painajainen piparitalossa -kirjan aiemmat
painokset, joten on mahdotonta sanoa, kuinka paljon aiempien painosten
takakansitekstit ovat vaikuttaneet WSOY:n luomaan takakansitekstiin. Juoppohullun

pdivikirja -romaanin ensimmaéisen painoksen taas on kustantanut LIKE.
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6 POHDINNAT

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittdd millainen on kirjojen takakansitekstien genre.
Tutkimukseni perustui pitkdlti Bhatian (1994 1997, 2004) genreanalyysimalliin, jonka
esimerkin mukaisesti analysoin kirjojen takakansi- ja lievetekstejd. Lahtokohtana
genren analysoimisessa ja médrittelyssd oli Bhatian tavoin genren kommunikatiivisen
pddmaddrdn madrittdminen. Tdmén ohella erityistarkastelussani oli genren rakenteelliset
osat eli siirtymit, jotka toteutuvat teksteissé eri askeleina. Oman analyysini ja aiemman
takakansitekstitutkimuksen perusteella hahmotin kansiteksteissd esiintyvdn seuraavat
siirtymdt: kiinnostuksen heréttdminen, sisdllon kuvailu, kirjan arviointi ja kirjailijan
esittely. Niistd siirtymistd vain sisdllon kuvailu esiintyi kaikissa kansiteksteissa eli oli

genred maarittava.

Takakansitekstien eri siirtymien erottelu oli suhteellisen yksinkertaista. Askeleiden
erottaminen toisistaan sen sijaan ei ollut yhtd yksiselitteistd, silld ne eivét esiintyneet
teksteissd aina selkedsti jaksottuneina, vaan ne myods sekoittuvat toisiinsa, ja niiden
sisdltd saattoi vaihdella huomattavasti. Huomasinkin, ettd siirtymid ei kannata jakaa
liian suppeisiin askeleisiin, silld takakansitekstit eivit ole kovin vakiintunut genre, jonka
tekstit toistuisivat rakenteellisesti samankaltaisina kaikissa kirjojen kansissa. Koska on
kyse kaunokirjallisuuteen liittyvistd promotionaalisista teksteistd, takakansitekstien
kirjoittamisessa kiytetddn oletettavasti paljon luovuutta ja kaunokirjallisia tyylikeinoja,
jotka vaihtelevat mainostettavan kirjan tyylin mukaisesti. Tdméin vuoksi

takakansitekstien genren konventioita ei voi tai kannata rajata liian tarkasti.

Analyysini toi siis ilmi, ettd kirjojen takakansitekstit ovat hyvin vaihteleva genre.
Genred el voi midritelld pelkdstddn sen kommunikatiivisen pddmdadrdan, lukemaan tai
ostamaan houkuttelemisen avulla, silld myds monilla muilla promotionaalisilla teksteilld
on sama pddmddrd. Muuten visuaalispainotteiset kirjamainokset ja kirjan
takakansitekstit voitaisiin molemmat luokitella samaan genreen kuuluviksi. Pelkkd
rakenteen tarkastelukaan ei riitd genren miirittelemiseksi. Analyysini perusteella ainut
pakollinen siséllollinen elementti takakansitekstissd on siséllon kuvailu, joka ilmenee

joko juonikuvauksena tai muuna sisdllon kuvailuna. Samankaltainen juonikuvaus
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kirjasta saattaa kuitenkin esiintyd my0s kirja-arvosteluissa tai kirjamainoksissa silld
erolla, ettd kirja-arvosteluissa kirjaa ei aina esitetd positiivisessa valossa kuten

kansiteksteissa.

Genren maddrittelyssd tidytyy mielestini olla sija myos viestintikanavalle. Jos
esimerkiksi jossakin kirjan takakannessa esiintyvdssd tekstissi ei ole lainkaan
juonikuvausta, joka tyypillisesti esiintyy kirjan takakansitekstissé, teksti luokiteltaisiin
silti automaattisesti takakansitekstiksi sen sijainnin perusteella. Toisaalta, jos kirjan
takakannessa sijainnut teksti kopioitaisiin paperille, niin ettei lukija tietdisi sen
sijainneen kirjan takakannessa, ei sen tunnistaminen takakansitekstiksi valttdmaitta olisi
aina yksinkertaista. Todenndkdisesti tekstin tunnistaisi takakansitekstiksi kirja-
arvostelusitaattien tai aiemman teosluettelon perusteella, jotka eivit kuitenkaan ole

analyysini perusteella takakansitekstin pakollisia elementtejé.

Oma ndkemykseni genren maédrittelystd eroaa siis jonkin verran Swalesin (1990) ja
Bhatian (1994, 1997, 2004) nidkemyksistd. Swales korostaa omassa maéérittelyssdin
genren rakennetta ja Bhatia kommunikatiivista pddmadrdd. Itse lisdisin yhdeksi
tarkedksi genren madrittelyyn liittyvdksi tekijaksi vield viestintdvélineen, vaikka
esimerkiksi Gea-Valor (2005) ei pidd viestintikanavaa genren médrittelyn kannalta
oleellisena, vaan rinnastaa Internetissd esiintyvét kirjojen esittelytekstit suoraan kirjojen
kansissa esiintyviin teksteihin. Tdhdn maédrittelyyn kannustaa my6s englannin kielen
termi blurb, jolla viitataan seki kirjojen kansissa ettd Internetissé esiintyviin teksteihin.
Mielestdni nditd tekstejd ei kuitenkaan voi tdysin rinnastaa toisiinsa, silld eri
viestintdkanavissa esiintyessddn niiden rakenteisiin vaikuttavat huomattavasti myos
visuaaliset ja kdytdnnoélliset seikat. Internetisséd teksti on esimerkiksi mahdollista
jdsentdd eri tasoihin linkkien avulla. Kirjan kansiteksteissékin vihemman térkeit osat on
mahdollista sijoittaa kirjan liepeisiin, mutta liepeitd ei kuitenkaan voi tdysin rinnastaa
Internetin linkkeihin. Kirjan liepeissd tila on rajoittunut ja malliltaan kapea, kun taas
Internetissé téllaisia tilallisia rajoituksia ei yleensd ole. Liséksi Internetissd esiintyvin
tekstin luku tapahtuu yleensid erilaisessa tilanteessa ja sithen saattaa olla eri syy kuin
perinteisen takakansitekstin lukuun. Vaikka Internetissd esiintyvd teksti ja kirjan

takakansiteksti jakavat saman kommunikatiivisen padmaéairén, niiden alemmat tavoitteet
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saattava poiketa toisistaan. Tdmén vuoksi yksi kiinnostava tutkimusaihe voisikin olla
perinteisten takakansitekstien ja Internetissd esiintyvien kirjojen esittelytekstien

vertailu.

Tutkimukseni tavoitteisiin kuului myds selvittdd, miten mainonnan diskurssi esiintyy
kirjojen kansiteksteissd. Sain selville, ettd kansiteksteissd esiintyy paljon mainonnan
diskurssille ominaisia kielellisid piirteitd. Diskurssille tyypillisid piirteitd esiintyi
selvésti promotionaalisen kirjan arviointi -siirtymén lisdksi myds ensivaikutelmaltaan
pikemminkin tiedottavana esiintyvissé siséllon kuvailu -siirtyméssd. Takakansitekstien
promotionaalisuus kitkeytyy siis osittain ndenndisen tiedottavuuden taustalle, mikd on
todenndkoisesti tehokkaampi keino saada lukija kiinnostumaan kirjasta kuin suora
kehuminen, jonka lukija tiedostaa selvésti. Takakansiteksteissd sekoittuvista
tiedottavasta ja mainostavasta esigenrestd olisi voinut tehdd syvillisemmaéankin
tutkimuksen. Jatkotutkimus takakansiteksteistd tdhdn ndkokulmaan keskittyen olisikin

varsin kiinnostava.

Mainonnan diskurssin lisidksi kansiteksteissé esiintyi selvasti kaunokirjallinen diskurssi,
johon siséltyy osittain samoja kielellisid tehokeinoja kuin mainonnan diskurssiinkin.
Néin ollen oli hankala mairittdd, mikd teksteissa on mainosmaisuutta ja miké
kaunokirjallisuutta. En keskittynyt tutkimuksessani tarkemmin kaunokirjallisen
diskurssin esiintymiseen kansiteksteissd, mutta sen tarkempi analyysi voisi olla

mielekéstd mahdollisen jatkotutkimuksen kohdalla.

Aineistoni koostui kovakantisten kirjojen takakansi- ja lieveteksteistd seki taskukirjojen
takakansiteksteistd. Ndiden kahden aineistoryhmin erojen vertailu oli yksi tutkimukseni
sivutavoite. Mikéli se olisi ollut péétavoitteeni, aineistoksi olisi kannattanut valita
samoista kirjoista sekd kovakantiset ettd pehmeékantiset versiot. Ndin eri kirjatyyppien
erot olisivat nousseet selkeimmin esiin. Sivuhuomiona sain kuitenkin selville, ettd
kovakantisten romaanien ja taskukirjojen takakansitekstit eroavat huomattavasti
toisistaan. Tdhdn vaikuttaa todenndkdisesti kovakantisten kirjojen ja taskukirjojen
erilainen ostotapa. Kovakantisen kirjan ostoa suunnitellaan yleensd pidempédén, minka

vuoksi siihen saatetaan tutustua muun muassa kirja-arvosteluiden vélitykselld jo ennen
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konkreettisen takakansitekstin lukemista. Kovakantinen kirja mielletdéin myos yleensa
arvokkaammiksi ja visuaalisesti kauniimmaksi kuin taskukirja, minkd vuoksi
takakansitekstillakin pyritdédn todenndkoéisesti arvokkaampaan vaikutelmaan kuin
taskukirjojen kohdalla. Taskukirja taas saattaa olla lukijalle vain kertakdyttdinen hetken
hupi, joka ostetaan hetken mielijohteessa. Kovakantisten kirjojen ja taskukirjojen
takakansitekstien erot kuvastavat sitd, kuinka mainostoimittajan tiytyy tekstid
suunnitellessa ottaa huomioon kohderyhmid ja kayttdtapa. Mainonnan keinot, jotka
toimivat toisen kirjan kohdalla, eivét vélttdméttd toimisi toisen kirjan takakansitekstissa.
Pelkédstddn kovakantisten romaanien ja taskukirjojen vertailu niiden erilaiset ostotavat

huomioiden voisikin olla kiinnostava jatkotutkimuksen kohde.

Takakansiteksteja on tutkittu soveltavan kielitieteen parissa melko vahén. Tamén vuoksi
lisdatutkimusmahdollisuuksia on lukemattomia. Kustannusalan murros,
kirjamarkkinoinnin kehittyminen ja lukutapojen muutos luovat omalta osaltaan uusia
kiinnostavia tutkimusaiheita. Esimerkiksi elektroninisten lukulaitteiden nopea
lisdédntyminen muuttaa lukutapoja, mikd taas saattaa vaikuttaa kirjojen mainostekstien
suunnitteluun ja sitd kautta aiheuttaa my0Os takakansiteksteille uusia vaatimuksia.
Tutkimukseni ei liiemmin kertonut mitddn siitd, millaisia mielikuvia takakansitekstit
lukijoissa herdttdvat. Yksi jatkotutkimusvaihtoehto voisikin olla se, millaiset
takakansitekstit onnistuvat tavoitteessaan, eli saavat mahdollisen asiakkaan ostohalun

syttymaan.
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Liite 1. Esimerkki kovakantisen kirjan takakansitekstistd (Leena Lehtolainen
tytot kadonneet)
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Liite 2. Esimerkki taskukirjan takakansitekstistd (Jouni Hynynen: Kesdmies)

PTAMA KIRJA ON TEHTY KESAMIEHILLE J&
-MAISILLE. TAMAN EI LUULISI OLEVAN
LIIAM VAIKEA 4 TEKSTIA LUKEA PAIKALLISEN
JUOTTOLAM TERASSILLA TAT MOKILLA
LATTURIN MOKASSA PARTH KALJAM JALKEEHN.”

— Jouni Hynynen

women karvaisimman rockrursak-
S keen kirjallinen kithke kohdistun talla

kertaa kesaan, suomalaisten vuoden-
ajoista rakkaimpaan. Kerémies sisaltaa paitsi
Hynysen mietteitd suvesta ja naisista myos
mehevia otteita kesakeikkojen paivakirjoista.
Hanki oma kesamies, joka lammittaa viela
talvellakin|

NINANAH INDOT

JOUNI ww HYNYNEN

MIES



	 Mikäli kirjan tyyli sallii, imperatiivia voidaan käyttää myös epäkohteliaaseen sävyyn (ks. esimerkki 34). Esimerkin kirosanalla tehostettu käskymuoto ei ole kuitenkaan tässä yhteydessä loukkaava, koska se on sopusoinnussa muun takakansitekstin kanssa ja lukija näin ollen ymmärtää puhetavan heijastavan kirjan tyyliä.

