-

View metadata, citation and similar papers at core.ac.uk brought to you byff CORE

/

re-

\ 4

You have downloaded a document from
RE-BUS
repository of the University of Silesia in Katowice

Title: Po co nam nowe media? Proba podrozy do zrodia
Author: Barbara Orzel

Citation style: Orzet Barbara. (2017). Po co nam nowe media? Proba podrozy
do zrodia. “Anthropos” (Nr 26 (2017), s. 143-151)

Uznanie autorstwa - UZyeie niekomereyine - Bez utworow zaleznyeh Polska - Licenecia
@@@ ta zezwala na rozpowszechidanie, przedstawiane 1 wykonywranie ubwora jedynie w celach
‘@M niekomercyjiych oraz pod wannkiem zachowama go w oryginalne) postact
(tue tworzenia utworow zaleiyely).

m Biblioteka . "\ Ministerstwo Nauki
=— Uniwersytetu Slaskiego i Szkolnictwa Wyzszego



https://core.ac.uk/display/197755468?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

Barbara Orzet

Po co nham nowe media? Proba podréozy do zrodta

Nowe media sg dla nas niczym powietrze, zauwazamy je, paradoksalnie, dopiero wtedy, gdy ich
brakuje. PrzyzwyczailiSmy sie do ich omnipotentnej obecnoséci. Czy zastanowiliSmy sie jednak, jak
mogliby$my bez nich funkcjonowac¢? Media mobilne zaczety stanowic¢ "tkanke codziennosci", staty
sie juz nie tylko mcluhanowskimi "przedtuzeniami cztowieka", ale jego komplementarnymi
elementami, wrecz jego "organami". To czesci z pozoru idealnej, technicznej uktadanki - z catg
pewnoscig zburzenie tego perfekcyjnego uktadu, zniszczenie status quo, przyzwyczajen z nimi
zwigzanych, spowodowatoby swoistg "komunikacyjng depresje". Pytajac, po co nam nowe media,
musimy niewatpliwie siegna¢ do ich zrédta, zapytac, po co wtasciwie powstaty i jakie potrzeby je
zrodzity? Czy powrdt do ich fundamentow, oglad punktéow zapalnych, moze pozwoli¢ na lepsze ich
poznanie?

Marshall McLuhan zwrdcit uwage, iz

zainteresowanie efektem raczej niz znaczeniem jest podstawowg zmiang, jaka wprowadzit nasz wiek elektryczny, bowiem efekt
obejmuje cato$¢ sytuacji, a nie pojedynczy plan przekazu informacjim.
Nowe media skupione sg na skutkach dziatania - to wtasnie z nich sg one rozliczane. Nie ulega
watpliwosci, ze w Swiecie estetycznej technologii, pieknych i intuicyjnych interfejsow przekaznik
wcigz "jest przekazem", nie ulega jednak watpliwosci, ze w konsumpcji medidow powinna byc¢
zaakcentowana - zgodnie z obserwacjq autora Zrozumie¢ media - "cato$¢ sytuacji".
Moje préby odpowiedzi na pytania o "zrédto" nowych medidw bedq zawieraé sie w refleksji nad
ich pochodzeniem, punktami zapalnymi do ich powstania, "pytaniem o technike" Martina
Heideggera i (spetnionq) przepowiednia Marshalla McLuhana. "Zrédto" bedzie odbija¢ w cechach
mediéw, probie uchwycenia ich zmiennosci i niestatosci, by - w ostatniej czesci moich rozwazan -

skupic¢ sie nad praprzyczyng powstania i dziatania.
Zrédto: skad pochodza nowe media?

Pytanie o pochodzenie (nowych) medidw porusza w rzeczywistosci - jak wspomniatam na
poczatku moich rozwazan - kwestie potrzeb jakie je zrodzity. To heideggerowskie pytanie o

technike - o materialny $rodek prowadzacy do jakiego$ celul®!, Zapomnieliémy réwniez, ze media,
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technika to co$ nieuniknionego (jak pisze Martin Heidegger: "Bezwolni, pozostajemy wszedzie
przykuci do techniki, czy ja skwapliwie afirmujemy, czy jej zaprzeczamy"F!). W innym miejscu
filozof pyta: "czym jest technika wspotczesna? Takze ona jest odkrywaniem. Nowos$¢ wspotczesnej
techniki ukazuje nam sie dopiero wéwczas, gdy zatrzymujemy spojrzenie na tym podstawowym jej
rysie",

Nasza rzeczywisto$¢ jest przesigknieta technikg, przesycona mediami, swoistym powietrzem
bez ktérego nie sposéb nam zy¢. Mozemy by¢ techno-sceptyczni, mozemy z nieufnoscig patrze¢ na
kolejne skonwergowane kreacje, jednak musimy przyznac¢ jedno: bez komunikacji nie ma progresu
- bez komunikacji nie ma zycia. Z drugiej strony, rownie czesto stychaé gtosy techno-entuzjastéw,
niemal bezgranicznie afirmujgce nowoczesne gadzety budujgce "tkanke codziennosci". "Technika to
doprecyzowanie" - to zdaniem Lymana Brysona sposdb przektadu jednego porzadku wiedzy na

"[5], Stanowi ona zatem o

drugi, "[...] 'drobiazgowe wyjasnienie' ('przeliterowanie') tego, co wiemy
poszerzeniu horyzontdow poznawczych, lepszemu zrozumieniu otaczajgcego S$wiata. Z drugiej
strony, spojrzmy jednak na '"ciemng strone" medidw. Zapatrujac sie w najnowsze zdobycze

technologii, w piekny, przyciggajacy oko design, stracilismy z pola widzenia to, co najwazniejsze:

przyczyne oraz prawde, co w mys$li Heideggera podkresla Janusz Baranski:

[...] technika nie jest tylko narzedziem, instrumentem, albowiem jest [...] >>sposobem odkrywania<< prawdy. Inna jest jednak
- upiera sie filozof - prawda techniki dawniejszej, ktdra stuzyta wydobywaniu jedynie, pozytkowaniu i pielegnowaniu sit i
zasobdw natury, inna zas techniki nowoczesnej, ktdra nastawiona jest na eksploatacje. Odpowiednio, prawda techniki i prawda
cztowieka zarazem ujawniajg sie tutaj w rdznych postaciach: pierwsza prawda ukazuje rodzaj wspotistnienia, swoistej
solidarnosci cztowieka i $wiata; druga - uprzedmiotowienie $wiata, a tym samym uprzedmiotowienie cztowiekal®!.

Mamy zatem do czynienia z symbioza cztowieka z technologig i jednoczesnie - jego reifikacjq,
poddaniem, ulegtoscig. To trwanie w nieustannej walce o wtadze, o podziat Srodkéw uwagi - zas
odkrywanie prawdy we wspétczesnym, stechnicyzowanym $wiecie stato sie swoistym wyzwaniem,
misjg. Technika i media wskazujg na nowe sposoby recepcji rzeczywistosci, ale czy mogg nam one
udzieli¢ jednoznacznej, jasnej odpowiedzi na nurtujace nas pytania? Tozsamos¢ cziowieka staje sie
mglista, metna, z kolei ogromny wybdr stawia nas najczesciej w sytuacji bez wyboru, w Slepej
uliczce przesytu. Ciekawg propozycje w kontekscie niejednoznacznej oceny techniki, stanowi termin
standard view of technology zaproponowany przez Bryana Pfaffenberga. Nowoczesna technologia w
tym ujeciu to szansa, co$ co tworzy ludzkos$é, kreuje przyszio$¢ oraz jednoczesnie wprowadzajacy
zagrozenie, element destrukcyjny!’!. Jest ona - co podkreéla w tej propozycji Baranski - "[...]
niczym hinduska Siwa to  moc  réwnoczeénie  twodrcza i niszczycielska"®!,

Wréémy jednak po raz kolejny do kwestii, co tak naprawde zrodzito (nowe) media? Pierwsza
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cze$¢ odpowiedzi na pytanie to "informacja", druga: "che¢ kontroli". Te dwa elementy moga wrecz
zastgpi¢ dalszy pochdd przyktaddw: stowo pisane, ksigzka, prasa, film, radio i telewizja, muzyka
fonograficzna. Komunikacja potrzebuje "godnego" przekaznika, zatem ewolucja mediow,
wprowadzenie mniej lub bardziej zaawansowanych technologii, dotarcie do odpowiedniej grupy
docelowej stanowi o ich rodznorodnosci. Media - generalizujac - zmieniajg jedynie swoje
"przebranie". Hasto reklamowe promujace najnowszy smartfon jednego z koncerndw branzy
technologicznej gtosi: "M6j $wiat w mojej dtoni"®, dajac tym samym prosty przekaz, ze urzadzenie
mobilne stanowi matryce dostepu do niemalze wszystkich zasobdw umieszczonych w globalnej
Sieci. Dodatkowo, wskazany zostaje aspekt personalizacji wtasnego uniwersum oraz pozoréw
ksztattowania go na swdj obraz i podobienstwo. Kreacja wiasnej siatki wspomnien, tworzenie
spersonalizowanego "przybornika" ztozonego z najpotrzebniejszych narzedzi tworzacych "tkanke
codziennoséci", staje sie fundamentem efemerycznego "ja", trwaniem w niepewnosci i swoistej

fikcji, na co zwraca uwage McLuhan:

Pierwszym efektem techniki elektrycznej byt niepokéj. Obecnie zaczyna by¢ nim ztudzenie. PrzeszliSmy przez wszystkie trzy

etapy - alarmu, oporu i wyczerpania - ktdre zachodzg przy kazdej chorobie lub stresie, zaréwno indywidualnym lub

kolektywnym. Nasze pierwsze wyczerpanie po konfrontacji z elektrycznoscia sktania nas do oczekiwania nowych probleméw[lo].

Owo "ztudzenie" staje sie swoistg determinantg odbioru wszystkich mediéw. Ztudzenie nowosci i
ztudzenie rzeczywistosci obserwuje sie na kolejnych etapach rozwoju techniki. Iluzja bardzo szybko
przeradza sie w watpliwosci, nastepnie zmeczenie, wyczerpanie, by ostatecznie zrodzi¢ nowg
potrzebe i wdrozy¢ odpowiednie S$rodki zaradcze - "wyprodukowadé" kolejny medialny twbér.
Odpowiedz na pytanie "skad pochodzg nowe media?" nie wigze sie jedynie z wymienieniem
kolejnych kamieni milowych w ich historii. Odpowiedz na to pytanie zwigzane jest bezsprzecznie z
poszukiwaniem punktéw zapalnych, akceleratoréw zmian, spostrzezeniu aktualizacji w owym
medialnym DNA. "Przekaznik jest przekazem" - w tym przypadku méwimy jedynie o jego
powierzchownosci, estetycznej powtoce, réwniez i ten aspekt zmienia sie podczas "podrézy do
zrodta". Ow mcluhanowski érodek przekazu staje sie w dobie nowych mediéw "zréwnany z ziemig".

To ujednolicony, "zappleizowany"!*!,

skonwergowany, "wszystkomajacy" konglomerat wszystkich
medialnych obsesji wspotczesnosci: dotyku i dostepu do danych. Z perspektywy historii medidw,
powoli jesteSmy znudzeni gazetg, ktéra stanowi kawatek papieru z naniesionym nan drukiem,
telewizja, ktéra zapewnia widzom tresci pasywne, jednostronng komunikacje, Medium, by byto

atrakcyjne musi zawiera¢ wszystkie wyzej wymienione cechy, by¢ napedzane zaktualizowang

wiedza tego S$wiata (Sieciq) i faczy¢ wszystkich uzytkownikéw (domysinie za pomoca mediow
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spotecznosciowych i komunikatorow) - by¢ komunikacyjnym "ziotym S$rodkiem", istotq
omnipotentng, ktora rozposciera sie nad ziemskim globem.

Pierwszym "powierzchownym" wnioskiem ptynacym z pytania o przyczyne powstania nowych
mediow jest zatem sam cztowiek i jego kulturowe potrzeby. "Pytanie o technike" wskazuje pewne
drzwi, za$ w technologii (notabene kompatybilnej z naszym kulturowym DNA) niczym w soczewce
odbijaja sie pragnienia, obsesje i niepokoje wspdtczesnosci. Swoistym "otwarciem" dla dalszej
czesci mojego wywodu chciatabym uczyni¢ obserwacje Dennisa McQuaila: "[...] im bardziej otwarte

spoteczenstwo, tym silniejsza tendencja do petnego potencjatu technologii komunikacji"*?!.

Zrédto: czym sa nowe media?

Jak pisze Piotr Celinski, "pierwotnie w znaczeniu poprzedzajagcym wytonienie sie badan nas
mediami i komunikacjg, kategorie medium identyfikowano ogdlnie rzecz biorac z posrednictwem:

posredniczacg osoba czy przedmiotem, stanem znajdujacym sie pomiedzy"!*?!

. Taka ogdlna
definicja mogtaby wrecz idealnie pasowac¢ do ptynnej rzeczywistosci, w ktorej przyszto nam zy¢ i na
ktorej to potrzeby odpowiadajg media. Pragne w tym miejscu uchwyci¢ cechy wspdlne, czesto
okreslenia synonimiczne nowych medidw moga pomoc w stworzeniu matrycy do ich opisu.
Spréobujmy zatem pochyli¢c sie nad gtdwnymi skojarzeniami, cechami, elementami, ktére
charakteryzuje interesujacy nas obszar technologii.

"Stan znajdujacy sie pomiedzy", powierzchnia interfejsu - 6w czynnik moglibysmy przyjac za
swoisty constans, wspolny mianownik dla wspodtczesnych mediéw. Ciekawa propozycje opisu
pojecia znajdujemy réwniez u badaczy ze szkoty w Toronto. Dla nich "medium" organizuje cate
uniwersum komunikacji. Znéw jednak éw termin nie bedzie posiadat jednoznacznej, czystej
definicji. Marcin Trybulec zauwaza, ze w zastepstwie przedstawiciele Szkoty Toronckiej uzywali
nastepujacych  okreslen "kanat komunikacji", "technologie @ komunikacyjne" (réwniez:

"informacyjne"), "technologie intelektu", "ekstensje", "forma symboliczna"!**

!, Badacze utozsamiajq
zatem wszelkg nowomedialng aktywnos$¢ (podobnie jak Celinski) z komunikacja.

Kolejna koncepcja wskazuje na komponent technologiczny, to poniekad podstawa, ktdra
otwiera ten obszar kultury na kolejne interpretacje i dziatania. Stowo "nowe media" pojawito sie w
uzyciu "[...] od lat szescédziesiatych i musiato obja¢ stale rozszerzajacy sie i réznicujacy zbidr
stosowanych technologii komunikacyjnych"**], jednak, co ciekawe, w Popularnej encyklopedii mass
medidow czytamy, iz nowe media to wszelkie techniki przekazu oraz technologie, ktére sag

stosowane powszechnie od potowy lat 80. (czyli m. in. upowszechnienie komputerdw, telewizji
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satelitarnej i wideo)!'®), Nowe media coraz czesciej sa zwiazane z okredlonym stylem zycia,
fancuchem okreslonych zachowan. Ich "nowos$¢" sprawia, ze sg one podatne na przerdzne
metafory, ktére umozliwiajg cho¢ czesciowe zrozumienie ich istoty. W tym tonie pisze Tomasz
Goban-Klas, ktéry wskazuje na poniekad synonimiczny do nowych mediow obszar - Sieé, ktéry

dodatkowo uruchamia proces tworzenia nowych metafor:

Pojawienie sie nowych mediow i ich nowych probleméw obfituje w nowa metaforyke. Tak jak 500 lat temu morze, tak dzisiaj
cyberprzestrzen staje sie obszarem eksploracji. Uzytkownicy Internetu bywajg najczesciej okreslani mianem internautéw, co
wyraznie odnosi sie do zeglowania i nawigacji. Parafrazujgc dawne zeglarskie powiedzenie Vivere non necessitate est, navigare
est (Zycie nie jest konieczne, zeglowanie jest), nalezy dodaé et /internetare est (kto nie internetuje, ten ginie w cywilizacji

informacyjnej). Kto dzisiaj nie jest on-line, jest z pewnoscia off-line, a to oznacza castaway, zycie rozbitka na samotnej wyspie.

Plywaj albo zgin, czyli badz zawsze on-line, na powierzchni[m.

Jednak tak szeroka koncepcja zamiast czyni¢ interesujacg nas kategorie bardziej przejrzysta,
wbrew pozorom jedynie zaciemnia jej oglad. Splatani w tej ponowoczesnej rhizomie, w kigczu
cyberprzestrzeni, mozemy jedynie dotkna¢ powierzchni jej znaczen, nie mogac jednak dostrzec jej
jadra, tego, co w gruncie rzeczy najbardziej nas interesuje.

Lev Manovich piszac o nowych mediach wskazuje przede wszystkim na aspekt konwersji

i'*8], Badacz wskazuje na swoistga wolno$¢ i (wielokrotnie

(analogowy-cyfrowy) i interaktywnosc
przeze mnie akcentowang w tym artykule) omnipotentno$¢ nowych medidow, komunikacje

"absolutng":

wzajemne powigzanie, dostep dla indywidualnych uzytkownikdw wystepujgcych w charakterze nadawcéw lub odbiorcow,

interaktywnos$¢, wielo$¢ sposobdow uzycia i otwartos¢, jak réwniez wszechobecno$¢, niedookreslonoS¢ przestrzenng i

>>delokalizacje<<!*°!.

Nowe media sg réwniez - co warto podkreslic - nierozerwalnie zwigzane sg procesem
konwergencji, ktéry to Henry Jenkins definiuje jako "przeptyw tresci pomiedzy réznymi platformami
medialnymi, wspotprace réznych przemystdw medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcow
mediow"?°), Nowe media - krétko podsumowujac przedstawione wczeéniej koncepcje - to
komunikacja, technologia i transfer (wymiana tresci, informacji, doswiadczen). Te zas$ elementy
kierujg nas bezposrednio do cztowieka - "czynnika humanistycznego". Medium kazdorazowo zwraca

sie ku swojemu stwércy i dodatkowo wzbogaca obraz swiata dla ktérego zostato stworzone. Wtapia

sie w kulture, tworzy ja i rozszerza:

Widzimy wiec, ze medium nie jest czynnikiem neutralnym, obojetnym dla tresci, gdyz [...] kazdy $rodek przekazu wptywa na
sposdb postrzegania $wiata: w kulturze rekopiémiennej panowat inny obraz $wiata niz w kulturze typograficznej. Srodek
przekazu nie tylko ksztattuje tres¢, ale i odbiorce, gdyz trescig przekazu jest nie tylko inne medium, ale réwniez sam

u2ytkownik[21].
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Media, kultura oraz cztowiek (dla ktoérego zostaty one stworzone) sg swoistym "systemem
naczyn potaczonych" (znéw z uwagi na ich "ptynnos$¢", nie sposdb nie pisa¢ o nich w kategoriach
metafory). Jako "tkanka codziennosci" stanowiq czes¢ naszego kulturowego DNA. "Stad tez
rozumienie roli mediow moze by¢ kluczem do wyjasnienia catoksztattu przemian kulturowych", jak
pisze Krzysztof Loska!??!,

Kwestie definicyjne zwigzane z obszarem nowomedialnym najczesciej uwypuklajq ich potencjat
technologiczny. Dyskurs zorientowany na ujecie tego uniwersum w metaforach zostaje
ukierunkowany na "rozumienie" tej materii, niemal "plastyczne", sugestywne uwolnienie potoku
kolejnych skojarzen, witasciwg percepcje ciggu przyczynowo-skutkowego tworzacego tg

rzeczywisto$¢. Zwrot ku najwazniejszemu pytaniu...

Zrédto: po co nam nowe media?

"Po co co$ powstato?", pytanie o przyczyne jest najczesciej tym najwazniejszym. "Po co nam
technologia?" - staje sie niemal zagadnieniem "by¢ albo nie by¢?" kultury, ktéra wspotczesnie jest z
niej utkana, bezposrednio uzalezniona od tego obszaru. Czy mozemy sobie wyobrazi¢ zycie bez
nowych mediow? Czy mozliwa jest egzystencja bez statego, fizycznego kontaktu z powierzchniami
roznych interfejsow? Czy mozliwe jest swego rodzaju "odciecie pepowiny" od tej materii?
Odpowiedzig na to pytanie moze by¢ sam cztowiek i jego mozliwosci adaptacji do otaczajacej
rzeczywistosci, jego podatnos¢ na absorpcje kategorii nowosci, implementacje nowego "systemu
operacyjnego" proponowanego przez media. Marcin Trybulec zauwaza, ze

podstawowg cechg cztowieka jest umiejetnos¢ wchodzenia w symbiotyczne zwigzki z szeroko pojetg technologia, ktdrg rozumiec

nalezy zaréwno jako zespét fizycznych artefaktéw, jak tez zbidr stosowanych metod dziatanial?>!.

Jak zostato przedstawione to w powyzszym cytacie, cztowiek moze przejaé cato$¢ wzordw
zachowan oferowanych przez nowe media - we wspdiczesnosci to niemal nieuniknione. Zatem
odpowiedz na pytanie o zignorowanie komponentu technologicznego to jedynie potwierdzenie tezy
o niezbednosci tego "nowomedialnego powietrza". Wcigz istnieje napiecie pomiedzy binarnoscig
technologii, jej awersem i rewersem.

McLuhan przyktadowo zwraca uwage, ze

oddziatywanie dowolnej techniki jest zrédtem nowej réwnowagi w nas samych, prowadzacej do wytworzenia rozmaitych nowych
rodzajow techniki, co dato sie zauwazy¢ we wzajemnej zaleznosci miedzy liczbg (namacalng i ilosciowa formg) a bardziej
abstrakcyjnymi formami kultury pismienniczej czy tez wizualnej. Technologia druku przeksztatcita Sredniowieczne zero w
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renesansowg nieskonczono$¢, i to nie tylko przez konwergencje - perspektywe i znikajacy punkt - ale réwniez przez

wykorzystanie po raz pierwszy w ludzkiej historii koncepcji nieskoficzonej powtarzalnoéci[z‘”,

wskazujac dos¢ jednoznacznie, ze media w sposdb pozytywny zmieniajg postrzeganie
rzeczywistosci, dokonujg transformacji w ramach istniejagcego porzadku, wspottworza nowe
zachowania komunikacyjne, interferujg w rzeczywisto$¢, stopniowo zmieniajgc zaréwno jej materie,
jak i sposdb myslenia o niej. Autor Zrozumie¢ media w sposob polemiczny podchodzi do
wypowiedzi generata Sarnoffa, jako, ze: "zbyt czesto obarczamy zdobycze techniki wing za grzechy
tych, ktoérzy z nich korzystajg. Produkty wspdtczesnej nauki nie sq same ani dobre ani zte; o ich

wartoéci decyduje to, w jaki sposdéb ich uzywamy"?>],

Kontynuujac, podaje taki oto przyktad (w
dalszej kolejnosci wypominajac zbyt linearny, powierzchowny sposéb myslenia o mediach i ich

uzytkownikach):

Wyobrazmy sobie takg wypowiedz: [...] >>Bron palna nie jest sama w sobie ani dobra ani zfa; o jej wartosci decyduje to, w jaki

sposob jej uzywamy<<. Inaczej mowigc, jesli kule dosiegajg odpowiednich ludzi, to bron jest dobra. Jesli odbiornik telewizyjny

strzela odpowiednig amunicja w odpowiednich ludzi, to jest dobry!2®’.

Klasyczne sposob rozumowania w kategoriach "biaty - czarny" nie jest wyczerpujacy w
przypadku materii tak niejednoznacznej, niestabilnej. Jak zaznacza McLuhan, w swojej wypowiedzi,
Sarnoff

ignoruje [...] istote Srodka przekazu, w rzeczywistosci wszystkich $rodkow przekazu, w prawdziwie narcystycznym stylu

cztowieka zahipnotyzowanego w wyniku amputaciji i przedtuzenia samego siebie w nowej, technicznej formiel?”!.

Reasumujac: by odpowiedzie¢ sobie na pytanie "po co nam nowe media?" nalezy przede
wszystkim wcigz akcentowaé koniecznos$¢ holistycznego spojrzenia na nie: medium to nie tylko
estetyczna powitoka ze szkta i aluminium, dane medium powstato, bo zrodzity sie ku temu
odpowiednie warunki technologiczno-kulturowe, kreatywnos¢ cziowieka pofaczyta sie z
dostepnoscia odpowiednich podzespotéw (napedzang prawem Moore'a), twdrczo$¢ zostata
ufundowana na odpowiednich potrzebach cztowieka: informacji, komunikacji, predkosci dostepu do
nich zwigzanej ze wspodtczesnym nomadycznym stylem zycia, przebywaniem w "nie-miejscach"”,
przestrzeniach tranzytowych.

Prawda jest rowniez, ze takniemy tadu, harmonii, ktérg moze nam zaproponowac¢ technologia,
czegos, co paradoksalnie sklei to, co w $wiecie "ptynnej nowoczesnosci" nie powinno by¢ nigdy nie
sklejone®®!, Media odpowiadajg na potrzebe punktéw statych, swoistych rytuatdw, organizacji
porzadku dnia, potrzeby kontroli nad czasem i przestrzenig, zapewnienia swego rodzaju buforu

bezpieczenstwa. Spogladajac na ten obszar od drugiej strony: nawet jesli w przypadku nowych
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medidw zywimy sie jedynie ztudzeniem, iluzjq uporzadkowania naszej rzeczywistosci - jakze
skuteczna jest ta organizacja. Na tyle, ze wcigz z nadziejg patrzymy w "Swietlang" przysziosé
niosacq nam nowe wynalazki, ostadzajgqce bardzo czesto nasza gorzka, rozpaczliwie niestabilng
rzeczywistosc.

Przede wszystkim, w catej wspaniatosci, ktdrg oferujg nowe technologie, nigdy nie mozemy
zapomnie¢, ze stanowig one jedynie "dodatek" do nas samych - techno-optymizm nie moze
przestoni¢ nam naszego prawdziwego "ja" opartego na stabilnych wzorcach kulturowych. W $wiecie
ze szkta i aluminium nie mozemy straci¢ z oczu naszej tozsamosci i korzysta¢ z mediéw przede
wszystkim z wolnego wyboru, nie-przywigzania, nieracjonalnego uzaleznienia. Po co nam nowe
media? W przypadku, gdy korzystamy z nich racjonalnie, z okreslong intencja, pozwalajg rozwijac
wiasne mozliwosci, partycypowaé w $wiecie na rézne sposoby, w inny sposdéb odbiera¢ otaczajacq
rzeczywistosc. Po prostu: pozwalajg ciggle podgzac do przodu.

Konkluzja mojego wywodu uczynie stowa Marshalla McLuhana: "generatowi Sarnoffowi nigdy nie

przyszto do gtowy, ze technika moze jedynie dodal siebie do tego, czym juz jesteSmy [podkr.

BO]"?°!, Ni mniej, ni wiecej. Jak w przypadku kazdego produktu kultury, na pierwszym miejscu

zawsze stoi cziowiek.
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