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EWA BILAS-PLESZAK, KATARZYNA SUJKOWSKA-SOBISZ

Uniwersytet Slaski, Katowice

Zapach kobiety i zapach... mezczyzny

— jezykowo-kulturowy wizerunek
kobiecosci i meskosci

we wspolczesnych tekstach perswazyjnych

,.Ludzie bowiem moga zamyka¢ oczy na wielkos¢, na
grozg, na pigkno, i moga zamykac uszy na melodig albo
balamutne stowa. Ale nie moga uciec przed zapachem.
Zapach bowiem jest bratem oddechu. Zapach wnika do
ludzkiego wnetrza wraz z oddechem i ludzie nie moga
sig przed nim obroni¢, jezeli chca zy¢. Ich zapach idzie
prosto do serc, tam w sposéb kategoryczny rozstrzyga
o sklonnosci lub pogardzie, odrazie lub ochocie, mitosci
lub nienawisci. Kto ma wladze nad zapachami, ten ma

wladze nad sercami ludzi [wyrézn. — K.B.-P., K.S.-S.]”
SUskIND, 2000: 157

Lacinski zwrot per fumum, z ktéorego wywodzi si¢ nazwa perfumy,
odsyla do zamierzchlej przeszlosci 1 przywodzi na mysl naszego prymi-
tywnego praprzodka, ktory przez przypadek odkryl, iz spalane w ogni-
sku kawalki drewna sa zrodlem mitego zapachu. I cho¢ zmyst wechu nie
jest u homo sapiens zbytnio rozwinigty, to od tego pierwszego doswiad-
czenia ludzie stale eksperymentuja, poszukujac nowych pachnidel. Na
pytanie, dlaczego tak si¢ dzieje, w sposob najbardziej trywialny, pomi-
jajac wiedzg olfaktoryczna, mozna odpowiedzieé, Ze nie akceptujemy
wlasnych woni. Ale gdyby aromatyczne kosmetyki rzeczywiscie stuzy-
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Iy tylko do tego, aby niwelowac naturalny zapach naszych cial, zapew-
ne producenci nie zadawaliby sobie tyle trudu, aby perfumy reklamo-
wac 1 ,,ubierac¢” zarowno w specyficzne ksztalty, jak 1 stowa. Szczeg6l-
nie tym ostatnim chciatyby$my sig¢ przyjrze¢ 1 zastanowié sig, w jaki
sposob probuje sie w nich zmaterializowaé eteryczne substancje, a tak-
ze poszukac informacji, jaki obraz kobiety i mgzczyzny mozna w opi-
sach perfum odnalez¢. A o tym, Ze nie jest to wizerunek wybrany przy-
padkowo, §wiadczy wypowiedz potentata perfumiarstwa Phillipe’a Guer-
laina, ktory przed wprowadzeniem na rynek nowego produktu tworzy
tzw. le cliente robote, wyimaginowana idealna klientke: ,,Uzgadniamy
jej wiek, szukamy podstawowej charakterystyki, harmonizujacej z cato-
$cia pomystu, projektujemy flakon, szukamy nazwy. Perfumy musza by¢
harmonijne, musza w kazdym najdrobniejszym szczegdle tworzy¢ jed-
noé¢” (cyt. za: Hurton, 1994: 86). Na podstawie takiego werbalnego opi-
su w laboratorium powstaje zapach, ktory p6zniej, w kampanii reklamo-
wej ponownie poddany zostaje stownemu objasnieniu. W przedstawia-
nym opracowaniu interesowac nas bedzie tylko jeden aspekt owego ,,j¢-
zykowego zaposredniczenia” — ot6z chcemy zastanowi¢ sig, jaki obraz
plci koduja w swoich tekstach tworcy tych miniopowiesci o zapachach.
U podstaw podjetych przez nas rozwazan stoi my$lenie o pici jako
kategorii kulturowej, kategorii ksztaltowanej przez wiclowickowe do-
$wiadczenie, utrwalonej przez tradycje, sztuke, prawo 1 religi¢. Przypisy-
wanie idei kobiecosci cech negatywnych 1 pasywnych — w opozycji do ak-
tywnosci 1 pozytywnosci pierwiastka meskiego — jest fundamentem nie-
mal wszystkich zachowanych do dzisiaj kosmogonii. Tradycja chrzesci-
janska, ktora w duzym stopniu nadaje ksztalt naszym wyobrazeniom
o kanonach pici, wskazuje na istnienie dwoch odmiennych wzordéw ko-
bieco$ci: Maria — matka Boga, oraz Ewa — zrodto wszelkich cierpien’.

! Jest to, oczywiscie, spojrzenie uproszczone, bo — jak dowodzi Grazyna HABRAJ-
skA (1994) — obraz kobiety w Biblii jest dalece bardziej skomplikowany. Ewaluacja roli
kobiety zmienia si¢ wraz z ewolucja jej statusu — od przedmiotu, wlasnosci meza, ojca
lub brata, do podmiotu, osoby wolnej, w wielu dziedzinach Zycia réwnej mezczyznie.
Kobieta — jak pisze Hasraiska (1994: 70) — ,,wrocila do pozycji danej jej przez Boga
w akcie stworzenie: Stworzyl wiec Bog (...) mezczyzne i niewiaste. Po czym Bog im
blogostawil”.



Zapach kobiety i zapach... mgzczyzny... | 13

Wizerunki te majg zreszta charakter archetypiczny. Takie dychotomicz-
ne ujmowanie istoty kobieco$ci wplyneto na tradycyjne przypisywanie
,»plei pigknej” 1ol kulturowych: madonny 1 ladacznicy (por. LEwiNski,
1999: 110). Natomiast w tradycyjnym obrazowaniu mgskosci brak owe-
go szczegodlnego rozdwojenia cechujacego istote kobiecosci. Mezczyzna
ma by¢ odwazny, dzielny, silny, energiczny, myslacy, powazany i cenio-
ny (por. Teoporowicz-HeLLman, 2003: 19-25), ma by¢ po prostu ,,praw-
dziwym mezczyzna”’. Mimo ze kategoria owego ,,m¢zczyzny prawdzi-
wego’ pozostaje wciaz wyobrazeniem ponadczasowym, myslenie o pici
w kulturze, zwlaszcza w ostatnich dziesigcioleciach XX wieku, uleglo,
takze w Polsce, bardzo wyraznym przeobrazeniom. Uczeni, reprezentu-
jacy rozne dziedziny nauki, dostrzegaja coraz wyrazniej, ze wspolcze-
sna kultura, kontynuujac myslenie tradycyjne, wyznacza takze nowe role,
wzory 1 oceny kobieco$ci // meskosci. Zmiany wida¢ wyraznie w tek-
stach zardwno kultury wysokiej?, jak i kultury masowej (JEDRZEIKO, 2003:
119-136)*.

Analizujac wspolczesne teksty reklamowe, Piotr H. LEwiskr (1999:
101-105) wskazal na istnienie kilku wizerunkéw kobieco$ci i meskoscei,
ktore okazuja si¢ atrakcyjne dla odbiorcow komunikatéw kultury maso-
wej. Kobieta najczeéciej jest utozsamiona ze swoim ciatem (kobieta-cia-
t0), jesli nie jest bezwolnym symbolem seksu lub pelnym inwencji ero-

2, ,Mgzczyzna prawdziwy” to idea, bedaca wytworem naszych narodowych trady-
cji rycersko-szlacheckich, uzbrojona w unikalny, nawet w skali europejskiej, bagaz pa-
triotyzmu, a do tego, co takze unikalne, dwornie catlujaca rece plci uznawanej za stab-
SZa.

3 Bozena Wrrosz (2003: 100) tak charakteryzuje nowego megzczyzng: ,,[Literatura
polska — E.B.-P., K.S.-S.] stworzyla nowy portret me¢za i ojca, ktérego cechy nie sa
opozycyjne wobec kategorii kobiecosci. To mezczyzna, ktéry wraz z kobieta przezywa
okres ciazZy, asystuje przy narodzinach dziecka [...] i buduje emocjonalne relacje z nowo
narodzonym dzieckiem. Tozsamo$¢ mezczyzny ulepiong z patriarchalnych schematéow
burza takze obrazy, jesli mozna tak to okresli¢, »mezezyzny udomowionego« [...]. Za-
sygnalizowane tu proby estetyczne zacieraja granice migdzy spoleczna przestrzenia ko-
biety i mgzczyzny oraz kulturowymi rolami, jakie obu plciom przychodzi petnic [...]”.

4 Ewa JeprzeikO (2003: 132) w przywolywanym artykule shusznie zwraca uwageg
na role, jaka w procesie przeobrazen myslenia o kobiecosci i megskosci, pelnia ,,rézne-
go rodzaju ruchy i ideologie »ponowoczesne«, okreslane i oceniane, mniej lub bardziej
stusznie, jako feministyczne”.
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tycznej wampem, to okazuje si¢ kobietq nowoczesng, wyzwolona sek-
sualnie, bez zobowiazan, prowadzaca aktywny tryb zycia, radosna, swo-
bodna, nieckoniecznie prowokujaca. Trzeci wzorzec kobiecosci to kobie-
ta perfekcyjna, ,profesjonalistka [...], jest raczej mtoda, cho¢ juz dojrza-
1a kobieta o wyrobionym pogladzie na §wiat [...]. Podejmuje role trady-
cyjnie pelnione przez m¢zezyzn — walczy o sukces, jest kompetentna,
cigzko pracuje” (Lewmdski, 1999: 105). P.H. Lewinski wyroznia jeszcze
kobiete domowq, Hestie domowego ogniska, niespecjalnie lotna Zong, shu-
chajaca swego meza, oraz kobiete opiekuriczq, ktorej ambicja jest dba-
nie o szczescie dzieci lub wnukow.

Megzczyzna natomiast wylaniajacy si¢ ze wspolczesnych reklam to
oczywicie wspominany juz mezczyzna prawdziwy. Zdaniem P.H, LEwi-
skIEGO (1999: 111) wystegpuje on w dwu wariantach: ,,pierwszy to cywi-
lizowany dzikus, ktory konotuje intensywne zycie, przygodg, swobode,
niezalezno$¢; drugi to uwodziciel — konotuje zmystowos$¢, pozadanie,
atrakcyjno$¢ seksualna”. Pozostale dwa typy to profesjonalista, ktory
moze by¢ badz mlody, wtedy obdarza si¢ go takimi konotacjami, jak suk-
ces, perfekcyjnosé, §wiatowosc, poczucie wlasnej wartosci, badz starszy,
1 wtedy jest oczywiscie doswiadczony, madry, wyksztatcony, oraz mez-
czyzna rodzinny.

Propozycje typologiczna P.H. Lewinskiego chciatyby$my wykorzystaé
w analizie zgromadzonego przez nas materialu badawczego, ktory stano-
wia opisy perfum zamieszczane w czasopismach dla kobiet i dla mgzezyzn
(,,Playboy”, ,,CKM”, ,,Viva”, Swiat Kobiety”, ,,Twdj Styl”), w katalo-
gach firm kosmetycznych i perfumerii (Avon, Oriflame, Sephora), a takze
na stronie internetowego sklepu perfumeryjnego www.perfumeria.pl.

Tego rodzaju teksty perswazyjne wydaly nam si¢ badawczo inspiru-
jace na wielu poziomach. Najpierw zainteresowal nas metajezyk opisu
zapachow. Po glebszej lekturze zwrocitySmy takze uwage na sposob,
w jaki w tych tekstach kreuje si¢ wizerunek kobiety i mezczyzny. Zo-
stawiajac na razie kwesti¢ metafor synestezyjnych i pojeciowych, bar-
dzo licznie reprezentowanych w perfumeryjnych anonsach, skupimy sig
na drugim z wymienionych probleméw badawczych.

W przedstawianym opracowaniu pragniemy zajac¢ si¢ tekstami, kto-
rych zadaniem jest przekonanie odbiorcow, ze to zapach okresla istotg
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czlowieka, wptywa na atrakcyjnosc¢, buduje wymarzony wizerunek. Jest
wigc zapach najwyzszej klasy manipulatorem. Uwaza sig, ze dzigki nie-
mu mozna doj$¢ do jakiejs prawdy o cztowieku, odkry¢ jego tozsamos¢,
,,cho¢ najczesciej — jak mowi Tom Tykwer, rezyser filmowej adaptacji
cytowanego we wstepie Pachnidia — chowamy si¢ pod pachnidtem,
perfumy shuza temu, by co$ ukry¢” (Zapach: cyngiel pamieci, 2007:
44-45). Zatajamy prawdg, kreujemy rzeczywisto$¢ — zapachy pozostaja
naszym sprzymierzencem w maskaradzie zycia. Jakie zatem najchgtniej
przybieramy maski? Jakie obrazy wytaniajg si¢ z opisoOw perfum podda-
nych lingwistyczno-kulturowemu ogladowi?

Wybor wizerunku zalezy bez watpienia — na co zwracal uwagg Le-
winski — od opisywanego produktu oraz od suponowanego adresata. Pro-
duktem poddanym deskrypcji sa perfumy, a odbiorcami — zaréwno ko-
biety, jak i mgzczyzni. ZalozylysSmy, Ze jesli gazeta jest skierowana do
okreslonej plci (np. ,,Twoj Styl” do kobiet, a ,,Playboy” do mezczyzn),
to zapewne wirtualny odbiorca analizowanego tekstu musi by¢ tozsamy
z projektowanym czytelnikiem czasopisma. Podzielily$my zatem intere-
sujace nas wypowiedzi na nastgpujace grupy: 1. zapach dla kobiety
(a. teksty skierowane do kobiety, b. teksty skierowane do me¢zezyzny)
oraz 2. zapach dla mezczyzny (a. teksty skierowane do kobiety, b. tek-
sty skierowane do mgzczyzny).

Zapach kobiety

Andrea Hurton (1994: 100), charakteryzujac wspotczesny rynek per-
fum, napisata: ,,Dzi$ autorzy reklam sami siebie uwazaja za »worcow«
1 wymys$laja na poczekaniu kazda liczbe niezwyktych historyjek. Kam-
panie reklamowe uwigzily perfumy oraz ich uzytkownikow w $wiecie
stereotypow pomigdzy Erosem a magia. Nie oszczg¢dzono zadnego mitu,
zadna legenda nie oparta si¢ spozytkowaniu”. Choc¢ liczba artefaktow
1 mitow wykorzystywanych w reklamach jest rzeczywiécie imponujaca,
to mozna jednak pokusi¢ sig¢ o poklasyfikowanie sposobow prezentacji
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plci w opisach perfum. Przypomniane we wstegpie odmiany ,,reklamo-
wych” kobiet odnalezé mozna takze w reklamach perfum wyekscerpo-
wanych z medidw przeznaczonych dla nich. Interesujace bedzie nie tyl-
ko przyjrzenie sig¢ temu, ktore z nich tu wystegpuja, ale takze okreslenie,
z jaka czestotliwo$cia dany typ jest prezentowany. Najbardziej noény
w opisach zapachow, zarowno jezykowo (por. okreslenie ple¢ pickna),
jak 1 kulturowo obraz kobiety utozsamia ja z istota urodziwa. W wersji
zapachowej jej pickno stuzy uwodzeniu. Tak powstaje kobieta-wamp, kto-
ra jest pigkna i zmyslowa, tajemnicza i uwodzicielska, pelna uroku i sek-
sapilu, no i — najwazniejsze — zawsze mloda. W badanym materiale nie
znalazty$my perfum przeznaczonych dla dojrzatych kobiet. Chyba Ze in-
formacja o wieku jest zawoalowana w stwierdzeniu o klasycznosci pre-
zentowanego zapachu. Inaczej rzecz wyglada w przypadku zapachow dla
panow: tutaj waloryzowana pozytywnie dojrzatos¢ zostaje wyrazana
wprost, 1 to zardwno w prasie mgskiej, jak i kobiecej. Oto kilka przykta-
dow’ bazujacych na stereotypowym wyobrazeniu o uczuciowej kobie-
cie, bedacej apoteoza pickna;:

Z mitosci do kobiet Clarins stworzyl niepowtarzalne, zniewa-
lajace perfumy PAR AMOUR i PAR TOUJOURS. Dzieki nim kobiety
czujq sig piekne i zmystowe.

Zapach Nina wprowadza nas w kolorowy $wiat marzen. Nina
zostata stworzona dla mlodych kobiet, ktorve w swojej wyobrazni
szukajg romantycznej prrygody. Sq peine uroku i seksapilu.

Laura Biagiotti Due Donna to nowoczesny, orvientalny zapach.
Kompozycja odzwierciedla nieskazitelnq, delikatng kobiecos¢.

Promienny i zmystowy zapach. Adidas Tropical Passion to de-
dykacja dla mlodych, energicznych kobiet. Adidas Tropical Pa-
ssion to ekscytacja, swoboda i petne zadowolenie z zycia.

Do kobiet czesto kierowane sa tez perfumy typu ,,uniseks”. I nie po-
wstaly one bynajmniej w latach sze$¢dziesiatych XX wieku, gdy zachod-

* W tej czesci artykulu pojawiac sie beda przyklady zaczerpniete nie tylko z prasy
kobiecej, ale takze opisy perfum, do ktorych dotarty$my, przegladajac serwis interne-
towy www.kobieta.pl.
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nie spoleczenstwa upajaty sig¢ swoboda wprowadzona przez rewolucje
seksualna, ale duzo wczeséniej, o czym §wiadcza anonsy umieszczone
w 1929 roku przez projektanta mody Jeana Patou. Jego perfumy Le Sien
opisywano w nastgpujacy sposob: ,,Meski zapach dla wysportowanej
pani. Sport jest przestrzenia, w ktorej mezczyzna i kobieta sg tacy sami.
W trzezwej, praktycznej modzie sportowej zbyt kobiece perfumy za-
brzmiatyby nutg falszywa. Le Sien to perfumy inspirowane meskoscia.
Nadalem im tg¢ otwarta, wyraznie na zewnatrz zwrocong charakterysty-
ke, ktora odpowiada mezczyznom 1 ktéra dobrze harmonizuje réwniez
z osobowo$cia wspotczesnej kobiety. Gra ona w golfa, pali papierosy
1 prowadzi samochdd z szybkoscia 120 kilometréw na godzing” (cyt. za:
A. Hurton, 1994: 161). We wspotczesnych reklamach takze widac taka
,»inspiracj¢ mgskoscia”. W swojej taksonomii Lewinski ma na okresle-
nie takich kobiet dwa miana: kobieta profesjonalistka 1 kobieta nowo-
czesna. Analizowane opisy perfum czgsto bazuja na potaczeniu cech ste-
reotypowo przypisywanych obydwu plciom — kobieta jest nie tylko pigk-
na, ale takze i to w dodatku czgsto — odwazna, silna, $miala, niezalezna,
pewna siebie, stanowcza, wiedzaca, czego chce, ekstrawagancka, nowo-
czesna:

VERSACE prezentuje Bright Crystal spefniajq marzenie pew-
nych siebie kobiet Swiadomych swego seksapilu. Kobieta Insolence
Jest odwazna i sSmiala. Sama podejmuje decyzje. Taviczy w rytmie,
ktory jej w duszy gra i pozostawia po sobie niezapomniane
wrazenie. Ziap jq, jesli potrafisz!

Azzaro Visit for Women Zapach stworzono z myslq o kobietach
odwaznych, ktore reagujq spontanicznie. Nie bojq si¢ okazywaé
uczué.

Adidas Tropical Passion to dedykacja dla mlodych, energicznych
kobiet. Zapach dla odwainych, pewnych siebie kobiet. Nie bojq
sig wyzwan i daziq do wyznaczonego celu.

Opisy, ktore sa skierowane do kobiet, nie opieraja si¢ tylko na tych
oczywistych stereotypach, poswiadczonych w wielu tekstach kultury
masowej. Pojawia si¢ tu tez jeszcze jeden sposob charakteryzowania ko-

2 Jezyki...
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biety, zaznaczony w tym globalnym obrazie delikatna kreska, ale jed-
nak bardzo istotny. Ot6z oprocz kobiet fatalnych, pigknych, nowocze-
snych i perfekcyjnych pojawia si¢ rowniez kobieta zadowolona z zZycia,
petna optymizmu i magii Zycia, radosna, potrafiqca cieszy¢ sie mafymi
i duzymi przyjemnoSciami:

My Manifesto jest esencjq prawdziwej kobiecosci. To nie wszyst-
ko, nowy zapach mial takze zainspirowac kobiety do nowego spo-
sobu myslenia. Chwytaj kaidy moment ycia! — oto manifest Isa-
belli Rossellini.

Cerruti Image Woman Swieze i lekkie owocowe akordy dosko-
nale polqczone z subtelnq, cieplq nutq pizma i wanilii tworzq nie-
powtarzalny zmystowy zapach dla wyjgtkowych kobiet pelnych
optymizmu i magii Zycia. Cerruti Image Woman — innowacyjny
zapach dla wspolczesnej kobiety.

I tak oto kobieta zaczyna delektowac sig¢ zyciem 1 kontemplowac je.
W ten sposob nadawcy opisow perfum upomnieli si¢ o jej podmiotowo$c,
co, oczywiscie, ma takze duze znaczenie perswazyjne.

Inne wizerunki kobiecosci, co zrozumiate, wylaniaja sig z adresowa-
nych do m¢zezyzn opisow damskich perfum. Nie znajdziemy tutaj ko-
biety silnej, odwaznej, znajacej swa warto$¢ profesjonalistki. Taki obraz
nie jest bowiem atrakcyjny dla odbiorcow tych tekstow. Jakie zatem wy-
obrazenia kobiecosci dzialaja na wyobraznig m¢zezyzn? W tekstach kie-
rowanych do mgzczyzn kobieta najczgsciej postrzegana jest przez swoja
seksualnos¢, np.:

Najlepsza do tozka. Nowa linia zapachowa Truth Calvin Klein
to przede wszystkim prostota i zmystowos¢. Taka wiasnie jest de-
likatna perfumowana woda na wieczor i noc. Tego nie da sig opisac.
To trzeba wyprobowaé. Zwlaszcza jesli korzystajaca z bedtime
fragrance dama ,,si¢ boi spa¢ sama” (_..)

Gucci Envy — zapach wzbudzajqcy zazdrosé, wspaniaty, wyniosty,
modny. Idealny dla kobiety pelnej seksu i wytwornosci. Prosty,
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harmonijny ksztatt butelki podkresla te cechy. Podobnie jak ko-
lor — naturalny, iskrzqcy swiezosciq i sugerujgcy smiala zmysto-
wosé.

Zawegzenie kobiecosci do cielesnosci tkwi dos¢ gleboko w tradycyj-
nym (zanurzonym w patriarchacie) mys$leniu o kobiecie. Kobieta-obiekt
seksualny to figura stale obecna w tekstach kultury masowej, kultury,
ktora w najwyzszym stopniu czyni zados¢ oczekiwaniom odbiorcow
i schlebia ich gustom.

Natomiast drugi wizerunek znajdujacy liczne poswiadczenia w anali-
zowanych tekstach to obraz kobiety, a wlasciwie mtodej, szalonej dziew-
czyny, ktora uwielbia zabawg, jest spontaniczna i Zyje ,,na luzie”, np.:

, Hipiska z Ibizy” Jakie jest najgoretsze miejsce w Europie?
Oczywiscie Ibiza. 1o na tej wyspie organizowane sq imprezy, jakich
nie bylo nigdy. A jaki jest najgoretszy zapach nadchodzqcego
sezonu? Bez wqtpienia lbiza Hippie od Escady. Woda dla roztan-
czonej, na luzie, picknej i zabawowej kobiety. Gdybys mial watpli-
wosci: dla kogos takiego jak ty, tylko w damskim wydaniu. Escada
1biza Hippie pachnie owocami lychee, gruszkq, czarng porzeczkg,
frezjq, kwiatami passiflory i bialym sandalowcem. Mniam...

Alchimie de Rochas to wymarzona partnerka dla mezczyzny uzy-
wajqcego zapachu Rochas Man. Potrafi, ubrana w balowq suknie,
brylowa¢ na balu noworocznym (do tego Alchimie de Rochas na-
daje si¢ najlepiej), ale nie zawaha si¢ przed przeprowadzeniem
seansu czarnej magii lub wariackq jazdq na motocyklu w sukni
Slubnej po kretych uliczkach starych dzielnic ParyZa.

Wylaniajaca si¢ z cytowanych opisow kobiete LEwidskr (1999: 101-
102) nazywa kobietq nowoczesng. Taka dziewczyna moze by¢ postrze-
gana jako kobieta, ktora odzyskala podmiotowo$¢. Jest to jednak pod-
miotowo$¢ pozorna. Ona nie bawi si¢ na swoj — kobiecy sposéb, nie szu-
ka swoich — kobiecych sposobow ekspresji, w zabawie stale pozostaje
towarzyszka mezczyzny. To dzigki niej on moze bawi¢ sig lepiej, to ona
sprawia, Ze on czuje si¢ §wietnie,

2%
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Omawiajac sposoby obrazowania kobiecosci w tekstach adresowanych
do mezczyzn, nie mozna nie wspomnie¢ 0 pewnej cesze, ktora pojawia
si¢ w opisach perfum dla kobiet, a ktéra bardzo wyraznie kreuje wizeru-
nek mezczyzny. W analizowanych tekstach pojawia si¢ watek optacal-
no$ci zakupu i sprezentowania opisywanego produktu:

,,Absolutna kobiecos¢” Kobiety kochaja by¢ zaskakiwane. Kwia-
ty, podarunki bez okazji, biiuteria. To lubiq. Jesli cos dostang,
poziniej oddajq w dwojnasob. Warto, ebys o tym pamigtal. Nowy
zapach Absolu firmy Rochas jest idealny na takie okazje. Cieply
orientalny i $wiezy jest kwintesencjq kobiecosci. Powstaf z aroma-
tow mandarynki, lisci figowca, lilii, czarnego pieprzu, zywicy i lab-
danum. Czy zaczynasz juz mysileé, jak ona bedzie pachniala?

Kobiety przedstawiane sq zatem jako istoty szczodre, m¢zczyznom za$
daleko do etycznie poprawnej bezinteresownosci w obdarowywaniu.
Kobieta, kupujac prezent swojemu mezczyznie, my$li o nim. Mgzczy-
zna natomiast obdarowujac kobiete, mysli o korzysciach, jakie z tego po-
swigeenia, bo w konicu wydaje stosunkowo spora sume pieniedzy, be-
dzie mial, robi zatem prezent sobie, np.:

., Uwielbiasz zloto?” Zlota, Swieza, przyjemna, kwiatowa, ekscy-
tujgca. I najwazniejsze: przywolujqca wspomnienia przyjemnych
chwil. Woda toaletowa J adorve Diora budzi tylko pozytywne emocje.
Flakon w ksztalcie amfory kryje w sobie plyn pachngcy peoniami,
kwiatami champaca, fiotkami i magnoliami. Sprobuj sobie wy-
obrazi¢, jak doskonale bedziesz sie czul, kiedy poczujesz zapach
Jjej ciata skropionego Jadore.

Teksty, w ktorych probuje si¢ oddziatywac na owa egoistyczna stro-
ng meskiej natury, nie sa wcale rzadkoscia. Tego rodzaju strategii per-
swazyjnej nie znajdziemy natomiast wcale w tekstach kierowanych do
kobiet.

W opisach perfum umieszczanych na tamach prasy meskiej nie poja-
wia si¢ kobieta perfekcyjna, nie znajdziemy tu takze Zony w Zadnej ze
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swych odston — ani jako kobiety domowej, ani jako kobiety opickunczej.
Co wigcej, eksplicite o§wiadcza sig, ze dla pan, ktoére chca ograniczyé
swoja kobieco$¢ tylko do tego wymiaru, $wiat perfum jest niedostgpny:

Gucci Rush to pospiech, to odjazd, szalenstwo, Spiew i taniec.
Kura domowa nie bedzie uiywac tego zapachu. Gucci Rush prze-
znaczone jest dla dziewczyny troche zwariowanej, petnej niezwy-
ktych pomystow i ochoty do zycia.

PS. Ministerstwo opieki spotecznej uprzejmie informuje, ze wiek
oraz pozycja spoleczna wyzej wzmiankowanej dziewczyny nie jest
i nie moze by¢ przedmiotem sporu.

Ze zgromadzonych przykladow wytania si¢ interesujacy obraz zen-
skiej potowy ludzkosci. Czgsto pojawiaja si¢ w nim takie akcenty, ktore
tradycja zwykla raczej przypisywaé¢ mezczyznom — odwaga, indywidu-
alizm, aktywno$¢. W roznych kulturach kobieta pojmowana jest raczej
jako sita pasywna, przyjmujaca, badane opisy jednak temu przecza — ko-
bieta, ktora spryskuje si¢ reklamowanymi perfumami jest pewna siebie,
zdecydowana i ma nieposkromiony apetyt na zycie. I to stanowi odstep-
stwo od stereotypu, ktore zreszta zostaje wykorzystane nie tylko w re-
klamie, ale takze w innym wytworze kultury masowej — we wspolcze-
snej powieséci bulwarowej (por. Biras, 1998). Ta nowa, obdarzona me-
skimi cechami kobieta prawie w ogoéle nie wystgpuje w meskiej prasie.
Ale ten zmieniony kobiecy image — warto podkresli¢, bardzo pozytyw-
nie waloryzowany — w analizowanych tekstach naklada sig na stereoty-
powy obraz plci pigknej, plci reprezentowanej przez istoty nader urodziwe
iuczuciowe, zarowno w wydaniu uwodzicielskiej femme fatale, jak i nie-
winnej romantyczki. I odnalez¢ go mozna w tekstach kierowanych i do
kobiet, 1 do mezczyzn.
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Zapach mezczyzny

W historii perfum mozna wskaza¢ epoki, ktore szczegdlnie rozmito-
wane byly w silnych aromatach. Jedna z nich to la belle époque, ale ,,nie-
mal neurotyczne upajanie si¢ zapachami” (Hurton, 1994: 176) w tym
okresie byto wylacznie domena kobiet. Mgzczyzni stronili od perfum,
gdyz nie chcieli by¢ uznani za zniewiesciatych. Wspolcze$ni panowie
takich obaw juz nie Zywia, o czym swiadcza badania marketingowe. We-
dlug A. Hurton (1994: 176): ,,Dzi§ mezczyZzni sa nadzieja wytworcow
perfum. Rynek meski wykazuje przecigtnie niemal dwukrotnie wyzsze
przyrosty obrotow, anizeli juz dos¢ stabilny rynek kobiecy”. Dlatego tez
w mediach ukazuje si¢ coraz wigcej reklam kosmetykow zapachowych
dla panow. Przyjrzyjmy sig, jaki jest mgzczyzna kreowany w tym typie
tekstow perswazyjnych.

Opisy mgskich perfum, ktére odnalez¢ mozna w mediach prymarnie
przeznaczonych dla kobiet przedstawiaja mezczyzng w sposob zgodny
z tradycyjnymi wyobrazeniami o nim, ale takze ukazuja go w innym
swietle. Odtworzmy teraz 6w standardowy wizerunek, na ktory skladaja
si¢ opisy prawdziwych, a takze autentycznych mezczyzn. Uzycie tych
przydawek nie jest, oczywiscie, przypadkowe, ewokuja one bowiem caty
ciag pozytywnych skojarzen, ktore obejmuja mezczyzn aktywnych, zde-
cydowanych, pewnych siebie, lubiacych ryzyko i wyzwanie, wierzacych
w swoja sil¢ 1 osiagajacych zamierzone cele, jak chocby w nastepuja-
cych przykiadach:

Euphoria Men zawiera przestanie wolnosci i niezaleznosci. Za-
pach powstal z mysla o meiczyznach zdecydowanych i pewnych
siebie. W swoim wnetrzu skrywajq potezne pokiady pozytywnej
energii. Wzbudzajq ciekawos¢ kobiet. (...) Calvin Klein Euphoria
Men — intrygujqcy, niezwykle meski zapach.

Hugo Energise jest doskonalym antidotum na monotonie. Ide-
alny dla meZczyzn lubigeych ryzyko i wyzwanie. Sytuacja, w ktorej
znajdujq sig, pozostaje zawsze pod ich kontrolq Hugo Energise:
Twoj zapach — Twoje zasady.
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W tradycyjnym wizerunku mezezyzny duza rolg odgrywa jego posta-
wa zdobywcy plci pigknej, ktorego duma napetniaja kolejne sypialniane
podboje. Ale takiej charakterystyki w tekstach przeznaczonych dla ko-
biet raczej si¢ nie znajduje. Nie znaczy to bynajmniej, ze ten aspekt me-
sko$ci zostaje zupelie pominigty (cho¢ wystgpuje o wiele rzadziej niz
w opisach perfum w prasie mgskiej). Jest on jednak w inny sposob wy-
profilowany, zgodnie ze stereotypowo pojmowanymi oczekiwaniami ko-
biet, ktore — w opozycji do mezczyzn — przede wszystkim koncentruja
si¢ na uczuciu. Dlatego meskiej seksualno$ci w opisach zapachow to-
warzysza okreslenia odwotujace si¢ do wrazliwoéci, subtelnosci, roman-
tyzmu, naturalno$ci, delikatno$ci, przy jednoczesnej bardzo wyrazistej
deklaracji, ze mimo tego ustgpstwa na rzecz ,.kobiecych” odczu¢ i ocze-
kiwan mezczyzna nic ze swej mgskos$ci nie traci, a moze nawet zyskuje.
W ten sposdb omawiane opisy nawiazuja do pragnien wyrazanych w roz-
nego rodzaju romansowych wytworach kultury popularnej (komediach
romantycznych, literaturze spod znaku Harlequina czy serialach prezen-
towanych przez kanat TV o nazwie Romantica):

Memoire d’homme to zapach dla autentycznych meiczyzn, kto-
rzy nie bojq sie ujawniac wlasnej osobowosci. 1o idealna rowno-
waga pomiedzy sitq i zmystowosciq, a rozsqdkiem i wrazliwosciq.
Tylko meiczyzna Niny Ricci jest naturalny, niepoprawnie roman-
tyczny, zmystowy a przy tym rosnie w sile. (...) Memoire d homme
— utozsamia sie z prawdziwgq meskosciq. Uszlachetnia oblicze
mezezyzny, akcentuje esencje zmystowosci, piesci romantyzmem.

Carolina Herrera 212 Men — zapach jedyny w swoim rodzaju,
innowacyjny, elegancki i subtelny. Swoim cieptem i trwatosciq przez
bardzo dlugi czas oddziatuje na zmysty. Carolina Herrera 212 Men
— zapach dla seksownych, subtelnych i spontanicznych meiczyzn.

Bulgari AQVA pour Homme to $wiezy, aromatyczny zapach.
Kompozycje stworzono z myslg o meiczyinie iyjacym w zgodzie
z naturq, ktory potrafi cieszyé sie z kaidej chwili. W Zyciu mez-
czyzna Aqua kieruje sig intuicjq. Jest elegancki i pewny siebie.

Hugo Boss Baldessarini dla meiczyzn swiadomych swoich
pragnien. Jest zmystowy i namigtny jak dotyk muslinu. Nute
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glowng tworzy energetyczna won pulsujacego koktajlu mandarynki
i miety, ktora piesci chtodng $wiezosciq. Na nute serca natomiast
sktada si¢ euforyczny aromat paczuli i kwitngcych gozdzikow. Nuta
glebi to eleganckie polqczenie cieptych tonacji ze zmystowq woniq
cennych drzew. To zapach dla meiczyzny, ktory lubi czué na sobie
wzrok kobiet.

Ostatni przyklad jest szczegdlnie interesujacy, gdyz ten rzekomo Swia-
domy swoich pragnien mezczyzna do$¢ wyraziécie ucielesnia pragnie-
nia kobiet, az po to ostatnie — tradycyjnie to wlasnie za kobieta megz-
czyzni odwracaja si¢ na ulicy, a nie na odwrét. Mgskos¢ uwiktana w ko-
bieco$¢ objawia sig takze w nastepujacym przykladzie:

Boss Soul to nowy zapach dla mezczyzn z uwodzicielskq osobo-
wosciq, prezencjq oraz nieodpartym urokiem osobistym. (...) mez-
czyzna pachngcy Boss Soul jest tajemniczy, skryty i pelen kon-
trastow.

Tak kreowany mezczyzna to twor nowy 1, co cickawe, dos$¢ czesto
reprezentowany w prasie meskiej.

W opisach mgskich perfum, ktérych wirtualnym odbiorca pozostaje
mezezyzna, wykorzystywany jest, co oczywiste, ponadczasowy obraz
mezczyzny prawdziwego. Ten teoretyczny konstrukt funkcjonuje w kul-
turze masowej zasadniczo na dwa sposoby — jest to badz zmystowy uwo-
dziciel, badz ,,cywilizowany dzikus” (LEwiski, 1999: 111). Wizerunek
Casanowy, dla ktérego uwodzenie jest sztuka, wystepuje w nastgpuja-
cym tekscie:

Gucci Envy For Man. (...) to zapach niezwykty, ktory wibruje
erotyzmem i zmystowosciq, skomponowany z mieszanki zapachow
orientalnych (...), przypraw (...) oraz aromatu drzewa cedrowego.
Zapach dla meZiczyzn, ktorzy lubig czué sig mescy, lubig byé osrod-
kiem zainteresowania i podziwu (wszak envy to zazdrosé). Po
Gucci Envy For Man chetnie siegng meiczyini, ktorzy nie boja
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sie kobiet i ich swiata, lubiq przebywac w ich towarzystwie, a uwo-
dzenie podniesli do rangi prawdziwej sztuki.

Mgzczyzna z cytowanego opisu jest aktywnym uwodzicielem, zapach
ma mu tylko pomoc w sprawniejszym poruszaniu si¢ w ,,$wiecie kobiet”.
Czasami jednak pachnidlo, stajac sig ,,aktorem pierwszoplanowym”, unie-
ruchamia mgzczyzne, uwalnia go od konieczno$ci dziatania, nie musi juz
uwodzi¢, skoro zapach zrobi wszystko za niego:

Declaration — najnowszy zapach firmy Cartier to idealne per-
fumy dla wszystkich zakochanych meiczyzn. Subtelne polqczenie
bergamotki, jatowca, cedru i mchu debu tworzy zapach, ktoremu
zadna kobieta nie bedzie mogta sie oprzec¢. Ten zapach to wyz-
wanie, a kobiety uwielbiaja wyzwania. I wynagradzajq sowicie
mezezyzn, ktorzy potrafiq by¢ odwazni.

W drugim wariancie wyobrazen o prawdziwym mezczyznie wykorzy-
stuje si¢ nastgpujace konotacje: wolno$¢, intensywne Zycie, przygoda,
niezalezno$¢. Wizerunek, ktory Lewinski nazywa cywilizowanym dziku-
sem, w analizowanych tekstach pojawia si¢ w dwu wyraznie odmiennych
modelach. Mgzczyzna ceniacy wolnos¢ moze ja odnajdywac w alterna-
tywnych sceneriach. Swobodg 1 przygodg znajduje zatem nie tylko z dala
od osiagni¢¢ wspodlczesnej cywilizacji, na skraju swiata, wsrdd dzikich
zwierzat czy na bezkresnym oceanie, ale takze w centrum wielkiego mia-
sta, Z opisow perfum wylania si¢ zatem wizerunek podrdznika, cztowieka
natury, np.:

Sergio Tacchini Uomo — morskie wilki, dla ktérych pasja po-
droinicza to wielka woda, z przyjemnosciq odkryjq w butelce moc
srodziemnomorskich sktadnikow: kwiatow oliwki, bergamotki oraz
lawendy.

Dune pour Homme Diora pachnie lis¢mi, oceanem i egzotycz-
nym drewnem. Firma maluje nim dziewiczy pejzaz, zlozony z prostych
naturalnych nut. Zapewnia, ze to pono¢ cos wiecej niz zapach.
Paszport do swiata, w ktérym natura i dusza ludzka laczq sig
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w harmonijng jednos¢é. Ba, nawet esencja wolnosci. Najwazniejsze,
ze na wyciagniecie reki,

a takze mieszkanca metropolii, np.:

Jestes mlody, mieszkasz w wielkim miescie, masz niespoiytq
energie. Twoja partnerka cieszy sie Zyciem, jest zachlanna na wcigz
nowe wrazenia i ma si¢ za obywatelke swiata. Czujecie sig wolni,
a usmiech na waszych twarzach oznacza wrodzony optymizm.
Wiasnie dla was powstaly nowe wody Iceberga Effusion. Pachng
nowoczesnie i sq dokladnie takie jak wy: trendowe.

Wysublimowana ekspresja miasta, jego zgietku i Zywiolowosci.
Napelnia optymizmem i daje bezgraniczne poczucie wolnosci.
Synonim intensywnego odczuwania Zycia. Wyrazisty o lekko meta-
licznej nucie, Davidoff Echo jest jak gwaltowny podmuch powietrza
na wielkomiejskiej ulicy. Jak niebo, ktore odbija si¢ w szybach
strzelistych wiezowcow.

We wspolczesnych opisach perfum znajdziemy nie tylko istniejace juz

w kulturze masowej wizerunki meskosci, ale takze nowy wariant mez-
czyzny prawdziwego — jest to kto§ uwiktany w wewngtrzny konflikt, ktos
peten kontrastow:

Walka 7 konwenansami i uleganie konwenansom. Intelekt i sila.
Tradycjonalizm i daienie do podboju wszechswiata. To wiasnie
Rochas Man — zapach niezwykly, nawiqzujacy do wewnetrznych
konfliktow rozdzierajacych wigkszos¢é prawdziwych meiczyzn.
Sprzecznosci charakteru dodaja im sit. A Rochas Man idealnie to
podkresla kojarzqc sie jednoznacznie z Paryzem — stolicq sprzecz-
nosci.

Taki czlowiek nazywany jest mezczyzng naszych czasow lub mezezy-

znq dzisiejszym:

Eternity for man jest w intencji Calvina Kleina zapachowq kwin-
tesencjq idealu dzisiejszego mezczyzny. Faceta silnego, a przy tym
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wyrafinowanego. Spokojnego o siebie i Swiat, a jednoczesnie czu-
tego i wratliwego. Eternity ma dac ci poczucie zapachowego kom-
fortu w kazdej sytuacji. Wtedy, gdy stawiasz na upajajqce, energe-
tyczne aromaty klasyczne, i wtedy, gdy zalezy ci na woni roman-
tycznej.

To cos wyjatkowego dla mezczyzny z miasta, czlowieka, ktory
najlepiej czuje sie w artystycznych dzielnicach wielkich metropolii.
Mieszka na strychu w Soho lub Old Streed. Ma trzydziesci lat,
zajmuje wysokie stanowisko w swojej firmie i umiejetnie tqczy
prace 7 troskq o rodzing. Prosta, bezpretensjonalna butelka pod-
kresla dodatkowo jego nowoczesny stosunek do zZycia. Krotko
mowiqc wyjgtkowy zapach dla prawdziwego meiczyzny naszych
czasow.

W wizerunku mezczyzny dzisiejszego interesujace jest to, ze taczy on
kontrasty. Stereotypowo pewne niezdecydowanie czy chwiejnos¢ emo-
cjonalna przypisuje si¢ kobietom. To la donna é mobile, a skoro zatem
moze by¢ raz subtelna, raz energiczna, raz plochliwa, a innym za$ ra-
zem odwazna, to wszystkie te cechy musza okreslac jej istote, jej cha-
rakter. Bez watpienia taczy w sobie sprzeczne emocje. Natomiast mez-
czyzna w ujeciu tradycyjnym jest zdecydowany, powsciagliwy, pewny
swego. We wspolczesnych tekstach perswazyjnych stworzony zostal
nowy wizerunek mezczyzny — mezczyzny targanego przez wewngtrzne
konflikty, pelnego sprzecznos$ci. Nie jest to jednak mezczyzna zniewie-
$ciaty, wizerunek taki zazwyczaj bywa odbierany negatywnie, tutaj za$
cechy stereotypowo przypisywane kobietom w kontek$cie meskim wa-
loryzowane sa bardzo pozytywnie®. Mezczyzna naszych czaséow, mimo

¢ Co ciekawe, ewaluacja tych cech w kontekscie kobiecosci nie jest juz, oczywiscie,
tak korzystna. Warto§ciowanie, oparte na gtéwnym kryterium — plci, nie jest niczym
nadzwyczajnym w naszej (wcigz mocno patriarchalnej) rzeczywistosci. Pauperyzacja
zawodow, w ktorych zaczynaja dominowaé kobiety, stala si¢ zjawiskiem oczywistym
(np. nauczyciel — nauczycielka, pielggniarz — pielggniarka itd.), inna jest takze ewalu-
acja identycznych cech przypisywanych kobietom i mezczyznom. Marta NowosaD-Ba-
KALARCZYK (2001), badajac funkcjonujacy wsrod studentéw stereotyp kobiety ,.typo-
wej” i ,,prawdziwej”, dowiodla zréznicowanego, w zaleznosci od plci respondentdw,
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Ze jest wewngtrznie sprzeczny i pelen kontrastow (takie cechy kobiety
sa deprecjonowane), nadal pozostaje figura godna podziwu — prawdzi-
WY MEZCZyzng.

Wspdlczesne teksty perswazyjne, w ktorych pojawiaja sig omowione
wyobrazenia megsko$ci, stanowia lwia czg$¢ zebranego materialu anali-
tycznego. Rzadziej wystepuja mezezyzni dojrzali czy prawdziwi dzen-
telmeni, ale i takie wizerunki okazuja si¢ komercyjnie nosne, np.:

, Mania Armaniego”. To nie jest zapach dla chlopcow, ale dla
mezczyzny z barwnag osobowoscig, ktory przycigga innych od nie-
chcenia i naturalnie. Nie musi si¢ popisywaé. Jest meiciyzng
w kaidym calu. W ekscentrycznym flakoniku zamkniety zostat
oddech szafranu z nutq mandarynki i namacalng glebiq bursztynu.
Gorgio Armani — Armani Mania wybrany zostal do grona najdo-
skonalszych kosmetykow w konkursie Prix de Beauté Cosmopolitan
i nagrodzony statuetkq Tiffany. Zmystowa pulapka na kobiety.

Madrosé, doswiadczenie, wrazliwosé i entuzjazm — to giowne
cechy mezczyzny Verino Pour Homme. Klasyczna butelka kryje
zapach oparty na bazie drzewa sandatowego i biatego pizma
z kwiatowo-owocowq nutq. Eleganckie, ponadczasowe.

Mtodos¢ nie jest bezwzglednym atrybutem mesko$ci, w przeciwien-
stwie do idei kobiety, ktorej wiek, i to nie balzakowski bynajmniej, sta-
nowi parametr niemal definicyjny. W opisach mgskich perfum, skiero-
wanych do mezczyzn, nad mtodos$¢ przedkiada sig¢ barwna osobowos¢,
madroé¢, doswiadczenie. Mezczyzna, jesli nie jest na owym jakze holu-
bionym wspolczesnie etapie zycia, to bezwzglednie jest mtody duchem:

postrzegania i charakteryzowania kobiety. Okazuje sig, Ze panie klada nacisk na aspekty
psychospoteczny, spoteczny i intelektualny kobiety ,,prawdziwe;j”, stad okreslenia: in-
teligentna, niezalezna, samodzielna, zadbana, natomiast mezczyzni eksponuja zazwy-
czaj aspekt seksualny kobiety, totez w ich wypowiedziach dominuja takie cechy, jak:
czula i seksowna. ,Nieatrakcyjna kobieta to taka, ktora jest brzydka i niezadbana, nie-
atrakcyjny za$ mezczyzna to nie tylko ktos, kto nie jest pigkny, ale osobnik mato inte-
ligentny, niechlujny, bez manier i oglady, o irytujacych cechach charakteru i zachowa-
nia” (Karwatowska, Szpyra-Kozrowska, 2005: 100-101).
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Prostota i elegancja to cechy, z ktorych kreator Roberto Verino
uczynit swoje motto. Taki jest zapach Verini Pour Homme przezna-
czony dla meiczyzny mlodego duchem, gotowego akceptowaé
nowe pomysly. Czysty, meski ksztait flakonu nie wymaga Zadnych
dodatkowych dekoracji. Do tego dochodzi korzenna swiezos¢ kolen-
dry, kardamonu i drzewa sandatowego oraz elegancja angielskiej
herbaty Earl Grey.

W analizowanych opisach perfum czegsta figura jest takze mgzczyzna
szanujacy tradycj¢ i znajacy arkana savoir-vivre u:

Copernicus Polleny-Ewy ma spelnia¢ wymagania meiczyzny
dystyngowanego o nienagannych manierach. Cytrynowo-drzewno-
-aromatyczny zapach stworzono na bazie mchu debowego, pizma. Po-
taczenie paczuli i cedru dodaje wodzie wlasciwosci relaksujqcych.

W owym wizerunku mezczyzny przywiazanego do klasyki wyrazna
kreska maluje si¢ jego wladcza nature, a uzyskuje si¢ to czesto dzigki
wprowadzeniu w tekstach elementéw brytyjskosci wraz z jej imperiali-
stycznym bagazem.

Pojawiaja si¢ takze niesmiale proby udomowienia mezczyzn w wypo-
wiedziach do nich skierowanych. Jest to jednak domestykacja przeprowa-
dzana na sposob meski. Stroni si¢ od malowania wizerunku opiekuna do-
mowego ogniska, forsuje si¢ za to wyobrazenia utalentowanego wladcy:

, Woda ludzi sukcesu” Zapach Mont Blanc Presence to woda
i kompletna linia kosmetykow dla meZczyzn pewnych siebie, zdecy-
dowanych, odnoszacych sukcesy zaréwno w pracy, jak i w domu,
a przede wszystkim priywiazanych do klasyki. Tradycyjne potqcze-
nie drzewa sandatowego, ambry i kardamonu wzbogacono tu aro-
matami drzewa tekowego, szatwi i imbiru. Az chee si¢ zatozy¢ smo-
king!

W opisach perfum suponujacych meskiego odbiorce nie spotkamy por-
tretu kochajacego meza, dbajacego o dom ojca rodziny. Jesli juz poja-
wia si¢ kontekst familijny, to megzczyzna, utozsamiajac rodzing z korpo-
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racja, odnosi w niej sukces. Kariera to wlasciwie stowo klucz do niemal
wszystkich wyobrazen mesko$ci w analizowanych tu tekstach. Mezczy-
zna jest niedo$cigniony we wspinaczce na najwyzsza gorg §wiata, per-
fekcyjnie odnajduje si¢ w miejskiej dzungli, zniewala w erotycznych
zmaganiach, jawi si¢ jako nadzwyczajnie dobrze wychowany, a sukcesy
domowe to jego specjalnos¢. Mezczyzna jest zawsze najlepszy.

Podsumujmy zatem nasze rozwazania nad wizerunkiem mgskosci,
uwzgledniajac, oczywiscie, socjolingwistyczne kryteria zwiazane z ad-
resowaniem tekstow. W opisach perfum kierowanych do kobiet pojawiaja
si¢ dwa przeciwne wyobrazenia meskoéci. Pierwszym jest obraz mezczy-
zny prawdziwego, silnego, odwaznego 1 niezaleznego. W drugim za$ wi-
zerunku dominuja cechy tradycyjnie przypisywane kobietom, takie jak
subtelnos¢, spontaniczno$é, zmystowos¢ czy niepoprawna romantycz-
no$¢. Mgzczyzna wylaniajacy si¢ z opisow adresowanych do reprezen-
tantow swojej plei jest albo uwodzicielem, albo nieskrepowanym, zad-
nym przygody podroznikiem. Za nowoS¢ trzeba uzna¢ pojawienie si¢
kategorii mezczyzny naszych czasow, ktory jest ,,uwiktany w wewnetrz-
ny konflikt, peten kontrastow”. Mezczyzna dotychczas byl zdecydowa-
ny, a nie ,,rozdwojony”, jego zachowanie bylo jednoznaczne, raczej po-
zbawione rozdzwigkdéw. Tradycyjnie niejednoznaczna 1 niezdecydowa-
na byla kobieta. Przeniesienie cech kobiecych na mgzczyzng w tekstach
skierowanych do kobiet jest zatem eksplicytne, natomiast w opisach ad-
resowanych do mgzczyzn — implicytne.

Kobieta i mgzczyzna w inny sposob prezentowani sa w reklamach per-
fum umieszczanych w czasopismach przeznaczonych dla m¢zczyzn, ina-
czej w tych, ktore adresowane sa do kobiet. Jedno natomiast jest wspol-
ne — zard6wno wspoOlczesna kobieta, jak 1 wspolczesny mezezyzna musza
by¢ wyjatkowi, niepowtarzalni, indywidualni, podobnie jak zapach,
w ktory zdecyduja sig przyoblec. Jest to zapewne refleks tesknoty za cza-
sami, kiedy perfumy stanowily symbol elitarnosci i absolutnego luksu-
su. Z pauperyzacja markowych zapachow, ich umasowieniem tworcy pet-
fum walcza przy uzyciu stéw — zgrabnie dobrane rozpalaja wyobraznig
konsumentow, przygotowujac ich tym samym do ,,wlasciwego” rozpo-
znania olfaktorycznych doznan.
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The Scent of Woman and the Scent of... Man — Cultural-linguistic Image
of Femininity and Masculinity in Contemporary Persuasive Texts

Summary

Ewa Bilas-Pleszak and Katarzyna Sujkowska-Sobisz show image of femininity and

masculinity in descriptions of perfumes which were placed in mass media both for wo-
men and for men. The choice of image of femininity and masculinity in texts which
are analysed depend on product and target audience. The authors divide sentences into
four group:

1.

The fragrance of woman (texts for women).
In this kind of texts emerge portrait of businesswoman, a woman who is active and
self confident. Second image in this group is beautiful, romantic and sensual woman.

. The fragrance of woman (texts for men).

In this kind of texts woman is usually introduced like a femme fatale and a sexual
object.

. The fragrance of man (texts for women).

The man is introduced like a true man: strong, brave and independent. Second ima-
ge in this group is romantic, sensual, spontaneous and delicate man (like a woman).

. The fragrance of man (texts for men).

In this kind of texts emerge portrait of lover or free and lonely traveler. The new
type is a contemporary man — full of contrasts, undecided — like a woman.



