-

View metadata, citation and similar papers at core.ac.uk brought to you byff CORE

/

re-

\ 4

You have downloaded a document from
RE-BUS
repository of the University of Silesia in Katowice

Title: Co mozna zrobic¢ z polityka? : co mozna zrobi¢ z politykiem? : kilka uwag
socjologa o wizerunku medialnym (i nie tylko medialnym)

Author: Krzysztof Lecki

Citation style: Lecki Krzysztof. (2012). Co mozna zrobi¢ z polityka? : co mozna zrobic z
politykiem? : kilka uwag socjologa o wizerunku medialnym (i nie tylko medialnym). W:
M. Kita, M. Slawska (red.), "Transdyscyplinarno$¢ badan nad komunikacja medialna. T.
1, Stan wiedzy i postulaty badawcze" (S. 242-249). Katowice : Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego.

Uznanie autorstwa - UZyeie niekomereyine - Bez utworow zaleznyeh Polska - Licenecia
@@@ ta zezwala na rozpowszechidanie, przedstawiane 1 wykonywranie ubwora jedynie w celach
‘@M niekomercyjiych oraz pod wannkiem zachowama go w oryginalne) postact
(tue tworzenia utworow zaleiyely).

m Biblioteka . "\ Ministerstwo Nauki
== Uniwersytetu Slaskiego i Szkolnictwa Wyiszego



https://core.ac.uk/display/197744739?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1
https://integro.ciniba.edu.pl/integro/search/description?q=Kita%2C+Ma%C5%82gorzata.+Red&index=2�
https://integro.ciniba.edu.pl/integro/search/description?q=%C5%9Alawska%2C+Magdalena+%281981-+%29.+Red&index=2�

Rozdziat szesnasty

Co mozna zrobic¢ z polityka?
Co mozna zrobic z politykiem?
Kilka uwag socjologa o wizerunku medialnym
(i nie tylko medialnym)

KI'ZYSZtOf LQCkI Wydziat Nauk Spotecznych
Instytut Socjologii
Zaklad Badan Kultury Wspdlczesnej

Odpowiedz na obydwa pytania postawione w tytule jest w zasadzie
taka sama: prawie wszystko. Ale, jak podpowiada znany slogan rekla-
mowy: prawie czyni roznice. Prawie wszystko oznacza bowiem tyle, Ze i z poli-
tyka, i z politykiem mozna zrobi¢ wiele, ale jednak nie do korica wszystko.
Prébujac wychwycic¢ rdéznice pomiedzy tym, co mozna zrobic z polityka,
a dokladniej co mozna zrobi¢ z jego wizerunkiem medialnym, a tym, co
mozna z politykiem uczyni¢ podczas treningu, majacego na celu zbudo-
wanie medialnego wizerunku czy przynajmniej dokonanie jego korekty,
dochodzimy do wniosku, ze cho¢ z polityka nie da si¢ jednak zrobi¢ wszyst-
kiego (sa granice ksztaltowania jego medialnego wizerunku), zdespero-
wany polityk jest w stanie podczas treningu granice tego, co mozna z nim
zrobi¢, przesuwac bardzo, bardzo daleko. Niekiedy nawet poza granice
$mieszno$ci. Mialem okazje kilka takich treningéw obserwowac i na tej,
moze nieco wattej podstawie, skfonny jestem sadzi¢, ze niektorzy politycy
rzeczywiscie sa w stanie zrobi¢ prawie wszystko. Czynig tak dlatego, ze
sa w glebi duszy przekonani o tym, ze z ich wizerunku (w tym w szcze-
golnosci wizerunku medialnego) da si¢ zrobi¢ produkt, jesli nie zupelnie
doskonaty, to na pewno sprzedajacy sie najlepiej. Na marginesie: treningi
te najbardziej przypominaly eksperymenty z zakresu etnometodologii.

Wizerunek medialny polityka jest dzisiaj, we wspotczesnej demokra-
¢ji medialnej, sprawa nie tylko istotna, ale bodaj najistotniejsza, decyduje
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bowiem o powodzeniu lub klgsce — to wydaje si¢ zbyt oczywiste, by o tych
sprawach szerzej rozprawia¢. Co znamienne, przyznaja to takze ci socjolo-
gowie czy filozofowie polityki, ktérych sytuacja taka mierzi, wigecej — uwa-
zaja ja za dowod degeneracji wspdtczesnej demokracji, w szczegdlnosci zas
$wiata polityki. Zdzistaw Krasnodebski pisze:

W praktyce polityke robi si¢ czesto catym cialem, wyrasta ona z odruchow:
zadzy wladzy, leku, odrazy i zmystowego pociagu, euforii i przygnebie-
nia, mitosci i nienawisci. W spokojniejszych czasach sa one powsciagane,
sttumione i kontrolowane, w czasach napiec¢ silniej dochodza do gtosu.
Liczy sie takze cielesny przekaz, cielesna ekspresja, Szczegolnie w naszej
sterowanej medialnie demokracji masowej. Wazne jest, czy ciato jest stare
czy miode, szczuple czy przysadziste, jak utozone sa rece i gdzie wedruje
wzrok. Kryteria bywajg historycznie zmienne — dzis juz tak bardzo nie
przeszkadza kolor skéry Obamy, ale gdyby byt nie tylko czarny, alei gruby,
mialby o wiele mniejsze szanse.

Krasnopgsskr 2010d: 297 —298

[Stad np.] [...] posel Chlebowski [...] nie mogt sie rozptakac, ze zostat
uwiedziony [aluzja do sprawy/afery postanki Sawickiej — K.L.]. Mogt sie
tylko obficie pocic. [...] pocacy sie mezczyzni nie wywoluja takiego wspot-
czucia jak ptaczace kobiety.

Krasnopesskr 2010e: 319

W polskiej demokracji media odgrywaja ogromna role, tymczasem mozna
odnie$¢ wrazenie, ze rozmowa z mediami i poprzez media nie jest ulu-
biona forma dialogu prezydenta [Lecha Kaczynskiego — K.L] ze spoteczen-
stwem. [...] Nazbyt duza wage przywiazuje do tego, zeby wyglaszac prze-
mowienia bez postugiwania si¢ gotowym tekstem. Sadze, ze w pewnych
szczegolnie waznych przypadkach powinien odstapic od tego zwyczaju.
W dzisiejszej polityce czesto trzeba wazy¢ kazde stowo, istotne sg takze
poszczegodlne sformutowania. Prezydent mogltby mie¢, gdyby zechciat, do
dyspozycji doskonate piéra — powinien z nich korzystaé.

Krasnobesskr 2010a: 419

Kiedy powyzsze oznajmia autor zniesmaczony narzucajacymi sie spo-
strzezeniami, nie dziwi, ze od czasu do czasu, niejako sila inercji, da wyraz
tesknocie do takiego $wiata polityki, w ktérym: ,Nie wyglad sie liczy, lecz
charakter, nie pozory, lecz czyn. Nie pozory wyksztalcenia, lecz wyksztal-
cenie prawdziwe...” (KrasNnopgsski 2010b: 417).

Prawdziwe wyksztalcenie... C6z by to miato w poetyce tworzenia wize-
runku medialnego znaczy¢? W filmie Billa Condona Murder 101 z 1991 r.
grajacy profesora Charlesa Lattmore’a aktor Pierce Brosnan w jednej ze scen
wygtasza wyktad. Scena jest doprawdy fascynujaca, fragment wyktadu —
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niezwykle efektowny, taki, jakiego prozno bytoby oczekiwac nie tylko po
przecietnych wykltadowcach akademickich, ale nawet po tych ,z gornej
poltki”. Gdyby jaki$ uniwersytet zdecydowat sie na telewizyjna reklamoéwke
swoich edukacyjnych ustug, wyktadajacy literature Brosnan bylby dla przy-
sztych studentow i studentek (moze nawet tym bardziej studentek) znie-
walajaca zacheta. A przeciez, choc¢ Pierce Brosnan jest, rzecz jasna, dobrym
aktorem, to raczej nie byltby — zaryzykuje — wymarzonym wyktadowca,
gdyby przyszio postuchac go dtuzej. Ale politykéw widujemy i stuchamy
raczej krotko — to wszak jedna z cech swiata medialnej demokraciji, liczy
si¢ bardziej wrazenie niz konkret, raczej zgrabny slogan niz program, raczej
btyskotliwy bon mot niz rzeczywiste wyksztalcenie. Przesadzam z naiwnos-
cig odbiorcow? Opowiada Stanistaw Tym o aktorze Januszu Zakrzenskim,
grajacym Marszatka Jozefa Pilsudskiego:

Wreczany mu czesto kwiatek byt oznaka wdzigcznosci i dla Marszatka,
i dla Aktora. Ktéregos razu [...] pojawila si¢ starsza pani i wreczajac roze
powiedziata: — Czy pan wie, Panie Marszatku, ze ja w1935 ., jako dziesie-
cioletnia uczennica, bytam na Pana pogrzebie?

Tym 2010

Czy powinno to dziwic¢? Czy powinnismy dopatrywac si¢ w opowiesci
Tyma li tylko dziwactwa starszej pani? Mysle, ze byloby to catkiem spore
uproszczenie. Wreszcie najbardziej popularnymi w Polsce lekarzami sa
aktorzy grajacy medykéw w popularnych serialach — dr Lubicz z Klanu
iinni. To dlatego przeciez wlasnie oni pojawiaja si¢ w reklamach, a nie naj-
wybitniejsi medyczni profesjonalici. To nie przypadek, ze jedynym zna-
nym powszechnie w Polsce profesorem medycyny byt Zbigniew Religa,
posta¢ w swoim czasie rozpropagowana przez media.

Czy wizerunek i zwigzana z nim skutecznos$¢ oddziatywania polityka
musza by¢ efektem treningu? Czesto, pewnie coraz czesciej, jest tak wlasnie.
Ale zdarzaja si¢ samorodki. W niektdérych, przyznajmy, zupetnie wyjatko-
wych przypadkach w gre wchodzi bowiem naturalna charyzma. Jak chocby
w przypadku Lecha Watesy. Jego przeciwnik polityczny, mocno sktécony
z nim roéwniez prywatnie, Jarostaw Kaczyniski wspomina:

[...] pamigtasz jego (Walesy) przemdwienie w najbardziej dramatycz-
nym momencie strajku majowego 1988 w stoczni gdanskiej, po informacji
o upadku strajku w Ursusie, czyli nadziei, co Wojtek Gietzynski $wietnie
opisat? Watesa cos powiedziat, Wojtek nic nie zrozumiat, ja tez ni diabta
nie zrozumiatem, a robotnicy byli niezmiernie zadowolenii podniesieni na
duchu, ijak potem Wojtkowi mowili, znalezli motywacje do dalszej walki,
czyli widocznie zrozumieli.

ToraNska 1994:123
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Mozna tu mowic o charyzmie, o ,komunikacji bezrefleksyjnej”, jednak
niezaleznie od tego, czy przyjmiemy pierwsza perspektywe, czy druga,
podstawowym kryterium pozostaje skuteczno$¢ wywierania wpltywu na
innych. Oczywiscie, doskonaly mdéwca wiecowy, jakim z pewnoscia byt
Lech Watesa, nie musiat rownie dobrze sprawdzac si¢ w mediach. I réznie
z tym bywato. Kiedy byl dobrze do wystapienia przygotowany (debata
z Alfredem Miodowiczem jesienia 1988 r.), wypadat niezle. Kiedy, sam nie-
przygotowany, trafial w debacie na przygotowanego przeciwnika (debata
z Aleksandrem Kwasniewskim w 1995 r.), bywato katastrofalnie, réwnie
katastrofalne byly spoty reklamowe Walesy z kampanii prezydenckiej
z 2000 r. Warto zaznaczy¢, ze w gre wchodzily tu cechy osobowosciowe
Lecha Watesy, ale takze — cho¢ w zdecydowanie mniejszym stopniu —
szczegdlne wymagania (i sprzecznosci) taczace si¢ z pozycja (nawet bytego,
ale jednak) przywddcy zwiazkowego (LipseT 1995: 392 —419).

O tym, jak srodki komunikacji (w przypadku Watesy — wiec vs telewi-
zja) wplywaja na odbior i wiarygodnos¢ przekazu, pisat juz dawno temu
Marshall McLuhan. W szczegdlnosci idzie tu o wprowadzony przez niego
podzial na ,,gorace” i ,zimne” $rodki przekazu. Jego zdaniem:

Nie przez przypadek skonczyta si¢ gwalttownie kariera senatora Joe Mc
Carthy’ego, gdy sprawozdania z jego dziatalnosci poczely ukazywac sie
w telewizji, zamiast, jak przedtem, w radiu. Prasa orzekta niebawem, ze
to ,sama starzyzna” i ani McCarthy, ani prasa nie wiedziata, dlaczego tak
sie stato. Telewizja to przekaznik zimny i nie toleruje probleméw, spraw
iludzinalezacych do $wiata przekaznikdw goracych [...] Gdyby telewizja
rozpowszechnita sie za czaséw Hitlera, szybko zniknalby z areny publicz-
nej, a gdyby przyszla przed nim, w ogodle by sie na niej nie pojawil.
McLunan 1975:150

Hitler, jak wiadomo, oprocz wystapien publicznych w doskonaly spo-
sOb postugiwat sie ,,goracym” $rodkiem przekazu, czyli radiem. To nie
przypadek, ze Charlie Chaplin mogt tak udanie sparodiowac Hitlera w fil-
mie Dyktator — w ten sposob to, co grozne i fascynujace, w innej perspek-
tywie byto tylko komiczne.

Innym waznym analitycznie podziatem jest wskazanie przez Ervinga
Goffmana' rodzajow symbolicznej dziatalnosci jednostki. Tworza ja dwa
rodzaje wrazen, ktore w kazdym wystepie przekazuje jednostka. Terminem
,wystep” E. Goffman okreslit wszelka dziatalnosc¢ jednostki, ktéra prze-
biega podczas statej obecnosci pewnej grupy obserwatorow i wywiera na
nich jakis wptyw, wywolujac zjawisko efektu zwrotnego. Z kolei ,,fasadg”

! Poglady Ervinga Goffmana podaje za jego klasycznym dzietem Cztowiek w teatrze
zycia codziennego (GorFMAN 2000).
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jest ta cze$¢ wystepu jednostki, ktéra funkcjonuje niezmiennie przez caty
czas jego trwania, dostarczajac obserwatorom definicji sytuacji. Fasada
dzieli si¢ na: dekoracjg, obejmujaca meble, sprzety i inne rekwizyty, ktore
sktadaja sie na stale tto przedstawienia, oraz fasade osobista, ktdra tworza
te sSrodki wyrazu najmocniej zwigzane z samym wykonawcg i przemiesz-
czajace si¢ razem z nim — insygnia zwigzane z pozycjq i urzedem, strdj,
ple¢, wiek, cechy rasowe, postura i wyglad, sposob mowienia, mimika,
gesty. Jedne z nich sa state i w wypadku danej jednostki nie ulegaja zmia-
nom zaleznie od czasu i miejsca, natomiast inne sa stosunkowo ptynne
inietrwate, moga (jak mimika) zmieniac si¢ raz po raz podczas tego samego
wystepu. Te drugie, ze zrozumiatych wzgleddw, fatwiej ksztattowad. Wsrod
elementdéw tworzacych fasade osobista mozna wyrdznic¢ powierzchownosé

(appearance), odnoszaca si¢ do bodzcow wskazujacych spoleczny status

wykonawcy, oraz ,,sposob bycia”, odnoszony do bodzcéw, ktdrych funkcja

jest uprzedzanie nas o tym, jaka role w interakcji wykonawca spodziewa
si¢ odgrywac w zawiazujacej si¢ sytuaciji.

Uczestnicy sytuacji spotecznych zwykle przewiduja, ze bedzie istniata
odpowiednio$¢ pomiedzy powierzchownoscia a sposobem bycia; zreszta
zwykle tak jest. Zgodna z nimi jest zazwyczaj ,dekoracja”, inaczej bowiem
powstaje odczuwalny dysonans utrudniajacy interakcje — burzacy suge-
rowana definicje sytuacji, najczesciej niszczacy przedstawiany partnerom
interakcji wizerunek. Spdjnos¢ ta zdaje sie nie mniej wazna niz ta, ktora
wymagana jest pomiedzy komunikacjg werbalng i niewerbalng, pomiedzy
wrazeniami, ktore jednostka przekazuje, a tymi, ktére wywotuje.

W czasie wystepu jednostka przekazuje dwa rodzaje wrazen:

1. Wrazenia, ktore ona przekazuje (gives), obejmuja symbole werbalne (lub
ich substytuty), zdaniem wszystkich stosowane przez jednostke wytacz-
nie w celu przekazywania informacji: mylne informacje — fatsz.

2. Wrazenia, ktére wywotuje (gives off), obejmuja szeroki zakres dziatan,
jakie ,inni” przyjmujq jako charakterystyczne dla jednostki, traktujac
je jako podjete z powoddw innych niz przekazanie informacji: mylne
informacje — symulacja.

Pierwsze z tych wrazen fatwiej kontrolowac¢ aktorowi, drugie —
widowni. I obojetnie, czy widownia ta jest jednoosobowa (jak w kontakcie
face to face), czy wielomilionowa. W trakcie telewizyjnej debaty prezyden-
ckiej mamy do czynienia z obydwoma rodzajami widowni naraz.

Czy z wizerunkiem polityka zrobi¢ mozna wszystko? Jak juz wspo-
mniano, nie wszystko, ale bardzo wiele. Zobaczmy to na przyktadzie dwu
elementow wizerunku medialnego, obu twardych (obiektywnych), ale — by
tak rzec — o nieréwnym stopniu twardosci. Idzie o wzrost i wyksztalcenie.

Prezydent Aleksander Kwasniewski uchodzi za cztowieka badz wyso-
kiego, badz przynajmniej takiego, dla ktdrego wzrost nie jest problemem.
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Mikry wzrost prezydenta Lecha Kaczyniskiego zwracal uwage nawet jego
zaprzysieglych zwolennikow?. A przeciez rdznica wzrostu pomiedzy jed-
nym i drugim byta minimalna. Specjalisci od komunikagji politycznej i two-
rzenia wizerunku sa w stanie — poprzez odpowiednie zabiegi (dobor tla,
PR) — stworzy¢, a przede wszystkim upowszechni¢, pozadane wrazenie
nawet o tak obiektywnym elemencie wizerunku polityka, jak mierzony
w centymetrach wzrost. Oczywiscie, w gre wchodza tu takze cechy co
prawda ze wzrostem zwiazane, ale juz nie ,,twarde”, lecz ,,migkkie”.

Podobnie, wigkszos¢ Polakéw przekonana jest (byta?) o posiadanym
przez Aleksandra Kwasniewskiego magisterskim wyksztatceniu. W wybo-
rach 2000 r. uznawano powszechnie, ze Kwasniewski (ktory studiowat, ale
nie obronil, bo nie napisal pracy magisterskiej) jest czlowiekiem bardziej
wyksztalconym od Mariana Krzaklewskiego, doktora nauk technicznych.
Mylono tu gltadkos¢ czy obycie z formalnym wyksztatceniem. Mylono, to
prawda, ale — przypomnijmy — ostatecznym kryterium wizerunkowym
jest efekt, pozostajacy poza dobrem i ztem, poza prawda i fatszem.

Wizerunek medialny polityka mozna ociepli¢ poprzez zastosowanie
peryferycznej strategii perswazji* — w tym przypadku ludzie nie analizuja
argumentow zawartych w komunikacie perswazyjnym, sa natomiast pod
wplywem wskazowek peryferycznych, takich jak np. atrybuty nadawcy
(dziewczyny Spiewajace przewodniczacemu SLD, Grzegorzowi Napieral-
skiemu, o ktorego programie, a moze i pogladach, prawie nic nie wie-
dziaty). Wbrew pozorom, ,dyzurny Slelzak” dla ,,reszty Polski” , autorytet
dla wielu Slazakéw, Kazimierz Kutz, skutecznie promujacy na Gornym Sla-
sku liberata, Owczesnego szefa Unii Wolnosci, Leszka Balcerowicza (koja-
rzonego na Gérnym Slasku z liberalna polityka, zamykaniem kopalri i hut,
a wiec i utratg miejsc pracy przez mieszkancow wojewodztwa) w czasie
kampanii wyborczej do sejmu w 1997 r. — to tez przyktad strategii peryfe-
rycznej. Ta odmiana wplywu na wyborce przypomina silg oddzialywania
wazne w polskich kampaniach prezydenckich kryterium — atrakcyjnos¢
zony przyszlego prezydenta RP, przysztej , pierwszej Damy”.

Druga ze strategii jest strategia centralna, odwotujaca si¢ do argu-
mentéw. Dokonuje si¢ wowczas zmiana postaw diugotrwata i odporna
na kolejne zmiany. Strategia ta — co w jaki$ sposob zrozumiate, acz nie-
pokojace — cieszy sie zdecydowanie mniejszym powodzeniem w $wiecie
demokragji, w ktérym glos obywatela i menela przy urnie wyborczej waza
tyle samo. Podobnie jak dobrze znana w psychologii zaleznos¢, kazaca
wobec 0s6b zorientowanych w temacie argumentowac z uwzglednieniem

? Lech Kaczynski to ,,cztowiek wielkiego serca i umystu, cho¢ skromnej postury” —
pisal Zdzistaw Krasnopgsski (2010c: 468).
3 Zob. AroNsoN, WiLsON, AKERT 1997: 319-324.
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watpliwosci, jakie moze budzi¢ prezentowane im stanowisko, nie znajduje
zastosowania we wspolczesnej, wysoce emocjonalnej polityce medialnej
demokracji. W jej $wiecie przewazaja argumenty jednostronne, zarezer-
wowane dla, z definicji, mniej wymagajacej publicznosci.

Dbatos¢ o wlasny wizerunek, proby jego poprawienia nie sa, oczywiscie,
specyficzne dla naszych czaséw ani dla demokratycznego typu spoteczen-
stwa, w jakim zyjemy, w ktorym wizerunek jest w wigkszym stopniu niz
w jakiejkolwiek innej formacji spotecznej pltynny, powstaje bowiem wsku-
tek kreacji i negocjacji. Przeciwnie, troski takie sa — powiedzmy z pewna
przesada — ,stare jak $wiat”, a przynajmniej tak dtugie, jak cywilizacja. Nie
oznacza to, rzecz jasna, ze nic si¢ w tej sferze nie zmienito. Otoz, o ile nie-
gdys starania o najlepszy wizerunek réwnoznaczne byly zwykle z checia
bycia postrzeganym jako cztowiek honoru, osoba przyzwoita, wiarygodna
itd., o tyle dzisiaj, oprécz wariantéw podstawowych (honorowy, uczciwy,
przyzwoity, stanowczy), ktore ciagle jeszcze odgrywaja pewna role, w gre
wchodzi¢ moze wiele nowych odmian pozadanego wizerunku — elastycz-
nos¢, dyspozycyjnosé, otwartos¢, komunikatywnos¢ i wiele innych cech,
ktére w przesztosci zdawaly sie zdecydowanie drugorzedne czy wrecz nie
byty warte (jako element wizerunku) wiekszych staran. Wymienione cechy
roznicuja sig, oczywiscie, w zaleznosci od roli spotecznej, ktdra sie petni
czy tez — co nie mniej wazne, a niekiedy nawet wazniejsze — do ktorej
si¢ aspiruje. To odniesienie do cech docelowych wizerunku zdaje si¢ miec¢
jednak drugoplanowe znaczenie. Formalne ramy ksztattowania jakiego-
kolwiek wizerunku, reguly, majace utrzymanie wizerunku zapewnic, nie
ulegaja zasadniczo modyfikacjom, a przynajmniej zmieniaja si¢ w stopniu
znacznie mniejszym niz mogloby si¢ zdawac. Pozostaja niezmienne tym
bardziej, w im wiekszym stopniu dotycza tego rodzaju wizerunku, ktéry
mozna okresli¢ jako wizerunek interakcyjny, czyli taki, ktory ksztaltuje
sie nieprzerwanie pod wptywem ciagglego kontaktu z otoczeniem, a ktory
moze elementy prezentowanego wizerunku mniej czy bardziej skutecz-
nie podwazac. Drugi rodzaj wizerunku — zwany wizerunkiem wirtual-
nym — jest niepodatny na bezposrednie wpltywy otoczenia spotecznego,
w sporym, cho¢ nigdy niedecydujacym, stopniu zalezy od zaawansowa-
nia technicznych srodkéw uzytych do jego wytworzenia. Oczywiscie, nie
zawsze mozna kontrolowac swdj wirtualny wizerunek. Wirtualny wizeru-
nek tworzy wszak takze ta klasa zjawisk, ktorg Witold Gombrowicz nazwat
,Pprzyprawianiem geby”.

Wirtualny wizerunek nie ogranicza sie, jak mogloby sie zdawac wspot-
czesnemu czytelnikowi, do zastosowan nowoczesnych technologii. Portret
Ludwika XIV pozostawiony przez Saint-Simona w jego Pamietnikach (opub-
likowanych w 1788 r.), przedstawiajacy krdla jako czlowieka chlodnego,
wyniostego, arbitralnego, potwora egoizmu, wykreowaty nowy, niezwykle
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niesympatyczny wizerunek tego wladcy. Wizerunek ten w wielu fragmen-
tach jest niezgodny z ustaleniami historykow, ale ze wzgledu na btyskot-
liwos¢ autora i wybitne walory artystyczne dzieta okazat si¢ on niezwykle
wplywowy i — co najwazniejsze — trwaty.

Ajak jest dzisiaj, kiedy media bezposrednio przekazuja wizerunek poli-
tyka? Kusi, by rzecz cata sprowadzi¢ do trzech prostych i skrajnie cynicz-
nych regut:

1. Rzecz nie w tym, co moéwisz, lecz w tym, co stysza.
2. Rzecz nie w tym, co robisz, lecz w tym, co zobacza.
3. Rzecz nie w tym, co masz na mysli, lecz w tym, co zrozumieja.

I moze tak wlasnie jest — reszta to indywidualne predyspozycje, etno-
metodologiczny trening i doswiadczenie owocujace rutyna. Ale jest jesz-
cze ,,co8”, co okresli¢ mozna jako styl — styl dopasowany do konkretnego
osobnika, wykorzystujacy jego naturalne czy nabyte przewagi, starajacy
si¢ jednoczesnie nie wychodzic¢ poza to, co miesci si¢ w nigdy nie do korica
dajacych sie ustali¢ precyzyjnie mozliwosciach konkretnego aktora / poli-
tyka. Pozostaje praktyka.
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Co mozna zrobi¢ z polityka?...
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What can we make of a politician?
What can we do with a politician?
A few remarks by sociologist on the media
(and not only media) image

Summary

The answer to both questions put forward in the title is basically the same: almost
everything. The author underlines the fact that if one tried to find the difference between
what can be done with a politician, and, more specifically, his/her media image and what
can be done with a politician during a training the aim of which is to build his/her media
image or at least improve it, it seems that although one cannot do everything with a poli-
tician, that is, there exist some borderlines of shaping his/her media image, a desperate
politician could go beyond what can be done with him/her, and move this borderline as
far as possible during a training. The essay refers to numerous examples illustrating the
possibilities of using the potential of a media image.

Key words: media image, media democracy, politician in the media
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Was man aus einem Politiker machen kann?
Was man mit einem Politiker machen kann?
Ein paar soziologische Bemerkungen iiber mediales
(und nicht nur mediales) Image

Zusammenfassung

Die beiden Titelfragen sind grundsatzlich auf dieselbe Weise zu beantworten: fast alles.
Der Verfasser betont mit Nachdruck: ,Modchte man einen Unterschied entdecken zwischen
dem, was man aus einem Politiker machen kann, und genauer zwischen seinem medialen
Image und dem, was man mit einem Politiker wéhrend des einen Aufbau oder minde-
stens eine Verbesserung seines medialen Images bezweckenden Trainings machen kann,
miisste man folgendes feststellen: obwohl das Kreieren des medialen Images des Politikers
begrenzt ist, sind manche verzweifelte Politiker jedoch bereit, diese Grenze wahrend des
Trainings sehr, sehr weit zu erweitern”. Das Essay bringt zahlreiche Beispiele fiir eventu-
elle Ausnutzung des medialen Images.

Schliisselwdrter: mediales Image, mediale Demokratie, Politiker in Medien
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